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RESUMEN

La Comuna San Luis de Ambuela es un lugar lleno de paz, conocido por su riqueza natural, su
gente, sus costumbres y tradiciones. El presente proyecto tiene la finalidad de rescatar las
expresiones culturales y ancestrales de la comuna por medio de la impulsacion de los atractivos
turisticos de la misma, con la finalidad de aumentar el porcentaje de visitas de turistas en el lugar.

La investigacion del proyecto comienza con la elaboracion de los antecedentes, luego se plantea la

justificacion del mismo basado en el plan nacional del Buen Vivir.

El objetivo general del proyecto es adecuar los recursos comunicacionales para difundir los
atractivos turisticos de la Comuna “San Luis de Ambuela”. Entre otros fines, se encuentra
incrementar la actividad turistica, conocer sobre la belleza de la comuna y posicionar a la
comuna en un aspecto general. Se plantean conceptos basicos que facilitan el desarrollo y

la difusion del proyecto en cuestion.

El proyecto que se va a realizar pretende beneficiar a todos los habitantes de la comunidad
de Ambuela , y tener un alcance considerable con los turistas nacionales y extranjeros, con
el fin de resaltar la belleza de los atractivos turisticos informando, socializando y
mostrando fotografias del lugar. El aumento de turistas se reflejara mediante el uso de las
estrategias elaboradas.

Palabras claves: Comuna San Luis de Ambuela, difusion, expresiones culturales, atractivos

turisticos, actividad turistica.

“CREACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA RESCATE DE EXPRESIONES CULTURALES Y
ANCESTRALES DE LA COMUNA SAN LUIS DE AMBUELA, PARROQUIA DE PERUCHO,
NOROCCIDENTE DE QUITO.”
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ABSTRACT

The San Luis de Ambuela Commune is a place full of peace, known for its natural wealth,
its people, its customs and traditions. The present project has the purpose of rescuing the
cultural and ancestral expressions of the commune by means of the impulse of the tourist
attractions of the same one, with the purpose of increasing the percentage of visits of
tourists in the place. The investigation of the project begins with the elaboration of the

antecedents, then the justification of the same is based on the national plan of Good Living.

The general objective of the project is to adapt the communication resources to disseminate
the tourist attractions of the Commune "San Luis de Ambuela", among other purposes is to
increase tourist activity, learn about the beauty of the commune and position the commune
in an aspect general. Basic concepts are proposed that facilitate the development and

dissemination of the project in question.

The project that is going to be carried out aims to benefit all the inhabitants of the
community of Ambuela, and to have a considerable reach with national and foreign
tourists, in order to highlight the beauty of the tourist attractions by informing, socializing
and showing photographs of the place . The increase in tourists will be reflected through

the use of elaborated strategies.

Keywords: dissemination, cultural expressions, tourist attractions, tourist activity.

“CREACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA RESCATE DE EXPRESIONES CULTURALES Y
ANCESTRALES DE LA COMUNA SAN LUIS DE AMBUELA, PARROQUIA DE PERUCHO,
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CAPITULO I
1. Antecedentes

1.01 Contexto

Ecuador es un hermoso pais ubicado en el centro del mundo, con una poblacién
de mas de 15 millones de personas. Por su ubicacion, “La Cordillera de los Andes
atraviesa al Ecuador de norte a sur, dividiendo al territorio continental en tres regiones
naturales que son: Region Costa, Region Sierra, Region Amazonia y Region Insular,
que cuentan con una gran riqueza natural y cultural llamando la atencion de turistas

nacionales y extranjeros”. (Inocar, 2012)

Ecuador como centro del mundo y origen de la vida cuenta con varias campafias
que impulsan el turismo nacional. “El 30 de Enero del 2014, el Ministerio de Turismo
implementd la campana “Viaja Primero Ecuador”, Esta campafia estd disefiada para
generar en los ecuatorianos el sentido de pertenencia y orgullo por su pais en el aspecto
turistico, para que busque opciones de viaje interno, visiten y conozcan PRIMERO LO
NUESTRO como parte del Programa Primero Ecuador, que con éxito lleva adelante

el Gobierno Nacional.” (MinisterioTurismo, 2014)

La provincia de Pichincha estd ubicada al Norte de la Sierra ecuatoriana
convirtiéndose en el principal ente comercial del pais. “La Camara de Turismo de

Pichincha, CAPTUR, fue creada por iniciativa de los empresarios privados, mediante la

“CREACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA RESCATE DE EXPRESIONES CULTURALES Y
ANCESTRALES DE LA COMUNA SAN LUIS DE AMBUELA, PARROQUIA DE PERUCHO,
NOROCCIDENTE DE QUITO.”
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Ley de Camaras Provinciales de Turismo y de su Federacion Nacional, con el fin de
impulsar el turismo de la provincia, incentivando a los micro empresarios a realizar
actividades turisticas reconocidas por la Ley Especial de Desarrollo Turistico y la Ley

de Cémaras de Turismo y su Federacion Nacional.” (CAPTUR, s/f)

En la provincia de Pichincha se encuentran varios atractivos turisticos muy
reconocidos; sin embargo, existen varias localidades con un gran potencial turistico
que no han sido explotadas, como lo es la Comuna “San Luis de Ambuela”. Ambuela
es una tierra productiva llena de belleza y paz natural, que se encuentra ubicada al

Norte de la ciudad de Quito, parroquia de Perucho.

Las principales actividades economicas de la comuna son la ganaderia y la
agricultura. Con relacion a la agricultura, se dedican a la siembra y cosecha de una
gran variedad de hortalizas, legumbres y vegetales. Con relacion a la actividad
ganadera, obtienen diversos produtos derivados como la leche, huevos y carne.

A pesar de su cercania con la ciudad de Quito, esta comuna no es muy conocida en

el ambito turistico.

1.02 Justificacion

Las comunas con cualidades ancestrales, en su mayoria, viven ocultas, por lo que

su potencial turistico y productivo es limitado. Es fundamental la promocion o

“CREACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA RESCATE DE EXPRESIONES CULTURALES Y
ANCESTRALES DE LA COMUNA SAN LUIS DE AMBUELA, PARROQUIA DE PERUCHO,
NOROCCIDENTE DE QUITO.”
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publicidade de la comuna, con el fin de difundir informacion sobre actividades diarias,

tradiciones, cultura y esencia de la misma.

Por su potencial cultural y turistico, San Luis de Ambuela demanda atencion, por
lo cual se optd por la creacion de una campafna publicitaria con el fin de rescatar
expresiones culturales y ancestrales de la Comuna, con el fin de mantener la imagen de

la comuna en la mente de los turistas.

El presente proyecto contribuye con el Plan Nacional del Buen Vivir 2013-2017
con relacion al Objetivo N° 3, que consiste en “Mejorar la calidad de vida de la
poblacién”. (PlanBuenVivir, 2013). Con la creacion de una campaifia publicitaria se
pretende mejorar e incrementar la calidad de vida de los habitantes de la Comuna San
Luis de Ambuela, incentivando la actividad productiva y promoviendo la actividad

turistica nacional y extranjera.

“CREACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA RESCATE DE EXPRESIONES CULTURALES Y
ANCESTRALES DE LA COMUNA SAN LUIS DE AMBUELA, PARROQUIA DE PERUCHO,
NOROCCIDENTE DE QUITO.”
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1.03 Definicion del problema central

Escasos recursos de comunicacion para difundir los atractivos turisticos de la Comuna

“San Luis de Ambuela”.

Tabla 1: Analisis Fuerzas T

Situaciéon Empeorada

Situacion Actual

Situacién Mejorada

Anonimato total de la comuna

La Comuna “San Luis de
Ambuela” es desconocida

con relacion a los atractivos

turisticos de la misma.

Elevar el reconocimiento de la
comuna mejorando la calidad de

vida de su gente.

Fuerza Impulsadora I PC | PC Fuerza Bloqueadora
Recolectar informacion sobre la cultura de | 2 | 4 3 3 Falta de colaboracion de los
la comuna para mostrar su diversidad habitantes para recolectar

informacion
Propuesta de estrategia creativa 2 5 4 3 Desinterés por parte de las
autoridades
Implementar recursos fotograficos para | 3 4 5 1 Obviar recursos e informacion
mostrar la belleza turistica de la Comuna fotografica
Elaborar material publicitario como soporte | 3 4 5 2 Inexistencia de recursos econdmicos
para difundir a la comuna
Informar a turistas nacionales y extranjeros | 2 5 3 2 Atractivos turisticos en mal estado
sobre atractivos turisticos de la Comuna
Realizar plan de medios para difundir los | 3 4 4 2 Desinterés por parte de la Comuna
atractivos turisticos y culturales de la por mejorar la afluencia turistica.
Comuna

Elaborado por: Kevin Tuquiniagui
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CAPITULO I

2. Analisis de involucrados

2.01 Mapeo de involucrados

Investigador Presidente

de la

Comuna

Creacion de una campana

publicitaria para el rescate de

expresiones  culturales y

ancestrales de la comuna San

Luis de Ambuela, Parroquia

Habitantes
de la

de Perrucho, Norte de Quito.

Comuna

Entidades

Ministerio

Consejo

de Turismo o
Provincial

Camara de
Turismo de

Pichincha

Figura 1: Mapeo de Involucrados
Elaborado por: Kevin Tuquiniagui

“CREACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA RESCATE DE EXPRESIONES CULTURALES Y
ANCESTRALES DE LA COMUNA SAN LUIS

DE AMBUELA, PARROQUIA DE PERUCHO,
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2.02 Matriz de analisis de involucrados

Tabla 2: Matriz de involucrados

Actores Interés sobre el | Problemas Recursos Interés sobre el | Conflictos
Involucrados problema percibidos mandatos y | proyecto potenciales
capacidades
Investigador Fomentar el | Desconocimiento Recursos Informar a | Escasos  recursos
conocimiento de | de turistas | Tecnologicos turistas econdmicos.
los atractivos | extranjeros y | Capacidad nacionales y | Limitado tiempo de
turisticos de la | nacionales sobre los | intelectual extranjeros sobre | ejecucion.
comuna atractivos turisticos | Capacidad Social los atractivos
de la Comuna. turisticos de la
comuna.
Presidente de la Facilitar procesos | Escaso Recursos Mejorar la | Escasos  recursos
Comuna comunicacionales conocimiento sobre | financieros actividad turistica | econdémicos
para mejor la | eltema Capacidad y econdmica de la
actividad turistica intelectual comuna
y econdmica de la Recursos Naturales
comuna
Habitantes de la Incrementar la | Escaso Capacidad Elevar el | Desinterés por el
Comuna actividad conocimiento  del | intelectual potencial turistico | desarrollo del
econdmica tema. Capacidad Social de la comuna proyecto.
Consejo Provincial Mejorar la | Desacuerdo en | Recursos Fomentar el | Tiempo limitado
promocion tiempos de | Tecnologicos turismo dentro de
turistica de la | ejecucion Recursos la comuna
Comuna economicos
Recursos Humanos
Camara de Turismo | Incrementar la | Falta de negocios | Recursos Humanos | Difundir los | Desconocimiento
de Pichincha | oferta turistica | relacionados con el | Recursos atractivos de los atractivos
(CAPTUR) dentro de la | turismo dentro de la | Tecnoldgicos turisticos de la | turisticos de la
provincia Comuna comuna dentro de | comuna dentro de la
la provincia provincia
Ministerio de Incrementar la | Desinterés por | Recursos Informar  sobre | Falta de requisitos
Turismo oferta Turistica a | parte del Ministerio | econdémicos los atractivos | para promocionar a
nivel nacional para  promocionar | Recursos Humanos | turisticos de 1la | el turismo de Ia
los atractivos | Recursos comuna a nivel | comuna a nivel
turisticos de la | Tecnoldgicos nacional nacional
Comuna
Turistas Conocer los | Desconocimiento Recursos Informarse sobre | Desinterés por
atractivos sobre los atractivos | Econdmicos los atractivos | conocer la comuna

turisticos de la

comuna

turisticos de la

Comuna

Recurso Humanos

turisticos de la

comuna

Fuente: Investigado por Kevin Tuquiriagui

Elaborado por: Kevin Tuquifiagui
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CAPITULO 111

3. Problemas y objetivos

3.01 Arbol de problemas

Efectos

Turismo inexistente

Desconocimiento sobre

la belleza de la comuna

Impedimento de el
progreso general de la

comuna

1

1

1

Desconocimiento de
los atractivos turisticos

de la Comuna

Desinterés de los turistas
por visitar los atractivos

turisticos de Ambuela

Escasa difusién de la

comuna

Problema

Central

Escasos recursos de comunicacion para difundir los atractivos turisticos de la

Comuna “San Luis de Ambuela”.

Causas

Inadecuado manejo
publicitario del sector
turistico (plan de

difusion)

Informacidn escasa del

sector

Desinterés de las
autoridades por
desarrollar un plan de
medios que promocione

a la comunidad

1

1

1

Inexistencia de logotipo
que identifique a la

comuna

Inexistencia de material
fotografico sobre los
atractivos turisticos de la

Comuna

Limitadas estrategias

comunicacionales

Figura 2: Arbol de problemas
Elaborado por: Kevin Tuquiniagui
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3.02 Arbol de objetivos

o Posicionamiento de la
Incremento de la Conocimiento sobre la
. o Comuna en un aspecto
actividad turistica belleza de la comuna
general
7]
<]
£ A t t
&
Conocimiento de las Interés de turistas por Adecuada difusion de la
atractivos turisticos de visitar los atractivos comuna
la Comuna turisticos de Ambuela
1 ]
8 Adecuar los recursos comunicacionales para difundir los atractivos turisticos de
‘@
\c .
= la Comuna “San Luis de Ambuela”
&
| 1
Adecuado manejo Interés en las
publicitario del sector Amplia informacion autoridades por
turistico (plan de sobre el sector desarrollar un plan de
4 . .«
;g difusion) medios que promocione
[P)
= la comunidad

Existencia de logotipo
que identifique a la

comuna

Existencia de material
fotografico sobre los
atractivos turisticos de

la Comuna

Existencia de estrategias

comunicacionales

Figura 3: Arbol de Objetivos
Elaborado por: Kevin Tuquiniagui
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CAPITULO IV

4. Analisis de alternativas

4.01 Matriz de analisis de alternativas

Adecuado manejo
publicitario del sector
turistico (plan de

difusion)

Amplia
informacion sobre

el sector

Interés en las autoridades
por desarrollar un plan de
medios que promocione la

comunidad

\ 4

\ 4

\ 4

Existencia de
Identidad Corporativa

de la Comuna

Existencia de material
fotografico sobre los
atractivos turisticos de

la Comuna

Existencia de
estrategias

comunicacionales

\ 4

\ 4

- Realizar bocetos
de logotipos

-Elaborar manual
de Identidad

Corporativa

- Identificar el grupo
objetivo

- Analizar problemas
y objetivos

comunicacionales

\ 4

- Desarrollar plan de

medios

-Medios principales
- Medios secundarios
- Medios auxiliares

-Medios alternativos

Figura 4: Matriz de andlisis de alternativas
Elaborado por: Kevin Tuquiniagui
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4.01.01 Tamaiio del Proyecto

El presente proyecto tiene como grupo objetivo los turistas nacionales y

extranjeros.

4.01.01.01 Poblacion y Muestra
4.01.01.01.01 Alcance:

El proyecto que se va a realizar pretende beneficiar a todos los habitantes de la
comunidad de Ambuela y tener un alcance considerable con los turistas nacionales y

extranjeros.

4.01.01.01.02 Poblacion:

La poblacion se define como un conjunto de personas con caracteristicas similares

como su ubicacidon, comportamiento, actividades, entre otras.

e Poblacién de la Comuna de Ambuela

* Total poblacion: 250 Habitantes

4.01.01.01.03 Muestra:
Grupo objetivo:

Edad: 20-30 afios

Género: Masculino y Femenino

Situacion Geografica: Quito Distrito Metropolitano

“CREACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA RESCATE DE EXPRESIONES CULTURALES Y
ANCESTRALES DE LA COMUNA SAN LUIS DE AMBUELA, PARROQUIA DE PERUCHO,
NOROCCIDENTE DE QUITO.”
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Situacion Economica: Media- Media Alta

HOMBRES Y MUJERES DE 20 A 30 ANOS EN QUITO: 484718

n=

muestra

N= tamafio de poblacion = 484718

p:

q:

error maximo admisible (5%)
probabilidad de éxito (50%)

probabilidad de fracaso (50%)

z= distribucion, norma de estadistica NC (95%)

484718

50

TAMANO DEL UNIVERSO

Numero de personas que
componen la poblacién a

5

HETEROGENEIDAD %

Es la diversidad del universo. Lo
habitual es usar 50%, el peor

35

MARGEN DE ERROR %

Menor margen de error requiere
mayor muestra.

384

MUESTRA

Personas a encuestar.

NIVEL DE CONFIANZA %

Mayor nivel de confianza requiere
mayor muestra. Lo habitual es
entre 95% y 99%.

Fuente: www.netcuest.com
Figura S: Tamario de la muestra
Elaborado por: Kevin Tuquiriagui
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4.01.02 Localizacion del proyecto

El presente proyecto sera ejecutado en la Provincia de Pichincha, Canton Quito,

Parroquia de Perucho, Comuna San Luis de Ambuela.

Comuna San
Luis de Ambuela

jlesia De Peruch

Figura 6: Ubicacion geogrdfica (Comuna San Luis de Ambuela, Parroquia de Perucho )
Fuente: www.googlemaps.com
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Pan DeLeche®

o Rl A0 ) Comuna San
osteriaisabuela 9 Lufs de Ambuela

>
-

N

)

Ilsta De Pericho )

L
LaCasaide Lorenzo '

Figura 7: Ubicacion satelital (Comuna San Luis de Ambuela, Parroquia de Perucho)
Fuente: www.googlemaps.com
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4.01.03 Analisis Ambiental

El presente proyecto generara un impacto positivo en la vida de los comuneros,

pues el analisis ambiental enfatiza las consecuencias ambientales del proyecto en cuestion.

Al obtener resultados positivos, incrementa la alfuencia de visitantes, por lo cual se
deberd tomar medidas que minimicen diferentes problemas que se puedan presentar, con el

fin de valoraran la belleza unica de la Comuna.

4.01.03.01 Analisis Positivo

Los materiales utilizados en el desarrollo del proyecto serd reciclado para evitar la

contaminacion ambiental dentro de la comuna.

4.01.03.02 Analisis Negativo

La parte negativa del proyecto se relaciona con las tintas para impresion y el papel
que se utilizara para las impresiones de las artes, las que se convierten en basura

contaminante.

“CREACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA RESCATE DE EXPRESIONES CULTURALES Y
ANCESTRALES DE LA COMUNA SAN LUIS DE AMBUELA, PARROQUIA DE PERUCHO,
NOROCCIDENTE DE QUITO.”
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4.03 Matriz de analisis de impacto de los objetivos

Ponderaciones: 20-40 afios
Alta: 21-25

Media: 16-20

Baja: Menos de 15

Tabla 3: Matriz de andlisis de impacto de los objetivos

Objetivos Impacto Factibilidad | Factibilidad | Factibilidad | Factibilidad | Total | Categoria
sobre el Técnica Financiera | Social Politica
propdsito
Adecuado manejo 5 5 3 5 4 22 Alta
publicitario del
sector turistico
(plan de difusion)
Existencia de 5 5 4 5 4 23 Alta
Identidad
Corporativa de la
Comuna
Amplia 4 5 4 5 5 23 Alta
informacion

sobre el sector

Existencia de 5 4 4 5 5 23 Alta
material
fotografico sobre
los atractivos
turisticos de la

Comuna

Interés en las 5 4 4 5 5 23 Alta
autoridades por
desarrollar un
plan de medios
que promocione

la comunidad

Existencia de 5 4 4 5 5 23 Alta
estrategias

comunicacionales

Elaborado por: Kevin Tuquiriagui
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4.04 Diagrama de estrategias

Fines

(F4).- Incremento de la

actividad turistica

(F5).- Conocimiento sobre

la belleza de la comuna

(F6).- Posicionamiento de la

Comuna en un aspecto general

4

A

Proposito

Componentes

(F1).- Conocimiento de

los atractivos turisticos

(F2).- Interés de turistas

por visitar los atractivos

(F3).- Adecuada difusion

de la comuna

A

A

A

(P1).- Adecuados recursos comunicacionales para difundir los atractivos turisticos de la Comuna

“San Luis de Ambuela”

\

(C1).- Adecuado manejo
publicitario del sector

turistico (plan de difusion)

v

atractivos turisticos

(C2).- Promocionar los

(C4).- Existencia de
Identidad Corporativa de la

Comuna

v

v

Actividades

(Al).- Realizar bocetos
de logotipos
(A.1.1)-.

manual de indentidad

Elaborar

visual corporativa

(C5).- Existencia de material

fotografico sobre los
atractivos turisticos de la
Comuna

de Ambuela

y

(A2).- Identificar el grupo
objetivo
(A2.1).- Analizar
problemas y objetivos

comunicacionales

v

(C3).- Interés en las
autoridades por desarrollar un
plan de  medios que

promocione la comunidad

v

(C6).- Existencia de

estrategias comunicacionales

v

(A3).- Desarrollar plan de
medios

(A.3.1)-.Medios principales
(A.3.2).-Medios secundarios
(A.3.3).-Medios auxiliares
(A.3.4).-Medios alternativos

Figura 8: Diagrama de Estrategias
Elaborado por: Kevin Tuquiriagui
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4.05 Matriz de Marco Logico (MML)

4.05.01. Revision de los Criterios para los Indicadores

Tabla 4: Revision de los criterios para los indicadores

Nivel Resumen Narrativo Indicador Meta
Canti Cali | Tiempo Lugar Grupo Social
dad dad
(F1).- Conocimiento de | Se  aumenta el | 80% Alta | 4 meses Comuna Personas de
las atractivos turisticos | conocimiento de las San Luis 20 a 30 afios
§ de la Comuna atractivos turisticos de
:Té de la Comuna en un Ambuela
2 80%
(F2).- Interés de | Seeleva el indice de | 85% Alta | 4 meses Comuna Personas de
turistas por visitar los | visitantes en un San  Luis | 20 a 30 afios
atractivos turisticos de | 85% de
Ambuela Ambuela
(F3).- Adecuada | Mejora la difusion | 90% Alta | 4 meses Comuna Personas de
difusion de la comuna de la comuna en un San Luis | 20 a 30 afios
90% de
Ambuela
(F4).- Incremento de Se incrementan las | 85% Alta | 4 meses Comuna Personas de
la actividad turistica actividades San Luis | 20 a 30 afios
turisticas en un 85% de
Ambuela
(F5).- Conocimiento | Se  reconoce la | 75% Alta | 4 meses Comuna Personas de
sobre la belleza de la | belleza de la San Luis | 20 a 30 afios
comuna comuna en un 75% de
Ambuela
(F6).- Posicionamiento | Se mejora el | 80% Alta | 4 meses Comuna Personas de
de la Comuna en un | posicionamiento de San  Luis | 20 a 30 afios
aspecto general la Comuna en un de
80% Ambuela
(P1).- Adecuados | Se difunden al 100% | 100% | Alta | 4 meses Comuna Personas de
% I(;e()cmuflsln()iiacionales para los atractivos turisticos San Luis | 20 a 30 afios
5 difundir los atractivos | % la comuna de
ey turisticos de - la | utilizando recursos Ambuela
Comuna “San Luis de | comunicacionales
Ambuela” adecuados.

“CREACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA RESCATE DE EXPRESIONES CULTURALES Y
ANCESTRALES DE LA COMUNA SAN LUIS DE AMBUELA, PARROQUIA DE PERUCHO,
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(C1).- Adecuado Se genera interés en | 90% Alta | 4 meses Comuna Personas de
manejo publicitario del | el grupo objetivo en San Luis | 20 a 30 afios
sector turistico (plan de | un 90% de
difusion) Ambuela
(C2).- Promocionar los | Se genera interés | 90% Alta | 4 meses Comuna Personas de
atractivos turisticos sobre los atractivos San Luis | 20 a 30 afios
turisticos de la zona de
en un 90% Ambuela
(C3).- Interés en las | Se incrementa el | 90% Alta | 4 meses Comuna Personas de
autoridades PO 1 interés en las San Luis | 20 a 30 afios
desarrollar un plan de
medios que | autoridades en un de
promocione la 90% Ambucla
comunidad
(C4).- Existencia de Se implementd en | 100% | Alta | 2 meses Comuna Personas de
Identidad Corporativa | un 100% el logotipo San Luis | 20 a 30 afios
de la Comuna de la comuna de
Ambuela
(C5).- Existencia de | Se maneja | 100% | Alta | 3 meses Comuna Personas de
material fotograﬁ €0 | adecuadamente el San Luis | 20 a 30 afios
» sobre los atractivos
% turisticos de la | material fotografico de
(]
5 Comuna en un 100% Ambuela
1<%
=
8 (C6).- Existencia de | Se desarrollaron | 80% Alta | 4 meses Comuna Personas de
estrateglas. estrategias San Luis | 20 a 30 afios
comunicacionales
comunicacionales de
en un 80% Ambuela
(A1).- Realizar bocetos | Se desarrollan al | 100% | Alta | 3 meses Comuna Personas de
de logotipos 100% tres bocetos San  Luis | 20 a 30 afios
sobre de logotipo de
Ambuela
(A.1.1)-. Elaborar | Se realiza al 100% | 100% | Alta | 2 meses Comuna Personas de
manual de indentidad | el manual de San Luis | 20 a 30 afios
visual corporativa logotipo de
» Ambuela
<
= (A2).- Identificar el | Se identifica un | 90% Alta | 2 meses Comuna Personas de
E grupo objetivo 90%, el nivel de San  Luis | 20 a 30 afios
Q
< desconocimiento del de
grupo objetivo Ambuela
(A2.1).- Analizar | Se proponen los | 100% | Alta | 1 mes Comuna Personas de

“CREACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA RESCATE DE EXPRESIONES CULTURALES Y
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problemas y objetivos | objetivos San Luis | 20 a 30 afios
comunicacionales comunicacionales a de
desarrollar en la Ambuela
campafia en un
100%
(A3).- Desarrollar plan | Se identifican los | 100% | Alta | 1 mes Comuna Personas de
de medios medios a utilizar en San  Luis | 20 a 30 afios
un 100% de
Ambuela
(A.3.1)-.Medios - Corto Documental | 100% | Alta | 1 mes Comuna Personas de
principales (Youtube) San  Luis | 20 a 30 afios
- Pagina Web de
Ambuela
(A3.2).- Medios | - Radio 100% | Alta | 1 mes Comuna Personas de
secundarios - Buses San  Luis | 20 a 30 afios
de
Ambuela
(A.3.3).- Medios | - Triptico 100% | Alta | 1 mes Comuna Personas de
auxiliares -FanPage San Luis | 20 a 30 afios
(Facebook) de
Ambuela
(A3.4).- Medios | - Roll- Up 100% | Alta | 1 mes Comuna Personas de
alternativos San Luis | 20 a 30 afios
de
Ambuela

Elaborado por: Kevin Tugifiagui
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4.05.02. Seleccion de Indicadores
A: Es claro
B: Existe informacion disponible
C: Es tangible y se puede observar
D: La tarea de recolectar datos esté al alcance y no requiere expertos
E: Es representativo
Tabla 5: Seleccion de Indicadores
Ni- Resumen Narrativo Indicador Calificador de | Pun | Selec-
vel Indicador -taje | cion
A B| C|D
(F1).- Conocimiento de las atractivos | Se aumenta el conocimiento de las | X| X 3 Alto
turisticos de la Comuna atractivos turisticos de la Comuna
% en un 80%
Té (F2).- Interés de turistas por visitar | Se eleva el indice de visitantes en | X| X X 4 Alto
- los atractivos turisticos de Ambuela un 85%
(F3).- Adecuada difusion de la | Mejora la difusion de la comuna en | X| X| X 4 Alto
comuna un 90%
(F4).- Incremento de la actividad | Se incrementan las actividades | X| X| X 4 Alto
turistica turisticas en un 85%
(F5).- Conocimiento sobre la belleza | Se reconoce la belleza de la comuna | X | X X 4 Alto
de la comuna en un 75%
(F6).- Posicionamiento de la Comuna | Se mejora el posicionamiento de la | X| X| X 3 Alto
en un aspecto general Comuna en un 80%
(P1).- Adecuados recursos | Se difunden al 100% los atractivos | X| X| X| X 5 Alto
o . . . o .
= | comunicacionales para difundir los | turisticos de la comuna utilizando
Ne)
& | atractivos turisticos de la Comuna | recursos comunicacionales
=
A~ | “San Luis de Ambuela” adecuados.
(C1).- Adecuado manejo publicitario | Se genera interés en el grupo | X| X| X 4 Alto
del sector turistico (plan de difusién) | objetivo en un 90%
8
§ (C2).- Promocionar los atractivos | Se genera interés sobre los | X| X 3 Alto
é« turisticos atractivos turisticos de la zona en
S un 90%

“CREACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA RESCATE DE EXPRESIONES CULTURALES Y
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(C3).- Interés en las autoridades por | Se incrementa el interés en las | X| X X| X| 4 Alto
desarrollar un plan de medios que | autoridades en un 90%

promocione la comunidad

(C4).- Existencia de Identidad | Se implementd en un 100% el | X| X| X X| 4 Alto
Corporativa de la Comuna logotipo de la comuna
(C5).- Existencia de material | Se maneja adecuadamente el | X| X| X X| 4 Alto

fotografico sobre los atractivos

o, material fotografico en un 100%
turisticos de la Comuna & 0

(C6).- Existencia de estrategias | Se desarrollaron estrategias | X| X| X X| 4 Alto

comunicacionales . o
comunicacionales en un 80%

(A1).- Realizar bocetos de logotipos Se desarrollan al 100% tres bocetos | X | X | X| X| X| 5 Alto
sobre de logotipo
(A.1.1)-.  Elaborar ~manual de | Se realiza al 100% el manual de | X| X X| X| 5 Alto
indentidad visual corporativa logotipo
@
-qg) (A2).- Identificar el grupo objetivo Se identifica un 90%, el nivel de | X| X X| X| 4 Alto
E desconocimiento del grupo objetivo
E’ (A2.1).- Analizar problemas y | Se  proponen los  objetivos | X| X| X| X| X| 5 Alto
objetivos comunicacionales comunicacionales a desarrollar en la

campafia en un 100%

(A3).- Desarrollar plan de medios Se identifica los medios a utilizar | X| X X| X| 4 Alto
en un 100%

(A.3.1)-.Medios principales - Corto Documental (YouTube) X| X| X| X| X| 4 Alto
- Pagina Web

(A.3.2).- Medios secundarios - Radio X| X| X| X| X| 5 Alto
- Buses

(A.3.3).- Medios auxiliares - Triptico X| X| X| X| X| 5 Alto
- FanPage (Facebook)

(A.3.4).- Medios alternativos -Roll-Up X| X| X| X| X| 5 Alto

Elaborado por: Kevin Tuginagui
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4.05.03. Medios de Verificacion
Tabla 6: Medios de Verificacion
Nivel Resumen Narrativo Indicador Medios de Verificacion
Fuentes de Métodos de Meétodo de Frecuencia | Responsable
Informacion recoleccion andlisis de
recoleccion
(F1).- Conocimiento | Se aumenta el Datos y Encuesta Cualitativo Cada cuatro | Kevin
de las atractivos | conocimiento de Registros meses Tugiriagui
turisticos de la | las atractivos
Comuna. turisticos de la
Comuna en un
80%.
(F2).- Interés de | Se eleva el indice | Observacion Observacion Cualitativo Semanal Kevin
turistas por visitar | de visitantes en un Tugifiagui
2 los atractivos | 85%.
% turisticos de
D Ambuela.
(F3).- Adecuada | Mejora la difusion | Observacion Observacion Cualitativo Mensual Kevin
difusion de la | de la Comuna en Tugiriagui
Comuna. un 90%.
(F4).- Incremento de | Se  incrementan | Datos y | Encuesta Cuantitativo Semanal Kevin
la actividad turistica. | las actividades | Registros Tugiriagui
turisticas en un
85%.
(F5).- Conocimiento | Se reconoce la | Datos y | Encuesta Cualitativo Semestral Kevin
sobre la bellezade la | belleza de la | Registros Tugiriagui
Comuna. Comuna en un
75%.
(Fo6).- Se  mejora el | Observacion Observacion Cualitativo Semanal Kevin
Posicionamiento de | posicionamiento Tugifiagui
la Comuna en un | de la Comuna en
aspecto general. un 80%.
(P1).-  Adecuados | Se difunden al | Registros Entrevista Cualitativo Semanal Kevin
_g recursos 100% los Tugifiagui
‘é_ comunicacionales atractivos
E para difundir los | turisticos de la

atractivos turisticos
de la Comuna “San

Luis de Ambuela”.

comuna utilizando
recursos
comunicacionales

adecuados.
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(C1).- Adecuado Se genera interés | Observacion Observacion Cualitativo Semanal Kevin
manejo publicitario | en el grupo Tugiriagui
del sector turistico objetivo en un
(plan de difusion). 90%.
(C2).- Promocionar | Se genera interés | Datos y | Encuesta Cualitativo Semanal Kevin
los atractivos | sobre los | Registros Tugiriagui
turisticos atractivos
turisticos de la
zona en un 90%.
(C3).- Interés en las | Se incrementa el | Registros Entrevista Cualitativo Cuatrimes- Kevin
autoridades por | interés en las tral Tugiriagui
desarrollar un plan | autoridades en un
de  medios que | 90%.
promocione la
Comuna.
(C4).- Existencia de | Se implementd en | Observacion Observacion Cualitativo Mensual Kevin
logotipo que | un 100% el Tugifiagui
identifique a la | logotipo de la
Comuna. Comuna
(CS).- Existencia de | Se maneja | Observacion Observacion Cualitativo Mensual Kevin
& material fotografico | ¢ rectamente el Tugiriagui
= sobre los atractivos .
8 turisticos de la material
sol Comuna. fotografico en un
g 100%.
O
(C6).- Existencia de | Se desarrollaron | Observacion Observacion Cualitativo Mensual Kevin
estrategias estrategias Tugifiagui
comunicacionales.
comunicacionales
en un 80%.
(Al).- Realizar | Se desarrollan al | Observacion Observacion Cualitativo Semanal Kevin
bocetos de | 100% tres bocetos Tugiriagui
logotipos. sobre de logotipo.
(A.1.1)-.  Elaborar | Se realiza al 100% | Datos y | Encuesta Cuantitativo Semanal Kevin
manual de | el manual de | Registros Tugifiagui
indentidad visual | logotipo.
corporativa.
7]
% (A2).- Identificar el | Se identifica un | Observacion Observacion Cualitativo Semanal Kevin
Tc'; grupo objetivo. 90%, el nivel de Tugifiagui
‘S’ desconocimiento
< del grupo
objetivo.
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cordillera
(A2.1).- Se proponen los | Observacion Observacion Cualitativo Semanal Kevin
problemas objetivos Tugiriagui
objetivos comunicacionales
comunicacionales. a desarrollar en la
campafia en un
100%.
(A3).- Desarrollar | Se identifica los | Observacion Observacion Cualitativo Semanal Kevin
plan de medios. medios a utilizar Tugifiagui
en un 100%.
(A.3.1)-.Medios -Corto Datos y | Encuesta Cuantitativo Semanal Kevin
principales. Documental Registros Tugiriagui
(Youtube)
- Pagina Web
(A3.2).- - Radio Datos y | Encuesta Cuantitativo Semanal Kevin
secundarios. - Buses Registros Tugiriagui
(A3.3).- - Triptico Datos y | Encuesta Cuantitativo Semanal Kevin
auxiliares. -FanPage Registros Tugifiagui
(Facebook)
(A3.4).- -Roll-Up Datos y | Encuesta Cuantitativo Semanal Kevin
alternativos. Registros Tugifiagui

Elaborado por: Kevin Tuqgiiiagui
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4.05.04. Supuestos
Tabla 7: Supuestos
Nivel Resumen Narrativo Supuestos Factores de Riesgo
Financiero | Politico | Social | Ambiental | Legal
(F1).- Conocimiento de los | Presupuesto X
atractivos turisticos de la | limitado.
= Comuna.
=]
Té (F2).- Interés de turistas por | Rutas turisticas en X
2 visitar los atractivos | mal estado.
turisticos de Ambuela.
(F3).- Adecuada difusién de | No contar con el X
la Comuna. apoyo de las
autoridades.
(F4).- Incremento de la | Rutas turisticas en X
actividad turistica mal estado.
(F5).- Conocimiento sobre | Desastres X
la belleza de la Comuna. naturales.
(F6).- Posicionamiento de la | Desinterés por X
Comuna en un aspecto | arte de las
general. autoridades.
(P1).- Adecuados recursos | No contar con el X
.‘g comunicacionales para | apoyo de las
\§~ difundir  los  atractivos | autoridades.
< turisticos de la Comuna
“San Luis de Ambuela”
(C1).- Adecuado manejo | Presupuesto X
publicitario  del  sector | limitado.
turistico (plan de difusion).
(C2).- Promocionar los | Rutas turisticas en X
atractivos turisticos. mal estado.
@ (C3).- Interés en las | No contar con el X
§ autoridades por desarrollar | apoyo de las
é un plan de medios que | autoridades.
8 promocione la comunidad.
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(C4).- Existencia de | Cambio de X
Identidad Corporativa de la | directivos de la
Comuna comuna
(C5).- Existencia de | Carreteras en mal X
material fotografico sobre
. L estado.
los atractivos turisticos de la
Comuna.
(Co).- Existencia de | No contar con el X
estrategias
> . apoyo de las
comunicacionales.
autoridades.
(A1).- Realizar bocetos de | Cambio de X
logotipos. directivos de la
Comuna.
(A.1.1)-. Elaborar manual | Cambio de X
de indentidad visual | directivos de la
corporativa. Comuna.
(A2).- Identificar el grupo | Carreteras en mal X
objetivo. estado.
(A2.1).- Analizar problemas | Desacuerdo entre X X
é y objetivos | comuneros.
f§ comunicacionales.
>
b5 (A3).- Desarrollar plan de | Cambio de X X
<
medios. directivos de la
comuna.
(A.3.1)-.Medios principales. | Presupuesto X X
limitado
(A.3.2).- Medios | Presupuesto X X
secundarios. limitado.
(A.3.3).- Medios auxiliares. | Presupuesto X X
limitado.
(A.3.4).- Medios | Presupuesto X X
alternativos. limitado.

Elaborado por: Kevin Tuqgiiiagui
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4.05.05. Matriz de Marco Logico (MML)
Tabla 8: Matriz del Marco Logico
Nivel | Resumen Indicador Medios de | Supuestos
Narrativo Verificacion
(F1).- Conocimiento de | F1.1 Se aumenta el | F1.1.1 Observacion F1.1.1.1Presupuesto
las atractivos turisticos | conocimiento de las limitado
g de la Comuna atractivos turisticos de
;'_‘é la Comuna en un 80%
= (F2).- Interés de turistas | F.2.2 Se eleva el indice | F.2.2.2 Observacion F.2.2.2.2 Rutas turisticas
por visitar los atractivos | de visitantes en un 85% en mal estado
turisticos de Ambuela
(F3).- Adecuada | F.3.3 Mejora la difusion | F.3.3.3 Encuesta F.3.3.3.3 No contar con
difusion de la comuna de la comuna en un 90% el apoyo de las
autoridades
(F4).- Incremento de la | F.4.4 Se incrementan las | F.4.4.4 Encuesta F.4.4.4.4 Rutas turisticas
actividad turistica actividades turisticas en en mal estado
un 85%
(F5).- Conocimiento | F.5.5 Se reconoce la | F.5.5.5 Observacion F.5.55.5 Desastres
sobre la belleza de la | belleza de la comuna en naturales
comuna un 75%
(F6).- Posicionamiento | F.6.6.Se  mejora el | F.6.6.6 Observacion F.6.6.6.6 Presupuesto
de la Comuna en un | posicionamiento de la limitado
aspecto general Comuna en un 80%
(P1).- Adecuados | P.1.1.Se difunden al | P.1.1.1 Entrevista P.1.1.1.1 No contar con
% Zc(:)cmuflsnoiiacionales para 100% los atractivos el apoyo de las
S difundir los atractivos | turisticos de la comuna autoridades
& turisticos de la Comuna | 0o o FeCUrsos
“San Luis de Ambuela”
comunicacionales
adecuados.
@ C1).- Adecuado manejo | C.1.1 Se genera interés | C.1.1.1 Observacion C.1.1.1.1 Presupuesto
§ publicitario del sector | en el grupo objetivo en limitado
é turistico (plan de | un 90%
8 difusion)
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(C2).- Promocionar los

atractivos turisticos

C.2.2 Se genera interés
sobre los atractivos
turisticos de la zona en

un 90%

C.2.2.2 Entrevista

C.2.2.2.2 Rutas turisticas

en mal estado

(C3).- Interés en las
autoridades por
desarrollar un plan de
medios que promocione

la comunidad

C.3.3 Se incrementa el
interés en las

autoridades en un 90%

C.3.3.3 Entrevista

C.3.3.3.3 No contar con
el apoyo de las

autoridades

(C4).- Existencia de
Identidad  Corporativa
de la Comuna

C.4.4 Se implemento6 en

un 100% el logotipo de

C.4.4.4 Entrevista

C4444 Cambio de

directivos de la comuna

la comuna
(C5).- Existencia de | C.5.5 Se maneja | C.5.5.5 Encuesta C.5.5.5.5 Carreteras en
material fotografico
. correctamente el mal estado
sobre los atractivos

turisticos de la Comuna

material fotografico en

un 100%

Actividades

(C6).- Existencia de | C.6.6 Se desarrollaron | C.6.6.6 Observacion C.6.6.6.6 No contar con
estrategias .
comunicacionales estrategias el apoyo de las
comunicacionales en un autoridades
80%
(A1).- Realizar bocetos | A.1.1 Se desarrollan al | A.1.1.1 Observacion A.1.1.1.1 Cambio de

de logotipos

100% tres bocetos sobre

directivos de la comuna

de logotipo
(A.1.1)-. Elaborar | A.1.1.1 Se realiza al | A.1.1.1.1 Encuesta A.1.1.1.1.1 Cambio de
manual de indentidad | 100% el manual de directivos de la comuna
visual corporativa logotipo

(A2).- Identificar el | A2.2 Se identifica un | A2.2.2 Observacion A2.2.2.2 Carreteras en
grupo objetivo 90%, el nivel de mal estado
desconocimiento del
grupo objetivo
(A2.1).- Analizar | A2.1 Se proponen los | A2.1.1 Observacion A2.1.1.1 Desacuerdo
problemas y objetivos | objetivos entre comuneros
comunicacionales comunicacionales a

desarrollar en la

campafia en un 100%

“CREACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA RESCATE DE EXPRESIONES CULTURALES Y
ANCESTRALES DE LA COMUNA SAN LUIS DE AMBUELA, PARROQUIA DE PERUCHO,
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(A3).- Desarrollar plan | A3.3 Se identifica los | A3.3.3 Observacion A3.3.3.3 Cambio de
de medios medios a utilizar en un directivos de la comuna
100%
(A.3.1)-.Medios A3.1.1Corto A3.1.1.1 Encuesta A3.1.1 .1.1 Presupuesto
principales Documental (YouTube) limitado
Péagina Web
(A.3.2).- Medios | A3.2.1 Radio A3.2.1.1 Encuesta A3.2.1.1.1  Presupuesto
secundarios Buses limitado
(A.3.3).- Medios | A3.3.1 Triptico A3.3.1.1 Encuesta A3.3.1.1.1 Presupuesto
auxiliares Fanpage de Facebook limitado
(A.3.4).- Medios | A3.4.1 Roll-Up A3.4.1.1 Encuesta A3.4.1.1.1 Presupuesto
alternativos limitado

Elaborado por: Kevin Tuqiiiagui
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CAPITULOV

5. Propuesta

5.01 Antecedentes

5.01.01 Publicidad

“La publicidad es considerada como una de las mas poderosas herramientas de la
mercadotecnia, especificamente de la promocion, que es utilizada por empresas,
organizaciones no lucrativas, instituciones y personas individuales, para dar a conocer
un determinado mensaje relacionado con sus productos, servicios, ideas u otros, a su

grupo objetivo.” (Thompson, s/f)

El fin de la publicidad es enviar un mensaje preciso a un determinado grupo

objetivo mediante medios de comunicacion massivos.

5.01.02 Publicidad en el Ecuador

En junio de 2013, la publicidad en Ecuador toma fuerza con la publicaciéon del
art.98 de la Ley Organica de Comunicacion “La publicidad que se difunda en territorio
ecuatoriano a través de los medios de comunicacién debera ser producida por personas
naturales o juridicas ecuatorianas, cuya titularidad de la mayoria del paquete accionario
corresponda a personas ecuatorianas o extranjeros radicados legalmente en el Ecuador, y

cuya ndmina para su realizacion y produccion la constituyan al menos un 80% de personas

“CREACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA RESCATE DE EXPRESIONES CULTURALES Y
ANCESTRALES DE LA COMUNA SAN LUIS DE AMBUELA, PARROQUIA DE PERUCHO,
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de nacionalidad ecuatoriana o extranjeros legalmente radicados en el pais.”

(LeyOrganicaComuniacion, 2013)

5.01.03 Campaiia Publicitaria

Una campafia publicitaria es un conjunto de tareas o actividades relacionadas con
publicidad, que comprenden varios mensajes que aparecen en distintos medios durante

un periodo especifico. (Stanton,2006)

Para que una campafia publicitaria se desarrolle con éxito es necesario tener clara la
estrategia creativa, disefiada de manera estratégica para cumplir diferentes objetivos.

5.01.04 Microsoft Office Word 2011

De manera global se puede decir que, word es un aplicacion o procesador de texto
que permite crear y editar documentos de texto desde un ordenador. Esta herramienta

de trabajo es indispensable para la creacion y elaboracion del presente proyecto.

5.01.05 Microsoft Office Excel 2011

“Es una Hoja de Célculo que permite realizar operaciones con nimeros organizados, esta
hoja de calculo es muy util para automatizar o realizar sumas, restas, divisiones,

multiplicaciones y cualquier tipo de operaciones.” (Rocha, 2007)

“CREACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA RESCATE DE EXPRESIONES CULTURALES Y
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5.01.06 Adobe Ilustrador CS6

“Es una aplicacion en forma de taller de arte que trabaja sobre un tablero de dibujo,
conocido como mesa de trabajo y esta destinado a la creacion artistica de dibujo y

pintura para ilustracion”. (Soria, 2010)

[lustrador es un programa que pertenece a Adobe, cuya principal funcién es crear

diferentes vectores, siendo fundamental para desarrollar la parte grafica del proyecto.

5.01.07 Adobe Photoshop CS6

Segun el sitio web softwaredoit.es “Con Photoshop CS6 se pueden crear imagenes
con el mejor software de imagenes digitales del mundo, incluyendo herramientas de
analisis y de edicion en 3D, resultando perfecto para el trabajo de fotografos,

disenadores de impresion, webs, interactivos y profesionales de video”.

Photoshop es un programa perteneciente a la familia de Adobe, su funcién principal
es la edicion de imagenes y creacion de montajes, siendo fundamental para el

desarrollo del proyecto.

“CREACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA RESCATE DE EXPRESIONES CULTURALES Y
ANCESTRALES DE LA COMUNA SAN LUIS DE AMBUELA, PARROQUIA DE PERUCHO,
NOROCCIDENTE DE QUITO.”
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5.01.08 Adobe Muse CC

Adobe Muse es una plataforma interactiva que permite realizar paginas web
funcionales. Esta herramienta es fundamental para la elaboracion del proyecto, pues

permitira crear un sitio web completo e informativo sobre la Comuna.

5.01.09 Adobe Flash CS6

“Flash es un software cuya funcion es el desarrollo de contenidos interactivos
multimedia, basado en lenguaje script y de vectores, este permite realizar todo tipo de

aplicacion o contenido animado.” (Ledn, s/f)

Esta herramienta permitira generar interés por medio del impacto visual.

5.02 Descripcion (de la herramienta o metodologia que propone como solucion)

5.02.01 Encuesta

(Naresh y Malhotra. s/f) ”Las encuestas son entrevistas con un gran numero de
personas utilizando un cuestionario prediseniado. El método de encuesta incluye un
cuestionario estructurado que se da a los encuestados y que esta disefiado para obtener

informacion especifica”.

“CREACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA RESCATE DE EXPRESIONES CULTURALES Y
ANCESTRALES DE LA COMUNA SAN LUIS DE AMBUELA, PARROQUIA DE PERUCHO,
NOROCCIDENTE DE QUITO.”
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5.02.02 Formato de Encuesta

ENCUESTA

TEMA: Creacion de una camparna publicitaria para el Rescate de Expresiones Culturales
v Ancestrales de la Comuna San Luis de Ambuela, Parroquia de Perrucho, Norte de Quito.
El objetivo de la encuesta es determinar el posicionamiento turistico de la Comuna San

Luis de Ambuela.

INSTRUCCIONES
* La presente encuesta debe ser llenada con precision, marcando con una equis (x) la
respuesta que considere correcta, procurando que no existan borrones ni tachones.
* Contestar todos los items.
* Lea detenidamente cada pregunta

Pregunta 1. -

.Ha escuchado hablar de la Comuna San Luis de Ambuela?

SI NO

Pregunta 2. -
.Cree que es importante conocer los atractivos turisticos de la Comuna San Luis de

Ambuela?

SI NO

Pregunta 3. -

LA través de qué medios usted recibe informacion sobre lugares turisticos?

Tv Radio Internet rensa le Marketing

Pregunta 4. -

.Qué actividad realiza durante un feriado largo?

En casa Viaje al extranjero Viaje dentro de la provincia

“CREACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA RESCATE DE EXPRESIONES CULTURALES Y
ANCESTRALES DE LA COMUNA SAN LUIS DE AMBUELA, PARROQUIA DE PERUCHO,
NOROCCIDENTE DE QUITO.”
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Pregunta 5. -

.Como se guia usted para llegar a un lugar turistico?

Senalizacion Aplicaciones moviles Internet (Google Maps)
Pregunta 6. -

.Cree usted que el estado de las carreteras sea un factor importante para visitar un

lugar turistico?

SI NO

Pregunta 7. -

. Cuando usted sale de viaje le interesaria conocer sobre la Agricultura del lugar?

SI NO

Pregunta 8. -

.Le gustaria conocer sobre la ganaderia de la Comuna?

SI NO

Pregunta 9. -

.Qué es lo que a usted mas le interesa cuando visita un lugar turistico?

Gastronomia Cercania Tradiciones

Atractivos Alojamiento

Pregunta 10. -

JUsted cree importante impulsar el turismo dentro de la provincia?

SI

NO

;GRACIAS POR SU COLABORACION!

“CREACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA RESCATE DE EXPRESIONES CULTURALES Y
ANCESTRALES DE LA COMUNA SAN LUIS DE AMBUELA, PARROQUIA DE PERUCHO,
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5.02.03 Resultados y Analisis de la Encuesta

Pregunta 1. -
.Ha escuchado hablar de la Comuna San Luis de Ambuela?

Tabla 9: Pregunta 1

Pregunt ALTERNATIVAS FRECUENCIA | PORCENTAJE %
a N°
SI 19 4,95%
1 NO 365 95,05%
TOTAL 384 100%

Elaborado por: Kevin Tugiriagui

é¢Ha escuchado hablar de la
Comuna San Luis de Ambuela?

4,95%

| Si

B No

Figura 9: Pregunta 1

Elaborado por: Kevin Tuginiagui

Analisis: El 95,5% de los encuestados no ha escuchado hablar sobre la Comuna San Luis

de Ambuela, mientras que el 4,95% de los encuestados si ha escuchado hablar de la misma.

“CREACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA RESCATE DE EXPRESIONES CULTURALES Y

ANCESTRALES
NOROCCIDENTE DE QUITO.”

DE LA COMUNA SAN LUIS DE AMBUELA, PARROQUIA DE PERUCHO,
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Pregunta 2.-
.Cree que es importante conocer los atractivos turisticos de la Comuna San Luis de

Ambuela?

Tabla 10: Pregunta 2

Pregunt ALTERNATIVAS FRECUENCIA | PORCENTAJE %
a N°
SI 305 79,43%
2 NO 79 20,57%
TOTAL 384 100%

Elaborado por: Kevin Tugiriagui

é¢Cree que es importante conocer los
atractivos turisticos de la Comuna San Luis de
Ambuela?

W Si

HENo

Figura 10: Pregunta 2
Elaborado por: Kevin Tugiriagui

Analisis: El 79,43% de los encuestados cree que es importante conocer los atractivos
turisticos de la Comuna San Luis de Ambuela, mientras que el 20,57% de los encuestados

no cree que es importante los atractivos turisticos de la zona.

“CREACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA RESCATE DE EXPRESIONES CULTURALES Y
ANCESTRALES DE LA COMUNA SAN LUIS DE AMBUELA, PARROQUIA DE PERUCHO,
NOROCCIDENTE DE QUITO.”
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Pregunta 3. -

LA través de qué medios usted recibe informacion sobre lugares turisticos?

Tabla 11: Pregunta 3

Pregunta ALTERNATIVAS FRECUENCIA PORCENTAJE %
N°

Tv 135 35%

3 Radio 75 19%
Internet 101 26%
Prensa 46 12%
Tele Marketing 27 8%
TOTAL 384 100%

Elaborado por: Kevin Tuqiiiagui

¢éA través de qué medios usted recibe
informacion sobre lugares turisticos?

S

MTv

M Radio

i Internet
M Prensa

M Tele Marketing

Figura 11: Pregunta 3

Elaborado por. Kevin Tuqginiagui

Analisis: El 35% de los encuestados recibe mas informacion de lugares turisticos por

medio de la Tv, el 26% por medio del Internet, el 19% por medio de Radio, el 12% por

medio de prensa y el 8% por medio de Tele Marketing.

“CREACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA RESCATE DE EXPRESIONES CULTURALES Y
ANCESTRALES DE LA COMUNA
NOROCCIDENTE DE QUITO.”

SAN LUIS

DE AMBUELA, PARROQUIA DE PERUCHO,
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Pregunta 4.-

.Qué actividad realiza durante un feriado largo?

Tabla 12: Pregunta 4

Pregunt ALTERNATIVAS FRECUENCIA | PORCENTAJE %
a N°
En casa 161 41,92%
4 Viaje al extranjero 25 6,51%
Viaje dentro de la provincia 198 51,57%
TOTAL 384 100%

Elaborado por: Kevin Tuqiiiagui

¢Qué actividad realiza durante un feriado largo?

=

y
4
/

M En casa

. 51,57%

\ M Viaje al extranjero

[ Viaje dentro de la provincia

6,51%%

Figura 12: Pregunta 4
Elaborado por: Kevin Tugiriagui

Analisis: El 51,57% de los encuestados viaja dentro de la provincia durante un feriado

largo, el 41,92% se queda en casa y el 6,51% viaja al extranjero.

“CREACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA RESCATE DE EXPRESIONES CULTURALES Y
ANCESTRALES DE LA COMUNA SAN LUIS DE AMBUELA, PARROQUIA DE PERUCHO,
NOROCCIDENTE DE QUITO.”
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Pregunta 5.-

.Como se guia usted para llegar a un lugar turistico?

Tabla 13: Pregunta 5

Pregunt ALTERNATIVAS FRECUENCIA | PORCENTAJE %
a N°
Senalizacion 153 39,85%
5 Aplicaciones méviles 93 24,22%
Internet (Google Maps) 138 35,93%
TOTAL 384 100%

Elaborado por: Kevin Tuqiiiagui

¢COmo se guia usted para llegar a un

lugar turistico?

35,93%

M Sefializacién
M Aplicaciones maviles

D internet

Figura 13: Pregunta 5

Elaborado por: Kevin Tugiriagui

Analisis: El 39,45% de los encuestados utiliza la senalizacidn como guia para llegar a un

lugar turistico, el 35,93% utiliza el Internet (Google Maps) y el 24,22% usa aplicaciones

moviles.

“CREACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA RESCATE DE EXPRESIONES CULTURALES Y
ANCESTRALES DE LA COMUNA
NOROCCIDENTE DE QUITO.”

SAN LUIS

DE AMBUELA, PARROQUIA DE PERUCHO,
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Pregunta 6.-
.Cree usted que el estado de las carreteras sea un factor importante para visitar un

lugar turistico?

Tabla 14: Pregunta 6

Pregunta ALTERNATIVAS FRECUENCIA PORCENTAJE %
NP
SI 278 72,40%
6 NO 106 27,60%
TOTAL 384 100%

Elaborado por: Kevin Tuqiiiagui

éCree usted que el estado de las carreteras sea un
factor importante para visitar un lugar turistico?

l
28%

.

M Si
B No

Figura 14: Pregunta 6
Elaborado por: Kevin Tugiriagui

Analisis: El 72,40% de los encuestados cree que el estado de las carreteras es un factor

importante para visitar un lugar turistico, mientras que el 27,60% opina lo contrario.

“CREACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA RESCATE DE EXPRESIONES CULTURALES Y
ANCESTRALES DE LA COMUNA SAN LUIS DE AMBUELA, PARROQUIA DE PERUCHO,
NOROCCIDENTE DE QUITO.”
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Pregunta 7.-

. Cuando usted sale de viaje le interesaria conocer sobre la Agricultura del lugar?

Tabla 15: Pregunta 7

Pregunt ALTERNATIVAS FRECUENCIA | PORCENTAJE %
a N°
SI 308 80,20%
7 NO 76 19,80%
TOTAL 384 100%

Elaborado por: Kevin Tuqinagui

Cuando usted sale de viaje le interesaria
conocer sobre la Agricultura del lugar?

MSj

M No

Figura 15: Pregunta 7

Elaborado por: Kevin Tuqginagui

Analisis: Al 80,20% de los encuestados le interesaria conocer sobre la Agricultura del

lugar, mientras que el 19,80% opina lo contrario.

“CREACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA RESCATE DE EXPRESIONES CULTURALES Y
ANCESTRALES
NOROCCIDENTE DE QUITO.”

DE LA COMUNA SAN LUIS
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Pregunta 8.-

.Le gustaria conocer sobre la ganaderia de la Comuna?

Tabla 16: Pregunta 8

Pregunt ALTERNATIVAS FRECUENCIA | PORCENTAJE %
a N°
SI 327 85%
8 NO 57 15%
TOTAL 384 100%

Elaborado por: Kevin Tugiiagui

éLe gustaria degustar la ganaderia de la
Comuna?

MSj

M No

Figura 16: Pregunta 8
Elaborado por: Kevin Tugiriagui

Analisis: El 85% de los encuestados opina que si le gustaria degustar de la gastronomia

tradicional de la Comuna, mientras que el 15% opina lo contrario.

“CREACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA RESCATE DE EXPRESIONES CULTURALES Y

ANCESTRALES

NOROCCIDENTE DE QUITO.”

DE LA COMUNA SAN LUIS

DE AMBUELA, PARROQUIA DE PERUCHO,



@\ Corgem

%
Q4 . grdfico 44

ordillera

Pregunta 9.-

.Qué es lo que a usted mas le interesa cuando visita un lugar turistico?

Tabla 17: Pregunta 9

Pregunta ALTERNATIVAS FRECUENCIA PORCENTAJE %
N°

Gastronomia 87 22,65%

9 Cercania 73 19,01%
Tradiciones 76 19,79%
Atractivos 89 23,17%
Alojamiento 59 15,38%
TOTAL 384 100%

Elaborado por: Kevin Tugiiagui

¢Qué es lo que a usted mas le interesa
cuando visita un lugar turistico?

>

M Gatronomia
M Cercania

i Tradiciones
M Atractivos

M Alojamiento

Figura 17: Pregunta 9
Elaborado por: Kevin Tugiriagui

Analisis: El 23,17% de los encuestados opina que lo que mas le interesa cuando visita un

lugar turistico son los atractivos del mismo, el 22,65% se inclina por la gastronomia, el

19,79% por las tradiciones del lugar, el 19,01% por la cercania y el 15,38% por el

alojamiento.

“CREACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA RESCATE DE EXPRESIONES CULTURALES Y

ANCESTRALES DE AMBUELA, PARROQUIA DE PERUCHO,

NOROCCIDENTE DE QUITO.”

DE LA COMUNA SAN LUIS
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Pregunta 10.-

Usted cree importante impulsar el turismo dentro de la provincia?

Tabla 18: Pregunta 10

Pregunt ALTERNATIVAS FRECUENCIA | PORCENTAJE %
a N°
SI 363 94,53%
10 NO 21 5,47%
TOTAL 384 100%

Elaborado por: Kevin Tuqiiiagui

é¢Usted cree importante impulsar el turismo

dentro de la provincia?
5,47%

MSi

M No

Figura 18: Pregunta 10

Elaborado por: Kevin Tugiriagui

Analisis: El 94,53% de los encuestados cree importante impulsa el turismo dentro de la

rovincia, mientras que el 5,47% opina lo contrario.
9 b

“CREACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA RESCATE DE EXPRESIONES CULTURALES Y
ANCESTRALES DE LA COMUNA
NOROCCIDENTE DE QUITO.”
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5.03 Formulacion del proceso de aplicacion

El proyecto en cuestion se lo desarrollara por medio de una campana publicitaria
con el fin de dar a conocer los atractivos turisticos que posee la comuna San Luis de
Ambuela, se desarrollaran artes publicitarias para difundir el mensaje principal en

diferentes medios auxiliares (radio, triptico), Internet (pagina web, youtube fan page).

5.03.01 Brief Publicitario

En el afio de 1965 se conforma la comuna de Ambuela por medio de la reforma
agraria en el Ecuador. Este acontecimiento di6 paso a que los antiguos hacendados sean
propietarios de la tierra, dando paso al asentamiento de diferentes barrios y al nacimiento

de la cuna de la identidad “San Luis de Ambuela”.

Ambuela es una comuna rica de historia con expresiones ancestrales que
sobreviven a pesar del tiempo. Los habitantes reconocen el progreso fundamental del
sector a Don Luis Anibal Naranjo Navarrete, lider carismatico que sentd las bases del
desarrollo de la comuna encabezando el trabajo comunitario para la construccion de
diferentes proyectos como electricidad y agua potable. Los valores ancestrales y

tradicionales representan a la comuna San Luis de Ambuela.

No existe identidad corporativa para su representacion por lo cual es necesario

disefiar un logotipo con su respectivo manual corporativo.

“CREACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA RESCATE DE EXPRESIONES CULTURALES Y
ANCESTRALES DE LA COMUNA SAN LUIS DE AMBUELA, PARROQUIA DE PERUCHO,
NOROCCIDENTE DE QUITO.”
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Grupo Objetivo:

Edad: 20 a 30 anos

Género: Masculino y Femenino

Situacion Geografica: Ciudad de Quito- Parroquia Perucho

Situacion Economica: Media- Media Alta

5.03.02 Problemas Comunicacionales

5.03.02.01 Informacion

El grupo objetivo no tiene informacion sobre los atractivos turisticos de la comuna,

el lugar, la gastronomia, precios y hospedaje.

5.03.02.02 Persuasion

Por ser una comunidad alejada de la ciudad, los atractivos turisticos no cuentan con

publicidad por lo cual no existe persuasion.

5.03.02.03 Posicionamiento

Nulo

“CREACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA RESCATE DE EXPRESIONES CULTURALES Y
ANCESTRALES DE LA COMUNA SAN LUIS DE AMBUELA, PARROQUIA DE PERUCHO,
NOROCCIDENTE DE QUITO.”
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5.03.02.04 Mantenimiento

Los atractivos turisticos de la comuna no han sido difundidos correctamente por
ende los turistas nacionales y extranjeros desconocen de los mismos.

5.03.03 Objetivos Comunicacionales

5.03.03.01 Informacion

Informar sobre los atractivos turisticos de la comuna, el lugar, la gastronomia,
precios y habitos de la comuna.

MEDIO: Alternativo (Documental, Pagina Web)

5.03.03.02 Persuasion

Resaltar la belleza de los atractivos turisticos: informar, socializar y mostrar
fotografias del lugar.

MEDIOS: Alternativo (Radio, Buses)

5.03.03.03 Posicionamiento

Manejo adecuado de linea grafica, imagen, colores y caracteristicas.

MEDIO: Internet (Fan Page, Renovacion de Logotipo)

“CREACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA RESCATE DE EXPRESIONES CULTURALES Y
ANCESTRALES DE LA COMUNA SAN LUIS DE AMBUELA, PARROQUIA DE PERUCHO,
NOROCCIDENTE DE QUITO.”
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5.03.03.03.01 Logotipo

El logotipo propuesto es una adaptacion del logotipo anterior que tenia la Comuna.
Los colores y los elementos principales del mismo se mantienen como son el arado y el

sol, que son la esencia principal de la Comuna.

5.03.03.04 Mantenimiento

Recordar en la mente del grupo objetivo el nombre y la imagen de la comuna asi
como sus atractivos turisticos.
MEDIO: Internet (Triptico)

MEDIO: Alternativo (Roll-Up)

5.03.04 Estrategia Creativa

5.03.04.01 Beneficio Racional:

Naturaleza

5.03.04.02 Beneficio Emocional

Union Familiar

5.03.04.03 Mensaje Basico:

La paz que encuentras fuera de Quito

“CREACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA RESCATE DE EXPRESIONES CULTURALES Y
ANCESTRALES DE LA COMUNA SAN LUIS DE AMBUELA, PARROQUIA DE PERUCHO,
NOROCCIDENTE DE QUITO.”
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5.03.04.04 Tono

Indiferente

5.03.04.05 Estilo

Semi-Formal

5.03.04.06 Insight

Ambuela, un lugar para conocer en familia

5.03.04.07 Eje de Campaiia

Conocer la naturaleza en familia

5.03.04.08 Slogan

La paz que necessitas

5.03.05 Reason Why

Beneficio Racional:

Naturaleza, la comuna esta alejada de la ciudad por lo que esta rodeada por naturaleza,
ressaltando este fin.

Mensaje Basico:

La paz que encuentras fuera de Quito, este mensaje sera transmitido durante todo el
proyecto.

Tono:

Indiferente, porque esta campaiia no ataca a la competéncia.

“CREACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA RESCATE DE EXPRESIONES CULTURALES Y
ANCESTRALES DE LA COMUNA SAN LUIS DE AMBUELA, PARROQUIA DE PERUCHO,
NOROCCIDENTE DE QUITO.”
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Estilo:

Semi Formal, porque se basa en la edad del grupo objetivo.

Insight:

Ambuela, un lugar para conocer en familia, para apreciar cada momento con la familia.

Eje de Campaiia:

Conocer la naturaleza en familia, informar al grupo objetivo para que reconozca el sitio.

5.03.06. AIDA

A: Atencion del grupo objetivo
Se capta la atencion del grupo objetivo mediante la utilizacion de material
fotografico relevante, en el cual se muestra los diferentes atractivos naturales con los que

cuenta la comuna San Luis de Ambuela.

I: Interés por conocer a la comuna
Se genera interés mediante la aplicacion de los diferentes artes publicitarios en los
cuales se informa sobre las diferentes actividades que el turista puede realizar en la comuna

San Luis de Ambuela.

“CREACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA RESCATE DE EXPRESIONES CULTURALES Y
ANCESTRALES DE LA COMUNA SAN LUIS DE AMBUELA, PARROQUIA DE PERUCHO,
NOROCCIDENTE DE QUITO.”
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D: Deseo por conocer la comuna
Se incentiva el deseo del grupo objetivo mediante la utilizacién de un corto
documental que sera publicado en YouTube por el cual el turista conoce un poco de la

comuna San Luis de Ambuela.

A: Provocar la accion deseada
Se Ilama la atencidon del grupo objetivo mediante el manejo adecuado de la
publicidad para asi dar a conocer sobre los diferentes atractivos turisticos y tradiciones

ancestrales con los que cuenta la comuna San Luis de Ambuela.

5.04 Plan de medios
5.04.01 Medios Principales
Medio Internet: Corto Documental (Youtube)

Medio Alternativo: Pagina Web

5.04.02 Medios Secundarios
Medio Alternativo: Radio

Medio Alternativo: Buses

5.04.03 Medios Auxiliares
Medio Alternativo: Plegable

Internet: Fan page (Facebook)

“CREACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA RESCATE DE EXPRESIONES CULTURALES Y
ANCESTRALES DE LA COMUNA SAN LUIS DE AMBUELA, PARROQUIA DE PERUCHO,
NOROCCIDENTE DE QUITO.”
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5.04.04 Medios Alternativos

Medio Alternativo: Roll-Up

5.05 Presupuesto de médios
5.05.01 Medios Principales
5.05.01.01 Corto Documental (YouTube)
Visualizaciones Diarias Estimadas: 66
Visualizaciones mensuales: 1980

Visualizaciones totales Campaiia: 5940

Tabla 19: Presupuesto Corto Documental YouTube

Valor Diario Valor Mensual # meses Valor Youtube

$3,33 100 3 $ 300

Elaborado por: Kevin Tuqiiiagui

5.05.01.02 Pagina Web (Internet)

Pagina Web informativa vinculada a redes sociales, galerias interactivas,

formulario de contactos.

La pagina web serd realizada en Adobe Muse en lenguaje de programacion HTML
5, la pagina web sera realizada en un formato de paralx vertical.

Se implementard una estratégia de Adwords para incrementar el nimero de visitas a

la pagina web.

“CREACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA RESCATE DE EXPRESIONES CULTURALES Y
ANCESTRALES DE LA COMUNA SAN LUIS DE AMBUELA, PARROQUIA DE PERUCHO,
NOROCCIDENTE DE QUITO.”
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Tabla 20: Presupuesto de Pagina Web

Hosting + Dominio # Meses Valor Total
$7,99 3 $23,97
Adwords # Meses Valor Total
$30 3 $90
PRESUPUESTO TOTAL $ 113,97

Elaborado por: Kevin Tuqiiiagui

5.05.03 Medios Secundarios
Cuia de radio informativa para incentivar al turista a conocer la comuna y sus atractivos

turisticos.

5.05.03.01 Radio

Tabla 21: Presupuesto de Radio

Emisora Horario Dias al mes Duracion Cuifia / No. Cunas / Inversion mensual
Jingle Jingle al dia
Hot 106 Rotativo 30 30 « 3 $1.620
América Ocacional 30 307 3 $1.980
Total $3.600
Elaborado por: Kevin Tugiiagui
5.05.03.02 Buses

Arte lateral para bus tamafo 4 x 1,2 m. Impreso a full color en vinil adesivo.

“CREACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA RESCATE DE EXPRESIONES CULTURALES Y

ANCESTRALES
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Tabla 22: Presupuesto de Buses

MEDIO

PERIODO

DETALLE
TAMANO

CANTIDAD

CIUDAD

VALOR
UNITARIA

INVERSION

VIA MOVIL
BUSES

TRES
MESES

LATERAL 4 X
1,2

QUITO
Ruta Buses

Coop. Catar
EL INCA — JIPIJAPA -
CONGRESO

Coop. Trans Hemisferios
SAN VICENTE - 24 DE
MAYO

200,00

3.200,00

3.200,00

5.05.04 Medios Auxiliares

5.05.04.01 Triptico

Elaborado por: Kevin Tuqiiiagui

Triptico de tamafiol6 x 16 cerrado, 48 x 16 abierto. Impreso a full color en papel couche

de 200 gr.

Tabla 23: Presupuesto de Triptico

Unidades Valor Unitario Valor Total
1000 $0,60 600
Elaborado por: Kevin Tuqiiiagui
5.05.04.02 Fan Page

Alcance estimado de 7000 a 2700 personas.

Likes estimados entre 26 y 160 likes mensuales.

Tabla 24: Presupuesto Fan Page

Inversion Diaria

# Dias

Valor Total

$1

30

$ 30

Elaborado por: Kevin Tuqgiiiagui

“CREACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA RESCATE DE EXPRESIONES CULTURALES Y
DE AMBUELA, PARROQUIA DE PERUCHO,
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5.05.05 Medios Alternativos

5.05.05.01 Roll-Up

Roll-Up tamafio 80 x 2 metros, con mecanismo Roll-Up, impreso a full color en lona.

Tabla 25: Roll-Up

Unidades Valor Unitario Valor Total

1 $ 35,00

$ 35,00

5.05.05 Presupuesto de Produccion

Tabla 26: Presupuesto de Produccion

Elaborado por: Kevin Tuqiiiagui

Redisefio de Logotipo y Manual de usos y | $500
aplicaciones

Medios principales

Youtube $300
Pagina Web $600
Medios Secundarios

Radio $100
Buses $150
Medios Auxiliares

Plegable $80
Fan Page $150
Medios Alternativos

Roll-Up $20
Tota producciéon $1900

Elaborado por: Kevin Tuginagui

“CREACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA RESCATE DE EXPRESIONES CULTURALES Y
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5.05.06 Flow Chart

Tabla 27: Flow Chart

Medios Inversion
Medios Principales
Corto Documental YouTube $ 300
Pagina Web $113,97
Medios Secundarios
Radio $ 3.600
Buses $3.200
Medios Aucxiliares
Triptico $ 600
Fan Page $30
Medios Alternativos
Roll-Up § 35
Subtotal $7.878,97
Total Produccion $ 1900
Pautaje mas Produccion $9.778,97
10 % de imprevistos $977,90
Total $10.756,87

Elaborado por: Kevin Tugiiagui

“CREACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA RESCATE DE EXPRESIONES CULTURALES Y
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5.05.07 Diseno de Piezas Graficas

SAN LUIS DE AMBUELA

Figura 19: Logotipo anterior de la Comuna
Elaborado por: Kevin Tuqginiagui

San Luis de Ambuela

Figura 20: Logotipo actual de la Comuna
Elaborado por: Kevin Tuqiiiagui

“CREACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA RESCATE DE EXPRESIONES CULTURALES Y
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Corto Documental YouTube

— ——

Figura 21: Corto documental de Youtube
Elaborado por: Kevin Tuqiiiagui

Arte para Buses

Figura 22: Arte para Buses
Elaborado por: Kevin Tuqiiiagui

“CREACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA RESCATE DE EXPRESIONES CULTURALES Y
ANCESTRALES DE LA COMUNA SAN LUIS DE AMBUELA, PARROQUIA DE PERUCHO,
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Triptico

como lYukama y Mrdh o igav] qon wrimaes o gramn.

Finca de las Hortalisas @ - 8l Cunadei

'

carcaras 3 s comerns.

. Comuna sede encuentro 2017 ‘ p

. Al , {‘]\
&m?o:lmmw-mmwnimd‘nd iy L &y . » Peruch
dfarertas sctivcdades tiicn e

"N, Permite que a maturaleza te lene de paz
7B Aiad
)

La paz que necesitas

Figura 23: Triptico-Tiro
Elaborado por: Kevin Tuqiiiagui

SANLUIS DE AMBUELA | [ Produccion Agricolo J% [ Afractivos Turisticos ]
B ol 440 d 1965 4 corforma & Ambashs v e :
b e . s doo o La meor v i ke “h Finca Sir \
o b . {amdngomrol Ol dk - - Con e xar d 1 hchinem I Fca S cont i vemtric o ke

e 3000 plurtan.

P ¥ I
comce Agancats, ubils, bechag, 1, Slutre, lomutn de it tomate charry
Toma rife, camote y irbches rutabel de uily, chinmoys y mde,

Finca de las Hortalisas @
Con 4 hactirem de axtumin de b cusbes ] conrtan con mmbecs &
g, v

4 9
e difrnrrien proyecton como ahctricdad y agas potable. datrisor o products e by asdad
Lo wows &

[ Nuestra gente ]

Lo hebiuriet s b

cemamo diko cemo: M Mebw y -

O [ Granja Maria Antonieta)
A it

rads ware, g porcins b s o Quiuny s e

Aduras o prodcdin gyl b comuns cuets (o e g

Tow propicn habiars de b comuns

Figura 24: Triptico-Retiro
Elaborado por: Kevin Tuqiiiagui
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Fan Page

Pégina Bandeja de entrada Notificaciones

San Luis de Ambuela)| #
©

COMUNA

San Luis de

Ambuela
@AmbuelaPerucho

Inicio
Publicaciones
Opiniones

v Ver mas

Promocionar

Administrar promociones

Estadisticas Herramientas de publicacién Configuracién  Ayuda ~

San Luis de Ambuela, la paz que nesecitas

_l’ Estado E Foto/video [ZM Video en vivo ﬂ Evento, Producto +

¢ Tienes amigos a los que les puede gustar tu

pégina
m Escribe al Invita a amigos a indicar que les gusta tu pagina
scribe algo...
_—1 para que mas gente pueda descubriria.
- g

Busca amigos para invitar

. JUan Almeida Invitar
m San Luis de Ambuela actualizé su foto de portada.

w» 13mn-@ a Melany Santacruz Invitar

Publicaciones

Figura 25: Fan-Page
Elaborado por: Kevin Tuqgiiiagui

Publicaciones

m San Luis de Ambuela
w» 16h-@

San Luis de Ambuela #LaPazQueNesecitas, una comunidad alejada del
ruido de la cuidad con un gran potencial turistico #TurismoUIO en la
cual podras conocer sobre tradiciones propias de la comuna.
#UnionFamiliar #FinDeSemanaEnFamilia

“Permite que la naturaleza te llene de paz"

Figura 26: Fan-Page.Publicacion
Elaborado por: Kevin Tuqiiiagui

“CREACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA RESCATE DE EXPRESIONES CULTURALES Y

ANCESTRALES DE LA COMUNA SAN LUIS
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Pagina Web

Turismo

Granja Maria

& ————— @

A-Pig. maestra

Paginas maestras

Finca Hortalisas Finca Sir Mirador Piltaqui

Figura 27: Estructura de Sitio Web
Elaborado por: Kevin Tuqiniagui

Inicio

San Luis de Ambuela

Bienvenidos

Bienvenidos al Sitio Web de la Comuna San Luis de Ambuela, es un
espacio creado con el finde informary dar a conocertoda la belleza
y la paz que se vive en la comuna.

Podras encontrar todos los atractivos turisticosla historia de la
comuna, videos informativos, contactos y sus redes sociales.

Noticias

El viernes 16 de Junio se celebrara las fiestas Patronales de la comuna,
en la cual se vivird las costumbres y tradiciones de los comuneros.

El festejo contara con varias comparsas invitadas, concurso de la
mejor yunta, chamiza, gastronomia y mucho mas.

Figura 28: Diagramacion de Pagina Home
Elaborado por: Kevin Tuqiiiagui
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San Luis de Ambuela

Lugares Turisticos

Granja Maria Antonieta Finca de Hortalizas Finca de Sir Mirador Piltaqui

Es una granja donde podemos encontrar En esta finca se puede encontrar gran En esta finca se encuentra sembrado gran Al atravesar una larga caminata rodeada de
criaderos de borregos, cultivos de quinua y variedad de hortalizas. variedad de plantas... una larga extension de sembrios.
la fabricacion de la misma.

conocer mds Conocer mds

Figura 29: Diagramacion de Pagina - Lugares Turisticos
Elaborado por: Kevin Tuqiiiagui

D £ £ &9 55

San Luis de Amhuc la

Granja Maria Antonieta |

En esta granja se puede encontrar gran variedad de animales
tales como el ganado vacuno, ganado porcino y lanar, cultivos
de Quinua y su Fabricacién. Los mismos que podran ser
observados baijo la supervisién de el dueno de la granja.

Lo amabilidad y cordialidad es un factor fundamental que
caracteriza a los duefios de la misma convirtiéndolo en uno de
los principales atractivos turisticos de la comuna.

Figura 30: Diagramacion de Pagina — Granja Maria Antonieta
Elaborado por: Kevin Tuqiiiagui
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San Luis de Ambuela

| Finca de las Hortalizas G

Qw

Con 4 hectdreas de extension de las cuales 2 cuentan con
sembrios de hortalizas como: Lechuga, rébano, zuquini, perejil
y otros productos para el consumo diario como : Maiz, habas y
aji.

Los productos cultivados en esta finca son libres de quimicos por
lo que se los puede consumir crudos o cocinados.

Figura 31: Diagramacion de Pagina — Finca de las Hortalizas
Elaborado por: Kevin Tuqiiiagui

San Luis de Ambuela

Finca Sir

Con una extensién de 18 hectdreas la Finca Sir consta con
sembrios de mas de 3000 plantas.

Se puede encontrar una gran variedad hortalizas, verduras y
legumbres como: Aguacate, sabila, lechuga, diji, cilatro, tomate
de arbol, tomate chermry, Tomate rindn, camote y arooles frutales
de uvilla, chiimoya y limén.

Estos productos se siembran dependiendo de la temporada.

Figura 32: Diagramacion de Pagina — Finca Sir
Elaborado por: Kevin Tuqiiiagui
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San Luis de Ambuela |I|

\ Mirador Piltaqui

En este hermoso sendero se puede visualizar diferentes plantas
de la zona como el Yaluman y Mortillo al igual que animales de
granja.

En este mirador se puede captar una hermosa vista de las
localidades cercanas a la comuna.

Figura 33: Diagramacion de Pagina — Mirador Piltaqui
Elaborado por: Kevin Tuqiiiagui

M OcoOcoacS
San Luis de Ambuela

Galeria

Figura 34: Diagramacion de Pagina —Galeria
Elaborado por: Kevin Tuqiiiagui
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San Luis !c /\m!uc a

VeV EVESYW E

Contactos

i Comuna San Luis de Ambuela | ‘ Nuestra Comuna f
Nombre: GUAPULO "
Ampliar elmapa |,
Voo Nacional e CLLINTS 1
VICENTINA
Correo electronico:
Lumbisi
Mensaje: AN LULUNCOTO
MENA
LAFERROVIARIA
LA ARMENIA +

. Goodfp) Restaurante Sazén
] Datos de mapas ©2018 Google  Términgh dé st - 1iormar de un error de Maps

Enviar

@ sergio.gomez@perucho.gob.ec @ Dir: Provincia Pichincha, Cantén Quito - Perucho @ Telf: 0990106262 / 022780178

Figura 35: Diagramacion de Pagina —Contactos
Elaborado por: Kevin Tuqiiiagui

COMUNA

Roll-Up ‘
W s San Luis de Ambuela| |

: i

La paz que nesecitas

Figura 36: Roll-Up
Elaborado por: Kevin Tuqifiagui
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Radio
Tabla 28: Guion de Radio

Dialogo

Musica

Sfx

(Cansado del ruido de la

cuidad?

Guardaraya — Lero lero

Ruido de carros

(Cansado de la

contaminacion ambiental?

Guardaraya — Lero lero

Efecto de tos

(Buscas alejarte de lo

cotidiano?

Guardaraya — Lero lero

(Deseas un dia en familia?

Guardaraya — Lero lero

Efecto Diversion nifios

(No sabes que hacer en el

feriado?

Efecto de grito

Pues la comuna San Luis de

Ambuela te espera

Inti illimani - Alturas

Efecto de idea

En la parroquia de Perucho a

solo dos horas de quito

Inti illimani - Alturas

Ambuela un lugar lleno de

paz

Inti illimani - Alturas

Efecto de tranquilidad

Para mas informacién visita

nuestra pagina web, o
buscanos en nuestras redes

sociales

Inti illimani - Alturas

Efecto de teclado

Elaborado por: Kevin Tuqiiiagui
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CAPITULO VI

6. Aspectos administrativos
6.01 Recursos

6.01.01 Recursos Humanos
* Autor del proyecto
* Tutor del proyecto
* Lector del proyecto

e Comuna San Luis de Ambuela

6.01.02 Recursos Materiales
* Materiales de escritorio
* Equipos de oficina
* Transporte
* Servicios basicos

* Fotocopias

6.01.03 Recursos Economicos

El presente proyecto ha sido gestionado por el autor del mismo.

“CREACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA RESCATE DE EXPRESIONES CULTURALES Y
ANCESTRALES DE LA COMUNA SAN LUIS DE AMBUELA, PARROQUIA DE PERUCHO,
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6.02 Presupuesto

6.02.01 Gastos Operativos

Tabla 29: Gastos Operativos

Detalle Cantidad Valor Unitario Valor Total
Internet 1 $ 30,00 $ 30,00
Impresiones 250 $00,15 $37,50
Copias 390 $00,03 $11,70
CD 4 $00,50 $02,00
Movilizacion 6 (pasajes) $02,00 $12,00
Alimentacion 1 $45,00 $45,00
Suministros 1 $1,50 $6,00
Empastados 2 $12,00 $24,00
Anillados 2 $01,60 $03,20
Impresion de 3 $04,00 $12,00
Tripticos
Impresion de Roll- 1 $35,00 $35,00
Up
Impresion de 1 $30,00 $30,00
Manual Corporativo

Total $ 162,78 $248,40

Elaborado por: Kevin Tuqginagui

“CREACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA RESCATE DE EXPRESIONES CULTURALES Y
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6.03 Cronograma
Tabla 30: Cronograma de Actividades
Actividad Mes Semana
2 3
Capitulo I
Investigacién,  elaboracidon, revision y Noviembre
aceptacion de  antecedentes,  contexto,
justificacion y definicion del problema central.
Capitulo IT
Andlisis 'y elaboracion del mapa de Noviembre X
involucrados
Andlisis y elaboracion de la matriz de X
involucrados
Revision y correccion del capitulo 11
Capitulo I1I
Elaboracion del arbol de problemas y arbol de Diciembre
objetivos
Revision y correccion del capitulo 11
Capitulo IV
Elaboracion de la matriz de andlisis de Diciembre X
alternativas
Revision del impacto de los objetivos X
Elaboracion del diagrama de estrategias X
Construccion de la matriz de marco logico X
Revision, correccidon y aprobacion del capitulo X
IV.
Capitulo V
Elaboracion de los antecedentes de la Enero X
herramienta de la Propuesta.

“CREACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA RESCATE DE EXPRESIONES CULTURALES Y
ANCESTRALES DE LA COMUNA SAN LUIS DE AMBUELA, PARROQUIA DE PERUCHO,
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Descripcion de la herramienta, encuesta, X | X

formato de encuesta y andlisis de la misma.

Elaboracion del plan de medios y presuspuesto X

de medios.

Disefio de piezas graficas. Febrero X X

Revision, correccidon y aprobacion del capitulo X [ X

V.

Capitulo VI

Elaboracion de recursos Marzo X

Elaboracion de presupuesto X

Elaboracion de cronograma X

Capitulo VII

Conclusiones y recomendaciones Marzo X

Revision y correccion del capitulo VII X

Elaborado por: Kevin Tuginagui

“CREACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA RESCATE DE EXPRESIONES CULTURALES Y
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7.01

CAPITULO VII

7. Conclusiones y recomendaciones

Conclusiones

Se puede determinar que:

La Comuna San Luis de Ambuela posee un gran potencial en sus atractivos
turisticos pero la falta de informacion sobre la Comuna impide que estos atractivos
sean fuente de ingresos para la misma.

A lo largo de la elaboracion del proyecto se determind que la comuna posee una
riqueza natural Gnica que promueve el turismo comunitario.

Se evidencid que la comuna no cuenta con una ruta de acceso adecuado, ni con
transporte publico, por lo que se dificulta la llegada al sitio.

Se cred una estrategia creativa con el fin de impulsar los atractivos turisticos de la
comuna a través de un adecuado manejo publicitario.

Por medio de las encuestas aplicadas, se determiné que la mayoria de turistas
potenciales desconocen de la Comuna.

Las artes publicitarias fueron creadas con el fin de destacar los atractivos turisticos
con los que cuenta la Comuna.

La creacion del plan de medios permitié que la campafia publicitaria se convirtiera

en una campaia 360, es decir que todos los medios estan conectados entre si.

“CREACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA RESCATE DE EXPRESIONES CULTURALES Y
ANCESTRALES DE LA COMUNA SAN LUIS DE AMBUELA, PARROQUIA DE PERUCHO,
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7.02 Recomendaciones

Se recomienda:

* Usar de manera adecuada el isologotipo basandose en el manual del mismo.

* Socializar con el Presidente sobre el proyecto en cuestion, con el fin de manejar
adecuadamente el material publicitario.

* Disenar sefialética que facilite el acceso a la Comuna y sus atractivos turisticos.

* Crear un punto de venta que ofrezca artesanias y gastronomia tipicas de la Comuna.

* Realizar convenios con diferentes lineas de transporte publico, con el fin de
facilitar el acceso al lugar.

* Promocionar los eventos culturales que se realizan en la Comuna.

“CREACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA RESCATE DE EXPRESIONES CULTURALES Y
ANCESTRALES DE LA COMUNA SAN LUIS DE AMBUELA, PARROQUIA DE PERUCHO,
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* Softwredoit.(s/f). Obtenido de Softwredoit

https://www.softwaredoit.es/definicion/definicion-adobe-photoshop.html
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ANEXOS

Manual de Isologotipo

Anexo 1: Manual de Isologotipo

MANUAL DE ISOLOGOTIPO

USOS Y APLICACIONES

En el presante documento s= argumenta sobre | creacion
el sologo para [a comuna San Luiz de Ambuela .

Lz presante ez una gua ilustrada para la produccion grafica,
&n cuyo interice se detallan ks recomendaciones para uti-
fzar el Izclogo e imagen de b marca

El contenido de este manual es estrictaments noMative y
& constituye Como un inctrumento gua para la comecta
aplicacién de |a marca de acuerdo de acuerdo a su sistema
wizual,

San Luis de Ambuela

w

Estructura del Isologotipo

El presente ologo esti compussto por un isotpo y un
logotipo

tipogrifice. E izotipo correzporde 3 loz agrcuitorss tipi-
cos de la Comuna San Luis de Ambuela en represent-
acidn absoluta de fa misma.

Los colores utlizados son totaimente relacionados con 1< -San Luis de Ambuela

&l paizaje y a actividad campesina de a Zona

T~ .

Cromitica Corporativa Colores Corporativa

Full Color Escala de Grises

San Luis de Ambuela

c M K
%32 %72 %100 K39

;b &b
8§
k-
1

MEXAGECIMAL
A48

“CREACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA RESCATE DE EXPRESIONES CULTURALES Y
ANCESTRALES DE LA COMUNA SAN LUIS DE AMBUELA, PARROQUIA DE PERUCHO,
NOROCCIDENTE DE QUITO.”
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Colores Corporativa Tipografia

San Luis de Ambuela

Positivo

Negativo

ABCDEFGHUKLMNOPQRSTUVWXYZ

San Luis de Ambuela

0123456759 VS 1200

Plantagenet Cherokee
w ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
Klmnopgrseuywsyz

abaefghi
orsysEndy A NESWE

Versiones Especiales Transparencias

En casos d2nde se requiers se permii
v la utlizacin del biologotiposin e
fosdo.

San Luis de Ambuela

COMUNA

En casos dende se requiers se permi-
. ik s uilizacion de la parte ledual del
San Luis de Ambuela eslogotipo ses este a full cole, sagati-

Voo pesitivo.
COMUNA

Area de restriccion

San Luis de Ambuela

Valor de restriceién

“CREACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA RESCATE DE EXPRESIONES CULTURALES Y
ANCESTRALES DE LA COMUNA SAN LUIS DE AMBUELA, PARROQUIA DE PERUCHO,
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Area de restriccion Usos Incorrectos

San Luis de Ambuela

W

84 valor de restriccién

Usos Incorrectos Contraste con fondos

Tarjeta de Presentacion

PAPELERIA

APLICACIONES

1 nombbre y & cargo de cada miembro de
125 autoridades ka en ef retiro de la fagets
de presentacion.

Formato: Scmx S cm
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Hoja Membretada Carpeta Tiro

Certificado Material POP

LaComuna Rural v=
SAN LUIS DE AMBUELA

Cortificado d:m:lpodﬂn -

TR

CAMISETA

S
e 1
1

/

-«
T

X
v

Elaborado por: Kevin Tugiriagui
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Urkund Analysis Result

Analysed Document: Tesis Kevin Tuquifiagui.docx (D37046794)
Submitted: 3/28/2018 5:35:00 PM

Submitted By: alejandro.castillo@cordillera.edu.ec
Significance: 5%

Sources included in the report:

Proyecto de Grado Emily Santacruz.pdf (D23360256)
TESIS AHORA.docx (D34320675)

http://dataset.cne.cl/Energia_Abierta/Estudios/Minerg/17.Diagn%C3%B3stico%20y%20Evaluaci
%C3%B3n%20Socio%20Ambiental%20de%20la%20Matriz%20Energ%C3%A9tica%20Potencial%
20de%20Ays%C3%A9N%20Informes%202%20y%203.pdf

https://www.softwaredoit.es/definicion/definicion-adobe-photoshop.html

Instances where selected sources appear:

Z

il

Mgst. Alejandro Javier Castillo Diaz
TUTOR DEL PROYECTO




COMUNA SAN LUIS DE AMBUELA  SAN LUIS DE AMBUELA

PICHINCHA-ECUADOR
Sefnores :
INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR CORDILLERA
Présente .-

De mi consideracion

Me permito emitir el siguiente certificado correspondiente a la
entrega e implementacién de una Campafia Publicitaria Desarrollado en el
Instituto Tecnologico Superior Cordillera, ya que ha cumplido con los requisitos
solicitados por parte de nuestra institucion, Creacion de una Campafia Publicitaria para

la Comuna San Luis De Ambuela, Parroquia de Perucho, Noroccidente de Quito.

El trabajo sobre la Creacion de una Campafia Publicitaria para rescate de
expresiones culturales y ancestrales de la Comuna San Luis De Ambuela, Parroquia de
Perucho, Noroccidente de Quito, se encuentra terminado e implantado

satisfactoriamente en la institucion.
Es todo lo que puedo decir en honor a la verdad.

Atentamente

e
S%é ez
Presidente de la Comuna San Luis de Ambuela
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INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR CORDILLERA
DISENO GRAFICO

ORDEN DE EMPASTADO

Una vez verificado el cumplimiento de los requisitos establecidos para el proceso de Titulacion,
se AUTORIZA realizar el empastado del trabajo de titulacién, del alumno(a) TUQUINAGUI
HERRERA KEVIN EDUARDO, portador de la cédula de identidad N2 1724190192, previa
validacién por parte de los departamentos facultados.

Quito, 16 de abril del 2018

Za\INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR
(5> “CORDILLERA”

Ing. Samira Villalba
PRACTICAS PREPROFESIONALES
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27 MAY 2018
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Ing. William Parra 2 3-4 . ¢,/5 Tgla. Magui Ordofiez
BIBLIOTECA SECRETARIA ACADEMICA



