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RESUMEN

El fin principal de este proyecto es la falta de conocimiento por parte de la
poblacion de jovenes acerca de sitios turisticos de Quito, los cuales han perdido un
gran protagonismo e importancia, ya que con el tiempo los jovenes han perdido el
interés de conocerlos siendo el sector cultural el mas perjudicado.

En el caso de monumentos, iglesias y otros tipos de lugares que genera turismo
no cuentan con suficiente publicidad, lo cual genera un desconocimiento total por parte
de los jovenes quitefios, los cuales estan siendo més atraidos por culturas que vienen
del extranjero con las que se familiarizan mas rapido por cuestiones de falta de
informacion del gran tesoro cultural que poseemos como Ciudad y Pais.

La propuesta que presentamos para solucionar esta problematica en este
proyecto es de fusionar un lugar turistico con un Lettering urbano de tendencia, los
cuales aplicaremos en camisetas mediante la técnica de serigrafia para de esa manera
generar interés por parte de los jovenes quitefios de ir conocer e investigar sobre los
lugares que portaran en sus camisetas.

Los resultados que esperamos es tener la aceptacion por parte de los jovenes
quitefios inmersos en el estilo urbano logrando el objetivo propuesto de rescatar la

identidad cultural.
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Palabras clave: Quito, Lettering urbano, serigrafia, ilustracion, cultura.

ABSTRACT

The main purpose of this project is the lack of knowledge by the population of
young people about tourist and iconic places of the City of Quito, which have lost a
great prominence and importance, since over time the young people have lost the
interest in knowing them being the most affected cultural sector.

In the case of monuments, churches and other types of places that tourism
generates, they do not have enough publicity, which generates a total ignorance on the
part of young people from Quito, who are being more attracted by cultures that come
from abroad with which they get acquainted faster because of the lack of information
about the great cultural treasure that we have as City and Country.

The proposal that we present to solve this problem in this project is to merge a
tourist place with an urban Lettering of trend, which we will apply in t-shirts using the
screen printing technique to generate interest from young people from Quito to get to
know and Investigate about the places they will wear on their shirts.

The results we expect is to have acceptance by young Quito people immersed in urban
style, achieving the proposed objective of rescuing the cultural identity of the City of

Quito.

Keywords: Quito, urban Lettering, screen printing, illustration, culture.
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INTRODUCCION

En la actualidad la Republica del Ecuador presenta una caida econémica muy
notoria, lo cual ha producido desempleo en la mayoria de plazas laborales, por lo que
la creacion de emprendimientos se ha vuelto muy fiable para jovenes y adultos por la
sostenibilidad econdémica que ofrece. EI emprendimiento de serigrafia es muy factible
y a la vez brinda una muy buena remuneracion, ya que cuenta con un gran mercado y
se lo puede realizar sobre toda prenda de vestir de diversos estilos de moda.

El siguiente trabajo escrito se va realizar tomando como factor principal la
cultura urbana, en la cual se aplicara técnicas de serigrafia para denotar en camisetas
los lugares més representativos de la Ciudad de Quito las cuales estaran fusionadas
con el Lettering urbano a la cual aplicaremos estilos de tendencia como son: Freehand,
HandStyle, Tag y Lettering Malandro, realizando composiciones muy llamativas
logrando como objetivo crear un emprendimiento exitoso y con excelentes ingresos
econdmicos. Este documento cuenta con 7 capitulos los cuales seran detallados con su

respectivo analisis.
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| CORDILTFRA TECNOLOGIA SUPERIOR

CAPITULO |

1. ANTECEDENTES

1.01. Contexto

“La palabra estd compuesta por: “sericum” que en latin es seda y “graphe” que
en griego significa escribir. la Serigrafia se define como técnica de impresion sobre
cualquier material” (Rodriguez, 2019 p. 5).

“El sistema de impresion como base de la actual técnica, comienza a principios
del siglo XX, a base de plantillas de papel engomado y pegadas sobre un tejido de
algodon cosido a una lona tensada y sobre un marco” (Rodriguez, 2019 p. 5).

“Cuando nos pongamos alguna camiseta, ya no solo valoraremos sus detalles
0 calidad de los tejidos, si no que podremos ir un poco mas alla y ponerse
una camiseta con serigrafia en diferentes técnicas” (Rodriguez, 2019 p. 6).

La serigrafia es una técnica de impresion que nos ayuda a transferir diferentes
disefios, en nuestro caso seran ilustraciones fusionadas con Lettering urbano de los
lugares representativos de Quito, lo cual consiste en transferir una tinta a través de una
malla tensada en un marco, la tinta sera transferida mediante una paleta de goma la
cual deslizara la tinta sobre la malla de hilo nylon, el paso de la tinta se bloquea en las
areas donde no habra imagen mediante una emulsion.

La impresion de cada uno de los disefios se los puede realizar de manera
repetitiva es decir en reproduccion masiva sin que la impresion pierda definicién o
calidad de impresion.

La serigrafia se a convertido en una herramienta muy poderosa ya que ha
evolucionado diferentes técnicas as cuales nos ayuda a imprimir desde una imagen
sencilla hasta la mas compleja sin perder calidad ni detalles de impresién mostrando

resultados increibles y duraderos.
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1.02. Justificacion

El siguiente proyecto ha sido elaborado para la creacion de una linea de
camisetas dirigida a jovenes quitefios amantes del estilo urbano, en la actualidad la
técnica de serigrafia ofrece acabados especiales sobre textiles de alta calidad los cuales
no se pueden conseguir en otras técnicas de impresion textil.

Se busca ofrecer a cada persona que adquiera el producto se identifique con su
propio estilo y a la vez sentirse muy bien con la prenda que posee, aparte de brindar
una camiseta se pretende transmitir un mensaje sitios significativos de Quito.

El resultado de esto nos da como resultado nuevas tazas de empleo, en lo que
son cursos de serigrafia y también de manejo de Lettering de diversos campos,
presentando un excelente calidad y desenvolvimiento en el manejo de herramientas y
programas para la creacion de un producto serigrafico personalizado de exportacion,
para de esta manera mantener empleos a corto y largo plazo los cuales ayudara al

desarrollo econdémico del pais.

Segun el Objetivo 5 del Eje 2: Economia al servicio de la sociedad del Plan Nacional
de Desarrollo 2017 — 2021 Toda una Vida dice: “Impulsar la productividad y
competitividad para el crecimiento econémico sostenible de manera redistributiva y

solidaria” (Senplades, 2017, pag. 1).
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1.03. Definicion del problema Central (Matriz T)

Tabla 1. Andlisis de las fuerzas T

ANALISIS DE FUERZAS T

Situacion Empeorada

Situacion Actual

Situacion Mejorada

Escasez de productos,
serigraficos que ayuden a
rescatar la identidad
cultural a los jovenes que
desconocen a cerca de los
lugares turisticos de la
Ciudad de Quito,

No existen prendas
urbanas las cuales sean
fusionadas con
Lettering urbano que se
enfoquen en un grupo
objetivo joven de la
Ciudad de Quito.

Creacion de una linea de
camisetas de los lugares
mas iconicos de la
Ciudad de Quito
aplicando composiciones
con Lettering urbano las
cuales denoten un
mensaje claro de
identidad cultural.

Fuerzas

Impulsadoras

Fuerzas Bloqueadoras

Impresion de imégenes

sobre camisetas.

Bajos recursos

econémicos.

Disefios exclusivos.

Falta de creatividad en

los disefios.

Personal Capacitado.

Escases de centros que
ofrezcan capacitacion

sobre serigrafia.

Software especializado en
vectorizacién y creacion de

imagenes.

Falta de recursos
tecnolégicos para la

realizacion de iméagenes.

Identificacién del

Mala eleccion de lugares

consumidor con el lugar turisticos.
turistico escogido para la
camiseta.
En la tabla que antecede encontramos la siguiente nomenclatura: | = Impacto

y PC = Potencial de cambio. Que nos muestra el impacto actual y a donde va a cambiar
una vez que hayamos ejecutado el proyecto.

Elaborado por: Rigoberto Pallo
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CAPITULO 11

2. ANALISIS DE INVOLUCRADOS

2.01. Mapeo de involucrados

INVESTIGADOR PROVEEDORES

CREACION DE UNA LINEA DE
CAMISETAS DE LOS LUGARES MAS
REPRESENTATIVOS DE LA CIUDAD

DE QUITO FUCIONADO CON EL
LETTERING URBANO APLICANDO
LA TECNICA DE SERIGRAFIA.

/ ™~

CLIENTES TRABAJADORES
SERIGRAFICOS

A

EMPRESAS DE
CONFECCION TEXTIL

Figura 1 Mapa de involucrados de estampados de camisetas, 2019

Elaborado por: Rigoberto Pallo
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2.02. Matriz de analisis de involucrados

Tabla 2 Andlisis de Involucrados 2019.

Actores Interés sobre Problemas Recursos Interés sobre Conflictos
Involucrados | el problema percibidos mandatos y el proyecto potenciales
capacidades
Investigador Rescatar la No existen Humano Culminar el Lograr crear
identidad marcas que Tecnolégico proyecto de compaosiciones
cultural y el apoyenala Econdmico grado llamativas y
interés de creacion de Administrativo | ayudando a agradables
visitar lugares | nuevos estilos fortalecer la para jévenes
iconicos de de identidad quitefios.
Quito en composiciones cultural de
jovenes. para jovenes. jovenes
Quitefios.
Proveedores Rentabilidad Sin Informativo Innovarenla | No cuentacon
Ganancias experiencia Econdmico industria los recursos
para realizar textil. econémicos.
productos.
Trabajadores Innovacién de | Instrumentos Humano Mejorar Poca
Serigraficos técnicas de serigraficos Tecnolégico técnicas de disponibilidad
serigrafia. muy costosos. | Econémico disefio y de tiempo para
maquetacion disefar e
para diferentes | innovar.
técnicas
serigraficas.
Empresas de Abastecer de No existen Humano Crear nuevas | Altos costos

confeccion disefios morderias de Tecnoldgicos plazas de de materia

textil novedosos de | prendas con Econdémicos empleo prima.
tendencia en estandares de especializadas
prendas de calidad. en prendas
vestir. para serigrafia.

Clientes Adquirir Escasa Humano Adaquirir Distribucion
prendas informacion Tecnoldgicos prendas con de la prenda.
innovadoras de beneficios | Econdmicos estandares de
de alta de estampados calidad.
calidad. con serigrafia.

Elaborado por: Rigoberto Pallo
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CAPITULO III

3. PROBLEMAS Y OBJETIVOS

3.01. Arbol de problemas

Efectos

Problema

Causas

Clientes buscan otras
alternativas de
estampados.

Clientes
insatisfechos.

Estampados mas
baratos.

|

Desinformacion de
lugares iconicos que
potencian la
identidad cultural de
la Ciudad de Quito.

Productos de mala
calidad.

l

Bajo indice de
aceptacion de
productos textiles
usando la técnica de

serigrafia.

Falta de elementos que refuercen la identidad cultural que posee la ciudad
de Quito, como camisetas con estampados innovadores de iconos
culturales aplicando la técnica de serigrafia.

Falta de interés por la
identidad cultural en
jovenes de la Ciudad
de Quito.

Mala calidad de
servicio.

Escasa capacitacion
de las diversas
técnicas de serigrafia.

Desinformacion
sobre los beneficios
gue la serigrafia
ofrece a los clientes.

Composicion de
ilustraciones
erréneas para el
grupo objetivo.

Desconocimiento de
lugares para adquirir
materiales de
serigrafia.

Figura 2 Arbol de problemas

Elaborado por: Rigoberto Pallo

CREACION DE ILUSTRACIONES FUSIONANDO EL LETERING URBANO SOBRE LUGARES REPRESENTATIVOS
DE LA CIUDAD DE QUITO PARA ESTAMPAR EN CAMISETAS APLICANDO LA TECNICA DE SERIGRAFIA.




| CORDILTERA

DISENO GRAFICO

TECNOLOGIA SUPERIOR

3.02. Arbol de objetivos

Propésitos Fines

Medios

Interés en la
serigrafia como
mejor opcion de
estampados.

Aumento de
clientes
satisfechos.

Posicionamiento de
la serigrafia como
la técnica de
estampado.

Conocimiento de
lugares iconicos que
potencian la
identidad cultural.

Elaboracioén de
un producto
calificado.

l

Mayor aceptacion
de productos
textiles aplicados
serigrafia.

Crear estampados innovadores de iconos culturales aplicando la técnica de
serigrafia que refuercen la identidad cultural que posee la ciudad de Quito.

Generar interés por
la identidad cultural

Ofrecer una alta

Establecer como

calidad de producto estrella a
en jovenes de la servicio las prendas con
Ciudad de Quito. ' identidad cultural.

[ [ |

Establecer

Comunicar sobre los
beneficios que la
serigrafia ofrece a
los clientes.

composicién de
ilustraciones
correctas para el
grupo objetivo.

Informar los
lugares donde
adquirir prendas de
serigrafia.

Figura 3 Arbol de objetivos

Elaborado por: Rigoberto Pallo
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CAPITULO IV
4. ANALISIS DE ALTERNATIVAS

4.01. Matriz de analisis de alternativas e identificador de acciones

Crear elementos que refuercen la identidad cultural que posee la ciudad de
Quito, como camisetas con estampados innovadores de iconos culturales
aplicando la técnica de serigrafia.

| |
Comunicar sobre Establecer Informar los
los beneficios que composicién de beneficios de los
la serigrafia ilustraciones estampados en
ofrece a los correctas para el serigrafia.
g clientes. grupo objetivo.
3 I | I
P
Mostrar los Elegir los lugares Analizar el grupo
lugares iconicos iconicos de la objetivo para la
de Quito. Ciudad de Quito, campafia
a utilizar. publicitaria.
[ [ [
Promocionar los Tomar Elegir los medios
disefios en fotografias de los de difusion para la
serigrafia por lugares elegidos. campafa
medio de las publicitaria.
8 redes sociales.
§ I I I
= Realizar un spot Disefiar las artes Determinar el
g publicitario para de los estampados presupuesto de la
las redes sociales. para serigrafia. campafa
publicitaria.

Figura 4 Matriz de Andlisis de Alternativas e Identificacion de Acciones

Elaborado por: Rigoberto Pallo
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4.01.01. Tamafio del proyecto.

La finalidad de este proyecto es mediante la técnica de serigrafia y software de
disefio, realizar composiciones de zonas representativas de Quito fusionado con
Lettering urbano, realizar camisetas personalizadas para jovenes de 15 a 25 afios de
edad con un nivel econémico medio, medio — alto, para fortalecer la identidad cultural
en jovenes que quieren vestir con estilo.

N = Tamafio del universo = 419.861

P = Probabilidad de ocurrencia respuesta positiva (p) = 0,5
Q = Probabilidad de ocurrencia respuesta negativa (q) = 0,5
Z = Nivel de confiabilidad del 95% critico = 1,96

E = Limite de error maestral. Porcentaje de error (¢) = 0,5% (0,05)

Z>xNxPxQ
n=
e2IN-D+Z2x Px Q
(1,96) 2 x 419861 x 0,5 x 0,5
n=
(0.05)2 (419861 — 1) + (1,96) 2 x 0,5 x 0,5
3.84 x 419861 x 0.25
n=
0.0025 (419861) + 0.96
403366.56
= - n = 384
1050.61

Como resultado de muestra tenemos que 383.93 deberan hacerse la encuestas a la
cual la redondearemos teniendo como resultado 384 de la cual tomaremos un 10% para
obtener un menor margen de error para luego analizar las estrategias de mercado, como

resultado total tenemos 38 encuestas.
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4.01.02. Localizacion del proyecto

El siguiente proyecto se encuentra ubicado en la provincia de Pichincha.

Quito, la capital del Ecuador se ubica entre la latitud 0°13'07"”S, y la longitud
78°30'35"0; a una altitud aproximada de 2850 metros sobre el nivel del mar, por lo
que es la segunda capital administrativa mas alta del mundo después de La Paz,
Bolivia. La Carita de Dios, como también se la conoce, se encuentra geograficamente
ubicada en la parte centro-norte del Ecuador, en la cuenca del Guayllabamba, anidada
en un largo y estrecho valle andino, con las laderas del volcan Pichincha flanqueando
todo su costado occidental, y por el valle de los Chillos y Tumbaco en su costado

oriental (Juanpch, 2017).
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Figura 5. Localizacion del Proyecto

Fuente: (Google, "s.f") (https://www.google.com.ec/maps)
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4.02. Anélisis ambiental.

Al realizar el presente proyecto podemos mirar que en la actualidad existe un
alto indice de residuos de materiales de serigrafia los cuales se los arroja de manera
incorrecta ocasionando una devastadora contaminacion, esto podriamos evitar con un
plan de reciclaje de residuos Serigraficos, utilizando materiales y tintas biodegradables

para reducir impactos en el medio ambiente.

4.02.01. Impacto negativo

Se manipula componentes con elementos toxicos, que producen un alto impacto
ambiental como el cromo, ésteres de &cido ftalico que es derivado del PVC
(Policloruro de vinilo) el cual es utilizado en estampados por lo cual debemos estar
conscientes, que dichos componentes pueden afectar a los procesos reproductivos del

ser humano.

4.02.03. Impacto positivo

Se puede contribuir para lograr un bajo indice de dafio ambiental en el proceso
de estampacion de camisetas con la técnica de serigrafia, haciendo uso de materiales
biodegradables tales como tintas naturales, reciclaje de mallas de serigrafia y usar
cantidades exactas de tintas para no malgastar material y de esta manera reducir el

impacto ambiental.
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4.03. Matriz de Analisis de Impacto de los Objetivos

Tabla 3. Impacto de los Objetivos

Obijetivos

Impacto
sobre el
Propésito

Factibilidad
Técnica

Factibilidad
Financiera

Factibilidad
Social

Factibilidad
Politica

Total

Categoria

Generar interés
por la identidad
cultural en
jovenes de la
Ciudad de
Quito

22

Alto

Informar sobre
los beneficios
que la serigrafia
ofrece a los
clientes.

21

Alto

Ofrecer una alta
calidad de
servicio.

21

Alto

Establecer
composicion de
ilustraciones
correctas para
el grupo
objetivo

22

Alto

Producir
centros
capacitacion de
las diversas
técnicas de
serigrafia.

23

Alto

Comunicar de
lugares para
adquirir
materiales de
serigrafia.

22

Alto

Alta= 21-25 Media= 16-20 Baja= 15-0

Elaborado por: Rigoberto Pallo
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4.04. Diagrama de Estrategias

Fines

Componentes Propositos

Acciones

Figura 6. Diagrama de estrategias

Elaborado por: Rigoberto Pallo

F.1 Interés en la serigrafia
como la mejor opcidn de
estampados.

F.2 Aumento de clientes
satisfechos.

F.3 Posicionamiento de la
serigrafia como la técnica
de estampado con mas
rentabilidad.

F.4 Conocimiento de
lugares icénicos que
potencian la identidad
cultural.

F.5 Elaboracidn de un
producto calificado.

F.6 Mayor aceptacion de
productos textiles
aplicados la técnica de
serigrafia.

P. Crear estampados innovadores de iconos culturales aplicando la técnica de
serigrafia que refuercen la identidad cultural que posee la ciudad de Quito.

C.1 Generar interés por la
identidad cultural en
jévenes de la Ciudad de

C.2 Ofrecer una alta
calidad de servicio.

C.3 Establecer como

producto estrella a las
prendas de vestir con

identidad cultural.

Quito.
|

C.4 Comunicar sobre los
beneficios que la serigrafia

ofrece a los clientes.

C.5 Establecer
composicion de
ilustraciones correctas
para el grupo objetivo.

C.6 Informar los lugares
donde adquirir prendas de
serigrafia.

A.1 Mostrar los lugares
iconicos de Quito.

A.2 Elegir los lugares
icAnicos de la Ciudad de
Quito, a utilizar.

A.3 Analizar el grupo
objetivo para la campafia
publicitaria.

A.4 Promocionar los
disefios en serigrafia por
medio de las redes

A.5 Tomar fotografias de
los lugares elegidos.

A.6 Elegir los medios de
difusion para la campafia
publicitaria.

sociales.
|

A.7 Realizar un spot
publicitario para las redes
sociales.

A.8 Disefiar las artes de los
estampados para serigrafia.

A.9 Determinar el
presupuesto de la campafia
publicitaria.
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4.05. Construccion de la Matriz de Marco Légico

4.05.01 Revision de los Criterios para Indicadores

Tabla 4. Revision de los Criterios para Indicadores

[ META
Z |Resumen Narrativo Indicador G
Cantidad |Calidad | Tiempo | Lugar rupo
Social
F.1 Interés en la Cliente confia Medio,
serigrafia como la mejor |en la calidad que Medio alto
opcion de estampados.  |brinda la 384 Alta | 6 meses | Quito [Personas
serigrafia 40% entre 15y 25
afos
F.2 Aumento de clientes |Alto indice de Medio,
satisfechos. ventas 50% 384 Alta | 3 meses | Quito |Medio alto
Personas
entre 15y 25
afios
F.3 Posicionamiento de |Reconocimiento Medio,
la serigrafia como la del producto Medio alto
técnica de estampado con [60% 384 Alta lafio | Quito |Personas
2 mas rentabilidad. entre 15y 25
£ afios
- F.4 Conocimiento de Aumento en Medio,
lugares icdnicos que identidad 384 Alta lafio | Quito |Medio alto
potencian la identidad cultural de Personas
cultural de la Ciudad de |Quitefios 40% entre 15y 25
Quito. afios
F.5 Elaboracion de un Aceptacion del Medio,
producto calificado. producto 60% 384 Alta 6 mese | Quito |Medio alto
Personas
entre 15y 25
afios
F.6 Mayor aceptacion de |Incremento de Medio,
productos textiles las ventas 50% 384 Alta | 3 meses | Quito |Medio alto
aplicados la técnica de Personas
serigrafia. entre 15y 25
afios
P. Crear estampados
g |innovadores de iconos  |Posicionamiento Medio,
' |culturales aplicando la  |del producto en Medio alto
S |técnica de serigrafia el mercado 384 Alta lafio | Quito |Personas
a |que refuercen la 100% entre 15y 25
identidad cultural que afios
posee la ciudad de
Quito.
$ |C.1 Generar interés por  |Cliente Medio,
§ la identidad cultural en  |informado sobre Medio alto
S |jovenes de la Ciudad de |las ~ .. |Personas
g' Quito. caracteristicas 384 Alta Lafio | Quito entre 15y 25
8 del producto afios
45%
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elegidos 70%

Aumento de Medio,
gaﬁ dagrzze;eti\r;?c?cl)tla ventas 60% Medio alto
384 Alta 1 mes | Quito |Personas
entre 15y 25
afos
C.3 Establecer como Alta demanda Medio,
producto estrella a las por productos Medio alto
prendas de vestir con con identidad 384 Alta | 6 meses | Quito |Personas
identidad cultural. cultural 50% entre 15y 25
afios
C.4 Comunicar sobre los |Clientes Medio,
beneficios que la informados Medio alto
serigrafia ofrece a los sobre los .. |Personas
cliegtes. beneficios de la 384 Alta | 3 meses | Quito entre 15y 25
serigrafia afios
60%
C.5 Establecer Clientes atraidos Medio,
composicion de por disefios Medio alto
ilustraciones correctas  |exclusivos 384 Alta 1mes | Quito |Personas
para el grupo objetivo.  |80% entre 15y 25
afos
C.6 Informar los lugares |Clientes Medio,
donde adquirir prendas Medio alto
de serigrafia. 384 Alta 1mes | Quito |Personas
entre 15y 25
afios
A.1 Mostrar los lugares |Clientes se Medio,
iconicos de Quito. identifican con Medio alto
lugares turisticos|  3g4 Alta lafio | Quito |Personas
de Quito 50% entre 15y 25
afios
A.2 Elegir los lugares Se establece que Medio,
iconicos de la Ciudad de |lugares Medio alto
Quito, a utilizar. representamasa|  3g4 Alta 1mes | Quito |Personas
un quitefio 80% entre 15y 25
afios
4 |A.3 Analizar el grupo Se elevael Medio,
Q |objetivo para la campafia |interés por parte Medio alto
2 |publicitaria. del G. Objetivo 384 Alta | 6 meses | Quito |Personas
B 60% entre 15y 25
< afos
A.4 Promocionar los Se logra Medio,
disefios en serigrafia por |familiarizar el Medio alto
medio de las redes producto con el 384 Alta | 3 meses | Quito |Personas
sociales. cliente entre 15y 25
70% afios
A.5 Tomar fotografias de [Aumento de Medio,
los lugares elegidos. popularidad de Medio alto
lugares iconicos 384 Alta 1mes | Quito |Personas

entre 15y 25
afos
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para el proyecto
100%

A.6 Elegir los medios de |Impulsar la Medio,
difusion para la campafia |venta de Medio alto
publicitaria. camisetas 384 Alta 1mes | Quito [Personas
mediante redes entre 15y 25
sociales 80% afios
A.7 Realizar un spot Medios visuales Medio,
publicitario para las redes|generan un Medio alto
sociales. mayor interés 384 Alta 1mes | Quito |Personas
80% entre 15y 25
afios
A.8 Disefiar las artes de |Se despierta una Medio,
los estampados para atraccion de los Medio alto
serigrafia. clientes sobre 384 Alta | 2 meses | Quito |Personas
las prendas 70% entre 15y 25
afos
A.9 Determinar el Se logra Medio,
presupuesto de la conseguir Medio alto
campafia publicitaria. auspiciantes 384 Alta | 2 meses | Quito |Personas

entre 15y 25
afios

Elaborado por: Rigoberto Pallo
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4.05.02 Seleccion de Indicadores

Tabla 5. Seleccién de indicadores

= -
-§ Resumen Narrativo Indicador Ca}lrllgg:;?doorf:sde Puntaje | Seleccion
B|C |D
F.1 Interés en la Cliente confia
serigrafia como la en la calidad que
mejor opcién de brinda la X | X | X 5 Alta
estampados. serigrafia 40%
F.2 Aumento de Alto indice de
clientes satisfechos. |ventas 50% X | X 4 Alta
F.3 Posicionamiento |Reconocimiento
de la serigrafia como |del producto
la técnica de 60% X X 4 Alta
estampado con mas
§ rentabilidad.
L |F.4 Conocimiento de |Aumento en
lugares icdnicos que |identidad
potencian la identidad |cultural de X | X | X 5 Alta
cultural de la Ciudad |Quitefios 40%
de Quito.
F.5 Elaboracion de un|Aceptacion del
producto calificado. |producto 60% X | X | X 5 Alta
F.6 Mayor aceptacion |Incremento de
de productos textiles |las ventas 50%
aplicados la técnica X | X | X 5 Alta
de serigrafia.
P. Crear
estampados Posicionamiento
innovadores de del producto en
iconos culturales el mercado
o | aplicando la 100%
3 | técnica de X X 4 Alta
2| serigrafia que
a | refuercen la
identidad cultural
que posee la
ciudad de Quito.
C.1 Generar interés  |Cliente
por la identidad informado sobre
cultural en jévenes de |las
é la Ciudad de Quito. |caracteristicas X X 4 Alta
@ del producto
8 45%
% C.2 Ofrecer una alta |Aumento de
O |calidad de servicio. |ventas 60%
X | X 4 Alta
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C.3 Establecer como |Alta demanda
producto estrella a por productos
las prendas de vestir |con identidad 4 Alta
con identidad cultural 50%
cultural.
C.4 Comunicar sobre |Clientes
los beneficios que la  |informados
serigrafia ofrece a los |sobre los 4 Alta
clientes. beneficios de la
serigrafia
60%
C.5 Establecer Clientes atraidos
composicion de por disefios
ilustraciones correctas|exclusivos 5 Alta
para el grupo 80%
objetivo.
C.6 Informar los Clientes
lugares donde adquirir
prendas de serigrafia. 4 Alta
A.1 Mostrar los Clientes se
lugares icOnicos de  |identifican con
Quito. lugares turisticos 5 Alta
de Quito 50%
A.2 Elegir los lugares |Se establece que
iconicos de la Ciudad |lugares
de Quito, a utilizar.  |representa mas a 4 Alta
un quitefio 80%
A.3 Analizar el grupo |Se eleva el
objetivo para la interés por parte
campafia publicitaria. |del Grupo 5 Alta
8 Obijetivo 60%
©
3
% A.4 Promocionar los |Se logra
< |disefios en serigrafia |familiarizar el
por medio de las producto con el 4 Alta
redes sociales. cliente
70%
A.5 Tomar fotografias|Aumento de
de los lugares elegidospopularidad de
lugares iconicos 5 Alta
elegidos 70%
A.6 Elegir los medios [Impulsar la
de difusion parala  |ventade
campafia publicitaria. |camisetas 5 Alta
mediante redes
sociales 80%
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A.7 Realizar un spot |Medios visuales
publicitario para las |generan un

redes sociales. mayor interés XX | x| x| x 5 Alta
80%

A.8 Disefiar las artes |Se despierta una
de los estampados pargatraccion de los
serigrafia. clientes sobre XX | x| x| Xx 5 Alta
las prendas 70%

A.9 Determinar el Se logra

presupuesto de la conseguir

campafia publicitaria. |auspiciantes X I X | x| x| x 5 Alta
para el proyecto
100%

En la clasificacion de indicadores se marco segun la siguiente nomenclatura:
A = Es clara, B = Existe informacion disponible, C = Es tangible y se puede observar,
D = La tarea de recolectar datos esta al alcance y no requiere de expertos y E = Si es
representativo para nuestro estudio. Por otro lado, para la seleccion se ha utilizado
los siguientes valores: 4y 5 = alta, 2y 3 =mediay 0y 1 = baja.

Elaborado por: Rigoberto Pallo
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4.05.03 Medios de Verificacion

Tabla 6. Medios de verificacion

S META
= Resumen .
zZ - Indicador . i
Narrativo Fuente de | Fuente de | Método de Frecgeenma Responsable
informacion| recolecciéon | analisis .
recoleccion
F.l. Interes en la |Cliente gonfla Andlisis
serigrafia como |en la calidad que ¢
. L . L estadistico .
la mejor opcién |brinda la Primaria Encuesta 6 meses | Investigador
i { 0,
de estampados. |[serigrafia 40% Cuantitativa
F.2 Aumento de |Alto indice de Analisis
clientes ventas 50% Primaria Observacion | estadistico 3meses | Investioador
satisfechos. directa g
Cuantitativa
F.3 Reconocimiento
Posmlon_amle,nto del producto Anlisis
de la serigrafia |60% P
)< L estadistico .
como la técnica Primaria Encuesta 6 meses | Investigador
de estampado _—
CON MAs Cuantitativa
rentabilidad.
v |[F4 Aumento en
€ |Conocimiento  |identidad
L ..
Qellqgares cuI'Furfll de Anlisis
iconicos que Quiterios 40% P
. N estadistico .
potencian la Primaria Encuesta 6 meses | Investigador
identidad I
cultural de la Cuantitativa
Ciudad de
Quito.
F.5 Elaboracion |Aceptacion del Anélisis
de un producto |producto 60% N Observacion | estadistico .
calificado. Primaria directa 4 meses | Investigador
Cuantitativa
F.6 Mayor Incremento de
aceptacion de  |las ventas 50%
productos Anélisis
textiles L Observacion | estadistico .
. Primaria ; 3 meses | Investigador
aplicados la directa
técnica de Cuantitativa
serigrafia.
P. Crear Posicionamiento
estampados del producto en
innovadores  |el mercado
o | deiconos 100% Analisis
\§ cuIFuraIes Primaria Encuesta estadistico 6 meses | Investigador
S| aplicando la
& | técnica de Cuantitativa
serigrafia
gue
refuercen la
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Quito, a utilizar.

un quitefio 80%

Cuantitativa

‘ CBE’B][’CE&‘K TECNOLOGIA SUPERIOR
identidad
cultural que
posee la
ciudad de
Quito.
C.1 Generar Cliente
interés por la informado sobre
identidad las Simple
cultural en caracteristicas Lo verificacién .
) Primaria encuesta 6 meses | Investigador
jovenesde la  |del producto
Ciudad de 45% Cuantitativa
Quito.
C.2 Ofrecer una AuTené%(ge Simple
alta calidad de  |VENtas 6U%0 o verificacion .
. Primaria Encuesta 1 mes Investigador
servicio.
Cuantitativa
C.3 Establecer |Alta demanda
como producto |por productos
estrella a las con identidad Simple
4] pren_das de cultural 50% Primaria Encuesta verificacion 6 meses | Investigador
£ |vestir con
2 |identidad Cuantitativa
8 |cultural.
S
o
© |c.4 Comunicar |Clientes
sobre los informados Simple
beneficios que la|sobre los Primaria Observacion | verificacion 3meses | Investigador
serigrafia ofrece |beneficios de la directa g
a los clientes. serigrafia Cuantitativa
60%
C.5 Establecer |Clientes atraidos
composicién de |por disefios Simple
ilustraciones exclusivos N verificacion .
Primaria Encuesta 1 mes Investigador
correctas para el |80%
grupo objetivo. Cualitativo
C.6 Informar los |Clientes .
lugares donde | Simple
adquirir prendas Primaria | OPServacion | verificacion 1mes |Investigador
de serigraffa. directa o
Cualitativo
A.1 Mostrar los [Clientes se )
lugares iconicos |identifican con B S_lrnple_,
de Quito. lugares turfsticos| primaria | OPSCrvacion  verificacion | o5, Investigador
2 de Quito 50% directa o
S Cualitativo
i
> .
5 |A.2 Elegir los  |Se establece que .
< |lugares iconicos |lugares A”a]'sf's
de la Ciudad de |representamésa| primaria | Encuesta | CS2ISHCO 1mes | Investigador
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A.3 Analizar el |Se elevael .
grupo objetivo  |interés por parte B AnaJls_ls
para la campafia del Grupo Primaria | OPsérvacion | estadistico | g oo Investigador
publicitaria.  |Objetivo 60% directa o
Cuantitativa

A4 Se logra
Promocionar los |familiarizar el g

I Anélisis
disefios en producto con el .

N . L estadistico :
serigrafia por  [cliente Primaria Encuesta 3 meses | Investigador
medio de las 70% o

; Cuantitativa
redes sociales.
A.5 Tomar Aumento de )
fotografias de  |popularidad de S_"_T‘pk?,
los lugares lugares iconicos | primaria Encuesta | Veriicacion 1mes | Investigador
elegidos. elegidos 70% o
Cualitativo
A.6 Elegir los  |Impulsar la
medios de venta de Anélisis
difusion para la |camisetas N estadistico .
~ . Primaria Encuesta 1 mes Investigador
campafia mediante redes
publicitaria. sociales 80% Cuantitativa
A.7 Realizar un |Medios visuales o
spot publicitario |generan un Ana,I|s_|s
para las redes  imayor interés Primaria Encuesta | cSadistico 1mes | Investigador
sociales. 80% o
Cuantitativa
A.8 Disefiar las |Se despierta una .
artes de los atraccion de los Simple
estampados para |clientes sobre Primaria | Encuesta | ETICACION | 5 1oces Investigador
serigrafia. las prendas 70% o
Cualitativo
A.9 Determinar |Se logra .
el presupuesto  |conseguir Ana]lgls
de la campafia  |auspiciantes Primaria | Entrevista | cSdistico 2 meses | Investigador
publicitaria. para el proyecto o
100% Cuantitativa

Elaborado por: Rigoberto Pallo
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4.05.04 Supuestos

Tabla 7. Supuestos

META
E
= | Resumen Narrativo Supuestos
Financiero|Politico| Social | Ambiental | Legal
F.1 Interésen la Técnicas de
serlg,raﬂa como la mejor |estampado méas X X X X X
opcion de estampados.  |baratas.
F.2 Aumento de clientes |Clientes rechaza la
satisfechos. calidad que ofrece X X X
la serigrafia.
F.3 Posicionamiento de  [Cambio en leyes de
la serigrafia como la importacion,
@ [técnica de estampado con |Que eleven costos X X X
= |mas rentabilidad. de la serigrafia.
F.4 Conocimiento de Clientes rechazan
lugares icdnicos que productos con
potencian la identidad  |identidad cultural. X X X X
cultural de la Ciudad de
Quito.
F.5 Elaboracion de un Cambio en
producto calificado. normativas de X X X
calidad.
F.6 Mayor aceptacion de |Incremento de
productos textiles precios en
aplicados la técnicade  |productos textiles. X X X
serigrafia.
P. Crear estampados Posicionamiento del
S innovadores de producto en el
‘g | iconos culturales mercado 100%
2| aplicando la tecnica X X X
a | de serigrafia que
refuercen la identidad
cultural que posee la
ciudad de Quito.
C.1 Generar interés por |Cliente prefiere
la identidad cultural en  |productos X X X
jovenes de la Ciudad de |extranjeros.
@ Quito.
1= Falta de
S |C.2 Ofrecer una alta
(5] . .y
S |calidad de servicio. capacitacion en X X X X
g- atencion de cliente
8 C.3 Establecer como Clientes prefieren
producto estrella a las productos de marcas
prendas de vestir con extranjeras X X X
identidad cultural.

CREACION DE ILUSTRACIONES FUSIONANDO EL LETERING URBANO SOBRE LUGARES REPRESENTATIVOS
DE LA CIUDAD DE QUITO PARA ESTAMPAR EN CAMISETAS APLICANDO LA TECNICA DE SERIGRAFIA.



| CORDILTERA

DISENO GRAFICO 24

TECNOLOGIA SUPERIOR

C.4 Comunicar sobre los |Mala calidad de
beneficios que la suministros de X
serigrafia ofrece a los serigrafia
clientes.
C.5 Establecer Falta de equipos
composicién de calificados.
ilustraciones correctas X
para el grupo objetivo.
C.6 Informar los lugares |Escasas tiendas de
donde adquirir prendas  |serigrafia. X
de serigrafia.
A.1 Mostrar los lugares  [Lugares de Quito
iconicos de Quito. descuidados o X
destruidos
A.2 Elegir los lugares Elegir lugares
iconicos de la Ciudad de |turisticos que no
. " . X X
Quito, a utilizar. pertenecen a Quito
A.3 Analizar el grupo Elegir un grupo
objetivo para la campafia |objetivo erréneo
L X X
publicitaria.
A.4 Promocionar los Caida de redes
disefios en serigrafia por |sociales
medio de las redes X X
sociales.
A.5 Tomar fotografias de |No se puede realizar
é los lugares elegidos. fotografia en el
8 lugar elegido X X X
>
S
<las6 Elegir los medios de |Alza de precios en
difusion para la campafia |medios publicitarios
publicitaria. X X
A.7 Realizar un spot Redes sociales no
publicitario para las redes|aceptan formatos de
. ; X X X
sociales. video
A.8 Disefiar las artes Dafio en el equipo
de los estampados para |de disefio
serigrafia. X X
A.9 Determinar el Auspiciantes no
presupuesto de la brindan el apoyo X X
camparia publicitaria. ofrecido

Elaborado por: Rigoberto Pallo
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4.05.05 Matriz de Marco Légico (MML)

Tabla 8. Matriz de Marco Logico

Nivel

Resumen Narrativo

Indicador

Medios de
verificacion

Supuestos

F.1 Interés en la serigrafia
como la mejor opcién de
estampados.

Cliente confiaen la
calidad que brinda
la serigrafia 40%

Primaria

Encuesta

IAnalisis estadistico
Cuantitativa

Técnicas de estampado
maés baratas.

F.2 Aumento de clientes
satisfechos.

Alto indice de
ventas 50%

Primaria
Observacion directa
IAnalisis estadistico
Cuantitativa

Clientes rechaza la
calidad que ofrece la
serigrafia.

calidad de servicio.

F.3 Posicionamiento de la |Reconocimiento del |Primaria Cambio en leyes de
serigrafia como la técnica |producto 60% Encuesta importacion,
de estampado con més IAnalisis estadistico |Que eleven costos de la
rentabilidad. Cuantitativa serigrafia.
[72]
2 |F.4 Conocimiento de Aumento en Primaria Clientes rechazan
L llugares iconicos que identidad cultural de|Encuesta productos con identidad
potencian la identidad Quitefios 40% Anélisis estadistico |cultural.
cultural de la Ciudad de Cuantitativa
Quito.
F.5 Elaboracion de un Aceptacion del Primaria Cambio en normativas
producto calificado. producto 60% Observacion directa |de calidad.
IAnalisis estadistico
Cuantitativa
F.6 Mayor aceptacion de  |Incremento de las  |Primaria Incremento de precios
productos textiles ventas 50% Observacion directa |en productos textiles.
aplicados la técnica de IAnalisis estadistico
serigrafia. Cuantitativa
P. Crear estampados Posicionamiento del |[Primaria Posicionamiento del
S innovadores de iconos producto en el Encuesta producto en el mercado
2 | culturales aplicando la |mercado 100% Analisis estadistico |100%
2| técnica de serigrafia Cuantitativa
a | que refuercen la
identidad cultural que
posee la ciudad de
Quito.
C.1 Generar interés por la [Cliente informado |Primaria Cliente prefiere
identidad cultural en sobre las Encuesta productos extranjeros.
@ jovenes de la Ciudad de  |caracteristicas del  |Simple verificacion
£ |Quito. producto 45% Cuantitativa
e
8
g C.2 Ofrecer una alta Aumento de ventas |Primaria Falta _d,e capac_itacién en
O 60% Encuesta atencion de cliente

Simple verificacion
Cuantitativa
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C.3 Establecer como

producto estrella a las
prendas de vestir con
identidad cultural.

Alta demanda por
productos con
identidad cultural
50%

Primaria

Encuesta

Simple verificacion
Cuantitativa

Clientes prefieren
productos de marcas
extranjeras

C.4 Comunicar sobre los
beneficios que la serigrafia
ofrece a los clientes.

Clientes informados
sobre los beneficios
de la serigrafia

Primaria
Observacion directa
Simple verificacion

Mala calidad de
suministros de
serigrafia

Actividades

icénicos de Quito.

identifican con

60% Cuantitativa

C.5 Establecer Clientes atraidos Primaria Falta de equipos
composicién de por disefios Encuesta calificados.
ilustraciones correctas para |exclusivos Simple verificacion
el grupo objetivo. 80% Cualitativo
C.6 Informar los lugares  |Clientes Primaria Escasas tiendas de
donde adquirir prendas de Observacion directa |serigrafia.
serigrafia. Simple verificacion

Cualitativo
A.1 Mostrar los lugares Clientes se Primaria Lugares de Quito

Observacion directa

descuidados o

Quito, a utilizar.

mas a un quitefio
80%

lugares turisticos de [Simple verificacion |destruidos

Quito 50% Cualitativo
A.2 Elegir los lugares Se establece que Primaria Elegir lugares turisticos
iconicos de la Ciudad de  |lugares representa  |Encuesta que no pertenecen a

Analisis estadistico
Cuantitativa

Quito

A.3 Analizar el grupo
objetivo para la campafia
publicitaria.

Se eleva el interés
por parte del Grupo
Objetivo 60%

Primaria
Observacion directa
Analisis estadistico
Cuantitativa

Elegir un grupo
objetivo erréneo

A.4 Promocionar los
disefios en serigrafia por
medio de las redes

Se logra familiarizar
el producto con el
cliente

Primaria
Encuesta
Andlisis estadistico

Caida de redes sociales

publicitaria.

redes sociales 80%

sociales. 70% Cuantitativa
A.5 Tomar fotografias de |Aumento de Primaria No se puede realizar
los lugares elegidos. popularidad de Encuesta fotografia en el lugar
lugares iconicos Simple verificacion |elegido
elegidos 70% Cualitativo
A.6 Elegir los medios de  |Impulsar la venta de [Primaria Alza de precios en
difusién para la campafia  [camisetas mediante |Encuesta medios publicitarios

Anélisis estadistico
Cuantitativa
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A.7 Realizar un spot
publicitario para las redes
sociales.

Medios visuales
generan un mayor
interés 80%

Primaria

Encuesta

Analisis estadistico
Cuantitativa

Redes sociales no
aceptan formatos de
video

publicitaria.

proyecto 100%

Analisis estadistico
Cuantitativa

A.8 Disefiar las artes de Se despierta una Primaria Dafio en el equipo de
los estampados para atraccion de los Encuesta disefio
serigrafia. clientes sobre las  |Simple verificacion

prendas 70% Cualitativo
A.9 Determinar el Se logra conseguir |Primaria Auspiciantes no
presupuesto de la campafia |auspiciantes para el |[Encuesta brindan el apoyo

ofrecido

Elaborado por: Rigoberto Pallo
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CAPITULO V
5. PROPUESTA

5.01. Antecedentes de la Herramienta y Perfil de la Propuesta

El presente proyecto esta direccionado a realizar una linea de camisetas, la cual
tiene como proposito servir de soporte visual para potenciar la identidad cultural en
quitefios, utilizando los lugares mas representativos de la ciudad, fusionando el
Lettering urbano para de esta manera poder llegar al grupo objetivo deseado a traves
de redes sociales como: Facebook e Instagram, a la vez se realizara un spot publicitario
para despertar el interés de futuros clientes hacia nuestros productos.

En boga podemos darnos cuenta las redes sociales son medios de comunicacion
y nos da la oportunidad de poseer un mercado muy amplio por lo que las convertiremos
en un gran canal de ventas para generar ingresos econémicos.
5.02. Marco Teorico

Esta fase del trabajo de investigacion tiene un papel muy importante, ya que

consiste en desplegar la teoria que va a fundamentar el proyecto en base al

planteamiento del problema que se ha realizado.

5.02.01. Identidad cultural

“El concepto de identidad cultural encierra un sentido de pertenencia a un
grupo social con el cual se comparten rasgos culturales, como costumbres, valores y
creencias.” (Molano L., 2007).

Segun el articulo de la revista OPERA la identidad cultural es, la diversidad
étnica que posee un estado, cada una de las nacionalidades, pueblos o grupos étnicos
tienen su cultura o forma de vivir que los representa. Todo pais cuenta con una historia
la cual comprende un legado sobre en el cual se ha realizado un presente y la meta es

alcanzar un futuro, por lo que debemos considerar la riqueza cultural como un tesoro,
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al que se promueva y se conserve en cada pais, ciudad, provincia o pueblo los cuales
en la actualidad se han visto vulnerables debido a varios problemas sociales como es
la globalizacion, medios de comunicacion y redes sociales que en algunos casos nos

presentan informacion erronea.

5.02.02. llustracion Digital

“Forma artistica que implementa elementos, técnicas y valores tanto del dibujo,
asi como de la pintura y son innatamente tanto expresivos, como abstractos.” (PRO,
2016, pag. 1).

Es un trabajo de ilustracion en el cual se ha utilizado recursos tecnoldgicos los
cuales nos brindan la facilidad de dibujar como tabletas graficas, mouse, lapices
opticos etc. En los cuales de utiliza software que permiten realizar iméagenes,
corregirlas o digitalizarlas también nos da la opcién de editar dibujos o la vez crearlos

desde cero mediante un boceto.

5.02.03 Serigrafia
“Método de reproduccién de imagenes, transfiriendo tinta a través de una malla
tensada en un marco, el paso de la tinta se bloquea en areas donde no habra imagen
mediante una emulsién, quedando libre la zona donde pasara la tinta” (Trevifio, 2013).
Es un proceso que nos permite estampar todo tipo de material mediante el uso
de tintas las cuales dependeran de la superficie en la que se adhiera la cual pasara sobre
una malla de hilos muy finos la cual es tensada en un marco en la parte que no se
requiere del paso de tintas se agrega un barniz el cuan es afiadido mediante un rebelado
de malla.
Como definicidn de la serigrafia tenemos que es un método de impresion a
pequefia o gran escala, sobre diversos tipos de material los cuales no disminuiran su

calidad a pesar de realizar varias repeticiones.
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5.02.04 Tipos de estampado

“Estampado plastisol: Esta tinta tiene mayor duracion al lavado. La textura
es poco suave con alto detalle grafico, una textura mas plastificada. Los estampados
se hacen mas suaves con aditivos especiales 0 mas pesados agregando capas
adicionales de tinta” (Juan A. , 2016).

“Estampado al agua: Estas tintas penetran el tejido mas que las tintas plastisol
y tienen una sensacion mucho mas suave al tacto. Ideal para los estampados en prendas
de bebes. Muy util para impresiones de area con coberturas de medios tonos o colores
planos” (Juan A. , 2016).

“Estampado metalico: Es un estampado en polos en color dorado o plateado
y con efecto metélico semi brillante. Se aplica directamente sobre telas claras y
oscuras. Posee una excelente adherencia, cobertura, suavidad y buena elasticidad”
(Juan A., 2016).

“Estampado discharge: Son tintas al agua que des pigmentan la tela
quedando la prenda con color neutral, simultaneamente tifiéndola con el color del
pigmento adicionado. Esto significa que quitan el tinte de la tela dejando textura mas
suave” (Armas, 2018).

“Estampado 3D: Es un estampado de alto relieve que se caracteriza por tener
los bordes perfilados. Son aplicadas directamente en la prenda aplicando varias capas.
Se trabajan bien con areas de bloque sélidas de todos los colores y con lineas delgadas”
(Juan A., 2016).

Por la gran variedad de técnicas de estampado en la rama de serigrafia se puede
utilizar desde 1 hasta 4 colores de tinta, los cuales van a tener un excelente acabado
sin pérdida de calidad, dependiendo la técnica utilizada podemos lograr desde tramas

hasta cuatricromias en los casos mas complejos, si hablamos de serigrafia textil se la

CREACION DE ILUSTRACIONES FUSIONANDO EL LETERING URBANO SOBRE LUGARES REPRESENTATIVOS
DE LA CIUDAD DE QUITO PARA ESTAMPAR EN CAMISETAS APLICANDO LA TECNICA DE SERIGRAFIA.



| g DISENO GRAFICO 31

TECNOLOGIA SUPERIOR

puede adherir sobre telas 100% algodon o también una combinacion entre algodon y

poliéster.

5.02.05 Lettering urbano

“Se define al Lettering como una tendencia que se basa en dibujar letras a
mano. Un estilo donde realmente la capacidad de dibujante tiene més fuerza que la
propia capacidad de disefiador”
(Carrerio, 2014).

El termino Lettering es un término muy facil para dar una definicion, es decir
se trata de dibujar letras las cuales resultan muy interesantes y atractivas de madera
visual, ya que su forma es méas adaptable y puede transmitir un conjunto de emisiones

a comparacion de las tipografias comunes.

5.02.06. Materiales para estampar
Segun (Lusini, 2019) los materiales para estampar son:
-Tintas.
-Agua destilada para rebajar la densidad de las tintas.
-Racleta o rastrillo para serigrafia.
-Tela de gramaje consistente o papel para estampar.
-Un secador de cabello o pistola de calor.
Spray textil para fijar la tela a la mesa de trabajo.
En el caso de la serigrafia se usa varios accesorios. Herramientas y materiales
cada material varia a la técnica y sus precios varian de acuerdo a ella, en cuanto mas
se use materiales de primera clase nuestro terminado final también presentara una

gran calidad y terminados muy profesionales.

5.02.07. Camiseta

“La camiseta era considerada una prenda de ropa interior, después de la
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segunda guerra mundial se la empezd a usar como prenda de vestir. Es a finales de
1930, que empezaron timidamente a comercializarlas como prenda de vestir”
(Grarieda, 2014).

Es una prenda de vestir que tiene como caracteristica sus mangas cortas, cuello
en V o redondo, sin bolsillos ni botones a lo largo de su parte frontal.

Es confeccionada en algodon, lo cual la convierte en una prenda ligera y
comoda de usar, puede usarse como prenda interior con camisas, pero en climas
calidos se la utiliza de manera individual, vienen en diferentes tamafios desde la mitad
del muslo hasta la parte superior del ombligo, aunque lo mas cotidiano es que termine
en donde empieza el pantaldn o vestido.

5.02.08. Publicidad

“La publicidad, herramienta tradicional directa del marketing, y tiene los
objetivos de divulgar un producto para estimular su consumo, transmitir un mensaje
positivo con relacion a una marca y fortalecer la presencia de una empresa en el
mercado” (Giraldo, 2019).

La publicidad es un conjunto de estrategias, con la cual una empresa o
institucion da a conocer sus productos, para lo cual utiliza medios de comunicacién
los cuales buscan generar impacto en el publico en general que son fundamentales para
realizar comercio.

En la actualidad si un producto no cuenta con publicidad las personas no lo
conoceran o dificilmente lo relacionarian con calidad, entonces la publicidad es una
herramienta del marketing que nos ayuda a posicionar productos en el mercado global.
5.02.09 Usabilidad

El presente proyecto esta enfocado en realizar una linea de camisetas con valor

cultural el mismo que se distribuira en Quito, tiene como objetivo potenciar la
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identidad cultural en jovenes y jovenes adultos, informando de los beneficios que
ofrece la serigrafia y a la ves generar ventas de prendas de vestir las cuales nos

ayudaran a obtener ingresos econoémicos.

5.02.10 Software a utilizar

En este proyecto los softwares de edicion de imagenes e ilustracion son Adobe
Photoshop y Adobe Ilustrador los cuales nos facilitaran el trabajo en la creacion de
artes publicitarias y prototipos del producto los cuales seran pautados en distintas redes
sociales.

Adobe Photoshop: es un software de edicién de gréaficos rasterizados, el cual
es utilizado principalmente para retoque fotogréafico, edicidn de graficos o realizacion
de composiciones su nombre significa taller de fotografia, es lider en el mercado de
aplicaciones de edicion de iméagenes.

Adobe lllustrator: es un software de graficos vectoriales, el cual cuenta con
una gran variedad de herramientas que se asemejan a un taller de arte por lo que en el
podemos realizar dibujos ilustraciones y en si disefio gréafico, tiene la particularidad
que se puede trabajar en mesas de trabajo de gran y pequefio trabajo lo cual nos ayuda

acoplar nuestras artes a la medida que necesitemos.

5.03. Descripcién de la Herramienta

5.03.01 Metodologia (Materiales y Métodos)

Disefio: Para el presente proyecto se utilizé encuestas.

Poblacion: La muestra logramos obtener mediante formula, teniendo como resultado
384 encuestas. Se procedio a realizar la encuesta a la poblacién de la cual utilizaremos
el 10%.

Entorno: El analisis de estudio fue efectuado en la ciudad de Quito en varios sectores

al sur, centro y norte de la Ciudad ya que el proyecto esta enfocado en la misma.
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5.03.02 Encuesta
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lan Killaz hace el lanzamiento de una nueva linea de camisetas con valor cultural.

La informacién que nos proporcione serd utilizada para saber el grado de aceptacion
tiene nuestra linea de camisetas con valor cultural aplicadas la técnica de serigrafia.

-La encuesta dura aproximadamente 5 minutos marque con una X una sola respuesta.

1 ¢Conoces de alguna tienda de productos con identidad cultural?
2. ¢{Tienes conocimiento de que trata la identidad cultural?
s () no ()
3. ¢Adquieres prendas de vestir hechas en Ecuador?
4. ¢Comprarias camisetas con identidad cultural de la Ciudad de Quito?
s () o ()
5. ¢{Tienes conocimiento del lettering urbano?
s () no ()
6. {Crees que lograrias entender el mensaje de un lettering urbano?
s () no ()
7 ¢Usarfas una camiseta con estampado con lettering urbano hecho en serigrafia?
ss () no ()
8. ;Conoces los beneficios que ofrece usar una prenda con estampado aplicado la

técnica de serigrafia?

s () No (]

9. {Qué tipo de estilo te gusta mas?
) 8
i Chiein
TREETWER e G

Tag Graffiti HandStyle Lettering Malandro

10.  ;Cuénto estaria dispuesto a pagar por el producto?

s25 () s35 ()

Figura 7. Modelo de encuesta.

Elaborado por: Rigoberto Pallo

5.03.03 Tabulacion de la encuesta
Pregunta 1. ;Conoces de alguna tienda de productos con identidad cultural?
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Tabla 9. Pregunta 1

OPCIONES ENCUESTADOS | PORCENTAJE
S 60 16%
NO 324 84%
TOTAL 384 100%

Elaborado por: Rigoberto Pallo

¢ Conoces de alguna tienda de productos con
identidad cultural?

84%

=Sl = NO

Figura 8. Pregunta 1

Elaborado por: Rigoberto Pallo

Analisis: De los resultados obtenidos el 84% de las personas encuestadas desconocen
de la existencia de tiendas que se dediquen a la venta de productos con valor cultural,
mientras que el 16% tiene conocimiento de tiendas con conocimiento cultural, por lo

que llegamos a la conclusion que nuestro proyecto tendré buena acogida.

Pregunta 2. ; Tienes conocimiento de que trata la identidad cultural?
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Tabla 10. Pregunta 2

OPCIONES TOTAL PORCENTAJE
SI 200 52,09%
NO 184 47,91%
TOTAL 384 100%

Elaborado por: Rigoberto Pallo

¢ Tienes conocimiento de que trata la
identidad cultural?

47%

=Sl =NO

Figura 9. Pregunta 2

Elaborado por: Rigoberto Pallo

Anélisis: De los resultados obtenidos el 53% de las personas encuestadas dicen tener
conocimiento de que se trata la identidad cultural, mientras que el 47% tiene
conocimiento o confunde el concepto de identidad cultural, por lo que llegamos a la
conclusién que nuestro proyecto servira como buen soporte visual para ayudar al

crecimiento de la identidad cultural.

Pregunta 3. ;Adquieres prendas de vestir hechas en Ecuador?
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Tabla 11. Pregunta 3

OPCIONES TOTAL PORCENTAJE
SI 343 90%
NO 41 10%
TOTAL 384 100%

Elaborado por: Rigoberto Pallo

¢Adquieres prendas de vestir hechas en
Ecuador?

=Sl =NO

Figura 10. Pregunta 3

Elaborado por: Rigoberto Pallo

Analisis: De los resultados obtenidos el 90% de las personas encuestadas adquieren
prendas de vestir ecuatorianas, mientras que el 10% no utiliza prendas de vestir
ecuatoriana por posibilidades econémicas o estatus social, por lo que llegamos a la
conclusion que nuestro proyecto tendra una buena acogida en el mercado de la ciudad

de Quito.
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Pregunta 4. ;Comprarias camisetas con identidad cultural de la Ciudad de Quito?

Tabla 12. Pregunta 4

OPCIONES TOTAL PORCENTAJE
SI 329 85%
NO 55 15%
TOTAL 384 100%

Elaborado por: Rigoberto Pallo

¢ Comprarias camisetas con identidad cultural de
la Ciudad de Quito?

=Sl =NO

Figura 11. Pregunta 4

Elaborado por: Rigoberto Pallo

Anélisis: De los resultados obtenidos el 85% de las personas encuestadas comprarian
camisetas con identidad cultural de Quito, mientras que el 15% no las utilizaria, por lo
que llegamos a la conclusion que nuestro proyecto tendra es muy viable ya que la

mayoria de encuestados estaba muy atraida por nuestra propuesta.
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Pregunta 5. ; Tienes conocimiento del Lettering urbano?

Tabla 13. Pregunta 5

OPCIONES TOTAL PORCENTAJE
SI 357 92%
NO 27 8%
TOTAL 384 100%

Elaborado por: Rigoberto Pallo

¢ Tienes conocimiento del lettering urbano?

=Sl =NO

Figura 12. Pregunta 5

Elaborado por: Rigoberto Pallo

Analisis: De los resultados obtenidos el 92% de las personas encuestadas si tienen
conocimiento acerca del Lettering, mientras que el 8% no tiene conocimiento del
mismo, por lo que llegamos a la conclusion que nuestro proyecto es muy viable ya que
la mayoria de encuestados tiene conocimiento acerca del tema por lo que nos facilitara

enviar un mensaje al cliente.
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Pregunta 6. ;Crees que lograrias entender el mensaje de un Lettering urbano?

Tabla 14. Pregunta 6

OPCIONES TOTAL PORCENTAJE
SI 267 70%
NO 117 30%
TOTAL 384 100%

Elaborado por: Rigoberto Pallo

¢ Crees que lograrias entender el mensaje de
un lettering urbano?

=S| = NO

Figura 13. Pregunta 6

Elaborado por: Rigoberto Pallo

Anélisis: De los resultados obtenidos el 70% de las personas encuestadas en la ciudad
de Quito si tienen la capacidad de leer un Lettering urbano sin tener ninguna dificultad
al hacerlo, mientras que el 30% no esta en condiciones para poder leer el mensaje, por
lo que llegamos a la conclusidn que nuestro proyecto debe ser muy sobrio ya que la
mayoria de encuestados no tiene la destreza de poder leer tipos de letra diferentes a los

que estan acostumbrados.
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Pregunta 7. ;Usarias una camiseta con estampado con Lettering urbano hecho en
serigrafia?

Tabla 15. Pregunta 7

OPCIONES TOTAL PORCENTAJE
SI 308 80%
NO 76 20%
TOTAL 384 100%

Elaborado por: Rigoberto Pallo

¢Usarias una camiseta con estampado con
lettering urbano hecho en serigrafia?

=Sl =NO

Figura 14. Pregunta 7

Elaborado por: Rigoberto Pallo

Analisis: De los resultados obtenidos el 80% de las personas encuestadas si se
atreverian a lucir una camiseta con Lettering urbano aplicada la técnica de serigrafia,
mientras que el 20% no esté dispuesto a utilizarla por su estilo de vida diferente al que
nosotros queremos mostrar, por lo que llegamos a la conclusion que nuestro proyecto

tiene un alto indice de aceptacion en el estilo urbano.
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Pregunta 8. ;Conoces los beneficios que ofrece usar una prenda con estampado
aplicado la técnica de serigrafia?

Tabla 16. Pregunta 8

OPCIONES TOTAL PORCENTAJE
S 69 20%
NO 315 80%
TOTAL 384 100%

Elaborado por: Rigoberto Pallo

¢ Conoces los beneficios que ofrece usar una
prenda con estampado aplicado la técnica
de serigrafia?

=Sl =NO

Figura 15. Pregunta 8

Elaborado por: Rigoberto Pallo

Anélisis: De los resultados obtenidos el 20% de las personas encuestadas tienen
conocimiento de que beneficios les puede brindar la técnica de serigrafia, mientras que
el 80% desconoce o0 no posee informacién, por lo que llegamos a la conclusion que
nuestro proyecto debe enfocarse a brindar informacién al cliente de que le estamos

ofreciendo y posicionarnos en el mercado.
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Pregunta 9. ;Qué tipo de estilo te gusta mas?

Tabla 17. Pregunta 9

OPCIONES TOTAL PORCENTAJE
TAG GRAFFITI 92 24%
HAND STYLE 104 27%
LETTERING 0
MALANDRO 188 49%
TOTAL 384 100%

Elaborado por: Rigoberto Pallo

¢Qué tipo de estilo te gusta mas?

= TAG GRAFFITI =HAND STYLE =LETERING MALANDRO

Figura 16. Pregunta 9

Elaborado por: Rigoberto Pallo

Andlisis: De los resultados obtenidos el 49% de las personas encuestadas prefieren el
estilo urbano Lettering Malandro, mientras que un 27% se inclina al estilo urbano
Hand Style un tanto mas fresco y mas entendible para finalizar un 24% prefiere lo que
es el estilo urbano Tag enfocado mas a un mercado de grafiti ilegal, por lo que llegamos
a la conclusién que nuestro proyecto debe enfocarse a tres diversos estilos ya que el

mercado urbano es muy amplio.
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Pregunta 10. ;Cuanto estarias dispuesto a pagar por él producto?

Tabla 18. Pregunta 10

OPCIONES TOTAL PORCENTAJE
$25 361 94%
$35 23 6%
TOTAL 384 100%

Elaborado por: Rigoberto Pallo

¢ Cuanto estarias dispuesto a pagar por él

producto?
6%

= 525 = S35

Figura 17. Pregunta 10

Elaborado por: Rigoberto Pallo

Anélisis: De los resultados obtenidos el 94% de las personas encuestadas muestras
interés por camiseta de un costo de 25 ddélares, mientras que el 6% tiene las
posibilidades de pagar una camiseta por el valor de 35 ddlares, por lo que llegamos a
la conclusion que nuestro proyecto debe enfocarse a una clase social media, media alta

ya que estariamos nivelando precios.
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5.04. Formulacion del proceso de aplicacion

5.04.01. Identidad Corporativa

“Un logotipo es mucho mas que un grafico bonito. Es la representacion de
una empresa, su cara visible, contiene su esencia” (Murcia, 2016).

Andrés Murcia nos dice que la identidad corporativa va méas alld de un
logotipo, isologo o isotipo sino es como nosotros nos vamos a vender hacia un cliente
es decir es nuestra carta de presentacion la cual puede decidir o no una compra de
producto o servicio que se ofrezca.
5.04.01.01. Simbolo

La identidad corporativa tiene como elemento un rectangulo que es la figura
mas natural que nos ayuda a transmitir seguridad y orden los cuales han sido utilizados

para darle fuerza y estabilidad a nuestra linea de camisetas.

%.
PARA ANDAR DE ARRIBA PARA ABAIJO

Figura 18. Simbolo de logotipo

Elaborado por: Rigoberto Pallo
5.04.02. Logotipo

Tenemos un Lettering script realzado con una pluma con la frase “Ihshan
Killaz” “Thshan” termino que hace referencia a una persona creativa amante del dibujo
y los colores, “Killaz” término utilizado en el movimiento urbano para representar el

esfuerzo, la sobrevivencia, y la constancia de una persona para no decaer.
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PARA ANDAR ARRIBA PARA ABAIJO

Figura 19. Logotipo

Elaborado por: Rigoberto Pallo
5.04.03. Slogan

Nuestro slogan de marca esta realizado en una tipografia en palo seco regular
con la frase “Para andar de arriba abajo” usamos esta frase quitefia por motivos que

nuestras prendas podran ser lucidas en cualquier lugar teniendo algo representativo.

PARA ANDAR ARRIBA PARA ABAIJD

Figura 20. Slogan

Elaborado por: Rigoberto Pallo
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5.04.04. Version positiva y negativa.

La version le logotipo tanto en positivo como en negativo cumplen un papel
muy importante al momento de realizar las prendas en serigrafia ya que esto nos
facilita el trabajo al momento de realizar estampados en prendad oscuras y claras,

también son importantes al momento de realizar artes graficas.

e Version Positiva

PARA ANDAR ARRIBA PARA ABAIJO

Figura 21. Version positiva

Elaborado por: Rigoberto Pallo

e Version Negativa

Nosto

PARA ANDAR DE ARRIBA PARA ABAIJO

Figura 22. Version Negativa

Elaborado por: Rigoberto Pallo
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5.04.05. Zona de Proteccion.
La zona de proteccion es muy importante ya que d esta manera delimitaremos un
area de respeto de nuestra imagen la cual no podréa ser invadida por cualquier otro
elemento visual para lo cual su reduccién minima recomendable es:

Medios impresos: 5cm X 2cm

Medios digitales: 142 px. X 57 px.

1.5cm
PARA ANDAR ARRIBA PARA ABAJO
2cm 2cm
1.5cm
Figura 23. Zona de Proteccién
Elaborado por: Rigoberto Pallo
5.04.06. Reduccién minima.
5cm
|
2cm_—— |
PARA ANDAR ARRIBA PARA ABAIJOD L 05¢cn
{
3.5cm

Figura 24. Reduccion minima

Elaborado por: Rigoberto Pallo
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5.04.07. Fondo correcto.
En esta parte debemos guiarnos en la version del logotipo que vayamos a usar
ya que de esto depende la funcionabilidad del logotipo ya sea tanto en fondos claros

COMO €n 0OSscuros.

%.
PARA ANDAR DE ARRIBA PARA ABAIJOD

Figura 25. Fondo correcto

Elaborado por: Rigoberto Pallo
5.04.08. Fondo incorrecto.

En esta parte debemos guiarnos en la version del logotipo que vayamos a
usar ya que de esto depende la funcionabilidad del logotipo ya sea tanto en fondos

claros como en oscuros.

Figura 26. Fondo incorrecto

Elaborado por: Rigoberto Pallo
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5.04.09. Tipografias corporativas.

e Javacom

Maytscules: ;4 75 (& 10 57 G 7 PEL IO P
DRSTUV WX YZ

Minusculas: n@&ﬂ(&/-7/uu//élmna‘f¢_/‘d—fm/vwm7/f
Signos: {” #$%&/ () =; _ [™*]i

e Bebasneue regular

Mayusculas: ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
Signos: i" #8%6/ 0= _[*1i

5.05.01. Problemas comunicacionales.

¢ Informacion: El grupo objetivo carece de informacion sobre las caracteristicas

innovadoras que posee la nueva linea de camisetas.

e Persuasion: arece de un método de convencimiento al cliente ya que la linea

de camisetas aun no es lanzada al mercado.

e Posicionamiento: Nulo

5.05.02. Objetivos publicitarios.

e Informacion: Resaltar las caracteristicas innovadoras de la linea de camisetas
las cuales son: estilos urbanos con exclusividad de disefio, precios accesibles,

materiales de calidad y valor cultural.
Medio: Internet (publicaciones en pagina profesional Facebook)

e Persuasion: Generan un alto impacto de expectativa de la linea de camisetas
enfocado en su estilo para que el cliente se sienta atraido a usar la linea de

camisetas.

Medio: Internet (post de Instagram)
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e Posicionamiento: Difundir de manera creativa la linea de camisetas para que

los usuarios sepan de que se trata la marca.

e Medio: Internet (spot publicitario YouTube)

5.05.03. Estrategia creativa.
e Beneficio racional: Identidad
e Mensaje Bésico: la linea de camisetas que mejorara tu estilo
e Tono: Indiferente
e Estilo: Juvenil
e Eje de campafia: Con “Ihshan Killaz” tu look urbano es envidiable.

¢ Insigth: El lado urbano sin limite

5.05.04. Reason Why.

e Moda: Se propone el beneficio de identidad ya que lo relacionamos con el
grupo objetivo joven el cual estd perdiendo su identidad cultural, ya que

ecuador es un pais vulnerable para adquirir culturas extranjeras.

e Mensaje béasico: EI mensaje basico se lo relaciona con la juventud ya que ellos

son los que utilizan estilos muy urbanos, libres y novedosos.
e Tono: indiferente ya que no se busca atacar a otras lineas de camisetas.

e Estilo: Se dirige a la juventud por su capacidad de crear e imaginar nuevos

estilos.
e Ejede campafna: Con “Thshan Killaz” tu look urbano es envidiable.
e Slogan: Somos cultura, somos urbanos.

e Medios: Facebook, Instagram y YouTube
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5.05.05. Disefio de piezas Graficas.

- fl Inshan Killaz Q

Pagina Bande Notificaciones B Estadisticas Herra Centro Mas ~ Configuracion B Ayuda ~

PARA ANDAR DE ARRIBA PARA

Ilhshan Killaz

Inicio g3

Publicaciones b Megusta | X\ Seguir 4 Compartir =« + Agregar un boton
Fotos

w Vermas

¢cTienes amigos a los que les puede gustar tu

Te damos la bienvenida a tu nueva pégina?

Administrar promociones Antes de compartir tu pagina con ofros, sigue estos .

consejos que te ayudarén a describir tu negocio, marca u
organizacion. Te daremos nuevos consejos més adelante —

Figura 27. Portada y perfil de Facebook

Elaborado por: Rigoberto Pallo

& Foto

ihshankillaz
Quito, Ecuador

K‘ j;’/
7RA ANDAR DE ARRIBA PARA ABAIJO

IR . TS

SOMOS CULTURA SOMDOS URBANEDS

0 Qv N

Figura 28. Instagram

Elaborado por: Rigoberto Pallo
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LA

QUITO - ECUADOR
PONTE 11

Es un templo catdlico ubicado enel *
Centro Histérico de San Francisco
de Quito. Es la sede de la Arquidio-
cesis Primada de Quito y ocupa
todo el flanco sur de la llamada
Plaza de la Independencia de la
ciudad, la que se ha convertido en
su vista mas famosa a pesar de no
ser su ingreso principal.

Figura 29. Arte Facebook

Elaborado por: Rigoberto Pallo

&,

QUITO - ECUADOR
PONTE 11

El Panecillo es una elevacién natural
de 3.000 metros sobre el nivel del
mar, fue bautizada con este nombre
por su parecido con un pequefo
pan; esta enclavada en el corazén
mismo de la ciudad de Quito. Es uno
de los sitios mas visitados de la
ciudad.

CULTURA SOMOS URBANDS

Figura 30. Arte de Facebook

Elaborado por: Rigoberto Pallo
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LA

QUITO - ECUADOR

PONTE 11
LI
La principal atraccion del lugar es el monumentoa SEEESNS ﬁ o) ﬂ(e?w{[’( f)
la Mitad del Mundo, el cual tiene como finalidad el N 0 ) N , ‘

resaltar la ubicacién exacta de la linea Ecuatorial o
Ecuador, del cual el pais toma su nombre, y destacar
también la misién geodésica franco-espariola del
siglo XVIIl que ubicé el sitio aproximado por el cual

pasa la linea equinoccial.

SOMOS C-ULTURA SOMOS URBANGOS

Figura 31. Arte de Instagram

Elaborado por: Rigoberto Pallo
BACILAMOS

URBANOS - QUITO

Figura 32. Arte de Instagram

Elaborado por: Rigoberto Pallo
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5.05.05.01. Story Board.

Tabla 19. Story Board

N° de escena: 1

El logotipo aparece
mientras se luce un
plano general de la
Ciudad de Quito

poco

e MU
o Plano: Gran plano general
s ] el in
g | o ¥ O - : Movimiento de camara:
p L. ; 1 ‘ A §0 7] Camara lenta
:. 4.‘“: ,?ll \-. ¢ -——‘. "‘ ‘ : "t ? i
| | ‘ g (Ba (UF Mpmesl B4 Tiempo: 3 seg.
ACCION DETALLE SONIDO
La camara se va alejando poco a | Beat de fondo

N° de escena: 2

Plano: Plano detalle

Movimiento de camara:
Camara lenta

Tiempo: 3 seg.

ACCION DETALLE

SONIDO

Persona estampando Trabajo en prenda

una camiseta

Beat de fondo

N° de escena: 3

Plano: Plano medio

Movimiento de camara:
Acercamiento de cdmara

Tiempo: 3 seg.
ACCION DETALLE SONIDO
detalle de camiseta Zoom de camara Beat de fondo
estampada

N° de escena: 4

Plano: Plano detalle

Movimiento de camara:
Acercamiento de cdmara
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]
a N ) Tiempo: 3 seg.
ACCION DETALLE SONIDO
Persona frente al pc movimiento de camara de Beat de fondo
disefiando izquierda a derecha
N° de escena: 5
J
AN Plano: Plano Americano
e N
l" b Movimiento de camara:
s Alejamiento de camara
b Tiempo: 3 seg.
ACCION DETALLE SONIDO

Persona frente a la
camara con un bate de
baseball

Transicién de alejamiento

Beat de fondo

N° de escena: 6

Plano: Plano detalle

Movimiento de camara:
Camara lenta

Tiempo: 3 seg.

ACCION

DETALLE

SONIDO

La cdmara se mueve de
manera horizontal
haciendo un plano de
detalle del estampado

Efecto de luz

Beat de fondo

N° de escena: 7

Plano: Plano general

Movimiento de camara:
Camara répida

Tiempo: 3 seg.

ACCION

DETALLE

SONIDO
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- , 5
Jévenes van caminando | L@ camara gira 360

en la acera luciendo los
disefios lhshan Killaz

Beat de fondo

N° de escena: 8

Plano: Plano general

Movimiento de camara:
Camara lenta

Tiempo: 3 seg.
ACCION DETALLE SONIDO
joven se inca agarrado | Joven con mascaray efectos de | Beat de fondo
un bate de baseball luz.
N° de escena: 9
y . Plano: Plano general
o o
e Movimiento de camara:
¥ , Cadmara lenta y rapida
] Y IR e W TS
) | vt B ‘ Tiempo: 3 seg.
ACCION DETALLE SONIDO
Toma de alejamiento de | €fectos de luz. Beat de fondo
la Ciudad de Quito

N° de escena: 10

Plano: Plano general

Movimiento de camara:
Ninguno
Tiempo: 3 seg.
ACCION DETALLE SONIDO
Aparecen logotipos de | Ningin Beat de fondo
auspiciantes.

Elaborado por: Rigoberto Pallo
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5.06. AIDA.
Atencion: Se atraera al cliente por medio de post Ilamativos los cuales eran
publicados en una Fan Page de la red social Facebook, en el cual estaran todos nuestros

contactos, como son Facebook, Instagram y YouTube.

Interés: Después de haber conseguido la atencion del cliente detallaremos todo acerca

del producto mediante la red social Facebook.

Deseo: Una vez conseguido que el cliente conozca y sepa de qué se trata nuestro
producto realizaremos post en la red social Instagram para que el cliente Ya se vaya

identificando y de esta manera conseguir interés sobre el producto.

Accidn: Para cerrar el ciclo con una venta proponemos un spot publicitario en el cual
convenceremos al cliente de como va lucir el producto el cual estara subido en

YouTube y constara con todos nuestros contactos para efectuar la compra.
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5.07. Disefnos

5.07.05. Bocetaje de Lettering Urbanos.
En la parte de bocetaje se trabajaré sobre las ideas de Lettering o estilo que se

manejaré para el disefio de la camiseta, esto se lo realizara sobre papel para luego ser

digitalizado en el software de disefio Adobe Illustrator.

Figura 33. Bocetaje de Lettering Urbanos

Elaborado por: Rigoberto Pallo
5.07.06. Digitalizacion de Lettering Urbanos.

En esta parte vamos a redibujar los bocetos para poder obtener un vector de
cada uno de los Lettering en sus diversos estilos urbanos, trabajamos en illustrator en

el cual cada Lettering debera estar realizados en CMYK.
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Figura 34. Digitalizacion de Lettering Urbanos.

Elaborado por: Rigoberto Pallo

5.07.07. lustracion de lugares iconicos de la Ciudad de Quito.
Una vez escogido el lugar icénico de la Ciudad de quito procedemos a
convertirlas en ilustraciones, logrando de esta manera una imagen que sea mucho mas

Ilamativa para un consumidor del arte urbano.

< BLLRE AE|

T -« ovectet w5 g ]V st donmets | profomecis 7
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Figura 35. Retoque fotogréfico e ilustracion de lugares iconicos de la Ciudad de Quito

Elaborado por: Rigoberto Pallo
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Figura 36. Retoque fotografico e ilustracion de lugares iconicos de la Ciudad de Quito

Elaborado por: Rigoberto Pallo
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Figura 37. Retoque fotografico e ilustracion de lugares iconicos de la Ciudad de Quito

Elaborado por: Rigoberto Pallo
5.07.08. Composicién de fotografia, ilustracion y Lettering urbano.

En esta parte debemos ser muy creativos ya que debemos crear disefios muy
atractivos para el grupo objetivo que nos dirigiremos, también debemos de tratar que
tanto el Lettering urbano como la composicién fotografica no pierda su protagonismo

y por ultimo tratar de que el estilo de letra vaya de mano con el estilo de fotografia.
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Figura 38. Composicién de fotografia, ilustracion y Lettering urbano.

Elaborado por: Rigoberto Pallo

5.07.09. Proceso de preparacion de imagen para aplicar la técnica serigrafia.

1. Imagen / Ajustes / Invertir, luego procedemos a eliminar los colores grises.

S A28

o

AN = &

(|

Figura 39. Proceso de preparacion de imagen para aplicar la técnica serigrafia.

Elaborado por: Rigoberto Pallo

2. Creamos una nueva mesa de trabajo / Seleccionamos el color gris claro / Lo

cambiamos a color negro / Eliminamos los demas colores.
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Figura 40. Proceso de preparacion de imagen para aplicar la técnica serigrafia.

Elaborado por: Rigoberto Pallo

3. Creamos una nueva mesa de trabajo / Seleccionamos el color gris claro / Lo

cambiamos a color negro / Eliminamos los demas colores.

2 Ayuda = 4§ Tipografia v O
DN - ot 1w > e [l v [ Amardocmens || ot | FE v
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Figura 41. Proceso de preparacion de imagen para aplicar la técnica serigrafia.

Elaborado por: Rigoberto Pallo

4. Nos dirigimos hacia Archivo / Modo de color de documento / Color CMYK

esto realizamos para imprimir el documento final.
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Figura 42. Proceso de preparacion de imagen para aplicar la técnica serigrafia.

Elaborado por: Rigoberto Pallo

5.07.10. Proceso de la técnica serigrafia.
1. Crear la pantalla.
e Agregar la emulsion.
e Vestir la emulsion sobre la pantalla.

e Con una paleta de goma aplicamos uniformemente la emulsion en ambos

lados de la pantalla.
e Secamos la emulsién.
e Una vez la pantalla seca, colocamos el disefio en la parte posterior.

e Limpiamos la emulsion no expuesta con un atomizador.
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Figura 43. Proceso de la técnica serigrafia.

Elaborado por: Rigoberto Pallo

2.

Impresion

Colocar el disefio en la posicion deseada para estampar.
Colocar tinta sobre la malla de nylon.

Extenderla de manera uniforme

Retirar la pantalla

Secar la tinta con una pistola de calor a una moderada distancia.

Fijamos la tinta con una termo fijadora

Figura 44. Proceso de la técnica serigrafia.

Elaborado por: Rigoberto Pallo
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5.07.11. Empaque

El empaqgue es elaborado en tubo de carton reciclado que se lo obtiene al
terminar el papel o plasticos de diferentes productos, con dos tapas una inferior y otra
posterior, de esta manera se ayudara al medio ambiente ya que sus caracteristicas seran
reusables, el tubo sera cubierto con una etiqueta donde constara la imagen del disefio,

logotipo de la marca de camisetas, contactos en los que nos puedan encontrar.

CULTURA SOMOS URBANEDOS

Figura 45. Proceso de la técnica serigrafia.

Elaborado por: Rigoberto Pallo
5.07.12. Reticula del plegable
De esta manera distribuiremos de manera ordenada y estética los elementos graficos

de nuestro empaque

w>

Figura 46. Reticula del plegable

Elaborado por: Rigoberto Pallo
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5.07.13. Diagramacion del plegable
Los lineamientos de plegable seran que los contactos utilizaran la tipografia

“BEBAS NUEUE”.

Figura 47. Diagramacion del plegable

Elaborado por: Rigoberto Pallo
5.07.13. Producto

Se dara a conocer las camisetas urbanas con contenido cultural la cuales

estaran realizadas en material de algodon y contaran con sus respectivas etiquetas.

Figura 48. Diagramacion del plegable

Elaborado por: Rigoberto Pallo
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Figura 49. Diagramacion del plegable

Elaborado por: Rigoberto Pallo

Figura 50. Diagramacion del plegable

Elaborado por: Rigoberto Pallo

CREACION DE ILUSTRACIONES FUSIONANDO EL LETERING URBANO SOBRE LUGARES REPRESENTATIVOS
DE LA CIUDAD DE QUITO PARA ESTAMPAR EN CAMISETAS APLICANDO LA TECNICA DE SERIGRAFIA.



DISENO GRAFICO 70

| CORDILTFRA TECNOLOGIA SUPERIOR

5.07.13. Marketing

e Analizar la marca

Fortaleza: En el mercado de Quito no existen productos que se enfoquen
directamente a jovenes urbanos.

Oportunidades: Se manejard precios accesibles para diferentes niveles
economicos.

Debilidades: Ser un producto nuevo y no tener la aceptacion esperada del grupo
objetivo al que enfocamos.

Amenazas: Aumento de precio en insumos y materia prima.

e Objetivos de la empresa

Lograr el posicionamiento he interés del grupo objetivo en el transcurso de 3

meses de lanzamiento de nuestro producto.

e Anadlisis del mercado

Geografico. Habitantes de la Ciudad de Quito.

Demografico. Hombres y mujeres de 15 a 25 afios de edad estudiantes y
profesionales.

Socioecondémico. Nivel econdmico medio alto y medio bajo

Psicografico. Jovenes con inclinacion al movimiento urbano.

e Segmento de cliente

Se definio un grupo objetivo joven urbano ya que en la actualidad la ciudad de
quito carece de productos culturales que se acoplen a los gustos de jovenes
writers, tatuadores, skate y todo tipo de representacion urbana, los cuales estan

entre 15 a 15 afios ya que tienen definido un gusto y les gusta lucir con estilo, se
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definid en un nivel econdmico medio alto y medio bajo ya que nuestro producto

pretende ser accesible para toda persona.

5.07.14. Géndolas

No contamos con gondolas, exhibidores ya que nuestra tienda es netamente

virtual por lo que no es necesario poseerlas.

5.07.14. Distribucién

La distribucion sera netamente personalmente ya que no poseemos tienda fisica.
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CAPITULO VI

6. ASPECTOS ADMINISTRATIVOS

6.01 Recursos
Los recursos utilizados para la realizacion de este proyecto en la nueva line a
camisetas con identidad cultural de la Ciudad de quito fusionada con Lettering urbano
con la técnica de serigrafia fueron los siguientes:
Técnicos — Tecnoldgico
Humano
Econdmico
A continuacion, se detallara cada uno de ellos:
6.01.01. Técnicos — Tecnoldgico
En el proyecto se utiliz6 equipos tecnoldgicos como: Computadora, celular,
escaner, impresora, cAmara de fotografia y video, pistola de calor, mesa lineal, plancha
termo fijadora, caja de luz ultravioleta y pistola de agua a presién, de igual manera se
utilizé recursos tecnoldgicos intangibles como software de disefio Adobe Photoshop,
Adobe lllustrator, internet, Word, Excel
Adobe llustrador Cc 2019: Illustrator se usé para la creacién, edicién de
graficos e ilustraciones, maquetaciones para serigrafia y artes publicitarias.
Adobe Photoshop Cc 2019: Photoshop fue usado para retoque fotografico,
separacion de colores para serigrafia y para la creacion de artes.
Laptop: Marca hp, sistema operativo Windows 10 x64 bits, procesador Intel
Core i5-8th Gen, memoria 24gb de RAM
Word: Version 2013
Excel: Version 2013

Celular: Lg G3 Stylus, Sistema operativo Android OS, v5.1 (Lollipop)
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Impresora: Canon 4653, Inyeccion.

Céamara de fotos: Lumix G7 fotografia y video resolucion 4k

6.01.02. Humano

En el progreso del siguiente proyecto contamos con el siguiente recurso

humano:
Rigoberto Pallo - Investigador
Ing. Javier Zambrano — Tutor

Ing. Alexandra Gualotufia — Lector

Ing. Bladimir Ferndndez — Gerente Propietario de la empresa Sudakas Brand

Mujeres y hombres de 15 a 25 afios de edad — Encuestados

6.01.03. Econdmico

Tabla 20. Gastos Operativos

Gastos Operativos

Valor Unitario Cantidad Total
1. Costos
Impresiones $0,30 80 $24
Internet $0,30 6 meses $54
Fotocopias $0,03 80 $2,40
Empastado $7,50 1 $7,50
Servicios Basicos $20 6 meses $120
Suministros de oficina $0,30 30 $9
2. Gastos
Pasajes $0,25 60 $15
Alimentacion $2,50 10 $25
TOTAL, DE INVERSION $ 256,90
10% IMPREVISTO $25,69
TOTAL, PRESUPUESTO $282,59

Elaborado por: Rigoberto Pallo
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6.02. Presupuesto

Tabla 21. Financiacion

Etapas Tipo de Medio Cantidad Costo
Lanzamiento Aurte fan page Facebook ) $120
Posicionamiento | Arte fan page Instagram 9 $120
Mantenimiento Spot YouTube 1 $ 300

Total, Creacion Artes $ 540
Elaborado por: Rigoberto Pallo
6.02.01 Produccién del producto
Tabla 22. Produccion del producto
Estampado $3.00 $36.00
Confeccion Camisetas $6.00 $72.00
camisetas Reatas $0.25 $3.00
x12
Etiquetas $0.10 $2.40
Producto Final x 12 $113.40
Precio producto unitario $9,35
P.V.P $25,00

Elaborado por: Rigoberto Pallo
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6.02.02 Cronograma de Actividades

Tabla 23. Cronograma de actividades

TIEMPO RESULTADOS
MES |S1 |S2 |S3 |s4|ESPERADOS

N.°| ACTIVIDAD RESPONSABLE

Obtener la informacion
1 | Antecedentes Investigador Junio X necesaria para desarrollar
el proyecto

Informacion veridi r
Anaélisis de . . ormacion veridica po
2 | Investigador Junio X parte de las personas

involucrados .
involucradas al proyecto.

Identificar de manera

3 Prc_)bl_emas y Investigador Junio X [ X | X [puntual la problematicay
objetivos _
objetivos del proyecto.
Analisis de Establecer las posibles

4 . Investigador Julio | X |X alternativas de solucion a
alternativas ”
la problemética.

Disefar y planificar la
5 | Propuesta Investigador Julio X | X | campafia publicitaria en
redes sociales.

Detallar los recursos que

6 Aspe_zc@os . Investigador Agosto | X | X utilizaremos en (?I,
administrativos proyecto y también los
costos de cada uno
Conclusiones Definir conclusiones y
7 y Investigador Agosto X | X | recomendaciones acerca

recomendaciones .
del proyecto realizado

Elaborado por: Rigoberto Pallo
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CAPITULO VI

7. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

7.01. Conclusiones

Mediante la generacion de este proyecto se logro lanzar al mercado nuestra
nueva linea de camisetas urbanas a través de la cual se busco potenciar la
identidad cultural de la Ciudad de Quito en personas que van desde los 15 hasta

los 25 afios de edad.

La aceptacion de nuestro grupo objetivo por la linea de casetas que creamos
fue muy amplia ya que en el mercado de quito no existen productos culturales
con tendencia al estilo urbano y que posean disefios exclusivos con una gran

calidad y garantia de producto.

El manejo de redes sociales como medio de difusion para nuestra linea de
camisetas urbanas de lugres iconicos de la Ciudad de Quito fusionado con
Lettering Urbano aplicado la técnica de serigrafia fue muy importante ya que
pudimos transmitir de manera rapida y clara el mensaje a nuestro grupo

objetivo.

Mediante la creacion de un spot publicitario se logré dar un mensaje mas
conciso y llamar la atencién no sola mente de un grupo objetivo urbano, sino
que tambien se logré generar interés en diferentes grupos objetivos tanto

nacionales como extranjeros.

La mayoria de lugares turismos de la Ciudad de Quito carecen de manteniendo,
en algunos de los casos estan destruidos y otros se encuentran en obras de
reconstruccion paradas lo cual genera una falta de interés tanto en jovenes y

adultos de lugares turisticos.
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e En la actualidad no es complicado darse cuenta y confirmar que la cultura
ecuatoriana es muy vulnerable a escoger tradiciones o culturas extranjeras ya
sea por tendencia o gusto propio lo cual es principal causa que jovenes y

adultos muestren desinterés sobre la riqueza cultural que poseemos.

e La Ciudad de Quito cuenta con un pequefio numero de tiendas dedicadas a
realizacion de productos con valor cultural, debido a la baja demanda causada
por la falta de apoyo de la poblacion, lo que genera bajos o ingresos

econdmicos nulos por lo que la mayoria de tiendas se cierran.

e Debido a los diferentes aranceles e impuestos tanto a materia prima textil,
materiales de estampado y su diversa maquinaria, la mayoria de artesanos van
dejando a un lado a la serigrafia y han optado por nuevas técnicas de impresion

en prendas de vestir.

e Lacreacion de artes Ilamativas con tendencias urbanas son factor fundamental
para que nuestro grupo objetivo se sienta atraido, identificado por cada uno de
nuestros disefios y sienta curiosidad acerca de los lugares iconicos que posee

la Ciudad de Quito y de esta manera reforzar la identidad cultural.

e Con la creacion de la linea de camisetas urbanas se consiguié potenciar la
identidad cultural en jovenes de la poblacién los mismos que transmitiran
nuestro mensaje a proximas generaciones, que se veran interesadas por el valor
cultural que poseemos y de esta manera logremos potenciar el turismo en la

Ciudad de Quito.
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7.02. Recomendaciones

e Realizar programas culturales en centros educativos, para que jovenes quitefios
tengan informacion necesaria sobre la historia de lugares iconicos, culturales
de la Ciudad de Quito, para que se sientan identificados y orgullosos de la gran

riqueza que poseemos y de esta manera adquieran prendas con valor cultural.

e Crear nuevas fusiones entre varias técnicas y estilos de tendencia que integren
lugares arquitectdnicos, cultura, danza o musica para de esta manera potenciar
la identidad cultural en la poblacién de jovenes que van de los 15 a 25 afio de

edad en la Ciudad de Quito.

e En centros de educativos dedicados al disefio se deberia dictar clases de
estampados, en especial de serigrafia y sus técnicas, ya que un taller de
serigrafia no es muy costoso y a la vez genera muchos ingresos con lo que

aportarian a desarrollar nuevos empleos.

e Crear un nuevo mercado en donde el grupo objetivo se interese en productos
ecuatorianos que tengan un valor cultural que nos identifique dentro y fuera de
la ciudad, reduciendo asi el alto indice de vulnerabilidad que presentamos al

adquirir productos de cultura extranjera.

e Se deberia generar subsidios por parte del Gobierno Ecuatoriano en lo que es
tintas, materiales, maquinaria y materia prima para la confeccién vy
estampacion de productos artesanales con valor cultural y de esta manera

incentivar a mas personas a montar su micro empresa.

e Construccion de centros de capacitacion especializados en serigrafia, en los
cuales se ensefie las diferentes técnicas de estampacion ya que en ecuador hay

muy pocos talleres que saben el manejo correcto de cada una de las técnicas,
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para de esta manera brindar un producto de calidad.

e Informar a los duefios de tiendas artesanales y centros educativos de serigrafia,
la importancia que tiene llevar una imagen corporativa adecuada y bien
manejada ya que a través de ella generamos interés en clientes ya sean

frecuentes o nuevos generando de esta manera ventas.

e ldentificar de manera correcta al grupo objetivo que se va a dirigir para poder
transmitir un mensaje mas claro y conciso a los clientes al momento de crear
artes publicitarias las mismas que tendran el objetivo de informar e incentivar

a la compra del producto.

e Actualizarse constantemente en campaiias publicitarias ya que estamos en una
época de consumismo por lo cual se estd cambiando 0 mejorando estrategias
publicitarias para llegar de manera directa a nuestro grupo objetivo logrando

de esta manera posicionarnos en el mercado.

e Se recomienda a los propietarios de tiendas artesanales, o que manejen
productos con identidad cultural que inviertan también en la parte audiovisual,
como son spots publicitarios, stop motion, pequefios cortometrajes o cufias
radiales ya que el grupo objetivo en la mayoria de los casos se identifica y

como resultado tenemos la compra del producto.
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% SUDAKAS BRAND

Unidad de Titulacion

Instituto Tecnolégico Superior Cordillera

De nuestra consideracion

Por medio de la presente notifico a ustedes que, mi empresa Sudakas Brand apoy® la realizacion
del proyecto “CREACION DE ILUSTRACIONES FUSIONANDO EL LETERING URBANO
SOBRE LUGARES REPRESENTATIVOS DE LA CIUDAD DE QUITO PARA ESTAMPAR
EN CAMISETAS APLICANDO LA TECNICA DE SERIGRAFIA” llevado a cabo por el Sr.
Rigoberto Brayan Pallo Quishpe con C.1 1725492688 Declaramos conocer y aceptar los términos
y condiciones previstas en la implementacion del proyecto, estando conforme todas aquellas
actividades que se realizaron y satisfacieron las necesidades de mi antes menionada empresa.

Sin otro particular saludo a usedes atentamente

{ Ing. Bladimir Fernandez
C.I 1718511130
Gerente Propietario

Telf.:099899601
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INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR
CORDILLERA

Diseno Grafico
ORDEN DE EMPASTADO

Una vez verificado el cumplimiento de los requisitos establecidos para el proceso del Trabajo de
Integracion Curricular, se AUTORIZA realizar el empastado del Trabajo de Integracién
Curricular, del alumno(a) Pallo Quishpe Rigoberto Brayan, portador de la cédula de identidad N°
1725492688, previa validacion por parte de los departamentos facultados.
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Sra. Mariela Balseca ) Ing. Samira Villalba
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DIRECTOR DE CARRERA

Ing. William Parra Lopez
BIBLIOTECA

Nuestro reto formar seres humanos con iguales
derechos, deberes y obligaciones




