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RESUMEN EJECUTIVO

De acuerdo con el estudio, Ecuador se encuentra en crecimiento continuo en el parque
automotor lo que ha generado que los niveles de contaminacion ambiental sean cada vez
mas altos, en busca de una solucion para este problema aparecen en 1930 los primeros
filtros de aire.

Los filtros de aire son productos con gran potencial ambiental, que buscar mejorar el
entorno climatico dentro y fuera del auto. Un aire saludable para las personas que lo
aspiran mejora su salud y disminuye los posibles problemas emitidos por el polvo,

bacterias y contaminantes.

Es por esta razon que se decidié realizar un proyecto de factibilidad que permita
elaborar filtros de aire, con altos estandares de calidad los cuales satisfagan las
necesidades del cliente, asi como ofertar un producto innovador que sirva como

tendencia en el mercado.

La investigacion se realizd mediante un estudio de factibilidad obteniendo conclusiones
valiosas para la implementacion del proyecto, entre las cuales LIFE FILTER es un
proyecto viable con una TIR de 45.59% ya la demanda insatisfecha adecuada en la
parroquia de pichincha, y como sugerencia mas importante es la de implementar

estrategias que aumenten la rentabilidad, utilizando un constante estudio de mercado.

ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA IMPLEMENTACION DE UNA MICROEMPRESA
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ABSTRACT

According to the study, Ecuador is in the continuous growth in the automotive park
which has generated that the levels of environmental pollution are in 1930 the first air
filters.

Air filters are products with great environmental potential, which seek to improve the
climate inside and outside the car. A healthy air for people who aspire it improves their

health and reduces the possible problems emitted by dust, bacteria and pollutants.

This is the reason why it was decided to carry out a feasibility project that allows the
change of air filters, with high quality standards that satisfy the needs of the client, as

well as an innovative product that serves as a trend in the market.

The research was carried out by a feasibility study, obtaining valuable conclusions for
the implementation of the project, among which LIFE FILTER is a viable project with a
TIR of 46.59% and unmet demand in the Pichincha parish, and as the most important
suggestion is the to implement strategies that increase profitability, using a constant

market study.
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CAPITULO |

1 Introduccién

En la actualidad el sector comercial se encuentra lleno de emprendimientos que buscan
satisfacer necesidades y aprovechando al maximo los recursos tecnologicos, por esta
razon es que se implementa LIFE FILTER que es una empresa dedicada a la elaboracién
de filtros de aire que buscan disminuir los desechos ambientales dentro de la cabina de

automoviles.

Los datos estadisticos extraidos de sitios confiables como el Banco Central muestran
una variacion importante en la balanza comercial esto debido a marcas internacionales
gue manejan grandes implementos tecnoldgicos que disminuyen la aceptacion de
productos ecuatorianos que por su economia no puede brindar una competencia de gama

alta.

Se realizo6 un estudio exhaustivo de cada factor relevante para la organizacion, con el fin
de mejorar la toma de decisiones, de la misma manera los andlisis financieros realizados
arrojaron resultados favorables para la organizacion desde su estado de situacién inicial

hasta el margen de utilidad que marcan valores positivos para la rentabilidad, estabilidad

y crecimiento de la organizacién.
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1.01 Justificacion

La empresa dedicada a la elaboracion y comercializacion de un filtro para autos fomenta
el emprendimiento y la capacidad de innovacion en la elaboracién del producto,

convirtiéndose en una alternativa para el crecimiento econémico personal y el Ecuador.

La empresa pretende alcanzar un impacto social favorable principalmente porque el
filtro a elaborarse, es considerado un estimulador para el ambiente contaminado

generando asi un hébitat agradable y consumible para todo usuario.

El smog producido por los autos y el humo de cigarrillo es el causante de varias
enfermedades respiratorias que aumentan la tasa de mortalidad, y pueden ser: alergias,
problemas respiratorios, infecciones del pulmon, este sintoma puede agravar en personas
asmaticas, por esta razon el filtro servira como un purificador de aire para las personas
que se encuentren dentro del auto, minimizando dafios a la salud y brindando un entorno

saludable.

Dentro del filtro se encuentran aromatizantes adecuados que tendran aromas a escoger
por el usuario, la empresa tendra un exhaustivo control de calidad y permisos de

funcionamiento que dan seguridad a los clientes que adquieren el producto.

La empresa llegara a los consumidores impulsando valores y principios que sirvan de
satisfaccion a los usuarios, generando una sociedad libre de contaminacion y aportando

a la calidad de vida de las personas.

La implementacion del proyecto beneficiara de forma directa al proyectista y los

trabajadores por la generacion de ingresos para su supervivencia. A los clientes por la

ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA IMPLEMENTACION DE UNA MICROEMPRESA
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mejora de calidad de vida al consumir aire libre de contaminacion. A los proveedores

por la creacion de un ingreso solido frecuente, y de manera indirecta al Estado y sus

entes mediante la rendicién de cuentas al SRI.

La economia nacional crea la necesidad de realizar empresas y organizacion cada
vez mas emprendedoras y competitivas, capaz de compensar las necesidades
econdmicas y sociales de los habitantes del pais. Aportando asi a la matriz productiva
del pais basandose en el objetivo 5 del Plan Nacional Para el Buen Vivir, que redacta
“Impulsar la productividad y competitividad para el crecimiento econémico sostenible
de manera redistribuida y solidaria” (Plan Nacional del desarollo, 2017-2021)

“Esta intervencion busca atender, motivar, fortalecer, empoderar y proteger, asi como
mejorar las capacidades y generar mayores oportunidades para los jovenes ecuatorianos
en su insercion en el sistema productivo del pais” (Plan Nacional del desarollo, 2017-

2021, pag. 67)
1.02 Antecedentes

En la ultima década el continuo crecimiento del parque automotor en el Ecuador y a los
escasos controles por parte de las autoridades encargadas del area ambiental, han

generado un aumento en los niveles de contaminacion de la atmdésfera

Los filtros de aire fueron creados con el fin de eliminar contaminacién exterior de
manera arcaica, procesos que fueron mejorando con el pasar de los afios y que son

precursores para la tecnologia actual.

En 1930 aparecen los primeros filtros para aire llamados filtros de bafio de
aceite, los cuales atrapaban los contaminantes externos con unos filamentos de
alambre. En 1953 surge el filtro de tipo seco, el cual tenia mayor rendimiento
gracias a su papel micro poroso. Con el tiempo, se han mejorado los materiales
para construir este filtro; hoy en dia, éste es el sistema que utilizan los
automoviles. (Gonher, 2017, pag. 1)

ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA IMPLEMENTACION DE UNA MICROEMPRESA
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Los fabricantes de automoviles en la actualidad han constituido una gran variedad de
sistemas que ayuden a la reduccion de la contaminacion que estos automotores generan

a diario a nivel mundial, pero no han sido suficientes para erradicar este problema

El filtro de aire es como una especie de nariz en nuestro motor, por ello, su tiempo de
vida expira cada cierto tiempo. Es necesario mantenerlo al dia, y evitar ciertos detalles
que terminen por perjudicarlo, y, por ende, incumplir con su funcion principal,
transmitirle aire puro a nuestro motor. (Motor y Racing, 2017, pag. 2)

Un filtro es un método de auxilio que convierte particulas infectas en aire puro,
eliminando la posibilidad de cualquier error dentro del organismo. Sirve como un
separador del smog y la polvareda interna que pueda inmiscuirse dentro de un auto, se

los califica positivamente en preservar la vida,

Se define como un sistema o un dispositivo que ayuda a que entre aire al
motor para que se realice la combustion completa. Los filtros de aire son una
especie de alcabala, ya que solo dejan pasar aire limpio al propulsor y de alguna
manera bloguean o aislan a todas las particulas sucias o impuras que pudieran
perjudicar y causar algunos dafos que desencadenen en fallos. Pero por sobre
todas las cosas, aislan el molesto polvo que, aungue no se note, son los
principales causantes de fallas; por ello son considerados potencialmente
perjudiciales para la vida y el desenvolvimiento de nuestro motor. (Motor y
Racing, 2017, pag. 2)

Los filtros de aire son un tipo de sistema que se utiliza para purificar el aire. Existen
diferentes tipos de filtros, pero basicamente todos ellos funcionan como un ‘colador’ en

el que retiene todas las impurezas, esto da como un resultado un aire de mejor calidad.

Existen basicamente 4 grupos principales de componentes de filtracion o tipos

de filtros en un vehiculo: el filtro de aceite, el filtro de aire, el filtro de combustible
(tanto para gasolina como para diésel) y el filtro de habitaculo.

ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA IMPLEMENTACION DE UNA MICROEMPRESA
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e Filtro de aire

El filtro hace que el aire que llega al motor no contiene particulas de polvo,
suciedad o abrasivas. Para realizar la combustion en las mejores condiciones. (Revista

ARQHYS, 2017, pag. 1)
e Filtro de aceite

“El filtro de aceite tiene como mision retener particulas o impurezas que se puedan
encontrar con el lubricante, que puedan dafar o perjudicar el motor” (Revista ARQHYS

, 2017, pag. 2)
e Filtro de combustible

La funcién del filtro de combustible es diferente para motores que funcionan a gasolina y los
que funcionan con diésel. En gasolina actia como una barrera para que las impurezas no
Ileguen al motor y en diésel su funcion es la de eliminar la humedad y evitar la corrosion de
los elementos metalicos del motor. (Revista ARQHYS , 2017)

e Filtro de habitaculo

Los demas filtros del coche se encargan de mantener en dptimas condiciones el
motor del coche y en el caso del filtro de habitaculo se encarga de filtrar el aire que
entra en el interior del coche de &caros, polvo y polen para garantizar la salud de los
ocupantes del vehiculo. (Revista ARQHYS , 2017)

El tipo de filtro a usar en la elaboracion del producto es el habitaculo, el cual funciona
por medio de electricidad y sirve para mantener un ambiente puro dentro del auto,
eliminando bacterias, polvo y demas contaminantes que llegarian a ser un problema en

la salud de los seres vivos que la consuman.
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El mantenimiento inadecuado de los equipos provoca que, si vida Util sea inferior a la

que se estima, y provoca que el filtro de aire pierda credibilidad en el mercado.

No se recomienda hacer mantenimiento de un filtro de aire, sobre todo por tratarse de
una pieza delicada. Sin embargo, hay personas que desean ahorrarse algo de dinero y
limpian el filtro, ¢de qué manera? Generalmente soplandolo a una presion gue no dafie
el papel del filtro. Si la limpieza se realiza eficazmente se le puede devolver un 25 0
cuando mucho, un 50% de vida util. (Motor y Racing, 2017, pag. 2)
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CAPITULO 11

2  Andlisis Situacional

El anélisis situacional es la manera como una empresa se desarrolla con su entorno,
verificando sus factores internos y externos que sirven de ayuda para la toma de

decisiones y faciliten su estabilidad o crecimiento.

El Analisis situacional es el fundamento de la definicion del planteamiento, dado que
mediante el mismo produce la vinculacion de la empresa con su contexto y su
competencia. El andlisis situacional también se denomina analisis FODA, por las
iniciales de las palabras Fortalezas, Oportunidades, Debilidades y Amenazas (Ramos,
2006, pag. 178)

2.1 Ambiente Externo

Son aquellos factores que intervienen en los la estabilidad y crecimiento de toda

organizacion, en el cual influyen entornos especificos y generales.

“El término ambiente externo se refiere a las fuerzas e instituciones fuera de la
organizacion que pueden influir en su desempefio. EI ambiente externo esta formado por

dos componentes: el entorno especifico y el general” (Robbins, 2005, pag. 64)
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2.1.1 Factor Econémico
Los factores econdmicos son acciones que miden la produccidn de bienes y servicios en

conjunto con la compra y gasto de consumidores.

“factores econdmicos son actividades que tienden a incrementar la capacidad
productiva de bienes y servicios de una economia, para satisfacer las necesidades

humanas” (Francioni, 1971, pag. 150)

2.1.1.01 Pib sectorial
El PIB se vuelve una OPORTUNIDAD de medio impacto para las microempresas que
ingresen al mercado con productos con mejor acogida comercial, aumentando su

demanda.

“El PIB es la suma del valor agregado producido por todas las unidades
institucionales residentes en la economia nacional mas el valor de impuestos menos las

subvenciones a los productos” (Internacional, 2007, pag. 22)

PRODUCTO INTERNO BRUTO — PIB

2007=100, Tasasde variacion trimestral

Y - . z . i {50
30141 | 20041 | Zoraill | 2004V | 20151 | 20150 | 2011 | 20154V | Zowex | zoiedi | zereiti | zorev | Zoizd
t/e1] oS 1.9 08 02 | o 1.2 0.2 -1.0 -7 o8 0.7 17 | 06

[—t/rs]| a7 5 | 33 35 | 34 | oz 08 20 | a0 | 21 | 12 BV

FIGURA 1 PIB
Fuente: Banco Central del Ecuador
Elaborado por: Banco Central del Ecuador
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2.1.1.02 Inflacion

Etapas en la que no existe relacion entre el crecimiento productivo y la peticion de
productos, esto causado por el incremento del valor adquisitivo de cualquier bien,

provocando una pérdida del precio del dinero.

Proceso econdmico provocado por el desequilibrio existente entre la produccién y la
demanda, causa una subida continuada de los precios de la mayor parte de los productos
y servicios, y una pérdida del valor del dinero para poder adquirirlos o hacer uso de ellos
(Valverde, 2015, pag. 101)

TABLA 1 INFLACION

Abril-30-2017 1.09 %
Marzo-31-2017 0.96 %
Febrero-28-2017 0.96 %
Enero-31-2017 0.90 %
Diciembre-31-2016  1.12%
Noviembre-30-2016 ~ 1.05 %
Octubre-31-2016 1.31%
Septiembre-30-2016  1.30 %
Agosto-31-2016 1.42 %
Julio-31-2016 1.58 %
Junio-30-2016 1.59 %
Mayo-31-2016 1.63 %
Abril-30-2016 1.78 %

Fuente: Banco Central del Ecuador
Elaborado por: Banco Central del Ecuador

La inflacion es considerada una AMENAZA de alto impacto debido a la subida y bajada
de niveles constantes en los precios, lo cual puede influenciar en el crecimiento y

estabilidad de la organizacion.
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2.1.1.03 Tasa Activa
Las normas a cancelar por parte de las personas juridicas o naturales deberan ser
semejantes a pagos neutrales que fueron dispuestos por una entidad a manera de crédito,

la posibilidad de infraccidn y costes financieros.

Es el porcentaje que las instituciones bancarias, de acuerdo con las condiciones de
mercado Y las disposiciones del banco central, cobran por los diferentes tipos de
servicios de crédito a los usuarios de los mismos. Son activas porque son recursos a
favor de la banca. (Mangonez, pag. 322)

TABLA 2 TASA ACTIVA

Abril-30-2017 8.13%
Marzo-31-2017 8.14 %
Febrero-28-2017 8.25%
Enero-31-2017 8.02 %

Diciembre-31-2016 8.10 %
Noviembre-30-2016 8.38 %
Octubre-31-2016 8.71 %
Septiembre-30-2016  8.78 %
Agosto-31-2016 8.21%

Julio-31-2016 8.67 %
Junio-30-2016 8.66 %
Mayo-31-2016 8.89 %
Abril-30-2016 9.03%

Fuente: Banco Central del Ecuador
Elaborado por: Banco Central del Ecuador

El interés generado por las entidades financieras ha ido decreciendo, aumentando la
posibilidad de créditos y mejorando su rentabilidad e ingresos formando una

Oportunidad de medio impacto para la organizacion.
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TABLA 3 TASA ACTIVA

Entidad de Banco del Cooperativa de ahorro y crédito
Financiamiento Pacifico JEP

Monto $5000 $5000

Tiempo 24 meses 24 meses

Tasa de Interés 16,60% 15,90%

Fuente: Investigacion propia
Elaborado por: Esteban David Tafur Reinoso

La tasa activa se vuelve una OPORTUNIDAD de medio impacto debido a la baja en el
porcentaje de interés creados por la banca, esto genera a las microempresas opciones

amplias para su financiamiento e inversion.

2.1.1.04 Tasa Pasiva
Porcentaje que paga una institucion bancaria a quien deposita dinero mediante

cualquiera de los instrumentos que para tal efecto existen. (Mangonez, pag. 322)

TABLA 4 TASA PASIVA

FECHA ~ VALOR
Abril-30-2017 4.81 %
Marzo-31-2017 4.89 %
Febrero-28-2017 5.07 %
Enero-31-2017 5.08 %
Diciembre-31-2016 512 %
Noviembre-30-2016 5.51 %
Octubre-31-2016 5.75 %
Septiembre-30-2016 5.78 %
Agosto-31-2016 5.91 %
Julio-31-2016 6.01 %
Junio-30-2016 6.00 %
Mayo-31-2016 547 %
Abril-30-2016 5.85 %

Fuente: Banco Central del Ecuador
Elaborado por: Banco Central del Ecuador

La tasa Pasiva es irrelevante para el proyecto, por el giro del negocio
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2.1.1.05 Balanza Comercial

Es la parte de la balanza de pagos que contempla las importaciones y exportaciones de
mercancias o bienes tangibles. Se utiliza para registrar el equilibrio o desequilibrio en el que
se encuentran esas transacciones respecto del exterior y se expresan en déficit o superavit.
(Rubi, 2003)

Wariacidn

Ene-Feb 2014 Ene -Feb 2015 Ene -Feb 2016 Ene -Feb 2017 2017 - 2016
™ USD FOB T  USDFOB ™  USDFOB ™ UsD FOB Ahm:.:lsl: Flto:latiu\a
Exportaciones totales 4,748.5 4,190.7| 53824 3,156.4) 51128 2,342.5| 5,387.89 3,140.2 TATT  34.1%
Petraleros 32844 22252 328142 11324 35136 542 7| 3,582 5 1,1354 5927 109.2%
Mo petroferas 14645 1.9545| 15583 20240 1.590.1 175072 1.805.4 2.004.7 2050 11.4%
Importaciones totales 26725 4087.0| 36841 3871.1) 2.386.6 2 4B2.7| 25273 2.7i8.3 235.6 8.5%
Bienes de consumo 1602 6076 1554 7612 1121 5186 1256 5336 14.9 2.9%
Trdffco Postol Intevnacional y Correos Rapidos (2) o8 382 0.4 182 o4 182 o5 2.0 38 M1k
Merterios primas 12910 1,177.7|1,2386 1,2227| 11706 D008 | 1,3628 10060 952  10.6%
Bienes de copitol 8937 10791 i06.0 1,056.5 61.5 6584 62.0 6368 -1e  33%
Combustibles y Lubricantes 11258 10071| 11827 B052| 1,030.8 ris ar5.1 509.8 1383 37.2%
Diversos 11 F2 io0 73 12 5.1 12 a0 19 30.9%
Ajerstes (3) o [ o 237 - oow
Balanza Comercial - Total 83.7 714.66 -140.20 421.85 562.0 400.9%
Bol. Comerciol - Petrolera 11487 338.2 175.6 £23.7 255.2%
Exportaciones petroleros 22262 1,132.4 542.7 1,135.4 100.2%
impaortaciones petroleras 1,075 7942 3672 5117 30.4%
Baol. Comercial - No petralera -1,055.0 -1,052.89 -315.8 2019 36.1%
Exportacionesno petrolerss 1,964.5 2,024.0 1,790.8 2,004.7 11.4%
Impaortaciones no petroleras 3,019.5 3,076.9 2 1155 2,206.6 4.3%

FIGURA 2 BALANZA COMERCIAL
Fuente: Banco Central del Ecuador
Elaborado por: Banco Central del Ecuador

Debido a la deuda publica en la que se encuentra el Pais la balanza comercial se vuelve
una AMENAZA de medio impacto para las nuevas microempresas ya que su estabilidad

se ve afectada por las decisiones politicas o el incremento de impuestos.

2.1.2 Factor Social

El factor social hace referencia a los factores que afectan o favorecen a los individuos en

un lugar o espacio.
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Es comun pensar como “factores sociales” los aspectos de transmision educativa y de
tradiciones culturales, que varian de una sociedad a otra. Es en esas presiones sociales
colectivas que se piensa cuando se quiere explicar las variaciones cognitivas de una
sociedad a otra, a comenzar por las diversas lenguas capaces de ejercer una accion
importante sobre las propias operaciones y sobre sus contenidos. (Dongo, 2019, pag. 80)

e Poblacién Econémicamente Activa (PEA)

El PEA son personas econdmicamente activas, es decir, personas que desempefian algin

cargo en la sociedad, disponiendo de ingresos mensuales para subsistir.

Es el conjunto de personas que, en una sociedad determinada, ejercen habitualmente
una actividad econémica o estan en aptitud de trabajar, aunque se encuentren
momentaneamente sin ocupacion por causas ajenas a su voluntad. La PEA esta
constituida por los productores, es decir, por quienes desempefian alguna funcién en la
actividad productiva de la sociedad o estan en posibilidad de hacerlo por sus
condiciones de edad y aptitud, aunque transitoriamente carezcan de empleo. (Borja,
2009).

TABLA 5 POBLACION ECONOMICAMENTE ACTIVA

Cantidad de automoviles en el DMQ 2017
174 autos cada 1000 habitantes
Total Habitantes|2644145
Habitantes 1000 174 Autos
Habitantes 2644145 460081,23 Autos

Fuente: El telégrafo
Elaborado por: David Tafur

Para realizar la poblacion a la que ira dirigido nuestro giro del negocio se tomé datos

actuales de autos en el Distrito Metropolitano de Quito,

2.1.3 Factor Legal

El factor legal para todo negocio de actividad econémica es trascendental que
visualiza el correcto cumplimiento de las normas establecidas en la constitucion y por
ende en el gobierno nacional permite establecer, los lineamientos de trabajo y méas aun
tener la plena confianza de invertir y estar protegido y amparado por la seguridad
juridica que debe brindar un gobierno. (Reyes, 2013).
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Requisitos de funcionamiento

Documentacion validada por el Ministerio de Salud Publica para la apertura adecuada de

un nuevo establecimiento o miro pymes. Siendo una OPORTUNIDAD de alto impacto.

Ruc

El RUC corresponde a un nimero de identificacion para todas las personas naturales
y sociedades que realicen alguna actividad econémica en el Ecuador, en forma
permanente u ocasional o que sean titulares de bienes o derechos por los cuales deban
pagar impuestos. (SRI, 2017, pag. 3).

Requisitos personas naturales

e Presentar el original y entregar una copia de la cédula de identidad, de
ciudadania o del pasaporte, con hojas de identificacion y tipo de visa.
e Presentar el original del certificado de votacion del altimo proceso electoral

e Copia de servicios basicos, Luz, Agua, Teléfono.

Licencia Metropolitana de Funcionamiento por el Municipio de Quito

La LUAE es el acto administrativo unico con el cual el Municipio del Distrito
Metropolitano de Quito autoriza al titular el desarrollo de actividades econémicas en un

establecimiento ubicado en el territorio del DMQ. (Turismo, 2017, pag. 4)
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Requisitos

e Copia de cedula de identidad
e EIRUC

e Solicitud para LUAE

Permiso de Funcionamientos del Cuerpo de Bomberos de Quito.

El permiso de funcionamiento del cuerpo de bomberos de Quito es busca el
cumplimiento de las condiciones de seguridad contra incendios implementadas en el
area fisica del establecimiento comercial o negocio, para obtener, por la misma via, la
autorizacion de la entidad contra el fuego. (Telegrafo, 2017).

Solicitud para permiso de funcionamiento.

¢ Planilla de Inspeccion.

e Copia titulo del profesional responsable (Ing. en Alimentos —Biog.
Farmacéutico) en caso de industria y pequefia industria.

e Certificado del titulo profesional del CONESUP

e Lista de productos a elaborar

e Categoria otorgada por el Ministerio de Industrias y Comercio (Industrias y
Pequefias Industrias).

e Planos de la planta procesadora de alimentos con la distribucién de las areas
correspondientes.

e Croquis de ubicacion de la planta procesadora.

e Certificado de capacitacién en Manipulacion de Alimentos de la empresa.

e Copiade la Cédulay Certificado de VVotacion del propietario.
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e Copia de certificado de salud ocupacional emitido por los centros de salud del
Ministerio de Salud (el certificado de salud tiene validez por 1 afio desde su
emision)

e Copia del RUC del establecimiento

e Permiso de Funcionamiento del Cuerpo de Bomberos (MINISTERIO DE

SALUD PUBLICA, 2017)

El Factor legal es la base en la cual se desarrollara una microempresa, es un conjunto de

reglamentos necesarios para la puesta en marcha de cualquier organizacion.
2.1.04 Factor Tecnoldgico

El factor tecnoldgico es de suma importancia para toda organizacion siendo una
AMENAZA de impacto medio para las pequefias empresas que no disponen de capital

para incentivos tecnoldgicos actuales.

El término tecnoldgico se refiere a la suma total del conocimiento que se tiene de
hacer las cosas en el cual Disefian, Producen, Distribuyen y Venden. Las empresas que
no provean los cambios tecnoldgicos se encontraran con que sus productos son
obsoletos (Gonzales G. , 2002, pag. 10)

2.02ENTORNO LOCAL

2.02.01 CLIENTES

jPara los negocios, el cliente es aquel individuo que, mediando una transaccion
financiera o un trueque, adquiere un producto y/o servicio de cualquier tipo
(tecnoldgico, gastrondmico, decorativo, mueble o inmueble, etcétera)! (Definicion ABC

, 2009)
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Cliente

Caracteristicas

Personas en general

Hombres o mujeres entre 18 y 54 afios

Nivel econémico medio

Distribuidoras de automoviles

Importadoras y Exportadoras.

Fuente: Investigacion Propia
Elaborado por: David Tafur

Ecuador es un pais con un mercado extenso, que permite que sea favorable la

elaboracion y comercializacion de nuevos productos, siendo una OPORTUNIDAD para

las pequefias empresas de impacto medio. Aportando positivamente en el crecimiento de

la organizacion debido al consumo excesivo de cigarrillo.

2.02.02 Proveedores

Son personas u organizacion que se encargan de brindar facilidad a las empresas en la

obtencidn de materiales 0 insumos necesarios para su produccion, y siendo una

OPORTUNIDAD de impacto alto para el crecimiento de empresas nuevas.

Son todas aquellas organizaciones, personas 0 agentes que facilitan los insumos

necesarios para que una empresa produzca su bien o servicio. EStos insumos o recursos
adquiridos afectan de manera directa la calidad, costo y plazo de entrega para cualquier

bien o servicio. Los principales insumos que el proveedor ofrece al comprador pueden
ser préstamos monetarios, equipos, servicios, materiales o energia necesaria para que

instalaciones funcionen adecuadamente (Cases, 2009, pag. 50)
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TABLA 7 PROVEEDORES

NOMBRE DE LA EMPRESA  REFERENCIA DIRECCION

Venta de repuestos paratodo  AV. AMERICA N35-104 Y

Autolujos -

tipo de vehiculo MANQOSCA, Quito, Pichincha

Venta de filtros para autos y De los cerezos Oe-318 y Av
Plat Part S.A.

camiones Real Audiencia

Venta de insumos y materiales AV. AMERICA N-37-45Y
Electroleg

eléctricos Naciones Unidas

Fuente: Investigacion Propia
Elaborado por: David Tafur

2.02.03 Competidores
“Aquellos negocios que ofrecen productos o servicios que satisfacen la misma
necesidad en el cliente, aun cuando lo hagan de diferente manera, estén localizados o no

dentro de una misma localidad” (Cases, 2009, pag. 25)

TABLA 8 COMPETIDORES K&N

EMPRESA:

SUPERIOR AIRFLOW.
SUPERIOR PERFORMANCE. .
Producto estrella Producto yaca lechera
Producto hueso Producto incégnita
L]

Fuente: Investigacion Propia
Elaborado por: David Tafur
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TABLA 9 COMPETIDORES MOTORCRAFT

EMPRESA:
Producto estrella Producto vaca lechera
Producto hueso Producto incognita

-

™ =

" ,MMUIGm _

LN 8 I
QMnluﬁ:r‘aﬂ
F|_(-919§

1y SRS
Jtro do acelte

Fuente: Investigacién Propia
Elaborado por: David Tafur
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2.03 ANALISIS INTERNO

“Un andlisis interno consiste en la identificacion y evaluacion de los diferentes
factores o elementos que puedan existir dentro de una empresa. Con el fin de evaluar

con los recursos que cuenta, para conocer su situacion y capacidades” (Crecer , 2014,

pag. 1)

Un anélisis interno tiene como objetivo conocer los recursos y capacidades con los que
cuenta la empresa e identificar sus fortalezas y debilidades, y asi establecer objetivos en

base a dichos recursos

2.03.01 Propuesta Estratégica
“Es la elaboracion, desarrollo y puesta en marcha de distintos planes operativos por
par de las empresas u organizaciones, con la intencion de alcanzar objetivos y metas

planteadas. Estos planes pueden ser a corto, mediano o largo plazo” (Kluyver, 2001,

pag. 2)

La realizacion de la propuesta estratégica permite tener una vision amplia acerca de la
competitividad empresarial, tomando en cuenta propuestas planteadas correctamente,

para que sean guiadas al éxito de la organizacion.

2.03.01.01 Mision
Life Filter una empresa dedicada a elaborar y comercializar filtros de aire con niveles
altamente competitivos en seguridad y calidad, mejorando el entono ambiental y las

necesidades de nuestros clientes.
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2.03.01.02 Vision
Life Filter busca ser lider a nivel nacional en la elaboracion y comercializacion de filtros

de aire en el afio 2020 mediante la constante innovacion de sus productos en el mercado.

Contando con personal capacitado en el cumplimiento de objetivos.

2.03.01.03 Objetivos
“Un objetivo es el plante de una meta o un propadsito a alcanzar y que de acuerdo al
ambito donde sea utilizado, o0 mas bien formulado, tiene cierto nivel de complejidad”.

(Mancheno, 2012, pag. 27)

Parte clave de una empresa es la realizacion de objetivos los cuales deben ser medibles y

alcanzables. Los cuales deberan ser ejecutados en un tiempo determinado.

2.03.01.04 Objetivo General
Generar un lazo empresa-cliente que cumpla con las expectativas de cada consumidor,
ofreciendo filtros de calidad que sirvan como desarrollo e incentivo a mejorar la calidad

de vida ambientalmente.

2.03.01.05 Objetivos Especificos
e Elaborar filtros de aire que satisfagan las necesidades que el cliente requiera,
cumpliendo estandares de higiene y calidad.
e Innovar nuestros productos de acuerdo a las tendencias del mercado.
e Facilitar y otorgar la distribucion de productos a los clientes de manera oportuna
y eficaz
« Establecer convenios con empresas proveedoras de materia prima para la

elaboracion de nuestros productos.
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2.03.01.06 Principios y/o valores

Los principios son el conjunto de valores, creencias, normas, que orientan y regulan
la vida de la organizacién. Son el soporte de la vision, la mision, la estrategia y los
objetivos estratégicos. Estos principios se manifiestan y se hacen realidad en nuestra

cultura, en nuestra forma de ser, pensar y conducirnos. (Anonimo, 2010, pag. 12)

o Creatividad: opinion y apoyo para implementar nuevos métodos para el
mejoramiento de la organizacion.

o Responsabilidad: Aceptacion de sugerencias de los productos que oferte la
empresa y la mejora de los mismos.

e Compromiso: Ofrecer productos de excelencia.

e Innovacién: Establecer un constante estudio de mercado que sirva para marcar
gustos y preferencias del cliente.

¢ Responsabilidad: Realizar las funciones de manera eficiente.

e Respeto: Aceptar las diferentes ideologias danto un trato igualatorio

e Integridad: Ser uno mismo y buscar lo ideal.

e Pasion: Amar lo que uno realiza buscando la felicidad en cada acto.

2.03.02 Gestion Administrativa
Dentro de la empresa uno de los aspectos mas importantes y de mayor relevancia es la

gestion administrativa, debido que esta realiza la planificacion, organizacion y control
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2.03.02.01 Planificacion
Es trazar un plan, o sea reunir los medios, y ordenarlos hacia la consecucion de un fin,
para encaminar hacia él la accion, reduciendo los riesgos de un avance espontaneo.

(Mancheno, 2012, pag. 65)

La planificacion permite a la empresa la toma de decisiones a corto y largo plazo.

TABLA 10 PLANIFICACION

ACTIVIDADES Mes Mes Mes Mes Mes Mes
1 2 3 4 5 6

Constitucién y legalizacion de la

empresa

Obtencion del crédito

Obtencion del ruc

Obtencidn de permiso de bomberos

Contrato del personal

Compra de materia prima

Operacién piloto

Detalles pendientes

Inicio de actividades --

Fuente: Investigacién Propia
Elaborado por: David Tafur

2.03.02.02 Organizacion
“Representacion grafica de la estructura organica que refleja, en forma esquematica,

la posicion de las areas que integran la empresa, los niveles jerarquicos, las lineas de

autoridad y de asesoria”. (Ardila, 2000, pag. 38)
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La organizacion refleja de manera gréfica y esquematica la posicion jerarquica de los

funcionarios de una empresa.

2.03.02.03 Organigrama Estructural

Un organigrama es la representacion gréfica de la estructura de una empresa o
cualquier otra organizacion, incluyen las estructuras departamentales y, en algunos
casos, las personas que las dirigen, hacen un esquema sobre las relaciones jerarquicas y
competenciales de vigor (Ardila, 2000, pag. 38)

Operario

FIGURA 3 ORGANIGRAMA ESTRUCTURAL

Fuente: Investigacién Propia
Elaborado por: David Tafur

2.03.02.04 Organigrama Funcional

Se denomina aquel donde las funciones, competencias y atribuciones de cada unidad

departamental se encuentran especificadas. Tiene una gran utilidad informativa para
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cursos de capacitacion o para realizar una presentacion formal sobre la estructura y

funcionamiento de la empresa. (Ardila, 2000, pag. 28)

El organigrama funcional tiene como objetivo principal establecer especificamente las

actividades a desarrollar de los individuos dentro de la empresa.

e Gerente General: Se encarga de la evaluacion periodica de las actividades dentro
de la empresa, asi como el control de cumplimiento de metas y objetivos en la
misma.

e Produccion: controla la linea de produccién de la empresa, manteniendo una
estabilidad para evitar la sobreproduccion.

e Ventas: se encarga de la interrelacion entre el cliente y los canales de adquisicion

del producto y su distribucion a diferentes establecimientos.

2.03.02.05 Manual de Funciones

Es un instrumento o herramienta de trabajo que contiene el conjunto de normas y
tareas que desarrolla cada funcionario en sus actividades cotidianas y sera elaborado
técnicamente basados en los respectivos procedimientos, sistemas, normas y que
resumen el establecimiento de guias y orientaciones para desarrollar las rutinas o labores
cotidianas (Gonzales G. , 2012, pag. 69)

Es el conjunto de normas y procedimientos al que se rige cualquier persona que
pertenece a una organizacion, son procesos establecidos que se deben desarrollar para

mejorar el rendimiento de una organizacion.
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TABLA 11 MANUAL DE FUNCIONES GERENTE

LIFEFILTER
CARGO Gerente
N° PERSONAS PARA EL 1
CARGO
CODIGO 001
PERFIL DEL CARGO Mayor de 23 afios

Género Indistinto

Tecndlogo en Administracién o carreras similares

EXPERIENCIA LABORAL

Conocimiento de documentos contables
Manejo de paquete Office, registro de ingresos y egresos
de la organizacion

Manejo de proveedores.

COMPETENCIAS

REQUERIDAS

Dirigir y coordinar las actividades dentro de la empresa
Realizar seguimiento de las areas del resto de

trabajadores

FUNCION DEL CARGO

Orientar la direccion de la empresa  Definir las metas y
objetivos de la empresa

Gestionar y optimizar los recursos

Fuente: Investigacion Propia
Elaborado por: David Tafur
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TABLA 12 MANUAL DE FUNCIONES VENTAS
LIFE FILTER

CARGO Ventas
N° PERSONAS PARA EL CARGO 1

CODIGO 002

PERFIL DEL CARGO Mayor de 23 afios

Género Indistinto
Tecnblogo en Administracion, Marketing o carreras

similares

EXPERIENCIA LABORAL

Conocimiento en ventas telefénicas.
Emprendedor, proactivo.

1 afio en gestiones operativas.

COMPETENCIAS REQUERIDAS

Responder por toda la gestion de ventas.
Desarrollar una cobertura con los clientes asignados.
Habilidad de palabra para la comunicacion con clientes

potenciales

FUNCION DEL CARGO

Tomar pedidos de los clientes de acuerdo a las rutas
establecidas y nimero de clientes asignados.
Asesorar a los clientes en la venta de articulos.
Informar sobre las actividades promocionales a los

clientes.

Fuente: Investigacion Propia
Elaborado por: David Tafur
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TABLA 13 MANUAL DE FUNCIONES OPERARIO

LIFE FILTER
CARGO Operario
N° PERSONAS PARA EL 1
CARGO
CODIGO 003
PERFIL DEL CARGO Mayor de 23 afos
Género Indistinto
Bachillera en ciencias mecanicas o carreras
similares
Sin experiencia previa.
COMPETENCIAS Responsable de controlar y supervisar el
REQUERIDAS trabajo de produccién dentro de la empresa

FUNCION DEL CARGO Organizar y planificar el aprovisionamiento de
materia prima y la distribucion y trasporte del
producto terminado.
Ayudar a la optimizacion de los procesos de

trabajo dentro de la planta de produccion.

Fuente: Investigacion Propia
Elaborado por: David Tafur
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2.03.02.06 Direccién

“La direccidn es el elemento del proceso administrativo que tiene como finalidad
coordinar los elementos humanos de las empresas, implica que un responsable con nivel
de autoridad genere liderazgo, asi como motivacion, comunicacion, cambio

organizacional e individual y creatividad”. (Ruiz, 2012, pag. 64)

La direccion de LIFE FILTER se encontrara a cargo del Gerente, quien estara encargado
de la toma de decisiones en conjunto con el equipo de trabajo asignado para asi lograr el

cumplimiento de metas planteadas y el éxito de la empresa.

2.03.02.07 Control

El control es una de las principales actividades administrativas dentro de las
organizaciones. El control es el proceso de verificar el desempefio de distintas areas o
funciones de una organizacion. Usualmente implica una comparacién entre un
rendimiento esperado y un rendimiento observado, para verificar si se estan cumpliendo
los objetivos de forma eficiente y eficaz y tomar acciones correctivas cuando sea
necesario. (Koontz y O'Donnel, 2010)

El control es sumamente importante para cualquier organizacion, tanto en la
administracion como en la produccion, aporta de manera efectiva para la toma de

decisiones y asi aumentar la rentabilidad de la micro empresa.
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APRECIACION DEL DESEMPENO 360 GRADOS

Nombre del evaluado: nombre y apellidos

Puesto del evaluado: puesto

organizacional

Nombre de quien evalla: nombre y apellidos

Puesto de quien evalUa: puesto

organizacional

Fecha dd/mm/aaaa

Sup. Igual Inf.

Indicar con una "' X" el nivel

organizacional

De acuerdo la escala de calificacion, por favor asigne en el cuadro a la derecha de cada grupo la calificacion

que considere mas adecuada...

LIDERAZGO

3 | Halogrado GRAN influencia en su equipo, la gente sabe a donde va, y como hacerlo.

2 | Poca gente le tiene confianza, no ha sabido dirigir a su equipo con seguridad, hay dudas de lo que

quiere.

1 | Nula confianza y seguridad hacia él por parte de su equipo, graves deficiencias de direccion.

CAPACITACION Y DESARROLLO

3 | Excelente capacitacion y adiestramiento en su departamento, anticipandose inclusive a

necesidades futuras.

2 | Hace falta un poco de capacitacion y adiestramiento, sobre todo en algunas personas de su

equipo.

1 | Hay deficiencias serias en capacitacion y adiestramiento en todo su equipo de trabajo.
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SOLUCION DE PROBLEMAS

3 | Encuentra soluciones efectivas y de forma oportuna a todas y diversas situaciones que se le

presentan.

2 | Aporta soluciones adecuadas, aunque en ocasiones un poco lento a los problemas que se

presentan.

1 | La mayoria de sus decisiones dejan mucho que desear y generalmente cuando ya es tarde.

AMBIENTE DE TRABAJO

3 | Entodo su equipo de trabajo se aprecia un ambiente de trabajo extraordinario y esto es asi

permanentemente.

2 | Lagente trabaja a gusto, dentro de un ambiente de trabajo tranquilo, seguro y confiable.

1 | El ambiente de trabajo en su equipo de trabajo es deplorable, se nota molestia y conflictos

constantes.

Fuente: Investigacién Propia
Elaborado por: David Tafur

2.03.03 Gestion Operativa

La gestion operativa puede definirse como un modelo de gestion compuesto por un
conjunto de tareas y procesos enfocados a la mejora de las organizaciones internas, con
el fin de aumentar su capacidad para conseguir los prop6sitos de sus politicas y
sus diferentes objetivos operativos. (Pefia, 2015, pag. 14)

La gestion operativa en una empresa ayuda a la designacién de actividades y tiempos

establecidos que realizaran los empleados en la ejecucion de dichas actividades.
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TABLA 15 PROCESO DE PRODUCCION

ACTIVIDAD TIEMPO OBSERVACION
Dibujar el circuito en la 5 minutos
Baquelita
Insertar el trasformador 1 minutos
Establecer uniones de voltaje 2 minutos
Insertar los 2 capacitor 1 minutos
Insertar los 2 transistor 1 minutos
Aplicar estafio con el cautin 3 minutos Esperar a que se seque
Insertar el Lonizador directo al 1 minutos Unidn especial para mejorar él
transformador envio de voltaje
Ubicar resortes 2 minutos
Disefiar modelo 3D 3 minutos
Imprimir modelo 3D 25 minutos
Ubicar soportes metalicos en 2 minutos
los resortes
Amoldar el sistema al modelo 2 minutos

Fuente: Investigacién Propia
Elaborado por: David Tafur

2.03.04 Gestion Comercial

La gestion comercial es la funcion encargada de hacer conocer y abrir la
organizacion al mundo exterior, se ocupa de dos problemas fundamentales, la
satisfaccion del cliente y la participacion o el aumento de su mercado, dado esto, es
necesario desarrollar, un sistema adecuado de calidad, un departamento de servicio al
cliente eficiente y productos o servicios de calidad (Revelo A. , 2014)

El propdsito de la gestion comercial es brindar al cliente satisfaccion con productos de

calidad aumentada asi la oferta y demanda en el mercado.
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2.03.04.01 Estrategia Comercial
“Esta estrategia comercial o estrategia de marketing, es una combinacion de

herramientas que le permitiran llegar al mercado que usted busca” (Fundacion Chile,

2017)

La estrategia comercial permite crear un plan de negocios para que los productos

sobrevivan en el mercado y sobrevivan en el tiempo.

2.03.04.02 Estrategia de penetracion

Consiste en incrementar la participacion en los mercados en los que se opere y con
los productos actuales. Es una de las estrategias mas importantes ya que se emplea
publicidad, promociones y ventas personales, por ende, permite participacion en el
mercado y posicionamiento en la mente del consumidor. (Luzuriaga, 2014, pag. 64)

A esta estrategia pertenecen las promociones ofrecidas por la organizacion para el

consumo de sus clientes, generando una posicione en el mercado y su crecimiento.

2.03.04.03 Marketing Mix
“El marketing mix de un producto se compone de las variables controlables del
marketing, se analizara las cuatro variables de la actividad: producto, precio, plaza o

distribucion y promocion”. (Luzuriaga, 2014, pag. 58)

2.03.04.04 Producto

“Un producto es un conjunto de caracteristicas y atributos tangibles (forma, tamario,
color...) e intangibles (marca, imagen de empresa, servicio...) que el comprador acepta,
en principio, como algo que va a satisfacer sus necesidades”. (Centro de Estudios

Financieros , 2017, pag. 20)
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2.03.04.05 Logotipo

lIFF FII TFR

Figura 4 logotipo
Fuente: Investigacion propia
Elaborado por: Esteban Tafur

2.03.04.06 Eslogan

"Eres lo que respiras”

2.03.04.07 Publicidad
e Volantes
e Comercial

e Material didactico

2.04 Analisis FODA

El analisis foda, buscar los puntos positivos y negativos de una organizacion verificando

que factores con mayor relevancia son importantes para el giro de negocio.

El andlisis FODA se hace mediante la elaboracién de una matriz de doble entrada: en

el eje de las ordenadas se ubica el componente externo de la institucién (Amenazas y

oportunidades) y en el eje de las abscisas se ubica el componente (debilidades y

fortalezas). Identificados estos elementos externos e internos. Luego de un analisis de
confiabilidad, se pueden establecer unas lineas gruesas de caracter estratégico para la

institucion. (Fernandez, 2006, pég. 3)
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TABLA 16 ANALISIS FODA

Indicador Impacto

Alto Medio Bajo

Oportunidad

Pib Sectorial X
Tasa activa X
Factor legal X

Clientes X
Proveedores X

Amenaza

Inflacién X

Balanza comercial X
Factor Tecnoldgico X

Fuente: Investigacién Propia
Elaborado por: David Tafur

El estudio de factores relevantes para la organizacion como son Oportunidades y
Amenazas servirdn como punto de partida para la toma de decisiones correctas, se
establece que la empresa no se encuentra en funcionamiento, por lo que el estudio sera

para reconocer la estabilidad a futuro que tendra LIFE FILTER.
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CAPITULO III

3 Estudio de mercado

Permite identificar sectores a los que estaran dirigido los productos o servicios ofertados

ampliando su mercado competitivo.

El estudio de mercado es un proceso sistematico de recoleccion y analisis de datos e
informacidn acerca de los clientes, competidores y el mercado. Sus usos incluyen ayudar
a crear un plan de negocios, lanzar un nuevo producto o servicio, mejorar productos o
servicios existentes y expandirse a nuevos mercados. (Ferré, 2000, pag. 65)

3.01 Analisis del consumidor

El anélisis del consumidor consiste en el analisis de las necesidades, gustos,
preferencias, deseos, habitos de consumo, comportamientos de compra y demas
caracteristicas de los consumidores que conforman el mercado objetivo. (Pimentel,

2013)

El anélisis del consumidor pretender hacer referencia a las decisiones que tomaran los
individuos al momento de destinar dinero a la compra de productos o servicios que

cumplan con los estandares de calidad que buscan.
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3.01.01 Determinacion de la Poblacion y Muestra

3.01.01.01 Poblacién

Poblacién (o universo): es el conjunto de individuos que tienen ciertas

caracteristicas o propiedades que son las que se desea estudiar. Cuando se conoce el

namero de individuos que la componen, se habla de la poblacion finita y cuando no se

conoce su numero, se habla de poblacion infinita. (Gallego & Icart, 2006, pag. 55)

La poblacién facilita al investigador estudiar a los individuos dentro del proyecto y asi

conocer su viabilidad

TABLA 17 POBLACION

POBLACION SEGUN CENSOS

ANO DEL ULTIMO CENSO 2010

HOMBRES MUJERES

PICHINCHA 2.576.287

1255711 1320576

DMQ 2.239.191

1088811 1150380

Fuente: Investigacién Propia
Elaborado por: David Tafur

3.01.01.02 Muestra

“La muestra es un subconjunto fielmente representativo de la poblacion.

Hay diferentes tipos de muestreo. El tipo de muestra que se seleccione dependera de la

calidad y cuan representativo se quiera sea el estudio de la poblacion”. (Suarez, 2011,

pag. 28)
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La parte representativa de individuos a estudiar es denominada muestra, la cual permite

al investigador una mejor percepcion de la investigacion.

TABLA 18 SEGMENTACION DE MERCADO

Cantidad de automdviles en DMQ 2017

174 autos por cada 1000 habitantes

Habitantes DMQ 2.239.191
Tota 389.619,23

Fuente: Investigacion Propia
Elaborado por: David Tafur

La segmentacion del mercado nos sirve como punto de partida para reconocer nuestros
clientes potenciales, como dato estadistico se define que hasta el 2017 se estima un total

de 389.619,23 personas que poseen automovil.

_ (1,96)%(0,5).(0,5)
- (0.05)2

09604
~0.0025

X

x = 384.16

N= Poblacion.

Z= Nivel de confianza 95% (1,96).

P= Pablacion de ocurrencia 50% (0.50).

g= Poblacién de no ocurrencias 50% (0,50).

e= Error 5% (0.05).
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3.01.02 Técnicas de obtencion de la informacion

Las técnicas de recoleccién de informacién son procedimientos especiales utilizados
para obtener y evaluar las evidencias necesarias, suficientes y competentes que le
permitan formar un juicio profesional y objetivo, que facilite la calificacion de los
hallazgos detectados en la materia examinada (Garcia, 2014)

Son herramientas que permiten al investigador conocer comportamientos de los
individuos dentro de la investigacion. En este proyecto de factibilidad se utilizara la

encuesta como técnica de recoleccion de la informacion.

3.01.02.01 Encuesta

Las encuestas son un método de investigacion y recopilacién de datos utilizados para
obtener informacion de personas sobre diversos temas. Las encuestas tienen una
variedad de propdsitos y se pueden llevar a cabo de muchas maneras dependiendo de la
metodologia elegida y los objetivos que se deseen alcanzar. (Arias, 2017)

3.01.02.02 Formato Encuesta

ENCUESTA

Determinar la factibilidad de crear una empresa productora y comercializadora de filtros

de aire en la Ciudad de Quito.
Se solicita leer detenidamente antes de responder

OBSERVACION. - La informacién obtenida sera utilizada en fines académicos

Aspectos Generales
EDAD 18-25 26 — en adelante

Género M F
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Estado civil Soltero Casado Otros

Cargas familiares  Si No

PREGUNTA1

¢Adquiere usted filtros de aire?

sl [ NO [

PREGUNTA 2
¢ Qué clase de filtros de aire prefiere?

Filtros desbastadores D de aluminio D desechables D

PREGUNTA 3

¢Con que frecuencia adquiere este tipo de productos?

Mensual D Trimestral D Anual D

PREGUNTA 4
¢Cuénto dinero destina usted a la compra de filtros de aire?
$15.50 - $24.50 D $ 27.50 en adelante D

$21.50 - $26.50 |:|

PREGUNTAS
¢Donde adquiere este tipo de Productos?
Lubricadoras Il Concesionarias [ ]

Centros ferreteros D
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PREGUNTA 6

¢Al momento de comprar un filtro de aire que es el primero que toma en cuenta?

Calidad D Precio D Costo D

PREGUNTA7

¢ Tiene algun local de preferencia donde adquiere este tipo de productos?

Sl |:| NO |:|

PREGUNTA 8

¢A adquirido filtros de aire de marcas como?

N&K D Motorcraft D

PREGUNTA9

¢Estaria dispuesto a comprar filtros de aire de otra marca?

Sl Il N[O
“Gracias por su colaboracién”

3.01.03 Analisis de la informacién
“El prop6sito del analisis es aplicar un conjunto de estrategias y técnicas que le
permiten al investigador obtener el conocimiento que estaba buscando, a partir del

adecuado tratamiento de los datos recogidos”. (Hurtado, 2000, pag. 48)

Con los datos obtenidos el proyectista puede proceder a la tabulacion del mismo y le

permitiré la toma de decisiones y conclusiones acerca del proyecto.

Resultados de la encuesta dirigida a la sociedad.

41

ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA IMPLEMENTACION DE UNA MICROEMPRESA
DEDICADA A LA ELABORACION Y COMERCIALIZACION DE UN FILTRO DE AIRE PARA

AUTO EN EL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO, ANO 2018.



[ Bancaria y
[ TECNOLAGICO SUPERIOA. d ¥ ' ¢ '
‘(I * CORDILLERA Administracion{Financiera 42

Cordillera

Aspectos Generales

TABLA 19 EDAD

VARIABLE FRECUENCIA PORCENTAJE
18-25 anos 81 21%

26-33 afos 221 58%

33 en adelante 82 21%

Total 384 100%

Fuente: Investigacion Propia
Elaborado por: David Tafur

EDAD

33 en

adelante 18-25 aios
21% 21%

26-33 afios
58%

FIGURA 5 EDAD
FUENTE: investigacién propia
Elaborado por: David Tafur

Con los datos obtenidos se observa un 58% de la poblacion entre 26-33 afios de edad
son los mayores consumidores de filtros de aire. El porcentaje del 21% son personas que

optan por preservar su salud evitando contaminaciones de todo tipo.
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TABLA 20 GENERO

VARIABLE FRECUENCIA PORCENTAJE

Masculino 279 73%
Femenino 105 27%
Total 384 100%

Fuente: Investigacién Propia
Elaborado por: David Tafur

GENERO

Femenino
27%

Masculino
73%

FIGURA 6 GENERO
Fuente: Investigacion Propia
Elaborado por: David Tafur

Andlisis

La obtencién de datos indica que la poblacion masculina con un 73% compra filtros de
aire. Dejando un 27% que dictamina que las mujeres procuran no exponerse a sustancias

que contaminen su salud.
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TABLA 21 ESTADO CIVIL

VARIABLE FRECUENCIA PORCENTAJE
Soltero 269 70%

Casado 71 19%

Otros 44 11%

Total 384 100%

Fuente: Investigacion Propia
Elaborado por: David Tafur

ESTADO CIVIL

Otros
11%

Casado
19%

FIGURA 7 ESTADO CIVIL
Fuente: Investigacion Propia
Elaborado por: David Tafur

Andlisis

Seguln encuesta realizada se determind que el 70% corresponde a personas solteras y el

Soltero
70%

19% son casadas. Los demas encuestados no definieron su estado civil lo que impide un

reconocimiento del 11%.
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TABLA 22 CARGAS FAMILIARES
VARIABLE FRECUENCIA PORCENTAJE
Si 197 51%
No 187 49%
Total 384 100%

Fuente: Investigacién Propia
Elaborado por: David Tafur

CARGAS FAMILIARES

No
49%

FIGURA 8 CARGAS FAMILIARES
Fuente: Investigacion Propia
Elaborado por: David Tafur

Andlisis

Segun la obtencion de datos se determina que el 49% no posee cargas familiares y

Si
51%

obtienen una ventaja al momento de consumir algun producto con libertad en cambio el

51% si posee cargas familiares lo que impide la obtencion de ciertos artefactos sean

estos favorables para su salud.
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Preguntas

Pregunta 1

¢Adquiere usted filtros de aire?

TABLA 23 PREGUNTA 1

VARIABLE FRECUENCIA PORCENTAJE
Si 300 78%

No 84 22%

Total 384 100%

Fuente: Investigacién Propia
Elaborado por: David Tafur

¢ADQUIERE USTED FILTROS DE AIRE?

No
22%

78%

FIGURA 9 PREGUNTA 1
Fuente: Investigacion Propia
Elaborado por: David Tafur

Andlisis

Mediante datos obtenidos se observa que el 78% de la poblacion si adquiere filtros de

aire.
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Pregunta 2
¢ Qué clase de filtros de aire conoce?
TABLA 24 PREGUNTA 2
VARIABLE FRECUENCIA PORCENTAJE
Filtros desbastadores 241 63%
de aluminio 90 23%
Desechables 53 14%
Total 384 100%

Fuente: Investigacion Propia
Elaborado por: David Tafur

¢QUE CLASE DE FILTROS DE AIRE PREFIERE?

desechables
14%

de aluminio
23% Filtros
desbastador
es

63%

FIGURA 10 PREGUNTA 2
Fuente: Investigacion Propia
Elaborado por: David Tafur

Andlisis

La encuesta indica que la poblacion de estudio con un 63% prefiere filtros de aire

desbastadores, un 23% de aluminio y un 14% de la poblacion prefieren filtros de aire

desechables
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Pregunta 3

¢Con qué frecuencia adquiere este tipo de productos?

TABLA 25 PREGUNTA 3

VARIABLE FRECUENCIA PORCENTAJE
Mensual 84 22%

Trimestral 202 53%

Anual 98 26%

Total 384 100%

Fuente: Investigacion Propia
Elaborado por: David Tafur

¢CON QUE FRECUENCIA ADQUIERE ESTE TIPO
DE PRODUCTOS?

Mensual
22%

Anual

Trimestral
52%

FIGURA 11 PREGUNTA 3
Fuente: Investigacion Propia
Elaborado por: David Tafur

Andlisis

La encuesta indica que el mayor consumo de filtros de aire se realiza de forma trimestral

con un 52%, anual con 26% y mensual con un 22%.
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Pregunta 4

¢ Cuénto dinero destina usted a la compra de filtros de aire?

TABLA 26 PREGUNTA 4

VARIABLE FRECUENCIA PORCENTAJE
$15,50-$24,50 256 67%
$21,50-$26,50 65 17%

$27,50 en adelante 63 16%

Total 384 100%

Fuente: Investigacion Propia
Elaborado por: David Tafur

¢CUANTO DINERO DESTINA USTED A LA COMPRA
DE FILTROS DE AIRE?
$27,50 en

adelante
16%

$21,50-
$26,50
17%

$15,50-
$20,50
67%

FIGURA 12 PREGUNTA 4

Fuente: Investigacion Propia
Elaborado por: David Tafur

Analisis

La poblacién encuestada determin6 un 67% destinaria $15.50-24.50 en consumir filtros

de aire, el % restante menciona que destinaria un valor inferior por preservar su salud.
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Pregunta 5
¢Donde adquiere este tipo de Productos?
TABLA 27 PREGUNTA 5
VARIABLE FRECUENCIA PORCENTAJE
lubricadoras 249 65%
centros ferreteros 104 27%
concesionarias 31 8%
Total 384 100%

Fuente: Investigacion Propia
Elaborado por: David Tafur

¢DONDE ADQUIERE ESTE.TIPO DE PRODUCTOS?

as
8%

centros
ferreteros
27%

lubricadoras
65%

FIGURA 13 PREGUNTA5
Fuente: Investigacion Propia
Elaborado por: David Tafur

Andlisis

Segun la encuesta realizada el lugar donde adquiere la poblacion filtros de aire es

lubricadoras con un 65%, centros ferreteros 27% y concesionarias 8%.
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Pregunta 6

¢Al momento de comprar un filtro de aire que es el primero que toma en cuenta?

TABLA 28 PREGUNTA 6

51

VARIABLE FRECUENCIA PORCENTAJE
calidad 115 30%

Precio 138 36%

Modelo 131 34%

Total 384 100%

Fuente: Investigacion Propia
Elaborado por: David Tafur

¢AL MOMENTO DE COMPRAR UN FILTRO DE AIRE QUE

ES EL PRIMERO QUE TOMA EN CUENTA?

modelo
34%

precio
36%

FIGURA 14 PREGUNTA 6
Fuente: Investigacion Propia
Elaborado por: David Tafur

Analisis

calidad
30%

La poblacién encuestada determin6 que al momento de comparar filtros de aire toma en

cuenta el precio con un 36% , el modelo con un 34% y la calidad con un 30%.
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Pregunta 7

¢ Tiene algun local de preferencia donde adquiere este tipo de productos?

TABLA 29 PREGUNTA 7

VARIABLE FRECUENCIA PORCENTAJE
Si 338 88%

No 46 12%

Total 384 100%

Fuente: Investigacion Propia
Elaborado por: David Tafur

¢TIENE ALGUN LOCAL DE PREFERENCIA DONDE
ADQUIERE ESTE TIPO DE PRODUCTOS?

no
12%

88%

FIGURA 15 PREGUNTA 7

Fuente: Investigacion Propia
Elaborado por: David Tafur

Analisis
La mayoria de la poblacion posee un local de preferencia para su compra de filtros de

aire con un 88% a diferencia del 12% que desconoce la funcionalidad de un filtro de

aire.

ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA IMPLEMENTACION DE UNA MICROEMPRESA
DEDICADA A LA ELABORACION Y COMERCIALIZACLON DE UN FILTRO DE AIRE PARA
AUTO EN EL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO, ANO 2018.



[ Bancariay
[ TECHOLAGICD SUPERIOR d ' 'l " §
‘(I * CORDILLERA Administracion{Financiera 53

Cordillera

Pregunta 8

¢A adquirido filtros de aire de marcas como?

TABLA 30 PREGUNTA 8

VARIABLE FRECUENCIA PORCENTAJE
n&k 150 39%

motorcraft 51 13%

otros 183 48%

Total 384 100%

Fuente: Investigacion Propia
Elaborado por: David Tafur

¢A ADQUIRIDO FILTROS DE AIRE DE MARCAS
como?

otros
48%

motorcraft
13%

FIGURA 16 PREGUNTA 8

Fuente: Investigacion Propia
Elaborado por: David Tafur

Andlisis

Mediante la encuesta se dictamin6 que la poblacién compra marcas no reconocidas con

un 48%, n&k 39% y motorcraft 13%. Destinando su efectivo a marcas desconocidas.
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Pregunta 9

¢Estaria dispuesto a comprar filtros de aire de otra marca?

TABLA 31 PREGUNTA 9

VARIABLE FRECUENCIA PORCENTAJE
si 338 88%

no 46 12%

Total 384 100%

Fuente: Investigacion Propia
Elaborado por: David Tafur

¢ESTARIA DISPUESTO A COMPRAR FILTROS DE
AIRE DE OTRA MARCA?

no
12%

88%

FIGURA 17 PREGUNTA 9

Fuente: Investigacién Propia
Elaborado por: David Tafur

Analisis

Después de la realizacion de la encuesta a la poblacion se observo un grado de
aceptacion a una nueva marca de filtro de aire con un 88%. Y el 12% que tiene una

marca definida pero estarian dispuestos a probar diferentes productos.

ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA IMPLEMENTACION DE UNA MICROEMPRESA
DEDICADA A LA ELABORACION Y COMERCIALIZACLON DE UN FILTRO DE AIRE PARA
AUTO EN EL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO, ANO 2018.



TECHOLAGICO SUPERIOR . ' ”/”Bancaria y
ORDILLERA Administracion{L-Financiera s
Cordillera

3.02 Oferta
Es la manera en como uno o varios productos son presentados para el consumo de un
grupo de personas definido.

Es una propuesta que se realiza con la promesa de ejecutar o dar algo. La persona
que anuncia una oferta est& informando sus intenciones de entregar un objeto o de
concretar una accion, en general a cambio de algo o, al menos, con el propdésito de que
el otro lo acepte (Pérez, 2016)

3.02.01 Oferta Histdrica
“El analisis del comportamiento histérico de la oferta del producto, se realiza con el
propdsito de determinar la informacién que permita determinar prondsticos sobre su

comportamiento futuro” (Coérdova, 2002, pag. 71)

TABLA 32 OFERTA HISTORICA

OFERTA HISTORICA

ANO FACTOR OFERTA HISTORICA
2017 JE——— 47345.646,01

2016 1,59% 4°276'550,238

2015 4,87% 4°068'282,242

2014 3,67% 3'918°976,284

2013 2,68% 3'813'947,719

2012 5,00% 3'623°250,333

Fuente: Investigacién Propia
Elaborado por: David Tafur
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3.02.02 Oferta Actual

Son todos los productos o servicios que se encuentran al momento en el mercado.

“Existencia de productos o servicios que se encuentran actualmente a disposicion de

terceros” (Suarez, 2015, pag. 39)

TABLA 33 OFERTA ACTUAL

OFERTA

5. Preferencia de marca

Sl 88% 4°938.234,10*88% 4°345.646,01

NO 12%

Fuente: Investigacion Propia
Elaborado por: David Tafur

3.02.03 Oferta Proyectada

“Consiste en prever la evolucion de la oferta, mediante la formulacion de hipotesis
que intervienen y condicionan su comportamiento, calculando y analizando de esta
manera las perspectivas y tendencias a corto, mediano y largo plazo” (Suarez, 2015,

pag. 42)

ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA IMPLEMENTACION DE UNA MICROEMPRESA
DEDICADA A LA ELABORACION Y COMERCIALIZACLON DE UN FILTRO DE AIRE PARA
AUTO EN EL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO, ANO 2018.



J- Ny TECHOLAGICO SUPERIOR . ' ”//Bancaria y
' ORDILLERA Administracion{L-Financiera s
Cordillera

TABLA 34 OFERTA PROYECTADA

OFERTA PROYECTADA

Afio Factor (Inflacién Oferta proyectada

acumulada anual)

7101y A — 4°345°646,01
2018 1,59% 441474178
2019 1,59% 4°484°936,18
2020 1,59% 4'556°246,66
2021 1,59% 4°628°690,98
2022 1,59% 4702°287,17

Fuente: Investigacién Propia
Elaborado por: David Tafur

3.03 Demanda

Se define como la cantidad y calidad de bienes y servicios que pueden ser adquiridos
en los diferentes precios del mercado por un consumidor (demanda individual) o por el
conjunto de consumidores (demanda total o de mercado). La demanda es una funcién
matematica (Cérdova, 2002, pag. 48)

3.03.01 Demanda Histérica
“La evolucion histérica de la demanda se puede analizar a partir de datos estadisticos
de los bienes y servicios que se han puesto a disposicién de la comunidad a través de los

afios” (Criollo, 2011)
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TABLA 35 DEMANDA HISTORICA

DEMANDA HISTORICA

ARO FACTOR OFERTA HISTORICA
2017 QE— 4°938'234,1

2016 1,52% 4°863'172,942

2015 1,52% 4789'252,713

2014 1,52% 4716°456,072

2013 1,52% 4°644°765,939

2012 1,52% 4'574°165,497

Fuente: Investigacién Propia
Elaborado por: David Tafur

3.03.02 Demanda Actual

“Es la cantidad de producto o servicio adquirido por un grupo de clientes, en un area

geografica, en un periodo de tiempo y en un entorno de marketing definidos”. (Tovar,

pag. 125)

Es la cantidad de clientes que obtienen ciertos productos definidos con anterioridad

mediante un medio en el cual interviene el marketing.
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TABLA 36 DEMANDA ACTUAL
DEMANDA
1. Consumo aparente
Sl 78% 389.619,23*78% 303.903,00
NO 22%
2. Frecuencia de consumo
Mensual  22% 303.903,00*53% 161.068,59
Trimestral 53% 161.068,59*4 644.274,36
Anual 26%
3. Aceptacion del precio
$ 15,50-20,50 67% 644.274,36*67% 431.663,82
$ 21,50-26,50 17% 431.663,82*13  5°611.629,66
$ 27,50 en adelante  16%

4. Aceptacion del producto

Sl 88%

5'611.629,66*88 4'938.234,10

NO 12%

Fuente: Investigacion Propia
Elaborado por: David Tafur
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3.03.03 Demanda Proyectada

Es un elemento importante debido a que se constituye en el factor critico que permite
determinar la viabilidad y el tamafio del Proyecto. La Demanda Proyectada se refiere
fundamentalmente al comportamiento que esta variable pueda tener en el tiempo,
suponiendo que los factores que condicionaron el consumo histoérico del bien "Z"
actuaran de igual manera en el futuro. (Ochoa, 2014, pég. 21)

TABLA 37 DEMANDA PROYECTADA

DEMANDA PROYECTADA

ARo  Factor (Crecimiento poblacional) Demanda proyectada

2017 - 4°938.234,1

2018 1,52% 5°013.295,26
2019 1,52% 5°089.497,35
2020 1,52% 5166.857,71
2021 1,52% 5245.393,94

Fuente: Investigacion Propia
Elaborado por: David Tafur

3.04 Balance Oferta-Demanda
“El conocimiento de la demanda y oferta permite conocer la demanda disponible del
proyecto. Para determinar la parte del mercado que podria adquirir el producto

ofertado™. (Criollo, 2011, pag. 69)
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TABLA 38 DEMANDA INSATISFECHA

DEMANDA INSATISFECHA

Ao Demanda Oferta Demanda Insatisfecha (D-O)

2017 4°938.234,1 4°345.646 592.588,10

2018 5°013.295,26 4'414.741,77 598.553,49

2019 5°089.497,35 4°484.936,17 604.561,18

2020 5'166.857,71 4°556.246,65 610.611,06

2021 5°245.393,94 4°628.690,97 616.702,97

2022 5'325.123,93 4'702.287,16 622.836,77

Fuente: Investigacion Propia
Elaborado por: David Tafur
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CAPITULO IV

4. ESTUDIO TECNICO

El estudio técnico permite al proyectista tener una amplia vision acerca de la
localizacion optima de la organizacion y analizar factores importantes que influyan en el

crecimiento y elaboracion efectiva del proyecto.

“El estudio técnico es un proyecto de inversion, ya que es en este donde se estudia la
localizacion y tamafio 6ptimo de las instalaciones; ilustrando asi todos los factores

influyentes para el mejor desarrollo del proyecto”. (Bazante, 2015, pag. 6)

4.01 TAMANO DEL PROYECTO

El tamafio del proyecto representa los bienes y servicios que una organizacion puede
producir en un periodo de tiempo, Sirve como herramienta para que el investigador

determine la cantidad de unidades que puede producir una empresa.

El tamafio de un proyecto es su capacidad de produccion durante un periodo de
tiempo de funcionamiento que se considera normal para las circunstancias y tipo de
proyecto. El tamafio de un proyecto es una funcidn de la capacidad de produccion, del
tiempo y de la operacion en conjunto. (Rojas, 2017, pag. 59)
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4.01.01 Capacitad instalada
La capacidad instalada es la cantidad de unidades que una organizacion o departamento

puede producir en base a los recursos en stock.

“La capacidad instalada es el potencial de produccion o volumen maximo de
produccidn que una empresa en particular, unidad, departamento o seccién; puede lograr
durante un periodo de tiempo determinado, teniendo en cuenta todos los recursos que

tienen disponibles”. (Jara, 2015, pag. 76)

TABLA 39 CAPACIDAD INSTALADA

Frecuencia  Cantidad

Diaria 10

Semanal 50

Mensual 200

Anual 2400

Fuente: Investigacién propia
Elaborado por: Esteban Tafur
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TABLA 40 HOJA DE AUTOMATIZACION
Capacidad
Tiempo de la Namerode  Frecuencia Numerode  Tiempo total
Operacion de la
Operacion maquinas por dia obreros por Dia
maquina
dibujar el circuito en la 1 Baquelita
Manual Manual Unavezcada 1 0:03:00
baquelita 3mi clu
insertar el 1 Por filtro Una vez cada
Manual Manual 1 0:01:00
transformador 1min c/u 15 dias
establecer uniones de 1 Por filtro Una vez cada
Manual Manual 1 0:01:00
voltaje 1Iminclu 15 dias
insertar los dos 2 por filtro Una vez cada
Manual Manual 1 0:01:00
capacitores 1min /2 15 dias
insertar los dos 2 por filtro Una vez cada
Manual Manual 1 0:01:00
transistores 1min /2 15 dias
aplicar estafio en el 1 Filtro 5min Manual y Una vez cada
Magquina 1 0:05:00
cautin clu Maquinaria 15 dias
aplicar el lionizador 2 por filtro Una vez cada
Manual Manual 1 0:02:00
directo al trasformador 1min /2 15 dias
1 Por filtro Una vez cada
ubicar resortes Manual Manual 1 0:01:00
1minclu 15 dias
1 Filtro 5min Una vez cada
disefiar modelo 3D Manual Manual 1 0:05:00
clu 15 dias
Imprimir
Una vez cada
imprimir modelo 3D molde 25min  Manual Manual 1 0:25:00
15 dias
c7u
ubicar soportes 1 Por filtro Una vez cada
Manual Manual 1 0:01:00
metalicos en soportes  1min c/u 15 dias
amoldar el sistema al 1 Por filtro Una vez cada
Manual Manual 1 0:02:00
modelo 2min c/u 15 dias

Fuente: Investigacion propia
Elaborado por: Esteban Tafur

64

ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA IMPLEMENTACION DE UNA MICROEMPRESA
DEDICADA A LA ELABORACION Y COMERCIALIZACLON DE UN FILTRO DE AIRE PARA
AUTO EN EL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO, ANO 2018.



TECNOLAGICO SUPERIOA . vy \ “’Bancaria y
ORDILLERA r‘\dmlmstraaon L Financiera 65
Cordillera

4.01.02 Capacidad Optima
La finalidad de la capacidad dptima es distribuir de manera éptima cada departamento

de la organizacion.

“La capacidad Optima es la forma o dimension en la que se realizara las estructuras
del negocio, es el analisis de cada uno de los departamentos y su distribucion”. (Castillo,

Daniel, 2015, pég. 89)

TABLA 41 DIMENSIONES DE LA PLANTA

Area Dimension
Administracion 4m2

Area de produccion 12m?2
Bodega 5m2
Atencion al cliente 15m2
Bafo 5m2
TOTAL 41m2

Fuente: Investigacién propia
Elaborado por: Esteban Tafur

4.02 LOCALIZACION

La localizacion es el lugar en el cual una organizacion empezara sus actividades

“La localizacion es el proceso de adaptar un proceso o servicio a un lenguaje, cultura
y aspecto local particular deseado. Idealmente, un producto o un servicio se desarrollan

para que la localizacion sea facil de alcanzar”. (Rouse, 2015)
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4.02.01 Macro-Localizacién

La macro-Localizacion es la ubicacion en la que se implementara una organizacion

aprovechando si alcance geografico.

Tiene por objeto determinar el territorio o region en la que el proyecto tendra
influencia con el medio, describiendo las caracteristicas, ventajas y desventajas. La
region seleccionada puede ser en el ambito internacional, nacional o territorial, solo
requiere analizar los factores de localizacion de acuerdo a su alcance geografico. Hace
referencia a la ubicacion macro en donde se va a realizar el proyecto. (Blogger, 2012)

TABLA 42 MACRO LOCALIZACION

Macro Localizacion

Pais Ecuador

Provincia Pichincha

Ciudad Quito

Sector Centro-Norte

Parroquia  Benalcazar

Fuente: Estudio Financiero
Elaborado por: Esteban Tafur
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FIGURA 18 MACRO LOCALIZACION
Fuente: Investigacion Propia
Elaborado por: Google Maps

La Macro-Localizacion designada para el proyecto es en el pais Ecuador, en la provincia

de Pichincha, Ciudad Quito, Sector centro-norte parroquia Benalcazar.

4.02.02 Micro Localizacion

La micro localizacion es el punto exacto en el que se instalara la organizacion dentro del
sector establecido.

Se elige el punto preciso, dentro de la macro zona, en donde se ubicara
definitivamente la empresa o0 negocio. Los factores que se deben de tomar en cuenta
para su ubicacion son: Existencias de vias comunicacionales, Medios de transporte,
Servicios publicos basicos, topografia y estudio de suelos, condiciones ambientales,

Tamafo, Tecnologia. (Rivera, 2012)
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FIGURA 19 MICRO LOCALIZACION
Fuente: Investigacion Propia
Elaborado por: Google Maps

4.02.03 localizacion optima
La localizacion 6ptima de un proyecto es la que contribuye en mayor medida a que se
logre la mayor tasa de rentabilidad sobre el capital (criterio privado) u obtener el costo

unitario minimo (criterio social) (Blogger, 2012)

TABLA 43 LOCALIZACION OPTIMA

S— Local 1 (La América) Local 2 (La Comuna) Local 3 (Las casas)
s N Calfiatn | N gy AN iy CATOAON
ponceraca ponceraca ponderaca
zg?;d:e 80C8s0 Y aceras en buen 02 2 0 ; 1 9 18
Cercania con los clientes 02 2 04 7 14 9 18
Servicios BAsicos 015 7 105 8 04 9 045
Sequridad 01 1 07 7 07 8 08
Infragstructura en buen estado 015 8 12 1 105 9 135
Costo del arriendo 015 b 09 1 105 8 12
Permisos Legales 015 8 12 8 12 8 12
TOTAL 1 50 585 51 12 60 86

Fuente: Estudio Financiero
Elaborado por: Esteban Tafur
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La localizacion éptima para la empresa LIFE FILTER se encuentra en su mejor punto en

el sector de las casas por su buena infraestructura y cercania con los clientes.

4.03 Ingenieria del proyecto

En la ingenieria de proyecto se destinan recursos necesarios para el funcionamiento de
una organizacion, formulados a partir de conocimientos previos que seran de solucién

para procesos de logistica.

Se entiende por ingenieria del proyecto, la etapa dentro de la formulacién de un
proyecto de inversion donde se definen todos los recursos necesarios para llevar a cabo
el proyecto. La ingenieria de proyecto es un conjunto de conocimientos de caracter
analitico y técnico, cuyas actividades y tareas hacen la logistica de elegir el proceso
productivo. (Castillo, Daniel, 2005)

4.03.01 Definicion del Bien

Life Filter empresa dedicada a la elaboracion y comercializacidn de filtros de aire es

considerada un bien por su finalidad en la creacién de productos para consumo humano.

4.03.02 Distribucion de la planta
La distribucién de la planta es dar un espacio fisico a cada maquinaria o equipo que
serviran para el funcionamiento de la empresa, siendo este espacio el indicado

aprovechando al maximo cada lugar.

4.04 Matriz SLP

La metodologia Systematic Layout Planning (SLP) es la mas aceptada y utilizada
para la resolucion de problemas de distribucién en planta a partir de criterios
cualitativos, fue concebida para el disefio de todo tipo de distribuciones en planta
independientemente de su naturaleza. (Cruz, 2001).
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TABLA 44 MATRIZ SLP

Letra

XXCo—mp>»

X

Orden de proximidad
Absolutamente necesaria
Especialmente importante
Importante

Ordinaria

Unimportante

Indeseable

Muy indeseable

Fuente: Investigacién propia
Elaborado por: Esteban Tafur

TABLA 45 MATRIZ SLP RAZONES DE CERCANIA

Numero

1

2

Razoén

Por control

Por higiene

por proceso

por conveniencia

por seguridad

Fuente: Investigacion propia
Elaborado por: Esteban Tafur

TABLA 46 MATRIZ SLP RAZONES DE CERCANIA

o»

"
B
=

Atendon al diente

e =

Fuente: Estudio Financiero
Elaborado por: Esteban Tafur
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Figura 20 Plano de la planta
Fuente: Investigacién propia
Elaborado por: Esteban Tafur

El lugar tendré& un espacio de 41m2 que sera distribuido por orden de importancia.

4.03.04 maquinaria

TABLA 47 MAQUINARIA

MAQUINARIAY HERRAMIENTA

Valor Valor
Descripcion Cantidad
Unitario Total

$
Impresora 3D 1 $ 500,00

500,00

$
Cautin 1 $ 100,00

100,00
TOTAL 600,00 600,00

Fuente: Estudio Financiero
Elaborado por: Esteban Tafur

ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA IMPLEMENTACION DE UNA MICROEMPRESA
DEDICADA A LA ELABORACION Y COMERCIALIZACLON DE UN FILTRO DE AIRE PARA
AUTO EN EL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO, ANO 2018.



TECHOLAGICO SUPERIGR

ORDILLERA

4.03.05 equipo

A equipo pertenecen todos los bienes muebles que dispone una organizacion para el

funcionamiento como son impresoras, entre otros.

Son todos los mobiliarios y equipos que pertenecen a la compafia; como, por
ejemplo: Muebles, escritorios, archivos, estantes, vitrinas, mostradores, sillas, mesas,

retroproyectores, fotocopiadoras, entre otros. (Castiillo, Daniel, 2015, pag. 12).

TABLA 48 EQUIPOS DE COMPUTACION

Administracion

EQUIPOS DE COMPUTACION

Valor
Descripcion Cantidad

Unitario
Computadoras DELL 1 $ 700,00
Impresora HP 1 $ 150,00
TOTAL 2 850,00

Valor

Total

700,00

100,00

800,00

Fuente: Estudio Financiero
Elaborado por: Esteban Tafur
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TABLA 49 MUEBLES Y ENSERES

MUEBLES Y ENSERES

Descripcion

Escritorios

Sillas

Sillén

Mostrador

Vitrinas

Mesa de estacion de trabajo
Estanteria

TOTAL

Cantidad

11

Valor
Unitario
$ 35,00
$24,00
$ 80,00
$ 55,00
$82,00
$ 150,00
$ 45,00

471,00

Valor
Total

$ 70,00
$72,00
$ 80,00
$ 55,00
$82,00
$ 450,00
45,00

854,00

Fuente: Estudio Financiero
Elaborado por: Esteban Tafur

Proveedores

Dicha maquinaria, equipo e insumos seran obtenidos directamente de Mercado Libre

que es una plataforma de compra y venta con optimizacion de tiempo, y precios al por

mayor.
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CAPITULO YV

5. ESTUDIO FINANCIERO

El estudio financiero busca expresar si un proyecto es factible o no, en base a sus
recursos y con valores proyectados que sean de gran utilidad para el inicio de cualquier

emprendimiento.

El estudio financiero es una parte fundamental de la evaluacion de un proyecto de
inversion. El cual puede analizar un nuevo emprendimiento, una organizacion en
marcha, o bien una nueva inversién para una empresa, como puede ser la creacion de
una nueva area de negocios, por la compra de otra empresa 0 una inversion en una
nueva planta de produccion. (Anzil, 2012, pag. 36)

5.1 INGRESOS OPERACIONALES Y NO OPERACIONALES

Los ingresos operacionales son ingresos que perciben una persona u organizacion por las

funciones o actividades que desempefia.

“Comprende los valores recibidos y/o causados como resultado de las actividades
desarrolladas en cumplimiento del objetivo social ya sea con asociados 0 no asociados estos se

consideran operacionales”. (Cuenca, 2006, pag. 191)
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TABLA 50 INGRESOS OPERACIONALES

DETALLE CANT PRECIO INGRESO CANT INGRESO CANT INGRESO
DIARIA TOTAL MENSUAL TOTAL ANUAL TOTAL
DIARIO MENSUAL ANUAL
Filtro de aire 10 $ $ 200 $ 4,100.00 2400 $
20.50 205.00 49,200.00
TOTAL 10 $ $ 200 $ 4,100.00 $ $
20.50 205.00 2,400.00 49,200.00

Fuente: Estudio Financiero
Elaborado por: Esteban Tafur

5.01.01 Calculo de los ingresos Operacionales

Una vez establecidos los ingresos de la empresa Life Filter se proyectan tomando en

cuenta una tasa de crecimiento de 1.52%

TABLA 51 CALCULO DE INGRESOS OPERACIONALES

. INGRESO TASA DE INGRESO

ANO

ACTUAL CRECIMIENTO PROYECTADO
Afio base 2017 $  9.600,00 $ 9.600,00
2018 $  9.600,00 1,52% $ 9.745,92
2019 $ 974592 1,52% $ 9.894,06
2020 $  9.894,06 1,52% $ 10.044,45
2021 $ 10.044,45 1,52% $ 10.197,12

Fuente: Estudio Financiero
Elaborado por: Esteban Tafur

5.02 Costos

El costo es la cantidad de valor monetario que se designa para la elaboracion de algun
producto o servicio, son los gastos en la fabricacion de articulos que se ofrecen en el

mercado.
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El costo o coste es el gasto econdmico que representa la fabricacion de un producto o la
prestacion de un servicio. Al terminar el costo de produccion, se puede establecer el
precio de venta al pablico del bien en cuestion (el precio al publico es la suma del costo
mas el beneficio). (Revelo E. , 2014)

5.02.01 Costo Directo

Los costos directos son los que intervienen de manera monetaria, en la fabricacion de un

producto o asistencia a un servicio

“Los costos directos se derivan de la existencia de aquello cuyo costo se trata de

determinar, sea un producto, un servicio, una actividad”. (Collantes, 2015)

TABLA 52 ROL DE PAGOS

ROL PAGOS DE PRODUCCION

Sueldo AT Decimo  Decimo Fondosde  Total Total

Mensual pa:Ergrsla Tercero  Cuarto  Reserva Mensual — Anual

Cargo

Trabajador 1 Produccion $ 386,00 $57,90 $32,17 $32,17 $32,15 $ 443,90 $5.326,80

TOTAL
SUELDO 386,00 57,90 32,17 32,17 3215 44390 5.326,80

Fuente: Estudio Financiero
Elaborado por: Esteban Tafur

5.02.02 Costos Indirectos

Costo indirecto es el costo que aflige el proceso global de uno o varios productos, por lo

gue se puede asignar a un solo producto.
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“Costo indirecto es aquel coste que afecta al proceso productivo en general de uno o

mas productos, por lo que no se puede asignar directamente a un solo producto sin usar

algun criterio de asignacion”. (Aldaz, 2014, pag. 48)

TABLA 53 COSTOS INDIRECTOS

COSTOS INDIRECTOS

PRODUCCION ADMINISTRACION

SERVICIOS BASICOS / ARRIENDO 70% 30%
COSTO COSTO

CONCEPTO MENSUAL ANUAL ANUAL ANUAL

LUz $ 30,00 $ 360,00 $ 252,00 $ 108,00
AGUA $ 20,00 $ 240,00 $ 168,00 $ 72,00
TELEFONO $ 2000 $ 240,00 $ 168,00 $ 72,00
INTERNET $ 2000 $ 240,00 $ 168,00 % 72,00
ARRIENDO $ 200,00 $ 240000 $ 140,00 $ 60,00
TOTAL $ 290,00 $ 3.48000 $ 896,00 $ 384,00

Fuente: Estudio Financiero
Elaborado por: Esteban Tafur

5.02.03 Gastos Administrativos

Son gastos que tiene una organizacion gque pertenecen o intervienen directamente en la

administracion.

“Se denomina gastos administrativos a aquellos contraidos en el control y la
direccién de una organizacion, pero no directamente identificables con la financiacion,

la comercializacion, o las operaciones de produccion”. (Ponce, 2012)
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TABLA 54 GASTO ADMINISTRATIVO
GASTOS ADMINISTRATIVOS
Descripcion Cantidad

Valor TOTAL TOTAL

Unitario MENSUAL ANUAL
Sueldo Personal
Administracion 1 $ 39149 $ 39149 $ 6.379,67
Suministros de Oficina 1 $ 25,00 $ 2500 $ 300,00
Arriendos 1 $ 200,00 $ 200,00 $ 2.400,00
Suministros de Limpieza 1 $ 3500 $ 3500 $ 420,00
Agua Potable 1 $ 20,00 $ 20,00 $ 240,00
Luz Eléctrica 1 $ 3000 $ 3000 $ 360,00
Teléfono 1 $ 20,00 $ 20,00 $ 240,00
Internet 1 $ 20,00 $ 20,00 $ 240,00
Mantenimiento 1 $ 10,00 $ 10,00 $ 120,00
TOTAL $ 751,49 $ 10.699,67

Fuente: Estudio Financiero
Elaborado por: Esteban Tafur
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TABLA 55 SUMINISTROS DE OFICINA
MATERIALES DE SUMINISTRO DE OFICINA EMPRESA LIFE FILTER

Cantidad
Descripcion cantidad anual  costo unitario costo mensual costo anual

mensual
Archivadores 2 24 $ 3,00 $ 6,00 $ 72,00
Resma de papel 3 36 3,00 9,00 $ 108,00
Grapadora 1 1 $ 1,00 $ 1,00 $ 1,00
Perforadora 1 1 $ 0,75 $ 0,75 $ 0,75
Paquete de esferos 3 36 $ 2,75 $ 8,25 $ 99,00
TOTAL 10 98 $ 1050 $ 25,00 $ 280,75

Fuente: Estudio Financiero
Elaborado por: Esteban Tafur

TABLA 56 SUMINISTROS DE LIMPIEZA

MATERIALES DE SUMINISTRO DE LIMPIEZA EMPRESA LIFE FILTER

Cantidad cantidad
Descripcion costo unitario costo mensual costo anual
mensual anual
Escoba 2 4 $ 1,50 $ 3,00 $ 6,00
Recogedor 2 4 $ 1,75 $ 3,50 $ 7,00
Desinfectante Bafio y Cocina 3 36 $ 2,00 $ 6,00 $ 72,00
Cloro 3 36 $ 1,25 $ 3,75 $ 45,00
Toalla 1 12 $ 2,25 $ 2,25 $ 27,00
Ambiental 2 24 $ 3,75 $ 7,50 $ 90,00
Lava Vajilla 2 24 $ 2,50 $ 5,00 $ 60,00
Guantes 2 24 $ 2,00 $ 4,00 $ 48,00
TOTAL 17 164 $ 17,00 $ 35,00 $ 355,00

Fuente: Estudio Financiero
Elaborado por: Esteban Tafur
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TABLA 57 OTROS GASTOS ADMINISTRATIVOS

SERVICIOS BASICOS / ARRIENDO ADMINISTRACION 30%
CONCEPTO Anual

LUz $ 108,00

AGUA $ 72,00

TELEFONO $ 72,00

INTERNET $ 72,00

ARRIENDO $ 60,00

TOTAL $ 384,00

Fuente: Estudio Financiero
Elaborado por: Esteban Tafur

5.02.04 Gasto de venta

Administracion
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Los Gastos de venta son los que directamente se ven afectados para la venta o un

producto o servicio.

80

Los gastos de venta son los gastos incrementales directamente atribuibles a la venta

de un activo en los que la empresa no habria incurrido de no haber tomado la decision

de vender, excluidos los gastos financieros, los impuestos sobre beneficios y los
incurridos por estudios y analisis previos. (Lisboa, 2016)

TABLA 58 OTROS GASTOS ADMINISTRATIVOS

GASTOS DE VENTAS

TOTAL TOTAL
Descripcion Cantidad
Valor Unitario MENSUAL ANUAL
Avrticulos Promocionales 1 25,00 25,00 300,00
Tarjetas de presentacion 1 20,00 20,00 240,00
Sueldo 1 381.15 381,15 6.221,08
TOTAL 426,15 6.761,08

Fuente: Estudio Financiero
Elaborado por: Esteban Tafur
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TABLA 59 ROL DE PAGOS VENTAS

ROL DE ADMINISTACION Y VENTAS

SUELDO APORTE DECIM DECIM FONDO VACACION VALOR VALO

MENSU PATRON (0] O] SDE ES MENSU R
AL ALIESS TERCER CUART RESER AL ANUA

(@) (0] VA L
Gerente 386.00 43.039 32.17 31.25 32.17 16.08 52462 6,2954
7
Vended 386.00 43.039 32.17 31.25 32.17 16.08 52462 6,295.4
or 7
TOTAL 772.00 86.08 64.33 62.50 64.33 32.17 1,049.24  12,590.
SUELD 94

O

Fuente: Estudio Financiero
Elaborado por: Esteban Tafur

5.02.04.01 Proyeccidn de gastos y costos

Para realizar dicha proyeccion se tomara en cuenta la mano de obra directa, materia

prima directa y costos indirectos de fabricacion, estos valores se los proyecta a 5 afios

para medir la factibilidad del proyecto, tomando una inflacion de 1.09%, dato obtenido

del banco central
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5.02.04.01.01 Proyeccidn de los costos de produccién
TABLA 60 PROYECCION DE LOS COSTOS DE PRODUCCION
VALOR PARA
LA
2018 ANO
CONCEPTO PROYECCION 2019 2020 2021 2022 2023
BASE
INFLACION
1,09%
MOD $33.734,40  1,0109 $34.102,10  $34.473,82  $34.849,58  $35.229,44  $35.613,44
MPD $ 5.271,60 11,0109 $ 532906 $5387,15 $ 544587 $ 550523 $ 5.565,23
CIF $ 3.900,00 11,0109 $ 394251 $ 398548 $4.02893 $ 4.072,84 $ 4.117,23
TOTAL $42.906,00 3,0327 $43.373,68  $43.846,45  $44.324,37  $44.807,51  $45.295,91
Fuente: Estudio Financiero
Elaborado por: Esteban Tafur
5.02.04.01.02 Proyeccion de gastos Administrativos
TABLA 61 PROYECCION DE GASTOS ADMINISTRATIVOS
VALOR PARA
LA
2018 ANO
CONCEPTO PROYECCION 2019 2020 2021 2022 2023
BASE
INFLACION
1,09%
Gasto personal $ 6.379,67 1,0109 $ 6.449,21 $ 6.519,50 $ 6.590,57 $ 6.662,40 $ 6.735,02
Material de limpieza $ 335,00 1,0109 $ 338,65 $ 342,34 $ 346,07 $ 349,85 $ 353,66
Suministros de oficina $ 280,75 1,0109 $ 28381 $ 286,90 $ 290,03 $ 29319 $ 296,39
TOTAL $ 6.995,42 3,0327 $ 7.071,67 $ 7.148,75 $ 7.226,67 $ 7.305,44 $ 7.385,07

Fuente: Estudio Financiero
Elaborado por: Esteban Tafur
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5.02.04.01.03 Proyeccion gasto de ventas

TABLA 62 PROYECCION GASTO DE VENTAS

VALOR PARA LA

2018 ANO )
CONCEPTO PROYECCION 2019 2020 2021 2022 2023
BASE
INFLACION 1,09%
Gasto personal $ 6.221,08 11,0109 $6.288,89 $6.357,44 $ 6.426,73 $ 6.496,79 $ 6.567,60
Gasto ventas $ 540,00 1,0109 $ 54589 $ 55184 $ 557,85 $ 56393 $ 570,08
TOTAL $ 6.761,08 2,0218 $ 6.834,78 $ 6.909,27 $ 6.98459 $ 7.060,72 $ 7.137,68

Fuente: Estudio Financiero
Elaborado por: Esteban Tafur

5.02.05 Costos Financieros

Son costos financiados por alguna entidad bancaria o financiera para la inversion en un

proyecto de emprendimiento.

Son los que se originan por la obtencidn de recursos ajenos que loa empresa necesita
para su desenvolvimiento, incluye el costo de los intereses que la compafiia debe pagar
por los préstamos, asi como el costo de otorgar crédito a clientes. (Thompson, pag. 14)
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TABLA 63 COSTOS FIJOS Y VARIABLES
CONCEPTO 2018 2019 2020 2021 2022 2023
COSTO FIJO
Depreciaciones $ 97397 $ 97397 $ 97397 $ 97397 $ 97397 $ 973,97
Amortizaciones de la inversion
diferida
Sueldos Administrativo $12.600,75 $12.738,10 $12.876,94 $13.017,30  $13.159,19  $13.302,63
Servicios Basicos $ 12500 $ 12636 $ 127,74 $ 12913 $ 13054 $ 131,96
Total, Costo Fijo $13.699,72  $13.838,43  $13.978,65 $14.120,40 $14.263,70  $14.408,56
COSTO VARIABLE
MPD $33.734,40  $31.876,39 $32.223,84 $32.575,08 $32.930,15 $33.289,09
MOD $527160 $532906 $5.387,15 $544587 $550523  $5.565,23
CIF $3.900,00 $3.94251 $3.98548 $4.02893 $4.072,84 $4.117,23
Gasto ventas $ 540,00 $ 54589 $ 551,84 $ 557,85 $ 56393 $ 570,08
Total, Costo Variable $43.446,00 $41.693,85 $42.148,31 $42.607,73  $43.072,15 $43.541,64
TOTAL, COSTOS ANUALES  $57.145,72  $55.532,28  $56.126,96  $56.728,13  $57.335,85  $57.950,20

Fuente: Estudio Financiero
Elaborado por: Esteban Tafur

5.03 INVERSION

Una inversion se realiza a largo plazo, toda persona que cuente con un capital monetario

puede invertir con el fin de generar utilidad a largo plazo.

Las inversiones son colocaciones de capital en ciertas actividades que pueden ser

comerciales o civiles, con la finalidad de alcanzar un rendimiento econémico. Cualquier

persona que cuente con cierto dinero puede invertir y buscar con esto, obtener ganancias

mayores a largo plazo. (Valencia, 2014, pag. 14)
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5.03.01 Inversion Fija

Se considera capital fijo al gasto en arreglos y dispositivos para la empresa.

“También se conoce como formacién bruta de capital fijo, es el gasto en estructuras y

equipos para uso de la empresa”. (Hall, 1986, pag. 40)

5.03.01.01 Activos Fijos

Activo es todo lo que pertenece a la empresa y no se pueden convertir en dinero a largo

plazo, su uso es especificamente para las actividades de la organizacion.

Un activo es un bien de una empresa, ya sea tangible o intangible, que no puede
convertirse en liquido a largo plazo y que normalmente son necesarios para el
funcionamiento de la empresa y no se destinan a la venta. (Mareque, 2001)

5.03.01.02 Activos Nominales

“El (AN), Activo Nominal corresponden a intangibles tales como servicios, derechos

necesarios para la puesta en marcha del proyecto”. (Rodriguez, 2017)
5.03.02 Capital de trabajo

Es el capital que una organizacion dispone para cubrir necesidades a corto plazo, tales

como reposicion de equipo o materia prima.

(Efectivo, inversiones a corto plazo, cartera e inventarios). La empresa para poder
operar, requiere de recursos para cubrir necesidades de insumos, materia prima, mano de
obra, reposicidon de activos fijos, etc. Estos recursos deben estar disponibles a corto
plazo para cubrir las necesidades de la empresa a tiempo. (Rodriguez, 2017)
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TABLA 64 CUADRO DE INVERSIONES
CUADRO DE INVERSIONES
Uso de RECURSOS RECURSOS
Concepto
fondos PROPIOS FINANCIADOS

Inversiones en Activos Fijos
Maquinaria y Equipo $ 600,00 $4.000,00 -$ 3.400,00
Muebles y Enseres $ 854,00 $ 700,00 $ 154,00
Equipo de Computacion $ 800,00 $0,00 $ 800,00
Equipo de Oficina $ 56,00 $ 56,00
Total, de Activos Fijos $2.310,00 $4.756,00 -$ 2.446,00
Activos Diferidos
Gasto de Constitucion $ 150,00 $ 150,00
Estudio de Factibilidad $ 100,00 $ 100,00
Total de Activos Diferidos $ 250,00 $ 250,00 $0,00
Capital de trabajo
Materia Prima $8.433,60  $4.000,00 $ 4.433,60
Mano de Obra $1.317,90  $1.000,00 $317,90
Arriendos $ 600,00 $ 600,00
Servicios Basicos $ 375,00 $ 375,00
Mantenimiento $ 30,00 $ 30,00
Gasto Administrativo $225447 $1.000,00 $1.25447
Gasto Ventas $1.27845  $1.278,45
Total, capital de trabajo $14.289,42 $8.283,45 $6.005,97
TOTAL, DE INVERSION $16.849,42 $13.289,45 $3.559,97
PARTICIPACION $1,00 $0,79 $0,21
PARTICIPACION 100% 79% 21%

Fuente: Estudio Financiero
Elaborado por: Esteban Tafur
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La inversion para realizar el proyecto sera de $16.849.42, de los cuales el 79% sera en

base a recursos propios y el 21% sera financiado.

5.03.03 Fuentes de Financiamiento y uso de fondos

“El andlisis a partir del estado de fuentes y usos es una herramienta complementaria
del analisis financiero, que aporta informacion adicional para conocer la situacion

financiera de una entidad”. (Navas, 2008, pag. 85)
5.03.04 Tabla de amortizacion

La financiacion del proyecto se realizara en la cooperativa Alianza del Valle la cual
brinda accesibilidad de crédito, dicho préstamo seré cancelado dentro de 24 meses

plazo.

TABLA 65 AMORTIZACION DE PRESTAMO

FINANCIAMIENTO $ 3.559,97
PLAZO 24 meses
INTERES 13%

Fuente: Estudio Financiero
Elaborado por: Esteban Tafur
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Amortizacién del préstamo

Periodo Saldo Interés Cuota fija  Capital igls((j)cl)u to
0 3.559,97 0 0 0 3.559,97
1 3.559,97 38,57 169,25 130,68 3.429,29
2 3.429,29 37,15 169,25 132,1 3.297,19
3 3.297,19 35,72 169,25 133,53 3.163,66
4 3.163,66 34,27 169,25 134,97 3.028,69
5 3.028,69 32,81 169,25 136,44 2.892,25
6 2.892,25 31,33 169,25 137,91 2.754,34
7 2.754,34 29,84 169,25 139,41 2.614,93
8 2.614,93 28,33 169,25 140,92 2.474,01
9 2.474,01 26,8 169,25 142,45 2.331,56
10 2.331,56 25,26 169,25 143,99 2.187,58
11 2.187,58 23,7 169,25 145,55 2.042,03
12 2.042,03 22,12 169,25 147,13 1.894,90
13 1.894,90 20,53 169,25 148,72 1.746,18
14 1.746,18 18,92 169,25 150,33 1.595,85
15 1.595,85 17,29 169,25 151,96 1.443,89
16 1.443,89 15,64 169,25 153,61 1.290,29
17 1.290,29 13,98 169,25 155,27 1.135,02
18 1.135,02 12,3 169,25 156,95 978,07
19 978,07 10,6 169,25 158,65 819,42
20 819,42 8,88 169,25 160,37 659,04
21 659,04 7,14 169,25 162,11 496,94
22 496,94 5,38 169,25 163,86 333,07
23 333,07 3,61 169,25 165,64 167,43
24 167,43 1,81 169,25 167,43 0

Fuente: Estudio Financiero
Elaborado por: Esteban Tafur
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La depreciacion es una disminucion en el valor o el precio de cualquier producto para

reconocer dicha baja se realiza una comparacion en con el valor o precio previo.

TABLA 66 DEPRECIACIONES

CUADRO DE DEPRECIACIONES

Descripcion Afo 0 VidaUtil Afiol Afio2 Afo3 Afio4 Afo5
Equipo de Oficina $ 56,00 10 5,60 5,60 5,60 5,60 5,60
Equipos de Computacion $800,00 3 266,67 266,67 266,67 266,67 266,67
Muebles y Enseres $854,00 10 85,40 8540 8540 8540 85,40
Maquinaria y Herramienta $600,00 10 60,00 60,00 60,00 60,00 60,00
TOTAL 2.310,00 417,67 417,67 417,67 417,67 417,67

Fuente: Estudio Financiero
Elaborado por: Esteban Tafur

5.03.06 Estado de situacién Financiera

Es un documento contable que refleja la situacion financiera de un ente econémico,

ya sea de una organizacion publica o privada, a una fecha determinada y que permite

efectuar un analisis comparativo de la misma; incluye el activo, el pasivo y el capital.

(Collantes, 2015)
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TABLA 67 ESTADO DE SITUACION FINANCIERA

EMPRESA LIFE FILTER

ESTADO DE SITUACION FINANCIERA INICIAL AL 31

DE DICIEMBRE DEL 2018

ACTIVOS

Activo Corriente 14.289,42
Bancos 14.289,42

Activo no Corriente 2.560,00
Maquinaria y Equipo 600,00

Muebles y Enseres 854,00

Equipo de Computacion 800,00

Equipo de Oficina 56,00

Gasto de Constitucion 150,00

Estudio de Factibilidad 100,00

TOTAL ACTIVOS 16.849,42
PASIVOS

Pasivos no Corrientes 3.559,97
Préstamo Bancario por pagar 3.559,97
PATRIMONIO 13.289,45
Capital 13.289,45

TOTAL, PASIVO MAS PATRIMONIO 16.849,42

Fuente: Estudio Financiero
Elaborado por: Esteban Tafur
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5.03.07 Estado de resultados proyectado (5afios)

El estado de resultados o también conocido como de pérdidas y ganancias es un informe
financiero en el cual se detallan si en la organizacion existe utilidad o perdida a

consecuencia de productos producidos.

TABLA 68 ESTADO DE RESULTADOS

EMPRESA LIFE FILTER
ESTADO DE RESULTADOS

PROYECTADO
AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2018
Descripcion Afo 1 Afo 2 Afio 3 Afo 4 Afio 5
$ $ $ $ $
VENTAS 67.200,55 68.208,55 69.231,68 70.270,16 71.32421
Costo de produccién $ $ $ $ $
4031443 40.753,86 41.198,08 41.647,13 42.101,09

- $ $ $ $ $
Utilidad Bruta en Ventas 26.886,12 27.454,70 28.033,61 28.623,02 29.223,12
Gastos Operacionales

. . $ $ $ $ $
Gastos Administrativos 10.699,67 10.816,30 10.934.20 11.053.38 11.173.86
Gastos de Ventas $ $ $ $ $
6.761,08 6.83477 690927 6.98458 7.060,72
- - $ $ $ $ $
Gastos Financieras 878,23 326,59 " _

- . $ $ $ $ $
Utilidad Operacional 854714 947704 10.190,14 1058506 10.988,54
Otros Ingresos $ $ $ $ $
Otros Egresos $ $ $ $ $

- $ $ $ $ $
Utilidad A.P.E.I. 854714 947704 10.190,14 1058506 10.988,54

. $ $ $ 3$ $
15 % Participacion Laboral 128207 142156 152852 1587.76 1.648.28

- $ $ $ $ $
Utilidad Antes de I.R. 726507 805548 866162 899730 9.340.26
Impuesto a la Renta PNOC $ $ $ $ $

L $ $ $ $ $
Utilidad Neta 726507 805548 866162 8.997,30 9.340,26

— $ $ $ $ $
Depreciaciones 97397 97397 97397 97397 97397
Amortizaciones $ $ $ $ $

$ $ $ $ $
EXCEDENTE OPERACIONAL 823903 002945 063558 997127 1031423

Fuente: Estudio Financiero
Elaborado por: Esteban Tafur
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El estado de resultados muestra una ganancia positiva de $7.265.07 tomando en cuenta

que se desconto el 15% participacion laboral.

5.03.08 Flujo de caja

El flujo de caja es el movimiento del dinero, siendo este un informe en donde consten

los ingresos y egresos de una empresa.

El flujo de caja es un informe financiero que presenta un detalle de los flujos de
ingresos y egresos de dinero que tiene una empresa en un periodo dado. Algunos
ejemplos de ingresos son los ingresos por venta, el cobro de deudas, alquileres, el cobro
de préstamos e intereses. (Rodriguez, 2017)

TABLA 69 FLUJOS DE CAJA

Descripcion Afio 1 Afio 2 Afio 3 Afio 4 Afio 5
VENTAS 68.886,90 69.920,21 70.969,01 72.033,55 73.114,05
Costo de produccion 46.426,93 46.932,98 47.444,55 47.961,70 48.484,48

Utilidad Bruta en Ventas 22.459,98 22.987,23 23.524,46 24.071,85 24.629,57
Gastos Operacionales
Gastos Administrativos 10.699,67 10.816,30 10.934,20 11.053,38 11.173,86

Gastos de Ventas 6.761,08 6.834,77 6.909,27 6.984,58 7.060,72
Gastos Financieras 365,9 136,07 0 0 0
Utilidad Operacional 4.633,32 5.200,08 5.680,99 6.033,88 6.394,99
Otros Ingresos 0 0 0 0 0

Otros Egresos 0 0 0 0 0
Utilidad A.P.E.I. 4.633,32 5.200,08 5.680,99 6.033,88 6.394,99
15 % Participacion Laboral 695 780,01 852,15 905,08 959,25
Utilidad Antes de I.R. 3.938,32 4.420,07 4.828,84 5.128,80 5.435,74
Impuesto a la Renta PNOC 0 0 0 0 0
Utilidad Neta 3.938,32 4.420,07 4.828,84 5.128,80 5.435,74
Depreciaciones 417,67 417,67 417,67 417,67 417,67
Amortizaciones 0 0 0 0 0
EXCEDENTE

OPERACIONAL 4.355,99 4.837,74 5.246,51 5.546,47 5.853,41

Fuente: Estudio Financiero
Elaborado por: Esteban Tafur
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5.04 Evaluacién

La importancia de una evaluacion financiera de indicadores es de vital importancia para
el desarrollo del proyecto, ciertos indicadores son: VAN, TIR, RCB, PE, y analisis

financieros que permiten que las tomas de decisiones sean correctas.

“La evaluacion Financiera de proyectos se realiza con el fin de conocer su la
inversion en determinados activos reales creara valor para los accionistas bajo un

escenario esperado”. (Aguirre, 2014)

5.04.01 Tasa de descuento

Es la diferencia expresada en términos porcentuales, entre el precio que se paga por un titulo y su valor
nominal, siendo este Ultimo superior al primero y sujeto a ser rescatado en una fecha determinada.

(Rodriguez, 2017)

TABLA 70 CALCULO TMAR

TMAR = i+ f+(ixf)

TMAR = 0,0333 + 0,05+ (0,0333 X 0,05)
TMAR = 0,1274

TMAR = 12,74%

Fuente: Estudio Financiero
Elaborado por: Esteban Tafur
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5.04.02 VAN (Valor actual Neto)

El valor actual neto (VAN) es un criterio de inversion que consiste en actualizar los
cobros y pagos de un proyecto o inversion para conocer cuanto se va a ganar o perder

con esa inversion. (Morales, 2016, pag. 86)

TABLA 71 CALCULO VAN
FLUJOS NETOS DE EFECTIVO
Descripcion Afio 0 Afio 1 Afio 2 Afio 3 Afio 4 Afio 5
Inversion Total -16.846,75
Excedente Operacional 8.588,36 9.133,66 9.607,00 9.972,58 10.346,14
FLUJOS DE EFECTIVO -16.846,75 8.588,36 9.133,66 9.607,00 9.972,58 10.346,14

Fuente: Estudio Financiero
Elaborado por: Esteban Tafur

TABLA 72 FORMULA DEL VAN

VAN = P + FNE1 + FNE2 + FNE3 + FNE4 + FNES5
@+t 1+iy2 1+i)3 1+i)4 1+i)5
VAN = 16.84675 + 858836 + 913366 + 960700 + 997258 + 10.346,14

1,12741125 1,27105613 1,43300298 1,61558368 1,82142721

VAN = 16.846,75 + 761777 + 7.185,88 + 6.704,10 + 6.172,74 + 5.680,24

VAN = 16.846,75 +  33.360,73
VAN = 16.513,98

Fuente: Estudio Financiero
Elaborado por: Esteban Tafur
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El resultado del VAN es mayo a “0” lo que indica que el proyecto es viable con un valor

de $16.513.98

5.04.03 TIR

“La TIR de un proyecto de inversion es la tasa de descuento (r), que hace que el valor
actual de los flujos de beneficio (positivo) sea igual al valor actual de los flujos de

inversion negativo”. (Espinoza, 2007, pag. 71)

TABLA 73 CALCULO DE LATIR

FLUJOS NETOS DE EFECTIVO

DESCRIPCION Afo 0 Afo 1 Afo 2 Afo 3 Afo 4 Afo 5
Inversion Total -16.849,42
Excedente Operacional 4.837,74 4.837,74 5.246,51 5.546,47 5.853,41

FLUJOS DE EFECTIVO  -16.849,42 4.837,74 4.837,74 5.246,51 5.546,47 5.853,41

TOTAL 46,59%

Fuente: Estudio Financiero
Elaborado por: Esteban Tafur

La TIR (Tasa interna de retorno) dio un resultado favorable para factibilidad del

proyecto con un porcentaje de 46.59.

5.04.04 PRI (Periodo de recuperacion)

El periodo de recuperacion de la inversion PRI- es uno de los métodos que en el
corto plazo puede tener el favoritismo de algunas personas a la hora de evaluar sus
proyectos de inversion, mide tanto la liquidez del proyecto como también el riesgo
relativo pues permite participar loes eventos a corto plazo. (Bruscos, 2013)
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TABLA 74 CALCULODE LATIR
Periodo | FNE Acumulado Factor FNE Acumulado
Actualizado
0 -16.849,42 -16.849,42 1,00 -16.849,42 -16.849,42
1 4.355,99 -12.493,43 0,89 3.863,71 -12.985,71
2 4.837,74 -7.655,69 0,79 3.806,08 -9.179,63
3 5.246,51 -2.409,19 0,70 3.661,20 -5.518,44
4 5.546,47 3.137,28 0,62 3.433,10 -2.085,33
5 5.853,41 8.990,69 0,55 3.213,64 1.128,31
PERIODO DE RECUPERACION A PERIODO DE RECUPERACION A
VALORES CONSTANTES VALORES ACTUALIZADOS
Inversion a Inversién a

Ingresos Recuperar Ingresos Recuperar
ANO1 |4.355,99 -12.493,43 ANO 1 3.863,71 -12.985,71
1 mes 363,00 -12.130,43 1 mes 321,98 -12.663,73
2 mes 363,00 -11.767,43 2 mes 321,98 -12.341,76
3 mes 363,00 -11.404,43 3 mes 321,98 -12.019,78
4 mes 363,00 -11.041,43 4 mes 321,98 -11.697,81
5 mes 363,00 -10.678,43 5 mes 321,98 -11.375,83
6 mes 363,00 -10.315,43 6 mes 321,98 -11.053,85
7 mes 363,00 -9.952,44 7 mes 321,98 -10.731,88
8 mes 363,00 -9.589,44 8 mes 321,98 -10.409,90
9 mes 363,00 -9.226,44 9 mes 321,98 -10.087,93
10 mes | 363,00 -8.863,44 10 mes 321,98 -9.765,95
11 mes | 363,00 -8.500,44 11 mes 321,98 -9.443,98
12 mes | 363,00 -8.137,44 12 mes 321,98 -9.122,00
PERIODO DE RECUPERACION: 1 ANOS 1 MES PRVC
PERIODO DE RECUPERACION: 1 ANOS 3 MESES PRVA

Fuente: Estudio Financiero
Elaborado por: Esteban Tafur
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El tiempo de recuperacion de la empresa LIFE FILTER serd de 1 afio 1 mes y como

resultado nos indica que el proyecto es viable.

5.04.05 RCB (Relacion Costo Beneficio)
La relacién costo beneficio toma los ingresos y egresos presentes netos del estado de
resultados, para determinar cuéles son los beneficios por cada peso que se sacrifica en el

proyecto. (Vaquiro, 2007)

TABLA 75 RCB RELACION COSTO BENEFICIO

Relacion costo beneficio

TOTAL SUMATORIA DE
LOS FLUJOS

ACTUALIZADOS
2018 $ 7.617,77
2019 $ 7.185,88
2020 $ 6.704,10
2021 $ 6.172,74
TOTAL $ 27.680,50
INVERSION $ 16.846,75

RC/B 1,64

Fuente: Estudio Financiero
Elaborado por: Esteban Tafur

Mediante el calculo realizado del RCB podemos observar que por cada délar que se
invierte en el proyecto, se obtendra una utilidad de %1,64 siendo favorable para el

proyecto. Ya que, por cada dolar invertido, se recupera la inversion y se gana 0.64 ctvs.

5.04.06 Punto de Equilibrio (PE)

Se produce el punto de equilibrio cuando los ingresos totales son exactamente iguales a

los costos totales, esto indica que en la empresa en ese punto no tiene perdida ni utilidad.
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El punto de equilibrio es aquel punto de la actividad en el cual los ingresos totales
son exactamente equivalentes a los costos totales asociados con la venta o creacién de
un producto. Es decir, es aquel punto de actividad en el cual no existe utilidad, ni
perdida. (Rodriguez, 2017)

TABLA 76 PE PUNTO DE EQUILIBRIO

Costos Fijos:

Gastos Administrativos 10.699,67 3.566,20
Gastos de Ventas 6.761,08 2.253,47
Gasto Financiero 365,90 121,95

TOTAL COSTO FIJO 17.826,65 5.941,62

Fuente: Estudio Financiero
Elaborado por: Esteban Tafur

TABLA 77 PUNTO DE EQUILIBRIO EN UNIDADES

TOTAL COSTO Fl1JO 17.826,65
Precio de Venta unitario 20,5
Costo Variable Unitario 13,82
PE. = CF = 5941,62 = 889 Unidades
p - Cvu 6,68
PE. = 889 X 20,50 = 18.227,31 Ventas

Fuente: Estudio Financiero
Elaborado por: Esteban Tafur
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FIGURA 21 PE PUNTO DE EQUILIBRIO
PUNTO DE EQUILIBRIO

INGRESO TOTAL COSTO TOTAL

12.000

10.000

8.000 L
18.227 A PE
6.000 -

4.000

5.942|

OSTO FlJO

Fuente: Estudio Financiero
Elaborado por: Esteban Tafur

El punto de equilibrio de la empresa LIFE FILTER detalla los ingresos totales en

conjunto a sus costos el punto de encuentro en 18227.

5.04.07 Analisis de indices Financieros

Los andlisis financieros son importantes para tomar decisiones correctas dentro de la

empresa, sean estas para corregir o para mejorar los indices financieros.

Podemos definir el anélisis financiero como el conjunto de técnicas utilizadas para
diagnosticar la situacion y perspectivas de la empresa. El fin del analisis financiero es

poder tomar decisiones adecuadas en el ambito de la empresa. (Baray, 2006)

5.04.07.01 Razon de endeudamiento

La razén de endeudamiento es una relacion financiera que indica el porcentaje de
activos de una empresa que se proporciona con respecto a la deuda. Es proporcion de la

deuda total y el activo total. (Hidalgo, 2017)
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ENDEUDAMIENTO = Pasivo Total
Activo Total
ENDEUDAMIENTO = 3559,97
16.849,42
ENDEUDAMIENTO = 21,13

Fuente: Estudio Financiero
Elaborado por: Esteban Tafur

El grado de endeudamiento que presenta la empresa es del 21.13% que se encuentra

dentro de los parametros normales.

5.04.07.02 Rendimiento sobre activos ROA

Utilidad
R.O.A = Neta
Activos
R.O.A = 8.170,70
2.310,00
R.O.A = 3,54

Fuente: Estudio Financiero
Elaborado por: Esteban Tafur

El rendimiento que genera sobre los activos es de 3.54% generando una rentabilidad

satisfactoria de los activos.
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5.04.07.02 Rendimiento sobre patrimonio ROE

ROE = Utilidad Neta
Patrimonio
R.OE = 3.938,32
13.289,45
R.OE = 0,30

La rentabilidad sobre el capital contable es del 0.30% lo que significa que su capital

contable ser4d mucho mayor.
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CAPITULO VI
6. ANALISIS DE IMPACTOS

6.1 Impacto Ambiental
El impacto ambiental que genera Life Filter es totalmente nulo en sus productos, ya que
por su funcionalidad sirve como un purificador de aire, envolviendo a los consumidores

a consumir ambientes saludables e incentivar a una conciencia de reciclaje.

De forma general, entendemos por impacto ambiental cualquier alteracién del medio
derivada de la accion humana. Dicha alteracion se expresa por la diferencia entre los
cambios del medio a lo largo del tiempo “con” y “sin” la actuacion responsable del
impacto (Gémez-Orea 1999). El impacto ambiental se interpreta en Gltima instancia en

términos de salud y bienestar humano. (Abellan, 2006, pag. 40)

6.2 Impacto Econémico
La empresa LIFE FILTER mantiene una vision de éxito, en la cual busca que su utilidad
sea amplia en conjunto a la aceptacion en el mercado, aprovechando el poco mercado

que tiene de competencia.

LIFE FILTER en base a su productividad buscara ofrecer plazas de empleo, buscando el

avance tecnoldgico y econémico del pais.
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6.03 Impacto Productivo
La empresa ecuatoriana LIFE FILTER, usa productos que se ofertan en el mercado
nacional para la elaboracion de cada uno de sus productos, buscando la productividad

del pais.

6.04 Impacto Social

Por la falta de competencia en la elaboracion e productos para el medio ambiente dentro
de los autos el impacto que generar serd importante y con grandes cimientos al tener

productos de calidad.
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CaAapPiTUuLO VII

7. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

7.01 Conclusiones

En el estudio de los factores macro y micro se determind el target al que va
destinado el producto obteniendo datos certeros acerca de la demanda
insatisfecha y el funcionamiento de la empresa.

Se a concluido implementar una empresa que se dedique a la elaboracion de
filtros de aire, en el sector centro. Norte de la ciudad enfocado en su gran a
fluidez de clientes.

El periodo de recuperacion de la empresa LIFE FILTER sera de 1 afio y 3 meses
y obtiene una TIR de 15.30% lo cual muestra con datos veridicos la vialidad del

proyecto.

7.02 Recomendaciones

Analizar los entes financieros a los que se puede acceder a un crédito, que
obtenga la organizacion, asi mismo las alternativas de mercado que se tiene.
Se recomienda mantener la idea principal del proyecto que es crear filtros que
mejores el entorno de los clientes, enfocandose en construir con el medio

ambiente.
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e Se recomienda estar al tanto de los nuevos objetos tecnoldgicos que puedan
servir de innovacion para la empresa, manteniendo siempre el enfoque de

disminuir los diferentes tipos de contaminacion ambiental.

ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA IMPLEMENTACION DE UNA MICROEMPRESA
DEDICADA A LA ELABORACION Y COMERCIALIZACLON DE UN FILTRO DE AIRE PARA
AUTO EN EL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO, ANO 2018.



TECHOLAGICO SUPERIOR ) 'y "T“ 'Bancaria y
ORDILLERA r\dmmwtramon \l;Financiera 106
Cordillera

ANEXOS

ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA IMPLEMENTACION DE UNA MICROEMPRESA
DEDICADA A LA ELABORACION Y COMERCIALIZACLON DE UN FILTRO DE AIRE PARA
AUTO EN EL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO, ANO 2018.



. IL{'\ULI’:IGII'_U SUFERIOR €0 v ‘/Bancaria y
’I\(" ORDILLERA Admmlstrauon Financiera
Cordillera
ANEXO 1 CAUTIN
EJstaC|on De CautinY V)
FTRIKFXITIZE f;;%r RSSO
T | U$S 112

ANEXO 2 IMPRESORA 3 D

/7

AN'((ZUI;I(Z 12 MECGA
=0

|

Pago a acordar con el vendedor
Més informacion

Q. Entrega a acordar con el vendedor

Impresora 3d Filamento Q
Abs Pla Llaveros
Artesanias Moldes

U$sS 810

Pago a acordar con el vendedor

~
1 Comprar

107

ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA IMPLEMENTACION DE UNA MICROEMPRESA
DEDICADA A LA ELABORACION Y COMERCIALIZACLON DE UN FILTRO DE AIRE PARA
AUTO EN EL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO, ANO 2018.



TECNOLAGICO SUPERIOR ) ' "7 'Bancaria y
ORDILLERA AdministracionL:Financiera 105
Cordillera

BIBLIOGRAFIA

FierrosClasicos. (23 de Octubre de 2015). filtrode aire para que sirve. Obtenido de
http://www.fierrosclasicos.com/el-filtro-de-aire-para-que-sirve/

Abellan, M. A. (2006). La evaluacion del impacto ambiental de proyectos y actividades
agroforestales. univ de castilla la mancha.

Aguirre, C. (19 de 05 de 2014). La contribucion de la evaluacion financiera de
proyectos en las organizaciones. Obtenido de
https://www.esan.edu.pe/conexion/actualidad/2014/05/19/la-contribucion-de-la-
evaluacion-financiera-de-proyectos-en-las-organizaciones/

Aldaz, X. (2014). Costo de produccion.
Anonimo. (2010). Principios y Valores. Recuperado el 2017

Anzil, F. (Enero de 2012). Zona Economica. Obtenido de Estudio Financiero:
http://www.zonaeconomica.com/estudio-financiero

Ardila, J. (2000). Modelos de Organizacion Institucional para que la investigacion
pueda cumplir eficientemente sus objetivos.

Arias, A. (25 de 02 de 2017). Question Pro. Obtenido de
https://www.questionpro.com/es/encuesta.html

Baray, H. L. (2006). Introducciona la metodologia de la investigacion. Mexico:
Universidad de Guadalajara.

Bazante, R. (2015). Estudio Tecnico. Obtenido de SCRIBD:
https://es.scribd.com/doc/56967580/Estudio-Tecnico-Proyecto

Blogger. (24 de Enero de 2012). Macro y micro localizacion. Obtenido de Alma
Hernandez Rivera:
http://ishmacroymicrolocalizacion.blogspot.com/2012/01/macro-y-micro-
localizacion.html

Blogger. (24 de 01 de 2012). Macro y Micro Localizacion. Obtenido de Alma
Hernandez Rivera:
http://ishmacroymicrolocalizacion.blogspot.com/2012/01/macro-y-micro-
localizacion.html

ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA IMPLEMENTACION DE UNA MICROEMPRESA
DEDICADA A LA ELABORACION Y COMERCIALIZACLON DE UN FILTRO DE AIRE PARA
AUTO EN EL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO, ANO 2018.



o Bancariay

ORDILLERA Administracion{LFinanciera 109
Cordillera
Borja, R. (2009). Enciclopedia de la Politica . Obtenido de

http://www.enciclopediadelapolitica.org
Bruscos, J. (2013). Costos. Tercera Edicion.
C. (s.f.).
Cases, L. (2009). Anuario de la competencia.
Castiillo, Daniel. (2015).
Castillo, Daniel. (2005). Ingenieria del proyecto.
Castillo, Daniel. (2015). Tamafio de un Proyecto.

Centro de Estudios Financieros . (05 de Diciembre de 2017). Marketing XXI. Obtenido
de Concepto de Producto: http://www.marketing-xxi.com/concepto-de-producto-
34.htm

Collantes, S. (2015). Financiero de Exito. Argentina.
Cordova, C. (2002). Estudio de Mercado.

Crecer . (21 de Junio de 2014). Anélisis interno: fortalezas y debilidades. Obtenido de
https://www.crecenegocios.com/analisis-interno-fortalezas-y-debilidades/

Criollo, E. (2011). Oferentes del mercado.

Cruz, G. (2001). Método de andlisis de secuencia. Obtenido de
http://www.monografias.com

Cuenca, H. C. (2006). Auditoria del sector Solidario: Aplicacion de normas
internacionales. ECOE Ediciones.

Definicion ABC . (06 de Enero de 2009). Definicion Cliente. Obtenido de Tu
diccionario echo facil: https://www.definicionabc.com/general/cliente.php

Dongo, A. (3 de 11 de 2019). Universidad Estadual Paulista, Brasil. Obtenido de
file:///C:/Users/User/Downloads/Dialnet-
SignificadoDelL osFactoresSocialesY CulturalesEnEIDes

Espinoza, S. F. (2007). Los proyectos de ivnersio: Evaluacion Financiera. Costa Rica:
Tecnologia de costa rica 2007.

Fernandez, S. (2006). Gestion y Direccion de negocios. Obtenido de
http://es.calameo.com

ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA IMPLEMENTACION DE UNA MICROEMPRESA
DEDICADA A LA ELABORACION Y COMERCIALIZACLON DE UN FILTRO DE AIRE PARA
AUTO EN EL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO, ANO 2018.



TECHOLAGICO SUFERIOR ) ' "\‘ ’Bancaria y
ORDILLERA AdministracionL:Financiera 140
Cordillera

Ferre, J. (2000). Los Estudios de Mercado.
Francioni, M. J. (1971). Economia. Buenos Aires: EDIAR.

Fundacion Chile. (05 de Diciembre de 2017). LAS 5 P DEL MARKETING DISENE SU
ESTRATEGIA COMERCIAL. Obtenido de
http://desarrolloproveedores.cl/dp/wp-content/uploads/2012/09/Las-5P-del-
Marketing-para-estrategia-comercial.pdf?d10dda

Gallego, C., & Icart, I. T. (2006). Elaboracion y presentacion de un proyecto de
investigacion y una tesina. México: Milenio.

Garcia, D. (2014). Metodologia para la evaluacion del sistema de control interno.

Gonher.  (Junio de 2017). Historia del filtro de aire. Obtenido de
http://gonherautopartes.blogspot.com/2014/06/historia-del-filtro-automotriz.htmi

Gonzales, G. (15 de 02 de 2002). Incubadora de Idea de negocios . Obtenido de
http://www.infobae.com/2015/07/23/1743575-que-es-una-incubadora-ideas-
negocios/

Gonzales, G. (2012). Manual de Funciones : Obtenido  de
https://gilbertogonzalezsanchez.files.wordpress.com/2012/10/trabajo-3-
definicic3b3n-del-manual-funciones.pdf

Hall, T. (1986). Macroeconomia. Barcelona: Antoni Bosh.

Hidalgo, G. (30 de 01 de 2017). Enciclopedia Financiera. Obtenido de Enciclopedia
Financiera: http://www.enciclopediafinanciera.com

Hurtado, E. (2000). Categorizacién analitica de datos.

Internacional, F. M. (2007). El sistema de estadisticas de las cuentas macroeconomicas.
Washington: FMI.

Jara, L. (2015). Utilizacion de la Capacidad de la Industria. Obtenido de Observatorio
Economico Social: http://www.observatorio.unr.edu.ar/utilizacion-de-la-
capacidad-instalada-en-la-industria-2/

Kluyver, C. D. (2001). Pensamiento Estratégico: una prespectiva para los ejecutivos.
Koontz y O'Donnel. (2010).

Lisboa, N. d. (14 de 01 de 2016). NIC. Obtenido de
htpp://es/cieeconcom/contabilidad/gastos-de-venta/

ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA IMPLEMENTACION DE UNA MICROEMPRESA
DEDICADA A LA ELABORACION Y COMERCIALIZACLON DE UN FILTRO DE AIRE PARA
AUTO EN EL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO, ANO 2018.



o Bancariay

ORDILLERA Administracion{LFinanciera 144
Cordillera
Luzuriaga, D. (2014). Estratégia Comercial. Obtenido de

http://desarrolloproveedores.cl/dp/wp-content/uploads/2012/09/Las-5P-del-
Marketing-para-estrategia-comercial.pdf?d10dda

Mancheno, C. (2012). Planificacion estratégica. México.

Mangonez, G. H. (s.f.). Diccionario de Economia. Colombia: Universidad Cooperativa
de Colombia.

Mareque, R. D. (2001). Geovernment finance statistics manual 1. Washintong: Christine
Brown .

MINISTERIO DE SALUD PUBLICA. (2017). Recuperado el 23 de mayo de 2017, de
http://www.salud.gob.ec/

Morales, V. V. (2016). Valor actual neto VAN. Obtenido de Economipedia:
http://economipedia.com/definiciones/valor-actual-neto.html

Motor y Racing. (16 de noviembre de 2017). Motor 16. Obtenido de
http://www.motoryracing.com/coches/noticias/el-filtro-de-aire-y-sus-ventajas/

Navas, A. B. (2008). Finanzas para no Financistas. Bogota-Colombia: Pontificana
Universidad Javeriana.

Ochoa, A. E. (2014).

Pefia, F. (26 de Marzo de 2015). IsoTools. Obtenido de Gestion operativa de una
empresa:  https://www.isotools.org/2015/03/26/que-es-la-gestion-operativa-de-
una-empresa-y-como-mejorarla/

Pérez, A. (2016). Obtenido de http://definicion.de/oferta/

Pimente, M. (13 de 11 de 2013). CreceNegocios. Obtenido de
https://www.crecenegocios.com/el-analisis-del-consumidor/

Plan Nacional del desarollo. (2017-2021). Plan Nacional de desarrollo. Ecuador.
Ponce, L. (2012). El Estudio Financiero.

Ramos, H. A. (2006). Como profundizar en el analisis de sus costos para tomar mejores
decisiones empresariales. Buenos Aires: Granica S.A.

Revelo, A. (2014). Proyectos de Factibilidad.

Revelo, E. (2014). Estudio Financiero.

ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA IMPLEMENTACION DE UNA MICROEMPRESA
DEDICADA A LA ELABORACION Y COMERCIALIZACLON DE UN FILTRO DE AIRE PARA
AUTO EN EL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO, ANO 2018.



TECHOLAGICO SUFERIOR ) ' "\‘ ’Bancaria y
ORDILLERA AdministracionfLFinanciera 11,
Cordillera

Revista ARQHYS . (Noviembre de 2017). Tipos de filtros de aire. Obtenido de Equipo
de colaboradores y profesionales de la revista ARQHYS.com.:
http://lwww.arghys.com/tipos_de_filtros_de_aire.html.

Reyes. (2013). Macroeconomia.

Rivera, A. H. (24 de 01 de 2012). Macro y Micro Localizacion. Obtenido de
http://ishmacroymicrolocalizacion.blogspot.com/2012/01/macro-y-micro-
localizacion.html

Robbins, S. P. (2005). Administracion. Mexico: Camara Nacional de la Industria
Editorial Mexicana.

Rodriguez, E. (2017). DEBITOR. Obtenido de Contabilidad: https://www.uaeh.edu.mx

Rojas, F. (2017). Formulacion de proyetos. Obtenido de
http://www.mailxmail.com/curso-formulacion-proyectos/tamano-proyecto

Rouse, M. (2015). LOCALIZACION. Obtenido de SearchDataCenter en Espafiol:
http://searchdatacenter.techtarget.com/es/definicion/Localizacion

Rubi, L. V. (2003). Glosario de terminos Financieros. Mexico: Plaza y Valdes.

Ruiz, P. (2012). Direccion. Obtenido de
http://www.aliat.org.mx/BibliotecasDigitales/economico_administrativo/Direcci
on.pdf

SRI. (2017). SRI. Obtenido de http://www.sri.gob.ec/zh_TW/web/guest/que-es-el-sri
Sularez, F. (2015). Estudio de Mercados.

Suarez, M. (2011). En Interaprendizaje de Estadistica Bé&sica (pag. 28). lbarra:
Luminica.

Telegrafo. (27 de Mayo de 2017). www.eltelegrafo.com.e.
Thompson, L. (s.f.). Contabilidad de costos. En 2014. 5ta edicion.
Tovar, J. K. (s.f.). Manual de emprendimiento exitoso.

Turismo, Q. (2017). http://www.quito-turismo.gob.ec.

Valencia, S. (11 de 2014). Definiciones Financieras. Obtenido de
http://conceptodefinicion.de/inversion/

Valverde, J. F. (2015). Marketing Internacional. Madrid: Paraninfo.

ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA IMPLEMENTACION DE UNA MICROEMPRESA
DEDICADA A LA ELABORACION Y COMERCIALIZACLON DE UN FILTRO DE AIRE PARA
AUTO EN EL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO, ANO 2018.



° /Bancaria y

’(|-\ ectsac e Mmiistracon€LFinanciers 11

Cordillera

Vaquiro, J. D. (2007). Pymes Futuro. Obtenido de La relacion beneficio costo:
http://www.pymesfuturo.com/costobeneficio.html

Wandt, J. (2001). Debitoor. Obtenido de Glorasio de contabilidad:
https://debitoor.es/glosario/definicion-proveedor

Resumen URKUND

ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA IMPLEMENTACION DE UNA MICROEMPRESA
DEDICADA A LA ELABORACION Y COMERCIALIZACLON DE UN FILTRO DE AIRE PARA
AUTO EN EL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO, ANO 2018.



Urkund Analysis Result

Analysed Document: EstebanTafur2018 FINAL (1) (1).docx (D38519759)
Submitted: 5/10/2018 1:47:00 AM

Submitted By: tutoriascordillera@gmail.com

Significance: 3%

Sources included in the report:

TESIS MICHELLE LEMA LASLUISA.pdf (D30286887)
Brayan Timbila-proyecto Vino de mortifio.docx (D30291940)
TESIS COMPLETA.docx (D19437195)

Instances where selected sources appear:

9

ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA IMPLEMENTACION DE UNA MICROEMPRESA
DEDICADA A LA ELABORACION Y COMERCIALIZACION DE UN FILTRO DE AIRE PARA
AUTO EN EL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO, ANO 2018.



2

@1 Corbiiira

INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR CORDILLERA
ESCUELAS DE ADMINISTRACION BANCARIA Y FINANCIERA

ORDEN DE EMPASTADO

Una vez verificado el cumplimiento de los requisitos establecidos para el proceso de Titulacion,
se AUTORIZA realizar el empastado del trabajo de titulacién, del alumno(a) ESTEBAN DAVID
TAFUR REINOSO, portador de la cédula de identidad N2 1719532952, previa validacién por
parte de los departamentos facultados.

Quito, 07 de Mayo del 2018

i YA
N/ i
ol
Sra. Mariela Balseca Ing. Samira Villalba
. SLERYD PRACTICAS PREPROFESIONALES
CNOLOGICO SUPERIOR

Ing.-AREBlGRAIda Financiera ricig’Guarfopatin
DELEGADO DE LA UNIDAD DE TITULACION DIRECTOR DE CARRERA (/¢

N
BIBLIOTECA
ESSTITURE R E Ny
CCORDILLER W

hY p

_

Ing. William Parra Tgla. CrispfraChuqui
BIBLIOTECA SECRETARIA ACADEMICA




