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RESUMEN EJECUTIVO

En el desarrollo del presente proyecto de grado, se muestra las nuevas alternativas para
realizar un catalogo digital apoyandose en el modelado 3D, proceso importante para la creacion
de objetos tridimensionales en donde se trabajaran los prototipos de las esculturas

arqueoldgicas que pertenecen al Museo de Arte Precolombino Casa del Alabado.

Ademas se habla sobre la problematica que tiene el museo de no contar con suficiente
material visual, siendo un lugar de investigacién y de exhibicion en donde el publico visita para
informarse es necesario contar con las herramientas de educacion necesarias, de esto surge la
necesidad de crear un catalogo digital en donde a mas de mostrar las esculturas precolombinas
y su valor cultural, también se menciona las culturas ancestrales del Ecuador, sus origenes,

creencias, costumbres y tradiciones.

Mediante el proyecto se quiere demostrar que se pueden utilizar herramientas mas actuales
con fines educativos y que ademas sea una manera mas demostrativa y dinamica de aprender

de nuestros antepasados.

Palabras Claves: Catalogo digital, modelado 3D, Museo de Arte Precolombino Casa del

Alabado, Escultura Digital, esculturas precolombinas.
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ABSTRACT

In the development of this degree project, the new alternatives to make a digital catalogue based
on 3D modeling are shown, an important process for the creation of three-dimensional objects
in which the prototypes of the sculptures will be worked belonging to the Museo de Arte Pre-

Columbian Casa del Alabado.

In addition there is talk about the problem of the museum of not having enough visual
material, being a place of research and exhibition where the public visits to inform themselves
it is necessary to have the necessary education tools, this arises the need to create a digital
catalogue where, in addition to showing pre-Columbian sculptures and their cultural value, we

also talk about the ancestral cultures of Ecuador, their origins, beliefs, customs and traditions.

Through the project we want to demonstrate that more current tools can be used for
educational purposes and that it is also a more demonstrative and dynamic way to learn from

our ancestors.

Keywords: Digital catalogue, 3D modeling, Museum of Pre-Columbian Art House of Praise,

Digital Sculpture, pre-Columbian sculptures.
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INTRODUCCION

El museo de Arte Precolombino Casa del Alabado, una de las construcciones arquitectonicas
méas antiguas y representativas del Centro Historico de Quito, es un espacio que se ha
restructurado varias veces con el motivo de enriquecer la experiencia de sus visitantes y

mantener viva la cosmovision de nuestros ancestros.

Las creencias y practicas de los grupos contemporaneos no son iguales a los de pueblos
originarios, con el pasar de los afios han sufrido continuas transformaciones vy
desafortunadamente las generaciones actuales estan adaptando corrientes culturales de otros
paises y olvidan sus raices, por este motivo las esculturas arqueoldgicas que se encuentran en
este lugar son la evidencia del legado de las culturas ancestrales ecuatorianas, es la

representacion del complejo mundo del pasado.

Estos pueblos quisieron comunicarnos su cosmovision a través tradiciones, mitos y leyendas
al igual que de objetos que fueron realizados para cada actividad de su vida diaria y elaborados
con materiales especificos segun su funcion, desde esculturas para el uso cotidiano como ritual

espiritual.

“La forma, funcion y disefio de dichas piezas representan los fundamentos de ideologias y
practicas religiosas especificas de cada pueblo, quienes las elaboraban con estilo propio,

generando asi expresiones artisticas, regionales y locales variables.” (Cevallos, 2010, p.21)

Las culturas precolombinas nos muestran la excelencia que alcanzaron en el manejo estético
y técnico de distintos materiales, en el trabajo nos ayudaremos de programas de modelado 3d

para poder lograr los mismos acabados visuales.
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1. Antecedentes
1.01 Contexto
La Casa del Alabado construida en el siglo XXI, es una de las construcciones mas
antiguas de la ciudad de Quito, ubicada especificamente en el Centro Histérico de Quito,
durante este periodo de tiempo la casa ha sido reconstruida con el fin de conservarse como un

patrimonio cultural.

En el 2006 la fundacion La Tolita apoya a su restauracion para en el 2010 convertirse
en el Museo de Arte Precolombino Casa del Alabado y posteriormente abrir sus puertas al
publico, como un espacio que ayuda al desarrollo de la cultura en el Ecuador, realizando

funciones educativas, sociales y de investigacion.

Ulchur (2016) explica que: “El Museo Casa del Alabado surge como una iniciativa de
tres coleccionistas privados, Mario Rivadeneira, Daniel Klein e Ivan Cruz quienes deciden

juntar sus colecciones alrededor del afio 2010, para hacer un museo de arte precolombino”

(p-12).

El museo resguarda alrededor de 5000 piezas arqueoldgicas que se van mostrando en
exhibiciones temporales y ordenadas estéticamente segun Alejandra Sanchez, actual

arqueologa del Museo Casa del Alabado.

CREACION DE UN CATALOGO DIGITAL EMPLEANDO VISTAS 360 DE LAS ESCULTURAS
ARQUEOLOGICAS PERTENECIENTES AL MUSEO DE ARTE PRECOLOMBINO CASA DEL
ALABADO UBICADO EN EL CENTRO HISTORICO DE QUITO.
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Querian modificar la percepcién de ciertos objetos precolombinos como curiosos y

extrafios a objetos artisticos desde la perspectiva actual.

Segun Ulchur (2016): “la idea era romper con el concepto del artesano y ubicar al
creador de la prehistoria como un artista, un inventor de formas de alto nivel de refinamiento

en el manejo de sus materiales” (p.13)

El Museo de Arte Precolombino Casa del Alabado trata de explicar el gran avance que
tuvieron las culturas para poder trabajar los materiales, la técnica al emplear varias texturas y
la perfeccion con la que representaban los detalles en la escultura. Considerando que en aquella
época no contaban con tecnologia y herramientas que faciliten la fabricacion de ceramicas y

esculturas.

A nivel de América Latina se encuentra el Museo Chileno de Arte Precolombino,
ubicado en Santiago de Chile, la construccion ha pasado por diferentes modificaciones para
hoy en dia ser un museo de exhibiciones. “Tras sucesivas obras de recuperacion, el museo fue
inaugurado el 10 de diciembre de 1981. La Municipalidad de Santiago aport6 el inmueble,
encargandose de la restauracion y acondicionamiento para albergar la exposicién.” (llustre

Municipalidad de Santiago, s.f)

En la pagina web del museo el publico puede visualizar las piezas arqueoldgicas gque se
exhiben e informacién detallada de cada una y audiolibros en cuatro idiomas: espafiol, inglés,

francés y portugues.

Los recursos que utiliza el museo para informar al publico sin duda es mas avanzado,
podemos obtener informacion muy detallada acerca de las culturas precolombinas y pueblos

originarios de este pais.

CREACION DE UN CATALOGO DIGITAL EMPLEANDO VISTAS 360 DE LAS ESCULTURAS
ARQUEOLOGICAS PERTENECIENTES AL MUSEO DE ARTE PRECOLOMBINO CASA DEL
ALABADO UBICADO EN EL CENTRO HISTORICO DE QUITO.
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También la péagina cuenta con recursos educativos y una seccion llamada Archivo
Audiovisual del Museo en donde el usuario puede descargar contenido multimedia como

documentales, videos, animaciones, fotografias, grabaciones, imagenes.

1.02  Justificacion

En el Museo de Arte Precolombino Casa del Alabado albergan piezas arquitectonicas
pertenecientes a culturas que poblaron anteriormente territorios del Ecuador, cada pieza
encontrada en este museo posee un valor cultural significativo que nos invita a volver al pasado
y nos cuentan su historia. Por esta razon, la creacion de un catalogo digital se realiza con la
finalidad de mostrar un soporte audiovisual que genere en el publico interés de visitar el museo

e informarse més acerca del sentido cultural y espiritual de las esculturas.

En el proyecto se aplica la escultura digital, nueva tendencia que mediante el uso de un
software de modelado 3D y animacion se pueden crear figuras tridimensionales, en donde se

puede visualizar los objetos desde diferentes perspectivas.

Los programas utilizados nos ofrecen herramientas para la manipulacion y creacion de
objetos, ambientar un entorno con el uso de luces y camaras, obtener la misma apariencia y

acabados de los materiales de las esculturas originales gracias a la texturizacion.

Con el disefio del catalogo digital se puede observar a las esculturas y también se
muestra fotografias del Museo de Arte Precolombino Casa del Alabado, de esta forma se busca
innovar la presentacion de un catalogo, sin dejar a un lado la funcioén de educar y culturizar al

publico.

CREACION DE UN CATALOGO DIGITAL EMPLEANDO VISTAS 360 DE LAS ESCULTURAS
ARQUEOLOGICAS PERTENECIENTES AL MUSEO DE ARTE PRECOLOMBINO CASA DEL
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El tema de investigacion procura fomentar el aprendizaje de las culturas ancestrales del
Ecuador, ya que es nuestro derecho tener acceso a toda la informacion referente a descubrir el
pasado de nuestros ancestros ademas es nuestro deber seguir trasmitiendo a las futuras
generaciones, tal como lo indica en el Plan Nacional del Buen Vivir (2017): “Promover el
rescate, reconocimiento, investigacion y proteccion del patrimonio cultural, saberes

ancestrales, cosmovisiones y dindmicas culturales”. ( p.51).

CREACION DE UN CATALOGO DIGITAL EMPLEANDO VISTAS 360 DE LAS ESCULTURAS
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1.03 Definicion del Problema Central (Matriz T)

Tabla 1. Matriz T

DISENO GRAFICO
TECNOLOGIA SUPERIOR

SITUACION EMPEORADA SITUACION ACTUAL

SITUACION MEJORADA

Desconocimiento de la existenciade  Poco contenido multimedia para
esculturas arqueoldgicas y su valor  difundir informacion acerca de las

Existencia de un catalogo
digital en donde el publico
tenga una guia interactiva y

en las culturas ancestrales. esculturas arqueolégicas del museo. se veran interesados en
visitar el museo.
FUERZAS
FUERZAS IMPULSADORAS | PC I PC BLOQUEADORAS

Informar a las autoridades del
museo sobre el proyecto y solicitar 5 5 4 4
su colaboracién.

Desinterés y desaprobacion
por parte de las autoridades
por la realizacion del
proyecto.

Utilizar nuevas herramientas como
es el modelado 3D para la

Desconocimiento sobre

9 . 4 4 3 4 como utilizar el catadlogo
elaboracion de las piezas. o
digital.
Incentivar al publico a visitar el N -
P . Falta de interés del publico
museo y conocer mas acerca de las
5 5 4 4 por conocer sobre las

culturas ancestrales.

culturas ancestrales.

Realizar estrategias de difusion para

promocionar el catalogo en

diferentes medios e informar acerca 4 4 4 4
de su existencia.

Escasos medios de difusién
para promocionar
exitosamente el catalogo.

Presentar el catalogo digital, para
informar al publico de las esculturas
del museo.

Falta de un soportes
tecnolégicos para presentar
el catélogo digital.

En la tabla que antecede se encuentran las siguientes nomenclaturas: | = Impacto y PC =

Potencial de cambio. Que nos muestra el impacto actual y a donde va a cambiar una vez que

sea ejecutado el proyecto.

Elaborado: Vianca Bolafios
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Capitulo 11

2. Anélisis de Involucrados

2.01 Mapeo de Involucrados

Investigador

Escaso contenido audiovisual para

Turistas Nacionales y
Extranjeros

informar acerca de las esculturas Ministerio de Cultura

arqueoldgicas del Museo de Arte
Precolombino Casa del Alabado

del Alabado.

- )

\

Fundacién Tolita Autoridades del Museo de
Arte Precolombino Casa

del Alabado

Figura 1. Mapa de Involucrados

Elaborado por: Vianca Bolafios
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2.02 Matriz de Analisis de Involucrados

Tabla 2. Matriz de Analisis de Involucrados

DISENO GRAFICO
TECNOLOGIA SUPERIOR

INTERES RECURSOS, .
INVOLUCRADOS SOBRE EL E)Eggll‘;'\[/)lég MANDATOS Y IEIIIIEDRREOSYSEOC?%E CONFLICTO
PROBLEMA CAPACIDADES
Obtener
conocimiento Proponer un
sobre las Insuficiente Humano - catélogo digital de Tiempo limitado
culturas inf . Informacion | | . |
Investigador ancestrales y las informacion acerca Tecnologico as escu turas, para terminar e
del museo y de los aplicando nuevas proyecto
esculturas para . £ h .
realizar el servicios que ofrece. Capacidad erramienta como
es el modelado 3D.
proyecto con Intelectual.
éxito.
Innovar en la forma
Fortalecer la
L identidad H_uman_o d? presentar Mantener los
Ministerio de . - Financieros digitalmente las -
cultural, Desinformacion P medios de
Culuray romoviendo las  sobre los museos Economicos esculturas Presentacion
Patrimonio prof ' Administrativo arquitectdnicas. )
visitas a los convencionales.
MUSEOS.
Humano
Aumentar las Financiero Tener un contenido  Bajo
Autoridades del visitas de _— L . . J
. Decrecimiento del Administrativo para promocionar en  presupuesto para
Museo de Arte tristas turismo en el Museo  Econdmicos medios e incentive realizar un
Precolombino Casa  nacionales o L . -
) Casa del Alabado las visitas al museo.  catélogo digital
del Alabado. extranjeros al .
MUSEo Capacidad de
) Mandato.
- Contar con un
Atraer al pablico Humano repositorio digital
acerca conocer . . "
mas sobre estas Desconocimiento de Flnanc[ero . de szls f_|guras, donde
. Administrativo el publico pueda .
. . piezas que las esculturas P . Limitada
Fundacién Tolita s Econdmicos interactuar de una . L
pertenecen a arquitectonicas del f . informacion.
orma mas
culturas museo. . .
ancestrales Capacidad de llamativa.
) Mandato
Escasos soportes Obtener mas Traduccion del
Fortalecer sus audiovisuales para conocimientos catalogo en
. . J . Humano AR
Turista Nacionalesy  conocimientos informarse sobre las Financieros acerca de las distinto idioma

Extranjeros

culturales.

culturas ancestrales

del Ecuador.

Tecnoldgicos

esculturas
arqueologicas y del
museo.

para guiar a los
turistas
extranjeros.

Elaborado por: Vianca Bolafios
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3.01 Arbol de Problemas

EFECTOS

PROBLEMA
CENTRAL

CAUSAS

Capitulo 111

3. Problemas y Objetivos

Disminucién de la
identidad cultural al
no tener suficiente
informacién de
culturas ancestrales.

Uso de soportes que
no son atractivas a las
demandas del pablico

en la actualidad.

DISENO GRAFICO
TECNOLOGIA SUPERIOR

Desinformacion de las
culturas ancestrales y su
legado cultural.

Desinterés en conocer
las esculturas
arqueoldgicas.

Manejar medios
convencionales para
representar las

esculturas.

Desconocimiento del
publico acerca de los
servicios y horarios de
atencion del museo.

Escaso contenido audiovisual para informar acerca de las esculturas
arqueoldgicas del Museo de Arte Precolombino Casa del Alabado.

|

Ausencia de soportes
innovadores para
presentar las
esculturas del museo.

Desactualizacion sobre
nuevos métodos de
representacion como
es la escultura digital.

Desaprobacion de las
autoridades por generar
contenido informativo y

promocional.

Limitada informacion
sobre las culturas
precolombinas que se
exponen en el Museo
de Arte Precolombino
Casa del Alabado.

Rechazar el manejo de
nuevas herramientas
como el modelado 3D.

Desmotivacion de
turistas nacionales y
extranjeros en visitar el
museo.

Figura 2. Arbol de Problemas

Elaborado por: Vianca Bolafios
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FINES

PROPOSITO

MEDIOS

3.02 Arbol de Objetivos

Incrementar la identidad
cultural y suficiente
informacién sobre las
culturas ancestrales.

Usar soportes que son
interactivos y llama la
atencion al pablico.

Conocer de las culturas
ancestrales y su legado
cultural.

|

Impulsar al pablico en
conocer las esculturas
arqueoldgicas.

Emplear medios mas
actualizados para
presentar las esculturas.

Difundir informacion
acerca de los servicios y
horarios de atencion del

MUuseo.

Creacidn de un catalogo digital empleando vistas 360 de las esculturas arqueolodgicas
pertenecientes al Museo de Arte Precolombino Casa del Alabado ubicado en el

Centro Historico de Quito.

Utilizar soportes
innovadores para
presentar las esculturas
del museo.

Hacer uso de la escultura
digital como técnica de
representacion.

Brindar informacion al
publico acerca de la
historia de cada escultura
perteneciente al museo.

Figura 3. Arbol de Objetivos

Elaborado por: Vianca Bolafios

Motivar a emplear
herramientas como el
modelado 3D.

Persuadir a las autoridades
del museo para generar mas
contenido informativo.

Generar interés de turistas
nacionales y extranjeros por
visitar el museo.

CREACION DE UN CATALOGO DIGITAL EMPLEANDO VISTAS 360 DE LAS ESCULTURAS
ARQUEOLOGICAS PERTENECIENTES AL MUSEO DE ARTE PRECOLOMBINO CASA DEL
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MEDIOS

PROPOSITO

ACCIONES

Capitulo IV

4. Anélisis de Alternativas

4.01. Matriz de Analisis de Alternativas

Utilizar soportes
innovadores para presentar
las esculturas del museo.

Hacer uso de la escultura
digital como técnica de
representacion.

Persuadir a las autoridades del
museo para generar mas
contenido informativo.

Brindar informacion al
publico acerca de la historia
de cada escultura
perteneciente al museo.

Motivar a emplear
herramientas como el
modelado 3D.

Generar interés de turistas
nacionales y extranjeros por
visitar el museo.

de Quito.

Creacion de un catalogo digital empleando vistas 360 de las esculturas arqueoldgicas
pertenecientes al Museo de Arte Precolombino Casa del Alabado ubicado en el Centro Histérico

Seleccionar las esculturas
mas representativas del
museo.

Desarrollar una investigacion
acerca de la escultura digital.

Investigar el origen de las
esculturas para difundir en el
catalogo digital.

Elaborar fotografias de las
esculturas desde diferentes vistas
para realizar el modelado 3D.

Realizar la maquetacion del
catalogo digital.

Elegir el programa para realizar
el modelado 3D.

Organizar un encuentro
con las autoridades para
informar acerca del
proyecto.

Planificar una campafia
digital promocionando
los servicios que ofrece
el museo.

Escoger el formato en el que
se presentara el catalogo.

Ejecutar el modelado 3D
empleando texturas
caracteristicas de cada escultura.

Pautar en redes sociales
la campanfia para llegar al
grupo objetivo

Figura 4. Matriz de andlisis de alternativas e identificacidn de acciones

Elaborado por: Vianca Bolafios
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4.01.01. Tamario del Proyecto

El proyecto de investigacion se desarrollara en la ciudad de Quito, especificamente en
el Centro Historico, sector en donde se ubica nuestro grupo objetivo. La finalidad de limitar
el proyecto es llegar a dicha poblacion y asi cumplir el objetivo que es motivar a turistas

nacionales y extranjeros a visitar el Museo.

Segun la Secretaria de Turismo del Municipio los turistas que visitan Quito en el afio
2019 es de 707.942 y un porcentaje de 67% que equivale a 474.321 personas que visitan el

Centro Histdrico de Quito.

N = Tamafo del universo = 474.321 habitantes.

P = Probabilidad de ocurrencia respuesta positiva (p) = 0,5

Q = Probabilidad de ocurrencia respuesta negativa (gq) = 0,5

Z = Nivel de confiabilidad del 95% critico = 1,96

E = Limite de error maestral. Porcentaje de error (e) = 0,5% (0,05)

_ Z*xNxPxQ

Y Sy Z2xPxQ
~ (1,96) x 40.587 x 0,5 x 0,5

" T 70,05)2(474321 - 1) + (1,96)2x0,5x 0,5
_ 3.84x474.321 x0,5x 0,5

n= 0.0025 (474.320) + 3.84 x 0,5x 0,5
455384

" T 11894025

CREACION DE UN CATALOGO DIGITAL EMPLEANDO VISTAS 360 DE LAS ESCULTURAS
ARQUEOLOGICAS PERTENECIENTES AL MUSEO DE ARTE PRECOLOMBINO CASA DEL
ALABADO UBICADO EN EL CENTRO HISTORICO DE QUITO.



fd;\\ Corsiem

ﬂ}

DISENO GRAFICO

TECNOLOGIA SUPERIOR

12

_ 455.384
" ="1189
n =383

En el célculo podemos ver que 383 personas han sido asignadas para ser encuestadas.

4.01.02. Localizacién del Proyecto

El siguiente proyecto se desarrollard en el Museo de Arte Precolombino Casa del

Alabado ubicado en las calles Cuenca N1-41 y Bolivar, sector Centro Histdrico en el Distrito

Metropolitano de Quito.
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Figura 5. Mapa de Localizacion del Proyecto
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4.02 Analisis Ambiental

El medio ambiente es un tema muy importante en todo el mundo ya que se relaciona
con la evolucion de la humanidad, se ha visto el crecimiento tecnolégico en diferentes ramas
como en la industria, la alimentacién, educacion, entre otros, pero a su vez también se ha
apreciado el deterioro de los recursos en el planeta, afectando de gran manera a nuestro diario
Vivir.

Segun Valencia (1998). “El cambio que pasa el medio ambiente tras la explotacion de
los recursos naturales, acabaria afectando negativamente en el futuro a las generaciones
proximas y se lo esta viviendo en la actualidad con las altas temperaturas y el clima
desorganizado en el planeta”, (p.16). A pesar de todo lo que se observa, el hombre todavia no
ha generado conciencia para el planeta y segun Valencia los efectos del pasado ya estan

cobrandose de manera directa en un tiempo récord

4.02.01. Impacto Negativo.

El impacto negativo para este proyecto es que se emplean medios tecnolégicos como
lo son computadoras, tablets, celulares que estan fabricados de materiales no biodegradables
utilizados en la elaboracion y funcionamiento de dichas herramientas tecnologicas. También
cuales demandan cierta cantidad de energia eléctrica, factores que afectan a largo plazo el

medio ambiente.
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4.02.02. Impacto Positivo.

El Museo de Arte Precolombino Casa del Alabado al estar ubicado en un punto
turistico, las autoridades del distrito han tratado de proteger y resguardar el patrimonio
cultural de la humanidad, por lo que han creado leyes que permiten controlar la

contaminacién visual como ambiental.

Al emplear medios digitales se evitan estos dafios, el catalogo digital es un soporte que
no va a sufrir deterioro y posee el beneficio de presentar videos, musica, links, animaciones,
archivos, lo transforman en un medio participativo y dinamico, su utilidad es prolongada

ademas de tener un mayor alcance al grupo objetivo con menos costos de produccion.

El proyecto propone aplicar un modelo sustentable y poder evitar en lo minimo medios
impresos como son revistas, catalogos, afiches y folletos, los cuales traen muchos efectos
negativos al medio ambiente como la contaminacion y la sobreexplotacion de recursos

naturales.
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4.03 Matriz de Anélisis de Impacto de los Objetivos

Tabla 3. Matriz de Andlisis de Impacto

OBJETIVOS

IMPACTO
SOBRE
PROPOSITO

FACTIBILIDAD FACTIBILIDAD

TECNICA

FINANCIERA

FACTIBILIDAD FACTIBILIDAD

SOCIAL

POLITICA

TOTAL

Utilizar
soportes
innovadores
para presentar
las esculturas
del museo.

24

Brindar
informacion
al publico
acerca de la
historia de
cada escultura
perteneciente
al museo.

23

Hacer uso de
la escultura
digital como
técnica de
representacion.

24

Motivar a
emplear
herramientas
como el
modelado 3D.

24

Persuadir a las
autoridades del
museo para
generar mas
contenido
informativo.

23

Generar
interés de
turistas
nacionales y
extranjeros por
visitar el
Museo.

(&)

25

TOTAL

30

28

29

30

37

143

Elaborado por: Vianca Bolafios
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DISENO GRAFICO
TECNOLOGIA SUPERIOR

FINES

OBJETIVO

COMPONENTES

ACTIVIDADES

4.04. Diagrama de Estrategias

F4. Incrementar la identidad
cultural y suficiente
informacion sobre las
culturas ancestrales.

F5. Usar soportes que son
interactivos y llama la atencion
al puablico.

F6. Conocer de las culturas
ancestrales y su legado
cultural.

F1. Impulsar al pablico en
conocer las esculturas
arqueoldgicas.

F2. Emplear medios més
actualizados para presentar las

esculturas.

F3. Difundir informacion
acerca de los servicios y
horarios de atencion del
MUSEO.

Quito.

Creacién de un catalogo digital empleando vistas 360 de las esculturas arqueoldgicas
pertenecientes al Museo de Arte Precolombino Casa del Alabado ubicado en el Centro Histérico de

C1. Utilizar soportes
innovadores para presentar
las esculturas del museo.

C2. Hacer uso de la escultura
digital como técnica de
representacion.

C4. Brindar informacion al
publico acerca de la historia
de cada escultura
perteneciente al museo.

C3. Persuadir a las autoridades
del museo para generar mas
contenido informativo.

C5. Motivar a emplear
herramientas como el modelado
3D.

C6. Generar interés de turistas
nacionales y extranjeros por
visitar el museo.

Al. Seleccionar las
esculturas mas
representativas del museo.

A2. Desarrollar una
investigacion acerca de la
escultura digital.

A4. Investigar acerca del
origen de las esculturas para
difundir en el catalogo
digital.

Ab. Elaborar las fotografias de
las esculturas desde diferentes
vistas para realizar el modelado
3D.

A3. Organizar un encuentro
con las autoridades para
informar acerca del proyecto.

AG6. Planificar una campafia
digital promocionando los
servicios que ofrece el museo.

A7. Realizar la maguetacion
del catalogo digital.

A8. Elegir el programa para
realizar el modelado 3D.

A10. Escoger el formato en
el que se presentara el
catalogo.

Figura 6. Diagrama de Estrategias

Elaborado por: Vianca Bolafios

All. Ejecutar el modelado 3D
empleando figuras y texturas
caracteristicas de cada
escultura.

A9. Pautar en redes sociales la
campafia para llegar al grupo
objetivo.
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4.05. Construccion de la Matriz de Marco Logico

4.05.01 Revision de los Criterios para los indicadores

Tabla 4. Revision de los Criterios para Indicadores
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TECNOLOGIA SUPERIOR
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— META
()
2 NResun;_en Indicador _ ) . Grupo
z arrativo Cantidad Calidad Tiempo  Lugar Social
Incrementar el Clase_ Social:
acceso a mas Media Alta-
F1. Impulsar al . i Alta
tblico en conocer informacion sobre Centro
P las esculturas. 383 Alta 4 meses  Histérico
las esculturas ., . Edad
L En comparacion al de Quito ~
arqueologicas. L 18-35 arfios
inicio del proyecto.
70%
Utilizar un catéalogo
digital para educar Clase Social
. al publico que visita Media Alta-
rnzésiraﬁﬁ?ganr}gglojra el museo de una 6 Centro Alta
resentar Ias P forma mas 383 Alta meses Historico
Esculturas dindmicae de Quito Edad
) interactiva en un 18-35 afios
80%

. . Clase Social
::niblr:)r:;cr;glr: acerca Comunicar al Media Alta-
de 10S Servicios publico para 3 Centro Alta

2 horari . generar interés en 383 Alta Historico
< orarios de atencion visitar el museo en MEses de Quito Edad
i del museo. -
un 80%. 18-35 afos
beraoas i grupo Clase Social
F4. Incrementar la obietivo tenaan Media Alta-
identidad cultural y co#ocimient% de las 3 Centro Alta
suficiente esculturas v su 383 Alta meses Histoérico
informacion sobre las valor cultu)r/al en un de Quito Edad
culturas ancestrales. 70% 18-35 afios
F5. Usar soportes que Interactuar con el
IS; rr]nlgtlir:f;\(l:?gr?al catdlogo digital en Clase Social
A diferentes Media Alta-
publico. di . 4 Centro
ispositivos en un | o Alta
80% 38 Alta meses HIStOl’!CO
de Quito Edad
18-35 afos
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TECNOLOGIA SUPERIOR
= META
= Resumen .
< Narrativo Indicador Cantidad Calidad  Tiempo Lugar (éggig?
Clase Social:
Aumentar el Media Alta-
I Alta
F6. Conocer de las conocimiento
@ culturas ancestralesy  acerca de las (_:erjtr_o
= 383 Alta 4 meses  Historico
i su legado cultural. culturas ancestrales .
de Quito Edad
del Ecuador en un 18-35 afios
70%
P. Existencia de Clase Social
contenido audiovisual Implementar videos Media Alta-
S  parainformaracerca e imagenesen el Alta
= i’ o Centro
& delasesculturas catalogo digital 6 o
S . ; Alta Historico
S  arqueologicas del para guiar al 1 meses de Quito
o museo de Arte publico que visita el Edad
Precolombino Casa museo en un 90% 18-35 afios
del Alabado.
Emplear soportes Clasg Social
. digitales como Media Alta-
C1. Utilizar soportes llas tactil Alta
innovadores para pantallas tactiles, 3 (':erjtr'o
tabletas para la 383 Alta Histdrico
presentar las N meses .
visualizacion del de Quito
esculturas del museo. . . Edad
catalogo digital en 18-35 afios
un 75%
Generar interés en Clase Social
C2. Hacer uso de la maneiar 10s Media Alta-
escultura digital 0 rJal mas de 6 Centro Alta
como técnica de brog 383 Alta Histdrico
S modelado 3D para meses -
representacion. ; de Quito Edad
educar a turistas en 18-35 afios
un 60%
[72] -
D
IS C3. Persuadir a las Publicar contenido Clas<_e Social
5] . . . Media Alta-
c autoridades del para guiar a turistas
S o Centro Alta
Q  museo para generar visitantes del 4 o
IS . . s 383 Alta Historico
S maés contenido Centro Histdrico de meses Quito Edad
© informativo. Quito en un 75% ~
18-35 arios
C4. Brindar Apoyar gl uso de la _
) - tecnologia como Clase Social
informacion al o : ;

B medio informativo Media Alta-
publico acerca de la ara dar a conocer Centro Alta
historia de cada para dar 3 L

la historia de cada 383 Alta Histdrico
escultura meses .
perteneciente al e%%ultura enun de Quito . Iédad~
MUSEO. 70% 18-35 afos
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TECNOLOGIA SUPERIOR
© Resumen META
= . Indicador . . .
2 Narrativo Cantidad Calidad Tiempo Lugar (éggig?
Clase Social
C5. Motivar a Motivar a er_nplear Media Alta-
. nuevas técnicas de Centro Alta
emplear herramientas . 4 o
como el modelado representacion en 383 Alta meses Hlstor!co
3D un 85%. de Quito Edad
8 ' 18-35 afios
c
[«5)
<
o
Q. n
% Clase Social:
38 Media Alta-
C6. Generar interés Incrementar las Alta
de turistas nacionales  visitas de turistas 4 Centro
y extranjeros por nacionales y 383 Alta meses Historico
visitar el museo. extranjeros al de Quito Edad
museo en un 90%. 18-35 afios
Ir_1vest_|gar la Clase Social
historia de cada :
. Media Alta-
Al. Seleccionar las cultura
. . Alta
esculturas mas representativa para 6 Centro
representativas del seleccionar un 70% 383 Alta Histdrico
: meses .
museo. de las piezas de Quito Edad
arqueologicas para AE A%
su modelado. 18-35 afios
. Clase Social
A2. Desarrollar una prog y Alta
! N herramientas que Centro
investigacion acerca i 3 o
- utilizan para 383 Alta Histarico
de la escultura digital. meses -
" desarrollar el de Quito
@ Edad
3 modelado 3D en un 18-35 afios
3 80%
=
3]
<
A3. Organizar un .
encuentro con las . Clasg Social
. Realizar el proyecto 1 Media Alta-
autoridades para 383 Alta Centro
; en un 100% mes s Alta
informar acerca del Histdrico
proyecto. de Quito Edad
18-35 arios

CREACION DE UN CATALOGO DIGITAL EMPLEANDO VISTAS 360 DE LAS ESCULTURAS
ARQUEOLOGICAS PERTENECIENTES AL MUSEO DE ARTE PRECOLOMBINO CASA DEL
ALABADO UBICADO EN EL CENTRO HISTORICO DE QUITO.



20

| CORDILLERA DISENO GRAFICO
TECNOLOGIA SUPERIOR
S Resumen META
= . Indicador
z Narrativo Cantidad Calidad Tiempo  Lugar gggig?
Crear suficiente Clase Social
A4. Investigar acerca  contenido Media Alta-
del origen de las informativo para los Centro Alta
esculturas para turistas nacionales y 383 Alta 2 Historico
difundir en el extranjeros sobre meses de Quito Edad
catalogo digital. las esculturas en un 18-35 afios
80%
Aumentar el uso de
ADb. Elaborar las equipos y Clase Social
fotografias de las herramientas Media Alta-
esculturas desde técnicas para una 1 Centro Alta
diferentes vistas para  mejor calidad 383 Alta mes Historico
realizar el modelado  fotografica para la de Quito Edad
3D. elaboracion del 18-35 afios
modelado 3D en un
85%
A6. Planear una 323?52?,{':_'
C?gnrﬁggﬁog;%ag l0s Incrementar las 3 Centro Alta
Eervicios ue ofrece visitas al museo en 383 Alta meses Historico
ol MUseo q un 65% de Quito Edad
' 18-35 afos
3 Clase Social
[58 i -
S A7.Realizar la Organizar el Media Alta
s . ; Centro Alta
5 maquetacion del contenido que vaa 383 Alta 1 Historico
< catalogo digital. tener el catalogo meses de Quito Edad
digital en un 90% 18-35 afios
Clase Social
A8. Elegir el . Media Alta-
programa para Realizar el Centro Alta
realizar el modelado gggﬁljgz gr?udr? las 383 Alta messes Historico
3D. 100% de Quito Edad
18-35 afos
Seleccionar Clase Social:
correctamente los Media Alta-
A9. Pautar en redes medios de Centro Alta
sociales la campafia promocién para 383 Alta 1 Historico
para llegar al grupo llegar al publico meses de Quito
objetivo. meta en un 90% Edad
18-35 afios
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- R META
L esumen .
= . Indicador . . .
z Narrativo Cantidad Calidad  Tiempo Lugar (éggig?
Clase Social
Contar con un ;
. Media Alta-
A10. Seleccionar el formato que sea
Alta
formatoenel quese  adaptable y se 1 Centro
presentard el pueda visualizar en 383 Alta meses Historico
catalogo. diferentes de Quito Edad
I dispositivos en un AE an
= 70% 18-35 arios
S
= i Clase Social
< AlL. Ejecutarel Elaborar los Media Alta-
modelado 3D .
- prototipos de las Alta
empleando figuras y esculturas bara 3 Centro
texturas Ip - 383 Alta Historico
caracteristicas de presentar las v Istas MESes de Quito
cada escultura 360 en el catdlogo Edad
' digital en un 100% 18-35 afos

Elaborado por: Vianca Bolafios
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4.05.02 Seleccion de Indicadores

Tabla 5. Seleccion de Indicadores

22

DISENO GRAFICO
TECNOLOGIA SUPERIOR

Clasificadores de Indicadores

[ Resumen .
2 Narrativo Indicador
z C D E Puntaje Seleccion
Incrementar el acceso a
F1. Impulsar al piblico  mas informacion sobre
en conocer las las esculturas.
. X X X 5 Alta
esculturas En comparacion al
arqueoldgicas. inicio del proyecto.
70%
Utilizar un catéalogo
digital para educar al
F2. Emplear medios publico que visita el
mas actualizados para museo de una forma X X X 5 Alto
presentar las esculturas. mas dinamica e
interactiva en un 80%
F3. Difundir . -
. L Comunicar al pablico
informacion acerca de Ara generar interés en
o los servicios y horarios para g X X 4 Alto
3 g visitar el museo en un
S deatencion del museo. 0
iT 80%.
Lograr que las personas
F4. Incrementar la del grupo objetivo
identidad cultural y tengan conocimiento
suficiente informacién  de las esculturas y su X X 4 Alto
sobre las culturas valor cultural en un
ancestrales. 70%
Interactuar con el
F5. Usar soportes que . L
) ) catalogo digital en
son interactivos y llama 7. 4 . X X X 5 Alto
2 atenci6n al piblico diferentes dispositivos
P ' en un 80%
F6. Conocer de las Aumentar el
culturas ancestrales conocimiento acerca de
y X X X 5 Alto
su legado cultural. las culturas ancestrales
del Ecuador en un 70%
P. Existencia de
o  contenido audiovisual ~ Implementar videos e
s para informar acerca de  imagenes en el
\§_ las esculturas catdlogo digital para X X X 5 Alto
s arqueoldgicas del guiar al publico que

museo de Arte
Precolombino Casa del
Alabado.

visita el museo en un
90%
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TECNOLOGIA SUPERIOR
_ Clasificadores de Indicadores
[«5)
= Resum_en Indicador
Z Narrativo ] »
A C D E Puntaje Seleccion
Emplear soportes
- digitales como
icr:]%]'olj;ggé; soaprgrtes pantallas tactiles,
oresentar las Escul turas tabletas para la X X X X 5 Alto
del museo visualizacion del
' catalogo digital en un
75%
C2. Hacer uso de la Generar interés en
escultura digital como ~ manejar los programas
técnica de de modelado 3D para X X X 4 Alto
representacion. educar a turistas en un
60%
C3. Persuadir a Ias Publicar contenido para
autoridades del museo ~ J-'ara turistas
3 para generar mas visitantes del Centro X X X 4 Alto
:,E) contenido informativo. Historico de Quito en
c un 75%
o
Q.
g Apoyar el uso de la
) C4. Brindar tecnologia como medio
informacion al pablico  informativo para dar a
acerca de la historiade  conocer la historia de X X X X 5 Alto
cada escultura cada escultura en un
perteneciente al museo.  70%
C5. Motivar a emplear ngggrt:cﬁ?gzéegg
herramientas como el - X X X X 5 Alto
modelado 3D representacion en un
' 85%.
C6. Generar interés de .
turistas nacionales y Incrementar Ia; visitas
extranjeros por visitar de tun_stas nacionales y X X 4 Alto
el Museo extranjeros al museo en
' un 90%.
Investigar la historia de
cada cultura
H ALl. Seleccionar las representativa para
2 esculturas mas seleccionar un 70% de
E’ representativas del las piezas X X X X X 5 Alto
b museo. arqueoldgicas para su
< modelado.
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TECNOLOGIA SUPERIOR
T Resumen ndicador Clasificadores de Indicadores
z Narrativo D E  Puntaje Seleccion
Estudiar acerca de los
A2. Desarrollar una programas y
investigacion acerca de he_rramlentas que X X 5 Alto
la escultura digital. utilizan para desarrollar
el modelado 3D en un
80%
A3. Organizar un
encuentro con las Realizar el proyecto en
autoridades para proy X X 5 Alto
; un 100%
informar acerca del
proyecto.
A4. Investigar acerca Crear suficiente
o g contenido informativo
del origen de las ara los turistas
esculturas para difundir para X X 5 Alto
) o nacionales y
en el catalogo digital. :
extranjeros sobre las
esculturas en un 80%
Ab5. Elaborar las Aumentar el uso de
fotografias de las equipos y herramientas
esculturas desde técnicas para una mejor
diferentes vistas para calidad fotogréafica para X X 5 Alto
realizar el modelado la elaboracion del
3D. modelado 3D en un
" 85%
&5 A6. Planear una
S  campafia digital
S . ..
.= promocionando los Incrementar las visitas
& servicios que ofrece el al museo en un 65% X X 4 Alto
museo.
AT7. Realizar la Organizar el contenido
maguetaupn_ del que vaa te_nt_ar el X X 4 Alto
catalogo digital. catalogo digital en un
90%
A;;Ertlez?ilzr:rlgrograma Realizar el modelado
P 3D de las esculturas en X X 5 Alto
modelado 3D.
un 100%
A9. Pautar en redes Seleccionar
sociales la camparia corre_zctamente los L
medios de promocién X X 5 Alto
para llegar al grupo I | odbli
objetivo para llegar al publico
' meta en un 90%
. Contar con un formato
A10. Seleccionar el que sea adaptable y se
formato en el que se Co
; . pueda visualizar en X X 5
presentard el catélogo. Alto

diferentes dispositivos
en un 70%
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TECNOLOGIA SUPERIOR

Clasificadores de Indicadores

2 NResun:_en Indicador

z arrativo A B C D E Puntaje Seleccion
% ﬁiﬁéggglgg ¢l Elaborar los prototipos

-E empleando figuras y dfelsisnfsrcﬂtsu\r/?;gga(io X X X X X 5 Alto
£ texturas caracteristicas P . .

< de cada escultura. en el catalogo digital

en un 100%

En la clasificacion de indicadores se marco segun la siguiente nomenclatura: A =Esclara, B
= Existe informacion disponible, C = Es tangible y se puede observar, D = La tarea de recolectar

datos esta al alcance y no requiere de expertos y E = Si es representativo para nuestro estudio.

También se utilizan los siguientes valores: 4y 5=alta, 2y 3 =mediay 0y 1 = baja

Elaborado por: Vianca Bolafios

CREACION DE UN CATALOGO DIGITAL EMPLEANDO VISTAS 360 DE LAS ESCULTURAS
ARQUEOLOGICAS PERTENECIENTES AL MUSEO DE ARTE PRECOLOMBINO CASA DEL
ALABADO UBICADO EN EL CENTRO HISTORICO DE QUITO.



26

DISENO GRAFICO
TECNOLOGIA SUPERIOR

| CORDILLERA

4.05.03 Medios de Verificacion

Tabla 6. Medios de Verificacién

Resumen

Medios de Verificacion

legado cultural.

T
= . Indicador Frecuencia
zZ Narrativo Fuentes de Meétodo de Meétodo de
. - - A de Responsable
informacién recoleccién analisis o
recoleccién
Incrementar el
F1. Impulsar al acceso a mas
publico en informacion sobre Analisis 4
conocer las las esculturas. Primaria Encuesta Estadistico meses Investigador
esculturas En comparacién al Cuantitativo
arqueoldgicas. inicio del proyecto.
70%
Utilizar un catalogo
digital para educar
F2. Emplear grial p o
- , al pablico que visita e
medios mas | Analisis
actualizados para ¢ museo/de una Primaria Encuesta Estadistico 6 Investigador
forma maés dinamica o meses
presentar las e interactiva en un Cuantitativo
esculturas.
80%
F3. Difundir
informacion
acerca de los Comunicar al P
o P Analisis
servicios y publico para generar - P 3 .
: T . Primaria Encuesta Estadistico Investigador
horarios de interés en visitar el -~ meses
<2 o Cuantitativo
atencion del museo en un 80%.
MUuseo.
8 Fa. Incrementar la  -C9rar aue las
T idéntidad cultural personas del grupo
v - objetivo tengan Analisis
y suficiente conocimiento de las Primaria Encuesta Estadistico 3 Investigador
informacidn sobre - meses 9
esculturas y su valor Cuantitativo
las culturas cultural en un 70%
ancestrales.
Interactuar con el
F5. Usar soportes  catalogo digital en
que son diferentes Anélisis 4
interactivos y dispositivos en un Primaria Encuesta Estadistico Investigador
L ) o meses
llama la atencion 80% Cuantitativo
al publico.
Aumentar el Analisis
conocimiento acerca Estadistico
F6. Conocer de .
de las culturas Cuantitativo
las culturas ancestrales del 4
ancestrales y su 0 Primaria Encuesta Investigador
Ecuador en un 70% meses
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visitar el museo.

museo en un 90%.

Cuantitativo

| CORDILLERA DISENO GRAFICO
TECNOLOGIA SUPERIOR
Medios de Verificacion
E R F i
b N:?E;?ﬁg Indicador Fuentes de Método de Método de rec(l;:nma Responsable
informacion recoleccion analisis . P
recoleccion
P. Existencia de
gggEgC:gSaI para Implementar videos
% informar acerca 2;{2 I?) gei)ng? ei?afl ara Analisis 6
'Q  de las esculturas uiar gl uk?lico pue Primaria Encuesta Estadistico meses Investigador
© arqueoldgicas del gut: | P d Cuantitativo
T museo de Arte visita 0e mUuseo en
Precolombino un 90%
Casa del Alabado.
Emplear soportes
C1. Utilizar digitales como
soportes pantallas tactiles, Andlisis
innovadores para  tabletas para la - . 3 .
SR Primaria Encuesta Estadistico Investigador
presentar las visualizacion del Cuantitativo meses
esculturas del catalogo digital en
museo. un 75%
Generar interés en
C2. Hacer uso de manejar los
la escultura digital ~ programas de Anélisis 6
como técnica de modelado 3D para Primaria Encuesta Estadistico meses Investigador
representacion. educar a turistas en Cuantitativo
un 60%
Iczﬁ. aZ?gizjs g&;sa del Publicar contenido
museo para para guiar a turistas Analisis
enerar mas visitantes del Centro Primaria Encuesta Estadistico 4 Investigador
g - Histérico de Quito o meses 9
contenido en un 75% Cuantitativo
informativo.
[7e}
=
o C4. Brindar
c - Apoyar el uso de la
8 mlfor_mauon al tecnologia como
€ publico acerca de o - e
S Ia historia de medio informativo Analisis 3
© cada escultura para dar a conocer Primaria Encuesta Estadistico meses Investigador
erteneciente al la historia de cada Cuantitativo
pmuseo escultura en un 70%
Motivar a emplear
C5. Motivar a nuevas técnicas de
emplear representacion en Analisis 4
herramientas un 85%. Primaria Encuesta Estadistico meses Investigador
como el modelado Cuantitativo
3D.
C6. Generar Incrementar las
intérés de turistas visitas de turistas
nacionales nacionales y Anélisis 4
ales y extranjeros al Primaria Encuesta Estadistico Investigador
extranjeros por meses
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catalogo digital.

tener el catalogo
digital en un 90%

| CORDILLERA DISENO GRAFICO
TECNOLOGIA SUPERIOR
Medios de Verificacion
= .
= Sgi?;?ﬁ,g Indicador Fuentes de Métodode  Meétodo de Frec(l;:nma Responsable
informacion recoleccion analisis L P
recoleccion
Investigar la historia
. de cada cultura
Al. Seleccionar .
las efgu?tctjcr:s amés representativa para Analisis
. seleccionar un 70% N o 6 .
representativas del de las piezas Primaria Encuesta Estadistico meses Investigador
museo. o Cuantitativo
arqueoldgicas para
su modelado.
Estudiar acerca de
los programas y
A2. Desarrollar herramientas que
una investigacion  utilizan para Anélisis 3
acerca de la desarrollar el Primaria Encuesta Estadistico Investigador
escultura digital. modelado 3D en un Cuantitativo MESES
80%
. 1
A3. Organizar un . mes
encuentro con las Analisis
autoridades para Realizar el proyecto Primaria Encuesta Estadistico Investigador
informar acerca en un 100% Cuantitativo
del proyecto.
Crear suficiente
A4. Investigar contenido
_‘g acerca del origen informativo para los Andlisi
- - nélisis
€ delasesculturas turistas nacionales y Primaria Encuesta Estadistico 2 Investigador
'S paradifundirenel extranjeros sobre las Cuantitativo meses
E: catalogo digital. esculturas en un
80%
Aumentar el uso de
Ab5. Elaborar las equipos y
fotografias de las herramientas
esculturas desde técnicas para una Analisis
diferentes vistas mejor calidad Primaria Encuesta Estadistico 1 mes Investigador
para realizar el fotogréfica para la Cuantitativo
modelado 3D. elaboracion del
modelado 3D en un
85%
AB. Planear una
campafia digital e
promocionando Incrementar las Primaria Encuesta Eﬁgg:'lsst:(s:o 3 Investigador
los servicios que visitas al museo en o meses g
Cuantitativo
ofrece el museo. un 65%
Anélisis
. Estadistico
. Organizar el L
AT. Reah_zgr la cor?tenido que vaa Primaria Encuesta Cuantitativo ! Investigador
maquetacion del meses
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Medios de Verificacion
S Resumen . .
>
b Narrativo Indicador Fuentes de Método de Método de Frec(l;:nma Responsable
informacion recoleccion analisis . P
recoleccion
S?).glrze:?z;rp(;lra Realizar el Andlisis
realizar el gggﬁﬁgz ir?l?ne las Primaria Encuesta Estadistico me55es Investigador
modelado 3D. Cuantitativo
100%
A Pautaren  CECEE o
redes sociales la : Analisis
~ medios de . L 1 .
campafa para g’ Primaria Encuesta Estadistico Investigador
llegar al grupo promocion para Cuantitativo mes
obietivo llegar al publico
g . ) meta en un_90%
g Contar con un
S AlO. Seleccionar  formato que sea
B el formatoenel adaptable y se Analisis 1
< , - - - - ,oae .
que se presentara  pueda visualizar en Primaria Encuesta Estadistico Investigador
: : o mes
el catalogo. diferentes Cuantitativo
dispositivos en un
70%
All. Ejecutar el Elaborar los
modelado 3D .
- prototipos de las e
empleando figuras esculturas para Analisis
y texturas P Primaria Encuesta Estadistico 3 meses Investigador

caracteristicas de
cada escultura.

presentar las vistas
360 en el catalogo
digital en un 100%

Cuantitativo

Elaborado por: Vianca Bolafios
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4.05.04 Supuestos

Tabla 7. Supuestos
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DISENO GRAFICO
TECNOLOGIA SUPERIOR

Factores de Riesgo

c Resumen S
Z Narrativo upuestos . . " . .
Financiero  Politico  Social ~ Ambiental Legal
F1. Impulsar al
publico en Desinterés en
conocer las conocer las X X
esculturas esculturas
arqueolégicas. arqueoldgicas.
Desconocimiento
F2. Emplear acerca del manejo
medios mas de dispositivos
actualizados tecnologicos para X X
para presentar presentar las
las esculturas. esculturas.
F3. Difundir
informacion
acerca de los No tener un medio
servicios y para difundir los X X
horarios de servicios que
atencion del ofrece el museo.
museo.
¢ F4.Incrementar  Des
£ laidentidad culturalizacion y
Y cultural y pérdida de la
suficiente identidad cultural
; -, X X
informacion en el Ecuador.
sobre las
culturas
ancestrales.
F5. Usar
soportes que son  Falta de recursos
interactivos y para emplear
llama la soportes mas
L ) X
atencién al actualizados.
publico.
Escasa
F6. Conocerde  informacion para
las culturas publicar en el X

ancestralesy su
legado cultural.

catélogo digital
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TECNOLOGIA SUPERIOR
= Factores de Riesgo
= Resumen
Z N - Supuestos ] ] . ] ]
arrativo Financiero Politico  Social Ambiental Legal
P. Existencia de
contenido
audiovisual para
informar acerca  Desaprobacion del
£ delasesculturas  Museo sobre la
= e !
R r 16gi reacion del
S arqueologicas creacio de X X X X
S del museo de catalogo para
o Arte informar al
Precolombino publico.
Casa del
Alabado.
C1. Utilizar
soportes
S0P Falta de
innovadores presupuesto para
para presentar : - X X
invertir en
las esculturas
soportes.
del museo.
C2. Hacer uso
de la escultura Escasa
digital como informacion X X
técnica de acerca de la
representacion.  escultura digital.
C3. Persuadir a
las autoridades . ,
Desinterés de las
del museo para .
, autoridades en
generar mas . X
. generar contenido X
$  contenido : :
2 . . informativo.
S informativo.
g
D- -
g C4. Brindar
O informacioén al No contar con un
publico acerca medio para
de la historiade  compartir
cada escultura informacion. X
perteneciente al
museo.
C5. Motivar a Desconocimiento
emplear acerca de como
herramientas usar herramientas X X
como el como el modelado
modelado 3D. 3D.
C6. Generar Los turistas
interés de nacionales y
turistas extranjeros tienen
nacionales y preferencia por X X

extranjeros por
visitar el museo.

otros lugares
turisticos del
Centro Historico.
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TECNOLOGIA SUPERIOR
_ Factores de Riesgo
[«5)
2 Resumen Supuestos ) ) ) ) )
z Narrativo Financiero Politico  Social Ambiental Legal
Al. Seleccionar
las esculturas Restriccion para
mas poder trabajar con X X X
representativas  algunas esculturas
del museo. del museo.
A2. Desarrollar
una .
; L Falta de tiempo
investigacion .
para ejecutar una X X
acerca de la . SN
- investigacion.
escultura digital.
A3. Organizar .
g Las autoridades
un encuentro
con las del museo no
; estan interesadas X X
autoridades para
; en colaborar con
informar acerca
el proyecto.
del proyecto.
A4. Investigar ..
estiga Insuficiente
acerca del . -
origen de las informacion
acerca de cada X X X
esculturas para escultura v su
difundir en el oriden y
g _catalogo digital. gen.
§ Ab5. Elaborar las  El material de las
'S fotografias de esculturas impide
g las esculturas realizar
desde diferentes  fotografias de las X X X
vistas para mismas.
realizar el
modelado 3D.
A6. Planear una
campafia digital La campafa
promocionando  digital no genera X X
los servicios que  engagement con
ofrece el museo. el grupo objetivo.
. X
Inconvenientes al
AT7. Realizarla  momento de
maquetacién del  organizar la
catalogo digital.  informacién que
se visualiza en el
catalogo digital.
. El programa X
A8. Elegirel :
rograma para requiere un
Prog ordenador de alto
realizar el rendimiento para
modelado 3D. P

su correcto
funcionamiento.
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DISENO GRAFICO
TECNOLOGIA SUPERIOR
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Resumen

Factores de Riesgo

2 . Supuestos
z Narrativo Financiero  Politico  Social ~ Ambiental Legal
A9. Pautar en Manejo erréneo
redes sociales la  de la campafia
campafia para digital y no lograr X X
llegar al grupo Ilegar al publico
objetivo. meta.
A10.
Seleccionar el El formato no es
formato en el adaptable para
g quese manejar en X
2 presentard el diferentes
2 catalogo. dispositivos.
g
< TALL Ejecutar el
modelado 3D
]Ez_mpleando Tiempo limitado
iguras y .
texturas para realizar el X
- modelado 3D de
caracteristicas las fi
de cada as figuras.
escultura.

Elaborado por: Vianca Bolafios

CREACION DE UN CATALOGO DIGITAL EMPLEANDO VISTAS 360 DE LAS ESCULTURAS

ARQUEOLOGICAS PERTENECIENTES AL MUSEO DE ARTE PRECOLOMBINO CASA DEL

ALABADO UBICADO EN EL CENTRO HISTORICO DE QUITO.



| CORDILLERA

4.05. 05 Matriz Marco Légico (MML)

Tabla 8. Matriz de analisis de impacto de los objetivos

34

DISENO GRAFICO

TECNOLOGIA SUPERIOR

RESUMEN MEDIOS DE
NARRATIVO INDICADOR VERIFICACION SUPUESTOS
FINES

F1. Impulsar al
publico en conocer las
esculturas
arqueoldgicas.

Incrementar el acceso a mas
informacion sobre las esculturas.
En comparacion al inicio del
proyecto. 70%

Primaria

Encuesta Desinterés en conocer

Analisis las esculturas
Estadistico arqueoldgicas.

Cuantitativo

F2. Emplear medios
mas actualizados para
presentar las

Utilizar un catalogo digital para
educar al publico que visita el
museo de una forma mas
dinamica e interactiva en un

Desconocimiento

Primaria :
acerca del manejo de
Encuesta X .
pge dispositivos
Analisis

Estadistico

tecnoldgicos para

esculturas. A resentar las
80% Cuantitativo P
esculturas.
. . Primaria -
F3. Difundir . - No tener un medio
. L Comunicar al pablico para Encuesta . .
informacion acerca de S S P para difundir los
. ! generar interés en visitar el Analisis .
los servicios y horarios 0 o servicios que ofrece el
g museo en un 80%. Estadistico
de atencion del museo. A museo.
Cuantitativo
F4. Incrementar la Lograr que las personas del Primaria
identidad cultural y grupo objetivo tengan Encuesta Des culturalizacion y
suficiente informacién  conocimiento de las esculturas y Analisis pérdida de la identidad
sobre las culturas su valor cultural en un 70% Estadistico cultural en el Ecuador.
ancestrales. Cuantitativo
Primaria
F5. Usar soportes que . Falta de recursos para
. . Interactuar con el catélogo Encuesta ,
son interactivos y . ) ) . e emplear soportes mas
- digital en diferentes dispositivos Anélisis .
llama la atencion al 0 foti actualizados.
ablico en un 80% Estadistico
P ' Cuantitativo
Primaria
F6. Conocer de las - . .
Aumentar el conocimiento Encuesta Escasa informacion
culturas ancestrales y s .
su legado cultural acerca de las culturas ancestrales Anadlisis para publicar en el
' del Ecuador en un 70% Estadistico catélogo digital

Cuantitativo

PROPOSITO

P. Existencia de
contenido audiovisual
para informar acerca
de las esculturas
arqueoldgicas del
museo de Arte
Precolombino Casa del
Alabado.

Implementar videos e imagenes
en el catdlogo digital para guiar
al publico que visita el museo en
un 90%

Primaria Desaprobacion del
Encuesta Museo sobre la
Analisis creacion del catalogo

Estadistico
Cuantitativo

para informar al
publico.
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COMPONENTES
- - Primaria
C1. Utilizar soportes Emplear soportes digitales como
) P P PO g Encuesta Falta de presupuesto
innovadores para pantallas tactiles, tabletas para la e . ;
oo . . Anélisis para invertir en
presentar las esculturas visualizacion del catalogo digital o
del museo en un 75% Estad_lstl_co soportes.
' Cuantitativo
Primaria
C2. Hacer uso de la S . . .
o Generar interés en manejar los Encuesta Escasa informacion
escultura digital como e
técnica de programas o_le modelado 3D para Analls!s acerca de la escultura
. educar a turistas en un 60% Estadistico digital.
representacion. -
Cuantitativo
. . . . Primaria
C3. Persuadir a las Publicar contenido para guiar a .
. . s Encuesta Desinterés de las
autoridades del museo  turistas visitantes del Centro e .
ara generar mas Historico de Quito en un 75% Ana|IS!S autorld_ade_s en generar
P Estadistico contenido informativo.

contenido informativo.

Cuantitativo

C4. Brindar
informacidn al publico
acerca de la historia de
cada escultura
perteneciente al
museo.

Apoyar el uso de la tecnologia
como medio informativo para
dar a conocer la historia de cada
escultura en un 70%

Primaria
Encuesta
Analisis
Estadistico
Cuantitativo

No contar con un
medio para compartir
informacion.

C5. Motivar a emplear
herramientas como el
modelado 3D.

Motivar a emplear nuevas
técnicas de representacion en un
85%.

Primaria
Encuesta
Analisis
Estadistico
Cuantitativo

Desconocimiento
acerca de coOmo usar
herramientas como el
modelado 3D.

C6. Generar interés de
turistas nacionales y
extranjeros por visitar
el museo.

Incrementar las visitas de
turistas nacionales y extranjeros
al museo en un 90%.

Primaria
Encuesta
Analisis
Estadistico
Cuantitativo

Los turistas nacionales
y extranjeros tienen
preferencia por otros
lugares turisticos del
Centro Historico.

ACTIVIDADES

Al. Seleccionar las
esculturas mas
representativas del
museo.

Investigar la historia de cada
cultura representativa para
seleccionar un 70% de las piezas
arqueologicas para su modelado.

Primaria
Encuesta
Analisis
Estadistico
Cuantitativo

Restriccion para poder
trabajar con algunas
esculturas del museo.

. Primaria
Estudiar acerca de los .
A2. Desarrollar una . Encuesta Falta de tiempo para
g NS programas y herramientas que P :
investigacion acerca o Analisis gjecutar una
I utilizan para desarrollar el L . S
de la escultura digital. 0 Estadistico investigacion.
modelado 3D en un 80% o
Cuantitativo
A3. Organizar un Primaria Las autoridades del
encuentro con las Encuesta Museo no estan
autoridades para . Analisis interesadas en
; P Realizar el proyecto en un 100% L
informar acerca del Estadistico colaborar con el

proyecto.

Cuantitativo

proyecto.
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TECNOLOGIA SUPERIOR

ACTIVIDADES

A4. Investigar acerca
del origen de las
esculturas para
difundir en el catalogo
digital.

Crear suficiente contenido
informativo para los turistas
nacionales y extranjeros sobre
las esculturas en un 80%

Primaria
Encuesta
Analisis
Estadistico
Cuantitativo

Insuficiente
informacion acerca de
cada escultura y su
origen.

ADb. Elaborar las
fotografias de las
esculturas desde
diferentes vistas para
realizar el modelado
3D.

Aumentar el uso de equipos y
herramientas técnicas para una
mejor calidad fotogréafica para la
elaboracién del modelado 3D en
un 85%

Primaria
Encuesta
Analisis
Estadistico
Cuantitativo

El material de las
esculturas impide
realizar fotografias de
las mismas.

AB. Planear una
campana digital
promocionando los
servicios que ofrece el
museo.

Incrementar las visitas al museo
en un 65%

Primaria
Encuesta
Analisis
Estadistico
Cuantitativo

La campafia digital no
genera engagement
con el grupo objetivo.

A7. Realizar la
magquetacion del
catalogo digital.

Organizar el contenido que va a
tener el catalogo digital en un
90%

Primaria
Encuesta
Analisis
Estadistico
Cuantitativo

Inconvenientes al
momento de organizar
la informacion que se
visualiza en el
catalogo digital.

. Primaria El programa requiere
A8. Elegir el programa
. . Encuesta un ordenador de alto
para realizar el Realizar el modelado 3D de las e L
0 Analisis rendimiento para su
modelado 3D. esculturas en un 100% P
Estadistico correcto
Cuantitativo funcionamiento.
A9. Pautar en redes . Primaria Manejo erroneo de la
. ~ Seleccionar correctamente los Encuesta T
sociales la campafia ) S P campanfa digital y no
ara lleaar al aruno medios de promocidn para llegar Anadlisis loarar llegar al piblico
para 1ieg grup al publico meta en un 90% Estadistico g g P
objetivo. I meta.
Cuantitativo
. Contar con un formato que sea Primaria El formato no es
A10. Seleccionar el L Encuesta .
adaptable y se pueda visualizar P adaptable para manejar
formato en el que se . ! - Anadlisis .
, . en diferentes dispositivos en un Lo en diferentes
presentard el catalogo. Estadistico ' i,
70% L dispositivos.
Cuantitativo
All. Ejecutar el . Primaria
Elaborar los prototipos de las . _—
modelado 3D Encuesta Tiempo limitado para
; esculturas para presentar las e .
empleando figuras y vistas 360 en el catalogo diaital Anadlisis realizar el modelado
texturas caracteristicas go dig Estadistico 3D de las figuras.

de cada escultura.

en un 100%

Cuantitativo

Elaborado por: Vianca Bolafios
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Capitulo V

5. Propuesta

5.01 Antecedentes de la Herramienta y Perfil de la Propuesta
Cada dia vemos como la tecnologia estd abarcando todos los ambitos, industria,
comercio, turismo, incluso en la educacion. Con la llegada de nuevos dispositivos tecnologicos

se busca tener facilidad y acceso a todo tipo de informacién solo con un clic.

La tecnologia incluso ha cambiado el comportamiento y los habitos de las personas al
momento de aprender, de esta manera influye mucho la parte visual de un soporte, el contenido

interactivo que este posea y los elementos audiovisuales que generan impacto.

En el proceso de conocimiento, los dispositivos tecnolégicos como ordenadores,
celulares, tablets, son un medio importante porque se adaptan perfectamente para poder
observar contenido audiovisual. Tienen capacidad de almacenar informacion, visualizar

archivos en cualquier momento y compartir con otros usuarios.

En este sentido se habla del impacto, de como han impresionado en la sociedad las nuevas
tecnologias, qué resistencias pueden provocar y los reajustes que necesariamente se deben hacer
para un estilo de educacion. Es valido entender la tecnologias del conocimiento que afectan la
forma en que se siente y se piensa; ha creado un ambiente comunicacional nuevo que influye
en la forma de percibir el mundo. (Barros y Morales, 2015, p. 27)

Recorrer libros de texto o catadlogos convencionales que no cuentan con iméagenes,
audio y video, es una opcidn poco acertada para presentar al publico que quiere informarse

sobre vestigios de culturas ancestrales. Los catalogos digitales estan disefiados para mejorar la
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experiencia de los usuarios, ofrece herramientas que facilitan la navegacion del mismo, eso

convierte un soporte de aprendizaje en un medio interactivo.

Los museos que se adapten a los nuevos cambios que trae la nueva era digital y se
concentren en generar contenido para compartir con el publico son los que harén sus

exhibiciones perdurables en el tiempo.

El futuro de los museos puede estar arraigado en los edificios que ocupan, pero también
tendrda que abrirse al publico de todo el mundo. Las instituciones que respondan a las

oportunidades de Internet seran las que tendran la autoridad en el futuro. (Serota, 2017)

Segun Aucapifia (2016) en su proyecto “Desarrollo de un catalogo digital multimedia
para la venta de productos a través de dispositivos méviles” habla sobre la importancia que
tiene un soporte digital para presentar productos de una empresa, ademas trata sobre el impacto

que han tenido los dispositivos tecnologicos en la actualidad.

Por otro lado, una herramienta en la que se estan basando muchos museos para
compartir sus piezas alrededor del mundo es mediante el disefio 360, pasando por un proceso
de modelado 3D, de esta manera se da a conocer el patrimonio histérico y su valor cultural ya
que muchas veces son vestigios que no pueden ser manipulados o removidos de su lugar de

origen.

Segtin Tenesaca, E. (2016) en su proyecto “Modelado 3D de piezas arqueoldgicas como
registro para el Museo de la Universidad de Cuenca” habla acerca de como se puede trasportar
las esculturas de un espacio fisico como es el museo, a un espacio virtual al alcance de miles

de personas a nivel mundial.
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Otro proyecto es en Reino Unido en donde se encuentra uno de los museos mas
emblemaéticos del mundo el British Museum, esta institucién adopto por integrar el modelado
3D de las esculturas pertenecientes a la cultura Egipcia y que ademas se pueden visualizar en
dispositivos mdviles, también aplicaron otro tipo de tecnologia como es la realidad aumentada

para poder recorrer los espacios del museo.

5.02 Marco Teoérico

5.02.01 Catélogo Digital

Para definir que es un catalogo digital se debe partir del concepto de catalogo y su historia
en el tiempo. Segun Parada (2017) el término catalogo se asimilaba mucho a un modelo de
inventario y eran utilizados para controlar la existencia de libros especialmente en las
bibliotecas eclesiasticas. No obstante, en el siglo XVIII el Gobierno Franceés cambia la
funcionalidad de los catalogos y son remplazados por listas o fichas, en donde los libros tenian
todos los datos en la portada como: autor, titulo del libro, afio de impresion, etc. Modelo que

se sigue aplicando hasta el siglo XX.

Segun Lynkoo (2012) en su articulo sobre la historia del comercio electrénico, redacta
que fue en el afio 1920 en Estados Unidos en donde se origino las ventas por catalogo, di6 un
giro al comercio ya que por primera vez las personas podian ver su producto ilustrado y tener
una idea de lo que necesitaban, sin ir a una tienda fisica. También menciona que este tipo de
comercio beneficié a la gente que vivia en lugares fuera de la ciudad, facilité la manera de

conseguir un producto.

De esta manera los catalogos han sido utilizados para diferentes funcionalidades, las

empresas promocionan sus productos y servicios en este medio, incluso existen investigaciones
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que los catalogos digitales aumentan en un 40% las ventas de una empresa. “La realidad es
que el uso masivo de las tabletas y las terminales moviles arrinconan los viejos catalogos

realizados en papel por los catélogos digitales”.

5.02.02 Audiovisual

El concepto audiovisual significa integrar imagenes, audios, videos para ser visualizados
en un dispositivo. “La utilizacion méas frecuente del concepto est4 vinculada al formato de
difusion de contenidos que se vale de imagenes Opticas acompafiadas por grabaciones

acusticas. Un material audiovisual es visto y oido por el espectador”. (Tarin, 2017)

En el proyecto se propone integrar contenido audiovisual, se caracteriza por ser mas

dinamico, tiene un impacto visual mas elevado y genera mas expectativa en el pablico.

5.02.03 Interactividad

La interactividad es una accion que involucra varios procesos, en donde el receptor
hace una peticion y recibe una respuesta. La respuesta que recibe el usuario tendra que ver
cdmo esta programado el sistema y que mensaje desea trasmitir. Las nuevas tecnologias han

convertido la interactividad en comunicacion bilateral. Segun Lacabanne

Una de las primeras definiciones oficiales surgié en Francia en 1981, aunque no de
interactividad sino del adjetivo interactivo. Fue adoptada por todos los servicios publicos del
estado francés y publicada por la agencia para la Informatica. Segun esta definicion, el adjetivo
interactivo califica al hardware, software o las condiciones de explotacion que permiten
acciones reciprocas en modo conversacional, con usuarios 0 en tiempo real con aparatos.
(Lacabanne, s.f, p.143)

En el proyecto intervienen dispositivos como celulares y tablets para presentar el
catalogo, al estar programado con elementos para poder visualizar las esculturas en vistas 360,

eso lo convierte en un soporte interactivo.
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5.02.04 Vistas 360

El término vistas 360 se refiere a un proceso en donde se realiza fotografias de un objeto
que esta rotando en su mismo eje, de esta manera se obtienen imégenes de la figura desde
diferentes angulos, los mé&s comunes son la vista frontal, lateral derecho, posterior, lateral

izquierdo.

Figura 7. Vistas 360 de escultura
Elaborado por: Vianca Bolafios

Mediante un programa informatico estas imagenes siguen una secuencia para crear las

vistas 360 de un producto, como se muestro en el gréafico.

En el caso de la reconstruccion a 360° de un objeto, uno de los métodos consiste en realizar
varias capturas con diferentes cAmaras, al obtener el mapa de fase de cada una de las tomas se
busca encontrar valores en los que la fase sea igual, esto representara el mismo punto real en la
superficie del objeto, una vez que se conoce sus coordenadas es posible obtener un modelado
tridimensional utilizando algoritmos estereoscopicos. (Flores, 2013, p. 25)

La importancia de integrar vistas 360 en el proyecto es poder brindar al pablico una
experiencia unica, poder ver las esculturas desde todos sus angulos sin necesidad de tener la

pieza en fisico.
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5.02.05 Modelado 3D

Es un proceso de crear objetos tridimensionales con la ayuda de un software de graficos
3D, estos programas tienen la capacidad de dar forma a superficies y solidos. Segun Flores
(2013) “La reconstruccion tridimensional de objetos es un proceso en el cual, objetos reales
son reproducidos digitalmente en la memoria de una computadora, conservando sus

caracteristicas fisicas tales como dimensiones, volumen y forma” (p.03)

Existen varios programas para la creacion de modelados 3D, los siguientes son:

Blender, Cinema 4D, 3ds Max, Zbrush, Autodesk Maya.

En este proyecto utilizaremos el programa Cinema 4D, el cual nos ofrece una interfaz

amigable y varias herramientas para el modelado 3D.

@ CINEMA 4D R19.024 Studio (RC - R19) - [SELLO.c4

Crear Seleccién He ent macior Render Esculpir Motion Tracker MoGraph Character Linea de Trabajo

CS) Y @edEEN e

ar  Opciones Fi ProRender Opciones  Filtr Panele ProRender

Opciones  Filtrar Pane C Mostrar  Opciones  Filtrar  F ProRender

Figura 8. Vistas de la Interfaz
Fuente: Vianca Bolafios
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Figura 9. Herramientas para esculpir
Fuente: Maxon

e vgrancant e,

Figura 10. Entorno de arranque “Sculp”
Elaborado por: Vianca Bolafios

Figura 11. Render de Modelado 3D de escultura
Elaborado por: Vianca Bolafios
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5.02.06 Culturas Ancestrales del Ecuador
Cultura Jama-Coaque

La cultura Jama Coaque tuvo su asentamiento en Manabi, fue una cultura destacada por
su trabajo en la ceramica, sus esculturas eran extravagantes y representaban a multiples

personajes como danzantes, musicos, guerreros, chamanes.

Una caracteristica de sus esculturas es la forma de los 0jos rasgados y los pigmentos

naturales que usaron para dar colorido a cada figura en arcilla.

Segtin Rodriguez (2017) “Los Jama-Cuaque fueron conocidos por sus grandes tocados
y sus coloridas tdnicas, con las cuales cubrian tanto las piernas como los brazos. A su vez,
realizaron una notable cantidad de brazaletes, collares y orejeras, destacando en el desarrollo

de un arte plumario de gran categoria”.

Figura 12. Escultura Jama Coaque
Fuente: Museo de Arte Precolombino Casa del Alabado
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Cultura Chorrera

La cultura Chorrera se origin6 en la Provincia de Los Rios, se destacé por la elaboracion

de las botellas silbato, las cuales al contener aguay al tener movimiento reproducian sonidos.

Se creia que las botellas silbato eran usados en el mar, otros tomaban la forma y el
sonido de animales. También se creia que este tipo de escultura tenia un importante papel en

el mundo religioso de la cultura, al momento de sus ritos religiosos.

“La ceramica religiosa tiene un punto importante en esta cultura, al parecer, las vasijas
silbato son utilizadas en ritos y curaciones, técnicas que ayudaba a conectarse con los espiritus

a través del sonido del objeto”. (Mejia, 2016, p.12)

Figura 13. Escultura Tolita
Fuente: Museo de Arte Precolombino Casa del Alabado
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Cultura Tolita

Fue una cultura cuyos asentamientos tuvieron lugar en la Provincia de Esmeraldas, la
Tolita era reconocida por la excelencia que tenian en la orfebreria, trabajando en diferentes

metales, de los cuales se han encontrado varias mascaras de oro.

Segln Reyes (1967) La Tolita es el sitio en que por primera vez en la historia de la humanidad
se trabajo en platino, cuando el mismo precioso metal se lo comienza a utilizar en Europa apenas
en el siglo XVI1I1l. Habiles lapidarios trabajaban piedras preciosas o semipreciosas como la
esmeralda, el cuarzo, el 4gata y la turquesa, para engastarlas en joyas de oro y plata. (p.55.)

Figura 14. Escultura Tolita
Fuente: Museo de Arte Precolombino Casa del Alabado

Muchas de estas piezas son un patrimonio muy valioso para los ecuatorianos, por el

material en el que han sido elaborados, hoy en dia son conservados en el Ministerio de Cultura

del Ecuador.
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Cultura Carchi Pasto

La cultura ancestral se origin6 en el Carchi hasta la ciudad que actualmente el Pasto,
hoy en dia estos territorios son considerados sitios con una gran cultura y patrimonio. Era una

pacifica como armoniosa y lo representaban en sus esculturas.

Sus figurillas tenian colores en tonalidades rojizas, ocre y el caracteristico color de la
arcilla. Muchos de los vestigios encontrados toman la forma de mujeres alimentando a sus hijos
y su abdomen saliendo, lo que significa que esta cultura expresaba en sus estatuillas el valor

que tenia la mujer en su sociedad.

Las esculturas se asemejan por tener cuerpos en posicion encorvada realizando algunas

de las actividades cotidianas.

“En litica hay numerosos objetos de piedra en forma de amuletos y pendientes, hechas
de piedra, ganchos de atlat y una gran cantidad de objetos de obsidiana, producto de un intenso

comercio con poblaciones circunvecinas”. (Castilla, 2016)

Figura 15. Escultura Carchi Pasto
Fuente: Museo de Arte Precolombino Casa del Alabado
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Cultura Valdivia

La cultura Valdivia es considerada una de las mas antiguas de América del Sur, sus
asentamientos fueron en Santa Elena en la provincia del Guayas. Fue la cultura que represento

a la feminidad y la fertilidad en sus piezas.

Dentro del aspecto artistico, esta cultura pionera en el arte de la ceramica, figurillas, vasijas de
barro, ollas, platos, escudillas, eran en su mayoria de boca ancha y base céncava ya que unas
eran utilizadas para almacenar liquidos y granos, y otras para cocinar directamente en la lefia 0
carbon que era utilizado en ese entonces. (Espinoza, 2017, p. 04)

Figura 16. Escultura Valdivia
Fuente: Museo de Arte Precolombino Casa del Alabado
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5.03 Descripcion de la Herramienta

5.03.01 Metodologia (Materiales y Métodos)

Métodos

Método Estadistico: Se realizé este método ya que la investigacion requiere hacer
una recoleccion de datos a un grupo especifico de personas que forman parte de la muestra,

con el fin de realizar la tabulacion y el andlisis de los resultados obtenidos.

Metodo Cuantitativo: Para obtener resultados en cifras, que nos permiten medir que

cantidad de la poblacion esta interesada en el proyecto.
Técnica

Encuesta: La técnica que fue empleada para la recoleccion de datos fue la encuesta,
realizada en el Centro Historico de Quito, especificamente a mujeres y hombres entre edades

de 18-35 afos.

5.03.02 Encuesta

Participantes

Poblacion: Segun la Secretaria de Turismo del Municipio los turistas que visitan
Quito en el afio 2019 es de 707.942 y un porcentaje de 67% que equivale a 474.321 personas

que visitan el Centro Histérico de Quito.

Muestra de estudio: La encuesta se realizo a turistas nacionales y extranjeros que

visitan el Centro Historico de Quito.
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Modelo de Encuesta

1. ¢ Con que frecuencia visita el Centro Histdrico de Quito?

[ ] Siempre [ ] Usualmente [ ] Casinunca [ ] Nunca

2. ¢Tiene informacion acerca de los museos que se encuentran en el Centro
Histdrico de Quito?

[] si [] No

3. ¢Sabe donde esta ubicado el Museo de Arte Precolombino Casa del Alabado?

[] si [] No

4. ¢Considera necesario que en los museos se muestre videos, audios, imagenes
para aprender de manera interactiva?

[] si [] No

5. ¢Cuéando visita un museo le parece importante tener un catalogo digital para la
explicacion sobre sus piezas arqueologicas?

|:| Es importante en el aprendizaje |:| No tiene importancia

6. ¢Considera necesario que el Museo Casa del Alabado tenga un catalogo que se
muestre las piezas arqueoldgicas que posee?

[] si [] No

7. ¢Conoce algun museo que utilice vistas 360 para visualizar sus esculturas?

[] si [] No

8. ¢ Utilizaria un catalogo digital en su dispositivo movil o tablet para guiarse en los
museos?

(1 si [ No
9. ¢Sabe de las redes sociales que utiliza el Museo Casa del Alabado?

[] si [] No

10. ¢ En qué redes sociales desearia informacion sobre el museo y el catalogo?

[ ] Facebook [ ]instagram [ ] Twitter [ ] YouTube

CREACION DE UN CATALOGO DIGITAL EMPLEANDO VISTAS 360 DE LAS ESCULTURAS
ARQUEOLOGICAS PERTENECIENTES AL MUSEO DE ARTE PRECOLOMBINO CASA DEL
ALABADO UBICADO EN EL CENTRO HISTORICO DE QUITO.



@\ Corsicrena

51

[ ~ ]
fd:\ DISENO GRAFICO
TECNOLOGIA SUPERIOR

5.03.03 Tabulacion y Analisis de la Encuesta

1.- ¢Con que frecuencia visita el Centro Historico de Quito?

Tabla 9. Pregunta 1

Respuesta Frecuencia Porcentaje
a. Siempre 50 13%
b. Usualmente 295 77%
c. Casi Nunca 38 10%
d. Nunca 0 0%
Total: 383 100%

Elaborado por: Vianca Bolafios

¢,Con que frecuencia visita el Centro Histdrico de Quito?

H Siempre

Figura 17. Pregunta 1

Elaborado por: Vianca Bolafios

B Usualmente M Casi Nunca

Nunca

Analisis: Como resultado se obtuvo que la gran mayoria de las personas encuestadas visitan

usualmente el Centro Historico de Quito, con este dato podemos darnos cuenta que turistas

nacionales y extranjeros optan por recorrer los atractivos turisticos del Centro Historico de

Quito como iglesias, plazas y museos.
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2.- ¢ Tiene informacion acerca de los museos que se encuentran en el Centro Historico
de Quito?

Tabla 10. Pregunta 2

Respuesta Frecuencia Porcentaje
a. Si 230 60%
b. No 153 40%
Total: 383 100%

Elaborado por: Vianca Bolafios

¢ Tiene informacidn acerca de los museos que se encuentran en el
Centro Histdrico de Quito?

HSi mNo

Figura 18. Pregunta 2

Elaborado por: Vianca Bolafios

Analisis: EI 60% que corresponden a 230 personas encuestadas, han obtenido informacion de
guias turisticos u otros medios, mientras que el 40% que corresponde a 153 personas
mencionan que no tienen suficiente conocimiento de la localizacion y horarios de atencidn de

la mayoria de museos del Centro Histérico de Quito.
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3.- ¢Sabe donde esta ubicado el Museo de Arte Precolombino Casa del Alabado?

Tabla 11. Pregunta 3

Respuesta Frecuencia Porcentaje
a. Si 103 27%
b. No 280 73%
Total: 383 100%

Elaborado por: Vianca Bolafios

¢Sabe donde esta ubicado el Museo de Arte Precolombino Casa del
Alabado?

HSi ®mNo

Figura 19. Pregunta 3

Elaborado por: Vianca Bolafios

Analisis: Como resultado se obtuvo que la gran mayoria de las personas encuestadas

desconocen donde se encuentra el museo. Por lo tanto, se asume que no saben de la existencia

del museo al igual que las piezas arqueoldgicas que se exponen. Dato que nos ayuda a crear

estrategias de difusion para dar a conocer el museo.
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4.- ;Considera necesario que en los museos se muestre videos, audios, imagenes para

aprender de manera interactiva?

Tabla 12. Pregunta 4

Respuesta Frecuencia Porcentaje
a. Si 356 93%
b. No 27 7%
Total: 383 100%

Elaborado por: Vianca Bolafios

¢ Considera necesario que en los museos se muestre videos, audios,
imagenes para aprender de manera interactiva?

7%

EEV)

HSi mNo

Figura 20. Pregunta 4

Elaborado por: Vianca Bolafios

Analisis: La mayor parte de las personas encuestadas, estan a favor de que se deberia
implementar elementos audiovisuales en los museos para aprender de una manera mas

entretenida.
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5.- ¢Cuando visita un museo le parece importante tener un soporte para la explicacién

sobre sus piezas arqueoldgicas?

Tabla 13. Pregunta 5

Respuesta Frecuencia Porcentaje
a. Esimportante en el 329 86%
aprendizaje
b. No tiene importancia 54 14%
Total: 383 100%

Elaborado por: Vianca Bolafios

¢ Cuéndo visita un museo le parece importante tener un soporte para
la explicacién sobre sus piezas arqueoldgicas?

HSi ®mNo

Figura 21. Pregunta 5

Elaborado por: Vianca Bolafios

Analisis: La gran parte de las personas encuestadas estan a favor de que deberia haber un
soporte que de informacion acerca de las piezas arqueoldgicas al igual que el valor cultural que

estan poseen para las culturas ancestrales del Ecuador.
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6.- ¢ Considera necesario que el Museo Casa del Alabado tenga un catalogo que se

muestre las piezas arqueoldgicas que posee?

Tabla 14. Pregunta 6

Respuesta Frecuencia Porcentaje
a. Si 360 94%
b. No 23 6%
Total: 383 100%

Elaborado por: Vianca Bolafios

¢ Considera necesario que el Museo Casa del Alabado tenga un
catalogo que se muestre las piezas arqueoldgicas que posee?

Figura 22. Pregunta 6

Elaborado por: Vianca Bolafios

Analisis: La mayoria del publico encuestado, estan a favor de que se deberian mostrar las

6%

94%

HSi ®mNo

piezas arqueoldgicas en un catalogo digital para poder conocer de cada escultura y su

significado, ademas tener un registro de cada escultura.
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7.- ¢Conoce algan museo que utilice vistas 360 para visualizar sus esculturas?

Tabla 15. Pregunta 7

Respuesta Frecuencia Porcentaje
a. Si 126 33%
b. No 257 67%
Total: 383 100%

Elaborado por: Vianca Bolafios

¢ Conoce algun museo que utilice vistas 360 para visualizar sus
esculturas?

HSi ®mNo

Figura 23. Pregunta 7

Elaborado por: Vianca Bolafios

Analisis: Segun la encuesta realizada, 257 turistas opinan gue no han podido apreciar un museo que
muestre las esculturas en vistas 360 para poder interactuar con ellas, mientras que 126 personas si han

tenido la oportunidad de visualizar las esculturas de esta manera.
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8.- ¢ Utilizaria un catalogo digital en su dispositivo mavil o tablet para guiarse en los
museos?

Tabla 16. Pregunta 8

Respuesta Frecuencia Porcentaje
a. Si 349 91%
b. No 34 9%
Total: 383 100%

Elaborado por: Vianca Bolafios

¢Utilizaria un catalogo digital en su dispositivo moévil o tablet para
guiarse en los museos?

9%

HSi ®mNo

Figura 24. Pregunta 8

Elaborado por: Vianca Bolafios

Analisis: La mayor parte de las personas encuestadas prefieren utilizar su celular o tablets para
visualizar el catalogo digital, ya que son los dispositivos mas empleados en la actualidad para visualizar

cualquier contenido y al mismo tiempo compartir esta informacion.
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9.- ¢Sabe de las redes sociales que utiliza el Museo Casa del Alabado?

Tabla 17. Pregunta 9

Respuesta Frecuencia Porcentaje
a. Si 50 13%
b. No 333 87%
Total: 383 100%

Elaborado por: Vianca Bolafios

¢ Sabe de las redes sociales que utiliza el Museo Casa del Alabado?

HSi B No

Figura 25. Pregunta 9

Elaborado por: Vianca Bolafios

Analisis: La mayor parte de personas encuestadas indican que desconocen las redes sociales del museo,

por lo tanto, no estan informados acerca de exposiciones, programas y eventos. Dato que nos ayuda a

generar mas contenido en redes sociales, ya gque es son los medios mas utilizados en la actualidad.
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10.- ¢ En queé redes sociales desearia ver informacion sobre el museo y el catalogo?

Tabla 18. Pregunta 10

Respuesta Frecuencia Porcentaje
a. Facebook 280 73%
b. Instagram 333 87%
c. Twitter 50 13%
d. YouTube 77 20%

Elaborado por: Vianca Bolafios

¢En qué redes sociales desearia ver informacion sobre el museo y el

catalogo?
100
80
60
40
. I
. [ ]
Facebook Instagram Twitter Youtube

Figura 26. Pregunta 10

Elaborado por: Vianca Bolafios

Analisis: En la grafica podemos ver que las redes sociales mas utilizadas por los encuestados son
Facebook e Instagram, este dato nos ayuda a seleccionar los medios adecuados para pautar una campafa

digital efectiva y tenga alcance al grupo objetivo.
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5.04 Formulacioén del proceso de aplicacion

5.04.01 Planificacion

5.04.01.01 Propésito del proyecto

Este proyecto tiene como propdsito ofrecer una herramienta de guia al publico que visita
el Museo de Arte Precolombino Casa del Alabado, para presentar el catadlogo digital se ha

buscado que este sea interactivo, ofrezca contenido multimedia como videos y audios.

En el catdlogo se encuentra informacion de cada espacio del museo Ilamados
“Mundos”, cada seccion tiene su propio concepto y significado, ademas se representan las

esculturas de cada mundo, en donde el publico podra interactuar con las vistas 360 de las piezas.

5.04.01.02 Usuario

El catalogo digital fue creado para el uso de turistas nacionales y extranjeros del Centro
Histdrico de Quito que visitan la Casa del Alabado, este segmento de personas esta interesada

en conocer mas acerca de las culturas ancestrales del Ecuador y su legado cultural.

5.04.01.03 Herramientas

Software

Cinema 4D R20

En este programa se realizo el proceso de modelado, texturizacion y animacion de las
esculturas que se presentan en el catalogo digital, para lo cual se emplearon varios de los

recursos que ofrece la interfaz de Cinema 4D.
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Modelado

En la creacion de cada una de las esculturas se partié de figuras basicas, para la

subdivisién de poligonos y poder dar forma al objeto.

Figura 27. Proceso de Modelado 3D
Elaborado por: Vianca Bolafios

Herramientas

Los pinceles para esculpir que se encuentran en el entorno de arranque “Sculp” son
importantes para desarrollar la escultura digital ya que nos permite dar la forma real a cada

escultura.

Suavizar
Encerar
Cortar
Pellizcar

Achatar

. Inflar

Figura 28. Herramientas de Esculpido
Elaborado por: Vianca Bolafios

CREACION DE UN CATALOGO DIGITAL EMPLEANDO VISTAS 360 DE LAS ESCULTURAS
ARQUEOLOGICAS PERTENECIENTES AL MUSEO DE ARTE PRECOLOMBINO CASA DEL
ALABADO UBICADO EN EL CENTRO HISTORICO DE QUITO.



63

TECNOLOGICO SUPERIOR

@ ~ .
’(l“\ CORDILLERA /(!;\ DISENO GRAFICO
TECNOLOGIA SUPERIOR

Figura 29. Proceso de Modelado 3D
Elaborado por: Vianca Bolafios

Texturizacion

Los ancestros esculpian sus esculturas a mano y en diferentes materiales como piedra,

barro, hueso, madera, bronce, oro. En este panel se cred texturas similares para cada escultura.

Figura 30. Texturizacion de Modelado 3D
Elaborado por: Vianca Bolafios
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Animacion
En el catalogo digital se muestra las vistas 360 de las esculturas, por lo que se ha creado

una animacion de 30 fotogramas para poder visualizar las vistas: frontal, lateral izquierdo,

lateral derecho y posterior.

Render

En el proceso para generar las imagenes de las esculturas, se utilizé la siguiente
configuracion para el render, tamafio de imagen 1920 X 1700 con la finalidad de poder
visualizar las esculturas en alta calidad. Resolucion de 300 para observar la textura y los

detalles de las piezas al momento de hacer un acercamiento o “zoom”.

e B R ol B

Figura 31. Render- Escultura Ave con Cresta.
Elaborado por: Vianca Bolafios
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480 Interactive

480 Interactive es un programa para poder presentar el catalogo digital, sirve como
visualizador de imagenes, audios y videos. Es un software que lee todas las programaciones

que se hicieron con anterioridad en Adobe Indisign CC como:

e Botones para cambiar de pagina
e Reproducir Videos
e Reproducir Audios

e Objetos Multi estado
Ademas, cuenta con diferentes elementos extras como:

e Web Zip

e Galeria de Imagenes
e Panorama de 3D

e Panorama 360

e Imagen Tactil

0000

WEE ZIP GALERIA DE IMAGEMES PANORAMA 3D IMAGEN TACTIL

60

IMAGEN ANIMADA ARADIR PUZZLE ARADIR PIZARRA

Figura 32. Elementos Extras - Programa 480interactive
Fuente: 480 Interactive
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Adobe Indisign CC 2019

Se utilizé los recursos de este software para la diagramacion del catalogo digital, creacion

de contenido, botones, hipervinculos, etiquetas para que el catalogo sea interactivo.

& Etiquetas Medio

B AutoplayAhuays

B AutoplayOnce

O Cameratlphalmags
B Clonzble

O clonable_Draggsble

O

OO B B O8O3

Draggabla
EmbeddedBrowsar
Fada

FlipL=ft

FlipRight
FullScreen
PageSplashVideo
Panoramalmage

Root

E scrall

B ScrolwithoutBars

O Touchalphalmage

B videoControlsMone

Figura 33. Etiquetas de Adobe Indisign CC

Fuente: Indisign CC 2019

Adobe Illustrator CC 2019

»

Con Illustrator se realizé el logotipo que identificara al catadlogo digital al igual que la

linea grafica de las artes que se publicara en redes social
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5.04.01.04 Formato

El catalogo digital se realizd con las siguientes medidas 1920 x1080 px, en donde se
puede observar en alta definicion tanto la parte grafica como textual que contiene este soporte
interactivo, ademas es adaptable a diferentes dispositivos como Smartphone Android, Tableta
Android, iPad y iPhone. Por lo que se tendra la facilidad de visualizar el catadlogo en la mayoria

de teléfonos moviles o tablets.

CATALOGO
DIGITAL

CATALOGO
CATALDG0 DIGITAL

DIGITAL &=
I =) |

iPad iPhone Smarthphone Tablet
Android Android

Figura 34. Formato Dispositivos
Elaborado por: Vianca Bolafios
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5.04.02 Desarrollo

5.04.02.01 Contenido

El catélogo esta divido por capitulos segun los espacios de exhibicion que tiene el museo,
cada seccién tiene dos esculturas representativas de cada Mundo. También se encuentra
informacion de cada capitulo y la descripcion de las piezas arqueoldgicas. El catalogo digital

tiene contenido en dos idiomas, inglés y espafiol.

e Resefia Histérica Museo de Arte Precolombino Casa del Alabado
e Culturas Ancestrales del Ecuador

e EIl Mundo de los Ancestros

e EIl Mundo Primordial

e EIl Mundo de los Materiales

e Los Mundos Paralelos

e EI Eje del Mundo

e EIl Mundo Espiritual del Chaman

e El Mundo de los Elites

e El Mundo del Arte
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5.04.02.02 Mapa de Contenido

Resena Histdrica Museo de Arte
Precolombino Casa del Alabado

— Culturas Ancestrales del Ecuador

L W5 —— kI Mundo de los Ancestros

— El Mundo Primordial

Portada

— El Mundo de los Materiales

— Los Mundos Paralelos

— ElI Mundo Espiritual del Chaman

Indice

— El'Mundo de los Elites

El Mundo del Arte

Figura 35. Mapa de Contenido
Elaborado por: Vianca Bolafios
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5.04.02.03 indice de Imégenes

Tabla 19. indice de Imagenes

Monolito Monolito Monolito

a

Botella Silbato

Sello

Ave con cresta

Figura Antropomorfa | Figura Antropomorfa Orejeras en forma de Maiz Vaso

Antropozoomorfico

Silbato Mortero Silla Ceremonial

Elaborado por: Vianca Bolafios
5.04.02.04 Imagen Corporativa
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Logotipo

El logotipo esta formado por la parte textual ANCESTROS, nombre que llevara el
catélogo digital, esto se debe a que se escogid una de las esculturas méas representativas del
Museo de Arte Precolombino Casa del Alabado, esta pieza lleva exhibiéndose desde la

inauguracion del museo en el 2010.

Ancestros representa a las culturas y su esfuerzo por transmitirnos sus legados, por

ese motivo el logotipo se cred en base a la forma y los detalles que tiene la escultura.

Escultura Ancestros

//‘"\\
‘AN
CES |
\TROS/

V

Version Primaria Version Secundaria

[

@

Figura 36: Logotipo
Elaborado por: Vianca Bolafios

Construccién
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La construccion de logotipo se realizé con la finalidad de que este sea proporcional y no

tenga alteraciones en sus medidas, por lo que x corresponde al valor de 1 médulo.

Adicional, 2x es el area de proteccién que se deberéd respetar y no sobreponer ningln

elemento grafico.

20 x

Figura 37. Construccion de Logotipo
Elaborado por: Vianca Bolafios

Guias de Color
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FULL COLOR ESCALA DE GRISES BLANCO Y NEGRO

PANTONE 7593 CP PANTONE 7593 CP PANTONE 7593 CP
C 21% C 21% C 21%

M 83% M 83% M 83%

Y 89% Y 89% Y 89%

K 28% K 28% K 28%

R 133 R 133 R 133

G 62 G 62 G 62

B 43 B 43 B 43

#8B3D1F #8B3D1F #8B3D1F

-] (-] Q

Figura 38. Guia de Colores
Elaborado por: Vianca Bolafios

Variaciones de Color

AV
CES

TROS

#262424 #A57F53 #964C5A

AN
CES
Gy TROS

#FFFFFF #D79F87 #90C5A7

Figura 39. Aplicaciones de Color
Elaborado por: Vianca Bolafios
Aplicaciones en Medios Digitales
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Redes Sociales

Portada 851 x 315

20px

S EXHIBICION DE

CES :
TROS CATALOGO DIGITAL

OTRA MANERA DE CONOCER LAS CULTURAS
Una vista al pasado ANCESTRALES DEL ECUADOR

Figura 40. Portada Facebook
Elaborado por: Vianca Bolafios

Publicacion 1080x1080

TROS

Una vista al pasado

SIGUE EL ENLACE
Y VISUALIZA
LAS ESCULTURAS EN

Figura 41. Publicacion
Elaborado por: Vianca Bolafios
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5.04.02.05 Tipografias

Las siguientes tipografias son utilizadas en base al concepto que tiene el catalogo

Ancestros, un soporte interactivo con contenido claro y legible al pablico.

Megan June es un tipo de letra legible, con el cual se presentara el contenido del
catalogo. Small Type Writing es una tipografia de estilo clasico que busca imitar los primeros
textos realizados en maquinas de escribir. Microsoft es una tipografia moderna, la cual se

utilizara en los artes informativos.

MEGAN JUNE

ABCDEFGHIJKLMPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

0123456789
omee<>(){}

SmallTypeWriting-Medium

ABCDEFGHIJKLMPQRSTUVWXY?Z
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789

co "2 <> ()4}

Microsoft Yi Baiti

ABCDEFGHIJKLMPQRSTUVWXY?Z
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789

Lyt @<> () {1}

Figura 42. Tipografias
Elaborado por: Vianca Bolafios
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5.04.02.06 Botones

El catalogo digital tiene botones indicadores sobre la accion que se va a realizar en cada

pagina, cada icono tiene explicacion en dos idiomas.

e Animacion

e Borrador Interactivo

e Panorama 360°

e Flechas Anterior — Siguiente
e Reproducir Video

e Reproducir Audio

s GlED

Borrador Interactivo Panorama 360
Borra la pantalla y Toca la imagen
descubre la imagen para ver
Interactive Draft 360 panorama
Clear the screenand | Touch the image
discover the image to turn

Animacién
Toca la imagen

Animation
Touch the image

1@ P> >) B cu

Reproducir Video B Reproducir Audio

Flechas
Pdgina Anterior

Pdgina Siguiente Play video _ Play audio

Animation
Touch the image

Figura 43. Botones
Elaborado por: Vianca Bolafios
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5.04.02.07 Portada y Contraportada

En el disefio de la portada se resaltd el contenido del catdlogo digital que trata del
modelado 3D de las esculturas, se utilizé una cromatica que contrasta con el tema y también la

institucion a la que representa.

CASA beL
afnos ALABADO

@ Museo De Arte Precolombino
Casa del Alabado

CATALOGO
DIGITAL

Em

(@) museo-casa-del-alabado
@ alabado.org

DIGITAL CATALOG DIGITAL CATALOG

Figura 44. Portada y Contraportada

Elaborado por: Vianca Bolafios

En la contraportada se muestra las redes sociales de del Museo de Arte Precolombino Casa del
Alabado al igual que del catalogo Ancestros, con el propdsito de que el puablico conozca de
donde puede obtener més informacion acerca del museo y la temética de sus proximas

exhibiciones.
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5.04.02.08 Reticulas

En el catdlogo digital se utilizo reticulas para ubicar correctamente el contenido textual
y el contenido audiovisual, de esta manera se asegurara que los elementos tengan equilibrio

visual.

9]

CASW’ 0@

11 bal
I B
5 10g oA

ala

L) ]
JJ

Figura 45. Reticula Portada y Contraportada
Elaborado por: Vianca Bolafios

X

i siguiente catgiaga digital es un media intprhctiva, en donde se ‘

‘encuentra infFafma i 0 delMusen delArte Precalombing Rasefia dadrbe
Taza del At  las sccuburas que ce beben. Euerta can i e ioat Cutulds ancetoles delEcuntor
; cama mulimedio, Historcol vkl Huseum of il drcesbiol Culures of Eeuace
muestran para una mejar expefencia al mamenta FaTbtimbe gouss of Priss

deutiizar e cobdlaga

X

Thie Fallowing dicfeal catolag is on inkeroctd medum where
yau will Find infarmation abaut the Cosa dpl|Alobada Museum
af Pre-Calumpipn Ark and khe s culptures)ah display, khas ElMunda de lhe tncestras B funda Frimardial

i ife|rraterial cuch o mulimddia, el are The world f fhe orcestors o Frimordinl World
inetructions Fo b better experience wher Uzing the catalog

A

ElMunda de bz Materialas Mundas Paralalas
The Worl [f Hiterols The Forolil Yorlds

A

il
EIEje d4l Munda ElMul Espiritual del Chaman

a Thes Axiz{of the Werld The Sirftunl World of the Shomon

i=p

cc

i}

23

cc El Munda|da laz Elites E| Munda dal arke

oo The Wil of Elites [The World of Art

k]

= ] 2

Figura 46. Reticula2y 3
Elaborado por: Vianca Bolafios
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RESERA HISTORICA

Lo coso el Alobodo es uno de los
or il iicos mos ontiguns del Centro Historico
do Quin,Fie restourodo en elono 2006 pir jo Fun-
docian Lo Jolio.

Enelong 0. EIWusen de frte P inp Loso
deldbbody se convitioen un espocio cufufolgue
promueye Jo educocion del poblica ocerqo de los
cuturos|opzestroles que poblobonen el fedr i orin
ecuntriang

Lo histarigd e congtruceion del inmueb uordo
surprasgs|Entre los muros de odohe y b3 cimien-

tos de pizdro s puertos, columnos v entpno de

) modern,s# descobre un ontigun dindel @n |lo gue

Refia I a0 da Arte Fuese || pfimern crujo de |o coso. o uhigozion,
L 8 Fuernd e |0 estructurn octuold e Io cpsp, nos
remoto o 5u origen.

Lo Coso del klobodo is one pF|the oldest orchitec tur ol buidiqg in the Historic Center of
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Figura 47. Reticula5y 6
Elaborado por: Vianca Bolafios
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Figura 48. Reticula7y 8
Elaborado por: Vianca Bolafios
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Figura 49. Reticula 9y 10
Elaborado por: Vianca Bolafios
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Figura 50. Reticula 11y 12
Elaborado por: Vianca Bolafios
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5.04.02.09 Diagramacion

La diagramacion del catalogo digital fue realizada con paginas opuestas y al exportar se

mostrara en dispositivos méviles pagina por pagina para poder visualizar mejor su contenido.

CATALOGO
DIGITAL

.

>

‘ DIGITAL CATALOG

Figura 51. Diagramacion Portada y Contraportada
Elaborado por: Vianca Bolafios

CASA peL
afios ALABADO

@ Museo De Arte Precolombino
Casa del Alabado

] museo-casa-del-alabado

@& alabado.org

DIGITAL CATALOG

El siguiente catdlogp digital es un medio ivo, en donde se
encuentra i ion acerca del Museo de Atte Precolombino
Casa del Alabado Y los esculturas que se exhiben. Cuenta con

material i como X i on se
muestran para una mejor iencia al momento
de utilizar el catdlogo. o

The Following digital catalog is on interactive fnedium, where
you will find inforration about the Casa del Alsbado Museum

of Pre-Columbian Art and the sculptures dn fisplay. It has
informativg material such as are
instructions for| a petter experience when ysing the catalog

Figura 52. Diagramacion 1y 2
Elaborado por: Vianca Bolafios
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—RESENA HISTORIGA—

| Precolombino Casa del Alabado

: [ La Casa del Alabado is one of the oldest architectural buildings in the Historic Center of
| Quito. it was restored in 2006 by the La Tolita Foundation

In 2010, the Casa del Alabado Museum of Pro-Colombian Art became a cultural space that
promotes public education about the ancestral cultures that populated in Ecuadorian
territory.

The construction history of the property holds surprises. Between the adobe walls and
the stone foundations and the doors, columns and wooden window. an old dindel is
discovered in which it was the first creak of the house. Its location. outside the current
structure of the house, remote us to its origin.

Figura 53. Diagramacion 3 y 4
Elaborado por: Vianca Bolafios
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Figura 54. Diagramacion 5 y 6
Elaborado por: Vianca Bolafios
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MATERIAL

REPRESENTACION

Figura 55. Diagramacion 9 y 10
Elaborado por: Vianca Bolafios

Modelado
30

MATERIAL

REPRESENTACION

Siguiente
Escultura

Figura 56. Diagramacion 11 y 12
Elaborado por: Vianca Bolafios
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Piedra
Stone

MATERIAL

REPRESENTACION

Figura 57. Diagramacion 13y 14
Elaborado por: Vianca Bolafios
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5.04.03 Marketing y Difusion

5.04.03.01 Camparias Digital

La campanfia digital se desarrollara en los medios en donde el grupo objetivo interactta con
frecuencia, segln las encuestas realizadas este segmento de personas utiliza redes sociales

como Facebook e Instagram.

Los medios sociales han permitido que el usuario sea el creador de contenido, ya que
mediante estos pueden intercambiar informacion con otros usuarios, ademés de postear videos,

fotografias, anuncios y crear stories de cada actividad de su vida cotidiana.

La camparia digital estara dirigida a un publico con las siguientes caracteristicas:

Grupo Objetivo
e Geénero: H/M

e Edad: 18 a 35 afios.
e Ubicacion Geografica: Ciudad de Quito, Centro Historico.
e Nivel Socioeconomico: Medio Alto, Alto.

e Ocupacion: Turistas nacionales y extranjeros que frecuentan museos o

instituciones.
Estrategia Creativa

e Beneficio Emocional: Interés, Impacto
e Beneficio Racional: Interactividad

e Mensaje Basico: Interactuando con los legados de una Cultura en la Casa del

Alabado
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e Insight: Conocimiento Ancestral
e Estilo: Cultural
e Eje de Campaiia: Conoce las culturas desde otra perspectiva

e Slogan: #Una vista al pasado.

Objetivos SMART

Incrementar en un 40% el numero de seguidores en Redes Sociales de Facebook e

Instagram en un mes.

e Publicar contenido como posts, videos, stories, para informar al pablico en un 60%
durante el periodo de un mes.

e Potenciar las visitas a la Web en un 30% durante un mes.

e Generar vinculos a través de mensajes directos para mejorar la comunicacion con
los seguidores en un 40% durante el periodo de un mes.

e Aumentar las interacciones de nuestros seguidores con las publicaciones en un 30%

durante un mes.

Estrategias

Crear contenido que sea llamativo de acorde a nuestro grupo objetivo.

e Elaborar artes publicitarios basandose en los beneficios racionales y emocionales
de la estrategia creativa.

e Crear links en los anuncios de Instagram para redireccionar a la Web del museo.

e Convertir las opiniones y sugerencias de los turistas en nuevas oportunidades para

el museo.
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e Promocionar las publicaciones en Facebook para generar méas reacciones y

comentarios.
Meétricas en Redes Sociales

El Engagement es la métrica que se utilizara para medir los KPIS de los objetivos

y las estrategias planteadas de la campaiia.
Engagement en Facebook
Reacciones (me gusta, love, me divierte, me disgusta)
Comentarios en Anuncios
Compartir publicaciones
Visualizaciones de videos
Engagement en Instagram
Seguir
Likes
Comentarios
Clic en enlaces (Mas informacion, Registrarse, Contactar, Comprar)

Visualizaciones de videos
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Formulas para calcular el Engagement
en Facebook e Instagram

A. Total de interacciones x 100
Alcance

B. Total de interacciones x 100
Seguidores

Figura 58. Férmulas célculo de Engagement

Fuente: Escuela Marketing and Web

La formula A, es utilizada para medir el engagement mediante las interacciones
que ha tenido las publicaciones, el total de: Me gusta, comentarios, compartidos. Nos
ayuda a tomar decisiones acerca de cambios 0 mejoras en los anuncios que se comparten.
La férmula B, es utilizada para medir el engagement mediante el alcance de seguidores

que ha tenido la Fan Page.
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5.04.03.02 Plan de Medios

Tabla 20. Plan de Medios

DISENO GRAFICO

TECNOLOGIA SUPERIOR

MEDIO PRINCIPAL

MEDIO SOPORTE FORMATO
Internet Facebook Stories
Internet Facebook Carrusel
Internet Facebook Gif

MEDIO SECUNDARIO
MEDIO SOPORTE FORMATO
Stories
Internet Instagram
Carrusel
Internet Instagram Video
MEDIO AUXLIAR
MEDIO SOPORTE FORMATO
Internet Youtube Spot 30 seg

Elaborado por: Vianca Bolafios

5.04.03.03 Presupuestos
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5.04.03.03.01 Presupuesto de Produccion

Tabla 21. Presupuesto de artes gréaficas

MEDIO PRINCIPAL

MEDIO SOPORTE FORMATO ACCION PRECIO
Internet Facebook Stories Disefio arte $25
Internet Facebook Carrusel Disefio de arte $25
Internet Facebook Gif Edicion ,de $50

fotografias
MEDIO SECUNDARIO
MEDIO SOPORTE FORMATO ACCION PRECIO
Internet Instagram Stories Disefio arte $25
Internet Instagram Carrusel Disefio de arte $25
Internet Instagram Video Edicion de video $40
MEDIO AUXILIAR
MEDIO SOPORTE FORMATO ACCION PRECIO
Creacion y Edicién

Internet Youtube Spot 30 seg de video $70

TOTAL $260

Elaborado por: Vianca Bolafios
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5.04.03.03.02 Pautaje en Redes Sociales

Tabla 22. Pautaje en Facebook

MEDIOS PRINCIPALES

. TIPO DE INVERSION INVERSION
FORMATO DURACION PROMOCION DIARIA SEMANAL
Conseguir visitas
. al sitio Web $4,28 $30,00
Stories
7 dias Promocionar la
Carrusel Semana No. 1 Fan I_:’age/ $5,00 $35.00
Seguidores
. Promocién de
/ dias Publicacion/
Gif Semana No.2 . $2,85 $20,00
Reacciones
MEDIOS SECUNDARIOS
. TIPO DE INVERSION INVERSION
FORMATO DURACION PROMOCION DIARIA SEMANAL
Visualizaciones
. de video en
Stories YouTube $5,00 $35,00
7 dias -
Semana No.3 Promocionar la
Carrusel ' Péagina Web $4,28 $30,00
Promocién de
Video Publicacion $2,14 $15,00
MEDIOS AUXILIARES
. TIPO DE INVERSION INVERSION
FORMATO DURACION PROMOCION DIARIA SEMANAL
Spot 30 Se 7 dias $10.00
P 9 Semana No.4 ' $70,00
TOTAL $235,00

Elaborado por: Vianca Bolafios
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5.04.03.03 Calendario Campaiia Digital (Timing)

Nombre Campafia: ANCESTROS
Tiempo de Duracion: 1 mes

Tabla 23. Cronograma de camparia

92

MEDIO SOPORTE FORMATO SEMANA

Stories

Internet Facebook X
No.1
Internet Facebook Carrusel X
Internet Facebook Gif No.2 X
Internet Instagram Stories X
Internet Instagram Carrusel No. 3 X
Internet Instagram Video X
Internet Youtube Spot No.4 X

Elaborado por: Vianca Bolafios

CREACION DE UN CATALOGO DIGITAL EMPLEANDO VISTAS 360 DE LAS ESCULTURAS
ARQUEOLOGICAS PERTENECIENTES AL MUSEO DE ARTE PRECOLOMBINO CASA DEL
ALABADO UBICADO EN EL CENTRO HISTORICO DE QUITO.



| CORDILLERA

DISENO GRAFICO
TECNOLOGIA SUPERIOR

93

5.04.03.04 Flow Chart

Tabla 24. Flow Chart

MEDIOS PUBLICITARIOS INVERSION
Medio Principal

Facebook

Stories $30,00

Carrusel $35,00

Gif $20,00
Medio Secundarios

Instagram

Stories $35,00

Carrusel $30,00

Video $15,00
Medio Auxiliar

YouTube

Spot 30 Seg $70,00
Subtotal de Medios $ 235,00
Tercerizacion 17,65% $41,47
Total de Medios $276.47
Total de Produccion $260,00
Total de Medios/Produccion $536,47
10 % Imprevistos $53,64
Total de Campana $590,11

Elaborado por: Vianca Bolafios
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5.04.03.04 Publicaciones en Facebook

Stories/ Promocién de Sitio Web

Dimension: 1080 x 1420 px

Clics estimados: 73-212 por dia

Segmentacion: Centro Historico de Quito, Pichincha, Ecuador.

Sexo: Hombres y Mujeres

MUSEO DE ARTE PRECOLOMBINO CASA DEL ALABADO
Publicidad

AL
CES
TROS

Una vista al pasado

Sabias que los artesanos
usaban figuras para actividades de
su vida diaria al igual que de uso ritual

Conoce mds de estas piezas y su significado
AN

Mas informacidn

Figura 59. Anuncio en Facebook Stories
Fuente: Facebook
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Al ver el anuncio en Facebook y hacer clic en “Mas informacion”, el enlace redireccionara

a la pagina Web del museo Casa del Alabado.

CASA i ALABADO

MUSEO DE
ARTE PRECOLOMBINO

A DEL ALABADO

PLANIFICATU VISITA >

Bietvenido/a

MUSEO CASA DEL ALABADO

IR A GOOGLE ARTS & CULTU

Agenda

Figura 60. Pagina Web Casa del Alabado

Fuente: Museo de Arte Precolombino Casa del Alabado
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Carrusel / Promocion de Fan Page

Dimension: 1080 x 1080 px

Reacciones: 50-100 por dia

Segmentacion: Centro Historico de Quito, Pichincha, Ecuador.
Sexo: Hombres y Mujeres

Seccion de Noticias en Computadora

Museo de Arte Precolombino Casa del Alabado
Publicidad - 3

Escribenos en los comentarios que espacio de exhibicion quisieras visitar
de la Casa del Alabado. #Mundos #UnaVistaAlPasado

Una vista al pasado U'SM al pasado
!
-

“E| Mundo de las Elites”

El Mundo de las Elites El Mundo de los Amuletos
GUERREROS Y SOLDADOS PROTECCION ESPIRITUAL
1) Me gusta () Comentar 4> Compartir

Figura 61. Carrusel

Fuente: Facebook
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Seccion de Noticias en Celular

Alabado
Publicidad - @

‘ Museo de Arte Precolombino Casa del ***

Escribenos en los comentarios que espacio de
exhibicion quisieras visitar de la Casa del Alabado.
#Mundos #UnaVistaAlPasado

Una vista al pasado

U'!Ia al pasado

£l Mundo de las Elites”

El Mundo de las Elites El Mundo d
GUERREROS Y SOLDADOS PROTECCIC

Sé el primero en decir que te gusta

[C) Me gusta D Comentar A) Compartir

Figura 62. Carrusel

Fuente: Facebook
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Gift / Promocion de Publicacién

Dimension: 1080 x 1080 px

Reacciones: 50 — 100 por dia

Segmentacion: Centro Historico de Quito, Pichincha, Ecuador.
Sexo: Hombres y Mujeres

Seccion de Noticias en Computadora

Museo de Arte Precolombino Casa del Alabado
Publicidad - Q&

Nos adaptamos a nuevos medios tecnologicos para presentar nuestras
esculturas, quieres ser parte de este cambio sigue el enlace y descubre de
qué se trata. #UnaVistaAlPasado

OTRA MANERA DE
CONOCER LAS
CULTURAS ANCESTRALES
DEL ECUADOR

HTTPS://SKETCHFAB.COM/CATALOGO.ANCESTROS
Museo de Arte Precolombino Casa del Mas informacién
Alabado (@Catalogo.Ancestros)

o) Me gusta (J) Comentar £> Compartir

Figura 63. Gif animado

Fuente: Facebook
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Seccion de Noticias en Celular

Museo de Arte Precolombino Casadel -°*
Alabado
Publicidad - @

Nos adaptamos a nuevos medios tecnolégicos
para presentar nuestras esculturas, quieres ser
parte de este cambio sigue el enlace y descubre de
qué se trata. #UnaVistaAlPasado

OTRA MANERA DE
CONOCER LAS
CULTURAS ANCESTRALES
DEL ECUADOR

HTTPS://SKETCHFAB.COM/CATALOGO.A...
Museo de Arte Precolombino MAS INFORMACION
Casa del Alabado (@Catalogo....

Sé el primero en decir que te gusta

Ub Me gusta D Comentar d> Compartir

Figura 64. Gif animado

Fuente: Facebook
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Al seguir el enlace en ”Mas Informacion” , nos muestra el repositorio digital de las
esculturas en la plataforma de Sketchfab, en donde se pueden visualizar las esculturas del

museo Yy sus vistas 360.

Museo de Arte Precolombino Casa del Alabado ¢ quito, Ecuador

Una vista al Pasado

EDIARPERFIL.  1seguidor  11sigo

6 MODELOS COLECCIONES 0 ME GUSTA SUBIDAS

MODELOS 3D POPULARES

B scuo

[l AVE CON CRESTA- JAMA COAQUE

[l MONOLITO, VALDIVIA 0 ¥ Ome [l uUcuYAYA- CERRO NARRIO 6 0me [l PiEDRAVALDIVIA

Figura 65. Perfil de Sketchfab
Fuente: Sketchfab
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5.04.03.05 Publicaciones en Instagram

Storie / Promocion de Video en YouTube

Dimension: 1080 x 1920 px

Clics estimados: 160 — 200 por dia

Segmentacion: Centro Historico de Quito, Pichincha, Ecuador.

Sexo: Hombres y Mujeres

Figura 66. Storie

MUSEO DE ARTE PRECOLOMBINO CASA DEL ALABADO
Publicidad

AN
CES
TROS

Una vista al pasado

Una experiencia en tu dispositivo

Abre el enlace para ver el video

Mas informacién

Elaborado por: Vianca Bolafios
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Al seguir el enlace “Mas Informacion” nos redirecciona al video que se encuentra

en la plataforma de YouTube.

Search

P> »l O 0030

#UNA VISTA AL PASADO

Visualizaciones

Museo de Arte Precolombino Casa del Alabado SUSCRIBIRSE

I

GABAbe  Nuestra institucion tiene nuevas herramientas para visualizar las esculturas que se
exhiben en él. SUSCRIBETE si quieres estar al tanto de las actividades de la Casa del
Alabado.
Facebook: Museo de Arte Precolombino Casa del Alabado
Instagram: museo.casa.del.alabado

Figura 67. Video en YouTube
Elaborado por : Vianca Bolafios
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Carrusel/ Promocion de Pagina Web

Dimension: 1080 x 1080 px
Reacciones: 120 — 200 por dia
Segmentacion: Centro Historico de Quito, Pichincha, Ecuador.

Sexo: Hombres y Mujeres

Seccion Noticias de Computadora

museo.casa.del.alabado
Publicidad

Reservar >

S QY ° A

museo.casa.del.alabado Menciona a un amigo con el que quisieras visitar
la Casa del Alabado.
#UnaVistaAlPasado.

Figura 68. Carrusel
Fuente: Facebook
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Seccion Noticias de Celular

en Instagrom,

3 N

museo.casa.del.alabado :
Publicidad .

Reservar

QY - A

museo.casa.del.alabado Menciona a un amigo con el que
quisieras visitar la Casa del Alabado.
#UnaVistaAlPasado.

i O

Figura 69. Carrusel
Fuente: Facebook
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Al seguir el enlace en “Reservar”, nos dirige a la pagina Web de la Casa del Alabado , en
donde se puede ver el horario de atencion y ademas muestra una opcion para reservar visita

guiada por un profesional.

HORARIOS

Tedos los dias a partir de las 10h00 segun dispenibilidad del guia-mediador

También puedes reservar recorridos en el horario de tu preferencia
CONTACTO PARA RESERVACIONES

educacion@alabado.org

Teléfonos: (+593 2) 228-0940 y 228-0772 ext. 19
Los recorridos guiados no tienen ningun costo adicional.

" sc_img="2963"]

Tematicas de visitas guiadas

Figura 70. Reservas
Fuente: Museo de Arte Precolombino Casa del Alabado
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Video / Promocién de Publicacion

Dimension: 1080 x 1080 px
Reacciones: 120 — 200 por dia
Segmentacion: Centro Historico de Quito, Pichincha, Ecuador.

Sexo: Hombres y Mujeres

Seccion Noticias en Computadora

museo.casa.del.alabado
Publicidad

AN
CES

TROS

Una vista al pasado

QY A

museo.casa.del.alabado Experiencias y sonidos de una cultura,
comentanos para que crees que se utilizaban estas esculturas.
#UnaVistaAlPasado.

Figura 71. Video
Fuente: Instagram
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Seccion Noticias en Celular

& Instagram

museo.casa.del.alabado
Publicidad

AN
CES

TROS

Una vista al pasado

museo.casa.del.alabado Experiencias y sonidos de una

cultura, comentanos para que crees que se utilizaban
estas esculturas. #UnaVistaAlPasado.

[, o

Figura 72. Video
Fuente: Instagram
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5.04.03.06 Publicacién en YouTube

Spot/ YouTube
Tipo de anuncio: Reproduccion automatica — TrueView In Stream

Dimension: 1920 x 1080 px
Segmentacion: Centro Historico de Quito, Pichincha, Ecuador.

Sexo: Hombres y Mujeres  Edad: 18 — 35 Afios

Visualizacion en Computadora

> «
1

b Omitir anuncio »l
Anuncio 00:30

> 0

#UNA VISTA AL PASADO

Visualizaciones

Figura 73. Spot
Fuente: YouTube
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Visualizacion en Celular

I W BRRRE DR
3 £ 2 =

#UNA VISTA AL PASADO

Visualizaciones

ol 500 JIO A SHARE 5 SAVE

Figura 74. Spot
Fuente: YouTube
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5.04.03.07 Publicidad en Medios Impresos

Roll Up 200 x 80

Museo De Arte Precolombino museo.casa.del.alabado
Casa del Alabado

Figura 75. Arte Roll Up
Elaborado por: Vianca Bolafios

CREACION DE UN CATALOGO DIGITAL EMPLEANDO VISTAS 360 DE LAS ESCULTURAS
ARQUEOLOGICAS PERTENECIENTES AL MUSEO DE ARTE PRECOLOMBINO CASA DEL
ALABADO UBICADO EN EL CENTRO HISTORICO DE QUITO.



111

[ ]
TECNOLOGICO SUPERIOR . -~
’(l“\ CORDILLERA r|'\(~ DISENO GRAFICO
TECNOLOGIA SUPERIOR
Flyer A5

N

-

VISITANOS PARA CONOCER MAS DE NUESTRAS EXPOSICIONES

CASADpetALABAD®

MUSEO DE ARTE PRECOLOMSBINO

Figura 76. Arte para Flyer
Elaborado por: Vianca Bolafios
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Capitulo VI

6. Aspectos Administrativos

6.01 Recursos

Recursos Humanos

Se conto con la intervencion de las Autoridades del Museo del Alabado para ser posible
el proyecto, la arquedloga Maria Patricia Ordofiez fue quien brindd sus conocimientos como
curadora para el contenido informativo de las piezas arqueoldgicas, al igual que la traduccion

en inglés.

La participacion fundamental del Ing. Javier Zambrano, quien fue guia y supervisor de

cada avance para desarrollar el proyecto con éxito.

El desarrollador del proyecto, quien fue el encargado de investigar y llevar el catalogo

digital a su conclusion.

Recursos Materiales

Se hizo uso de materiales en distintas actividades de la investigacion, para la

elaboracion de encuestas y la presentacion de avances del proyecto escrito.
Material de oficina, hojas formato A4, boligrafos

Tintas de impresion
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Recursos Técnicos y Tecnoldgicos

Se utilizaron diferentes recursos para la recoleccion de informacién como material

fotogréfico, al igual que programas para la elaboracion del catalogo digital.
Software
Adobe Illustrator CC 2019
Adobe Indisign CC 2019
Adobe Photoshop CC 2019
Cinema 4D
480 Interactive

Hardware

Ordenador MSI GL83 8RD (Intel Core i7 8" Gen)

Camara Canon EOS 7D Lente Canon 10-18mm

Recursos Financieros

Todos los recursos empleados en el desarrollo del proyecto, gastos operativos como de

produccidn, fueron financiados por el investigador.
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6.02 Presupuesto

6.02.01 Gastos Operativos
Tabla 25. Gastos Operativos
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Valor Financiacion
Items Vglor_ Cantidad Empresa Estudiante Total
Unitario
Bibliografia
Impresiones b/n $0,05 50 X $2,50
Impresiones color $0,20 20 X $4,00
Internet $35,00 6 meses X $210,00
Suministros de Oficina $1,00 20 X $20
Viajes y Viaticos
Transporte $0,25 3 meses X $75,00
Alimentacién $2,50 30 X $22,50
Licencias de Software
Sketchfab 3d $19,00 1 mes X $19,00
Documentacion Final
Anillado/Impresion $ 16,50 1 $16,50
Empastado final/ Impresién $28 2 X $56,00
TOTAL $425,50
Elaboracién: Vianca Bolafios
6.02.02 Gastos de Produccion
Tabla 264. Financiacion
i Valor Financiacion
Items Vglor. Cantidad Empresa Estudiante Total
Unitario
Publicidad Impresa
Flyers A5 $0,50 25 X $12,50
Roll Up 200x80 $60 1 X $60,00
TOTAL $72,50

Elaboracién: Vianca Bolafios
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6.02 Cronograma

Tabla 27. Cronograma
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Tiempo
. Resultados
Actividad Responsable Mes Semana Esperados
1 2 3 4
Introduccion Investigador Noviembre X Intro_duc_c lony
S explicacion del tema.
Resumen Ejecutivo
Cabitulo 1 Conocer la situacion
P Investigador Diciembre X X actual mediante la
Antecedentes .
Matriz T.
Listar a las personas
Caplt_u_lo I Investigador Diciembre X X gue mtgrv[enen 0 ¢
Anélisis de Involucrados beneficiaran con el
proyecto.

. Definir las carencias o
Capitulo 111 las limitaciones para
Arbol de Investigador Enero X X nes p

- buscar soluciones en
Problemas/Objetivos ) L
el arbol de objetivos.
Capitulo IV
Anélisis de Alternativas Planear las actividades
Diagrama de Estrategias  Investigador Enero X X X X queserealizardnen el
Construccion de la proyecto.
Matriz de Marco Logico
Capitulo V
Propuesta Sustentar la propuesta
Encuesta Obtener datos
Marco Te6rico estadisticos.
Imagen Corporativa Investigador Febrero X X X X Realizacién de la
Creacion del Catalogo propuesta
Digital Creacion de la
Marketing y Difusion campafia digital.
Capitulo VI Enlistar I_o§ recursos
que se utilizaron en el
Recursos .
Investigador Febrero X X proyecto.
Presupuestos lai -
Cronograma Conc_nc:er a inversion.
Planificar fechas.
Capitulo VI Redactar
Conclusiones Investigador Marzo X X conclusiones,

Recomendaciones
Bibliografia

recomendaciones y
citas bibliogréficas.

Elaboracién: Vianca Bolafios
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Capitulo VI

7. Conclusiones y Recomendaciones

7.01 Conclusiones

1. Conocer sobre las culturas que habitaron territorio ecuatoriano es una manera de
conectarnos con el pensamiento de nuestros ancestros, sus costumbres, creencias
religiosas, entender que todas sus actividades eran realizadas con un prop6sito y un
significado.

2. Los antepasados eran hombres y mujeres ingeniosos que desarrollaron diferentes
técnicas como la alfareria y orfebreria, ademas de las formas zoomorfas y
antropomorfas que representaban en cada escultura.

3. Gracias a los avances tecnologicos de la actualidad se pueden representar estos
vestigios para que sean perdurables en el tiempo, el modelado 3D es un recurso en
donde se utilizan herramientas virtuales de esculpido con el fin de crear prototipos
similares a las esculturas originales.

4. En lainvestigacion se nombraron varios museos que se han apoyado del modelado 3D
para poder compartir con el publico alrededor del mundo, asi mismo se hizo uso de
plataformas para publicar las esculturas 3D del Museo de Arte Precolombino y lograr

gue mas gente tenga conocimiento de las culturas del Ecuador.
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5. Tener un medio en donde se exhiban las esculturas en vistas 360 es una ventaja y un
avance a nivel de museos arqueoldgicos, por lo que el proyecto tendra un impacto
positivo para darse a conocer y destacarse como una institucion que esté actualizandose
a nuevas herramientas.

6. EI método de recoleccion de datos nos ayudd a conocer la opinién de los encuestados
con relacion a la problematica, ademés que factibilidad va a tener la creacion del
catélogo digital y lo que se propone para mejorar la comunicacion entre el Museo de
Arte Precolombino con su publico.

7. La implementacion de contenido audiovisual en el proyecto causa impacto al
espectador y a la vez genera interés en aprender, ademas mejora la comunicacion y el
entendimiento de toda la informacidn que se presenta en el catalogo.

8. Para visualizar el catalogo se utilizaran medios digitales como pantallas touch, tablets
o celulares, que son dispositivos mas actualizados y facilita la navegacion del catalogo
digital

9. La creacion de una campafa digital ayudé a difundir y promocionar el catalogo digital,
ademas de algunos servicios que eran desconocidos por el publico. Los usos de las redes
sociales nos ayudaron a tener un alcance efectivo, ya que se realizé una segmentacion
del pablico al que iban dirigidos los anuncios, con esto se cumpli6 el objetivo de generar
interacciones y engagement en las publicaciones.

10. Al finalizar el proyecto, tanto las autoridades como guias del museo estan interesados
en compartir mas informacion en redes sociales y hacer uso de nuevas herramientas

tecnoldgicas en las exposiciones o exhibiciones de las esculturas precolombinas.
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7.02 Recomendaciones

1. El catélogo al ser un medio editable, se recomienda seguir actualizando con mas
informacion e investigaciones que se realicen en la Casa del Alabado, ademas el museo
al tener una gran cantidad de esculturas tiene la posibilidad de seguir integrando mas
de estas piezas al repositorio digital.

2. Seguir promoviendo la creacion de nuevos soportes audiovisuales, la existencia de un
soporte interactivo puede impulsar a probar otras herramientas y equipos con fines de
educar a mas personas.

3. Implementar mas recursos tecnoldgicos como pantallas y equipos, que permitan
visualizar diferentes plataformas digitales con el fin de mejorar la experiencia que
tienen los turistas dentro del museo.

4. La creacion de una linea gréfica es para crear un estilo basado en el tema que se esta
investigando y no perder su identidad, por lo que se sugiere mantener el mismo
concepto tanto en el catalogo digital, como en artes para medios digitales e impresos

5. Continuar con las publicaciones de contenido informativo y dinamico en las redes
sociales de Facebook e Instagram para mantener comunicado al pdbico sobre las
diferentes actividades que ofrece el Museo de Arte Precolombino, ademas lograr el

posicionamiento organico de la Fan Page.
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Quito, 06 de Enero de 2020

Sefiores
Unidad de Titulacién

Instituto Tecnoldgico Superior Cordillera
De nuestra consideracion:

Reciba un cordial y afectuoso saludo, junto con los mejores deseos por el éxito en el ejercicio
de sus delicadas funciones.

La Presente tiene como propdsito de informar que hemos ACEPTADO la peticidn presentada por
el alumno VIANCA LUCERO BOLANOS JAMI con cédula de ciudadania nimero 1751476670, para
que realice su proceso de titulacion en nuestra empresa o institucion, con el tema "CREACION
DE UN CATALOGO DIGITAL EMPLEANDO VISTAS 360 DE LAS ESCULTURAS ARQUEOLOGICAS
PERTENECIENTES AL MUSEO DE ARTE PRECOLOMBINO CASA DEL ALABADO UBICADO EN EL
CENTRO HISTORICO DE QUITO" y nos complace en extender el AVAL a dicho proyecto.

Particular que pongo a su conocimiento para los fines consiguientes.

Maria Patricia Ordofez
Curadora del Museo de Arte Precolombino Casa del Alabado
investigacion@alabado.org
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Urkund Analysis Result

Analysed Document: Bolafios_Vianca_Tesis.docx (D66032792)
Submitted: 3/20/2020 11:48:00 PM

Submitted By: viancalulu@hotmail.com

Significance: 2%

Sources included in the report:

Jennifer Marcela Poveda Pefa.pdf (D51140417)

TESIS LUISA CRUZ.docx (D54724070)
http://www.santiagocapital.cl/fichas/home/museo-chileno-de-arte-precolombino/museos/
Lacabanne,

Instances where selected sources appear:

23 DE MARZO 2020
/ )
03 Y
77 -
b4 B B .
Ing/Jaier fano
by 74
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