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Resumen Ejecutivo

El presente documento de investigacion tiene como objetivo principal: “Elaboracion
de un plan de publicidad, que permita incrementar la afluencia de creyentes y el
crecimiento de la Iglesia del Renacimiento Carismatico ubicada en el Distrito
Metropolitano de Quito, sector Centro Norte.” Este proyecto sera de gran utilidad, pues
planifica y establece varias formas de darse a conocer por la comunidad en la que se
encuentra inmersa la IRC, por tanto, no solamente ayudaré a obtener una mayor acogida
de las personas que se encuentran viviendo en lugares aledafos a la Iglesia, sino crear la
imagen de ayuda espiritual y descanso de las personas que lo necesiten. A la vez es
importante mencionar que el plan de publicidad traera a varias personas beneficiadas,
ademas de los integrantes o congregados de la IRC, como lo son los adultos, jévenes y

nifios, lo cual es importante para el nucleo de la sociedad como lo es la familia.

A continuacion se explica ampliamente la propuesta, con cada uno de los elementos
necesarios para llevarla a cabo, proponiendo soluciones a los problemas que se han
encontrado por medio de distintas matrices. Problematicas como la ausencia de
compromiso de las personas asistentes, o la necesidad de una mayor infraestructura para
desarrollar las actividades propuestas por los directivos de la IRC, son tratadas de
principio a fin, con el proposito de dar una mejoria bastante notoria a la situacion en la

que se encuentra la Iglesia actualmente.
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Executive Summary

The present investigation paper has as a main objective: "Development of an
advertising plan, so as to increase the influx of believers and growth of Iglesia of
Renacimiento Carismatico located in the Metropolitan District of Quito, North Center."
This project will useful, for planning and sets various ways to get noticed by the
community in which it is immersed IRC therefore not only help you gain a greater
acceptance of people who are living in surrounding areas to the Church but to create the
image of spiritual help and rest of the people who need it. While it is important to mention
that the advertising plan to bring several beneficiaries, as well as members of the IRC or
gathered, as are adults, youth and children, which is important to the core of society as it

is the family.

Following the proposal, each of the elements necessary to carry it out, proposing
solutions to problems that have been found through various matrices is fully explained.
Problems such as the lack of commitment of those attending, or the need for more
infrastructure to develop the activities proposed by the directors of the IRC, are treated
from start to finish, in order to give a fairly marked improvement in the situation in which

it is currently the Church.
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INTRODUCCION

La Iglesia del Renacimiento Carismatico, es una entidad cristiana, dedicada a brindar
descanso espiritual a las personas que deseen congregarse en el templo en el cual funciona
la IRC, por tanto es importante mencionar que la Iglesia mencionada brinda servicios a
la comunidad en calidad de un servicio social, sin fines de lucro, que Unicamente busca
otorgar a las personas que deseen venir, un espacio adecuado en el cual puedan tener

alivio después de un dia a dia bastante complicado.

La Iglesia ha tenido un desempefio ejemplar en cuanto a lo que se refiere a trayectoria,
puesto que ha sacado adelante por mas de 15 afios a varias personas, brindandoles
consejos sabios, que les ayuden a sobrellevar las diferentes problematicas que existan en

la vida cotidiana.

Con 90 congregados en total, la IRC, se ha sostenido como uno de los pilares
fundamentales de varias familias, pue han dado acogida a personas de diferentes partes
de la ciudad de Quito, e incluso familias enteras vienen a escuchar las ensefianzas que se

brindan semana a semana.

Varios de sus congregados se encuentran al servicio de la Iglesia, en muchas de las
diferentes areas que tiene la Iglesia, por lo que se puede decir, que son parte importante

del desarrollo y crecimiento de la misma.

Por esta razon se ha planteado la posibilidad de dar a conocer los servicios que presta
la IRC, por medio de un plan de publicidad, a las personas que se encuentren en sectores
aledafios de la ubicacién del templo de la Iglesia, y también a personas que residan e
cualquier sector de la ciudad de Quito, para que de esta manera la labor que se realiza
en la Iglesia no pase desapercibida, y pues, consecuentemente pueda existir una mayor

afluencia de personas que puedan congregarse de forma constante en la IRC.
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CAPITULO |

1.01 CONTEXTO

Una de las preguntas mas frecuentes acerca del cristianismo es de, cdmo fue que
Ilegd a nuestro pais Ecuador, hace cuanto tiempo se dio y cuales fueron los primeros
en predicar el evangelio de Jesucristo. En la actualidad, se registran datos de la llegada
de biblias evangélicas a territorio ecuatoriano en el afio de 1824 por medio de La
Primera Mision Foranea, dirigida por James Thompson, Representante de Las
Sociedades Biblicas Britanicas, pero no es hasta el 7 de julio de 1896, en la presidencia
de Eloy Alfaro, que misioneros norteamericanos tales como J. A. Strain,F. W. Farnol
y George Fisher, empiezan a predicar el evangelio y sus fundamentos libremente, ya
que como es de conocimiento de muchos, mediante la llamada ‘CARTA NEGRA”,
precisamente en el gobierno de Gabriel Garcia Moreno, se aplicé el catolicismo como
ley ecuatoriana y como unica religién a nivel pais, acarreando pena de muerte a quien
infringiera dicha ley. Ya sea por una o varias personas, de lo que podemos estar
seguros, es de que este acontecimiento fue el que dio apertura a la creacion de nuevas
iglesias y espacios, donde la gente se pudiera refugiar, para obtener un descanso
espiritual, después de un diario vivir lleno de preocupaciones. Resumen cronoldgico

de la historia de la iglesia evangelica en el Ecuador, 2013.

En el Ecuador el 85% de los 14.8 millones de habitantes es catélico y el 15%

practicante. Resefia historica de la entrada del evangelio al Ecuador 2011.
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A la par de la llegada de biblias a territorio Ecuatoriano (1824), se envian
ejemplares de las mismas a Quito, las cuales fueron estudiadas secretamente, hasta que
se legalizo la libertad de culto en el afio de 1897 con aboliciéon del Concordato con el
Vaticano, mas, debido a que la religion catélica habia sido ya instaurada en la capital
ecuatoriana mucho tiempo atras, aun existian autoridades tales como el Arzobispo de
Quito, Pedro Gonzales quien en el afio de 1898 decreta la excomunidn para todos los
que compraran libros de los misioneros. Sin embargo las comunidad cristiana se abre
paso en los campos de la educacion, siendo misioneros cristianos tales como Guillermo
Robinson y Henry Williams quienes fueran nombrados Director y Sub-director de la
Escuela Normal Juan Montalvo y a su vez Alicia Fisher esposa del precursor de
cristianismo en el Ecuador y Rosina Kingsman son nombradas Directora y Sub-
directora de la Escuela Normal Manuela Cafizares. Ya para el afio del 1931, se lanza
al aire del primer programa de HCJB (Hoy Cristo Jesus Bendice) con su sede principal
en Quito, que se persiste hasta la actualidad, llevando el Evangelio a varios lugares del
Ecuador. Finalmente en 1945 se establecen en Quito alrededor de 23 iglesias y
misiones entre las cuales se encuentran las Asambleas de Dios quienes estan a la
cabeza de la Iglesia Cristiana a nivel latinoamericano. Iglesia Evangélica

Ecuatoriana, 2008.

En la actualidad, se calcula que hay al menos un millon de cristianos no catdlicos

en Quito. Resefia histdrica de la entrada del evangelio al Ecuador 2011.

La Iglesia del Renacimiento carismatico fue fundada el 13 de Octubre de 1994 con
el nombre inicial de “Centro Misionero Roca de Salvacion” incluyendo a 11 personas
como sus asistentes entre las cuales la mayoria fueron mujeres solteras y viudas, a la
cabeza de la congregacion estarian el Reverendo Eduardo Gonzalo Barba y a su esposa
Elvia de Barba Conrado, fundamentados en la sana doctrina y en Cristo como pilar de

la Iglesia, ensefian hace 20 afios con sabiduria.
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Sosteniendo lo anteriormente descrito, se basaron en la biblia como nuestra unica
y suficiente fuente de creencia, por medio de la cual nos mantendremos unanimes
como seguidores de Jesucristo el salvador. En el afio de 1996 cambian su
denominacion de “Centro Misionero Roca de Salvacion” a “Iglesia del Renacimiento
Carismatico”, en la actualidad el templo cuenta con 90 hermanos en la fé (creyentes),
los cuales se distribuyen en : 1 Pastora (Elvia Conrado de Barba), la cual esta a cargo
de laiiglesia en general, miembros denominados “Diaconos” (3), integrantes del Grupo
de Alabanza (7), Maestros de Escuela Dominical (9), Escuderos (3), Grupos de jévenes
(16), lideres de células (7), Encargados del proyector (2) y los deméas miembros activos
de la IRC(Iglesia del Renacimiento Carismatico). Ademas de esto, la iglesia cuenta
con servicios de células cristianas que se dan entre dias de las semana, servicio de
consejeria, reunion de jovenes, reunion de oracion denominado “Tiempo con Dios” y
finalmente el culto dominical, asi tenemos como vision de la IRC “Tener un
crecimiento solido, con personas nacidas en el poder del Espiritu de Dios, que estén
dispuestas a seguir expandiendo el Reino de Dios” y Mision “Ser y hacer discipulos
de Cristo”. Quito, I.R.C., Siervo por excelencia/Fe en Jesucristo,

contraportada.2012.

1.02 JUSTIFICACION DE LA INVESTIGACION

Este proyecto beneficiara a toda la comunidad, pues al obtener un espacio fisico
mas amplio y comodo para la Iglesia de Renacimiento Carismatico, podremos disfrutar
de un mejor servicio semanal y dominical, a la vez se dard la oportunidad de un
incremento considerable de creyentes que podran aportar econémicamente a la meta

unitaria de la construccion de un nuevo templo.

Como es de conocimiento de la comunidad, en el culto dominical no sélo se brinda

un servicio colectivo, sino segmentado por edades, con un crecimiento significativo.
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Tal crecimiento representa la imperiosa necesidad de un traslado de la Iglesia a un

lugar con mucha mayor capacidad o amplitud.

El desarrollo de este proyecto también contribuird al conocimiento amplio sobre la
doctrina que se predica en la IRC, de esta manera la comunidad, no solo se beneficiara
con el uso de nuevas instalaciones, sino que enriquecera la mente con nuevo
conocimiento sano y muy Util, aplicable a la vida cotidiana que cada vez es mas
exigente y requiere de la forma mas perentoria, un descanso, no solo para el cuerpo

sino para el alma.

Para lograr aquella meta que nos proponemos como unidad cristiana, requerimos
de la union de fuerzas a nivel congregacion y comunidad, ya que solo asi lograremos
expandir la palabra de Dios, dando a conocer por medio de varias estrategias tales
como la interaccion con la comunidad juvenil por medio de redes sociales(Facebook,
twitter), talleres de valores dirigidos a la comunidad econémicamente activa de la
Iglesia, capacitacion a través de cursos practicos administrados a los dirigentes de la
IRC, todo esto incluido en el plan de publicidad que busca profundizar el

conocimiento de los servicios que la IRC brinda a la sus asistentes en general.

La Iglesia ha tenido una misma vision durante varios afios, la cual es el poder
compartir la palabra de Dios a las personas que transitan los lugares cercanos o
aledafios a la IRC, debido a la necesidad que se percibe en la comunidad, se ha
planteado la idea de poner en marcha todos los esfuerzos que sean necesarios para
Ilegar con el mensaje de salvacion a los demas. Para lograr este propdsito, cada persona
que se encuentra al servicio de la Iglesia debera trabajar en equipo, y precisamente ese

también es uno de los objetivos del proyecto. La unidad y el amor entre unos y otros.
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1.02DEFINICION DEL PROBLEMA CENTRAL (MATRIZ T)

Tabla 1. Matriz T

ANALISIS DE FUERZAS T

Situacion Empeorada

Situacion Actual

Situacién Mejorada

Pérdida de fieles e inasistencia
de creyentes ocasionales a las
reuniones de la IRC y el
deterioro de la Iglesia.

Deficiente incremento de
creyentes e inadecuada
infraestructura de la Iglesia del
Renacimiento Carismatico
(IRC).

Concurrencia masiva a los
cultos y reuniones por parte de
mas creyentes que apoyen a la
vision y mision de la IRC, para
asi poder construir un espacio
mas adecuado.

| PC | PC
Fuerzas Impulsadoras Fuerzas Bloqueadoras
Organizar charlas y talleres Insuficiente tiempo para asistir a
dindmicos con el fin de captar 1 4 4 2 las charlas debido a las
mas asistentes. ocupaciones cotidianas de
creyentes
Publicitar los servicios que Desacuerdo con las ideas de
ofrece la iglesia por medio de 1 5 5 1 publicidad en redes sociales por
redes sociales. parte de los directivos de la IRC.
Socializar los beneficios que Inasistencia y falta de
otorga la Iglesia a disposicion de 2 4 5 2 compromiso por parte de los
la comunidad. invitados a participar de los
servicios que ofrece la IRC
Involucrar a la comunidad en Inexistencia de planificacién de
actividades de la IRC. 2 4 5 2 actividades de la IRC, que
puedan involucrar a la
comunidad.
Capacitar a la gente interna de la Falta de personal capacitado que
IRC para que pueda impartir de 2 5 4 1 pueda colaborar con la obra de
cursos y talleres de evangelizacién
conocimiento doctrinal.

Fuente:Investigacion de campo
Elaborado por: Victoria Piedra
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ANALISIS DE LAMATRIZT

La matriz t nos permite identificar los problemas o dificultades existentes en la
Iglesia del Renacimiento Carismatico, y a su vez algunas de las soluciones a dicha

problematica.

Como situacion actual tenemos, Inadecuada infraestructura de Iglesia del
Renacimiento Carismatico (IRC), y un deficiente incremento de creyentes, la
situacién empeorada es la pérdida de fieles e inasistencia de creyentes ocasionales a
las reuniones de la IRC y el deterioro de la Iglesia, y como situacion mejorada,
Concurrencia masiva a los cultos y reuniones por parte de mas creyentes que apoyen

a la vision y mision de la IRC, para asi poder construir un espacio mas adecuado.

En cuanto a las fueras impulsadoras y blogueadoras tenemos:

El organizar charlas y talleres dinamicos para captar mas asistentes, seria una de
las estrategias mas importantes, puesto que en ellos se incluiria la doctrina que se
predica en la IRC, de esta forma, a la vez se logra crear un ambiente de familiaridad
entre los nuevos asistentes y los hermanos fielmente congregados, méas al no contar
con tiempo suficiente para asistir a dichas actividades, contariamos con una asistencia
minima de congregados, mencionando que las ocupaciones diarias consumen la

mayoria del tiempo de las personas.

Otra de las ideas de gran impacto para la acogida de nuevos creyentes, seria la
utilizacion de redes sociales para publicitar los servicios que ofrece la IRC, y las
actividades que puedan incluir a las personas que no son creyentes, invitandolas a cada
uno de los eventos, pero es una de las estrategias que necesitan el asentimiento de
todos los directivos de la iglesia, por tanto, es menester considerar la posibilidad de

desaprobacion.
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El socializar los beneficios que ofrece la Iglesia a servicio de la comunidad, seria
muy efectivo, porque la mayoria de gente que vive a los alrededores desconoce de los
servicios y la ayuda impartida en la IRC, y no solamente a las personas externas, sino
al equipo de trabajo de la Iglesia, para que de esta forma puedan colaborar con el
propdsito colectivo, que es el crecimiento numerario de la IRC; mas la inasistencia o
falta de compromiso es algo inherente a considerar puesto que la vida cotidiana y las

ocupaciones dejan poco tiempo a disposicion de los posibles asistentes.

El involucrar a la comunidad en las actividades de la IRC, fomentaria el apoyo a la
construccion de un nuevo templo, sin embargo la falta de planificacion de actividades
ya sea dentro o fuera de las instalaciones de la Iglesia, y este ha sido un problema que
se ha acarreado desde hace muchos afios atras, lo cual se debe cambiar si se espera que
la situacion de la Iglesia cambie para mejor, y sobre todo para cumplir con las

expectativas de crecimiento fisico que se tiene acerca de la RC.

La capacitacion del personal que se congregan en la IRC, es parte fundamental del
crecimiento pretendido por los directivos de la Iglesia , tomando en cuenta que lo mas
importante es conocer acerca de la doctrina en la que creemos todos los hermanos
congregados, para asi poder impartirla y a la vez conocer las estrategias que se vana
a utilizar para llegar con el mensaje a las personas que conforman la comunidad. De
esta forma la ampliacion de la Iglesia ya sea en miembros como en un espacio fisico
mas amplio, sera una meta mucho mas asequible o alcanzable. Pero la falta de personal
que pueda colaborar con la obra de evangelizacion es un tema a tratarse, si se busca un

crecimiento duradero y a largo plazo., pues talvés no exista suficiente personal.
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CAPITULO II

2.01 MAPEO DE INVOLUCRADOS

Figura 1. Mapeo de Involucrados

ITSCO

Asambleas de

Dios

Deficiente incremento de
creyentes e inadecuada
infraestructura de la Iglesia
del Renacimiento
Carismatico (IRC).

o
o >

Fuente:Investigacion de campo
Elaborado por: Victoria Piedra

Directivos de la
IRC
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2.02 MATRIZ DE ANALISIS DE INVOLUCRADOS

Tabla 2. Matriz de Analisis de Involucrados

las que les interese
congregarse en la IRC.

comunidad cristiana.

Reglamentos que rigen las
Asambleas de Dios

Distrito Metropolitano de
Quito.

ACTORES INTERES SOBRE EL PROBLEMAS RECURSOS INTERES SOBRE EL CONFLICTOS
INVOLUCRADOS PROBLEMA PERCIBIDOS MANDATOS Y PROYECTO
CAPACIDADES
Asambleas de Dios Expansion de la sana Deterioro de la Iglesia y Financieros Reconocimiento de la Desinterés de las Asambleas de
doctrina a mas personas a poco crecimiento de la Humanos comunidad cristiana en la Dios, a implementar un plan de

publicidad para la IRC.

Iglesia de
renacimiento
carismatico (IRC)

Conseguir mayor afluencia
de personas que se
congreguen en la IRC y
llevar a cabo la
construccion de un nuevo
templo.

Concurrencia de personas
relativamente escasa a los
cultos que ofrece la IRC.

Humanos
Financieros
Material biblico

Conformacién de un plan
de publicidad que ayude al
reconocimiento de la IRC.

Inadecuado involucramiento por
parte de los directivos.

comunidad.

Comunidad Mejorar su calidad de vida, | Desconocimiento por parte | Humanos Construccion de una Desorganizacion por parte de la
(familias) por medio de la ayuda de la comunidad acercade | Financieros comunidad, mas segura en | comunidad, para realizar trabajos
espiritual que brinda la los beneficios de asistir a la que se incentive un buen | en grupo.
IRC. los cultos de la IRC. desarrollo de la juventud y
nifiez del futuro.
Creyentes Oportunidad para Pocas oportunidades de Humanos Publicitar las ideas de Deficiente apoyo de los creyentes
participar en el desarrollo llevar a cabo ideas de Financieros evangelizacion, ya sea en en la publicidad de eventos
de las actividades en evangelizacion a las demas | Material biblico el ministerio juvenil, organizados por la IRC
conjunto con los demas personas. infantil o de adultos de la
congregados. IRC.
ITSCO Ayudar al desarrollo del Inadecuada coordinacién Humanos Involucrar al estudiante en | Desinterés por parte de los
proyecto de titulacion. para las tutorias. Financieros procesos de ayuda a la estudiantes en realizar la tesis de

grado.

Fuente:Investigacién de campo
Elaborado por: Victoria Piedra
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ANALISIS DE LA MATRIZ DE INVOLUCRADOS:

Como involucrado principal tenemos a las Asambleas de Dios, misma entidad que
percibe problemas de falta de expansion de la sana doctrina alrededor del Distrito
Metropolitano de Quito, por tanto un deterioro de la Iglesia Cristiana en General. Una
vez mencionado esto se puede tomar en cuenta que el proyecto de Publicidad ayudara
al reconocimiento de la comunidad cristiana como un ente que se dedica al

fortalecimiento de los valores en los congregados.

Otro de los involucrados principales lo integra la Iglesia del Renacimiento
Carismatico, misma, en la que se puede apreciar la concurrencia relativamente
inconstante de las personas, pues a pesar de que las personas han decidido formar parte
de la IRC, no existe un compromiso en asistir constantemente a los cultos que se
ofrecen semanalmente, por tanto ha centrado sus esfuerzos en conseguir mayor
afluencia de personas que se congreguen, poniendo en marcha la elaboracion de un
plan de publicidad que ayude en su reconocimiento Distrital y asi se pueda llevar a

cabo la construccion de un nuevo templo.

La comunidad, que detalla en si a las personas que viven en los alrededores de la
IRC forma parte de los involucrados, ya que en la actualidad se ha acentuado la
necesidad de un espacio de descanso espiritual como lo es la Iglesia, tomando en
cuenta el estilo de vida agitado de la sociedad en general. El desconocimiento de los
servicios que brinda la IRC en un problema comun, y a la vez la desorganizacion por
parte de la comunidad para trabajar en equipo, impide un desarrollo saludable y seguro
de la nifiez y juventud del futuro. Sin embargo apoyados de un fortalecimiento

constante como unidad, se puede mejorar la calidad de vida de los creyentes.
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Los asistentes a la IRC denominados creyentes también se encuentran entre el
grupo de interés partiendo de la idea central que existe entre los congregados, que es
la oportunidad de evangelizacion y expansion de la sana doctrina a todas las personas
con las que se pueda compartir, para de esta manera fortalecer la comunidad cristiana,
y seamos muchas mas personas las que conocemos sobre la fé en Cristo Jesus. Aunque
un problema que aqueja constantemente es la falta de tiempo por parte de los creyentes,
y de las personas que asisten esporadicamente a las reuniones. Analizando esta
situacion se ha planteado como recurso importante para llegar al objetivo central de
crecimiento, el publicitar las ideas de evangelizacidén, mismas en las que se trataran
temas como, los principios que se han perdido en la actualidad; pues como es de
conococimiento del pueblo cristiano, el seguir a Jesus, no es algo basado en religion,
sino en un estilo de vida saludable, en el que exista respeto y consideracion de unos
por otros. Debido a esto, es de vital importancia aclarar que el plan de publicidad va
mucho mas alla de dar a conocer una Iglesia cristiana, sino empezar por impartir
valores béasicos de conviviencia en la familia en todos los rangos de edades ya sea en
el ministerio juvenil, infantil, o de la adultos de la IRC, permitiendo de esta manera un

mejor desarrollo en las actividades a realizarse en conjunto.

El Instituto Tecnologico Superior Cordillera, a su vez también esté involucrado en
el desarrollo del proyecto de titulacion, por medio del cual se lograra involucrar al
estudiante en procesos de ayuda a la comunidad, en su desarrollo se puede encontrar
con problemas de organizacion o deficiente planificacion debido a una mayor cantidad
de estudiantes que muestran desinterés en realizar los proyectos de titulacion, para

ellos es importante trabajar en equipo y obtener mejores resultados.

ELABORACION DE UN PLAN DE PUBLICIDAD, QUE PERMITA INCREMENTAR LA
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CAPITULO Il

ANALISIS DEL ARBOL DE PROBLEMAS:

Una de las causas es la inadecuada comunicacion de las actividades que realiza la
IRC, ya sea interna como externamente, es por eso que no se cuenta con la

concurrencia esperada en las multiples reuniones.

El espacio sustancialmente reducido e inadecuado para el desarrollo de los cultos
dominicales, es otra causa puesto que en su mayoria, los dias domingos son los que

cuentan con un mayor numero de asistentes.

La deficiente vinculacion de actividades que realiza la iglesia con la comunidad,
se suma a las causas del problema a tratar, porque al no contar con el involucramiento
de los que conforman la comunidad, es casi imposible el incremento de creyentes en
la IRC.

El problema central que se identifica es el deficiente incremento de creyentes e
inadecuada infraestructura de la Iglesia del Renacimiento Carismatico (IRC), como
se menciona anteriormente unos de las carencias mas representativas es la inasistencia
de personas, pues al no contar con un espacio fisico relativamente amplio, no se puede

alojar a los asistentes que se estima podrian asistir al Templo.
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AFLUENCIA DE CREYENTES Y EL CRECIMIENTO DE LA IGLESIA DEL RENACIMIENTO
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Como efectos podemos determinar los siguientes:

La salida de creyentes de la IRC, es un problema que nos afecta como comunidad
cristiana debido a la falta de compromiso que existe entre los asistentes y a la vez la
desorganizacion de las actividades en la Iglesia, empeora las relaciones que existen

entre los creyentes.

Desmotivacién en participar de las actividades que organiza la iglesia, mismo
fendmeno causado porque las personas desconocen el beneficio que la iglesia puede
aportar a su diario vivir, como lo son los servicios de consejeria, oracion, reuniones en

células ubicadas en lugares estratégicos.

Recursos econdémicos escasos para poder desarrollar una mayor infraestructura, que
normalmente podria beneficiar tanto a los asistentes de la IRC, como a los posibles
congregados, pertenecientes no solamente a las personas que residan cerca de la
Iglesia, sino a los las personas interesadas en General, pertenecientes al Distrito
Metropolitano de Quito.

ELABORACION DE UN PLAN DE PUBLICIDAD, QUE PERMITA INCREMENTAR LA
AFLUENCIA DE CREYENTES Y EL CRECIMIENTO DE LA IGLESIA DEL RENACIMIENTO
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3.01 ARBOL DE PROBLEMAS

Figura 2. Arbol de Problemas
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Fuente:Investigacion de campo
Elaborado por: Victoria Piedra
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ANALISIS DEL ARBOL DE OBJETIVOS

Los medios de este proyecto son los referidos a continuacion:

Comunicaciéon adecuada de las actividades que realiza la IRC, utilizando la
publicidad propicia, para dar a conocer en los alrededores los servicios que presta la

Iglesia para de esta manera, aumentar la afluencia de gente.

Espacio amplio y adecuado para el desarrollo de los cultos dominicales, en los que
se puedan desarrollar de mejor manera las actividades de la IRC, puesto que al contar

con amplitud sera posible una mejor programacién de las labores diarias de la Iglesia.

Apropiada vinculacion de actividades que realiza la iglesia con la comunidad, para
asi obtener la concurrencia esperada, de esta manera al involucrar a las personas
directamente con las labores a realizarse se lograra crear un ambiente de apoyo, soporte
unidad en la IRC.

El objetivo central que se identifica es Incrementar el nimero de creyentes y
mantener una adecuada infraestructura de Iglesia del Renacimiento Carismatico (IRC),
para de esta manera poder albergar a todas las personas que asisten a los cultos y a las

que posiblemente van a asistir.

Entre los fines se distinguen los siguientes:

Mantener y empoderar a los creyentes con la iglesia para de esta forma conservar a
las personas ya asistentes y a los que posiblemente sean nuevos congregados,
familiarizando los planes de crecimiento de la IRC y el rol que cumple cada persona
en el logro de objetivos, pues el trabajo en equipo es un valor que se quiere fomentar

entre las personas gue asisten a la Iglesia.
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Motivacién en participar de las actividades que se realicen semanalmente en la
IRC, debe ser fundamental para conseguir mayor afluencia de creyentes a los diversos
eventos queestan dirigidas a personas de todas las edades, mismas que necesiten
desarrollar habitos de pertenencia a la nueva comunidad cristiana, que apoye la vision
de la Iglesia y se identifiquen con las misma. De esta forma se planifica que exista un

mayor involucramiento de todos los que integren la comunidad.

A la vez son necesarios recursos econdémicos suficientes para poder desarrollar una
mayor infraestructura en la que se puedan congregar un mayor nimero de personas y
puedan realizar actividades que fortalezcan las relaciones entre los creyentes sin dejar
de lado el mayor proposito del proyecto el cual sea ofrecer a la comunidad un espacio
de descanso espiritual y confortamiento en las diferentes etapas del cotidiano vivir. La
principal meta de la IRC, se podré efectuar cuando sea posible crear un ambiente
familiar en el que las personas se puedan descargar de todas sus preocupaciones, y de
esta manera puedan tener fuerzas para salir adelante en el dia a dia, que cada vez es

mas desesperante para varias familias.

Los recursos econdmicos, no son solamente necesarios para financiar el desarrollo
del nuevo templo, sino para llevar a cabo el plan de publicidad que se ha planteado
como estrategia principal de crecimiento numeérico de creyentes y de esparcimiento de

la Palabra de Dios, en la que apoyamos nuestra doctrina o creencia.
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3.02 ARBOL DE OBJETIVOS

Figura 3. Arbol de Objetivos
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CAPITULO IV

4,01 MATRIZ DE ANALISIS DE ALTERNATIVAS

Tabla 3. Matriz de Analisis de Alternativas

Objetivos Impacto sobre el | Factibilidad Factibilidad Factibilidad Factibilidad Total Categorias
proposito técnica Financiera Social Politica
Mantener una adecuada comunicacion de las Medio
actividades que realiza la IRC. 4 4 4 4 3 19 Alto
Desarrollar un espacio amplio y adecuado para el
desarrollo de los cultos. 5 4 4 4 3 20 Alto
Vincular las actividades que realiza la iglesia con Medio
la comunidad. 4 4 4 5 2 19 Alto
Incrementar el nimero de creyentes y mantener
una adecuada infraestructura de Iglesia del 5 5 5 5 3 23 Alto
Renacimiento Carismatico (IRC).
TOTAL 19 17 18 20 16 90

Fuente:Investigacion de campo
Elaborado por: Victoria Piedra
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ANALISIS MATRIZ DE ANALISIS DE ALTERNATIVAS

El incrementar el nimero de creyentes manteniendo una adecuada infraestructura
es uno de los objetivos mas relevantes con una calificacion de 23, se le ha dado esta
calificacion por la razon de que al incrementar el nimero de creyentes que asistan a la
IRC, se podra conseguir el apoyo de méas personas que puedan colaborar con uno de
los objetivos principales de la Iglesia como lo es el levantamiento de un nuevo templo.

En el analisis de la matriz de alternativas algunos de los objetivos como el mantener
una adecuada comunicacion de las actividades que realiza la IRC y vincular las
actividades que realiza la iglesia con la comunidad, son pardmetros importantes puesto
que tienen un impacto alto con una calificacion de 19. Partiendo de la idea principal
en la que se establece que el involucrar a las personas que asisten a las reuniones y a
la vez seguir integrando un mayor nimero de congregados externos, nos ayudara con
el cumplimiento de la misién de la Iglesia la cual sea el alcanzar mas personas, mismas
que se puedan integrar a la comunidad cristiana y a su vez la IRC como congregacién
se pueda expandir fisicamente con las construccion de un nuevo templo en el que se
pueda compartir el Santo Evangelio a todas las personas interesadas, que residen en
el DMQ .

En ultima instancia el desarrollar un espacio amplio y adecuado para el desarrollo
de los cultos, tiene un impacto medio alto porque depende de los creyentes que se
congregan en la IRC, el lograr recaudar el dinero necesario para la edificacion de una
infraestructura mas grande. Objetivo que solo se lograra con la unién y compromiso
gue aporte cada una de las personas asistentes a la iglesia, respecto a las actividades
que estén planificadas a realizarse con la finalidad de dar a conocer a la IRC como una
entidad sélida, con valores, principios y objetivos cristianos, congruentes con el

evangelio que se predica en sus reuniones.
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4.02 MATRIZ DE ANALISIS DE LOS OBJETIVOS

Tabla 4. Matriz de Anélisis de Objetivos

Carismatico (IRC).

acuerdo en que la
Iglesia pueda crecer.

IRC.

Obijetivos Factibilidad de Impacto de género Impacto Ambiental Relevancia Sostenibilidad Total
lograrse
Mantener una adecuada La comunicacion se Las creyentes podran Mejoraré la confianza de Mejora el Se puede desarrollar
comunicacion de las realizara con todas las interrelacionarse de los creyentes en la IRC. conocimiento de las | un plan de
actividades que realiza la personas involucradas. manera adecuada actividades que comunicacion y Alto
IRC. gracias a la realiza la IRC. seguimiento de las 20
comunicacion actividades que se van
efectiva. a realizar.
Desarrollar un espacio Los creyentes estan Mejorar la Contar con un ambiente Permite albergar a La colaboracion de los
amplio y adecuado para el | dispuestos a colaborar motivacion de las adecuado y amplio para un nimero mayor de | creyentes sera un Medio
desarrollo de los cultos. para el crecimiento de la | personas a asistir a los | desarrollar los cultos. creyentes para que aporte importante para Alto
Iglesia. cultos. pueda seguir mejorar dia a dia. 19
creciendo la Iglesia.
Vincular las actividades La comunidad muestra Desarrollo de una La asistencia de El involucramiento La IRC se encuentra
que realiza la iglesia con la | interés por fomentar la actitud positiva y miembros de la de la comunidad, en condiciones Medio
comunidad. realizacion de mejora de la comunidad a los eventos despertard mayor adecuadas para Alto
actividades de espiritualidad. que realice la IRC, interés en las realizar actividades 19
evangelizacion. promueve un entorno actividades de la con la comunidad.
amigable entre los IRC.
involucrados.
Incrementar el nimero de | El crecimiento Mejorar el desarrollo Mejorar el ambiente Responde a las Mejora el progreso del
creyentes y mantener una | espiritual permite que de los creyentes ensu | familiar de los creyentes. expectativas cumplimiento de los
adecuada infraestructura de | un mayor nimero de actitud y crecimiento esperadas por los objetivos. Alto
Iglesia del Renacimiento creyentes estén de personal. directivos de las 23

Fuente:Investigacion de campo
Elaborado por: Victoria Piedra
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ANALISIS MATRIZ DE ANALISIS DE OBJETIVOS

Unos de los puntos a tratar es el mantener una adecuada comunicacion de las
actividades que realiza la IRC, para ello se utilizara la comunicacion, misma que
otorga factibilidad al objetivo pues se realizara con todas las personas involucradas.
En cuanto al impacto de género los creyentes podran interrelacionarse de manera
adecuada gracias a una comunicacion efectiva la cual permitird un mejor flujo de
informacion acerca de los objetivos de la IRC. El impacto ambiental mejorara la
confianza de los creyentes refiriéndonos a las actividades que se realizan grupalmente
pues existira mayor conocimiento de lo llevado a cabo, esto alcanza relevancia
sustentando la presencia de una mejora del conocimiento de las actividades que se
cumplen en la IRC y a la vez es sostenible al desarrollar un plan de comunicacion y

seguimiento de las actividades que se van a ejecutar.

Lo siguiente es el desarrollo de un espacio amplio y adecuado para llevar a cabo
los cultos semanales, existe factibilidad de lograrse ya que los creyentes estan
dispuestos a colaborar para el crecimiento de la Iglesia, poniendo en practica el trabajo
en equipo, que es tan importante en todas las entidades que se hayan planteado
objetivamente un crecimiento significativo en la organizacion, en mencion al impacto
de género se planea mejorar la motivacion de las personas a asistir a los cultos
contando con un nuevo y mejorado formato de imparticion de la sana doctrina. El
contar con un ambiente adecuado dara un mejoramiento notable para desarrollar los
cultos, pues es vital para desarrollar un bienestar espiritual apropiado entre los
asistentes. Encontramos relevancia en los objetivos pues al obtener un espacio grande
para la IRC, se podra albergar a un nimero mayor de creyentes, lo cual apoya con la
vision de crecimiento de la Iglesia. Es sostenible porque se cuenta con la colaboracién

de los creyentes, lo que constituird un gran aporte para mejorar dia a dia.

ELABORACION DE UN PLAN DE PUBLICIDAD, QUE PERMITA INCREMENTAR LA
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El vincular las actividades que realiza la iglesia con la comunidad a la vez es muy
importante y factible sabiendo que la comunidad es el pilar sobre el cual gira la
existencia de la Iglesia, puesto que a ella es a quien se sirve y presta cobertura
espiritual, por tanto al vincularla con sus actividades se cumple con el objetivo
principal, eventualmente si la comunidad muestra interés por fomentar la realizacion
de actividades de evangelizacién, se puede hablar explicitamente de un crecimiento
numérico y de una expansion de la palabra de Dios, en cuanto al impacto de género se
puede lograr el desarrollo de una actitud positiva y mejora de la espiritualidad,
designando obligaciones a cada persona integrante de la IRC, y responsabilizando a
cada persona de las diferentes tareas a realizarse, creando de esta forma, identificacion
con la Iglesia y lo que ella representa en la comunidad, puesto que sus actividades van
a enfocarse al servicio de los demas en todos los aspectos de la vida, ya sea en el
servicio de consejeria y apoyo en la adversidades que atraviese cada individuo

integrante de la comunidad.

Respecto al Impacto ambiental la asistencia de miembros de la comunidad a los
eventos que realice la IRC, promueve un entorno amigable entre los involucrados,
porgue se enfoca en conocer a las demas personas, entre las cuales talvéz, no existia
un acercamiento adecuado, en lo que corresponde a la convivencia solidaria entre
personas con residencias cercanas, concerniente a la relevancia de este punto, podemos
hacer mencion de que el involucramiento de la comunidad, despertara mayor interés
en las actividades de la IRC, porque precisamente, son el publico hacia el cual va
dirigido los esfuerzos de la Iglesia, ya mencionado lo anterior se puede figurar como
sostenible en el tiempo dicho objetivo puesto que la IRC se encuentra en condiciones
adecuadas para realizar actividades con la comunidad, y desarrollar planes que se

Ileven a cabo con el apoyo de los interesados.
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Incrementar el nimero de creyentes y mantener una adecuada infraestructura de
Iglesia del Renacimiento Carismatico (IRC), es de los més importantes, sino el mas
influyente de los puntos a analizar con un alto indice de factibilidad, estableciendo que
un considerado desarrollo espiritual ayudara para que un mayor namero de creyentes
estén de acuerdo en que la Iglesia pueda crecer, sobre todo al estar conscientes como
creyentes activos en la sociedad cristiana que el objetivo principal de la IRC es la

expansion de la palabra de Dios a todas las personas.

El Impacto de género va enlazado a mejorar el desarrollo de las personas en cuanto
asuactitud y a la predisposicion que tengan en colaborar con los objetivos de la Iglesia.
Mejorar el ambiente familiar de los creyentes, podra lograr la unién de las personas no
solo como seres independientes, sino como familia, entre los cuales se pueda encontrar
el soporte que las personas asistentes a las Iglesia esperan. EI motor que mueve a la
sociedad es la familia, misma debe tener una direccion a la cual se dirija en conjunto,
por tanto lo que se busca es darle a las personas asistentes a la IRC, un objetivo a
seguir, como lo es en nuestro caso, sacar adelante a la Iglesia y aumentar la
concurrencia de un mayor numero de personas a las reuniones que se realizan de forma
semanal. En lo que a la relevancia respecta, se expresa que el objetivo planteado
responde a las expectativas esperadas por los directivos de las IRC tomando en cuenta
que alli se expresa claramente la necesidad de expansion del Santo Evangelio. Por
ultimo las sostenibilidad se mantiene, como en los anteriores objetivos con una notable
mejora en cuanto al progreso constante en el cumplimiento de los objetivos a corto y

largo plazo.
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4.03 DIAGRAMA DE ESTRATEGIAS
Figura 4. Diagrama de Estrategias
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Fuente:Investigacion de campo
Elaborado por: Victoria Piedra
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ANALISIS DE DIAGRAMA DE ESTRATEGIAS

La finalidad del desarrollo de las siguientes estrategias es el motivar a los creyentes
a participar en las actividades propias de la Iglesia, ya que mientras exista el trabajo
en equipo que se requiere en toda entidad, podremos designar responsabilidades e

integrar a los creyentes para que puedan colaborar con la vision de la IRC.

Como propésito a seguir tenemos el incrementar el nimero de creyentes y mantener
una adecuada infraestructura de Iglesia del Renacimiento Carismatico, porque de esta
forma lograremos albergar a todas las personas que estén interesadas en integrarse y

compartir de las actividades que realice la IRC.

Para ellos necesitamos mantener una adecuada comunicacion de las actividades
que realiza la IRC, esto se lo llevara a cabo, por medio de desarrollo de talleres en los
que se traten temas de integridad familiar, sanidad interior, valores laborales, a la vez
también se planifica desarrollar una pagina web de la Iglesia, en la que exista
informacion general de la Iglesia, consejeria online, y foros en los cuales se planteen

temas de interés colectivo.

Respecto al desarrollo de un espacio amplio y adecuado para la realizacion de los
cultos, se tomara en cuenta el realizar un andlisis del crecimiento de la Iglesia en su
infraestructura, para a partir de ello proyectar la cantidad de personas que se pueden

reunir en los cultos y servicios de la semana, partiendo de los objetivos ya trazados.

Y finalmente el desarrollar un plan de publicidad para dar a conocer los viajes de
integracién que se realiza en la IRC, creard un ambiente amigable entre las personas

que forman parte de la Iglesia y las personas de la comunidad que deseen integrarse.
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4.04 MARCO LOGICO

Tabla 5. Marco Logico

RESUMEN NARRATIVO

INDICADORES

MEDIOS DE
VERIFICACION

SUPUESTOS

FIN

*Motivar a los creyentes a participar
en las actividades.

Incluir al 20% de los 60 creyentes
que no participan en actividades de
integracion que realice la IRC en el
2016.

*Encuestas aplicadas a los creyentes.
*Informes de participacion de las
actividades.

*Compromiso de las personas en
participar.
*Asignacion de presupuesto.

PROPOSITO

*Incrementar el nimero de creyentes
y mantener una  adecuada
infraestructura  de  Iglesia  del
Renacimiento Carismatico (IRC).

Poner en marcha el plan de
publicidad en redes sociales, pues 29
del total de los congregados de la
IRC apoyan esta propuesta sumando
un 44% en el 2016.

*Hoja de control de participantes o
asistentes.
*Informes de infraestructura.

*Participacion de actividades en la
Iglesia.

COMPONENTES

1. Mantener una adecuada
comunicacion de las
actividades que realiza la
IRC.

Socializar las actividades a realizarse
en la IRC, con todos sus asistentes,
pues 45 personas que representan el
46% del total de asistentes tienen
varios afios de antiguedad en la
Iglesia y pueden ayudar cumplir los
objetivos que tenga la misma en el
2016.

*Entrevista con los creyentes.
*Informes de actividades.

*Designacién de tecnologia.
*Participacion efectiva de los
creyentes.

2. Desarrollar un espacio
amplio y adecuado para el
desarrollo de los cultos.

Planificar el desarrollo de una mejor
infraestructura, pues el 87% de los
congregados estan de acuerdo con
que es necesario hacerlo en el
transcurso del 2016.

* Actas de compromiso.
* Informes.

* Asignacidn de recursos.
* Apoyo de los creyentes para
desarrollar actividades.
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que se pueda ayudar a integrar a la
personas de la comunidad, pues el
95% que suman 57 personas, del
total de los creyentes desean
colaborar.
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3—Vincular—las—actividades{~Asignar-actividades—a-los-asistentes={~*Registrosde programacién mensual | *Planificacion de las actividades a
que realiza la iglesia con la | de la IRC, para que se puedan | de las actividades. realizar.
comunidad. desenvolver durante el 2016 con las

ACTIVIDADES

1.1 Desarrollo de talleres en los que
se traten temas de integridad
familiar.

1.2 Desarrollar una pagina web de la
Iglesia.

Recursos humanos 700

Tecnologia 20
Material impreso 2
Total 722

*Hojas de registros donde conste, la
planificacion y los horarios en los
gue se vayan a realizar los talleres.
*Registros de administracion de las
actividades realizadas en redes
sociales.

*Conferencistas capacitados para
impartir charlas familiares.
*Cooperacion del grupo de jovenes
de la IRC en cuanto al disefio de la
pagina web.

2.1 Analizar el crecimiento de la
Iglesia en su infraestructura.
2.2 Publicitar las actividades de la
Iglesia en sectores aledafios.

Recursos humanos 100
Tecnologia 20
Material publicitario 74,75

*Archivos acerca de los prototipos
de publicidad que se repartird en
zonas cercanas de la IRC.
* Informes de actividades.

*Colaboracion del personal
capacitado de la IRC, refiriéndonos a
la administracién de los fondos
disponibles para la edificacion del
templo de la Iglesia.

Total 194,75 *Integracion de personas que puedan
compartir la publicidad de la IRC, en
la que se especifiquen las actividades
a realizarse.

3.1 Desarrollar un plan de publicidad Recursos humanos 100 * Plan de medios. *Planificacion en la que consten
para dar a conocer los viajes de Tecnologia 1040 *Brief de la Iglesia del Renacimiento | lugares estratégicos para repartir
integracién que se realiza en la IRC. Material publicitario 2 Carismatico. publicidad de la IRC.

3.2 Organizar la publicidad previa a * Estudio o indagacién acerca de los
larealizacion de vigilias en la Iglesia. Total 1142 horarios disponibles de las personas,

para lograr una mayor concurrencia.

Fuente:Investigacion de campo
Elaborado por: Victoria Piedra
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CAPITULO V
5.01. PROPUESTA
5.01. ANTECEDENTES

El plan de publicidad detallado a continuacion tiene como finalidad la expansion
de la Iglesia del Renacimiento Carismaético (IRC), por medio del reconocimiento de la
misma como una entidad cristiana, que se dedica a predicar el santo evangelio, a la vez

que otorga cobertura espiritual a todos los congregados.

Con el transcurrir de los afos, se ha denotado la imperiosa necesidad del traslado
de la IRC a nuevas instalaciones. La recuesta de crecimiento refiriéndonos al nimero
de creyentes es una de las metas mas importantes para las Iglesias, (sin excluirse la
IRC), pues el mandato principal para las mismas, ha sido la expansion de la palabra de

Dios en su totalidad, para todas las personas que deseen conocer la Sana Doctrina.

De esta forma se busca el incremento de nimero de asistentes que se congreguen
en las instalaciones del templo, por consiguiente un crecimiento fisico del mismo. Con
dicha expansion lograremos brindar un mejor servicio semanal y dominical tomando
en cuenta las necesidades propias de la iglesia, como lo son los programas de

evangelizacion e imparticion de la palabra de Dios que se realiza semana a semana.
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Las reuniones de jovenes, el tiempo de consejeria, y los repasos del grupo de
alabanza, también toman gran parte de las actividades prioritarias que se realizan en la
IRC en la actualidad, cada uno de ellos desempefia un servicio muy importante en la

Iglesia y solicita un espacio mas adecuado para poder desarrollarse de mejor manera.

Con la unién de los congregados en general, se proyecta llevar a cabo el plan de
publicidad en cuestion, obtener resultados a corto plazo, medibles en escalas de

efectividad que nos permitan evaluar el crecimiento requerido.

Como proyectista de la carrera de Marketing Interno y Externo, después de evaluar
la situacion actual de la Iglesia del Renacimiento Carismatico, y las necesidades de
la misma, se decide desarrollar el plan de publicidad, con 5 diferentes estrategias entre
las cuales se encuentran, actividades de integracion de los miembros activos de la IRC,
reparticion de publicidad de servicio publico impresa en sectores estratégicos de la
ciudades de Quito, desarrollo de publicidad Offline por medio de actividades
incluyentes dentro y fuera de la Iglesia, publicidad interactiva en internet por medio
de redes sociales como Facebook y Twitter y publicidad de “boca a boca” en la que

interfieren todos los miembros de la IRC.

5.01.01 JUSTIFICACION

Un plan de publicidad es sumamente importante para dar a conocer la labor que
realiza la IRC, pues de ello dependera el crecimiento en niUmero de personas asistentes
a la Iglesia del Renacimiento Carismético, que como es del conocimiento de la
congregacion, es uno de los objetivos principales que se ha planteado la Iglesia. A la
vez es importante mencionar que la busqueda de mayor asistencia a las reuniones
realizadas semanalente por la IRC, tienen como finalidad el dar a conocer a las
personas acerca de la Palabra de Dios, enfocado al mensaje de salvacion que es la

principal creencia de la comunidad cristiana.
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Ademas de lo anteriormente mencionado se puede afiadir que, los esfuerzos que se
vayan a realizar a lo largo del desarrollo del plan de publicidad, estaran enfocados a
una poblacion relativamente completa puesto que los jovenes tendran una gran acogida
principlamente en redes sociales como Facebook y Twitter, a su vez las actividades
realizadas especificamente para los nifios integran actividades al aire libre llevadas a
cabo por el grupo de jovenes de la IRC, con las cuales se puede tener mayor
concurrencia de las personas entre edades desde los 4 afios a los 11. Finalmente la
publicidad tradicional esta dirigida al publico adulto por medio de la cual se planea
tener la asistencia esperada por los directivos de la Iglesia del Renacimiento

Carismatico.

5.02. DESCRIPCION DE LA HERRAMIENTA METODOLOGICA QUE
PROPONE COMO SOLUCION

5.02.01. ENFOQUE DE LA INVESTIGACION

La metodologia que se utilizara para desarrollar el siguiente plan de publicidad se
basa en la recaudacion de resultados medibles y verificables en el tiempo, por medio
de la observacion de campo, acerca de los nuevos asistentes, o el reconocimiento de

la Iglesia en los sectores aledafios y redes sociales.

5.02.02. METODOS DE INVESTIGACION

Para el desarrollo del plan de publicidad se utilizaran los métodos de
investigacion exploratoria, de campo y empirica, para dar sostenibilidad de la
informacion que se plasme, y mediante la cual se tomen decisiones acerca de la

direccion que adoptara el plan mencionado.
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5.02.03 TIPOS DE INVESTIGACION

Se realizaré la respectiva investigacion con el propoésito de recaudar informacion
relevante acerca de las necesidades de las personas que sean potenciales creyentes de
la IRC, con el objetivo de desarrollar una camparia de publicidad adecuada, que pueda

tener mayor aceptacion por parte de nuestro publico objetivo.

A la vez, este tipo de investigacion dara soporte a la informacién vertida en el
presente plan de publicidad y la influencia que pueda tener en las personas que sean
receptores directos de la campafia publicitaria. El tipo de aplicacion del presente
proyecto sera asi:

5.02.03.01. LA INVESTIGACION EXPLORATORIA

Se realizara dicha investigacion, puesto que un plan de publicidad para una iglesia
es un tema poco convencional, asi que se parte de informacidon basica acerca de lo que
concierne la expansion de la IRC refiriéndonos al nimero de creyentes asistentes y

la expansion de la Sana doctrina en sectores estratégicos de Quito.

5.02.03.02. LA INVESTIGACION DE OBSERVACION

A partir de la investigacion por medio de la observacion se busca recaudar
informacion acerca de las caracteristicas principales o mas sobresalientes de la
estructura fisica del templo de la IRC y la necesidad que tiene de poder transladarse a

un nuevo templo.

5.02.03.03. INVESTIGACION EMPIRICA
Es necesario recaudar informacién adquirida con el tiempo y la experiencia. Las
personas indicadas para otorgar dicha informacién son los directivos de la IRC, y

personas que han tenido cierta trayectoria de afios en la vida cristiana como tal.
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5.02.04 ETAPAS DE LA INVESTIGACION

e Estudio de la situacion actual de la Iglesia (anélisis FODA).

e Elaboracion de encuestas y entrevistas que se van a realizar al publico
determinado.

e Seleccidn de las personas a las cuales se va a aplicar el estudio de mercado.

e Elaboracion de una tabla de registros mediante la cual tengamos control acerca
de la informacion relevante que ha sido recaudada.

e Tabulacion de las encuestas.

e Andlisis de los resultados obtenidos.

5.02.05 POBLACION
Para el proceso de investigacion se tomara en cuenta a las siguientes personas:

Tabla 6. Poblacion

Ministerio Pastoral 1 persona
Cuerpo de Didconos 3 personas
Ministerio de Alabanza 7 personas
Profesores Iglesia Infantil 9 personas
Ministerio de Jovenes 16 personas
Cuerpo de Escuderos 3 personas
Lideres de Células 7 personas

Encargado proyector 2 persona
Congregados 12 personas
Total 60 personas

Fuente:Investigacién de campo
Elaborado por: Victoria Piedra

Nota: no se realiza el célculo de la muestra, puesto que la cantidad tomada en cuenta

es el total de la poblacion de la IRC.
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5.02.06 RECOLECCION DE LA INFORMACION

La informacion se recaudara trabajando conjuntamente con los directivos de la IRC,
puesto que ellos poseen la informacion concerniente a los asuntos de la iglesia, y su
transformacion con el transcurrir de los afios, a la vez se llevaré a cabo una encuesta
que contendra preguntas relevantes en el plan de publicidad y las estrategias que on
las mas adecuadas refiriéndonos especificamente a la Iglesia del Renacimiento

Carismaético.

Datos como la afluencia de gente que tiene la IRC en la actualidad y los planes de
expansion que se planean a futuro , seran relevantes al momento de desarrollar un plan
de publicidad mas efectivo y enfocado a tener mejores resultados a corto plazo, puesto

que la proyeccién nos ayudara a tener una idea mas exacta sobre los objetivos.

A su vez se recolectara informacién importante por medio de planes de publicidad
ya existentes, enfocandolos al plan de publicidad a realizarse.

5.02.06.01 TECNICA DE RECOLECCION DE INFORMACION
En el presente proyecto se utilizara basicamente la técnica de la encuesta. Ander
Egg (1997) manifiesta que “técnica son los procedimientos de actuacion concreta que

deben seguirse para recorrer las diferentes fases del método cientifico”.

Por consiguiente se puede decir que técnica constituye el conjunto de mecanismos,
medios, recursos, dirigidos a recolectar, analizar e interpretar los datos del fenémeno

sobre los cuales se investiga.
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5.02.07 ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS

1. ¢Hace cuantos afios asiste a la Iglesia del Renacimiento Carismatico?

Tabla 7. Asistencia de los miembros de la IRC

OPCION FRECUENCIA %
Menos de un afio 6 14%
1 a 3 afios 4 19%
4 a 6 afios 5 21%
7 afios en adelante 45 46%
TOTAL 60 100%

Fuente:Investigacion de campo
Elaborado por: Victoria Piedra

2. GraficoNo 1

Asistencia de los miembros de la IRC
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3. Analisis

Del total de las personas encuestadas, el 75% son miembros antiguos de la Iglesia
del Renacimiento Carismatico, por lo que se deduce que el apoyo a la IRC, con el pasar
de los afios ha sido constante, el 8% ha estado un Itiempo considerable congregandose
por tanto ha adquirido identidad con la Iglesia y el restante 17% de los asistentes no
ha permanecido en la Iglesia mucho tiempo por tanto desconoce la trayectoria de la

misma.
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2. ¢En cual de las siguientes areas colabora con la Iglesia de Renacimiento

Carismatico?

Tabla 8. Actividades realizadas en la IRC

OPCION FRECUENCIA %
Ministerio pastoral 1 2%
Cuerpo de Diaconos 3 5%
Ministerio de Jovenes 16 27%
Iglesia Infantil 9 15%
Liderazgo de células 7 11%
Escuderos 3 5%
Encargado de Proyector 2 3%
Ministerio de Alabanza 7 12%
Ninguna de las anteriores 12 20%
TOTAL 60 100%

Fuente:Investigacion de campo
Elaborado por: Victoria Piedra

2. GraficoNo 2

Actividades Realizadas en la IRC
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3. Anélisis

Del total de las personas encuestadas la mayoria desempefia un rol en la IRC,
reuniendo asi un 80% de miembros activos en el servicio de la iglesia, sin embargo el
20% restante aun no ha tenido la oportunidad de desenvolverse en ninguna actividad

especificamente.
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3. ¢ Estaria dispuesto a colaborar con la Iglesia, en distintas actividades de las que

ya realiza?

Tabla 9. Colaboracion con la IRC

OPCION FRECUENCIA %
Sl 57 95%
NO 3 5%

TOTAL 60 100%

Fuente:Investigacién de campo
Elaborado por: Victoria Piedra

2. GréaficoNo 3

Colaboracion con la IRC
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3. Analisis

Del total de las personas encuestadas el 95% tiene disposicién a colaborar con las
actividades de la IRC, sin embargo el 5% restante no pueden colaborar con la Iglesia
por diversos factores.
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4.- ¢ En qué actividades de las nombradas a continuacién le gustaria participar?

Escoja la opcidn que mas le atraiga

Tabla 10. Actividades extraordinarias que realiza la IRC

OPCION FRECUENCIA %
Grupos de oracién 12 20%
Actividades al aire libre 20 33%
Vigilias 28 47%
TOTAL 60 100%

Fuente:Investigacion de campo
Elaborado por: Victoria Piedra

2.Gréfico No 4

Actividades extraordinarias que realiza la
IRC
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3. Anélisis

Del total de las personas encuestadas el 47% desea realizar una actividad de
integracién muy importante como lo son las vigilias; el 33% de las personas quiere
realizar actividades al aire libre ya que ayudan en gran manera a la union de la Iglesia
y finalmente el 20% de los miembros de la IRC, desean iniciar grupos de oracion para
poder interceder por las necesidades de la colectividad.
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5.- ¢A través de qué medios le gustaria informarse de las actividades que realiza

la Iglesia?
Tabla 11. Publicidad IRC
OPCION FRECUENCIA %
Publicidad impresa 15 22%
Radio 16 34%
Redes sociales 29 44%
TOTAL 60 100%

Fuente:Investigacion de campo
Elaborado por: Victoria Piedra

2. GraficoNo 5
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3. Anélisis

Del total de las personas encuestadas el 44% apoya la idea de publicitar los
servicios que presta la Iglesia por medio de las redes sociales, puesto que en la
actualidad existe un gran impacto en las poblacion en general; el 34% de los miembros
de la IRC, consideran una gran iniciativa, el poder publicitar los eventos que realiza la
Iglesia por radio pues de esta forma tendran mayor concurrencia y finalmente el 22%
de los asistentes de la IRC, consideran que a su vez la publicidad impresa es una
herramienta poderosa para dar reconocimiento a la Iglesia del Renacimiento

Carismatico.
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6. ¢Afadiria alguna actividad ademas de las que ya se realizan en la IRC? (SI
SU RESPUESTA ES AFIRMATIVA, COMPLETE EL ESPACIO EN
BLANCO).

Tabla 12. Sugerencias para las actividades de la IRC

OPCION FRECUENCIA %
sl 46 77%
NO 14 23%

TOTAL 60 100%

Fuente:Investigacion de campo
Elaborado por: Victoria Piedra

2. GraficoNo 6
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3. Analisis

Del total de las personas encuestadas el 77% estan deacuerdo en incluir nuevas
actividades a la planificacion que tiene la IRC, entre las cuales mayormente se
mencionaron, los viajes de integracion de toda la Iglesia, en forma de retiros, a la vez
también la actividad de evangelizacion en hospitales de la ciudad de Quito; y el
restante 23% de las personas no desea integrar ninguna actividad adicional a las que

ya se realizan en la IRC.
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503 FORMULACION DEL PROCESO DE APLICACION DE LA
PROPUESTA.

Se elaborara un plan de publicidad enfocado a dar realce a la IRC y a las actividades
que realiza a favor de la comunidad y de sus congregados, para de esta manera tener
mayor concurrencia de personas en los cultos que son impartidos los dias Domingos,
y una asistencia considerable en las demas reuniones semanales organizadas por los
Directivos de la IRC.

Es fundamental que la IRC, cuente con un plan de publicidad, pues es una forma

mas organizada y eficiente de darse a conocer en el medio en el cual se desarrolla.

5.04 OBJETIVOS
5.04.01 OBJETIVO GENERAL

Incrementar el nimero de creyentes y mantener una adecuada infraestructura de

Iglesia del Renacimiento Carismatico (IRC).

5.04.02 OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Llevar a cabo el plan de publicidad planteado con el apoyo de las personas
asistentes a la IRC.

e Dar aconocer las actividades que realiza la Iglesia en el sector de su ubicacion
y en varios sectores estratégicos de Quito.

e Desarrollar una infraestructura mas adecuada para el desarrollo de las
actividades de la IRC.
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5.05 INTRODUCCION DE PUBLICIDAD
Kotler y Armstrong, autores del libro "Fundamentos de Marketing”(2012), definen
la publicidad como "“cualquier forma pagada de presentacion y promocion no personal

de ideas, bienes o servicios por un patrocinador identificado".

Para Stanton, Walker 'y Etzel, autores del libro "Fundamentos de
Marketing"(2007), la publicidad es "una comunicacién no personal, pagada por un
patrocinador claramente identificado, que promueve ideas, organizaciones o
productos. Los puntos de venta mas habituales para los anuncios son los medios de
transmision por television y radio y los impresos (diarios y revistas). Sin embargo, hay
muchos otros medios publicitarios, desde los espectaculares a las playeras impresas v,

en fechas mas recientes, el internet".

5.05.01 TIPOS DE PUBLICIDAD

Laura Fischer y Jorge Espejo, autores del libro "Mercadotecnia”(2011), proponen

una lista que incluye diez tipos de publicidad:

5.05.01.01 Propaganda: Tipo de publicidad que se realiza en medios masivos de

comunicacion para difundir ideas politicas y religiosas.
5.05.01.02 Publicidad de acuerdo a quién lo patrocina: Se divide en:

e Publicidad por fabricantes.

e Publicidad por intermediarios.

e Publicidad hecha por una organizacién no lucrativa.

e Publicidad por organizaciones no comerciales / no lucrativas, como hospitales.

e Publicidad en cooperativa.

5.05.01.03 Publicidad de acuerdo con la forma de pago: Por ejemplo, publicidad

individual, patrocinada por un individuo o una organizacion que actta en lo individual.
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5.05.01.04 Publicidad en cooperativa: Se divide en:
1. Publicidad en cooperativa horizontal: El costo es compartido por los

empresarios a diferentes niveles dentro del canal de distribucion.

2. Publicidad en cooperativa vertical: Un grupo de empresarios comparte el
gasto al mismo nivel dentro del canal de distribucion. Por lo tanto, los
fabricantes y mayoristas comparten los costos de la publicidad hecha para
minoristas o fabricantes, y los minoristas comparten los costos de la publicidad

para los consumidores.

5.05.05.05 Publicidad de acuerdo con el tipo y propoésito del mensaje: Se divide
en:
1. Publicidad para estimular la demanda primaria: Se promueve la demanda para
una clase general de productos y se estimula la aceptacion de una idea o un
concepto revolucionario acerca de un producto. Este tipo de publicidad se

utiliza principalmente en la introduccion de productos nuevos para el mercado.

2. Publicidad para estimular la demanda selectiva: Se promueve la demanda de

una marca especifica.

5.05.01.06 Publicidad segun el proposito del mensaje: Se divide en:

1. Publicidad de accién directa: Tiene el propésito de generar una conducta
inmediata o una accion en el mercado, por ejemplo, la publicidad que se hace

los jueves en los periddicos para estimular las ventas del fin de semana.

2. Publicidad de accién indirecta: Estd encaminada a obtener el reconocimiento
de un producto, a desarrollar actitudes favorables como prerrequisito para la

accion de compra.
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5.05.01.07 Publicidad segun el enfoque del mensaje: Se divide en:

1. Publicidad en el producto: Su propdsito es informar acerca del producto.
2. Publicidad institucional: Crea una imagen favorable del anunciante.

3. Publicidad de patronazgo: El vendedor trata de atraer clientes apelando a
motivos de compra de tipo patronal mas que a motivos de compra de un

producto.

4. Publicidad de relaciones publicas: Se usa para crear una imagen favorable de

la empresa ante empleados, accionistas o publico en general.

5. Publicidad de servicio publico: Su objetivo es cambiar actitudes o conductas

para el bien de la comunidad o el pablico en general.

5.05.01.08 Publicidad de acuerdo al receptor: Se divide en:
1. Publicidad a consumidores: Por ejemplo, publicidad nacional respaldada por
fabricantes o publicidad local patrocinada por los minoristas y dirigida a los

consumidores.

2. Publicidad a fabricantes: Se divide en: 1) Publicidad a organizaciones

comerciales, 2) publicidad profesional y 3) publicidad boca a boca.

5.05.01.09 Publicidad social: Tiene como objetivo primordial el tratar de contrarrestar
los efectos de la publicidad comercial. Orienta al consumidor para que no haga gastos

superfluos y compre solo lo indispensable.
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5.05.05.10 Publicidad subliminal: Son mensajes que se captan pero no se descubren.
Su alcance es insospechado, es invisible a todos los sentidos y su gran recurso esta en
el uso del sexo. El objetivo de este tipo de publicidad es vender mediante la atraccion
subliminal de la atencion a necesidades reprimidas existentes a nivel subconsciente o

inconsciente de la mente del individuo que percibe dicho mensaje.

5.06. PLAN DE PUBLICIDAD
5.06.01 INTRODUCCION

Actualmente la Iglesia del Renacimiento Carismatico, es una entidad cristiana que
se dedica a compartir el Santo Evangelio con las personas que se congreguen en el
templo fisico, denominados creyentes.

La IRC, cuenta con 100 miembros activos en el Servicio de la Iglesia, cada uno se
desempefia con esfuerzo en cada una de sus actividades y se encuentra al servicio de
la comunidad, con el objetivo de incorporar a mas personas que puedan formar parte

de nuestra comunidad cristiana.

En la actualidad la Iglesia se encuentra realizando reuniones semanalmente entre
las cuales se encuentra: el culto dominical al cual asisten todos los miembros de la
IRC, se la realiza todas las semanas, asi mismo la reunién de células la cual se lleva a
cabo en lugares estratégicos de la ciudad de Quito, en los hogares de los directivos de
células pertenecientes a la IRC. Ademas de esto se realiza la reunion de jovenes los
sébados cada quince dias, a esta reunion solo asisten personas entre los 12 y 25 afios

la mencionada reunion tiene cabida en las instalaciones del templo.

Con todas las reuniones que se han realizado a lo largo de su trayectoria, la Iglesia
tiene como objetivo, llegar a un mayor nimero de personas, brindando sus
conocimientos acerca de la santa doctrina que se predica en el templo, que a la vez

otorgara un descanso espiritual a las personas que se integren a la comunidad cristiana.
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5.06.02 CULTURA DE LA ORGANIZACION
5.06.02.01 MISION
Ser y hacer discipulos de Cristo.

“Por tanto, id y haced discipulos a todas las naciones bautizandolos en el nombre
del Padre, del Hijo y del Espiritu Santo”. Mateo 28:19

5.06.02.02 VISION

Tener un crecimiento sélido, con personas nacidas en el poder del Espiritu de Dios,

que estén dispuestas a seguir expandiendo el reino de Dios.

Y dijo Jehova: “el pueblo es uno, y todos estos tienen un solo lenguaje; han
comenzado la obra y nada los hara desistir ahora de lo que han pensado hacer”. Génesis
11:6

5.06.03 UBICACION DE LA IGLESIA

Direccion: Av. Santiago y Manuel Larrea
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5.06.04 FUNCION DE LA PUBLICIDAD

Lo que principalmente se busca por medio de la publicidad es dar a conocer los
servicios que presta la IRC a la comunidad en general, no solamente a las personas
que son activos miembros de la Iglesia, sino a toda persona que quiera integrarse o

asistir a los cultos que se brindan semanalmente.

El dar a conocer a la Iglesia, no solamente beneficiara a la entidad como tal, ya que
la comunidad como el principal objetivo de la publicidad podréa tener conocimiento de
los servicios que pone a su disposicion la IRC, reconociéndola como un lugar en donde

se pueda hallar descanso espiritual.

5.06.05 ANALISIS COMPETITIVO

En los alrededores de la IRC, no se encuentra ninguna Iglesia cristiana, sin embargo
a una distancia pequefia se ubica la Iglesia de la Basilica, misma que ofrece al igual
que la IRC, un espacio de descanso espiritual.Desde ese punto de vista tiene una
ventaja, sin embargo no cuenta con asistentes fieles a sus reuniones. Otro punto
importante a tratar, es que la concurrencia a la IRC, es normalmente impulsada por la
necesidad de precisamente un descanso espiritual, a diferencia de la Iglesia de la

Basilica la cual es visitada en su mayoria de veces con fines turisticos.

También en los alrededores de la IRC, encontramos a otra Iglesia catolica como lo
es El Belén Ubicada, a la cual asisten varias personas, que se los considera fieles
congregados sin embargo se encuentra en desventaja con la IRC, porque al ser
tradicionalista, sus posibilidades de crecimiento son casi nulas.

Tabla 13. Analisis competitivo

IGLESIA UBICACION

Calles Carchi y Venezuela, Centro Norte de Quito.

< ElBelén Calles Luis Sodiro entre Felipe Borja y 6 de
Diciembre Sector Centro Norte de la capital
« lglesia del Renacimiento Carismatico Av. Santiago y Manuel Larrea.

Fuente:Investigacion de campo
Elaborado por: Victoria Piedra
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5.06.06 ANALISIS INTERNO

Figura 5. Organigrama
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Elaborado por: Victoria Piedra
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El Ministerio Pastoral, se encuentra integrado por una sola persona, que es la
méaxima autoridad dentro de la Iglesia cristiana, es la encargada de impartir la
ensefianza denominada dentro de la comunidad cristiana como “prédica”, ademas de
que se encuentra a la disposicion de la Iglesia, brindando un tiempo de consejeria para
las personas que lo requieran asi. También cumple con la funcion de interceder en
oracion por los miembros de la congregacién y disciplinar a las personas que asi

considere conveniente.

El Cuerpo de Diaconos se encarga, se encuentra integrado por 12 personas las
cuales tiene como funciones a cumplir el servir como punto de enlace entre el pastor
y la Congregacion, a la vez asistir al pastor en sus funciones, las cuales incluyen
evangelismo, ensefianza, consejeria, oracion y disciplina. Se encarga de brindar
soporte al pastor en la supervision de otros ministerios que se desarrollan en la Iglesia,
asi como de promover la formacion de una espiritualidad que se pueda ir acrecentando
en cada uno de los miembros de la Iglesia, y finalmente debera asistir al pastor en el

tiempo de ministracion durante los servicios, orar en publico y en privado.

El Ministerio de Alabanza se encarga de preparar el tiempo de adoracion y alabanza

para los cultos dominicales en los que interviene toda la congregacion.

Los Profesores de la Iglesia Infantil estan encargados de llevar la palabra de Dios a
los miembros de la Congregacion mas pequefios, especificamente nifios de edades

comprendidas entre 1 afio y 11 afios.

El Ministerio de Jovenes esta dirigido por una persona, denominada pastor de
jovenes, el cual lleva ensefianza especifica para personas comprendidas entre los 12 a
25 afios, en las reuniones se dedica tiempo y esfuerzos a inculcar valores que se han

perdido en la juventud como lo es la integridad y el respeto.
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El Cuerpo de Escuderos, son los encargados de dar la bienvenida a las personas que
asisten a los cultos, sean estos los asistentes cotidianos o nuevos, ademas de esto
también cumplen con la funcidn de asignar asientos a Las personas que visiten la
Iglesia por primera vez. También se encargan de labores como mantener las
instalaciones en buen estado, aptas para las reuniones que se realizan en las mismas.
Ademas de conferir a la Iglesia una decoracion adecuada con los servicios dominicales

como lo son arreglos florales y una excelente iluminacion para la IRC

Esta es la estructura que tiene la IRC, integrada por todos los ministerios ya
mencionados, los cuales esta encargados de servir a la Iglesia, y seran los futuros

directivos cuando la Iglesia crezca.
5.06.07 ANALISIS FODA

5.06.07.01 FORTALEZAS
e Solida doctrina, apoyada en las Santas Escrituras, en la cual pueden apoyarse
como lIglesia Cristiana
e Ubicacion estratégica dentro de Quito, puesto que se encuentra en el Centro de
la ciudad.

e Fieles creyentes que apoyan a la vision que tiene la IRC.

5.06.07.02 OPORTUNIDADES
e La ubicacion es una ventaja puesto que en los alrededores se encuentran
hospitales, prostibulos, entre otros, lugares en los cuales se percibe gran
necesidad de Dios.
e La mayoria de personas que se congregan en la IRC, poseen negocios propios

en los cuales se puede publicitar los servicios que brinda la Iglesia.
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5.06.07.03 DEBILIDADES
e Escasos recursos para construir un templo con mayor capacidad e instalaciones
adecuadas.
e Inadecuado reconocimiento de la Iglesia, en los sectores aledafios a su

ubicacion.

5.06.07.04 AMENAZAS
e Presencia de Iglesias Catolicas cercanas al sector en el que se encuentra la IRC.
e Cambios en la situacion politica.

e Ausencia de valores.

5.06.08 ANALISIS DE LA SITUACION DE LA COMUNIDAD CRISTIANA

El medio en el que se desenvuelve la comunidad cristiana, es inestable, puesto que
el modo de pensar de las personas estd muy distante de los parametros de lo
considerado aceptable y digno. Los problemas que atraviesa la sociedad en general,
son temas abarcados masivamente en los medios, sin embargo no existe mayor cambio
0 progreso. La drogadiccion, el tabaquismo, la prostitucién, la pornografia, la falta de
ética y valores, la falta de integridad, la corrupcion, la discriminacion, la pobreza, el
maltrato, los hogares disfuncionales, falta de identidad en los jovenes, desordenes
alimenticios, falta de comunicacion en los hogares, promiscuidad, abuso infantil,
destruccion del medio ambiente, son dificultades atravesadas por la poblacion, en las
cuales tiene cabida la IRC como medio de concientizacion y ayuda para en cierto caso
dar soluciones, y una nueva oportunidad de cambio para las personas que padecen esta
problematica. Es por eso que se busca tener un mayor alcance respecto a las personas
que integran la comunidad, ya que de esa manera se logrard brindar un apoyo y

cobertura espiritual para quienes lo necesiten.
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5.06.09 SEGMENTACION DE MERCADO

5.06.09.01 ANALISIS DEL PUBLICO OBJETIVO

La publicidad esta dirigida a personas residentes en la Ciudad de Quito,
especificamenete a jovenes entre 15 y 29 afios que suman 723.423 personas, mismas
que representan el 30% de la Poblacion en Quito. Ademas de ello también nos
dirigimos a la Poblacion econdmicamente activa (PEA), que se encuentra en Quito, la
cual suma entre hombres y mujeres 1°2499.950, que representa el 50% del total.
Adicionalmente se puede mencionar que si bien, ya se ha marcado una poblacion
objetiva marcada por edades y actividades, se pueden incluir dentro del publico
objetivo a individuos de todas las edades y clases sociales, indistintamente de sus

creencias, costumbres, cultura, mismos que residan en la ciudad de Quito.
5.06.10 BRIEF PUBLICITARIO

5.06.10.01 EMPRESA Y SUS ANTECEDENTES

La IRC, tiene 15 afos desde el dia de su fundacion, inicialmente tomé el nombre
de Centro de Roa de Salvacion, para luego ser modificado por Iglesia de Renacimiento
Carismatico, liderado por el Pastor Eduardo Barba y su esposa Elvia Conrado, se puso
en marcha con apenas 10 personas, en su mayoria mujeres, a lo largo de los afios los
miembros de la Iglesia se dedicaron a predicar el Santo Evangelio y a la vez a extender

su obra a tantas personas como fuese posible.

En la actualidad la IRC esta bajo el liderazgo dela Pastora Elvia Conrado y los
Directivos de la misma. Cuenta con la concurrencia de 90 creyentes que acuden a las
reuniones de la Iglesia de manera permanente, y a poyan a su vez al correcto
cumplimiento de las metas que ha planificado la IRC, con la finalidad de crecimiento

y expansion de la palabra de Dios.
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5.06.10.02 FILOSOFIA

El amor, la fe, y la esperanza son los pilares principales de la Iglesia del
Renacimiento Carismatico, por medio de los cuales se planea llevar adelante a la
congregacion. Somos una comunidad que se esfuerza cada dia para brindar lo mejor
de si en servicio de los demas, para lograr de esta forma expandir el Reino de los
Cielos.

5.06.10.03 POLITICA

Brindar amabilidad, apoyo y representar un sustento espiritual para la comunidad,
por medio del cual puedan encontrar descanso de los dias preocupantes, y la

problematica que hostiga a la sociedad.
5.06.10.04 VALORES

e Respeto

e Puntualidad
e Cordialidad
e Apoyo

e Fé

e Paz

e Paciencia

e Bondad

e Templanza
e Eficiencia

e Eficacia
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5.06.10.05 POSICIONAMIENTO DE LA MARCA

Nos posicionaremos en la mente de las personas por medio de:
1.- Publicidad impresa entregada en lugares estratégicos de la capital como lo son

e Parques del Sector centro Sur, Centro y Norte de la Capital.
e Centros Comerciales ubicados en el Norte y Sur de Quito.
e Hospitales.

e Estaciones de Transporte Publico.

2.- Publicidad offline transmitida por medio de la radio a través de anuncios

pregrabados a diferentes horarios del dia. Se publicitaran:

¢+ Actividades importantes de la IRC, que se vayan a realizar al aire libre, en
lugares estratégicos de la capital como lo son presentaciones de teatro,
concursos, Yy eventos de pre evangelizacion.

« Eventos que se vayan a realizar dentro de la IRC, como lo son vigilias
organizadas por el grupo juvenil de la Iglesia.

+¢+ Cultos de oracion y ministracién, que estén abiertos al publico en general.

3.- Publicidad online, a través de redes sociales como lo son Facebook y twitter en
las cuales se promocionaran actividades de la IRC, como lo son eventos de interés
colectivo. Ademas se postearan temas puestos a discusion de los seguidores de nuestra

pagina, concursos semanales, para hombres y mujeres, entre otros.
5.06.10.06 REPERTORIO

» La publicidad offline, esta dirigida a todo publico, especificamente a los radio

escuchas de la emisora por medio de la cual se transmita la publicidad.
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» La publicidad escrita esta dirigida a todas las personas que transiten por los
parques, hospitales, estaciones de transporte pablico centros comerciales en los

que se reparta la publicidad.

» La publicidad online esta dirigida a los seguidores de Facebook, Twitter de la

Péagina “EMUNA” (pagina principal del grupo de jovenes de la IRC).
5.06.10.07 PRODUCTO Y EMPAQUE
5.06.10.07.01 PUBLICIDAD PRE EVANGELISMO
Logotipo: “EXTRAVIE AL MAESTRO”

Slogan: ayadame a encontrarlo. ..

“aytidame a encontrarlo”

Se realizara levantamiento de una base de datos cuando se hagan campafias de pre
evangelizacion, en cada una de las actividades que se realicen como lo son

conferencias acerca de valores, y principios de la sociedad.
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5.06.10.07.02 PUBLICIDAD EVANGELISMO

1) Logotipo: “CONFIADOS”

Slogan: en un mundo de cabeza...

Opcién 1
Q
%
Ria
“EN UN MUNDO, D’ CABEZA ...”
Opcion 2

%
(] A =y

“EN UN MUNDO, D’ CABEZA ...”
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2) Logotipo: “CONFESIONES DE UN EX ATEO”
Slogan: acompanado en este mundo...

Opcidén 1

Opcidn 2
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5.06.10.07.03 PUBLICIDAD OFFLINE

Logotipo: “EMUNA IRC”

Slogan: la llama dentro de ti...

Opcién 1

Opcidn 2

IGLESIA DEL RENACIMENTO CARISMATICO
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5.06.10.07.04 PUBLICIDAD IRC
Logotipo: “IRC”

Slogan Salvando, sanando y liberando

IGLESIA DEL RENACIMENTO CARISMATICO

Por medio de afiches especificamente de la iglesia, se realizara publicidad en
lugares estratégicos de la ciudad de Quito, de esta manera no solamente se dara a
conocer los eventos que se realizan de forma especial en la Iglesia, sino que estara a
conocimiento de las personas, las reuniones que se llevan a cabo los dias Sabados,
Domingos Y las diferentes reuniones dedicadas al aprendizaje biblico en los hogares

de los Lideres de Células.
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5.06.10.07.05 PUBLICIDAD DE LA VENTA DE GARAJE

Logotipo: “ GARAGE PLACE”

Slogan: tenemos lo que buscas...

5.06.10.07.06 SIGNIFICADO DE LOS COLORES EN LOS DIFERENTES
LOGOTIPOS
Cada uno de los disefios estan integrados por distintos colores, y cada uno tiene
un especial significado que podra atraer la atencion de las personas que los miren.
Acontinuacién se explicara el uso de cada uno de los colores:
1. Azul: este color respresenta la espiritualidad y la frescura, la libertad y la paz,
se asocia fuertemente con la tranquilidad y la calma.
2. Amarillo: tal color se traduce en emociones como optimismo, felicidad, brillo
y alegria, lo cual es caracteristica de las reuniones que realiza la IRC.
3. Negro: el color negro esta asociado con el poder, y ademas puede resaltar los
demas colores.
4. Rojo: se utiliza el color rojo, puesto que es un color que denota valentia y
pasion, ambas cualidades representan de manera exacta a las personas que

colaboran con la IRC.
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5. Café: el color café denota experiencia y sabiduria, que también son
caracteristicas de las personas que integran la IRC.

6. Verde: estd asociado con la salud y la sanacion, y es una de las caracteristicas
que tiene la Iglesia, pues es un lugar de sanacion para las personas que lo
necesiten.

7. Rosado: es un color que denota belleza y es muy femenino, por lo cual se lo
utiliza para el grupo de las mujeres.

8. Anaranjado: el naranja es un color calido, vibrante y extravagante. Transmite
energia combinada con diversién.Lo cual nos dice que es el color ideal para
nifios y jovenes.

9. Blanco: implica inocencia y pureza, y es vital guardar esas cualidades, pues

dan un buen testimonio de lo que es el cristianismo.
5.06.10.07.07 PUBLICIDAD POR MEDIO DE RADIO

A través de la cual se publicitaran eventos como vigilias o cultos de ministracion, en
los que la convocatoria sea masiva, es decir para personas de todas las edades.Las
pautas publicitarias se realizaran en emisoras cristianas y no cristianas, que tengan

una gran acogida en Quito.
5.06.10.07.08 PRESUPUESTO

Cotizacién Publicitaria

> Publicidad Escrita

Tabla 14. Publicidad escrita

Tipo Cantidad Costo Unitario Costo total
Volantes 1 color 4000 - 25,00
Tarjetas full color 1000 - 30,00
Disefio de publicidad 1 10,00 10,00
Total 65,00

Fuente:Investigacién de campo
Elaborado por: Victoria Piedra
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» Premios publicitarios

Tabla 15. Premios publicitarios

Tipo Cantidad Costo unitario Costo total
Llaveros destapa 3 1,50 4,50
colas.
Esferos con el logo de 3 0,85 2,55
EMUNA IRC.
Botones con el logo 3 0,90 2,70
de EMUNA IRC.
Total 9,75
Fuente:Investigacion de campo
Elaborado por: Victoria Piedra
» Premios
Tabla 16. Premios
Tipo Cantidad Costo unitario Costo total
Boletos al cine en 2 7,5 15,00
parejas (2D)
Ordenes de comida en 2 8,00 16,00
parejas
Set de maquillaje 1 12,00 12,00
Reproductor MP3 1 6,50 6,50
Audifonos Earpod 1 8,50 8,50
Calendarios 2016, con 10 1,00 10,00
logo de EMUNA IRC.
Total 68,00
Fuente:Investigacion de campo
Elaborado por: Victoria Piedra
» Publicidad en radio
Tabla 17. Publicidad en radio
Emisora Elaboracién de Cunfa publicitaria Periodicidad
pauta publicitaria
HCJB 15,00 12,00 Por cada pasada
América Stereo 22,00 25,00 Por cada pasada

Fuente:Investigacion de campo
Elaborado por: Victoria Piedra
e  Precios no incluyen IVA
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» Disfraz de la mascota perteneciente a la IRC.

Tabla 18. Disfraz de la mascota perteneciente a la IRC

Prenda cantidad Costo unitario Costo total
Uniforme 1 15,00 15,00
Zapatos y espada 1 45,00 45,00
Total 1 60,00 60,00

Fuente:Investigacion de campo
Elaborado por: Victoria Piedra

5.06.10.09 CANALES DE DISTRIBUCION

Tomando en cuenta nuestro objetivo en cuanto al alcance que deseamos tener con
la publicidad de la IRC, escogimos realizarlo por medio de publicidad offline (radio,
volantes y tarjetas, es decir, publicidad escrita). A la vez se realizara publicidad online

(redes sociales como Facebook y Twitter).
5.06.11 ESTRATEGIAS

5.06.11.01 ESTRATEGIA DE INTEGRACION PERSONAL
Realizar actividades de integracion que ayuden a generar empatia entre los

miembros activos de la IRC:

+ Realizar vigilias internas, segmentadas por edades. Ya sea en el grupo juvenil
o el infantil, se realizaran integrando un plus, como lo es una vigilia de
disfraces.

+« Organizar visitas a las personas de la tercera edad, que se encuentren en
hogares de ancianos o en hospitales, dicha actividad puede ayudar a la Iglesia
en la concientizacion acerca de la realidad que viven de las demés personas,
ademas de que servirA como experiencia de union para Iglesia del

Renacimiento Carismatico.
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Planificar cadenas de oracidn organizadas por redes sociales a nivel Iglesia, y
que traten distintos temas o problemas actuales, que existan dentro y fuera de
la comunidad cristiana.

Capacitar a los jovenes y adultos, sobre como acercarse a las personas para
hablar a las demas personas acerca la Palabra de Dios. Las capacitaciones
deben ser segmentadas de acuerdo al publico objetivo (personas de quienes
estemos rodeadas en nuestro entorno cotidiano) y el ministerio que tenga la
persona que va a recibir la capacitacion.

Brindar talleres didacticos en los que se traten temas como la drogadiccion,
el embarazo adolescente, el tabaquismo, pandillas, adicciones, pornografia,
valores e integridad para personas creyentes y no creyentes, discriminacion
racial y de género, la pobreza, el maltrato, hogares disfuncionales, falta de
identidad en los jovenes, desérdenes alimenticios, falta de comunicacion en los

hogares, promiscuidad, abuso infantil, destruccion del medio ambiente.

5.06.11.02 ESTRATEGIA DE PUBLICIDAD ENFOCADA AL SERVICIO
PUBLICO

Repartir publicidad de servicio publico impresa en sectores estratégicos de la
ciudad de Quito:

R/
¢

X/

La publicidad de la IRC, debera llevarse a cabo por jévenes y nifios, integrados
como un solo grupo, siempre y cuando se realicen en un espacio cerrado, como
puede ser el parque Itchimbia o Metropolitano.

El modelo de volantes que se repartan, con la publicidad de la IRC, es decir
especificamente de los servicios que presta la iglesia y las actividades que
realizan. Debe ir con cupones integrados, los cuales tengan una equivalencia,
en puntos, mismos que al recolectarse puedan brindar un beneficio, como lo

son varios premios.
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% En la publicidad, adicionalmente se publicitara el blog de la IRC, para dar
asistencia en consejeria a las personas que asi lo requieran.

++ En los eventos organizados por la IRC, se aboradaran temas de interés publico
como lo son el desempleo, las adicciones en todas las edades, valores en la

juventud, convicciones y acciones, el respeto en la sociedad, entre otros.

K/
L X4

Se incentivara las obras filantrépicas entre las personas, como lo son la
donacion de ropa, dinero, alimentos; a diferentes entidades entre las cuales
pueden constar albergues, refugios para nifios huérfanos, hogares de

recuperaion para drogadictos y alcohdlicos.

X/
°

Ademas de esto seremos fuente de ayuda para la recoleccién de toda clase de
insumos para donaciones a centros de ayuda social.

« Los insumos seran recolectados, en todos los eventos planificados a
desarrollarse en la IRC, y a la vez esta accion seré publicitada en cada una de

las volantes que se repartan , y en la redes sociales.

5.06.11.03 ESTRATEGIA DE PUBLICIDAD OFFLINE
Desarrollar publicidad offline por medio de actividades incluyentes, desarrolladas

por la IRC dentro y fuera de la iglesia:

% Esta publicidad se la realizard en lugares publicos como lo son parques
ubicados en el Centro, Norte y Sur de la capital y en las afueras de los centros

comerciales ubicados en el Norte y Sur de la ciudad de Quito.

Se realizaran actividades incluyentes con la comunidad como son concursos al aire

libre, tales como:

1. Obras de teatro dirigidas a todas las edades, pero principalmente para nifios

llamada “Confiados” en un mundo de cabeza.
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2. Desafios para jovenes y adolescentes.

Dispuestos a realizarse en las principales avenidas y parques de Quito como lo son:

e Parque la Carolina
e Parque Itchimbia
e Parque lineal

e Parque de la Concha Acustica
2.1. Se desarrollaran desafios como:

e Hug Cam para parejas y amigos.

e La mejor selfie con la mascota de la iglesia.

2.2. A las personas que nos acompafiene en nuestros eventos o que a su vez nos sigan
en redes sociales, se les facilitard una tarjeta con una hoja de asistencias, en la misma
que se registraran puntos por cada asistencia a las reuniones de la IRC. Con cada cierta

cantidad de puntos se les otorgara diferentes premios.

En las actividades mencionadas anteriormente se premiaran a las personas con

articulos publicitarios como lo son:

e Llaveros, botones, esferos, destapa colas, imanes, calendarios, boletos

canjeables en las instalaciones de la IRC, por 6rdenes de comida.

Cabe indicar que, todas las actividades que realice la IRC en lugares publicos
tendran como finalidad la recaudacion de informacion de las personas, misma
informacion que incluird datos personales como nombres, apellidos, sector de

residencia correo, cuenta de Facebook, twitter, numero celular y convencional.
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5.06.11.04 ESTRATEGIA DE PUBLICIDAD INTERACTIVA

Realizar publicidad interactiva, utilizando como medio de emision el internet por

medio de redes sociales como Facebook y twitter

5.06.11.04.01 PUBLICIDAD ONLINE:

e P4gina de Facebook

Para la publicidad hecha en Facebook, se utilizaran dos paginas bajo la entidad de
comunidades, en las cuales se desarrollara la publicidad de actividades a realizarse ya
sea para hombre o para mujeres. Ademas de ello, la cuenta administradora servira para
el uso de los miembros ya pertenecientes a la IRC, donde podran interactuar y

compartir ideas adicionales, que sirvan para la administracion de las paginas alternas.

La estrategia de publicidad en redes sociales es muy factible ya que segun datos
encontrados en la pagina principal del INEC, el 74,2% de las personas en el DMQ,
utilizan sus aparatos celulares, el 46,1 % tiene acceso a internet y el 52,3% tiene
computadora en sus hogares. Por tanto este porcentaje tan alto, nos da la ventaja de
que los jovenes y adultos puedan estar conectados a las paginas sociales por medio de

las cuales la IRC, publicitara sus eventos o actividades dentro y fuera de la Iglesia.

Emuna IRC

IGLESIA DEL RENACIMENTO CARISMATICO
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La pagina principal se administrara por algun director de de la IRC, y a la vez se
administraran dos espacios adicionales, el primero esta destinado para mujeres y el
otro para hombres.

La pagina destinada al uso de mujeres tomara la siguiente denominacion y se

administraran los siguientes espacios:
Nombre de la pagina: Emuna’s GIRL
Logotipo:

Opcién 1

Opcidn 2

EMy/M‘A/’;
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En ella se administraran espacios dedicados a:

A\

Tutoriales de maquillaje por medio de videos y fotografias.

Tutoriales de vestimenta por medio de videos y fotografias.

Consejeria para chicas adolescentes y jovenes, posteadas en fotos relacionadas
con cada caso.

Formas de reciclar ropa por medio de tutoriales posteados en la pagina
principal.

Coleccion de fotografias acerca de tendencias de moda.

Tutoriales acerca de manualidades, y tintes de cabello naturales con las nuevas
tendencias de colores para el cabello femenino.

Rincon de concursos con motivos de talentos y nuevas habilidades de nuestros
seguidores. En este espacio se incluiran a la vez presentaciones de grupos
colegiales como cheerleaders, bastoneras, estudiantinas, bandas de guerra, etc.
Zona Musical, en la cual se postearan videos musicales actuales pertenecientes
a artistas que se encuentren en el auge de sus carreras, los videos mas vistos en
YouTube, musica alternativa, nuevos grupos musicales.

Concurso de la semana entre los cuales esta la mejor “selfie” dentro de la IRC,
el mejor comentario de las fotos de memes o actividades de la IRC, por
supuesto posteadas en la pagina principal de Facebook.

Caidas organizadas en las instalaciones de la IRC, en donde se trataran temas
concernientes a valores en la sociedad, concierto de musica cristiana, tiempos
de refrigerio, juegos entre los asistentes, etc.

Los premios ganados por redes sociales, sdlo se los puede retirar con la cedula
de identidad los dias S&bados en el horario de reunion de jovenes.

Colocar fotos en la pagina principal, de las personas que asisten a nuestros
eventos, y mandar saludos a las personas que asi lo requieran.

Realizar trivias biblicas o de versos famosos, por medio de las cuales se puedan
ganar fabulosos premios.
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A continuacion se mostraran graficamente los espacios de la pagina Emuna's GIRL

» Fotos de eventos realizados dentro y fuera de la IRC.

“Caidas Emuna's GIRL”

. m-,a L

b

» Tutoriales de maquillaje por medio de videos y fotografias, “Emutips’

w

“EMUTIPS”
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» Tutoriales de vestimenta por medio de videos y fotografias, “VISTEMUNA”

“§, Emuna's GIRL ¥
=3

Checa estos outfits,y estaras lista para el mejor 2015 &

. LOS OUTFITS MAS CHIC Y SEXY

PARA 2015 - Tendencias en Ropa
de Mujer

Si quieres conocer Ios trucos que marcan tendencia

[ quédate a ver este viceo!! )) MAQUILLAJE DE OJOS!

Promocionar publicacion

» Columna “A corazdn abierto”

“A CORAZON ABIERTO"

Emuna's GRL

sabesamarteduele.tumblr.com
QEtiquetar foto 9 Agregar ubicacién = ZEditar
§, Emuna's GRL

[ i

Quizas a ti no te dolid, porque nunca llegaste a
sentir nada por mi.

Quito de Moda

uls Me gusta
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» Formas de reciclar ropa, “Reciclalove”

*f, Emuna's GIAL &

Dale nueva vida a tu r0pa coN este CrRANVD tutorial... y de Paso eNUeVas tu
closet @

*RECICALOVE"

Promocionar publicacion

» Zona Musical, ““ Rincon Crush”

, Emuna's GIRL &
o« Mean?

"Rincon Crush®
Aqul podris votar por tu antsta favorto, 5610 03pera UNa de SUS CANCIoNDs
¥ apdyalo con un like.... go go go &

Justin Bieber - What Do You Mean?
Drector: BradFuman Procucton Company. Happy
Piace Procucer: Roger Udina Executve Proacer
Tara Razavi DowniDac of 3ean the sngie beiow
Tunes: hitp

—

l‘l“”]v

«Rincon del Crush”
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» Concurso de la semana entre los cuales esta la mejor “selfie” dentro de la IRC,

"EMUNELFIE”

“EMUNELFIE”

La pégina destinada al uso de hombres tomard la siguiente denominacion y se

administraran los siguientes espacios:
Nombre de la pagina: Emuna's BOY
Logotipo:
¥EMUNA’S
 BOY
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En esta pagina se administraran espacios dedicados a:

» Fotos, videos y noticias de deportes como el fatbol (nacionales e
intercolegiales)

» Videos de concursos intercolegiales en dependencias como Taekwondo, Box,
Natacion, Oratoria, Bandas de Guerra, Bastoneras.

» Videos colegiales con los cuales se realizaran concursos. Aqui se incluiran
bromas hechas a compafieros de colegio o Universidad, los videos con mayor
namero de likes es el ganador.

» El rincdn de los memes, por medio de fotos subidas por el administrador de la
pagina.

» Fotos de actividades al aire libre que se realicen con las personas que sean
seguidores de nuestra pagina.

» Consejeria para chicos adolescentes y jovenes, posteadas en fotos relacionadas
con cada caso.

» Rincdn de concursos con motivos de talentos y nuevas habilidades de nuestros
seguidores.

» Zona Musical, en la cual se postearan videos musicales actuales pertenecientes
a artistas que se encuentren en el auge de sus carreras, los videos mas vistos en
YouTube, musica alternativa, huevos grupos musicales.

» Concurso de la semana entre los cuales esta la mejor “selfie” dentro de la IRC,
el mejor comentario de las fotos de memes o actividades de la IRC, por
supuesto posteadas en la pagina principal de Facebook.

» La seccion de los “Gamers”.

» Caidas organizadas en las instalaciones de la IRC, en donde se trataran temas
concernientes a valores en la sociedad, concierto de musica cristiana, tiempos
de refrigerio, juegos entre los asistentes, etc.

» Los premios ganados por redes sociales, solo se los puede retirar con la cedula

de identidad los dias Sabados en el horario de reunién de jovenes.
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» Colocar fotos en la pagina principal, de las personas que asisten a nuestros
eventos, y mandar saludos a las personas que asi lo requieran.
» Realizar trivias biblicas por medio de las cuales se puedan ganar fabulosos

premios
A continuacion se mostraran graficamente los espacios de la pagina Emuna's BOY

» Fotos, videos y noticias de deportes como el fatbol (nacionales e

intercolegiales)

—

Caidas Emuna's BOY

» Videos de concursos intercolegiales en dependencias como Taekwondo, Box,

Natacion, Oratoria, Bandas de Guerra, Bastoneras. “CON - TEST”’

“CON - TEST”

CAMP]
MU

EONATO DE TAEKWONDO BANDA DE GUERRA COLEGIO
TUNDIAL ECUADOR 2 3 MEJIA SHYRIS 2012
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» Videos colegiales con los cuales se realizardn concursos. Aqui se incluiran
bromas hechas a comparieros de colegio o Universidad, los videos con mayor

namero de likes es el ganador.

“ZONA DEL CARGOSO”

ol VIO GuE una mas Mies ARNY! PONHRNEN PLAS COA 108 PanaS
ESTO. o mas mahvadd que veras sate da meee
-
LA MEJOR BROMA CON CINTA
= ADHESIVA
32 irees

» El rincdn de los memes, por medio de fotos subidas por el administrador de la

pagina. "Memelandia”

e ( 1] LX)
S——

CONTLECTOEND MSGMGEIRENIT  y, pe copostboe 5 mowe??

EROFERTANTOSTESTUDIANTESY » e

e
\Y[MEVIENEARREGUNTARATMI] R

A N
vioa.
“
0S -
"l
¢COMOPELUNES
OTRAVEL? .
QUEHICEENTONCES EX

. ELFIN DE SEMANA2H?
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> Zona Musical, “Parael D — MEN -T”

L ————————

“PARA EL DE - MEN -T*

¥ Emuna's BOY g Emuna's BOY
= ﬁ) B
"PARAEL DE - MEN-T"

PARAEL DE - MEN-T*
Publica los videos de tu artsta favorito, y gana premios para ti y tus
amigos
Tommy Torres - Pegadito (Video el que obtenga mas likes seré el vencedor... pilas
Oficial) < 5 . =
Viceo oficial g la cancion ‘Pegadio’ de Tommy nantuviste siempre No Te Pongas Triste - Alika y Nueva
Torres, del disco “Tarde o Temprano® Sigue a Tommy

Alianza (letra)
K (2 book. Tt e M ’U fe 6S aww! espero les gustt estt ttma x qq a mi pf! me
en las reces: www.facebook.com/TommyTorresMusic & wi! es) s gustt estt tma x qq a mi pff
bspera TONVEN 222 ven pace 10

la King
Rastafarai

Promocionar publicacion

» Concurso de la semana entre los cuales esta la mejor “selfie” dentro de la IRC,
EMUNELFIE

“EMUNELFIE”

Emuna's BOY

Aqui dejamos alguno de los premios

OLEADA DE PREMIOS

—/ N
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> La seccion de los “Gamers”.

Emuna's BOY
i e i

"GAMERS"

Espacio para compartir tacticas de juego con los amigos de grupo, los
tutoriales mas felicitados del mes seran premiados.

Quieres saber todo lo que puede
hacer tu Nintendo Wii ?
Lievate 10 Juegos Gratis + una Memoria SD ce 2G8

para tu Wii en Ia instalacién cel Chip Virtual ademéas
ce Aplicaciénes y Juegos de : Nintenco

Promocionar publicacién

e P4ginaen Twitter
Nombre: EMUNA IRC
En esta pagina se promocionara eventos de la IRC y se administrard una sola pagina
para las personas de todas las edades que integran la Iglesia. Este espacio estara
destinado a la creacion de tendencias, denominadas “Trending Topic”, por medio de

las cuales, se convocaran a eventos realizados por la IRC, dentro y fuera de las
dependencias del templo.

———

Pagina Oficial
“EMUNA IRC"

P
I Cocihall \
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5.06.11.05 ESTRATEGIA DE COMPROMISO

Por medio de esta estrategia lograremos tener un vinculo fuerte de fidelidad y amor

a nuestra Iglesia, ya que la necesidad de consejeria esta latente en nuestra sociedad.

e Blogen laweb

Este espacio esta dedicado especificamente para los jovenes y adultos que necesiten
algun consejo en cualquier &mbito de su vida cotidiana, ya sea amor, trabajo, estudios,
o0 algu problema o crisis en las cuales necesiten algun consejo con el que puedan

resolverlos

Blog “EMUNA IRC”

——T T TR T
EMUNA'SPLACE

5.06.11.06 ESTRATEGIA PARA RECAUDACION DE FONDOS
MONETARIOS

e Organizar una venta de garaje en la que participara toda la Iglesia, aportando
con donaciones de articulos del hogar que ya no se utilicen, mismos que se

venderan a precios accesibles para el pablico.
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e El dinero que se recaude servira como fondo para la compra de los premios
pequefios y grandes que son necesarios en el plan de publicidad, ya sea
publicidad escrita, disefio de la publicidad escrita, articulos publicitarios,
movilizacién de las personas encargadas de repartir la publicidad y encargados
de realizar las actividades al aire libre, entre otros gastos.

e Cuando existan eventos en la IRC, se van a pedir colaboraciones por parte de

los asistentes, como lo es ropa usada
5.06.11.07 ESTRATEGIA DE BRANDING CORPORATIVO

+« Desarrollo de una mascota perteneciente a la IRC, misma que puedar dar
identificacion al grupo y ayudar construir una imagen corporativa.
La misma es representada por un soldado, portando su armadura, lo cual
significa la batalla que tenemos todos los dias contra nuestra propia carne, en

la ge estan nuestras debilidades,para de esta manera dejar de lado el pecado.
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5.06.11.08 DISFRAZ DE LA MASCOTA IRC

Se pondré en actividad a la mascota con un disfraz utilizado por cualquier miembro
de grupo de jovenes pueda representar y animar al grupo juvenil EMUNA en sus
actividades dentro y fuera de las instalaciones de la Iglesia, por medio de la cual se
desarrollen concursos. Esto permitira el reconocimiento de la IRC, y le daré un plus a

las actividades que realice.
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CAPITULO VI
6.01 RECURSOS PARA LA REALIZACION DEL PROYECTO
Para el desarrollo de este proyecto de investigacion vamos a necesitar los siguientes
recursos:
6.01.01 RECURSOS HUMANOS

e 1 Tutor
e 1 Diseflador
e 1 Digitador

6.01.02 RECURSOS TECNOLOGICOS

e 1 computador
e 5 meses de servicio de red de internet
e 1USB

e 1 impresora
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6.01.03 RECURSOS MATERIALES

e 3resmas de Hojas Bond A4
e 10 Esferos

e 5 carpetas

e 200 Impresiones B/N

e 50 Impresiones a color

e 100 Copias

e 1 Anillado

e 1 Empastado

e 4000 Volantes 1 color

e 1000 Tarjetas full color

6.01.04 RECURSOS DE ALIMENTACION Y MOVILIZACION
e 100 refrigerios

e 100 pasajes de movilizacion

6.01.05 RECURSOS FINANCIEROS

e 1 Derecho de grado
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6.02 PRESUPUESTO ELABORACION DEL PLAN DEL PROYECTO

Tabla 19. Presupuesto del Proyecto

Requerimientos | Cantidad | Costounitario |  Costo total
Recursos Humanos
1 Tutor 1 150,00 150,00
1 Disefiador 1 100,00 100,00
1 Digitador 1 50,00 50,00
Subtotal 300,00
Recursos Tecnoldgicos
1 computador 1 1000,00 1000,0
Meses de servicio 5 25,00 125,00
internet
1 USB 1 15,00 15,00
Subtotal 1140,00
Recursos Materiales
3 resmas de hojas 3 7,00 21,00
bond A4
Impresiones B/N 200 0,05 10,00
Esferos 10 0,40 4,00
Carpetas 5 1,00 5,00
Impresiones a color 50 0,30 15,00
Copias 100 0,02 2,00
Anillado 1 5,00 5,00
Empastado 1 20,00 20,00
Volantes 1 color 4000 - 25,00
Tarjetas full color 1000 - 30,00
Subtotal 128,00
Recursos de alimentacion y movilizacion
Refrigerio 100 4,00 400,00
Movilizacién 100 3,00 300,00
Subtotal 700,00
Recursos Financieros
Derechos de grado 1 630,15 630,15
Subtotal 630,15
12% IVA 75,62
COSTO TOTAL 705,77

Elaborado por: Victoria Piedra
Fuente: Investigacién de campo
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6.03 CRONOGRAMA

Tabla 20. Cronograma
Cronograma MAYO JUNIO JULIO AGOSTO | SEPTIEMBRE OCTUBRE

Semanas 1{2]3|4|1(2|3|4]1]2]|3|4|1|2]|3|4]1(2|3 |4 ]|1|2| 3| 4

Capitulo |

Contexto

Justificacion de la investigacion

Definicion del problema central

Capitulo 1l

Mapeo de Involucrados
Matriz De Analisis De Involucrados

Capitulo 111

Arbol De Problemas

Arbol De Objetivos

Capitulo IV

Matriz De Anélisis de Alternativas
Matriz De Analisis de Los Objetivos
Diagrama De Estrategias

Matriz de Marco Logico

Capitulo V

Propuesta

Antecedentes (de la herramienta o metodologia que
propone como solucién)

Descripcion (de la herramienta 0 metodologia que
propone como solucién)
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propuesta
Objetivos

Introduccién de la publicidad

Plan de publicidad

Capitulo VI

Recursos para la realizacién del proyecto

Presupuesto de elaboracion del plan del proyecto

Cronograma

Conclusiones y Recomendaciones
Bibliografia y anexos

Aprobacién Empastado

Defensa del proyecto

Fuente: Investigacion de Campo
Elaborado por: Victoria Piedra
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CAPITULO VII

7.01 CONCLUSIONES

X/
°

X/

Se ha identificado la necesidad en la Iglesia del Renacimiento Carismatico de
adquirir reconocimiento en la comunidad, puesto que la concurrencia de
personas a la Iglesia, no ha sido la deseada en los ultimos afios, por lo que se
concluye que un plan de publicidad es la solucién 6ptima a los problemas que

atraviesa la IRC en cuanto al nimero de creyentes que la integran.

La infraestructura que posee el templo de la IRC, no es el méas adecuado ya
que las actividades que se planean realizar, requieren de un espacio fisico mas
amplio, en el cual se pueda albergar a un mayor nimero de personas, que como
es de conocimiento de los creyentes que integran la Iglesia, forma parte de los
objetivos de la Iglesia.

El plan de publicidad podra ayudar no solo a la Iglesia del Renacimiento
Carismatico sino a todos los involucrados entre los cuales se encuentra la
comunidad y los asistentes que ya forman parte de la Iglesia, porque para
ambos grupos, el conseguir una nueva infraestructura , que sea adecuada para

los nuevos asistentes, es muy fundamental.

La comunicacion es una parte fundamental para poder transmitir el plan de
publicidad a las personas que integran la Iglesia del Renacimiento Carismatico,
por tanto se va a socializar el plan de publicidad con todas las personas que

vayan a participar
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La actitud que tengan los creyentes respecto al plan de publicidad que vaya a
realizar la Iglesia, es sumamente importante ya que con el apoyo de todas las
personas se puede lograr llegar de una manera mas eficiente a las personas que

se encuentran en los sectores aledaros de las IRC.

7.02 RECOMENDACIONES

X/
*

Se recomienda la colaboracién de las personas o creyentes que se congregan
en la IRC, puesto que con el apoyo de todos los asistentes se puede lograr

expandir mucho mas la palabra de Dios a la comunidad.

Es primordial obtener la autorizacion de los directivos de la IRC, para de esta
manera llevar a cabo el plan de publicidad.

Parte fundamental del plan de publicidad es la adecuada asignacion de recursos
de los cuales se pueda disponer, con el fin de desarrollar una campafia

publicitaria mas eficiente.

De igual forma se recomienda socializar el plan de publicidad con todas las
personas que se congregan en la IRC, para que de esa forma se pueda asignar

responsabilidades a cada persona que desee colaborar con este fin.

Finalmente se recomienda realizar una evaluacion de resultados, para de esta

forma medir el alcance de los objetivos planteados anteriormente.
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Anexo 1. Encuesta realizada IRC

Iglesia del Renacimiento Carismatico

Esta encuesta esta enfocada en la recaudacion de informacion basica, acerca de las
personas asistentes a la IRC, con fines educativos.
Indicaciones:

* Marque con una x Ia respuests escogida.
= Evite realizar tachones o enmendaduras.
# Se pide la mayor sinceridad en las respuestas.

Sexo: masculine  []  femenine [
Edad: 1518 [ =28-3¢ O

18- 25 |:| 35 en adelante l:l

Horario de trabajo... ... ..o
Horario de estudio... ... Mivel em curso.. ...

Encuesta
1.- ;Hace cuantos afios asiste a la Iglesia del Renacimiento Carismatico?
Menos de 1 afio . 1 a3 afios [
4aBafios [] 7 afioz en adelante O

2.- ;En cual de las siguientes areas colabora con la Iglesia de Renacimiento
Carismatico?

Ministerio Pastoral
Servicio de slsbanza
Cuerpo de Didconos
Ministerio de jovanes
lglesia Infantil
Escuderos

FProyector

Liderszgo de células

Nimguna de las anteriores

OO0ooooooan
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3. ;Estarla dispuesto a ecolaborar son la lglesia, on distindas actividades de las que
o realiza T
i O W O

4.~ sEn quet actividades de lns nombradas a condinuaciée b= gusiaria parfcipar®
Esgafa la apaldn que mads be atralga

Erupos o Crmcidn (| Apividodes ool eire Bbee ] Vigilas [
6. 2A Sraves de qub medios le gustark informarse de las scvidades que realiza la

Iglesia®
& Pubboidad mpicee {efohes, cancks) |
= Rado |
»  Fledes woomlew |

B~ gAnedris alguna activedsd sdemis de las que ya s seabeam sn la IRCT (515U
RESPUESTA ES AFINMATIVA, COMPLETE EL ESFACID EN BLANCOH

5 Hoe [

LT
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Anexo 2. Organigrama IRC.
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Anexo 3. Documentos entregados por la IRC, al proyectista
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Anexo 4. Tarifarios de cufias publicitarias.
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TARIFARIO POR CUNAS Y MENCIONES DE 30 SEGUNDOS

HORA FREC. PROGRAMA Mencidn- Cuiia TARIFA
REVISTAS INFORMATIVAS
L-V 06h30—-07h30 AM - FM |HCIB Al Dia Cuiia 512.00
L-V 12h00 - 13h00 AM-FM JHCIB Al Medio Dia Cuia $12.00
L-V 17h00 - 18h00 AM-FM |HCIB Al Atardecer Mencidn $15.00
L-V 17h00 - 18h00 AM-FM JHCIB Al Atardecer Cuia $12.00
REVISTAS MUSICALES
L-V 08h00 - 12h00 FM Frecuencia Cufa $12.00
L-V 08h00 - 12h00 FM Frecuencia Mencidn 5$15.00
L-V 14h00 - 17h00 FM La Recarga Cufa $12.00
L-V 14h00 - 17h00 FM La Recarga Mencidn 515.00
L-V 18h00 - 15h00 AM-FM Al Oido Cuia $12.00
L-V 18h00 - 15h00 AM-FM Al Oido Mencidn $15.00
Domingo de 18h00 - 19h30 AM-FM  |Nuestra América y Su Canto Cuia $8.00
Domingo de 18h00 - 19h30 AM-FM  [Nuestra América y Su Canto Mencidn 58.00
SEGMENTOS PASTORALES
Sabado 18h00 - 19h00 AM Apuntes Pastorales Men/Cufa $9.00
Sabado 19h00 - 20h00 FM Apuntes Pastorales Men/Cufa $9.00
Domingo 07h30 = 08h30 AM-FM  JApuntes Pastorales Men/Cufa $9.00
PROGRAMACION AM
09h00 - 10h00 AM Himnos de la Vida Cristiana Cufa $8.00
09h00 - 10h00 AM Himnos de la Vida Cristiana Mencidn $8.00
PROGRAMACION KICHWA
05h00 - 06h00 AM Pakari (Amanecer) Mencidn 58.00
05h00 - 06h00 AM Pakari (Amanecer) Cufia $8.00
19h00 = 20h00 AM Nukanchik Kawsay (Nuestra Vida) Mencidn $8.00
19h00 = 20h00 AM Nukanchik Kawsay (Nuestra Vida) Cufia $8.00
ROTATIVOS
AM Rotativos Cufia $8.00
FM Rotativos Cufia $10.00
AM / FM_|Entrevista (5-8 min) $50.00

*Valores NO incluyen IVA
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TARIFARIO OFICIAL CADENA RADIAL AMERICA ANO 2015
CUNA O MENCION OCASIONAL 30” USD 25,00 mds IVA
ESPACIOS CONTRATADOS OCASIONALES 1 MINUTO USD 80,00 mas IVA

CUNA o
CUNA o
CUNA o
CUNA o
CUNA o

AMERICA 89.1 FM STEREO~IBARRA -

CUNA o
CUNA o
CUNA o
CUNA o

CUNA o
CUNA o
CUNA o
CUNA o
CUNA o

AMERICA 104.5 FM STEREO - QUITO

MENCION 20"
MENCION 30"
MENCION 40"
MENCION 50"
MENCION 60"

MENCION 20"
MENCION 30"
MENCION 40"
MENCION 60"

rotativo
rotativo
rotativo
rotativo
rotativo

rotativo
rotativo
rotative
rotativo

UsD.
usp.
usp.
UsD.
UsD.

AMERICA

UsD.
UsD.
UsD.
UsD.

22,00 mas IVA
25,00 mas IVA
30,00 mas IVA
40,00 mas IVA
60,00 mas IVA

cada posada
cada pasada
cada posada
cada pasada
cada posada

89.7 FM STEREO - TULCAN

10,00 mas IVA
12,00 mas IVA
16,00 mas IVA
22,00 mas IVA

AMERICA 93.3 FM STEREOQ ~ GUAYAQUIL

MENCION 20"
MENCION 30"
MENCION 40"
MENCION 50"
MENCION 60"

rotativo
rotativo
rotativo
rotativo

rotativo

UsD.
uUsD.
UsD.

UsD.
Uso.

18,00 mas IVA
22,00 mas IVA
26,00 mas IVA
32,00 mdas IVA
40,00 mas IVA

cada posada
cada posada
cada posada
cada posada

cada pasada
cada pasada
cada pasada
cada posada
cada pasada
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Anexo 5. Fotos de las actividades que ha realizado la IRC.

“RETIRO DE JOVENES EMUNA IRC”
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“OBRA DE TEATRO DE GRUPO JUVENIL EMUNA”
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“EVENTO DEL DIA DEL PADRE 2015~
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“JOVENES EN REALIZANDO UNA PRESENTACION DE TEATRO Y
PASEO A PARQUE ITCHIMBIA”
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