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RESUMEN EJECUTIVO

El presente trabajo consiste en el Disefio y Elaboracion de una Campafa Publicitaria
para comunicar e informar el problema de la drogadiccién que afecta a la juventud en la
actualidad, dirigido a los estudiantes del colegio “Juan Suarez Chacon” ubicada en el
sector norte de quito en la parroquia de Calderdn, a partir de la cual se realiz6 un

analisis acerca de este problema social que afecta sociedad principalmente a los jovenes.

De esta manera la investigacion documental incluye un antecedente en el que se observa
el contexto, la justificacion, y la definicion del problema central, asi como un mapa de

involucrados donde se analizara a cada uno de los participantes en el proyecto.

La metodologia que se empled para llevar a cabo la investigacion fue el analisis de

contenido, para medir la frecuencia de la problematica en la Institucion.

Se analiz6 una muestra especifica de alumnos dentro de Institucion, con el fin de
aplicar las soluciones pertinentes para darle una solucion al problema ya sea aplicando

material grafico, visual, o auditivo, dependiendo mucho del estudio realizado.

Los resultados de los analisis permitiran aplicar el material impreso adecuado con el fin
de llevar el mensaje al grupo objetivo, con el proposito de comunicarlos e informarlos

sobre la problematica.
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ABSTRACT

This work involves the design and development of an advertising campaign to
communicate and inform the drug problem affecting youth today, aimed at college
students “Juan Suarez Chacon” located in the northern sector of Quito in Calderon
parish, from which an analysis of this social problem that affects mainly young society

was held.

This way the documentary research includes a history in which the observed context,
justification, and the definition of core problem and a map of where it is involved

analyze each of the participants in the project.

The methodology used to conduct the research was content analysis, to measure the

frequency of the problems in the institution.

a specific sample of students within the institution, in order to implement relevant
solutions to give a solution to the problem either by applying graphic, visual, or

auditory material, depending on the study conducted much analyzed.

The results of the analyzes will apply the appropriate printed material in order to bring
the message to the target group in order to communicate and inform them about the

problem.
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INTRODUCCION

El proyecto se trata de la falta de informacion respecto a la problematica de la
drogadiccion , en el Colegio “Juan Suarez Chacon” dirigidas a sus alumnos, por lo que
se procede a realizar una Campafia Publicitaria con el fin de comunicar sobre el

problema que causa las drogas, y recomendar a los alumnos alejarse de las mismas.

¢Por qué se realizar una Campafa Publicitaria para este tipo de problema? Se la disefia
y elabora por el nivel de impacto que se obtiene al presentar un mensaje, ya que se
aplica una variedad de medios de comunicacion que puedes ser impresos , visuales , y

auditivos.

Los estudiantes ademas de recibir una educacion de calidad por parte de los docentes,
deberian recibir informacion y prevencion de varios problemas de indole social,
econdémico, o familiar que afecta a la juventud en la actualidad, con el fin de
mantenerlos prevenidos sobre las causas y efectos que producen el consumo de

sustancias como son las drogas.

El proyecto tiene el propoésito de informar méas claramente este problema social a los
alumnos, empleando material grafico con el propdsito de causar un impacto positivo en

la Camparia Publicitaria mostrada.
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La exposicion de artes se llevara a cabo previa realizacion de la estrategia creativa

empleada para esta campafa publicitaria.

Mediante la busqueda de tesis referente al tema, se pudo observar en ambas que la
aplicacion de una Campafia Publicitaria Social es factible, ya que comunica un mensaje

de una manera unica y precisa valiéndose de varios medios de comunicacion.
El proyecto tiene el siguiente objetivo:

Objetivo General

Informar y Comunicar el problema de la drogadiccion y como afecta en la actualidad a
la juventud.

Objetivos Especifico

Reducir el indice de alumnos consumidores de drogas

Brindar un mejor ambiente laboral para los profesores y educativo para los alumnos.
Aumentar el promedio de alumnos sanos dentro de la institucion y alejados de las

drogas
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CAPITULO |

Antecedentes

1.01 Contexto.

El proyecto tiene origen en el norte de Quito en la Institucion Educativa Fiscal “Juan
Suarez Chacon” limitada por las calles Pascual Aguirre al norte y Daniel Puebla al sur
perteneciente al sector de San Juan de Calderon en la parroquia de Calderén, en la

Urbanizacién Juan Bautista.

La infraestructura de la institucién se encuentra en un estado favorable para su
funcionamiento, ya que cuenta con instalaciones, equipo, recursos, espacios recreativos

necesarios para la ensefianza y el entretenimiento de los estudiantes.

El nivel de ensefianza impartido por cada uno de sus docentes es de una calidad media
favorable para cada uno de sus alumnos, los docentes son capacitados en cada uno de
sus areas para brindan todos sus conocimiento tanto en el nivel educativo con en el nivel

social y moral del alumnado de la institucion.

La institucion esta ubicada en un area muy poco poblada (rural), y la mayoria de los
alumnos vienen de las zonas aledanas a la institucion a recibir una educacién favorable

para cada uno de ellos.
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Los estudiantes de la institucion educativa son aledafios al establecimiento educativo,
aunque muchos de ellos vienen de diferentes partes del norte de Quito como es:
Carapungo, Calderon.

Los estudiantes prefieren mucho esta institucion educativa por su considerado valor en
las matriculas que favorece el ingreso a la misma por parte de los estudiante por la
cercania a sus hogares y por la calidad de ensefianza impartida por los docentes de la

institucion.

1.02 Justificacién

En el libro Mi hijo, las drogas y yo el autor dice que:

Las drogas, en la actualidad, son una de las mayores preocupaciones sociales;
tanto para padres como para educadores es un tema que nos desborda y no sabemos
como palearlo o, lo que es mas importante adn, como prevenirlo. Todas las
aportaciones en esta direccion son bienvenidas, ya que protegen a los jévenes de hoy
que seran los adultos del mafiana (José A. Garcia-Rodriguez, José Antonio Garcia del
Castillo, 2000, p.16)

Como se menciona en el fragmento del libro anterior, las drogas es una sustancia que
afecta a la juventud, no distingue clase social, mucho menos nivel socioeconémico
puede darse ya que el individuo se encuentra involucrado en varios problemas sociales,
familiares, que lo lleva a consumir estas sustancias, sin razonar las consecuencias de su

consumo, ni el dafio que le se hace asi mismo ni a su familia.

Los estudiantes ademas de recibir una educacion de calidad por parte de los

docentes, deberian recibir informacion y prevencion de varios problemas de indole
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social, economico, o familiar que afecta a la juventud en la actualidad, con el fin de
mantenerlos prevenidos sobre las causas y efectos que producen el consumo de

sustancias como son las drogas.

La institucién ubicada en la parroquia de Calderon en un area rural es méas
susceptible a estar involucrada en este tipo de problemas con sus estudiantes ya que al
estar alejada de una autoridad que se mantenga al dia en la prevencion e incautacion de
este tipo de sustancias dentro y fuera de la institucion, y al no haberlas hace mas fécil la

distribucion de la misma.

La problematica se debe a las campafias limitadas o nulas en muchos casos por
parte de las instituciones encargadas de informar y comunicar a los jovenes la causa y
efecto que produce el consumo de drogas, y como esto puede afectar su vida académica,

social y familiar.

Mediante la elaboracion de una campafa publicitaria informativa se espera
informar, disminuir, y prevenir el indice de jovenes consumidores de drogas creando
conciencia, comunicando las causas y efectos de consumir drogas y esperar resultados a

corto 0 mediano plazo.

Al elaborar esta campafia se espera tener un gran impacto favorable para los
alumnos de la institucion, mediante la elaboracion de material tangible, visual y de facil

comprension para el alumnado.
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Con el presente proyecto aportamos al Plan Nacional Del Buen Vivir en su:

Objetivo 3:

Mejorar la calidad de vida de la poblacion es un reto amplio que demanda la
consolidacidn de los logros alcanzados en los Gltimos seis afios y medio, mediante el
fortalecimiento de politicas intersectoriales y la consolidacion del Sistema Nacional

de Inclusion y Equidad Social (Plan Nacional del Buen Vivir,2013,2017,p.135)

La institucion al estar ubicada en un area rural es mas susceptible a estar
involucrada en este tipo de problemas con los estudiantes ya que al estar alejada
de una autoridad que se mantenga al dia en la prevencion e incautacion de este
tipo de sustancias dentro y fuera de la institucion, y al no haberlas hace mas
facil la distribucién de la misma (Plan Nacional del Buen Vivir, 2013, 2017,
p.137)

El articulo 358 establece el Sistema Nacional de Salud para “el desarrollo,
proteccion y recuperacion de capacidades y potencialidades bajo los principios
de bioética, suficiencia e interculturalidad, con enfoque de género y

generacional”, incluyendo los servicios de promocidn, prevencion y atencion
integral (Plan Nacional del Buen Vivir, 2013, 2017, p.137)

De esta manera aportamos al Plan Nacional del Buen Vivir, disefiando una campafa
publicitaria informativa, con el propdsito de mejorar la calidad de la vida de los

estudiantes de la institucion y los habitantes de la parroquia.
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1.03 Definicion del Problema Central (Matriz T)

Tabla 1

Andlisis de Fuerzas T

Andlisis de las fuerzas T

Situacion Empeorada Situacion Actual | Situacion mejorada
Altos indices de Poca informacidon | Estudiantes activos libres
drogadiccién en la respecto al tema. del consumo de drogas
institucion.
Fuerza impulsadora 1| PC PC | Fuerza bloqueadora
Difundir informacion de 41 5 2 | Poco acceso de la
fuentes confiables informacion, por parte del

alumnado en la institucion
Implementar material 4| 5 4 | Costo excesivo en el
informativo material empleado en la

campafia
Creacion de campafias 4| 5 4 | Campaiias deficientes
informativas.
Prevenir la drogadiccionen | 3| 4 3 | Estudiantes desinteresados
los estudiantes mediante en la presentacion de la
camparias informativas campafia organizada
Capacitar a los habitantesde | 3| 4 3 | Habitantes desinformados
la parroquia de calderon las por parte de las autoridades
causas y efectos del encargadas
consumo de drogas
Resaltar los factores 3| 4 3 | Parroquia escasa de
culturales y sociales que informacion, niega
tiene la parroquia de participacion en el proyecto
calderon
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CAPITULO Il

Anadlisis de Involucrados

2.01. Mapeo de los Involucrados

‘ Director del Plantel ‘

Investigador Docentes

Disefio y elaboracién de una campafia publicitaria para
comunicar e informar el problema de la drogadiccion
gue afecta a la juventud en la actualidad, dirigido a los
estudiantes del colegio Juan Suérez Chacon ubicada en
el sector norte de Quito en la parroquia de Calderoén.

e i

Comunidad Estudiantes del Plantel Juan

Suérez Chacon

‘ Padres de Familia ‘

Figura 1. Encontramos los principales involucrados que van a aportar en el desarrollo del proyecto de la
tesis, organizados desde el que mas aporta, hasta el que aporta de menos. En sentido horario, es decir por
nuestra derecha.
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2.02. Matriz de analisis de involucrados

Tabla 2

Andlisis de involucrados

Actores
involucrados

Investigador

Director de
la institucién

Docentes

Estudiantes

Interés
sobre el
problema

Disefar
medios
informativ
0s para dar
a conocer
el
problema.

Disminuir
el nivel de
drogadicci
onenla

institucion

Informar a
los
alumnos el
riesgo de
consumir
drogas,

Mejor
ambiente
de estudio.

Problemas

Percibido

Falta de
material
informativo
en la
institucion.

Altos indices
de
drogadiccién
en los
exteriores de
la institucion

Alumnos
con bajo
rendimiento
académico.

Problemas
fisicos y
psicoldgicos
con otros
alumnos.

Recursos

Mandatos

Capacidades

Informativo
Humano
Econdmico
Tecnologico
Técnico
Intelectual
Creativo
Informativo

Social

Informativo

Social

Humano

Informativo

Interés
sombre el
proyecto

Informar y
prevenir el
consumo de
drogas

Mejorar la
calidad de
enseflanza
impartido a los
alumnos.

Mejoramiento
del ambiente
laboral.

Bueno
relacién entre
los alumnos.

Conflicto
potencial

Poco tiempo
para elaborar
la campafia

Aplicar
normativas
drésticas
para el
problema

Mal
ambiente
laboral.

Bajo nivel
académico
en la

institucion.
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Aconsejar | Ausencia de Mejor calidad = Prision
a sus hijos sus hijos en de vida para
Padres de el riesgo los hogares.  Informativo sus hijos. Vandalismo
familia de
consumir Humanos
drogas. .
g Social
Conseguir ~ Calidad de Informacién Bajo indice de Altos indices
) una mejor vida baja en drogadiccién delictivos en
Comunidad  calidad de los Humanos en la lasociedad
vida para habitantes de ) institucion
habitantes = comunidad.
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CAPITULO 11l

Problemas y Objetivos

3.01. Arbol de Problemas

Efectos

Causas

Manipulacién de la
informacién por parte
de los que venden
drogas en contra de
los estudiantes

!

Alumnos
Desinformados

Problema

\ v

Informacién errénea
recibida por los
alumnos

v

Campafias deficientes

Altos indices de
consumo de drogas al
interior y exterior de
la institucion

v

Poco interés por parte
de los estudiantes en
informarse acerca de
los peligros de la
drogadiccion

/

Central

Inadecuada informacion acerca de la drogadiccion en
estudiantes del colegio Juan Suarez Chacon

/

!

Acceso inadecuado
del alumnado respecto
a la informacién por
parte de los alumnos

Material impartido a
los alumnos carece de
confiabilidad y
estudios

\

Poca calidad gréfica
en los disefios
realizados

:

!

v
Limitada informacion

Figura 2 Arbol de Problemas

Elaborado por: Santiago Castillo

Confusién en la
informacién dada

Estudio inapropiado
del &rea para crear la
campafia informativa
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3.02 Arbol de Objetivos

Efecto Positivo

Obijetivos

Disminuir el indice de

alumnos
consumidores de
drogas

Preservar la integridad

del alumnado a las
afueras de la
institucion

Potenciar sus ideas y

pensamientos con
graficos Unicos

¢

!

Alumnos informados
del riesgo de
involucrarse en el
consumo de drogas

Llegar al lugar donde
haya mayor
influencia de la
problemética y darle
una solucién

favorable al alumnado

Impactar de manera

con artes creativos

\

A

v

/

Propdsito

Prevenir el consumo de drogas mediante informacién
adecuada al interior y exterior de la Institucion Educativa
Juan Suérez Chacon

/ t
\ 4

T~

Facilitar el acceso a
informacién mediante
la aplicacion de redes

sociales Facebook,

twitter

Mejorar el estudio del
entorno con el
personal adecuado

Innovar la creacién de
artes, para la campafa
publicitaria

Capacitar a los
alumnos mediante
profesores
especializados

Elaborar una
propuesta favorable de
campafia publicitaria

Crear artes, Gnicos que
contengas un gran
mensaje en cada uno
de ellos

Figura 3 Arbol de Objetivos

Elaborado por: Santiago Castillo
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CAPITULO IV

Andlisis de Alternativas

4.01 Matriz de Analisis de Alternativas e ldentificacion de Acciones

Medios

Acciones

Facilitar el acceso a
informaci6n correcto
mediante
capacitaciones a los
alumnos

Mejorar el estudio del
entorno con el
personal adecuado

Innovar la creacién de
artes, para la campafia
publicitaria

Capacitar a los
alumnos mediante
profesores
especializados

Elaborar una
propuesta favorable de
campafia publicitaria

v

Crear artes, Unicos que
contengas un gran
mensaje en cada uno
de ellos

Implementar material
informativo actual en
redes sociales.

Iniciar el analisis del
entorno con un
profesional en el
campo

A 4

Aplicacion de artes
creativos para el
alumnado

v

Invertir en
profesionales
capacitados para
formar alumnos sanos
alejados de las drogas

Incluir toda la
informacion
recaudada para una
mejor capacitacién al
alumnado

Difundir un mensaje
en cada arte expuesto
en la campafia

Figura 4 Matriz de Andlisis de Alternativas e ldentificacion de Acciones

Elaborado por: Santiago Castillo
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4.01.01 Tamafo del proyecto (Tamafio de la muestra)

La poblacion es un area rural en proceso de urbanizacion por la cual cuenta con una
cantidad de habitantes minima en el sector que rodea a la institucion educativa en la

cual se va a llevar a cabo el proyecto.

Grupo objetivo: nifios y nifias de entre los 12 a 18 afios de edad a quienes se va a dirigir

el proyecto en la institucion educativa “Juan Suarez Chacon”.

Para el presente proyecto se recopila los siguientes datos
Datos

n =500

N = 1000

K=95%

E=5%

P=0,5%

Q= 0,5%
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Desarrollo

CALCULA EL TAMANO DE TU MUESTRA

Calcula tu muestra estadistica y conoce el nimero de entrevistas que tienes que realizar

TAMARNO DEL UNIVERSO MARGEN DE ERROR
Nimerode personasaue componen I poblcion = Mo margen de aor require mayores muestas
estudiar.
NIVEL DE CONFIANZA
HETEROGENEIDAD % Cuanto mayor sea el nivel de confianza, mayor tendra
Es la diversidad del universo. Lo habitual suele ser que ser la muestra. Lo habitual suele ser entre el 95%
50%. y el 99%.

EL TAMARNO MUESTRAS RECOMENDADO ES

218

Imagen 1: Tamafio de la muestra

Fuente: netquest.com
4.01.02 Localizacién del Proyecto

San Juan de Calderon: Calle Pascual Aguirre, y Daniel Puebla.

Quito, Pichincha, (Parroquia de Calderdn)

Institucion Educativa
Juan Suarez Chacén
San Juan de Calderon

Imagen 2 Localizacion del Proyecto
Fuente: Google maps
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4.01.03 Anélisis Ambiental

Dentro de la carrera de Disefio Grafico es comun el desperdicio de materiales, al
momento de la impresion, con lo que se puede deducir que en la carrera hay gastos
excesivos de material que facilmente pueden ser reciclados y utilizados nuevamente, en
la aplicacion de este proyecto se va a realizar prototipos o muestras del producto con lo

que generaria un gasto o desperdicio minimo.

4.02. Matriz de Andlisis de Impactos de Objetivos

Tabla 3: Matriz de Analisis de Impacto de Objetivos

Objetivos Impacto Factibilidad Factibilidad = Factibilidad Factibilidad = Tot. Cat.
sobre el Técnica Financiera Social Politica
objetivo

Facilitar el

acceso a

informacion

correcto

mediante 5 5 4 5 5 24 Alta
capacitaciones a

los alumnos

Mejorar el
estudio del
entorno con el
personal 5 4 4 5 4 22 Alta
adecuado

Innovar la

creacion de

artes, para la 4 5 4 4 5 22 Alta
campafia

publicitaria
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Elaborar una

propuesta

favorable de 4 5 5 5 4 23 Alta
campafa

publicitaria

Crear artes,

nicos que

contengas un

gran mensaje en 5 4 5 4 4 22 | Alta
cada uno de

ellos

Capacitar a los

alumnos

mediante

profesores 5 4 5 4 5 23 Alta
especializados

Nota: En ponderaciones de 21 a 25 es alta, 16 a 20 media, 15 a 10 es baja
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4.03. Diagrama de Estrategias

Fines

Medios

Acciones

Figura 5 Diagrama de Estrategias
Elaborado por: Santiago Castillo

Disminuir el indice de
alumnos consumidores de
drogas

Preservar la integridad del
alumnado a las afueras de
la institucion

Potenciar sus ideas y
pensamientos con
graficos Unicos

v

v

v

Alumnos informados del
riesgo de involucrarse en
el consumo de drogas

Llegar al lugar donde
haya mayor influencia de
la problemaética y darle
una solucién

Impactar de manera
favorable al alumnado
con artes creativos

T~

X

/

Propdsito

Prevenir el consumo de drogas mediante informacion
adecuada al interior y exterior de la Institucion Educativa

/ Juan Suérez Chacon
X

Facilitar el acceso a
informacion correcta
mediante capacitaciones a
los alumnos

Mejorar el estudio del
entorno con el personal
adecuado

Innovar la creacién de
artes, para la campafia
publicitaria

¢

¢

¢

Capacitar a los alumnos
mediante profesores
especializados

Elaborar una propuesta
favorable de campafia
publicitaria

Crear artes, Unicos que
contengas un gran
mensaje en cada uno de
ellos

¢

Implementar material
informativo actual en
redes sociales Facebook,
Twitter

]

v

Iniciar el andlisis del
entorno con un
profesional en el campo

Aplicacion de artes
creativos para el
alumnado

*

Invertir en profesionales
capacitados para formar
alumnos sanos alejados de
las drogas

v

*

Incluir toda la
informacidn recaudada
para una mejor
capacitacion al alumnado

Difundir un mensaje en
cada arte expuesto en la
campafia
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4.04. Construccion de la Matriz de Marco Ldgico

4.04.01 Revision de los criterios para los indicadores

Tabla 4: Revision de los criterios para los indicadores

Nivel
Resumen
Narrativo

F1 Alumnos
informados

del riesgo

de
involucrars
eenel
consumo
de drogas

F2 Llegar al
lugar
donde haya
mayor
influencia
de la
problemati
cay darle
una
solucion

F3 Impactar
de manera
favorable

al
alumnado
con artes
creativos

Indicador

Efecto
positivo de
un 50% en
informacion

presentada a
los alumnos

Analisis de
un 75% en
estudio del
area donde
incide el
problema

Impacto de
un 75% en
artes
creativos
presentados
a los
alumnos

META
©
g £ 3 5 2=
= = 5 3 58
= n
§ | © :
109 Buena 6 Colegio Juan = Hombres
Suérez y
meses Chacén mujeres
Quito
Calderdn
12-18
afios
164 Excelente 6 Comunidad =~ Hombres
y
meses mujeres
Quito
Calderdn
12-18
afios
164 Buena 6 Colegio Juan | Hombres
Suérez y
meses Chacén mujeres
Quito
Calderon
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12-18
afios
F4 Disminuir Informar a 174 Buena 6 Colegio Juan = Hombres
el indice los alumnos y
de alumnos = en un 80% meses Suarez mujeres
consumido las causas Chacon
res de del consumo Quito
drogas de drogas
Calderdn
12-18
afios
F5 Preservar ~ Velarporla 174 Excelente 6 Colegio Juan = Hombres
la integrar Suérez y
integridad fisicay meses Chacén mujeres
del psicolégica
alumnado del Quito
a las alumnado en
afueras de un 80%
la Calderon
institucion 1218
afios
F6 Potenciar ~ Acogida de 164 Buena 6 Colegio Juan = Hombres
sus ideas y artes Suérez y
pensamient = gréficos en meses Chacon mujeres
0s con un 75%
artes Quito
graficos
Unicos
Calderdn
12-18
afios
P1 Prevenir el Difusion del 164 Buena 6 Colegio Juan = Hombres
consumo mensaje con Suérez y
de drogas una meses Chacén mujeres
mediante recepcion
informacio  del 80% por Quito
n adecuada parte de los
al interior = alumnos ]
y exterior Calderdn
de la
Institucion 12;18
Educativa anos
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Juan
Suérez
Chacon
C1 Facilitar el = Informacion 164 Buena 6 Colegio Juan = Hombres
acceso a impartida Suérez y
informacio por los meses Chacon mujeres
ncorrecto  docentes con
mediante  un nivel del Quito
capacitacio 75% de
nes a los aceptacion ]
alumnos por el Calderon
alumnado 1218
afios
Cc2 Mejorar el Estudios 164 Excelente 6 Comunidad =~ Hombres
estudio del = realizados en y
entorno el area con meses mujeres
conel un 75% de
personal efectividad Quito
adecuado por el
encargado
Calderdn
12-18
afios
C3 Innovar la ~ Aplicacion 3 Buena 6 Colegio Juan = Hombres
creacion de de artes Suérez y
artes, para Unicos , meses Chacon mujeres
la campafia = ideales en un
publicitaria  75% para los Quito
alumnos
Calderdn
12-18
afnos
C4  Capacitara  Profesores 5 Buena 6 Colegio Juan = Hombres
los ofrecen su Suérez y
alumnos ayuda en un meses Chacon mujeres
mediante 80% para
profesores  capacitar a Quito
especializa =~ los alumnos
dos
Calderdn
12-18
afios
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C5  Elaborar Estudios Excelente 6 Colegio Juan = Hombres
una realizados en Suérez y
propuesta el &rea con meses Chacén mujeres
favorable 80% de
de la  aplicacion Quito
camparfia favorable
publicitaria
Calderdn
12-18
afnos
C6 Crear Aplicacion Buena 6 Colegio Juan = Hombres
artes, de frases Suérez y
Unicos que | motivadoras meses Chacon mujeres
contengas  , efectivas en
un gran un 75% Quito
mensaje en
cada uno
de ellos Calderon
12-18
afios
Al Implement Uso Excelente 6 Colegio Juan = Hombres
ar favorable de Suérez y
informacié la meses Chacén mujeres
n informacion
en las redes Quito
actualen  sociales en
redes un 50% por )
sociales parte de los Calderon
Facebook alumnos
Twitter 12-18
afios
A2 Iniciar el = Colaboracié Excelente 6 Comunidad =~ Hombres
analisis del n de los y
entorno profesionale meses mujeres
con un sefectivaen
profesional = un 75% en el Quito
en el  estudio del
campo area
Calderon
12-18
afios
A3 Aplicacion = Implementac Buena 6 Colegio Juan = Hombres
de artes ion de artes Suérez y
creativos creativos meses Chacon mujeres
para el aceptado en
alumnado  un 75% por Quito
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los alumnos
Calderdn
12-18
afios
A4 Invertir en Apoyo de un Buena 6 Colegio Juan = Hombres
profesional 75% por Suérez y
es organizacion meses Chacon mujeres
capacitado esde la
s para  saluden la Quito
formar aplicacion
alumnos del proyecto
sanos Calderdn
alejados de
las drogas 12:18
afios
A5 | Incluir Uso Buena 6 Colegio Juan = Hombres
toda la favorable de Suérez y
informacié la meses Chacén mujeres
n informacion
recaudada aplicada en Quito
para una un 75% para
mejor el alumnado )
capacitacio Calderon
n al
alumnado 12[18
afios
A6 Difundir Artes Excelente 6 Colegio Juan = Hombres
un mensaje = creativos en Suéarez y
en cada un 75%en la meses Chacon mujeres
arte camparfia
expuesto efectuada Quito
enla
campafia
Calderdn
12-18
afios
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4.04.02. Seleccién de Indicadores

Tabla 5: Seleccion de Indicadores

A: Es Claro C: Es tangible y se puede observar E: Es representativo

B: Existe informacion disponible D: La tarea de recoleccién de datos esta

al alcance y no requiere de expertos

Resumen Indicador Clasificacion | Puntaje | Seleccién
Narrativo de
2
zZ indicadores
A|B|C| Dl E
F1 Alumnos Efecto X| X| X| -] X 4 N]|
informados del positivo de un
riesgo de 50% en
involucrarse en el informacion
consumo de drogas presentada a
los alumnos
F2 Llegar al lugar | Analisis de un | X| - | X| X| X 4 Sl
donde haya mayor | 75% en
influencia de la | estudio del
problemética y darle | area donde
una solucién incide el
problema
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F3 Promover charlas | Participacién Sl
informativas con las | de un 80% de
autoridades de las | las autoridades
instituciones del plantel
educativas en la | respecto al
institucion. problema.
F4 Disminuir el Informar a los Si
indice de alumnos alumnos en un
consumidores de 80% las
drogas causas del
consumo  de
drogas
=
L
F5 Preservar la | Velar por la Sl
integridad del | integrar fisica
alumnado a las |y psicolégica
afueras de la | del alumnado
institucion en un 80%
F6 Potenciar sus | Acogida de Sl
ideas y pensamientos | artes gréaficos
con artes graficos | en un 75% por
Unicos los alumnos
P1 Prevenir el | Difusion del Si
consumo de drogas | mensaje  con
mediante una recepcion
informacion del 80% por
2 adecuada al interior | parte de los
é y exterior de la | alumnos.
o Institucién Educativa
8| Juan Suérez Chacon
Cl  Facilitar el | Informacion Sl
acceso a informacién | impartida por
correcto  mediante | los  docentes
capacitaciones a los | con un nivel
alumnos del 75% de
aceptacion por
el alumnado
C2  Mejorar el | Estudios Sl
estudio del entorno | realizados en
con el personal | el &rea con un
adecuado 75% de
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efectividad
por el
encargado
C3 Innovar  la | Aplicacion de Sl
creacién de artes, | artes dnicos ,
para la campafa | ideales en un
publicitaria 75% para los
alumnos
£ C4 Capacitar a los | Profesores Sl
§ alumnos  mediante | ofrecen su
o profesores ayuda en un
g especializados 80% para
© capacitar a los
alumnos
C5 Elaborar una | Estudios Sl
propuesta favorable | realizados en
de la campafia | el area con
publicitaria 80% de
aplicacion
favorable
C6 Crear artes, | Aplicacion de Sl
Unicos que contengas | frases
un gran mensaje en | motivadoras ,
cada uno de ellos efectivas en un
75%
Al Implementar | Uso favorable Sl
material informativo | de un 50% de
actual en las redes | la informacién
sociales Facebook , | de las redes
twitter sociales  por
parte de los
alumnos
A2 Iniciar el anélisis | Colaboracién Sl
del entorno con un | de los
profesional en el | profesionales
campo efectiva en un
75% en el
estudio del
area
A3 Aplicacion de | Implementacio Sl
artes creativos para | n de artes
creativos
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Actividad

el alumnado aceptado en un
75% por los
alumnos
A4 Invertir  en | Apoyo de un Sl
profesionales 75% por
capacitados para | organizaciones
formar alumnos | de la salud en
sanos alejados de las | la aplicacién
drogas del proyecto
A5 Incluir toda la | Uso favorable N]|
informacidn de la
recaudada para una | informacion
mejor capacitacion al | aplicada en un
alumnado 75% para el
alumnado
A6 Difundir un | Artes Sl

mensaje en cada arte
expuesto en la
camparfia

creativos  en
un 75% en la
campafia
efectuada
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404.03 Medios de Verificacion
Tabla 6: Medios de Verificacién
Resumen Indicador MEDIOS DE VERIFICACION
_ Narrativo
g Fuentes de Método de Método de | Frecuencia | Respons.
z informacion recoleccion analisis de
recoleccion

F1 Alumnos Efecto positivo | Primaria Encuesta Cuantitativa | 6 meses Inv.

informados del de un 50% en

riesgo de informacion

involucrarse en | presentada a los

el consumo de alumnos

drogas

F2 Llegar al Analisis de un Secundario Encuesta Cuantitativa | 6 meses Inv.

lugar donde 75% en estudio

haya mayor del area donde

influencia de la incide el

problematica y problema
< darle una
[a= solucién

F3 Promover Participacion de | Primario Encuesta Cuantitativa | 6 meses Inv.

charlas un 80% de las

informativas autoridades del

con las plantel respecto

autoridades de al problema.

las instituciones

educativas

F4 Disminuir el | Informar a los Primario Entrevista Cualitativa 6 meses Inv.

indice de
alumnos
consumidores
de drogas

alumnos en un
80% las causas
del consumo de
drogas

DISENO Y ELABORACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA COMUNICAR E
INFORMAR EL PROBLEMA DE LA DROGADICCION QUE AFECTA A LA JUVENTUD EN LA
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F5 Preservar la | Velar por la Secundario Observacion Cualitativa 6 meses Inv.
integridad del integrar fisica y
alumnado a las psicoldgica del
afueras de la alumnado en un
institucion 80%

F6 Potenciar sus | Acogida de Secundario Encuesta Cuantitativa | 6 meses Inv.
ideas y artes graficos en
pensamientos un 75% por los
con artes alumnos
graficos Unicos
P1 Prevenir el Difusién del Primario Observacion Cualitativa 6 meses Inv.
consumo de mensaje con una
drogas mediante | recepcion del
informacion 80% por parte
° adecuada al de los alumnos.

= interior y

‘2 | exterior de la

2 | Institucién
Educativa Juan
Suérez Chacon
C1 Facilitar el Informacion Primario Cuestionario Cuantitativa | 6 meses Inv.
acceso a impartida por
informacion los docentes con
correcto un nivel del
mediante 75% de
capacitaciones aceptacion por
a los alumnos el alumnado
C2 Mejorar el Estudios Secundario Observacion Cualitativa 6 meses Inv.
estudio del realizados en el
entorno con el area con un

) personal 75% de

é adecuado efectividad por

<3 el encargado

=

8
C3 Innovar la Aplicacion de Secundario Encuesta Cuantitativa | 6 meses Inv.
creacion de artes Unicos ,
artes, para la ideales en un
campafia 75% para los
publicitaria alumnos
C4 Capacitar a Profesores Secundario Observacion Cualitativa 6 meses Inv.
los alumnos ofrecen su
mediante ayuda en un

DISENO Y ELABORACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA COMUNICAR E
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profesores 80% para
especializados capacitar a los
alumnos
C5 Elaborar una | Estudios Primario Encuesta Cualitativa 6 meses Inv.
propuesta realizados en el
favorable de la area con 80% de
campafia aplicacion
publicitaria favorable
C6 Crear artes, Aplicacion de Secundario Encuesta Cuantitativa | 6 meses Inv.
Unicos que frases
contengas un motivadoras ,
gran mensaje en | efectivas en un
cada uno de 75%
ellos
Al Implementar | Uso favorable Secundario Observacion Simple 6 meses Inv.
material de un 50% de la
informativo informacion de verificacion
actual en las las redes
redes sociales sociales por
Facebook parte de los
Twitter alumnos
A2 Iniciar el Colaboracién de | Secundario Observacion Simple 6 meses Inv.
andlisis del los
entorno con un profesionales verificacion
= profesional en el | efectiva en un
g campo 75% en el
S estudio del area
=
(&}
<
A3 Aplicacion Implementacion | Primario Encuesta Cuantitativa 6 meses Inv.
de artes de artes
creativos para el | creativos
alumnado aceptado en un
75% por los
alumnos
A4 Invertir en Apoyo de un Primario Observacion Simple 6 meses Inv.
profesionales 75% por
capacitados para | organizaciones verificacion

formar alumnos
sanos alejados
de las drogas

de la salud en la
aplicacion del
proyecto

DISENO Y ELABORACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA COMUNICAR E
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A5 Incluirtoda | Uso favorable Primario Observacion Simple 6 meses Inv.
la informacion de la
recaudada para | informacion verificacion
una mejor aplicada en un
capacitacion al 75% para el
alumnado alumnado
A6 Difundirun | Artes creativos | Primario Encuesta Cualitativo 6 meses Inv.

mensaje en cada
arte expuesto en
la campafia

en un 75% en la
campafia
efectuada
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4.04.04 Supuestos

Tabla 7: Supuestos

Resumen Indicador FACTOR DE RIESGO
= Narrativo
% Financ PIt | Social | Amb Legal
F1 Alumnos Efecto negativo de un X X
informados del 50% en informacion
riesgo de presentada a los
involucrarse en | alumnos
el consumo de
drogas
F2 Llegar al Andlisis errdneo de X X X
lugar donde un 75% en estudio
haya mayor del area donde incide
influenciade la | el problema
problematica y
darle una
solucion
LEL F3 Promover Participacion X X X
charlas negativa de un 80%
informativas de las autoridades del
con las plantel respecto al
autoridades de problema.
las instituciones
educativas
F4 Disminuir el | Desinformacion a los X X
indice de alumnos en un 80%
alumnos las causas del
consumidores consumo de drogas
de drogas
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F5 Preservar la Desinterés por la
integridad del integridad fisica y
alumnado a las psicoldgica del
afueras de la alumnado en un 80%
institucion
F6 Potenciar sus | Bajo impacto en
ideas y artes graficos en un
pensamientos 75% por los alumnos
con artes
graficos Gnicos
P1 Prevenir el Difusion del mensaje
consumo de sin recepcion del
drogas mediante | 80% por parte de los
informacion alumnos.

o adecuada al

3 interior y

S exterior de la

a Institucion
Educativa Juan
Suérez Chacon
C1 Facilitar el Informacion
acceso a impartida por los
informacion docentes con un nivel
correcto del 75% de
mediante indiferencia por el
capacitaciones a | alumnado
los alumnos
C2 Mejorar el Estudios realizados

I estudio del en el rea con un

§ entorno con el 75% de negatividad

S personal por el encargado

g adecuado

o
C3 Innovar la Aplicacién de artes
creacion de sin impacto enun
artes, para la 75% para los
campafa alumnos
publicitaria
C4 Capacitar a Profesores abandonan
los alumnos la capacitacion para
mediante los alumnos en un
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profesores
especializados

80%

C5 Elaborar una

Estudios realizados

propuesta en el area con 80% de
favorable de la aplicacion adversa
campafia

publicitaria

C6 Crear artes,
Unicos que
contengas un
gran mensaje en
cada uno de
ellos

Aplicacion de frases
motivadoras , nulas
en un 75%

Actividad

Al Implementar
material

Uso favorable de un
50% de la

informativo informacion de las
actual en las redes sociales por
redes sociales parte de los alumnos
Facebook ,

Twitter

A2 Iniciar el Desgana de los
analisis del profesionales en

entorno con un
profesional en el
campo

realizar el estudio en
un 75% del area

A3 Aplicacién Implementacion de
de artes artes creativos
creativos para el | negados en un 75%
alumnado por los alumnos

A4 Invertir en
profesionales

Dejadez de un 75%
por organizaciones de

capacitados para | lasalud en la
formar alumnos | aplicacion del
sanos alejados proyecto

de las drogas
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A5 Incluirtoda | Uso errado de la X X X X
la informacion informacion aplicada

recaudada para en un 75% para el

una mejor alumnado

capacitacion al

alumnado

A6 Difundir un | Artes nulos en un X X X

mensaje en cada | 75% en la campafia
arte expuesto en | efectuada
la campafia
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4.04.05 Matriz de Marco Ld6gico
Tabla 8: Matriz de Marco Logico
Resumen Indicador MEDIOS DE VERIFICACION
Narrativo
% 8 % c @ 3 2 a
S 2 © c 5 8 =
n @ 5] » =9 %] B
g E g8 88 8 5 2
c5 8o S = LD S S
Se 3 9 58 23g 2 %)
o= S =< S 3 @
4
F1  Alumnos | Efecto positivo de Primaria Encuesta Cuantitativa 6 meses Inv Informacién
informados del | un 50% en carece de
riesgo de | informacion fundamentos
involucrarse presentada a los para la
en el consumo | alumnos difusién entre
de drogas los alumnos
F2 Llegar al | Andlisis de un | Secundario Encuesta Cuantitativa 6 meses Inv Anélisis del
lugar donde | 75% en estudio area
haya mayor | del é&rea donde incorrecto por
influencia de | incide el problema mal uso de
la herramientas
problematica y en el estudio
darle una
solucién
F3 Promover | Participacién de Primario Encuesta Cuantitativa 6 meses Inv Desatencién
charlas un 80% de las por parte de
informativas autoridades  del los directivos
con las | plantel respecto al dela
autoridades de | problema. institucion
las
instituciones
educativas
F4 Disminuir | Informar a los | Primario Entrevista Cualitativa 6 meses Inv Alumnos
el indice de | alumnos en un problematicos
alumnos 80% las causas durante la
consumidores del consumo de presentacion
de drogas drogas de la
camparia
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F5 Preservarla | Velar por la | Secundario Observacion Cualitativa 6 meses Inv Desinterés
integridad del | integrar fisica y por parte de
alumnado a las | psicologica  del los
afueras de la | alumnado en un autoridades
institucion 80% de seguridad

de la
institucion
F6 Potenciar | Acogida de artes | Secundario Encuesta Cuantitativa 6 meses Inv | Artes graficos
sus ideas y | graficos en un desaprobados
pensamientos 75%  por  los por los
con artes | alumnos directivos de
graficos la institucion
Unicos
P1 Prevenir el | Difusion del Primario Observacion Cualitativa 6 meses Inv Falta de
consumo de | mensaje con una comunicacion
drogas recepcion del 80% entre los
mediante por parte de los alumnos
informacion alumnos.
adecuada  al
interior y
exterior de la
Institucion
Educativa
Juan  Suérez
Chacon
C1 Facilitar el | Informacién Primario Cuestionario Cuantitativa 6 meses Inv Docentes
acceso a | impartida por los desinteresado
informacion docentes con un senel
correcto nivel del 75% de proyecto
mediante aceptacion por el
capacitaciones | alumnado
a los alumnos
C2 Mejorar el | Estudios Secundario Observacion Cualitativa 6 meses Inv Encargado
estudio del | realizados en el carece de
entorno con el | area con un 75% material
personal de efectividad por necesario
adecuado el encargado para realizar
el estudio del
area
C3 Innovar la | Aplicacion de | Secundario Encuesta Cuantitativa 6 meses Inv Artes no
creacion  de | artes Unicos aplicables en
artes, para la | ideales en un 75% la campafa
campafia para los alumnos
publicitaria
C4 Capacitar a | Profesores ofrecen | Secundario Observacion Cualitativa 6 meses Inv Profesores no

los  alumnos
mediante
profesores

su ayuda en un
80% para
capacitar a los

capacitados
enel
problema en
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especializados | alumnos mencion
C5 Elaborar | Estudios Primario Encuesta Cualitativa 6 meses Inv Aplicacion de
una propuesta | realizados en el informacion
favorable de la | area con 80% de no aplicable,
campafia aplicacion carece de
publicitaria favorable credibilidad
C6 Crear artes, | Aplicacion de | Secundario Encuesta Cuantitativa 6 meses Inv Frases no
Gnicos que | frases aplicables
contengas un | motivadoras , para el
gran mensaje | efectivas en un proyecto
en cada uno de | 75%
ellos
Al Uso favorable de | Secundario Observacion Simple 6 meses Inv Padres de
Implementar un 50% de Ia familia no
material informacion  por verificacion aprueban la
informativo parte  de los informacion
actual en los | alumnos difundida en
artes los artes
A2 Iniciar el | Colaboracion de | Secundario Observacion Simple 6 meses Inv Profesionales
analisis del | los profesionales desinteresado
entorno con un | efectiva en un verificacion s en colaborar
profesional en | 75% en el estudio en el proyecto
el campo del area
A3 Aplicacién | Implementacion Primario Encuesta Cuantitativa 6 meses Inv Alumnos no
de artes | de artes creativos familiarizados
creativos para | aceptado en un con los artes
el alumnado 75%  por los expuestos en
alumnos la campafia
A4 Invertir en | Apoyo de un 75% Primario Observacion Simple 6 meses Inv Desinterés
profesionales por por parte de
capacitados organizaciones de verificacion instituciones
para formar | la salud en la de la salud
alumnos sanos | aplicacion del
alejados de las | proyecto
drogas
A5 Incluir | Uso favorable de Primario Observacion Simple 6 meses Inv Informacién
toda la | la informacion aplicada al
informacion aplicada en un verificacion alumnado
recaudada para | 75%  para el carece de
una mejor | alumnado credibilidad y
capacitacion al de bases para
alumnado su aplicacion
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A6 Difundir | Artes creativos en Primario Encuesta Cualitativo 6 meses Inv Deficiente
un mensaje en | un 75% en la propuesta de
cada arte | campafa la campana
expuesto en la | efectuada artes no

campafia favorables
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CAPITULO V
La Propuesta

5.01 Antecedentes de la herramienta del perfil de la propuesta (Editorial,

Corporativo, Multimedia, Publicitario)
5.01.01 Campaiia Publicitaria 360

El primer aspecto tiene que ver con la posibilidad de aplicar este concepto en la
planificacion de medios con los diferentes soportes posibles de usar, a partir de la
existencia de una gran variedad de ellos, me agrada clasificarlos como: Sistemas
de medios tradicionales, conjuntamente con el uso de las Teorias Tradicionales de
Comunicacién (TTR), o sea los denominados “Primarios y Secundarios”, (con
representacion del producto en los avisos) hoy clasificados como ATL (Above the
line) y los Medios (no-digo-sistemas) “Alternativos” (idem a los primarios y
secundarios, pero de segundo orden, no analizados ni evaluados) finalmente los
medios “Complementarios” que permiten aplicar la teoria de los cinco sentidos
(T5S) en la comunicacion publicitaria, (con presentacion del producto real) hoy
clasificados como BTL (Below te line).(Norberto Alvarez Debans, 2008, La
campafa publicitaria perfecta)

Por ultimo, otro aspecto interesante es que 360° es un avance refinado en la
construccion del paradigma, “comunicacion publicitaria integrada de marketing”
(CIM), una corriente que nacié en el afio 1994 y perdura hasta la fecha. Accién o

impulsion 360° es un escalén mas alto que CIM, tendencia que se destaca a partir
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del 2000 y pone en claro que la publicidad depende de marketing y es planeada
para cumplir con objetivos de comunicacion, emanados de esa area, poniendo
énfasis en el producto, la marca, el packaging, resaltando el aspecto simbdlico e
imaginario en la relacién con el destinatario y no solo una exposicion de
anécdotas vacias de estos requerimiento basicos, narrados por la publicidad de si
misma. .(Norberto Alvarez Debans ,2008,La campafia publicitaria perfecta)

La Camparia Publicitaria 360, consiste en aplicar varios medios comunicativos como

lo son el uso de material grafico como afiches, roll ups, volantes ademas del uso de

redes social para la difusion de la informacion con mayor probabilidad de recepcién

por parte del grupo objetivo.

5.01.02 Publicidad

La publicidad es una formidable herramienta de marketing y como tal nos permite
desarrollar camparias publicitarias eficientes. Estas suelen exhibirse como un
fenomeno creativo. Poseen un alto grado de inteligencia estratégica y muchas
veces espectacularidad en su construccion. Son capaces de ganar un premio un
simbolo de oro, de plata o de bronce, muchas lo ganan. Este no es el objetivo de
una camparia de publicidad integrada desde marketing. El anunciante la financia
para lograr un resultado especifico relacionado con la difusion, con la informacion
del producto o la marca, procurando educar sobre el uso y atributos del mismo, en
definitiva vender y obtener valor para la empresa.(Alvarez Debans N,2015,La

campafa publicitaria perfecta)

DISENO Y ELABORACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA COMUNICAR E
INFORMAR EL PROBLEMA DE LA DROGADICCION QUE AFECTA A LA JUVENTUD EN LA
ACTUALIDAD , DIRIGIDO A LOS ESTUDIANTES DEL COLEGIO “JUAN SUAREZ CHACON”
UBICADA EN EL SECTOR NORTE DE QUITO EN LA PARROQUIA DE CALDERON.



TECNOLOGICO SUPERIOR ‘% grdfico 60

La Publicidad consiste en generar al consumidor la atraccion psicoldgica y sentimental
referente a un producto o servicio, con la finalidad de ser vendido o adquirido
valiendose de medios de comunicacion como lo son la television, radio, prensa, material

impreso como volantes, afiches, roll up.

5.01.03 Tipos de publicidad

Publicidad Social

Seguin Anton Alvarez Ruiz en su libro La publicidad en el tercer sector dice:

Las practicas comunicativas de las ONG vy sus formas de comunicar tienen una
importante influencia en la imagen y el compromiso que la sociedad actual adquiere
respecto a las situaciones en las que estas organizaciones trabajan. Este estudio trata
de esbozar un estado de la cuestion en un momento en el que estas estrategias

comunicativas estan en proceso de redefinicion, debate e incluso polémica.

Las peculiaridades de este &mbito de la comunicacion reclaman una reflexion
interdisciplinar como forma de adentrarnos de manera mas efectiva en su
complejidad, ya que sus consecuencias se vinculan con los valores y los simbolos
en los que se reconoce nuestra cultura actual. Desde estos objetivos, este libro
combina un talante teérico y conceptual con estudios de campo o analisis concretos

que tratan de dar claridad a sus conclusiones y propuestas.
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La publicidad social viene hacer publicidad con un beneficio en particular, generar
conciencia en quien la observa, con la finalidad de informar al grupo especifico un

problema y como esta afecta a la sociedad.

5.01.04 Difusién

La difusion, podriamos definirla, “como una gestion cultural mediadora entre el

Patrimonio y la sociedad”, por tanto la difusion en si misma no es la informacion.

Anteriormente hemos dado la definicién de difusion como una gestion cultural
mediadora entre el Patrimonio y la sociedad “Gestion porque implica un proceso
algo complejo que abarca documentar, valorar, interpretar, manipular, producir y
divulgar no solo el propio objeto si no un modelo comprensible y asimilable de
dicho objeto en su relacion con su pasado historico y medio presente. Cultural
porque trabaja con la obra del hombre, tangible e intangible, pasada y presente,
que rodea e influye al ciudadano de hoy hasta ser parte de su historia y por lo
tanto de su identidad. Mediadora porque requiere una técnica y un soporte
material independiente del objeto y ajena al sujeto que la recibe” (Martin

Guglielmino, 1996, p.15)

La difusion consiste en llevar un mensaje a un gran nimero de personas, aplicando lo
que son los medios de comunicacion masiva como lo es la television, prensa, o0 medios

convencionales como revista y radio.

DISENO Y ELABORACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA COMUNICAR E
INFORMAR EL PROBLEMA DE LA DROGADICCION QUE AFECTA A LA JUVENTUD EN LA
ACTUALIDAD , DIRIGIDO A LOS ESTUDIANTES DEL COLEGIO “JUAN SUAREZ CHACON”
UBICADA EN EL SECTOR NORTE DE QUITO EN LA PARROQUIA DE CALDERON.



TECNOLOGICO SUPERIOR ‘% grdfico 62

5.01.05 Herramientas

Adobe llustrador Cs6

Adobe lllustrador Cs6 forma parte de los programas de master collection, es un
programa de disefio para la edicion de graficos vectoriales, e ilustraciones
digitales.

Adobe Photoshop Cs6

Adobe Photoshop Cs6 es una programa para la edicion de graficos rasterizados y

aplicado en el retoque de fotografias e imagenes.

5.02 Descripcion de la herramienta

Adobe Illustrador Cs6:

Se lo utilizo para el disefio y elaboracién del logotipo y material grafico.

Adobe Photoshop Cs6:

Para retoque fotogréfico y acabados finales en los artes.
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5.02.01 Encuesta

Las preguntas realizadas a los alumnos de la Institucion Educativa “Juan Sudrez

Chacon” fue la siguiente:

NOMBRE:

EDAD:

Esta encuesta tiene la finalidad de conocer su opinidn acerca la aplicacion de una
campafa publicitaria Social y como esta beneficiara a la Institucion Educativa “Juan

Suérez Chacén” y la informacion proporcionada me ayudara a su desarrollo del mismo:

1.- ¢Sabe que es una Campara Publicitaria social?

a. Si O

b. No O

2.- ¢Considera beneficiosa la exposicion de una Campafia Publicitaria Social en

una Institucién Educativa?

a. Si O

b. No O
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3.- ¢ Qué tipo de Campafia Publicitaria Social a presenciado?

Vandalismo O

Drogadiccion O

Alcoholismo O

Maltrato Infantil []

Maltrato a la Mujer (1

4.- ¢ Con qué frecuencia a presenciado una Campafia Publicitaria Social?

a. Siempre [
b. Aveces []
c.Nunca [

5.- ¢Usted cree que el uso de una Campana Publicitaria Social ayuda a la

comunicacion e informacion del problema de la drogadiccion en los jovenes?

a. Si O

b. No O
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6.- ¢Existen cambios positivos en los jovenes con la aplicacién de la Campafia

Publicitaria Social?

a. Si O

b. No O

7.- ¢Conoce usted la funcion que desempefia una Campafia Publicitaria Social?

a. Si O

b. No O

8.- ¢Una Campafia Publicitaria Social al aplicar material gréfico, y audiovisual

(videos, jingle (cufia radial), sobre un grupo especifico tiene mayor acogida por los

jovenes?
a. Si O
b. No O

9. ¢ Considera usted que la aplicacion de una Camparia Publicitaria Social, informa

y comunica los problemas Sociales que afecta a la juventud en la actualidad?

a. Siempre []

b. Aveces []
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c.Nunca O

10. ¢Si en la Campafia Publicitaria Social se interactia con los jovenes de la

Institucién, se motivara el mejor entendimiento del material grafico expuesto?

a. Siempre [
b. Aveces []
c.Nunca O

Los resultados obtenidos de la siguiente encuesta se representan con un grafico

porcentual en la siguiente tabulacion.
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5.02.02 Tabulacion

1.- ;Sabe que es una Camparia Publicitaria social?

Tabla 9

Conocimiento de los encuestados sobre una Camparia Publicitaria Social

Opciones | Personas | Porcentaje

Sl 100 85%
NO 18 15%
Total 118 100%

15%

HSi mNo

Grafico 1: Conocimiento de los encuestados sobre una Campafia Publicitaria Social
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En esta pregunta se trato sobre el conocimiento que varias personas tienen acerca de una
campafia publicitaria social donde el 85% de persona respondieron si conocer una
campafia publicitaria social , y el 15 % respondio que no habian presenciado una en su

vida.

2.- ¢Considera beneficiosa la exposicion de una Campafia Publicitaria Social en una
Institucion Educativa?

Tabla 10

Beneficios de una Campafa Publicitaria Social

Opciones Personas Porcentaje
Si 75 65%
No 25 20%
Total 100 85%

ES| ©NO

Grafico 2: Beneficios de una Campafia Publicitaria Social

DISENO Y ELABORACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA COMUNICAR E
INFORMAR EL PROBLEMA DE LA DROGADICCION QUE AFECTA A LA JUVENTUD EN LA
ACTUALIDAD , DIRIGIDO A LOS ESTUDIANTES DEL COLEGIO “JUAN SUAREZ CHACON”
UBICADA EN EL SECTOR NORTE DE QUITO EN LA PARROQUIA DE CALDERON.



TFanLOG[CO SUPERIOR %

aaaaaaaa

A continuacion se plante6 la alternativa que hay al momento que se plantea una
campafia publicitaria en una Institucion Educativa y que tan beneficiosa resulta ser

donde el 65% respondid que si resultaria beneficioso, y el 20% respondié que no les

parecia factible la exposicion de una camparia publicitaria.

3.- ¢Que tipo de Publicidad Social ha presenciado?

Tabla 11

Conocimiento de los tipos de Publicidad Social

Opciones Personas Porcentaje
Vandalismo 10 5%
Drogadiccion 10 5%
Alcoholismo 15 10%
Maltrato Infantil 20 15%
Maltrato a la 15 10%
mujer
Total 70 45%
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8%

H Vandalismo B Drogadiccion 1 Alcoholismo

Maltrato Infantil ~ ® Maltrato a la Mujer

Grafico 3: Conocimiento de los tipos de Publicidad Social

Se procedi6 a preguntar a los encuestados que tipos de Camparfias Publicitarias conocen
donde las opciones fueron Vandalismo con un 5%, Drogadiccion con un 5%,
Alcoholismo con un 10%, Maltrato Infantil con un 15%, y el Maltrato a la mujer con

un 15% segun los encuestados.
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4.- ;Con qué frecuencia a presenciado una Camparfia Publicitaria Social?

Tabla 12

Observacién o conocimiento de una Publicidad Social

Opciones Personas Porcentaje
Siempre 18 15%
A veces a7 40%
Nunca 35 30%
Total 100 85%

B Siempre B Aveces [ONunca

Gréfico 4: Observacion o conocimiento de una Publicidad Social

Se preguntd a los encuestados si habian presenciado una Camparfia Publicitaria Social
de los cuales el 15% siempre ha presenciado una , el 40% a veces y el 30% nunca lo

habia hecho.

DISENO Y ELABORACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA COMUNICAR E
INFORMAR EL PROBLEMA DE LA DROGADICCION QUE AFECTA A LA JUVENTUD EN LA
ACTUALIDAD , DIRIGIDO A LOS ESTUDIANTES DEL COLEGIO “JUAN SUAREZ CHACON”
UBICADA EN EL SECTOR NORTE DE QUITO EN LA PARROQUIA DE CALDERON.



°
TECNOLOGICO SUPERIOR ~Fi
@“ ORDITLER A % grafico 72

5.- ¢Usted cree que el uso de una Campafia Publicitaria Social mejora la comunicacion

e informacion del problema de la drogadiccién en los jovenes?

Tabla 13

Factibilidad de la Comunicacion en una Publicidad Social

Opciones Personas Porcentaje
Si 50 45%
No 25 20%
Total 75 65%

mS| = No

Gréfico 5: Factibilidad de la Comunicacion en una Publicidad Social
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Se planted a los encuestados si mejora el uso de una Campafa Publicitaria para difundir
de mejor manera la informacion de un problema social donde el 45% del encuestado

contesto que si mejoraria la comunicacién y el 20% respondid que no mejoraria.

6.- ¢Existen cambios positivos en los jovenes con la aplicacion de la Campafia

Publicitaria Social?

Tabla 14

Cambios Positivos en exposicion de una Camparia Publicitaria

Opciones Personas Porcentaje
Si 100 85%
No 18 15%
Total 118 100%

15%

H S| ¥ No

Grafico 6: Cambios Positivos en exposicion de una Campafia Publicitaria
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Se procedi6 a preguntar a los encuestas la siguiente pregunta si consideran positiva la
aplicacion de una Campafia Publicitaria Social donde el 85% respondié que si es una

alternativa positiva y el 15% respondi6 que no es positiva.
7.- ;Conoce usted la funcion que desempefia una Campafia Publicitaria Social?

Tabla 15

Funcion que desempefia una Campafia Publicitaria Social

Opciones Personas Porcentaje
Si 15 15%
No 70 70%
Total 85 85%

mS| mNO

Gréfico 7: Funcion que desempefia una Campafia Publicitaria Social
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No es de conocimiento general aplicar una Camparia Publicitaria Social ya que el 70%
no conocen la funcionabilidad de una Camparia Publicitaria Social, y el 15% si conoce 0

ha presenciado una Campafa Publicitaria Social.

8.- ¢Una Campafa Publicitaria Social al aplicar material grafico, y audiovisual (videos,

jingle (cufa radial), sobre un grupo especifico tiene mayor acogida por los jovenes?

Tabla 16

Factibilidad de aplicar material grafico en una Campafia Publicitaria Socia

Opciones Personas | Porcentaje
Si 30 25%
No 15 10%
Total 35 35%

mS| mNO

Gréfico 8: Factibilidad de aplicar material gréfico en una Campafia Publicitaria Social
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Una Campafia Publicitaria Social al manejar material grafico, y audiovisual tiene una
mayor acogida por parte de un grupo especifico donde los encuestados respondieron en

un 25% que si es una alternativa aplicable y el 10% respondié que no es factible.

9.- ¢Considera usted que la aplicacion de una Campafia Publicitaria Social, informa y

comunica los problemas Sociales que afecta a la juventud en la actualidad?

Tabla 17

Nivel de Impacto de una Campafia Publicitaria Social

Opciones Personas | Porcentaje
Siempre 100 75%
A veces 50 25%
Nunca 25 15%
Total 175 115%

15%

25%

B Siempre M Aveces M Nunca

Grafico 9: Nivel de Impacto de una Campafia Publicitaria Social
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Una Campafa Publicitaria al aplicar varios métodos para llevar un mensaje puede
comunicar e informar un mensaje o problema social de mejor manera, donde los
encuestados respondieron en un 75% que siempre seria factible aplicar este método por
parte de fundaciones especializadas, un 25% respondio que a veces, y el 15% que nunca

Ilevaria un mensaje de una manera directa y positiva.

10.- ¢Si en la Campafia Publicitaria Social se interactia con los jovenes de la

Institucion, se motivara el mejor entendimiento del material grafico expuesto?

Tabla 18

Interaccién de una Campafia Publicitaria Social

Opciones Personas | Porcentaje
Siempre 90 81%
A veces 75 70%
Nunca 25 20%
Total 190 171%
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W Siempre M Aveces M Nunca

Gréfico 10: Interaccion de una Campafa Publicitaria Social

En varias Campafas Publicitarias se aplica el uso de material grafico, tangible para
lograr la interaccion con los presentes a esta pregunta los encuestados respondieron en
un 81% que siempre se deberia aplicar material grafico para la interaccion con los
presentes el 70% respondid que a veces si seria una alternativa aplicable, y el 20%

respondio que nunca se deberia aplicar este tipo de material.
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5.03 Formulacion del proceso de aplicacién

5.03.01 Brief Publicitario

La Unidad Educativa Ing. “Juan Suarez Chacén” perteneciente a la parroquia de
calderon tiene una trayectoria ya de 18 afios desde sus inicios al servicio de la
comunidad prestando sus instalaciones para la preparacién media de los futuros
profesionales del Ecuador, cuenta con instalaciones apropiadas para brindar el mejor
ambiente educativo a cada uno de los postulantes a ingresar en la institucion, ademas de
contar con un sistema de profesores capacitados en cada una de sus areas, con el Unico
deber de llevar su conocimiento a cada uno de los alumnos.

En la entidad educativa se realiza varios programas familiares, educativos para
brindarles un momento de diversion a cada uno de los estudiantes y a sus familias, pero
en la institucion no son muy frecuentes la exposicion de campafas social por parte de
las fundaciones encargadas de llevar el mensaje con el fin de informar, prevenir, y
proteger a los estudiantes de los problemas sociales que afectan hoy en dia a la
actualidad.

Desarrollo de una Campafia Publicitaria que lleva un mensaje social a los estudiantes
del Colegio “Juan Suarez Chacon”, respecto a la drogadiccion y como este problema
afecta a la juventud en la actualidad.

Mediante la aplicacion de artes acordes a la estrategia planteada, con el Unico proposito
de llevar un mensaje positivo de gran impacto con el fin de tener una mayor recepcion

del contenido ademas de reforzar la informacion brindada con un material impreso.
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5.03.02 Objetivos
Objetivo General
Informar y Comunicar el problema de la drogadiccion y como afecta en la
actualidad a la juventud.
Obijetivos Especifico
Reducir el indice de alumnos consumidores de drogas
Brindar un mejor ambiente laboral para los profesores y educativo para los
alumnos.
Aumentar el promedio de alumnos sanos dentro de la institucion y alejados de

las drogas

5.03.03 Grupo objetivo:

Género: Masculino y Femenino

Edades: 12-18 afios.

Ubicacion Geografica: “San Juan de Calderon”
Nivel socio econémico: Medio

Ocupacién: Estudiantes
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5.03.04 Problemas Comunicacionales
Informacion: Falta de informacion, en el colegio “Juan Suarez Chac6n”
Persuasion: No existe medio de persuasion
Posicionamiento: Nulo

Mantenimiento: Nulo

5.03.05 Estrategias Comunicacionales
Informacidn: Brindar toda la informacion necesaria para informar el problema
de la drogadiccion en los jévenes medio a aplicar Afiche
Persuasion: Llegar a los estudiantes de la institucion educativa con artes, de
gran impacto positivo sobre cada uno de ellos medio a usar Roll Up /VVolantes
Posicionamiento: Posicionar en la mente del grupo objetivo para comunicarles
e informarles el problema de la drogadiccion y como afecta a la juventud
mediante el uso de Material P.O.P
Mantenimiento: Recordar al grupo objetivo sobre las causas y efectos de las

drogas, mediante Redes Sociales (Facebook/Twitter)

5.03.06 Estrategia Creativa

Beneficio Emocional: Solidaridad

Mensaje Béasico: Solidarizate por préjimo, comunica, y previene.
Tono: Indiferente

Estilo: Juvenil

Insight: Gnete al cambio, se la diferencia
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5.03.07 Reason Why

Beneficio Emocional: (Solidaridad) al llevar un mensaje sin ningun fin de lucro.
Mensaje Basico: Llevar un mensaje sin ningun tipo de obligacion, ni ayuda
econOdmica desinteresada nos hace ser una persona solidaria y desinteresada.
Tono: Al llevar un mensaje informativo lo hace ser una campafia sin ningun tipo
de interés ni competencia.

Estilo: La campafa va dirigida a un grupo objetivo joven.

Eje de campafia: Manos Solidarias, por el porvenir de la adolescencia

Slogan: Manos que dan, reciben
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5.03.08 Disefio de Piezas Graficas

Propuesta Logotipo Camparia

Imagen 3: Logotipo

Elaborado por: Santiago Castillo

Justificacién del Logotipo

La Tipografia: San Serif, sin adornos ni detalles porque necesitamos que la letra se
visualice al instante en los artes expuestos

La mano: Representar la solidaridad que cada uno de los seres humanos posee.
Color: Azul, representa la responsabilidad que estamos demostrando en realizar la
Camparia Publicitaria.

Negro: Representa Elegancia, y mejor impacto visual en los artes.
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Inférmate

Problemas de la Drogadiccién
- Delincuencia

- Rifas Callejeras

- Persecusiones

- Muerte

Imagen 4: Afiche
Elaborado por: Santiago Castillo
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Roll Up

Brinda fu mano, por un mefor fufuro

e
f Manos Sofdorios porla Juventud

—

) onos Soicaics '
| Manos que dan, reciben

Imagen 5: Propuesta BTL
Elaborado por: Santiago Castillo
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Volantes

La Drogadiccién afecta a cualquier
clase social, razas has la diferencia
da vna mano solidaria

-
f Manos Solidarias por la Juveniud

——

’ Manos Solidarias

A Manos que dah, reciben

Imagen 6: Propuesta Volantes
Elaborado por: Santiago Castillo
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Material P.O.P

Camisetas
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Imagen 7: Material P.O.P camiseta
Elaborado por: Santiago Castillo
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Jarros

Imagen 8: Material P.O.P Jarro
Elaborado por: Santiago Castillo
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Gorras

Imagen 9: Material P.O.P Gorra
Elaborado por: Santiago Castillo
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Redes Sociales

Facebook

Biografia Informacion Fotos Me gusta Mas «

Imagen 10: Captura Facebook (Fan Page)
Elaborado por: Santiago Castillo

Twitter
@ nicio 4§ Notificaciones | Mensajes o Buscar en Twite a) W

MANOS SULIDARIASQOR
5 LAJUVENTUD
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acerca del problema de la drogadiccion y

sus causas y efectos Riesgos Ecuador (1 Ries
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Imagen 11: Captura Twitter
Elaborado por: Santiago Castillo
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5.03.09 A.ILD.A

Atencion:

Se emplea la utilizacién de material grafico donde se plantee el eje de campafia
expuesto en la estrategia creativa, con el fin de llegar positivamente al segmento
objetivo escogido.

Interés:

Al ser una campafa 360, la aplicacidn de redes sociales es fundamental, ademas de ser
un medio o canal de informacidn factible para la exposicion de esta campafia ya que el
grupo objetivo hace gran uso de las redes sociales.

Deseo:

Auto educarse con la informacion impartida en las redes sociales.

Accion:

Presentacion de la campafia social, previo enlaces a los medios a aplicar como son redes
sociales para la mejor interpretacion e impacto del mensaje sobre el segmento

especifico.
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5.03.10 Plan de medios

Medio Principal

Afiche

Medio Secundario

Roll Up / Volantes

Medio Auxiliar

Material P.O.P/ Redes Sociales (Facebook/Twitter)

Medio Principales

Afiche
Formato A3, couche de 150 gramos costo x unidad= $1.50

Medio Secundarios

Roll Up

Tabla 19

Pautaje Roll Up

Concepto Valor Individual Cantidad Valor Total
Roll Up 45 6 210
Total 270
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Volantes: $120 los 1000 por 6 meses: $720
Medios Auxiliares

Material P.O.P

Valor P.O.P

Camisetas por unidad $5.00

Jarros por unidad $7.00

Gorras por unidad $5.00

Redes Sociales (Facebook/Twitter)

Elaborar y Administrar Fan Page en Facebook
Elaborar y Administrar Twitter

Sin costo

Tabla 20

Costo Medio Auxiliar

VALOR
DETALLE CANTIDAD| VALOR COSTO TOTAL
UNIDAD
Camisetas 10 $5.00 $50 $50
Jarros 10 $7.00 $70 $70
Gorras 10 $5.00 $50 $50
TOTAL $170
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Presupuesto de Produccién

Tabla 21

Costo Total de Produccion

Presupuesto de Produccion Total

Medios Principales Afiche / Roll Up 215.00

Medios Secundarios Redes Sociales | 660.00

(Facebook- Twitter) / Volantes

Medios Auxiliares Material P.O.P 200.00

Total de Produccion 1,075
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Flow Chart

Tabla 22

Presupuesto Campafa

Medio Inversion
Medios Principales

Afiche 23.00
Roll UP 188.00
Subtotal 211.00
Medios Secundarios

Redes Sociales (Facebook/ Twiiter) 50.00
Volantes 600.00
Subtotal 650.00
Medios Auxiliares

Material P.O.P

Camisetas 50.00
Jarros 70.00
Gorras 50.00
Subtotal 170.00
Total de Plan de Medios 1,031
Presupuesto de Produccion 1,075
10 % de Imprevistos 2,116
Total de Campafa 2,116
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CAPITULO IV
Aspectos Administrativos
6.01 Recursos
Recursos Técnicos — Tecnoldgicos
Los recursos que se disponen son tecnolégicos como: computadores, impresoras,
celulares, e intangibles como: El internet. EI conocimiento del disefio gréafico por parte
de los investigadores por su parte hace referencia a las teorias y técnicas que posibilitan

el aprovechamiento practico del conocimiento.

Recursos Humanos
Los recursos humanos son indispensables por sus conocimientos, capacidades y

competencias ya que de ello depende del manejo y el funcionamiento del proyecto.

6.02 Presupuesto
6.02.01 Gastos Operativos
Fuente de financiamiento propio

Tabla 23

Detalle de Gastos durante el Proyecto

Detalle Cantidad Valor Unitario Total
Transporte 1 0,25 0,25
Alimentacién 1 2.50 2.50
Servicio de Internet 1 0,60 0,60
Telefonia 1 1.50 1.50
Suministros de oficina 1 2.00 2.00
Digitacion e Impresion 1 3.00 3.00
Fotocopias de materia 1 2.00 2.00
Bibliogréafico
Fotocopias de cuestionarios 1 0,50 0,50
Total de Gastos 12.35
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6.02.02 Aplicacion de Proyecto

Tabla 24

Gastos del Proyecto

DETALLE CANTIDAD VALOR VALOR FUENTES DE
UNITARIO TOTAL FINANCIAMIENTO

Disefio e Impresion 10 1.50 15.00 Colaboracion por parte de

de Afiches los padres de familia

Disefio e Impresién 4 45.00 180.00 Colaboracion por parte de

de Roll Up los padres de familia

Disefio de 500 1.20 600.00 Colaboracion por parte de

impresion de los padres de familia

volantes

Creacion y 2 25 50.00 Colaboracion por parte de

administracion de los padres de familia

cuenta en

Facebook y Twitter

Impresién de Material P.O.P

Camisetas 10 5.00 50.00 Colaboracion por parte de
los padres de familia

Jarros 10 7.00 70.00 Colaboracion por parte de
los padres de familia

Gorras 10 5.00 50.00 Colaboracion por parte de
los padres de familia

TOTAL 1,015
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6.03 Cronograma

Tabla 25

Cronograma de Actividad del Proyecto

N.- Actividad Responsable Tiempo Resultados
Esperados
mes semana
112 3|4
1 Capitulo | Santiago Castillo | Dic Definir el concepto
del problema, cubrir
Antecedentes la Matriz T.
1.1 Contexto X
1.2 Justificacion
1.3 Definicion X
del problema o
central XX
2 Capitulo 11 Santiago Castillo | Dic Realizar un andlisis
de los involucrados
2.1 Anélisis de realizando mapeo vy
Involucrados X matriz de analisis.
2.2 Matriz de
analisis y X | X
seleccion de
involucrado
3 Capitulo 111 Santiago Castillo | Dic Analizar los
problemas y
3.1 Problemas y objetivos para
Obijetivos X'| X'| obtener una mejor
guia en el desarrollo
del proyecto.
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4 Capitulo IV Santiago Castillo | Enero Obtener alternativas
4.01 Matriz de de las acciones,
analisis de
alternativas e tamafio, localizacién
identificacion de
acciones X y  analisis  del
4.02 Tamafio del proyecto, observando
proyecto X
4.03 Localizacion estrategias pare
del proyecto X realizar revision,
4.04 seleccion
Construccion de X y
la matriz del .
marco I6gico verificacion de
4.05 Revision de involucrados y
los criterios para
los indicadores X SUpuestos.

5 Capitulo V Santiago Castillo | Febrero Obtener resultados de

la propuesta que se
5.1 Antecedentes va a realizar sobre el
de la he_rramienta X area publicitaria,
del perfil de la desarrollando piezas
propuesta graficas para

L posteriormente

5.2 Descripcion realizar estrategias y
de la herramienta X un plan con los
& 3 Formulacion medios involucrados.
del proceso de
aplicacion X | X
5.4 Brief
corporativo X
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5.5 Objetivos X
5.6 Grupos
objetivos X
5.7 Problemas
comunicacionales X
5.8 Estrategia
comunicacional X
5.9 Estrategia
creativa X | X
5.10 Reason why
X
5.11 Disefio de
las piezas graficas
X X
5.12 AII.D.A
5.13 Plan de X
medios
5.14 Presupuesto X
de produccién
6 Capitulo VI Santiago Castillo | Abril Plasmar recursos,
técnicos,  humanos,
6.1 Recursos econémico, realizar
X un presupuesto de
6.2 Presupuesto gastos  operativos,
6.3C obtener un
- {Lronograma X cronograma de las
actividades realizadas
durante el transcurso
XX del proyecto.
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dos anillados con
la tesis terminada

7 Capitulo VII Santiago Castillo | Abril Se procedera a sacar
conclusiones,
) recomendaciones y
7.1 Conclusiones colocar anexos que se
han obtenido del
7.2 . proyecto realizado.
Recomendaciones
7.3 Bibliografia
8 Presentacion de | Santiago Castillo | Abril Se  presentara el

primer borrador de la
tesis realizada para su
aprobacion final
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CAPITULO VII
Conclusiones y Recomendaciones
7.01 Conclusiones

1. Lacampafa publicitaria expuesta tendra un impacto positivo sobre el grupo
especifico.

2. Daremos a conocer un problema social perjudicial para la sociedad, mediante la
aplicacion de una campafa publicitaria.

3. Aplicar los medios correctos a la campafia publicitaria para ganar la atencion del
grupo objetivo.

4. La campafia publicitaria tuvo la finalidad de comunicar e informar el problema
de la drogadiccidn que afecta a la juventud en la actualidad.

5. Seleccionar medios iddneos para la exposicion de la campafia publicitaria.

6. Se realizo un estudio del entorno para disefiar y emplear los medios correctos
para el grupo objetivo.

7. Se propuso la aplicacion de canales de informacion afines a nuestro grupo
especifico para generar una campafia publicitaria clara y precisa.

8. Se empled fotografias, tipografia, color, en la creacion de artes graficos para
llegar al grupo objetivo establecido.

9. La camparia publicitaria se realizé con medios de gran difusion como lo son las

redes sociales, para la mejor recepcion del mensaje expuesto.
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10. El disefio y elaboracion de una camparia publicitaria, me ha ayudado a aplicar
los conocimientos adquiridos a lo largo de mi carrera tecnolédgica en el “Instituto

Tecnoldgico Superior Cordillera”.

7.02 Recomendaciones

1. Fundaciones interesadas en aporta para la realizacion de camparias publicitarias
sociales en entidades educativas.

2. Adaptar artes graficos correctos en la elaboracion de la campafia publicitaria con
el fin de preservar la integridad moral, psicologica de los estudiantes.

3. Contar con la presencia de profesional en el campo de la comunicacién en
problematicas sociales con el fin de renovar el mensaje expuesto en la campafia
publicitaria.

4. Presentar la campafia publicitaria a nuestro grupo objetivo para conocer lo
beneficiosa de la misma.

5. Como proximo tecndlogo en la carrera de Disefio Grafico, solicito la aplicacion
de este proyecto previa revision de un profesional, con el fin de generar mas
campanfas publicitarias en entidades educativas para que informen y comuniguen

el problema de la drogadiccion y como afecta a la juventud en la actualidad.
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7.04 Anexos

Formato de encuesta a los estudiantes

NOMBRE:
EDAD:

Esta encuesta tiens Ia finalidad de conocer su opinion acerca la aplicacion de una campana
publicitaria Social y como esta bensficiara a la Institucion Educativa juan Sudrez Chacon yla
informacion proporcionada me ayudara a su desarrolio del mismo:

1.- ¢Sabe que es una Campana Publicitaria social?
3.5i O
b. No O

2.- ¢Considera beneficiosa la exposicion de una Campana Publicitaria Social en una
Institucion Educativa?

a.5i O
b. No (]

3.- ¢Qué tipo de Campana Publicitaria Social 3 presenciado?

Vandalismo O
Drogadiccion O
Alcoholismo O
Maltrato Infantil O

Maltratoa la Mujer [

4.- ¢ Con qué frecuencia a presenciado una Campana Publicitaria Social?
a.siempre [

b. Aveces O

€. Nunca O

5.- ¢ Usted cree que el uso de una Campana Publicitaria Social ayuda a la comunicacion e
informacion del problema de la drogadiccion en los jovenes?

a.si O

b. No O

6.- ¢ Existen cambios positivos en los jovenes con la aplicacion de la Campana Publicitaria
Social?

a.5i (|

b. No O
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7.- éConoce usted la funcion que desempefia una Campana Publicitaria Social?

a.si O

b. No O

8.- ¢Una Campana Publicitaria Social al aplicar material grafico, y audiovisual (videos, jingle
(cuha radial), sobre un grupo especifico tiene mayor acogida por los jovenes?

a.Si O
b. No O

9. ¢ Considera usted que la aplicacion de una Campana Publicitaria Social, informa y
comunica los problemas Socizles que afecta a Iz juventud en Iz actualidad?

a.Siempre [
b. Aveces O

€. Nunca O

10. ¢Sien la Campana Publicitaria Social se interactda con los jovenes de la Institucion, se
motivara el mejor entendimiento del material grafico expuesto?

a.Siempre [
b.Aveces ]

€. Nunca 0
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