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CONTRATO DE CESION SOBRE DERECHOS PROPIEDAD

INTELECTUAL

Comparecen a la celebracion del presente contrato de cesion y transferencia de derechos de
propiedad intelectual, por una parte, el estudiante CUASAPAZ LIMA LUIS ALFREDO, por sus
propios y personales derechos, a quien en lo posterior se le denominara el “CEDENTE”; y, por
otra parte, el INSTITUTO SUPERIOR TECNOLOGICO CORDILLERA, representado por su
Rector el Ingeniero Ernesto Flores Coérdova, a quien en lo posterior se lo denominara el
“CESIONARIO”. Los comparecientes son mayores de edad, domiciliados en esta ciudad de
Quito Distrito Metropolitano, héabiles y capaces para contraer derechos y obligaciones, quienes

acuerdan al tenor de las siguientes clausulas:

PRIMERA: ANTECENDETE.- a) El Cedente del pensum de estudio en la carrera de disefio
grafico que imparte el Instituto Superior Tecnoldgico Cordillera, y con el objeto de obtener el
titulo de Tecnodlogo en DISENO GRAFICO, el estudiante participa en el proyecto de grado
denominado CREACION DE UNA CAMPANA COMUNICACIONAL PARA LA
AGRUPACION “SUNTAMENTES GROUP”, UTILIZANDO COMO MEDIO
PRINCIPAL UN SPOT PUBLICITARIO (STOP MOTION), el cual incluye la creacion y
desarrollo de estrategias publicitarias, para lo cual ha implementado los conocimientos adquiridos
en su calidad de alumno. b) Por iniciativa y responsabilidad del Instituto Superior Tecnologico
Cordillera se desarrolla la creacion de las estrategias publicitarias, motivo por el cual se regula de

forma clara la cesion de los derechos de autor que genera la obra literaria y que es producto del
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proyecto de grado, el mismo que culminado es de plena aplicacion técnica, administrativa y de

reproduccion.

SEGUNDA: CESION Y TRANSFERENCIA.- Con el antecedente indicado, el Cedente libre
y voluntariamente cede y transfiere de manera perpetua y gratuita todos los derechos
patrimoniales de las estrategias publicitarias descrito en la clausula anterior a favor del
Cesionario, sin reservarse para si ningun privilegio especial (codigo fuente, codigo objeto,
diagramas de flujo, planos, manuales de uso, etc.). El Cesionario podra explotar las estrategias
publicitarias en cualquier medio o procedimiento tal cual lo estable el Articulo 20 de la Ley de
Propiedad Intelectual, esto es, realizar, autorizar o prohibir, entre otros: a) La reproduccion de las
estrategias publicitarias por cualquier forma o procedimiento; b) La difusion de las estrategias
publicitarias; ¢) La distribucion publica de ejemplares o copias, la comercializacion,
arredramiento o alquiler de las estrategias publicitarias; d) Cualquier transformacion o
modificacion de las estrategias publicitarias; e) La proteccion y registro en el IEPI de las
estrategia de ordenador a nombre del Cesionario; f) Ejercer la proteccion juridica de las
estrategias publicitarias; g) Los demas derechos establecidos en la Ley de Propiedad Intelectual y

otros cuerpos legales que normen sobre la cesion de derechos de autor y derechos patrimoniales.

TERCERA: OBLIGACION DEL CEDENTE.- El cedente no podra transferir a ningtin tercero
los derechos que conforman la estructura, secuencia y organizacion dde las estrategias
publicitarias que es el objeto del presente contrato, como tampoco emplearlo o utilizarlo a titulo
personal, ya que siempre debera guardar la exclusividad de las estrategias publicitarias a favor del

Cesionario.
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CUARTA: CUANTIA.- La cesion objeto del presente contrato, se realiza a titulo gratuito y por
ende el Cesionario ni sus administradores deben cancelar valor alguno o regalias por este contrato

y por los derechos que se derivan del mismo.
QUITA: PLAZO.- La vigencia del presente contrato es indefinida.

SEXTA: DOMICIIO, JURISDICCION Y COMPETENCIA.- Las parte fijan como su
domicilio la ciudad de Quito. Toda controversia o diferencia derivada de éste, sera resuelta
directamente entre las partes y, si esto no fuere factible, se solicitara la asistencia de un Mediador
del Centro de Arbitraje y Mediacion de la Camara de Comercio de Quito. En el evento que en el
conflicto no fuere resuelto mediante este procedimiento, en el plazo de diez dias calendario desde
su inicio, pudiendo prorrogarse por mutuo acuerdo este plazo, las partes someteran sus
controversias a la resolucion de un arbitro, que se sujetara a lo dispuesto en la Ley de Arbitraje y
Medicion, al Reglamento del Centro de Arbitraje y Medicion de la Camara de comercio de Quito,
y a las siguientes normas: a) El arbitro sera seleccionado conforme a lo establecido en la Ley de
Arbitraje y Medicion ; b) Las partes renuncian a la jurisdiccion ordinaria, se obligan a acatar el
laudo arbitral y se comprometen a no interponer ninglin tipo de recurso en contra del laudo
arbitral; ¢) Para la ejecucion de medidas cautelares, el arbitro esta facultado para solicitar el
auxilio de los funcionarios publicos, judiciales, policiales y administrativos, sin que sea necesario

recurrir a juez ordinario alguno; d) El procedimiento sera confidencial y en derecho; e) El lugar
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de arbitraje seran las instalaciones del centro de arbitraje y medicion de la Camara de Comercio

de Quito; f) El idioma del arbitraje serd el espafiol; y, g) La reconvencion, caso de haberla,

seguira los mismos procedimientos antes indicados para el juicio principal.

SEPTIMA: ACEPTACION .- Las partes contratantes aceptan el contenido del presente contrato,

por ser hecho en seguridad de sus respectivos intereses.

En aceptacion firman a los 23 dias del mes de Septiembre del dos mil catorce.

® ®

C.CN° 1719430165

Cuasapaz Lima Luis Alfredo Instituto Superior Tecnologico Cordillera
CEDENTE CESIONARIO
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RESUMEN EJECUTIVO

Suntamentes Group una agrupacion conformada por dos jovenes activistas en el género urbano
Hip Hop Stivy y Agry Dj, dedicados a la elaboracion de producto musical dirigido a los jovenes
ubicados en el norte de la ciudad de Quito.

El problema que se encuentra en la agrupacion es la mala difusion de la imagen y poco interés en
medios de comunicacion, para obtener un acercamiento directo con los seguidores.

Por ese motivo la agrupacion requiere de un medio de difusién y un excelente manejo de su
imagen para causar un impacto con la creacion de un spot publicitario utilizando la técnica de
stop motion.

De tal manera la agrupacion tendra un reconocimiento como banda musical independiente y
persuadir a los seguidores que gustan de este género urbano.
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ABSTRACT

Group Suntamentes a group formed by two young activists in the urban genre Hip Hop Dj Agry
Stivy and dedicated to the development of musical product aimed at youth located in northern
Quito.

The problem is in the group is the poor dissemination of images and little interest in media, to
obtain a direct approach with followers.

Therefore clustering requires a broadcast medium and excellent image management to make an
impact with the creation of an advertisement using the technique of stop motion.

So the group will have a recognition as an independent band and persuade followers who like this
urban genre.
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INTRODUCCION

Este proyecto tiene como finalidad el manejo de las Estrategias Publicitarias con el Disefio
Gréafico para la creacion de un spot publicitario.

Crear persuasion y dar un plus adicional a la agrupacion con la difusion y la comunicacion
coherente y creativa de las estrategias publicitarias.

El contenido de este proyecto dard un reconocimiento a la agrupacion por parte de seguidores del
género y activistas del ambito musical.
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CAPITULU I

Antecedentes

1.1 Contexto

La Agrupacion Suntamentes Group Ubicada en el sector la Roldos norte de Quito, lugar
donde se forja este grupo juvenil conformado por Esteban Cruz (Stivy), Adrian Cruz (Agri
Dj) crecieron en un barrio que para muchos seria un sitio peligroso y conflictivo; pero esto no
ha hecho decaer sus suefios, sus ansias y anhelos de surgir paso a paso por sus propios
méritos, ellos buscaron la forma para no dejarse llevar por un ambiente negativo es por eso
que se encarga de realizar musica en género Urbano al ritmo del Dance Hall.

La musica el arte y las expresiones culturales son las cuales han ido transformando el
escenario, en el cual estos jovenes se encuentran trabajando con fundamentos y bases
musicales, la experiencia de comunicar por medio del canto es una herramienta esencial en el
hip hop con el cual se transmite emociones pensamientos o hasta imponer un estilo de vida.
Es esencial en la comunicacion un mejor manejo de imagen sobre la agrupacion en un
estandar juvenil y una buena banda sonora musical en base a esta propuesta.

El stop motion es una herramienta muy practica pero no muy utilizada para estos tipos de
campafias dirigidas a la musica, elaborado con varias técnicas para cumplir con una sesion
fotografica utilizando mas de 200 fotografias, para convertirlas en una pelicula de cuadros

que tienen secuencias de movimiento.
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1.2 Justificacion

La Agrupacion Suntamentes Group dedicada a la produccién musica en genero urbano con el fin
de imponer un nuevo estilo, en un ritmo musical llamado hip hop en un plano Dance Hall, se
proponen a romper los limites y llegar a formar parte de una carrera netamente profesional y bien

laborada, hacer ritmos agradables para nifios jovenes y adultos.

En este intento de difundir su talento se han dado la forma para encajar sus ideas y con esto
controlar la calidad de su propio material o producto que desean impulsar a los niveles mas altos

de la musica en diversos géneros urbanos.

Ubicados en esta zona de alto indice de delincuencia, no ha causado un problema en la
agrupacion para llevar a cabo esta forma de expresion, Sin embargo como agrupacion musical no
tiene una acogida de la gente como se lo espera, y no existe un posicionamiento extensivo de su

producto, ni reconocidos por quienes interesan de este género musical.

Es por las razones mencionadas que la Agrupacion se ve con la obligacion de crear un video clip

musical que elevara sus aspiraciones en el medio audio visual y comunicativo.

Mas que video clip exigen que para esta produccion se realice con una campafia comunicacional
utilizando la vieja técnica de la fotografia estatica (Stop Motion), para lo cual seria una buena
forma para captar mayor atencion ante el publico receptor. Con esta campaiia realizada a la
Agrupacion Suntamentes Group se logrard obtener un reconocimiento seguro en el medio
musical més alin si es dirigida al grupo objetivo juvenil, se toma en cuenta que no solo seria este
el grupo deseado sino que llegue a romper los esquemas llegando a un grupo de multiples edades

y asi cause impresion instantaneamente al ver este material audio visual en (Stop Motion).
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1.3 Analisis de Fuerzas T

ANALISIS DE FUERZAS T

Situacion Actual

Deficiente difusion
Desaparicion de la A, acion y su comunicacional de la Mayor aceptacion de la agrupacion y su
parcl grup y Agrupacion Suntametes Y p de laagrup y
musica como producto musica.
Group en el sector
norte de Quito.
Fuerzas Impulsadoras I |PC| I | PC Fuerzas Bloqueadoras
Apoyo a la musica urbana. 3 3 5 |2 Desconocimiento del género urbano.
Incremento de seguidores en redes L. .,
. Poco conocimiento de la agrupacion.
sociales. 1 2 5
Aumento en la comunicacién con el Inadecuada comunicacion de la
grupo objetivo. 1 2 5 agrupacion.
Maximizar el talento de los . . . .,
i Deficiente impacto visual de la agrupacion.
integrantes del grupo. 2 4 3 |1
Adecuada difusion de la imagen del Inexistente material de difusion
grupo. 1 3 5 audiovisual.

Tabla #1 Elaborado por: Oscar Prado

CREACION DE UNA CAMPANA COMUNICACIONAL PARA LA AGRUPACION
“SUNTAMENTES GROUP”, UTILIZANDO COMO MEDIO PRINCIPAL UN SPOT PUBLICITARIO
(STOP MOTION).
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CAPITULO 1T

Analisis de Involucrados

2.01 Mapeo de los Involucrados

Ministerio de
Cultura y
patrimonio

Evolucion

Comunidad - . Rap
Creacion de una Campafia

Hip Hop comunicacional para la agrupacion
" Suntamentes Group", utilizando
como medio principal un Spot
Publicitario (Stop Motion).

Adolescentes de

18 a 25 afios del

sector norte de
Quito

Investigador
del Proyecto

Figura #1 Elaborado por: Oscar Prado

CREACION DE UNA CAMPANA COMUNICACIONAL PARA LA AGRUPACION
“SUNTAMENTES GROUP”, UTILIZANDO COMO MEDIO PRINCIPAL UN SPOT PUBLICITARIO
(STOP MOTION).
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2.02 Matriz de analisis y seleccion de Involucrados

Actores Interés sobre el Problemas Recursos mandatos | Intereses sobre Conflictos Potenciales
Involucrados | problema percibidos y capacidades el proyecto
Difundir a la Poco interés del Informacion Que sirva como Desconocimiento sobre
Ministerio de | agrupacion de grupo objetivo precedente para la propuesta.
Cultura y manera positiva sobre el género. Inclusion en futuros proyectos.
patrimonio ante la sociedad. proyecto
relacionados
Impulsar nuevos Artistas poco Informacion. El aumento de la | Poca Organizacion.
Evolucion artistas del género | capacitados para demanda sobres
Rap urbano. promover su Gestion este género Desinterés
musica. promocional. musical.
Conocer la Mala interpretacion Una buena Falta de interés.
Adolescentes | agrupacion y el del género musical. | Interés de talentos. difusion de esta
de 18a25 género. cultura urbana. Escasos recursos
afios del Entrevistas. econdmicos.
sector norte
de quito
Que se factible la | Descuidar el Tecnologia. Que sirva como No ponerlo en practica.
Investigador | solucion. trabajo Técnicas. recurso de
del investigativo. Talento humano investigacion para
Proyecto Aspecto economico. | proyectos a
futuro.
Mantener el Poca promocion Fuentes de Aumentar el Poca comunicacion.
Comunidad género urbano en | para grupos Investigacion. impacto del
Hip Hop al ambito musical. | independientes. Imagenes. género ante el Falta de interés.
Documentales. grupo objetivo.
Entrevistas.

Tabla # 2 Elaborado por: Oscar Prado

CREACION DE UNA CAMPANA COMUNICACIONAL PARA LA AGRUPACION “SUNTAMENTES GROUP”, UTILIZANDO COMO
MEDIO PRINCIPAL UN SPOT PUBLICITARIO (STOP MOTION).
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CAPITULO III
Problema y Objetivos
3.01 Arbol de Problemas
., . Produccion Improductividad de la
Agrupacion Inactiva . .,
Inexistente Agrupaciéon

?

1

Tiende a Desaparecer

Menor Relevancia en
el Rendimiento
Artistico

)

Desinterés sobre la
Agrupacion

t

)

)

Deficiente difusion comunicacional de
la Agrupacion Suntametes Group en el
sector norte de Quito

Desconocimiento
acerca de la
Agrupacion

Insuficiente
Difusion
Publicitaria

Poco Interés sobre el
Producto de la

Agrupacion

Inadecuada
publicacion de
Imagen

!

1

Mala difusién
del Producto del

Grupo

Poco Material
Comunicacional

Figura #2 Elaborado por: Oscar Prado

CREACION DE UNA CAMPANA COMUNICACIONAL PARA LA AGRUPACION

“SUNTAMENTES GROUP”, UTILIZANDO COMO MEDIO PRINCIPAL UN SPOT PUBLICITARIO

(STOP MOTION).
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3.02 Arbol de Objetivos
A ., . A .,
grupa?l.o i Producto Existente grupac'lon
Competitiva Productiva
Prevalece la Mayor Relevancia en Aumento de Interés
Agrupacion Rendimiento sobre la Agrupacion.
Artistico

1 1 )
Creacion de una Campafia comunicacional para la

agrupacion " Suntamentes Group", utilizando como
medio principal un Spot Publicitario (Stop Motion).

Reconocimiento de la Aumento del Interés Adecuada
Agrupacién sobre el Producto Publicacion de la
Imagen.
Aun'lento de Mejor difusién Mayor Material
seguidores en del Producto en Comunicacional
redes sociales el Grupo

Figura #3 Elaborado por Oscar Prado

CREACION DE UNA CAMPANA COMUNICACIONAL PARA LA AGRUPACION
“SUNTAMENTES GROUP”, UTILIZANDO COMO MEDIO PRINCIPAL UN SPOT PUBLICITARIO
(STOP MOTION).
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CAPITULO 1V

Analisis de Alternativas

4.01 Matriz de analisis de alternativas e identificacion de acciones.

Reconocimiento de la Aumento del Interés Adecuada
Agrupacion sobre el Producto Publicacion de la
Imagen.
v h v
Aumentar Mejorar la Crear el
seguidores en redes difusion del Material
sociales Producto en el Comunicacional
Grupo
\4 v v
1. Identificar a los 1. Identificar campaia 1. definir el plus de la
comunicacional. animacion.

seguidores de
agrupacion.

2. Investigacion sobre
redes sociales.

3. Crear un plan
comunicacional para
redes.

2. Identificar el método
de difusion.

3. Plantear el proceso
de difusion.

4. Definir la persuasion
de la publicidad.

5. Destinar un
presupuesto para la
campafia.

2. Identificar Componentes
del Stop Motion.

3. Plantear proceso de
elaboracion del Spot.

4. Plantear un guion para la
animacion.

5. Identificar procesos de
fotografia.

6. Definir procesos de
iluminacion y Escenarios.

7. Elaboracion de muiiecos
de plastilina.

&. Publicacion final

Figura #4 Elaborado por Oscar Prado

CREACION DE UNA CAMPANA COMUNICACIONAL PARA LA AGRUPACION
“SUNTAMENTES GROUP”, UTILIZANDO COMO MEDIO PRINCIPAL UN SPOT PUBLICITARIO

(STOP MOTION).



"k

o
@ N CORDILLERA © é} grafico 9

4.01.01 Tamafio del Proyecto
Ecuador, Pichincha, Quito

Esta Campafia Comunicacional es dirigida a la Provincia de Pichincha, sector Norte del Distrito
Metropolitano de la Ciudad de Quito, limitado desde el Labrador y se expande hasta el sector

Calder6n.

La Poblacion total de la ciudad de Quito es de 2.239.191 habitantes, en el sector norte es de
503.709 habitantes los cuales forman parte de la seleccion del grupo escogido para la difusion de

esta campafia son jovenes entre la edad de 18 a 25 afios, tamafio de poblacion total en jovenes es

de 76.427.

Los jovenes que son el grupo principal, y cumplen con esta edad se divide de acuerdo al tipo de
género que escuchan, por lo tanto de esta poblacion el grupo consumidor del género musical Hip
Hop, cuya propuesta desea promover es del 70% de los jovenes del sector de acuerdo a la clase
social y estereotipo social este grupo prefiere el hip hop el total es de 53.498 seguidores del

género.

CREACION DE UNA CAMPANA COMUNICACIONAL PARA LA AGRUPACION
“SUNTAMENTES GROUP”, UTILIZANDO COMO MEDIO PRINCIPAL UN SPOT PUBLICITARIO
(STOP MOTION).
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4.01.02 Localizacion del Proyecto

Este proyecto se localiza en el sector norte de la ciudad de Quito.

Mapa del norte de Quito.

Superficie Total 283 km?
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CREACION DE UNA CAMPANA COMUNICACIONAL PARA LA AGRUPACION
“SUNTAMENTES GROUP”, UTILIZANDO COMO MEDIO PRINCIPAL UN SPOT PUBLICITARIO
(STOP MOTION).
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4.01.03 Analisis Ambiental

La Creacion de este producto trata de controlar el perjuicio o dafios al medio ambiente este
producto es de elaboracion digital empleando edicion de imagen multimedia y fotografia, el
material a ser utilizado en la elaboracion del video son plastilinas, cartones, papel reciclado para el

escenario en pocas cantidades, por lo cual afecta en minimas cantidades al medio ambiente.

La Plastilina es un material plastico por lo que se debe reciclar de la misma manera, Este material
en si es toxico ya que esta elaborado a base de Oxido de Plomo, El uso que se le da a este material

debe ser supervisado ya que un menor podria digerir este material y podria causar complicaciones.

Mientras esto se hace el escenario que se utiliza para la elaboracion de las fotografias se desarman

y termina en carton o papel para reciclar, esto se lo tritura y est4 listo para desechar.

Estos materiales debidamente planificados para el reciclaje, son una amenaza minima para el medio
ambiente ya que su contenido vuelve a ser procesado para la elaboracion del producto mismo en

mayores cantidades, esto siempre debe ser tomado en cuenta antes de desechar el material.

El proceso que continua para este proyecto es digital ya que se utiliza una camara y en base a la

tecnologia se editan las imagenes, esto no causa dafios en el ambiente.

CREACION DE UNA CAMPANA COMUNICACIONAL PARA LA AGRUPACION
“SUNTAMENTES GROUP”, UTILIZANDO COMO MEDIO PRINCIPAL UN SPOT PUBLICITARIO
(STOP MOTION).
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4.02 Matriz de Analisis de Impacto de los objetivos

Impacto Factibilidad | Factibilidad | Factibilidad | Factibilidad | TOTAL | CATEGORIAS

OBJETIVOS sobre el Técnica Financiera Social Politica
Proposito
Reconocimiento de la 5 4 4 4 5 22 Alta
Agrupacion
Aumento del Interés 5 4 5 5 3 22 Alta

sobre el Producto

Adecuada Publicacion de 5 4 4 5 5 23 Alta
la Imagen.
Aumento de difusion 5 4 5 5 4 23 Alta
Publicitaria
Mejor difusion del 5 4 5 4 4 22 Alta
Producto del Grupo
Mayor Material 5 5 4 4 5 23 Alta
Comunicacional

Tabla #3 Elaborado por Oscar Prado

CREACION DE UNA CAMPANA COMUNICACIONAL PARA LA AGRUPACION “SUNTAMENTES GROUP”, UTILIZANDO COMO
MEDIO PRINCIPAL UN SPOT PUBLICITARIO (STOP MOTION).



rm
"“CORDILLERA

TOTECNOLOGICO

>grafico

13

4.03 Diagrama De Estrategias.

Finalidad
F1.-Prevalece la F2.-Mayor Relevancia F3.-Aumento de Interés
Agrupacion en Rendimiento sobre la Agrupacion.
Artistico
' v N4 v
Propésito P1.-Creacion de una Campafia comunicacional para la
agrupacion " Suntamentes Group", utilizando como
medio principal un Spot Publicitario (Stop Motion).
\ 4 \'4 \4
Componentes Cl1 .—Reconocim?ento C2.-Aumento del Interés C3 ..—Ad.e’cuada
de la Agrupacion sobre el Producto Publicacion de la
Imagen.
\'4 "4 \4
Al.-Aumentar A2.-Megjorar la A3.-Crear el
Actividades seguidores en difusion del Material
redes sociales Producto en el Comunicacional
2 Grupo 2
Al.l.-Identificar a los V A3.1.-definir el plus de la
. A2.1.-Identificar . .
seguidores de la R animacion.
. campaiia
agrupacion. o
comunicacional. A3.2.-Identificar

A1.2.-Investigacion
sobre redes sociales.

A1.3.Crear un plan
comunicacional para
redes.

Figura #5 Elaborado por Oscar Prado

A2.2.-Identificar el
método de difusion.

A2.3.-Plantear el
proceso de difusion.

A2.4.-Definir la
persuasion de la
publicidad.

A2.5.-Destinar un
presupuesto para la
campafia.

Componentes del Stop
Motion.

A3.3.-Plantear proceso de
elaboracion del Spot.

A3.4.-Plantear un guion para

la animacion.

A3.5.-Identificar procesos de

fotografia.

A3.6.- Definir procesos de
iluminacién y Escenarios.

A3.7.- Elaboracion de
muifiecos de plastilina.

A3.8.-Publicacion final

CREACION DE UNA CAMPANA COMUNICACIONAL PARA LA AGRUPACION
“SUNTAMENTES GROUP”, UTILIZANDO COMO MEDIO PRINCIPAL UN SPOT PUBLICITARIO

(STOP MOTION).
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4.04 Construccion de la Matriz de Marco Légico

4.04.01 Resumen narrativo

Finalidad
F.1.- Prevalece la agrupacion como un género urbano.
F.2.- Mayor relevancia en rendimiento artistico como banda independiente.

F.3.- Aumento de Interés sobre la agrupacion por parte de grupos juveniles.

Propdsito

P.- Creacion de una Campafia comunicacional para la agrupacion " Suntamentes Group", utilizando
como medio principal un Spot Publicitario (Stop Motion).

Componentes

C.1.- Reconocimiento de la Agrupacion

C.2.- Aumento del Interés sobre el Producto

C.3.- Adecuada Publicacion de la Imagen.

Actividades
A.1.- Aumento de seguidores en redes sociales.
1. Identificar a los seguidores de la agrupacion. (Al.1)

2. Investigacion sobre redes sociales. (A1.2)

3 _Crearun pl;m comunicacional para redes (Al 3)

CREACION DE UNA CAMPANA COMUNICACIONAL PARA LA AGRUPACION
“SUNTAMENTES GROUP”, UTILIZANDO COMO MEDIO PRINCIPAL UN SPOT PUBLICITARIO
(STOP MOTION).
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A.2.- Mejorar la difusion del Producto en el Grupo

. Identificar campafia comunicacional. (A2.1)

. Identificar el método de difusion. (A2.2)

. Plantear el proceso de difusion. (A2.3)

. Definir la persuasion de la publicidad. (A2.4)

. Destinar un presupuesto para la campafia. (A2.5)

A.3.- Crear el Material Comunicacional

. definir el plus de la animacion. (A3.1)

. Identificar Componentes del Stop Motion. (A3.2)

. Plantear proceso de elaboracion del Spot. (A3.3)

. Plantear un guion para la animacion. (A3.4)

. Identificar procesos de fotografia. (A3.5)

. Definir procesos de iluminacion Escenarios. (A3.6)
. Elaboracién de mufiecos de plastilina (A3.7)

. Publicacion final (A3.8)

CREACION DE UNA CAMPANA COMUNICACIONAL PARA LA AGRUPACION

15

“SUNTAMENTES GROUP”, UTILIZANDO COMO MEDIO PRINCIPAL UN SPOT PUBLICITARIO

(STOP MOTION).
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4.04.02 Revision de los criterios para los indicadores

Nivel Resumen Indicador META
Narrativo CANTIDAD | CALIDAD TIEMPO LUGAR GRUPO

SOCIAL

Finalidad F.1.- La agrupacion | 70% Optima Anual En los barrios | Jovenes
Prevalece la prevalece un de la zona activistas del
agrupacion 70% en el norte de quito | género.
como un genero
género urbano.

F.2.- Un 50% cree 50% Optima Mensual En los barrios | Jovenes
Mayor que el grupo de la zona activistas del
relevancia en obtiene mayor norte de quito | género.
rendimiento rendimiento

artistico como

banda

independiente.

F3.- En un 80% 80% Optima Mensual En los barrios | Jovenes
Aumento de aumenta el de la zona activistas del
Interés sobre la | interés sobre la norte de quito | género.
agrupacion por | agrupacion

parte de grupos

juveniles.

Proposito Creacion de una | Enun 90% de | 90% Optima Semestral Sitios de la Seguidores en
Campafia jovenes les web redes sociales.
comunicacional | impacta la
para la propuesta que
agrupacion " ofrece la
Suntamentes agrupacion
Group",

utilizando como
medio principal

un Snot

i vhsAd

CREACION DE UNA CAMPANA COMUNICACIONAL PARA LA AGRUPACION “SUNTAMENTES GROUP”, UTILIZANDO COMO

MEDIO PRINCIPAL UN SPOT PUBLICITARIO (STOP MOTION).
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Publicitario
(Stop Motion).

Componentes | C.1.- El1 60% de los | 60% Optima Semestral Sitios de la Seguidores en
Reconocimiento | consumidores web redes sociales.
de la reconocen al
Agrupacion grupo
C.2.- Enun 70 % de | 70% Optima Semestral Sitios de la Seguidores en
Aumento del jovenes les web redes sociales.
Interés sobre el | interesa el
Producto producto
C3.- Enun 50%es | 50% Optima Semestral Sitios de la Seguidores en
Adecuada adecuada la web redes sociales.
Publicacion de | publicidad de
la Imagen la imagen

Actividades A.l.- Un 60% de los | 60% Optima Mensual En los barrios | Jovenes
Aumento de jovenes siguen de la zona activistas del
Seguidores en a la agrupacion norte de quito | género.

Redes Sociales.

Al.l. Un 70% de 70% Optima Bimensual En los barrios | Jovenes
Identificar a los | jovenes son de la zona activistas del
seguidores de la | seguidores de norte de quito | género.
agrupacion. la agrupacion

Al.2. Enun 50% se | 50% Optima Semestral Sitios de la Seguidores en
Investigacion puede web redes sociales.
sobre redes investigar las

sociales. redes sociales

Al.3.Crearun | E1 80 % en 80% Seguidores en
plan redes acogen el Optima Mensual Sitios de la redes sociales.
comunicacional | plan web

para redes. comunicacional

CREACION DE UNA CAMPANA COMUNICACIONAL PARA LA AGRUPACION “SUNTAMENTES GROUP”, UTILIZANDO COMO

MEDIO PRINCIPAL UN SPOT PUBLICITARIO (STOP MOTION).
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A.2.- El 80% de 80% Optima Mensual En los barrios | Jovenes
Mejorar la seguidores de la zona activistas del
difusion del creen que es norte de quito | género.
Producto en el | realizable
Grupo
A2.1.Identificar | Un 70% 70% Optima Semestral En los barrios | Jovenes
campafa defiende la de la zona activistas del
comunicacional. | campafia norte de quito | género.
A2.2. En un 80% 80% Optima Bimensual Studio Area creativa
Identificar el determina que creativo de de diseno.
método de las redes son el fotografia
difusion mejor método
A2.3.Plantear | Un 90% es 90% Optima Mensual Studio Area creativa
el proceso de factible y creativo de de disefo.
difusion. realizable fotografia
A2.4. Definir la | Unos 60% de 60% Optima Anual Sitios de la Seguidores en
persuasion con | jovenes son web redes sociales.
la publicidad. persuadidos
A2.5. Destinar | La viabilidad 80% Optima Bimensual En los barrios | Jovenes
un presupuesto | del presupuesto de la zona activistas del
para la es de un 80% norte de quito | género.
publicidad.
A3.- A un 70% les 70% Optima Bimensual Studio Area creativa
Crear el parece factible creativo de de disefo.
Material fotografia
Publicitario.
A3.1. Definirel | Enun 90% de | 90% Optima Semestral Sitios de la Seguidores en
plus de la la animacién web redes sociales.
animacion. tiene un plus

CREACION DE UNA CAMPANA COMUNICACIONAL PARA LA AGRUPACION “SUNTAMENTES GROUP”, UTILIZANDO COMO
MEDIO PRINCIPAL UN SPOT PUBLICITARIO (STOP MOTION).
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A3.2. E1 80% son Studio Area creativa
Identificar realizables los | 80% Optima Mensual creativo de de disefo.
Componentes componentes fotografia
del Stop
Motion.

A3.3.Plantear La elaboracion | 90% Optima Anual En los barrios | Jovenes
procesos de la es un 90% de la zona activistas del
elaboracion del | factible norte de quito | género.

Spot.

A3.4.Plantear | El guiondela | 80% Optima Bimensual Studio Area creativa
un guion para la | animacion es creativo de de disefio.
animacion. 80% realizable fotografia

A3.5. El proceso 60% Optima Semestral Studio Area creativa
Identificar fotografica es creativo de de disefo.
procesos de util en un 60% fotografia

fotografia.

A3.6. Definir Un70%dela | 70% Optima Semestral Studio Area creativa
procesos de iluminacién es creativo de de disefo.
iluminacion esencial fotografia

Escenarios.

A3.7. El 80% es 80% Optima Semestral Studio Area creativa
Elaboracion de | importante los creativo de de disefio.
muifiecos de mufiecos fotografia

plastilina

A3.8. El1 90% asegura | 90% Optima Semestral Sitios de la Seguidores en
Publicacion el proceso web redes sociales.
final terminada

Tabla #4 Elaborado por: Oscar Prado

CREACION DE UNA CAMPANA COMUNICACIONAL PARA LA AGRUPACION “SUNTAMENTES GROUP”, UTILIZANDO COMO
MEDIO PRINCIPAL UN SPOT PUBLICITARIO (STOP MOTION).
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4.04.03 Seleccion de Indicadores
CLASIFICADOR

NIVEL RESUMEN INDICADOR DE INDICADOR PUNTAIJE SELECCION
NARRATIVO A|B|C|D

Finalidad F.1.- La agrupacion 4 Alta
Prevalece la prevalece un 70% X X | X
agrupacion como | en el genero
un género urbano.
F.2.- Un50%creequeel | X | X | X | X 5 Alta
Mayor relevancia en | grupo obtiene
rendimiento mayor rendimiento
artistico como
banda
independiente.
F3.- Enun 80% aumenta | X | X | X | X 4 Alta
Aumento de Interés | el interés sobre la
sobre la agrupacion | agrupacion
por parte de grupos
juveniles.

Proposito Creacion de una En un 90% de XXX |X 5 Alta
Campafia jovenes les impacta
comunicacional la propuesta que
para la agrupacion " | ofrece la agrupacion
Suntamentes
Group", utilizando
como medio
principal un Spot
Publicitario (Stop
Motion).

CREACION DE UNA CAMPANA COMUNICACIONAL PARA LA AGRUPACION “SUNTAMENTES GROUP”, UTILIZANDO COMO
MEDIO PRINCIPAL UN SPOT PUBLICITARIO (STOP MOTION).
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Componentes C.1.- El1 60% de los
Reconocimiento de | consumidores Alta
la Agrupacion reconocen al grupo
C.2.- Enun 70 % de Alta
Aumento del Interés | jovenes les interesa
sobre el Producto el producto
C3.- Enun 50% es Alta
Adecuada adecuada la
Publicacion de La publicidad de la
Imagen imagen

Actividades A.l.- Un 60% de los Alta
Aumento de jovenes siguen a la
Seguidores en agrupacion
Redes Sociales.
Al.1. Identificara | Un 70% de jovenes Alta
los seguidores de la | son seguidores de la
agrupacion. agrupacion
A1.2. Investigacion | En un 50% se puede Alta
sobre redes sociales. | investigar las redes

sociales

A1.3. Crear un plan | El 80 % en redes Alta
comunicacional acogen el plan
para redes. comunicacional
A2.- El 80% de Alta
Mejorar la difusion | seguidores creen
del Producto en el que es realizable
Grupo
A2.1.1dentificar Un 70% defiende la Alta
campafia campafia
comunicacional.

CREACION DE UNA CAMPANA COMUNICACIONAL PARA LA AGRUPACION “SUNTAMENTES GROUP”, UTILIZANDO COMO
MEDIO PRINCIPAL UN SPOT PUBLICITARIO (STOP MOTION).
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A2.2. Identificar el | Enun 80% XXX X 4 Alta
método de difusion | determina que las

redes son el mejor

método
A2.3. Plantear el Un90% es factible | X | X | X | X | X 5 Alta
proceso de difusion. | y realizable
A2.4. Definir la Unos 60% de X | X X 3 Alta
persuasion con la jovenes son
publicidad. persuadidos
A2.5. Destinar un La viabilidad del XXX [X|X 5 Alta
presupuesto para la | presupuesto es de
publicidad. un 80%
A3.- A un 70% les X | X |X X 4 Alta
Crear el Material parece factible
Publicitario.
A3.1. Definir el Enun 90% de la XXX [|X|X 5 Alta
plus de la animacion tiene un
animacion. plus

X | X X X 4 Alta

A3.2. Identificar El 80% son
Componentes del realizables los
Stop Motion. componentes
A3.3.Plantear La elaboracion es X X X 3 Alta
procesos de la un 90% factible
elaboracion del
Spot.
A3.4. Plantear un El guion de la X | XX X 4 Alta
guion para la animacion es 80%
animacion. realizable
A3.5. Identificar El proceso X X[ X[ XX 5 Alta

CREACION DE UNA CAMPANA COMUNICACIONAL PARA LA AGRUPACION “SUNTAMENTES GROUP”, UTILIZANDO COMO
MEDIO PRINCIPAL UN SPOT PUBLICITARIO (STOP MOTION).
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procesos de fotografica es util
fotografia. en un 60%
A3.6. Definir Un 70% de la X | XX 4 Alta
procesos de iluminacion es
iluminacion esencial
Escenarios.
A3.7. Elaboracion El 80% es XX X 4 Alta
de mufiecos de importante los
plastilina mufiecos
A3.8. Publicacion El1 90% asegura el XXX |X 5 Alta
final proceso terminada
Tabla #5 Elaborado por: Oscar Prado
4.04.04 Medios de Verificacion
NIVEL RESUMEN INDICADOR MEDIOS DE VERIFICACION
NARRATIVO Fuentes de Meétodo de Método de Frecuencia de | Responsable
Informacién Recoleccion | Andlisis Recoleccion
Finalidad F.1.- La agrupacién | Secundaria Encuesta Cuantitativo 1 afio Investigador
Prevalece la prevalece un Cualitativo
agrupacion 70% en el
€omo un genero
género urbano.
F.2.- Un 50% cree Secundaria. Encuesta Cuantitativo 1 afio Investigador
Mayor que el grupo Cualitativo
relevancia en obtiene mayor
rendimiento rendimiento
artistico como
banda
independiente.

CREACION DE UNA CAMPANA COMUNICACIONAL PARA LA AGRUPACION “SUNTAMENTES GROUP”, UTILIZANDO COMO
MEDIO PRINCIPAL UN SPOT PUBLICITARIO (STOP MOTION).
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F.3.- En un 80% Secundaria Encuesta Cuantitativo 1 afio Investigador
Aumento de aumenta el Cualitativo
Interés sobre la | interés sobre la
agrupacion por | agrupacion
parte de grupos
juveniles.

Propésito Creacion de una | Enun 90% de | Secundaria Encuesta Cuantitativo 1 afio Investigador
Campaia jovenes les Entrevista Cualitativo
comunicacional | impacta la
para la propuesta que
agrupacion " ofrece la
Suntamentes agrupacion
Group",
utilizando como
medio principal
un Spot
Publicitario
(Stop Motion).
Componentes | C.1.- El1 60% de los | Secundaria Encuesta Cuantitativo | 2 afios Investigador
Reconocimiento | consumidores Cualitativo
dela reconocen al
Agrupacion grupo
C.2.- Enun 70 % de | Secundaria. Encuesta Cuantitativo 1 afo Investigador
Aumento del jovenes les Cualitativo
Interés sobre el | interesa el
Producto producto
C3.- Enun 50% es | Secundaria Encuesta Cuantitativo | 2 afios Investigador
Adecuada adecuada la Cualitativo
Publicacion de | publicidad de
La Imagen la imagen
A.l.- Un 60% de los | Secundaria Encuesta Cuantitativo 1 afio Investigador

CREACION DE UNA CAMPANA COMUNICACIONAL PARA LA AGRUPACION “SUNTAMENTES GROUP”, UTILIZANDO COMO
MEDIO PRINCIPAL UN SPOT PUBLICITARIO (STOP MOTION).
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Aumento de jovenes siguen Entrevista
Seguidores en a la agrupacion
Redes Sociales.
A1l.1. Identificar | Un 70% de Secundaria Encuesta Cuantitativo 1 afio Investigador
a los seguidores | jovenes son Entrevista
de la seguidores de
agrupacion. la agrupacion
Al.2. Enun 50% se | Secundaria. Encuesta Cuantitativo | 2 afios Investigador
Investigacion puede Entrevista Cualitativo
sobre redes investigar las
sociales. redes sociales
Al.3.Crearun | El180 % en Secundaria Encuesta Cuantitativo Investigador
plan redes acogen el Entrevista Cualitativo
comunicacional | plan
para redes. comunicacional
A.2.- El 80% de Secundaria Encuesta Cuantitativo 1 afio Investigador
Mejorar la seguidores Entrevista Estadistico
difusion del creen que es
Producto enel | realizable
Grupo
A2.1.Identificar | Un 70% Secundaria. Encuesta Cuantitativo | 2 afios Investigador
campana defiende la Entrevista Cualitativo
comunicacional. | campaiia
Secundaria Encuesta Cuantitativo 1 afio Investigador

A2.2. Identificar | En un 80% Entrevista Cualitativo
el método de determina que
difusion las redes son el

mejor método
A2.3. Plantear | Un 90% es Secundaria Encuesta Cuantitativo 1 afio Investigador
el proceso de factible y Entrevista Cualitativo
difusion. realizable

CREACION DE UNA CAMPANA COMUNICACIONAL PARA LA AGRUPACION “SUNTAMENTES GROUP”, UTILIZANDO COMO
MEDIO PRINCIPAL UN SPOT PUBLICITARIO (STOP MOTION).
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A2.4. Definir la | Unos 60% de Secundaria. Encuesta Cuantitativo | 2 afios Investigador
persuasion con | jovenes son Entrevista Cualitativo
la publicidad. persuadidos
A2.5. Destinar | La viabilidad Secundaria Encuesta Cuantitativo 1 afio Investigador
un presupuesto | del presupuesto Entrevista Cualitativo
para la es de un 80%
publicidad.
A.3.- A un 70% les Secundaria Encuesta Cuantitativo 1 afo Investigador
Crear el parece factible Entrevista Cualitativo
Material
Publicitario.
A3.1. Definirel | Enun 90% de | Secundaria Encuesta Cuantitativo 1 afio Investigador
plus de la la animacion Entrevista Cualitativo
animacion. tiene un plus
A3.2. Identificar | El 80% son Secundaria. Encuesta Cuantitativo 1 afio Investigador
Componentes realizables los Entrevista Cualitativo
del Stop componentes
Motion.
A3.3.Plantear La elaboracion | Secundaria Encuesta Cuantitativo 1 afio Investigador
procesos de la es un 90% Entrevista Cualitativo
elaboracion del | factible
Spot.
A3.4.Plantear | El guiondela | Secundaria Encuesta Cuantitativo 1 afio Investigador
un guion para la | animacién es Entrevista Cualitativo
animacion. 80% realizable
A3.5. Identificar | El proceso Secundaria. Encuesta Cuantitativo 1 afio Investigador
procesos de fotogréfica es Entrevista Cualitativo
fotografia. util en un 60%
A3.6. Definir Un70%dela | Secundaria Encuesta Cuantitativo 1 afio Investigador
procesos de iluminacion es Entrevista Cualitativo

CREACION DE UNA CAMPANA COMUNICACIONAL PARA LA AGRUPACION “SUNTAMENTES GROUP”, UTILIZANDO COMO
MEDIO PRINCIPAL UN SPOT PUBLICITARIO (STOP MOTION).




I

[)
@ e vr:“.ﬁi.*n,;,.ﬂ.“ .,A,f: v @ @ﬂ.Q%_OO NN
iluminacion esencial
Escenarios.
A3.7. El1 80% es Secundaria Encuesta Cuantitativo 1 afo Investigador
Elaboracion de | importante los Entrevista Cualitativo
muiiecos de mufiecos
plastilina
A3.8. El 90% asegura | Secundaria Encuesta Cuantitativo 1 afio Investigador
Publicacion el proceso Entrevista Cualitativo
final terminada
Tabla #6 Elaborado por: Oscar Prado
4.04.05 SUPUESTOS
NIVEL RESUMEN SUPUESTOS FACTORES DE RIESGO
NARRATIVO FINANCIERO | POLITICO SOCIAL AMBIENTAL | LEGAL
Finalidad F.1.- Desinterés por X
Prevalece la parte de
agrupacion seguidores
como un
género urbano.
F.2.- Menos apoyo a X X
Mayor las bandas
relevancia en
rendimiento
artistico como
banda
independiente.
F3.- Desconocimiento X
Aumento de sobre la
Interés sobre la | agrupacion por
agrupacion por | los jovenes
parte de grupos

CREACION DE UNA CAMPANA COMUNICACIONAL PARA LA AGRUPACION “SUNTAMENTES GROUP”, UTILIZANDO COMO
MEDIO PRINCIPAL UN SPOT PUBLICITARIO (STOP MOTION).
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juveniles.

Propdsito Creacion de una | Bajos recursos
Campana econémicos y
comunicacional | poco apoyo por
para la parte los jovenes
agrupacion
“Suntamentes
Group”,
utilizando como
medio principal
un Spot
Publicitario
(Stop Motion).

Componentes | C.1.- Menos apoyo a
Reconocimiento | las bandas
de la
Agrupacion
C.2.- Mala calidad
Aumento del musical
Interés sobre el
Producto
C3.- Desinterés por
Adecuada medios de
Publicacion de | difusion
La Imagen

Actividades A.l.- Desinterés por
Aumento de medios de
Seguidores en difusion

Redes Sociales.

Al.l.
Identificar a los
seguidores de la

Desinterés por
parte de
seguidores

CREACION DE UNA CAMPANA COMUNICACIONAL PARA LA AGRUPACION “SUNTAMENTES GROUP”, UTILIZANDO COMO

MEDIO PRINCIPAL UN SPOT PUBLICITARIO (STOP MOTION).
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agrupacion.
Al.2. Desconocimiento
Investigacion sobre redes
sobre redes
sociales.
A1.3. Crearun | Desinterés por
plan medios de
comunicacional | difusion
para redes.
A.2.- Desconocimiento
Mejorar la de medios de
difusion del difusion

Producto en el

el proceso de
difusion.

Grupo

A2.1.Identificar | Poco apoyo por
campafia parte de los
comunicacional. | Jovenes

A2.2. Desinterés por
Identificar el medios de
método de difusion

difusion

A2.3. Plantear Desconocimiento

sobre redes

A2.4. Definir la
persuasion con
la publicidad.

Desinterés de los
seguidores

A2.5. Destinar
un presupuesto

para la
publicidad.

Bajos recursos y
poco apoyo

CREACION DE UNA CAMPANA COMUNICACIONAL PARA LA AGRUPACION “SUNTAMENTES GROUP”, UTILIZANDO COMO

MEDIO PRINCIPAL UN SPOT PUBLICITARIO (STOP MOTION).
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A.3.- Desinterés por X X
Crear el medios de
Material difusion
Publicitario.
A3.1. Definir el | Menos apoyo a X X
plus de la las bandas
animacion.
A3.2. Desconocimiento | X X
Identificar de las técnicas
Componentes
del Stop
Motion.
A3.3.Plantear Causar poco X X
procesos de la impacto ante el
elaboracion del | grupo objetivo
Spot.
A3.4. Plantear | Desconocimiento | X X
un guion para la | de las técnicas
animacion.
A3.5. Causar poco X X
Identificar impacto ante el
procesos de grupo objetivo
fotografia.
A3.6. Definir Desconocimiento | X X
procesos de de las técnicas
iluminacion
Escenarios.
A3.7. Desconocimiento | X X
Elaboracién de | de las técnicas
muiiecos de
plastilina
A3.8. Causar poco X X

CREACION DE UNA CAMPANA COMUNICACIONAL PARA LA AGRUPACION “SUNTAMENTES GROUP”, UTILIZANDO COMO
MEDIO PRINCIPAL UN SPOT PUBLICITARIO (STOP MOTION).




o
NSTITUTOTECNOLOGICO
"“CORDILLERA

grdfico

31

Publicacion
final

impacto ante el

grupo objetivo

4.04.06 MATRIZ MARCO LOGICO (MML)

Tabla #7 Elaborado por: Oscar Prado

RESUMEN NARRATIVO INDICADORES MEDIOS DE VERIFICACION | SUPUESTOS
F.1.- La agrupacion prevalece un Fuentes de Informacion Desinterés por parte de
Prevalece la agrupacién como | 70% en el genero Secundaria seguidores

un género urbano.

Métodos de Recoleccion
Encuestas

F.2.-

Mayor relevancia en
rendimiento artistico como
banda independiente.

Un 50% cree que el grupo
obtiene mayor rendimiento

Fuentes de Informacion
Secundaria

M¢étodos de Recoleccion
Encuestas

Menos apoyo a las bandas

F.3.-

Aumento de Interés sobre la
agrupacion por parte de grupos
juveniles.

En un 80% aumenta el interés
sobre la agrupacion

Fuentes de Informacion
Secundaria

Métodos de Recoleccion
Encuestas

Desconocimiento sobre la
agrupacion por los jovenes

Creacion de una Campaia
comunicacional para la
agrupacion “ Suntamentes
Group”, utilizando como medio
principal un Spot Publicitario
(Stop Motion).

En un 90% de jovenes les
impacta la propuesta que ofrece
la agrupacion

Fuentes de Informacion
Secundaria

Métodos de Recoleccion
Encuestas

Bajos recursos econémicos y
poco apoyo por parte los
jovenes

C.1.- Reconocimiento de la
Agrupacion

El 60% de los consumidores
reconocen al grupo

Fuentes de Informacion
Secundaria
Métodos de Recoleccion

Encuestag

o THoOtey

Menos apoyo a las bandas

CREACION DE UNA CAMPANA COMUNICACIONAL PARA LA AGRUPACION “SUNTAMENTES GROUP”, UTILIZANDO COMO
MEDIO PRINCIPAL UN SPOT PUBLICITARIO (STOP MOTION).
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C.2.-
Aumento del Interés sobre el
Producto

En un 70 % de jovenes les
interesa el producto

Fuentes de Informacion
Secundaria

Métodos de Recoleccion
Encuestas

Mala calidad musical

C3.--
Adecuada Publicacion de La
Imagen

En un 50% es adecuada la
publicidad de la imagen

Fuentes de Informacion
Secundaria

Métodos de Recoleccion
Encuestas

Desinterés por medios de
difusion

A.l.- Un 60% de los jovenes siguen a | Fuentes de Archivos Desinterés por medios de
Aumento de Seguidores en la agrupacion Registros difusion
Redes Sociales. M¢étodos de Recoleccion

Encuestas

Entrevistas
A1l.1. Identificar a los Un 70% de jovenes son Fuentes de Informacion Desinterés por parte de
seguidores de la agrupacion. seguidores de la agrupacion Secundaria seguidores

Métodos de Recoleccion

Encuestas

Entrevistas
A1.2. Investigacion sobre redes | En un 50% se puede investigar | Fuentes de Informacion Desconocimiento sobre redes
sociales. las redes sociales Secundaria

Métodos de Recoleccion

Encuestas

Entrevistas

A1.3. Crear un plan
comunicacional para redes.

El 80 % en redes acogen el
plan comunicacional

Fuentes de Informacion
Secundaria

Métodos de Recoleccion
Encuestas

Entrevistas

Desinterés por medios de
difusion

CREACION DE UNA CAMPANA COMUNICACIONAL PARA LA AGRUPACION “SUNTAMENTES GROUP”, UTILIZANDO COMO

MEDIO PRINCIPAL UN SPOT PUBLICITARIO (STOP MOTION).
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A2.- E1 80% de seguidores creen Fuentes de Informacion Desconocimiento de medios de
Mejorar la difusion del que es realizable Secundaria difusion
Producto en el Grupo Métodos de Recoleccion

Encuestas

Entrevistas
A2.1.Identificar campafia Un 70% defiende la campana Fuentes de Archivos Poco apoyo por parte de los
comunicacional. Registros Jovenes

Meétodos de Recoleccion

Encuestas

Entrevistas

A2.2. Identificar el método de
difusion

En un 80% determina que las
redes son el mejor método

Fuentes de Informacion
Secundaria

M¢étodos de Recoleccion
Encuestas

Entrevistas

Desinterés por medios de
difusion

A2.3. Plantear el proceso de
difusion.

Un 90% es factible y realizable

Fuentes de Informacion
Secundaria

Métodos de Recoleccion
Encuestas

Entrevistas

Desconocimiento sobre redes

A2.4. Definir la persuasion con
la publicidad.

Unos 60% de jovenes son
persuadidos

Fuentes de Informacion
Secundaria

Métodos de Recoleccion
Encuestas

Entrevistas

Desinterés de los seguidores

A2.5. Destinar un presupuesto
para la publicidad.

La viabilidad del presupuesto
es de un 80%

Fuentes de Informacion
Secundaria

Métodos de Recoleccion
Encuestas

Entrevistas

Bajos recursos y poco apoyo

A3.-
Crear el Material Publicitario.

A un 70% les parece factible

Fuentes de Archivos
Registros

Desinterés por medios de
difusion

CREACION DE UNA CAMPANA COMUNICACIONAL PARA LA AGRUPACION “SUNTAMENTES GROUP”, UTILIZANDO COMO

MEDIO PRINCIPAL UN SPOT PUBLICITARIO (STOP MOTION).
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Métodos de Recoleccion
Encuestas
Entrevistas

A3.1. Definir el plus de la
animacion.

En un 90% de la animacion
tiene un plus

Fuentes de Informacion
Secundaria

M¢étodos de Recoleccion
Encuestas

Entrevistas

Menos apoyo a las bandas

A3.2. Identificar Componentes
del Stop Motion.

El 80% son realizables los
componentes

Fuentes de Informacion
Secundaria

Métodos de Recoleccion
Encuestas

Entrevistas

Desconocimiento de las
técnicas

A3.3.Plantear procesos de la
elaboracion del Spot.

La elaboracion es un 90%
factible

Fuentes de Informacion
Secundaria

M¢étodos de Recoleccion
Encuestas

Entrevistas

Causar poco impacto ante el
grupo objetivo

A3.4. Plantear un guion para la
animacion.

El guion de la animacion es
80% realizable

Fuentes de Informacion
Secundaria

M¢étodos de Recoleccion
Encuestas

Entrevistas

Desconocimiento de las
técnicas

A3.5. Identificar procesos de
fotografia.

El proceso fotografica es util en
un 60%

Fuentes de Informacion
Secundaria

Métodos de Recoleccion
Encuestas

Causar poco impacto ante el
grupo objetivo

Entrevistas
A3.6. Definir procesos de Un 70% de la iluminacion es Fuentes de Informacion Desconocimiento de las
iluminacion Escenarios. esencial Secundaria técnicas

Métodos de Recoleccion

CREACION DE UNA CAMPANA COMUNICACIONAL PARA LA AGRUPACION “SUNTAMENTES GROUP”, UTILIZANDO COMO

MEDIO PRINCIPAL UN SPOT PUBLICITARIO (STOP MOTION).
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Encuestas
Entrevistas

A3.7. Elaboracion de muiiecos | El 80% es importante los
de plastilina mufiecos

Fuentes de Archivos
Registros

Métodos de Recoleccion
Encuestas

Entrevistas

Desconocimiento de las
técnicas

A3.8. Publicacion final El 90% asegura el proceso
terminada

Fuentes de Informacion
Secundaria

Métodos de Recoleccion
Encuestas

Entrevistas

Causar poco impacto ante el
grupo objetivo

Tabla #8 Elaborado por: Oscar Prado

CREACION DE UNA CAMPANA COMUNICACIONAL PARA LA AGRUPACION “SUNTAMENTES GROUP”, UTILIZANDO COMO

MEDIO PRINCIPAL UN SPOT PUBLICITARIO (STOP MOTION).
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CAPITULO V

5.01 Antecedentes del perfil de la propuesta

La Agrupacion Suntamentes Group creada un 16 de agosto del 2004, ubicada en el sector norte
de la ciudad de Quito el barrio la Roldos el lugar se dedican a la creacion artistica como género
musical Hip Hop en la que actian como banda independiente desde ese afio, han ido

evolucionando mediante avanza la nueva generacion juvenil en la sociedad.

El grupo conformado por dos integrantes Esteban Cruz conocido como (Stivy), y Adrian Cruz
como ( Agry Dj) retinen las capacidades especiales para el labor musical ya que el talento de esta
banda tiene un fuerte potencial que atn no ha sido explotada al maximo estos jovenes
emprendedores muy poco reconocidos por el grupo objetivo al cual pertenecen o representan en
base a estos sonido urbanos de la capital estdn conscientes que es necesario la creacion de una
campafia comunicacional ya que muchos jovenes de la edad de 18 a 25 afios concuerdan con la

filosofia que transmiten en sus temas musicales.

La banda independiente busca un reconocimiento en el &mbito musical de la escena nacional por
la demanda de crear nuevas tendencias musicales con la mescla instrumental o de pistas libres y
tratar de llegar a un publico con estilo juvenil es por esto que aplicamos la publicidad con un spot
publicitario que marca la diferencia en la comunicacidn de la agrupacion, el objetivo de persuadir

con esta campaiia beneficia a los artistas de esta agrupacion musical.

CREACION DE UNA CAMPANA COMUNICACIONAL PARA LA AGRUPACION
“SUNTAMENTES GROUP”, UTILIZANDO COMO MEDIO PRINCIPAL UN SPOT PUBLICITARIO
(STOP MOTION).
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5.02 Descripcion de la herramienta

Concepto de Fotografia

Esta herramienta posee grandes atributos en la historia ya que por mas simple que sea la época
siempre hemos sido guiados por las imagenes por el hecho de que no estamos enfocados a recibir
mucha informacion a la vez, la fotografia es el elemento principal para poder comunicar la

realidad a base de los deseos del consumidor.

Las imagenes puedes ser de dos tipos Graficas o a la ves Fotograficas este sistema de
comunicacion tiene varios procesos, trucos, técnicas para poder causar atraccion al publico que

de tal manera se logre vender el producto que se requiere vender.

La fotografia tiene un mayor impacto visual ya que se reflejan las actitudes o acciones de los
personajes con los cuales los sujetos se identifican, y comparten el sentido de la imagen, los

fotogramas tienes un proceso para deferente trabajo necesario, ejemplos:

Tipos de Fotografias:

Fotografia Artistica

Este tipo de fotografia detalla con mayor precision los objetos o imagenes captadas manejando
técnicas muy elaboradas que desde un principio de la fotografia se han implementado, como el
retrato que era sustituto de los retratos pintados, el paisajismo una técnica mas liberal pero con

mayor calidad en su ilustrado.
Fotografia Documental o de Prensa

En este margen de la fotografia el reportero grafico cuenta una historia en base a los suceso

cometido el método de ilustrar esta imagenes son el proposito de informar a la comunidad lo que

CREACION DE UNA CAMPANA COMUNICACIONAL PARA LA AGRUPACION
“SUNTAMENTES GROUP”, UTILIZANDO COMO MEDIO PRINCIPAL UN SPOT PUBLICITARIO
(STOP MOTION).
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acontece estos medios donde se difunden esta graficas pueden ser revistas, periddico, estos

influyen en la sociedad tanto en lo politico, deportivo, artistico.
Fotografia Publicitaria

La fotografia que mas relieve tiene a la hora de ser atractiva y llamativa es utilizada en publicidad
por impulsar o dirigir el consumo ante un grupo objetivo esta técnica se utiliza para hacer
anuncios ya sea en revistas, vallas, o cualquier soporte grafico que sea posible ya que esto da un

gran impulso en la industria grafica.

Para llegar a un publico objetivo deseado, la fotografia publicitaria construye una realidad que el
consumidor quiere conocer esto satisface la necesidad del publico por ende el fotdégrafo quien
realiza la fotografia debe captar las imagenes necesarias para obtener la imagen adecuada,
afiadiendo al mismo una serie de pomas, iluminacion y técnicas fotograficas.

La Camara

La calidad de la fotografias depende del fotografo el tipo de camara y la luz que esté usando en el

entorno.
Tipos de Camaras:
Camaras Compactas

Tiene objetivo Zoom para largas distancias
Sistema de enfoque automatico

Flash incorporado

Camaras Réflex
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Son mas profesionales

Actua con mayor precision el diafragma
Tiene una captura de luz regulable

Rectificacion de imagen para una mejor visualizacion.

Todo indica la decision del momento exacto por el entorno del cual se desea captar, todo tiene
una coordinacién para su uso primero se calibra la camara de acuerdo a la sensibilidad ISO para
luego que el objeto se encuentre dirigido asia el lente de la camara el diafragma calcula el

proporcional de luz de la imagen y capta el momento exacto que queremos tomar.

Laluz

Fotografia (Dibujar con luz) este es el concepto de esta forma de comunicar por medio de
graficos manipulados por la luz, no importa el ambiente en el que se trabaje sino como se lo

enfoca, hay muchas formas de iluminacion como focos, lamparas, la luz del dia.

Esta fuente irradia todo el objeto con la luz o dependiendo del movimiento que se realice, asi la
camara capta ese fragmento de los en el sujeto para grabar asi por colores el contenido

fotografico.

Planos Fotograficos

Planos Generales: Esta forma de captar la imagen es en una amplia perspectiva del lugar,
expresan sentidos de drama o soledad todo cuenta por el espacio fisico que se a capturado sirve
para captar paisajes campos extensos en larga o corta distancia, o ya sea en conjunto cuando se

enfocan a varias personas en un perfil centrado.
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Planos Enteros: Un plano entero es cuando el cuerpo del personaje limitan la fotografia ya sea

de cuerpo entero de pies a cabeza o de brazos extendidos partes enfocada directamente de frente.

Planos Medios: De la cintura a la Cabeza o del torso a la cabeza dependiendo la posicion del
personaje ocupando el mayor espacio de la fotografia, esta influye en el modo de la foto en
horizontal o vertical, en este trabajo se aprecia también como el plano americano que es de las

rodillas a la cabeza.

Primeros Planos: En este tipo de captura de imagen el primer plano es del rostro en general es
excelente para expresar las emociones de los personajes y el primerisimo primer plano habla
sobre gestos expresiones simplemente lugares especiales del rostro, los ,mas pequefios detalles o

grandes detalles se los expresa con esta técnica.
Picada: Es tomada con una inclinacion hacia abajo.

Contra picada: Es lo contrario de tomar la fotografia hacia abajo en este se captura de abajo

hacia arriba contra inclinacion.

Cenital: La imagen se muestra totalmente vertical con direccion asia abajo del personaje u

objeto.

5.01. Concepto de Stop Motion

Es una forma de animaciéon muy antigua en la que se utiliza la fotografias estatica cuadro por
cuadro, en la técnica se capturan imagenes fijas continuas para obtener el movimiento adecuado,

asi lograr crear una pelicula de fotografias sobre puestas de movimiento en movimiento.
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La fotografia en esta técnica se convierte en fotograma que es la unidad de las imagenes que se

logren compactar para una pelicula, asi se construye un movimiento fotograma por fotograma.
Existen dos estilos en las técnicas de stop motion:

Estilo Libre

Es cuando se utilizan materiales maleables o caseros para ir transformandolas a medida que
avanza la historia.

Estructura Articulada

En este caso se realizan los personajes con esqueletos de aluminio y recubiertos por latex asi se

mantiene la secuencia de principio a final.

Materiales

Para lograr una excelente pelicula se utiliza de todo tipo de material los mas usados son plastilina,
muiiecos, arena, recortes de papel incluso personas con fotografias en escenarios reales.
Escenarios

Los cesonarios son mas manuales pueden ser creadas a partir de una idea para plasmarlo en
maqueta utilizando carton o madera, los escenario varian de tamafo proporcional a los personajes
creados, en muchas ocasiones los escenarios pueden tener un aspecto informal y espontaneos

como sitios comunes como por ejemplo el rincon de una cocina, o el patio de casa.

Las Tomas

Toda fotografias de ser tomada con la cadmara en una posicion fija a la escena que se va a captar,
mientras que los movimientos del personaje deben ser sutiles en secuencia ya que ninguna

vibracion afecte la pelicula.
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Lluvia de Ideas

Es la parte en donde se junta todas las ideas que se quiere realizar es aqui en donde ponemos en
funcion toda la creatividad que se pueda para dar origen a lo que se desea plasmar con la idea

creativa parte por parte se lo fusionan para dar la pauta necesaria y crear la historia como tal.

Personajes

Todo personaje posee un sentido propio una caracteristica que le identifica del resto del resto ya
sea una persona un animal o una cosa siempre empezamos de una idea, primero se vocéate la idea

principal al que se lo va a realizar, rostro cabeza, tronco, extremidades.

El Guion

Es el escrito de todo en cuanto se debe realizar en el transcurso de una historia cualquiera, es una
guia como su palabra lo dice, seguir paso por paso las indicaciones para obtener mejores
resultados en cuanto al orden a seguir, existen tres partes fundamentales en el proceso del guion.
Inicio

Todo tema a plantearse para una comunicacion esencial tiene un inicio, sitio donde da apertura la
idea para buscar un complemento.

Enlace

Esta idea es el complemento o el cuerpo de la historia es fundamental porque se conoce con
detalles lo sucedido o lo que acontece en la trama de un stop motion.

Final

Aqui se concluyen los hechos cuando se define el mensaje o la idea que se quiere comunicar esto

culmina con el orden del guion.
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Storyboard

En forma de secuencia se realiza el guion con formato ilustrado de cada paso que se va realizando

en la historia es practicamente un guion con imagenes ya sean dibujadas o en digitales.
Animacion

Es un proceso de creacion de dibujos animados de acuerdo a movimientos sistematizados y
coordinados para efectuar una serie de escenas las cuales con el tiempo adecuado de enlace causa

una intermitencia en los movimientos del dibujo o diferente técnica utilizada para animar como

en este caso en stop motion.

5.03 Formulacion del proceso de aplicacion.

Brief Publicitario

“Suntamentes group entertaiment” abreviatura (Sagent) agrupacion musical de genero urbano hip
hop conformada por Esteban Cruz conocido como (Stivy) con 24 afios de Edad y Adrian Cruz
como ( Agry Dj) con 21 afios de edad, esta agrupacion fue creada un 16 de agosto del 2004, se
encuentra ubicada en el sector norte de la ciudad de Quito el barrio la Roldos lugar donde
surgieron grandes exponentes de este género, sede de los primeros fundadores del arte del hip

hop en ecuador.

Como banda independiente de miisica urbana tiene varios conceptos y una filosofia que
determina su estilo de vida, empezando con (Stivy sagent) propietario del estudio de grabacion

“Hitmaikers” Idealista de la agrupacion como lider de cada una de las actividades que realizan,
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organizador, productor, manayer o a la ves también artista compositor, sus colores ideales son el

negro el gris y el blanco.

El cabeza fria de este grupo y artista asesor de la imagen que representa al Grupo es (Agry Dj)
creador de los mejores beat’s musicales y samples para Suntamentes y algunos artistas conocidos
trabajando al maximo con la agrupacion siempre implantando el modernismo actual tanto en lo

tecnologico como en la moda y lo musical, un artistas sus colores son el rojo el gris y el cian.

Han compuesto mas de 100 temas agrados en su estudio musical con un contenido dirigido al
publico sin ningln registro de publicidad masiva hasta la actualidad con seguidores en lista
quienes conocen de esta banda independiente su trayectoria destaca su calidad a la hora de gravar
un tema nuevo por inédito que fuese, participantes de paz urbana, evolucion rap he Ibarra Fest

conciertos destacados del genero hip hop en los ultimos afios del pais.
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FORTALEZAS DEBILIDADES

-Actua con perseverancia para mantener el
género vivo en los seguidores

-Musica de alto nivel con sonido de
calidad bajo estrictas normas de
creatividad artistico.

-Influye con nuevos estilos manejados en
base a la moda.

-La evolucién que presenta cada dia en
sus nuevos €xitos.

-Poca informacion de eventos proximos
del género urbano.

-Desinterés de los seguidores por temas
anteriores del grupo.

-Poco capital para continuar su
produccion musical.

-Poco conocimiento de publicidad para la
imagen del grupo.

OPORTUNIDADES AMENAZAS
-Adquiere mayor conocimiento en la -Bandas alternas con la misma
industria de la musica. perspectiva.

-Incremento de la demanda del género en
la industria.

-Influenciar el potencial positivo de la
agrupacion.

-Pocas bandas independientes que
fortalecen el género en la localidad.

-Limitaciones en cuanto a la difusion
musical.

-Material inadecuado para su produccion
artistica.

-Poco apoyo por parte del mismo género.

45

Tabla #9 Elaborado por: Oscar Prado
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GRUPO OBJETIVO

Género: Hombres y Mujeres
Edad: 18 a 25 afos
Nivel socio econémico: Medio-Alto
Ubicacion Geografica: Norte del Distrito Metropolitano de Quito
Ocupacion: Artistas del género y jovenes de la capital
Problemas Comunicacional

Informacién.- Inadecuado manejo de la imagen y la inexistencia de una comunicacion con los

seguidores eso ha causado la inexistencia de informacion por parte de grupo.

Persuasion.- Poca persuasion de la banda independiente no se ha desarrollado una estrategia

para la demanda por parte de jovenes seguidores de la agrupacion.

Posicionamiento.- Desinterés por parte de los jovenes provoca una débil demanda de la
produccion de la Banda independiente “Suntamentes Group” por lo tanto el posicionamiento de

la agrupacion es débil en el ambito musical.

Mantenimiento.- La agrupacion no ha desarrollado estrategias de mantenimiento ya que no tiene
un medio de difusion especifico para lograr obtener contacto directo con los seguidores de este

género.

Objetivos comunicacionales

Informacién.- Adecuado manejo de la imagen y aumento de difusion del producto incrementa la
comunicacion de los jovenes activistas en el género urbano a los seguidores de la agrupacion

dando a conocer su produccion musical.
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Persuasion.- Mayor Persuasion anadiendo un plus en el stop motion para dar un realce al género

y la imagen del grupo causando un impacto en el grupo objetivo, a través de la animacion y el

manejo de la imagen creativa para potenciar el trabajo realizado por la agrupacion.

Posicionamiento.- Mayor interés por parte de los seguidores de la agrupacion incrementa el

reconocimiento prevalecer como banda independiente con una correcta difusion del producto.

Mantenimiento.- A través de un spot publicitario y la difusion adecuada de esta se dard un pauta
inicial a la banda para incrementar la comunicacion con los seguidores de este género y asi llegue

a prevalecer la agrupacion en el género urbano.

Estrategia Creativa

Beneficios emocionales.

-Perseverancia -Amistad

-Fortaleza -Superacion

Beneficios racionales.

-Calidad -Arte

-Moda -Salud Mental

Mensaje Basico: La Evolucion del Hip Hop Suntamentes Group.
Tono: Indiferente

Etilo: Juvenil - Informal

Eje de Campaiia: Haciendo la diferencia Suntamentes Group.

Slogan: Mirame
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Reason Why

Mensaje Basico:

Tono: El principal objetivo es de llegar al publico y seguidores en general del grupo con una
propuesta diferente de musica en el género urbano dando a conocer a la agrupacion como tal y su

produccion musical.

Estilo: Dirigido a jovenes que gustan de este género hip hop con un estilo informal ya que este
estilo utilizado en la técnica del stop motion es libre y la produccion musical aporta con el estilo

urbano que se desea plasmar.

Eje de Campaiia: Aumentando el nivel de confianza ante los seguidores la agrupacion implanta

la diferencia en su producto artistico del género musical.
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Diseiio Piezas Graficas (Spot Publicitario)

Proceso del spot publicitario.

AAG2NT

suntamentes group entertainment

Figura #6 Logotipo de la agrupacion, Elaborado por Oscar Prado

NAGINT

Suntamentes group entert@inment
[N

Figura #7 Nueva presentacién para Spot, Elaborado por Oscar Prado
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- Cordillera

Conceptualizacién

iDos personas piensan mejor que una! Piense sobre temas que

le interesaria trabajar con un stopmotion y escriba ideas de forma

colaborativa. Recuerde que esta es una etapa de compartir y construir
asi que no deseche ideas, escribalas para su revision posterior

iNo hay malas ideas en esta etapal!
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Lalluvia de ideas es sélo una de las posibilidades para la generacién de ideas. Si
quisiera conocer otras técnicas para tener ideas mas creativas, investigue estas
~ otras estrategias: Listas de atributos, estratal, seis sombreros para pensar, scamper,
microdibujos, método delfos, mapa mental, ideas animadas.

, Elaborado por Oscar Prado
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Conceptualizaciéon

iDos personas piens{m mejor que una! Piense sobre temas que

le interesaria trabajar con un stopmotion y escriba ideas de forma

colaborativa. Recuerde que esta es una etapa de compartir y construir
asi que no deseche ideas, escribalas para su revision posterior

iNo hay malas ideas en esta etapa!
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Lalluviade ideas es sélo una de las posibilidades para la generacién de ideas. Si

quisiera conocer otras técnicas para tener ideas mas creativas, investigue estas

 otras estrategias: Listas de atributos, estratal, seis sombreros para pensar, scamper,
mlcrodlbups metodo delfos, mapa mental |deas ammadas

Figura #9 Conceptualizacion de la idea C2, Elaborado por Oscar Prado
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Cordil era

Dibuje su propio storyboard
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Figura #10 Storyboard D1, Elaborado por Oscar Prado
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Cordil era

Dibuje su propio storyboard
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Figura #11 Storyboard D2, Elaborado por Oscar Prado
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Figura #13 Creacion de Personajes E2, Elaborado por Oscar Prado
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rdillera

Figura #14 Creacién de escenarios F1, Elaborado por Oscar Prado

Figura #15 Creacién de escenarios F2, Elaborado por Oscar Prado
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suntamentes group entertainmen
presentan

VIDEO SPOT

STIVY & AGRY DJ
PREVIEW MIRAME

Sagent Suntamentes NOVIEMBRE 16 DEL 2014

Figura #16 Disefio pagina oficial Facebook G1, Elaborado por Oscar Prado

SAGENT SuntamentesGroupEntertainmet

Paginaprincipal  Videos  Listas de reproduccién ~ Canales  Comentarios  Mas informacion

Todas las actividades ~

‘ SAGENT SuntamentesGroupEntertainmet ha subido * ha indicado que le gusta

“ / SAGENT (VIDEO SPOT) PREVIEW
/ de SAGENT SuntamentesGroupEntertainmet « Hace 3 semanas + 272 visualizaciones

X AG Z N’T VIDEO AFICIONADO - XVIII FESTIVAL MUNDIAL DE LA JUVENTUD Y LOS
ESTUDIANTES

. SAGENT SuntamentesGroupEntertainmet ha subido * ha publicado un boletin

Soundcloud:
https://soundcloud.com/sagent01/corre-suntamentes-yowi-mera
Facebook:

www.facebook.com/suntamentesgroupentertainment

Corre - SAGENT - Yowi Mera (Official Audio Preview)
de SAGENT SuntamentesGroupEntertainmet « Hace 6 meses + 65 visualizaciones

Corre - Suntamentes - Yowi Mera (Official Audio Preview)
SAGENT Suntamentes Group Entertainment.

NAGINT

' SAGENT SuntamentesGroupEntertainmet ha subido * ha publicado un boletin

SAGENT Suntamentes Group Entertainment

Soundcloud:
https://soundcloud.com/sagent01/quien-te-dijo-suntamentes
Facebook:

www.facebook. coml‘sunlamemesgvoupemenammenl

Figura #17 Disefio pagina oficial de YouTube G2, Elaborado por Oscar Prado
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INTRODUCCION

La Agrupacién Suntamentes Group creada un
16 de agosto del 2004, ubicada en el sector
norte de la ciudad de Quito el barrio la Roldos
el lugar donde se dedican a la creacién artistica
como género musical Hip Hop en la que actian
como banda independiente Con Stivy a la
cabeza, Agri Dj, Mercury Style.

PROPOSITO

Creacién de una Campafia comunicacional para la
agrupacién " Suntamentes Group", utilizando

iz
como medio principal un Spot Publicitario rlo (Stop

OBJETICO

Realizacién del spot publicitario con la técnica del
stop motion para la agrupac “Suntamentes
Group” y lograr un mayor impacto ante los jovenes
que gustan del genero urbano hip hop ubicados en el
norte del Distrito Metropolitano de Quito.

MIRAME

Rescatar el género urbano destacando algo diferente, el trabajo de la agrupacién
en el &mbito musical se ha visto reflejado por le constancia y la perseverancia
sobre todo obstéculo que se interponga en el camino el video va dirigido a cada
una de esas persona que escuchan lo mejor del hip hop pero que buscaban algo
diferente, “Suntamentes Group entertaimen” esta nueva propuesta,MIRAM
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suntamentes group entertainmen

Figura #18 Disefio Presentacion del material G3, Elaborado por Oscar Prado
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MEDIOS PRINCIPALES

PLAN DE MEDIOS

ELABORACION DE STOP MOTION

CONCEPTO CANTIDAD COSTO
Guion Guion principal $40
Storyboard
Personaje Dos mufiecos $40
Escenario Tres Escenarios $40
Iluminacién Un luz blanca $30
Fotografia 680 fotografias $700
Camara Una camara $300
compacta marca
Sony
Edicion Fotografica | Programa Adobe $50
Photoshop CS6
Edicién de Video Programa Premier $50
Pro CS6
Mano de Obra Una persona $100
VALOR TOTAL: $1.350

TOTAL INVERSION ELABORACION DE STOP MOTION: $1 350

VIDEO SPOT PUBLICITARIO (EDICION)

CONCEPTO Duracion Frecuencia COST
)
Disefio publicitario de spot | 8 horas $50
Texto afiadido Por 30 seg. $50
Proyeccion del spot Por 03 min. $600
Efectos especiales Por 03 min. $180
VALOR TOTAL: $880

TOTAL INVERSION VIDEO SPOT PUBLICITARIO: $880

TOTAL DE MEDIOS PRINCIPALES $2230

CREACION DE UNA CAMPANA COMUNICACIONAL PARA LA AGRUPACION
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MEDIOS SECUNDARIOS

DIFUSION REDES SOCIALES

CONCEPTO Duracion Frecuencia COST
(0]
Facebook Programa mensual $ 100
Twitter Semanal $ 40
YouTube Difusion Permanente en $50
pagina oficial

Otras Por 03 min. $10
VALOR TOTAL.: $200

TOTAL INVERSION REDES SOCIALES POR UN MES  $200

PUBLICIDAD ALTERNA (PIEZAS GRAFICAS)

CONCEPTO COSTO
Disefios de portada disco de presentacion $90
Diseflo anuncios para redes sociales $120
VALOR TOTAL: $210

TOTAL INVERSION PIEZAS GRAFICAS $210

TOTAL DE MEDIOS SECUNDARIOS $ 410
MEDIOS AUXILIARES

CONCEPTO COSTO
CORREOS $200
MALETIN DE DATOS $130
VALOR TOTAL: $330

TOTAL INVERSION PIEZAS GRAFICAS $330

CREACION DE UNA CAMPANA COMUNICACIONAL PARA LA AGRUPACION
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TOTAL DE MEDIOS

MEDIO PRINCIPAL $2230
MEDIO SECUNDARIO $410
MEDIOS AUXILIAR $330
TOTAL $2 970

PRESUPUESTO DE PRODUCCION
MEDIOS PRINCIPALES

ELABORACION DE STOP MOTION
300

VIDEO SPOT PUBLICITARIO (EDISION)
150

MEDIOS SECUNDARIO

DIFUSION REDES SOCIALES
100

PUBLICIDAD ALTERNA (PIEZAS GRAFICAS)
100

MEDIOS AUXILIARES

CORREO ELECTRONICO (E-MAILING)
100

TOTAL PRODUCCION $750

PAUTAJE + PRODUCCION + 10%IMPREVISTOS

$2970 + $750 = $3 720

$3720 + 10%IMPREVISTOS

$3720 + 372 = TOTAL: $3757,2

CREACION DE UNA CAMPANA COMUNICACIONAL PARA LA AGRUPACION
“SUNTAMENTES GROUP”, UTILIZANDO COMO MEDIO PRINCIPAL UN SPOT PUBLICITARIO
(STOP MOTION).
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Flow Chart
Medios | Inversién | Porcentaje
MEDIO PRINCIPAL
ELABORACION DE $1 350 100%
STOP MOTION
VIDEO SPOT $880 100%
PUBLICITARIO
(EDISION)
TOTAL: $2230
MEDIO SECUNDARIO
DIFUSION REDES $200 100%
SOCIALES
PUBLICIDAD ALTERNA | $210 100%
(PIEZAS GRAFICAS)
TOTAL: $ 410
MEDIOS AUXILIAR
MAILING | $330 | 100%

TOTAL DE MEDIOS: $2 970

PAUTAJE + PRODUCCION : $3720 +10% IMPREVISTOS

TOTAL INVERSION DE LA CAMPANA: 3 757,2
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Tabla #10 Elaborado por: Oscar Prado
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6.01 Recursos

CAPITULO VI

ASPECTOS ADMINISTRATIVOS

Técnicos —Tecnologico Internet https://www.google.com
http://www.stopmotionworks.com
http://www.recursos2d.com

Impresora Informacién
Copiadora Informacion
Cémara Compacta Sony | 680 fotografias
Mac con sistema Adobe Photoshop CS6
Windows 8 Adobe Flash CS6
Adobe Premiere Pro CS6
Microsoft Office Word 2010
Humano Investigador Oscar Prado Emilio Rodriguez
Tutor Ing. Marco Yamba
Lector Lic. Kety Caiiar S., D.S.
Colectivo Hip Hop Norte del Distrito Metropolitano de Quito
Autoridades Propietarios de la Agrupacion

Econdémico Material Hojas
Cartones
Plastilinas
Reflector de luz
Adhesivos

Transporte Buses
Taxi

Llamadas Locales
Movistar
Claro

Tabla #11 Elaborado por: Oscar Prado
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6.02 Presupuesto
Gastos Operativos

Cantidad Detalle Costo Unitario | Valor Total Financiamiento
1 Internet 0.10 18.00 Propio

2 Impresiones 0.25 25.00 Propio

3 Copias 0.07 10.00 Propio

4 Transporte 0.25 40.00 Propio

5 Alimentacion | 2.75 35.00 Propio

6 Electricidad 20.00 24.00 Propio

7 Adicionales 0.50 1.00 Propio

TOTAL $153

63

Tabla #12 Elaborado por: Oscar Prado
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6.03 Cronograma
Numero Actividad Responsable TIEMPO Resultados
Esperados
Mes Semana
1|2
I Desarrollo del Oscar Prado Abril Conocer si existio
Antecedente alglin proyecto antes
II Desarrollo de Oscar Prado Mayo X Conocer la
Analisis de agrupacion he
Involucrados involucrados en el
proyecto
I Desarrollo de Oscar Prado Mayo X Conocer que tipos
Problema y de problemas abarca
Objetivos el proyecto
v Desarrollo de Oscar Prado Junio Conocer el tamafio
Analisis y del proyecto
Alternativas
Vv Desarrollo de La Oscar Prado Julio X Construccion de la
Propuesta propuesta del
proyecto
VI Desarrollo del Oscar Prado Agosto X Elaboracion de
Producto Personaje y
escenarios
VII Desarrollo del Oscar Prado Agosto X Toma de fotografias
Producto (Stop Motion)
VIII Desarrollo de Oscar Prado | Septiembre Conocer el
Aspectos presupuesto que con
Administrativos lleva el proyecto
X Desarrollo de Oscar Prado | Septiembre X Observar he
Conclusiones y identificar
Recomendaciones recomendaciones
como conclusiones
que lleven el
proyecto

Tabla #13 Elaborado por: Oscar Prado
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CAPITULO VII

CONCLUSION Y RECOMENDACIONES

7.01 Conclusiones

* El mayor conocimiento en cuanto a medios de difusion define un buen manejo de imagen
para una mayor comunicacion ante los seguidores.

* Los seguidores deben ser bien informados sobre el producto que se desea explotar en el
industria de la musica.

* La persuasion en los seguidores es muy importante al momento de realizar una campafia
comunicacional ya que el motivo es de causar impacto en el género.

* Mostrar los beneficios del producto musical resaltando la calidad y la nueva expresion en
el género por parte de la agrupacion.

* Las técnicas de fotografia realizada con un conocimiento previo da a la publicidad de este
anuncio un plus que hace prevalecer a la agrupacion como genero urbano de hip hop.

* El manejo de la imagen en una mejor estrategia creativa logra llegar a los jovenes con
mayor facilidad y cumpliendo los objetivos de lo que desea la agrupacion Suntamentes

Group.

CREACION DE UNA CAMPANA COMUNICACIONAL PARA LA AGRUPACION
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7.02 Recomendaciones

* Mantener al grupo objetivo enterado de todo lo que suceda en la agrupacion ya que asi -
prevalece el impacto en los seguidores para que no exista desinterés por parte del mismo.

* El grupo objetivo sabe las necesidades que el género musical necesita para impulsar
artistica la agrupacion a seguir en su labor artistica.

* Una campana de comunicacidn ayuda a preservar la calidad de los caracteres de la
agrupacion y a conservar su estilo y su filosofia.

* Tener una vision amplia con respecto a los seguidores del género y lograr persuadir con
mayor frecuencia utilizando estrategias creativas.

* El proceso del spot publicitario con una buena asesoria se logra cumplir todas las

perspectivas deseadas por la agrupacion y sus integrantes.

CREACION DE UNA CAMPANA COMUNICACIONAL PARA LA AGRUPACION
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ANEXOS
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