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RESUMEN EJECUTIVO

La presente investigacion tiene como objetivo realizar el estudio financiero, el
estudio técnico, analizar el mercado y los factores internos y externos, el entorno de
la microempresa, para poder realizar la creacion de la microempresa que se dedique
a la produccion y comercializacion de café de haba organico en la Parroquia de

Calderon del Distrito Metropolitano de Quito.

La propuesta se presenta a través de un estudio de factibilidad para poder analizar y

evaluar, mediante los diferentes indicadores financieros, obtenidos en el estudio.

Los resultados de trabajo de investigacion presentan la siguiente informacion
inversion total es de USD 9.141,40 con un financiamiento del 43.76 %. Los mismos
que seran destinados para la compra de los recursos necesarios para el
funcionamiento de la microempresa como maquinaria, materia prima, suministros de
oficina, arriendos. Cuyo periodo de recuperacion de la inversion es de 1 afio.
También se evalua los diferentes indicadores financieros como; el VAN 8.548, 09
valor positivo por lo cual el proyecto significa que es viable. La tasa de la TIR del
44,85% siendo mayor que la tasa de la TMAR del 12,54%, por lo que se demuestra

que el proyecto es rentable.

Al emprender en este mercado se quiere demostrar la importancia de las PYMES
al desarrollo econdmico del pais ya que aportan un 25% en ventas locales y el 65%
de empleos son generados por las Pymes, pues cada vez son mayores los negocios
que han tenido rentabilidad gracias a las pequefias ideas de emprendimientos que a

lo largo del tiempo resultan exitosas.
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ABSTRACT

The present job has as main aim to carry out the financial study, the technical study,
analyze the market and the internal and external factors, the microenterprise
environment, to be able to realize the creation of the microenterprise dedicated to the
production and commercialization of coffee organic bean in “Parroquia de Calderon

del Distrito Metropolitano de Quito”

The proposal is presented through a feasibility study to analyze and evaluate,

through the different financial indicators, obtained in the study.

The results present the following information total investment is USD 9,141.40
with a financing of 43.76%. The same ones that will be destined for the purchase of
the necessary resources for the operation of the microenterprise like machinery, raw
material, office supplies, leases. Whose period of recovery of the investment is 1
year. It also evaluates the different financial indicators such as; the NPV 8.548, 09
positive value for which the project means that it is viable. The IRR rate of 44.85%
being higher than the TMAR rate of 12.54%, which shows that the project is
profitable.

When undertaking in this market it is wanted to demonstrate the importance of the
PYMES to the economic development of the country since they contribute 25% in
local sales and 65% of jobs are generated by PYMES , as more and more businesses
that have had profitability thanks to the small ideas of entrepreneurs that over time

are successful.KEY WORDS: production, commercialization and coffee organic bean
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INTRODUCCION

El presente proyecto de factibilidad tiene como objetivo la produccion y
comercializacion de café hecho a base de haba, cebada y maiz orgéanico, ubicada en
la Parroquia de Calderdn. En la actualidad se puede apreciar que ha existido
crecimiento considerable en el sector alimenticio en los tltimos afios, razén por la

cual se impulsa a incursionar en el mercado.

Ecuador cuenta con extenso potencial Agricola, gracias a la riqueza de sus suelos
donde se puede obtener una diversidad de frutos, semillas entre ellos se encuentra el
haba, la cebada y el maiz, recursos productivos que se puede aprovechar, para
brindar una alternativa diferente y saludable de consumir café natural a diferencia
del café tradicional, es por ello que se ha tomado la decision de procesar a esto
granos secos, para brindar este beneficio a las personas que tienen restricciones de

consumo de café.

El PIB sectorial segiin los tltimos datos informativos muestras una tendencia de
crecimiento de los sectores econdmicos, como es el caso de Manufactura (sector
alimenticio) y comercial, esto se debe a la Planificacion para mejorar la Matriz
Productiva, mediante el impulso del Ministerio de Coordinacién de la Produccion,
Empleo y Competitividad entre otros , que brindan apoyo para el emprendimiento

de las PYMES
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CAPITULO I

1.01 Justificacion

Las pequefias y medianas empresas (PYMES) cumplen un rol fundamental para el
desarrollo y crecimiento de la economia ecuatoriana, aportan con el 25% del
Producto Interno Bruto (PIB) no petrolero y en los ultimos 10 afios se registré un
crecimiento de estas asociaciones ,incluso llego a contribuir con el 11% de las
exportaciones no petroleras y 65% de los empleos son generados por la pymes

(Aulestia, 2015).

Las Pymes forman parte del motor de la economia por la generacion de efectos
directos e indirectos a través de su ejercicio normal de negocio; la formacion de
empleo y competencia dejan como resultado un aumento de productividad, ingresos,

y con ello un alto beneficio social (Roldan, 2013).

Una de las ventajas de las pymes es la innovacion, creatividad y la capacidad de
adaptarse a los cambios del entorno, factores que les permite ser rentables; como la
capacidad de produccion de menor a mayor de acuerdo a la necesidad del mercado

de esa manera ser competitivos, mediante el estudio técnico del presente proyecto

APORTAR AL SECTOR ALIMENTICIO A TRAVES DE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD
PARA LA PRODUCCION Y COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA, UBICADA EN LA
PROVINCIA DE PICHINCHA, PARROQUIA CALDERON, ANO 2017.



a .. ., #Industrialyde
@ Admmlstramong la Produccion 2

“CORDILLERA” Cordillera

se pretende determinar cuadl es la viabilidad de ingresar al mercado de las Pymes,

con el fin de implementar la idea en un futuro.

En la actualidad se considera que existe alto indice de consumo del café
tradicional, el mismo que contiene cafeina, que a lo largo del tiempo puede provocar
problemas en el sistema nervioso y digestivo, entre otros. Es por ello que se pretende

ingresar al mercado un producto organico.

Alimento organico

Un alimento orgéanico es aquel producto agricola o agroindustrial que se produce
a partir de un proceso saludable y sin ejercer ningin dafio contra el medio ambiente;
todos los alimentos de este tipo estan exentos de agroquimicos y evitan el empleo
de productos sintéticos en su proceso de elaboracion tal ¢l es caso de pesticidas,

fertilizantes artificiales o herbicidas.

Los alimentos de este tipo, llamados también como ecoldgicos, se cultivan a
través de metodologias naturales que tienen como principal objetivo que no lleven

agregados quimicos u otros compuestos sintéticos.

De esta manera no solamente se beneficia al consumidor ya que estard ingiriendo
productos seguros y libres de sustancias que puedan ocasionarle problemas a la

salud, sino que también se contribuye a la salud del planeta.
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Mediante el consumo diario del café de haba, cebada y maiz organico, las
personas aprovecharian de los beneficios que poseen en nutrientes y vitaminas como
el fosforo, vitamina B1, B9, hierro, potasio que aportarian al ser humano, cuidando

su dieta diaria.

Tabla de informacion nutricional

La cantidad de los nutrientes que se muestran en la tabla, corresponde a 100

gramos de cada alimento.

Tabla N.- 1 Valor Nutricional del Haba seca

317,0 kcal
19,40 g
5,00 g

0 mg
550¢g
15,0 g
760 mg
9,5 mg
380,0 mg
160 mg
0,35 mg
100 mg
6,90 mg

Fuente: D ietas.net.
Elaborado por: Rosa Catucuamba

Dada su alta cantidad de proteinas, las habas secas es un alimento recomendado
especialmente para el desarrollo muscular, recomendados durante la infancia, la

adolescencia y el embarazo ya que, en estas etapas, es necesario un mayor aporte de
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nutriente. Las habas secas, al ser un alimento rico en fosforo, ayudan a mantener

nuestros huesos y dientes sanos, asi como una piel equilibrada.

Tabla N.- 2 Valor Nutricional de la Cebada seca

77,7 g
156 g
99¢
0,8 g
12¢g
02¢g
0,1g
0,6 g
55 mg

505 mg

Fuente: Nutricion y alimentacion.com
Elaborado por: Rosa Catucuamba

Este cereal es una de las mejores fuentes de fibra soluble, ayuda a disminuir el
colesterol de la sangre y riesgo de enfermedades cardiacas; como también ayuda a
mantener el correcto funcionamiento del sistema digestivo. La cebada es un cereal

libre de colesterol y baja en grasa.
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Tabla N.- 3 Valor Nutricional del Maiz seco

743 g

73¢g
94¢
0.6 ¢g
47 g
0.7¢g
13¢g
22¢g

65 mg
2097 mg

Fuente: Nutricion y alimentacion.com
Elaborado por: Rosa Catucuamba

El maiz es rico en Vitamina B3 que facilita el suefio y ayuda metabolizar las
grasas. El maiz es una fuente importante de antioxidantes, ayuda a rebajar el
colesterol del organismo, es rico en fibra lo cual hace recomendable para los

problemas intestinales.

1.02 Antecedentes

1.02.01 Historia del Café

El café, es una bebida estimulante y aromatica tan difundida por el mundo,
encuentra su origen en las tierras de Abisinia (actual Etiopia). Fruto de un arbusto
llamado cafeto, su nombre procede de la ciudad etiope de Caffa. La leyenda atribuye
su descubrimiento a un pastor local, quien observo el efecto ejercidos en sus cabras
tras comer unos frutos rojos de un arbusto. Tras probarlos el mismo sinti6 con mas

vigor y energia. Aunque con toda probabilidad, las tribus africanas lo conocian
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desde la antigliedad utilizando los granos molidos para alimentar a los animales,
dar fuerzas a sus guerreros, y soportar las largas ceremonias religiosas.. Fue
gracias a los arabes que el café se expandi6 mas alla de Africa, pues lograron en el
siglo XV introducirlo a Siria, Persia, Turquia y, también, a Europa. Para la segunda
mitad del siglo XVII el café en el continente europeo se va volviendo cada vez mas

popular y en 1645 abren las primeras tiendas de esta bebida en Venecia.

El cultivo de café en América se inicia en 1723 en la Martinica, después los
portugueses lo llevan a Brasil. Paralelamente, a mediados del siglo XVII se lo
introdujo en Guatemala y después sucesivamente en Puerto Rico, Costa Rica,

Venezuela, Colombia y Ecuador.

El café ecuatoriano es reconocido a nivel mundial por su alta calidad y sus
magnificos sabores. Una de las tierras mas versatiles y ricas del Ecuador es la zona
de Manabi. De ahi provienen los primeros grandes cultivos de café, que datan de
1860. El grano que se cosecha hasta hoy en Jipijapa tiene una buena calidad. De alli
salieron las primeras exportaciones, gracias a pequenas plantaciones que después

generaron un mercado mucho mayor.

Debido a esta diversificacion del mercado, se descubri6 el gran potencial que
tiene el suelo ecuatoriano para producir diferentes tipos de cafés, dispuestos a ser
comercializados en estos nuevos mercados. Las zonas cafeteras del Ecuador son

varias, destacandose Loja, Zamora Chinchipe, Pichincha, Imbabura y Galapagos.
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1.02.02. Especificaciones de las Habas

+* Nombre comun: Habas o Habichuelas
+* Nombre cientifico: Vicia faba

+» Familia: Leguminosas

Originaria de Asia Central y del Mediterraneo, tiene gran importancia en el
mundo por su contenido proteico (alrededor del 25 %), carbohidratos (58 %) y
minerales como el calcio, siendo la cuarta leguminosa mas cultivada. Por su
adaptacion a las alturas representa una buena opcion para el mejoramiento de la
fertilidad del suelo ya que el haba fija entre 150 a 200 kg de N/ha/afio, lo que
contrarresta el uso de fertilizantes nitrogenados y si se siembran asociados se reduce
el nivel de incidencia de plagas (Basantes Morales, 2015).

En el Ecuador el cultivo del Haba esté distribuido en diferentes provincias
especialmente en la zona norte de sierra ecuatoriana como Pichincha, Carchi,
Imbabura, Chimborazo, Tungurahua y Cotopaxi en zonas frias o templadas a una
temperatura de 7 a 14° C, el cultivo puede desarrollarse en varios tipos suelos:
arcillosos , arenosos y negro andino con buena cantidad de materia organica , pH

alrededor de 7, acompafiado de un buen drenaje.

1.02.02.01 Descripcion del Haba

El haba es una planta de la familia de las legumbres (leguminosas), la planta
puede llegar a medir hasta 1 metro y medio de altura, tallos cuadrangulares y

robustos, hojas compuestas de hasta tres pares de folios ovalados, con flores muy
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vistosas hastade 2 cm de color blanco con alas manchadas de color negro. El

fruto en legumbre de hasta 25 cm con 2 a 8 semillas por dentro.

Su madurez es relativamente pronta, en comparacion de otras leguminosas, se
cosecha en vaina verde a los 180 dias y en grano seco en 215 dias promedio, la
cosecha del grano seco se la debe realizar en su punto 6ptimo, es decir cuando aun

tienen un aspecto verde y brillante.

1.02.03. Especificaciones de la Cebada

7

«* Nombre comun: Cebada

@

% Nombre cientifico: Hordeum vulgare L

% Familia: Poaceas (Gramineas)

En la actualidad la mayor parte de la cebada que es cultivada por el hombre es
destinada para la elaboracion de cerveza, pero en algunas partes del mundo atin se
utiliza como alimento para humanos, como es el caso de algunos paises de Europa y
de América del sur, quienes la consumen en forma de sopas o de pan, ademas en

México, en Sonora y en Sinaloa, se prepara agua fresca de cebada.

La cebada es una planta monocotiledonea anual que en Ecuador se cultiva en las
zonas altas, donde es un alimento de subsistencia para el campesino, que consume
como “arroz de cebada” y “machica”. El grano en general es para consumo humano

y fabricacion de la cerveza y malta (Basantes Morales, 2015).
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Cafiicapa y Scarlet son las variedades de cebada que comienzan paulatinamente a
tomarse los campos de la Sierra ecuatoriana actualmente. Segliin datos del Ministerio
de Agricultura, Ganaderia, Acuacultura y Pesca (Magap), 778 agricultores estan
dedicados a sembrar las dos variedades en Loja, Azuay, Bolivar, Canar, Chimborazo,

Tungurahua, Cotopaxi, Pichincha, Imbabura y Carchi.

El cultivo puede desarrollarse en varios tipos suelos: arenosos y negro andino con

buena cantidad de materia orgdnica, pH alrededor de 7, son resistentes a la sequia.

1.02.03.01 Descripcion de la Cebada

La cebada es una planta monocotiledonea, las cafias de la cebada pueden llegar a
medir medio metro, con espigas prolongadas, flexibles, un poco arqueadas, y semilla
ventruda, puntiaguda por ambas extremidades, la cascara de la cebada protege de los
depredadores. La cebada es un cereal de los conocidos como cereal de invierno, en
primavera mayo o junio, la cosecha del grano seco se realiza a los 240 dias

promedio.

1.02.04. Especificaciones del Maiz

+* Nombre comin: Maiz
+ Nombre cientifico: Zeas mays L

++ Familia: Gramineas

El maiz es una planta originaria del continente americano, se desconoce

exactamente su origen y el tiempo que lleva de existir, pero han establecido como
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posible lugar un pequefio valle del estado de puebla México. Se sabe que los

habitantes nativos americanos lograron su evolucion artificial mediante injertos.

El maiz de altura es uno de los cultivos mas importantes de la zona andina, debido
al area dedicada al cultivo, y por ser un componente basico de los sistemas de

produccion y alimentacion del hombre andino (Basantes Morales, 2015).

La produccion del maiz que se produce en el Ecuador es de excelente calidad
tanto para la elaboracion de balanceados para los animales, como para los consumos
humanos, la harina la utilizan para la elaboracién del pan de maiz, tortas u otros

productos de reposteria; asi como también bebidas no alcoholicas como la chicha.

El cultivo del maiz se encuentra en todas las provincias del pais y se cultiva en
temporadas de invierno como de verano. El maiz es uno de los cereales faciles de
cultivar gracias a su adaptabilidad al clima, para su desarrollo requiere de
temperaturas medias entre 25y 30 grados centigrados, se adapta a cualquier tipo de
suelo. El tiempo de produccion corresponde a 270 dias promedio dependiendo el

clima en que se desarrolle.

1.02.04.01 Descripcion del maiz

La planta del maiz es una planta de tallo alto y recto que alcanza alrededor de 2.5
metros de altura y que posee varios entrenudos a lo largo, desde donde crece cada
hoja. Estas hojas lanceoladas son muy largas; miden hasta 120 centimetros de

longitud y unos 9 centimetros de ancho.
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Los granos de maiz se encuentran apretados y adheridos a un eje central,
formando hileras de 8 a 30 granos o semillas jugosas cuando son inmaduras y
posteriormente endurecen, toman el color amarillo, blanco o rojizo segun la

variedad.

1.02.04. Descripcion del Proceso

¢ Seleccion de la materia prima

El proceso de fabricacion del café de haba, cebada y maiz organico comienza
seleccion de la materia prima separando los granos dafiados o cualquier otro cuerpo

extrafno.

s Tueste

El proceso de tostar los granos se puede realizar de forma artesanal utilizando
cazuelas o un tostador eléctrico a una temperatura promedio desde 150° C hasta
210° C, hasta cuando los granos toman el color o tono oscuro. El proceso de tostado
puede llevarse de 25 a 30 min, una vez terminado el proceso de tostado, los granos

pasan a las bandejas para el enfriamiento.

« Molido
El proceso de la molienda corresponde a la trituracion de los granos para la
transformacion en particulas finas listas para la preparacion del café de haba, cebada

y maiz.
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«» Tamizado

Consiste en pasar la mezcla de particulas de diferentes tamafios por el tamiz o

colador, las particulas de menor tamafo pasan por los poros del tamiz y las de mayor

tamafio quedan retenidas por el mismo, de esa forma garantiza la fineza del polvo.

Rl

< Envasado

El material del empaque primario debe ser inerte al producto garantizando la

inocuidad del producto y protegerlo de la humedad, del oxigeno conservando el

producto hasta su destino final.

Objetivo: En la parroquia de Olmedo existen grandes cantidades de cultivo de
haba, cebada y maiz, las persona son bastante cuidadosos en el cultivo evitando el
uso de cualquier tipo de fertilizantes, y a los cuales no se ha identificado el valor
agregado o una forma distinta de consumo, mediante su procesamiento se pretende
obtener el café de haba, cebada y maiz organico, de esa manera el consumo directo

sea agradable y saludable.

Promover al sector agricultor a vender sus productos, de esa manera mejorar la
calidad de vida en sector. Para el presente proyecto la materia prima se obtendra

directamente de la Parroquia de Olmedo.
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Aporte: Mediante la comercializacion del producto, dar a conocer la
importancia de innovar y mantener los rasgos locales y culturales de los productos
autdctonos, producidas artesanalmente sin la agregacion de ningiin componente

artificial que cambie o modifique el estado natural del producto.
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CAPITULO 11

2. Analisis Situacional

El analisis situacional es una exploracion de todos los factores que influyen
sobre las actividades que la empresa realiza y como influiran en el futuro. La dptima
identificacion del entorno permitira determinar las oportunidades y amenazas
presentes en el entorno externo y las fortalezas y debilidades que tiene en su &mbito

interno (Tamayo, 2009).

El entorno empresarial es complejo e inestable, dificil de controlar por su un
sistema abierto, la rapidez con la que evolucionan los distintos factores sociales,
economicos y tecnoldgicos afectan directamente a la organizacion, razon por la cual
obliga a las empresas a conocer y analizar su entorno, con el objetivo de aprovechar
y actuar ante los cambios o necesidades inesperados, de esa manera adaptarse con

rapidez y permanecer en el mercado competitivo.

2.01. Ambiente Externo

Segun (Hill W.L & Jones R, 2009) menciona que; el segundo componente del
proceso de administracion estratégica es el andlisis del ambiente operativo externo

de la organizacion. El proposito fundamental de este analisis es identificar las
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oportunidades y amenazas estratégicas que existen en el ambiente operativo de la

organizacion que pueden influir en la forma en que se intente alcanzar la mision.

2.01.01 Factor economico

Los factores econdomicos son actividades que tienden a incrementar la capacidad
productiva de bienes y servicios de una economia, para satisfacer las necesidades

socialmente humanas (Carvajal, 2014).

2.01.01.01 Producto Interno Bruto

El PIB (Producto Interno Bruto) no es més que la suma total de todos los bienes y
servicios que produce un pais (medidos en dolares SUSD), producidos por empresas
nacionales y extranjeras, dentro del territorio nacional de dicho pais, que se registran

dentro de un determinado periodo de tiempo, generalmente un afio (Tejera, 2010).

Tabla N.- 4 PIB Ecuador Periodo 2012 — 2016

ANO PORCENTAIJE
2012 5,6%
2013 4,9%
2014 4,0%
2015 0.2%
2016 1,5%

Fuente: Banco Central del Ecuador
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Analisis

Una vez analizados los datos del afio 2010 al afio 2016, el ultimo ano la tendencia
presenta un crecimiento medio del PIB, lo que significa una Oportunidad de caracter
medio para el presente proyecto, esto se debe a la implementacion de las
salvaguardias en el afio 2015, mismo que tuvo una duracion hasta los primeros
meses del 2017, se estima la eliminacion total de la salvaguardia en junio 2017, otro
factor para el decrecimiento del PIB fue la caida del precio del petroleo. Con la
implementacion del proyecto se podra determinar que exista una oportunidad baja o

la minima aportacion al crecimiento del pais.
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Tabla N.- 5 PIB Sector Manufactura (excepto refinacion de petrdleo)

Ecuador Periodo 2012 — 2016

ANO PORCENTAIJE
2012 3,4%
2013 6,2%
2014 53%
2015 2,1%
2016 0,1%

Fuente: Banco Central del Ecuador

VABPETROLERO*" YNOPETROLERO
9,0 2007=100, Tasas de variacién trimestralt/t-4

6,1
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s VAB no petrolero 4,6 4,5 4,5 5,3 44 1,8 -0,3 -21 -42 -3,3 2 0,1 2,2
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) [ 47 | a5 33 | 3s 34 0,2 -0,8 -2,0 -4,0 -2,1 -1,2 15 26

Figura N.- 2 PIB Sector Manufactura (excepto refinacion de petroleo)
Fuente: Banco Central del Ecuador

Analisis

Una vez establecido los datos de analisis del PIB del Sector de Manufactura
(excepto refinacion del petroleo) del afio 2012 al afio 2016, segun la grafica muestra
una tendencia de creciente minima para el afio 2016 frente al afio 2015, lo cual se
proyecta o anticipa de que exista cambios convirtiéndose en una oportunidad de
caracter medio y mediante la implementacion del proyecto se aporte al crecimiento

del sector manufacturero.
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2.01.01.02. Inflacion

La inflacién es un aumento generalizado y continuo en el nivel general de
precios de los bienes y servicios de la economia. La inflacion usualmente se calcula
como la variacion porcentual del indice de Precios al Consumidor (IPC), que mide
los precios promedio de los principales articulos de consumo. Para conocer qué
productos deben incluirse en esta canasta representativa, se hace generalmente una
encuesta a una muestra representativa de hogares (Gutiérrez Andrade & Zurita

Moreno, 2006).

Tabla N.- 6 Inflacion periodo Abril 2015 — Abril 2017

Mes Porcentaje
Abr-17 1.09 %
Mar-17 0.96 %
Feb-17 0.96 %
Ene-17 0.90 %
Dic-16 1.12 %
Nov-16 1.05 %
Oct-16 1.31 %
Sep-16 1.30 %
Ago-16 1.42 %
Jul-16 1.58 %
Jun-16 1.59 %
May-16 1.63 %
Abr-16 1.78 %
Mar-16 2.32%
Feb-16 2.60 %
Ene-16 3.09 %
Dic-15 3.38 %
Nov-15 3.40 %
Oct-15 3.48 %
Sep-15 3.78%
Ago-15 4.14 %

Jul-15 4.36%
Jun-15 4.87%
May-15 4.55%

Fuente: Banco Central del Ecuador
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M Inflacion mensual
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Figura N.- 3 Inflacion
Fuente: Banco Central del Ecuador

Analisis

La inflacion en los ultimos meses del afio 2017, mantiene un comportamiento
creciente, las variaciones son minimas en comparacion a los aflos anteriores, para el
presente proyecto representa una amenaza de caracter medio, debido a la relacion
directa, en la alza o baja de los precios para la compra de la materia prima, el alza o
baja de precios factor influye directamente en el comportamiento del consumidor

para la adquisicion del producto.

2.01.01.03. Tasa de interés

La tasa de interés es el porcentaje al que esta invertido un capital en una unidad
de tiempo. La elevacion de la tasa de interés provoca un aumento en la
propension de ahorrar y, por consiguiente, una reduccion de la propension a

consumir (Atudillo Moya, 2012, pag. 21).
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La tasa de interés el precio del dinero, en termino porcentual en el mercado

financiero, lo cual representa entre riesgo y la posible ganancia correspondiente a

la operacion que se lo realice, por el que se debe pagar en el caso del préstamo o

cobrar en el caso de poner en una entidad financiera para su desarrollo comercial

financiero, durante un determinado periodo.

Tabla N.- 7 Tasas de interés

Tasas de Interés

may-17

1. TASAS DE INTERES ACTIVAS EFECTIVAS VIGENTES

Tasas Referenciales

Tasas Maximas

Tasa Activa Efectiva Referencial para

Tasa Activa Efectiva Maxima para el

el segmento: % anual segmento: % anual

Productivo Corporativo 7.61 Productivo Corporativo 9.33

Productivo Empresarial 9.76 Productivo Empresarial 10.21
Productivo PYMES 11.49 Productivo PYMES 11.83
Comercial Ordinario 8.81 Comercial Ordinario 11.83
Comercial Prioritario Corporativo 7.37 Comercial Prioritario Corporativo 9.33

Comercial Prioritario Empresarial 9.43 Comercial Prioritario Empresarial 10.21
Comercial Prioritario PYMES 10.42 Comercial Prioritario PYMES 11.83
Consumo Ordinario 16.80 Consumo Ordinario 17.30
Consumo Prioritario 16.58 Consumo Prioritario 17.30
Educativo 9.50 Educativo 9.50

Inmobiliario 10.61 Inmobiliario 11.33
Vivienda de Interés Piblico 4.98 Vivienda de Interés Piblico 4.9

Microcrédito Minorista 27.92 Microcrédito Minorista 30.50
Microcrédito de Acumulacion Simple 25.02 Microcrédito de Acumulacion Simple 27.50
Microcrédito de Acumulacion Ampliada 21.42 Microcrédito de Acumulacion Ampliada 25.50
Inversion Publica 8.22 Inversion Pablica 9.33

2. TASAS DE INTERES PASIVAS EFECTIVAS PROMEDIO POR INSTRUMENTO

Tasas Referenciales % anual Tasas Referenciales % anual
Depositos a plazo 4.82 Depositos de Ahorro 1.16
Depositos monetarios 0.65 Depésitos de Tarjetahabientes 1.25
Operaciones de Reporto 0.10

3. TASAS DE INTERES PASIVAS EFECTIVAS REFERENCIALES POR PLAZO

Tasas Referenciales % anual Tasas Referenciales % anual
Plazo 30-60 3.42 Plazo 121-180 4.79
Plazo 61-90 3.97 Plazo 181-360 5.60
Plazo 91-120 4.84 Plazo 361 y mas 7.21

6. OTRAS TASAS REFERENCIALES
Tasa Pasiva Referencial 4.82 Tasa Legal 7.33
Tasa Activa Referencial 7.37 Tasa Maxima Convencional 9.33

Fuente: Banco Central del Ecuador

APORTAR AL SECTOR ALIMENTICIO A TRAVES DE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD
PARA LA PRODUCCION Y COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA, UBICADA EN LA

PROVINCIA DE PICHINCHA, PARROQUIA CALDERON, ANO 2017.




&

TECNOLOGICO SUPERIOR
“CORDILLERA?®»

.. ., #Industrialyde
Admmlstramoni! la Produccion 21

Cordillera

+ Tasa Activa

La tasa de interés activa se refiere a la tasa de interés que cobran los bancos por el

dinero que prestan a sus clientes. Se conoce por activa porque se centra en los bancos

de las cuentas de activos (desde la perspectiva de los bancos, los préstamos son un

activo). Cuanto mayor es la diferencia entre este tipo y el tipo de interés pagado por

su propio financiamiento (tasa de interés pasiva), mayor es la ganancia para el banco

en su actividad de intermediacion financiera (Nunes, 2015).

Tabla N.- 8 Tasa Activa periodo marzo 2015 — marzo 2017

Mes
Abr-17
Mar-17
Feb-17
Ene-17
Dic-16
Nov-16
Oct-16
Sep-16
Ago-16
Jul-16
Jun-16
May-16
Abr-16
Mar-16
Feb-16
Ene-16
Dic-15
Nov-15
Oct-15
Sep-15
Ago-15
Jul-15
Jun-15
May-15
Abr-15
Mar-15

Porcentaje

8.13%
8.14%
8.25%
8.02%
8.10%
8.38%
8.71%
8.78%
8.21%
8.67%
8.66%
8.89%
9.03%
8.86%
8.88%
9.15%
9.12%
9.22%
9.11%
8.06%
8.06%
8.54%
8.70%
8.45%
8.09%
7.31%

Fuente: Banco Central del Ecuador
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«» Tasa Pasiva

La Tasa de Interés Pasiva es el tipo de interés que los bancos pagan por los
préstamos que obtienen en el mercado, que puede ser representado por depositos a la
vista, depdsitos a plazo, bonos, créditos de otras entidades de crédito u otros
productos de similares caracteristicas. Se conoce como pasiva porque se centra en las

cuentas del pasivo de los bancos (Nunes, 2015).

Tabla N.- 9 Tasa Pasiva periodo Marzo 2015 — abril 2017

Mes Porcentaje
Abr-17 4.81%
Mar-17 4.89%
Feb-17 5.07%
Ene-17 5.08%
Dic-16 5.12%
Nov-16 5.51%
Oct-16 5.75%
Sep-16 5.78%
Ago-16 5.91%
Jul-16 6.01%
Jun-16 6.00%
May-16 5.47%
Abr-16 5.85%
Mar-16 5.95%
Feb-16 5.83%
Ene-16 5.62%
Dic-15 5.14%
Nov-15 5.11%
Oct-15 4.98%
Sep-15 5.55%
Ago-15 5.55%
Jul-15 5.54%
Jun-15 5.48%
May-15 5.51%
Abr-15 5.39%
Mar-15 5.31%

Fuente: Banco Central del Ecuador
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Analisis
La tasa de interés para el presente proyecto representa una amenaza de caracter
alto, por sus condiciones limitantes, como la poca facilidad de acceder a un crédito,

los altos intereses, plazos cortos y las elevadas exigencias de garantias para acceder

al mismo.

2.01.01.04 Balanza comercial

La balanza comercial se considera como el registro de las importaciones y
exportaciones de un pais durante un periodo, usualmente puede ser mensual,
trimestral o anual. El saldo de la misma es la diferencia entre exportaciones e

importaciones (Baquero Osorio, 2010).

BALANZA COMERCIAL TOTAL
MILLONES USD FOB

2014 =2015 =2016
Ene-Nowv Ene-Nowv Ene-Nowv
-29.4%
-21.0%
V -os% v

-26.4%

18,937 '

13,938

23,967

as 1,272

1,944
EXPORTACIONES IMPORTACIONES BALANZA COMERCIAL

Fuente: Banco Central del Ecuador, BCE.
Elaboracion: Direccion de Inteligencia Comercial e Inversiones, PRO ECUADOR.

Figura N.- 4 Balanza Comercial Total
Fuente: Banco Central del Ecuador
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EVOLUCION EXPORTACIONES TOTALES
MILLONES USD FOB

ymercial e Inversiones, PRO ECUADOR.

Figura N.- 5 Evolucién de Exportaciones Totales
Fuente: Banco Central del Ecuador

BALANZA COMERCIAL PETROLERA 'Y NO PETROLERA
MILLONES USD FOB / ENE-NOV 2016

EXPORTACIONES ™ IMPORTACIOMNES M BALAMNZA COMERCIAL

4,899
o o1 2680

PETROLERA NO PETROLERA

Fuente: Banco Central del Ecuador, BCE.
Elaboracidn: Direccion de Inteligencia Comercial e Inversiones, PRO ECUADOR.

Figura N.- 6 Balanza Comercial Petrolera y no Petrolera
Fuente: Banco Central del Ecuador

Analisis

Una vez analizados los datos del afio 2014 al afio 2016. La balanza comercial
representa una Oportunidad de caracter medio, para el presente proyecto. Las
graficas indican decrecimiento en la cantidad de importacion frente a las
exportaciones, dando mayor importancia al mercado nacional y por ende se venderia

los productos nacionales producidos en el pais.
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2.01.02 Factor social

Las empresas se crean para satisfacer las necesidades de sus clientes; por lo tanto,
un cambio en dichas necesidades impactara las actividades de la empresa,
obligandola a adaptarse al nuevo entorno. Las necesidades, gustos, habitos y
preferencias de los consumidores cambian debido a muchos factores. Entre éstos se
resalta, las nuevas formas de vida aprendidas a través de los medios de
comunicacion, la migracién o movimiento fisico de las personas entre las zonas
rurales y urbanas, los cambios en el nivel o grado de educacién de la poblacion, la

tasa de natalidad y las nuevas estructuras familiares, (Financiera Nacional, 2016).

2.01.02.01 El Desempleo

El desempleo es el ocio involuntario de una persona que desea encontrar trabajo,
Situacion en la que se encuentran las personas que teniendo edad, capacidad y deseo

de trabajar y no pueden conseguir un puesto de trabajo viéndose sometidos a una

situacion de paro forzoso (C.A, 2011).

5,5%

5,
5,0% 5.0% 4,9%
4,7% as% o ;
42%  41%  42% :
I I I | |
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d
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:

Figura N.- 7 Evolucion Tasa de Desempleo
Fuente: Instituto Nacional de Estadisticas y Censos

Analisis
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De acuerdo a las cifras oficiales mostrada, la tasa de desempleo se encuentra en el
4.4%, actualmente ha existido una disminucion considerable; en relacion a los meses
anteriores, con ello se determina que existira una mejora en la situacion economica
de los ecuatorianos. Lo que significa una Amenaza de caracter bajo para el presente
proyecto, y a su vez la implementacion del mismo, hace referencia a contribuir con

la creacion de nuevas fuentes de trabajo y la eliminacion del desempleo.

2.01.02.02 E1 PEA

Personas de 15 afos y mas que trabajan al menos 1 hora en la semana de
referencia o aunque no trabajaron , tuvieron trabajo (empleados); y personas que
no tenian empleo pero estaban disponibles para trabajar y buscan (

desempleados).

Segun el INEC indica que el Ecuador durante el mes de septiembre 2016 a nivel
nacional de la poblacion total, el 70,1% se encuentra en la edad de trabajar que
corresponde a 11,6 millones de personas, con el 69,2 % de la poblacion en edad de
trabajar se encuentra econdémicamente activa, comprendido de 8.1 millones de
personas. Y de la poblacion economicamente activa, el 94,8% son personas se

encuentran con empleo.
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Composicion Poblacion Total Composicion PET Composicion PEA

(sep-16) (sep-16) (sep-16)

5.2%

29,9%

70,1%

94,8%

WPEA PEI
Menores de 15 sAios W PET W Empleados Desemplezdas

PET=Poblacion en edad de trabajar, PEA= Poblacion economicamente activa, PEI= Poblacion economicamente inactiva.

*La categoria de empleo incluye 2 los asalariados e independiantes

Figura N.- 8§ Composicion de la Poblacion
Fuente: Instituto Nacional de Estadisticas y Censos

2.01.03 Factor legal

El presente proyecto sera legalizado como Microempresa por lo cual realizara

cumpliendo los requisitos legales de creacion.

2.01.03.01 RUC (Registro Unico de Contribuyentes)

El RUC corresponde a un nimero de identificacion para todas las personas
naturales y sociedades que realicen alguna actividad econémica en el Ecuador, en
forma permanente u ocasional o que sean titulares de bienes o derechos por los

cuales deban pagar impuestos.

Requisitos para la obtencion del RUC personas naturales
¢ Presentar el original y entregar una copia de la cédula de identidad, de
ciudadania o del pasaporte, con hojas de identificacion y tipo de visa.

¢ Presentar el original del certificado de votacion del tltimo proceso electoral.
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% Entregar una copia de un documento que certifique la direccion del domicilio

fiscal a nombre del sujeto pasivo.

2.01.03.02 Licencia unica de actividades economicas (LUAE)

Es el documento habilitante indispensable para el ejercicio de cualquier

actividad economica dentro del Distrito Metropolitano de Quito.

La LUAE integra los siguientes permisos y/o autorizaciones administrativas:

% Informe de Compatibilidad y Uso de Suelo (ICUS)

)

s Permiso Sanitario

+ Permiso de Funcionamiento de Bomberos

% Rotulacion (Identificacion de la actividad econdémica)

+* Permiso Ambiental

% Licencia Unica Anual de Funcionamiento de las Actividades Turisticas

«* Permiso Anual de Funcionamiento de la Intendencia General de Policia

El proceso para obtener la LUAE puede iniciarse a través de la pagina web del
Municipio de Quito o con la presentacion del formulario impreso lleno y firmado en
cualquiera de sus Administraciones Zonales. Una vez otorgada tiene validez de un

ano calendario.

2.01.03.03 Permiso de Funcionamiento del Cuerpo de Bomberos

El permiso de funcionamiento es la autorizaciéon que los Cuerpos de

Bomberos, emite a todo local previo a la aprobacion de su funcionamiento Se
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otorga de acuerdo segun el tipo actividad y riesgo .El permiso de los bomberos se
lo actualiza cada afio. Las empresas de categoria dos y tres (de mayor riesgo) lo
sacan como requisito previo para obtener la Licencia Unica de Actividades

Economicas (LUAE) (Foros Ecuador, 2013).

Para la implementacion del presente proyecto, corresponde al:
Tipo A.- Empresas, industrias, fabricas, bancos, edificios, plantas de envasado,
hoteles de lujo, centros comerciales, plantas de lavado, cines, bodegas empresariales,

supermercados, comisariatos, clinicas, hospitales, escenarios permanentes.

Requisitos para sacar el permiso de bomberos:
+¢ Solicitud de inspeccion del local
¢ Informe favorable de la inspeccion
¢ Copiadel RUC; y

¢ Copia de la calificacion artesanal (artesanos calificados)

2.01.03.04 Emision de Permisos de Funcionamiento ARCSA

El Permiso de Funcionamiento es el documento otorgado por la Agencia
Nacional de Regulacion, Control y Vigilancia Sanitaria, a los establecimientos
sujetos a control y vigilancia sanitaria que cumplen con todos los requisitos para su
funcionamiento, establecidos en la normativa vigente, a excepcion de los
establecimientos de servicios de salud (Agencia Nacional de Regulacion, Control y

Vigencia Sanitaria, 2017).
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2.01.03.05. El Reglamento de Registro y Control Sanitario de Alimentos

Segin el ART. 281, numeral 13 de la Carta Magna establece que la soberania
alimentaria es un objetivo estratégico y una obligacion del Estado para garantizar la
prevencion y proteccion a la poblacion, del consumo de alimentos contaminados o

que pongan en riesgo su salud o que la ciencia tenga incertidumbre sobre sus efectos.

Segtin el Art.10 indica que: Para obtener el Registro Sanitario por producto, para
productos alimenticios nacionales, el interesado ingresara el formulario de solicitud a
través del sistema automatizado. Al formulario de solicitud sefialado se anexaréan los

siguientes documentos:

%+ Nombre o razon social de la persona natural o juridica a cuyo nombre se solicita
el Registro Sanitario y su domicilio.

% Nombre o razon social y direccion del fabricante.

% Nombre y marca del producto

+¢ Descripcion del proceso de elaboracion del producto, con nombre y firma del
responsable técnico;

+¢ Disefio de etiqueta o rotulo del producto, ajustado a los requisitos que exige el
"Reglamento de Alimentos" y el "Reglamento Técnico Ecuatoriano (RTE INEN
022) sobre Rotulado de Productos

¢ Especificaciones técnicas del material de envase, emitida por el proveedor, a
nombre de la empresa fabricante del producto

+* Ficha de estabilidad del producto;
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+ Notificacion del pago por el valor correspondiente al derecho de servicios por
obtencion del Registro Sanitario.
+ Certificado de operacion de la planta procesadora sobre la utilizacion de buenas

practicas de manufactura, de acuerdo al respectivo reglamento.

2.01.03.06 Certificacion de Buenas Practicas de Manufactura

BPM conjunto de medidas preventivas y practicas generales de higiene en la
manipulacion ,preparacion , elaboracion , envasado y almacenamiento de alimentos
para el consumo humano , con el objeto de garantizar que los alimentos que se
fabriquen en condiciones sanitarias adecuadas y se disminuyan asi los riesgos

potenciales o peligros para su inocuidad.

Procedimiento:

1. Para iniciar el proceso de registro del certificado de BPM, el propietario/gerente o
responsable técnico de la planta procesadora de alimentos, debera seleccionar el
Organismo de Inspeccion Acreditado registrado en la ARCSA.

2. En el término de 5 dias laborables antes de la inspeccion, debera comunicar a la
Agencia la fecha, hora y el inspector designado que realizara la auditoria en el

establecimiento a certificar. (Solicitud de notificacién de Auditoria).

Requisito para la obtencion de la certificacion:

+ Solicitud de registro de certificado de buenas practicas para alimentos procesados.

% Copia del certificado emitido por el organismo de inspeccion acreditado.
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%+ Copia del anexo, Listado de productos por tipo de alimento y por linea de
produccion certificada, validado con el organismo de inspeccion. Tomar en cuenta
las lineas dispuestas en el Instructivo externo del Certificado de Buenas Practicas
de Manufactura.

% Copia del informe favorable de la inspeccion, con la declaracion de la lineas y
productos certificados.

% Copia del acta de inspeccion.

% Copia de la guia de verificacion.

+ Plan de trabajo para el cierre de no conformidades menores (cuando aplique)

2.01.03.07 Instituto Ecuatoriana de seguridad social (IESS)

El empleador tiene la obligacion de registrar al trabajador/a desde el primer dia de
labor, mediante aviso de entrada que se envia a través de la pagina web de la
Institucion.

Requisitos para la afiliacion:

< RUC

+¢ Cedula original y copia

¢ Papeleta de votacion y copia

+ Comprobante de pago de agua, luz o teléfono de la planta
+» Nombre de la empresa o del representante legal del mismo

+¢ Clave del empleador tramitada directamente en el instituto de seguridad social.
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Analisis
El factor legal permite reunir todos los requerimientos para el correcto
funcionamiento y cumplimiento de las normas legales vigentes, dentro del sector

alimenticio para emprender el proyecto.

2.01.04 Factor Tecnolodgico
Segun (Falcott, 2013) sefiala que la tecnologia es la capacidad socialmente
organizada para controlar y alterar activamente objetos del ambiente fisico en interés

de algtin deseo o necesidad humana.

El factor tecnolédgico es un determinante para la competitividad en el mercado y
su crecimiento economico, partiendo de la capacidad tecnologica con la que la
organizacion cuenta, por lo que parte de su éxito, depende de la facilidad de
adaptarse a los constantes cambios del mercado a través de la innovacion, calidad y

la mejora continua.

El avance tecnoldgico aporta a la sociedad grandes beneficios, mediante el
desarrollo de nuevas herramientas que permiten optimizar recursos como el

tiempo, esfuerzos, reducir desperdicios y maximizar los beneficios.

2.01.04.01 Maquinaria

Maquina es un conjunto de elementos moviles y fijos cuyo funcionamiento
posibilita aprovechar, dirigir, regular o transformar energia o realizar un trabajo con

un fin determinado. Se denomina maquinaria al conjunto de maquinas que se aplican
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para un mismo fin y al mecanismo que da movimiento a un dispositivo (Hormigos

Ovejero, 2014).

2.01.04.02 Diseiio de pagina web

Mediante el uso de la tecnologia podemos a dar a conocer el nuevo y novedoso
producto, con el objetivo de llegar al cliente.
Analisis

El factor tecnologico para el presente proyecto representa una oportunidad de
caracter medio, ya que el micro empresa contara con maquinaria que se ajustan a la
necesidad de produccion, enfocado a la optimizacion de los recursos y el tiempo, en

la elaboracion del producto.

2.02 Entorno Local

El entorno local se refiere al conjunto de factores cercanos que afectan el
desarrollo sobre la microempresa, el cual puede actuar o controlar de algin modo. El
micro entorno va unido a todo lo que le rodea al mercado real o potencial de la
empresa ,como son los clientes ,la competencia , los proveedores , la distribucion, la

normativa Yy las instituciones.

2.02.01 Clientes

Cliente es aquella persona natural o juridica que realiza la transaccion comercial
denominada compra de forma ocasional o regular, a fin satisfacer sus necesidades

basicas.

APORTAR AL SECTOR ALIMENTICIO A TRAVES DE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD
PARA LA PRODUCCION Y COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA, UBICADA EN LA
PROVINCIA DE PICHINCHA, PARROQUIA CALDERON, ANO 2017.



a .. ., #Industrialyde
@ Admmlstramongla Produccion 35

“CORDILLERA” Cordillera

Tabla N.- 10 Clientes
Futuros Clientes Caracteristicas
Publico en general econdmicamente activa.

Cadenas distribuidoras de café Supermercados: como Tia, Santa Maria,
Bodegas, Cafeterias .Las tiendas de los
barrios y tiendas de productos naturales.

Fuente: Investigacion de campo
Elaborado por: Rosa Catucuamba

Analisis

El mercado de consumo es amplio, dirigido al ptblico en general, puesto que el
producto es orgédnico, por lo tanto no existe restriccion de edad o condiciones de
salud para el consumo; dentro de los clientes potenciales se considera a las cadenas
de distribucion como los supermercados, cafeterias, bodegas, tiendas de barrios y
productos naturales lo cual representa una Oportunidad de caracter medio para el

presente proyecto.

2.02.02 Proveedores

Son aquellos que brindan o abastecen de insumos necesarios a la microempresa,
para que esta pueda llevar a cabo sus procesos de produccion de productos o

servicios
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2.02.02.01 Proveedores de Materia Prima

Tabla N.- 11 Proveedores de Materia Prima

Proveedor

Productores directos de

la Zona (Joaquin
Catucuamba )

Bodega de Granos
Secos Yolita

Bodega de Granos
Secos Mariela

Direccion Teléfono
Parroquia Olmedo 0998353907
Ascasubi y A10

234-4563
Rocafuerte (Cayambe)

Calle Isidro Ayoray

: 253-7659
Madres Laurita (Olmedo)

Fuente: Investigacion de campo
Elaborado por: Rosa Catucuamba

2.02.02.02 Proveedores de Envases

Tabla N.- 12 Proveedores de Envases

Proveedor

Flexiplast S.A

Florempaque Cia.

Ltda.

Pica - Plasticos

Industriales S.A

Direccion Teléfono
Calle Union s/n 'y Av. Cap.
22823902/2282

Geovanny Calles
3905

Sector: Marianas — Calderon

Calle Astudillo 384, Llano
Grande (Calderon) 2021145/2021148

Av. 10 de Agosto N57-71y

Nicolas Joaquin Arteta Sucursal
02-2811670 /

Cayambe: Calle San Carlos y
02-2812700

Libertad OE11

Fuente: Investigacion de campo
Elaborado por: Rosa Catucuamba
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2.02.02.03 Proveedores de Etiquetas
Tabla N.- 13 Proveedores de Etiquetas
Proveedor Direccion Teléfono

Matriz :Calderon Entrada a Llano Grande
Panamericana Norte Km 13 1/2 Sector 2829815

E S.A
neoma Alegria Sucursal Cayambe: Calle Juan /2829802
Montalvo y Rocafuerte
Etigraf S.A Manuel Ambrosi E2-91 y Pasaje E3, entre 2479325/

calle Juncal y de los Cipreses. 2479363

(593 23) 82 23

Sismode S.A Av. 10 de Agosto N46-77 y Retamas, 60

Fuente: Investigacion de campo
Elaborado por: Rosa Catucuamba

Analisis

Los proveedores son elementos vitales para la microempresa y al contar con una
variedad de proveedores, permite seleccionar al més idoneo, de acuerdo a las
exigencias calidad tanto en la materia prima como para el resto de los insumos, la
capacidad de entrega en los tiempos establecidos; permitiendo ofrecer un producto
de calidad, enfocado a la satisfaccion del cliente, lo cual significa para el presente

proyecto una Oportunidad de caracter alto.

2.02.03 Competidores

La competencia de una empresa corresponde a aquellos negocios que se enfocan
a un mercado objetivo igual que al presente proyecto, por lo que representa una
rivalidad en el sector, por la capacidad de proporcionar mayor valor y satisfaccion

a sus clientes, que la de sus competidores.
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Tabla N.- 14 Competidores

Empresa Direccion

El café C.A. (Grupo Km 3 1/2, Av. Juan Tanca
Noboa) Marengo , detras de la
Empresa Eléctrica - Norte -

Guayaquil

CAFE

Telf. (04) 264-4500

Café Minerva Calle la Cocha, E3 - 65y
Panamericana Sur km 11 1/2

(593) 987001162

Quito — Ecuador

Nestlecafe Tradicional  pjreccion: Via Tabacundo y
(Nestle) Honorato Carrera

Ciudad o Municipio:
Cayambe

"o
—

2110638

Nestlecafe Tradicional

(Nestlé)
(Industrial Colombiana de
Café)

Fuente: Investigacion de campo
Elaborado por: Rosa Catucuamba

Comentario

Marcas (Pres2, Si Café, Expreso,
Si Café Gold).Es uno de los
mayores exportadores de café
soluble del Ecuador y uno de los
mas grandes pro-ductores de café
de Lati-noamérica.

El mercado cafetero de los
Productos Minerva incursiona en la
distribucion de insumos vending
para maquinas dispensadoras de
bebidas calientes usadas en
restaurantes y cafeterias de nuestro
pais.

Ofrece a sus clientes un café de la
mas alta calidad. Los antioxidantes,
entre otros, ayudan a retrasar el
envejecimiento celular.

Colcafé, durante las ultimas
décadas ha mantenido una
importante participacion en el
mercado del café tostado y molido
asi como también en el mercado del
café soluble.
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Analisis

Actualmente en la parroquia de Calderdon no se registra produccion de café de
haba organico; por lo tanto nuestra competencia directa sera la comercializaciéon del
café tradicional procesado, para el presente proyecto representa una Amenaza de
caracter medio, esto se debe a que nuestro producto ingresara al mercado a competir

con marcas reconocidas.

2.03 Analisis Interno

2.03.01 Propuesta estratégica

La Planeacion estratégica se la realiza a nivel organizacional, es un proceso
sistematico de desarrollo e implementacion de planes para alcanzar las metas u
objetivos, proporcionando a la organizacion herramientas de evaluacion ,
seguimiento y medicion de resultados , que permite la deteccion de areas de

oportunidad y la mejora continua de procesos.

2.03.02 Mision

La mision es el motivo, propdsito, fin o razéon de ser de la existencia de una
empresa u organizacion porque define o que pretende cumplir con su entorno o

sistema social enel que actia (Espinosa, 2012).
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“Somos una empresa dedicada a la produccion y comercializacion de café de
haba, cebada y maiz organico, cuyo objetivo es satisfacer las necesidades de todos
aquellos que aman la calidad de vida, y prefiriendo una alternativa saludable que

cumpla con los estandares de calidad”.

2.03.03 Vision

La vision define las metas que pretendemos conseguir en un futuro , estas metas
tienen que ser realistas y alcanzables, puesto que la propuesta de vision tienen un

caracter inspirador y motivador (Espinosa , 2012).

“En cinco afios llegar a ser una empresa productora y comercializadora de
productos alimenticios de café orgdnico como alternativa valida de consumo,
gracias a la distincion y calidad del producto generando satisfaccion y bienestar a
nuestros clientes con amplia cobertura del mercado nacional , integrando un equipo

humano innovador en el desarrollo y crecimiento de la organizacion”.

2.03.04 Objetivos

Los objetivos se definen como los resultados especificos que una organizacion
busca alcanzar, al perseguir su mision. Los objetivos son esenciales para el éxito de
la organizacion porque sefialan la direccion, ayudan en la evaluacion, crean sinergia,
revelan las prioridades, se centran en la coordinacion y constituyen la base para que
las actividades de planeacion, organizacion, direccion y control resulten efectivas

(Fred R, 2008).
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2.03.04.01 Objetivo General

Es el planteamiento de resultado esperado al concluir el plazo fijado para la
ejecucion, atreves de los recursos que posee la organizacion. Establecer objetivos es
esencial para el éxito de una empresa, éstos generan un curso a seguir y sirven como

fuente de motivacion para todos los miembros de la empresa.

+ Crear una empresa que elabore Café de haba, cebada y maiz organico enfocado a
mejorar la calidad de vida como alternativa saludable para las personas, con futuro
de crecimiento, en el que se pueda diversificar nuevos productos de café organico

y proporcionar fuentes empleo en la comunidad.

2.03.04.02 Objetivos Especificos

Son objetivos concretos necesarios para lograr los objetivos generales, estan

expresados en cantidad y tiempo.

% Ofrecer un producto saludable, totalmente organico.

 Generar nuevas fuentes de trabajo, como parte del crecimiento se econdomico del
pais.

+¢ Garantizar la calidad del producto mediante la aplicacion de Buenas Practicas de
Manufactura.

% Generar alianzas estratégicas con supermercados y tiendas.

% Proporcionar al equipo de trabajo, oportunidades de crecimiento y buen ambiente

laboral.
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% Mantener la adecuada comunicacion con los proveedores con el objetivo de

establecer estandares de calidad del producto.

2.03.05 Principios y/o valores

Los principios son el conjunto de valores, normas que orientan a formar y definir

la cultura corporativa de la empresa.

2.03.05.01. Principios

+ Innovacién. - Mantener los procesos actualizados para garantizar productividad
en cada una de las operaciones.
++ Calidad. - Calidad total es nuestro compromiso a través de la mejora continua en
todos los procesos, buscando la excelencia en beneficio y satisfaccion de nuestro
personal y clientes.
% Compromiso.- Trabajar con responsabilidad, enfocados a la optimizacion de
todos los recursos asignados.
¢ Compromiso de Servicio.- Destacarse por el elevado nivel de los servicios
que se ofrece en la empresa, con el fin de construir relaciones de largo plazo
que contribuyen a mejorar la calidad y el bienestar de los Clientes.
¢ Capacitacion y seguridad ocupacional.- Mantener al personal capacitado,
para lograr un correcto desempeiio en cada una de las actividades asignadas de

forma segura.
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2.03.05.02. Valores

¢ Creatividad.- Buscar, en forma permanente, nuevas formas de hacer las cosas
basados en la mejora continua.

¢ Respeto.- Desarrollar una conducta que considere en su justo valor de los
derechos fundamentales de nuestros semejantes, manteniendo relaciones
cordiales con los trabajadores y clientes. Asi mismo aceptar y cumplir con las
leyes, normas sociales y de la naturaleza.

+¢ Puntualidad.- Cumplir con todos los compromisos y obligaciones en el
tiempo acorado valorando y respetando el tiempo de los demas.

++» Comunicacion.- Constante y efectiva entre todos los que conforman la
microempresa; asi como también con los proveedores y clientes.

¢ Trabajo en equipo.- Fomentar el sentido de pertenencia, la participacion y el
desarrollo integral, el trabajo en conjunto con las personas para ofrecer un

producto que satisfaga a los clientes.

2.04 Gestion administrativa

Hace referencia a la directa relacion de las actividades de planeacion,
organizacion, direccion y control, desarrolladas para lograr un objetivo comun,
aprovechar al maximo los diferentes recursos tales como; humanos, técnicos,

materiales y de cualquier otro tipo, con el que la organizacion.
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2.05 Planeacion
Consiste en saber qué se va a hacer por anticipado, establecer los recursos
necesarios asi como también saber cudl va a ser la direccion que se va a tomar para

alcanzar los objetivos de la manera més eficiente en un tiempo determinado.
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Tabla N.- 15 Cronograma de Actividades

ACTIVIDADES

Seleccion del lugar adecuado para la
implementacion de la microempresa
Documentos Legales (Ruc y permisos)
Obtencion de crédito

Adquisicion de equipos y maquinaria
Adquisicion de muebles y equipos de
computacion

Instalacion de maquinaria y equipos
Reclutamiento y seleccion de personal
Contacto con los proveedores

Compra de materia prima

Registro de inventario de MP

Capacitacion al personal sobre el proceso a

realizarse
Inicio de actividades

Evaluacion del crecimiento obtenido
Fuente: Investigacion de campo
Elaborado por: Rosa Catucuamba

CRONOGRAMA DE ACTIVIDADES

Mes 4

Mes 5

Mes 6

Responsable

1 23 412341234

Rosa C

Rosa C
Rosa C
Rosa C
Rosa C

Rosa C
Rosa C
Rosa C
Rosa C
Rosa C
Asesor
Tecnico

X X X X X X X X X X X X X X X X x X RosaC

Mes 1 Mes 2 Mes 3
23 412 3 41 2 3 4
X
X
X
X
X X
X X
X
X
X
X X X

X

X

x RosaC
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2.06 Organizacion

La organizacién es un sistema estructurado e interrelacionado de forma jerarquico
entre niveles y actividades que cumplen funciones especializadas, disefiado para

alcanzar las metas y objetivos fijados por la empresa.

Gerente General

Dpto. Dpto. Dpto. de
Administrativ Administrativo Comercializacion
o Financiero Produccion

|

Contador Operario 1 Operario 2 | Vendedor

Figura N.- 9 Organigrama Estructural
Fuente: Investigacion de campo
Elaborado por: Rosa Catucuamba
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2.07 Organigrama Funcional

2.07.01. Gerente General

El gerente general sera el responsable legal de la microempresa, el cual debe velar
el cumplimiento de todos los requisitos legales que afecten para el correcto
funcionamiento, responsable de dirigir y controlar todas actividades que desempefien
cada uno de los departamentos, asi como también garantizar la seleccion del

personal adecuado.

2.07.02. Departamento Financiero

Responsable de administrar los recursos financieros para realizar las funciones
de la microempresa y de optimizar los costos, el correcto manejo de inventarios, la
compra de MP y demas insumos junto a la coordinaciéon con el resto de

departamentos.

Responsable de velar que la empresa cuente con suficiente liquidez para hacer
frente a los pagos. La planeacion o elaboracion de presupuestos con el objetivo de

tener control y determinar el plan de ahorro para la correcta administracion.

+» Contador.- Responsable de procesar, codificar y contabilizar los diferentes
comprobantes por concepto de activos, pasivos, movimientos de ingresos y
egresos, mediante el registro contables de cada una de las operaciones, a fin de
llevar el control sobre las distintas partidas que constituyen el movimiento

contable y generar informes de balances y demas reportes financieros.
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2.07.03. Departamento de Produccion

Responsable de dirigir y controlar toda la operacion de produccion, la
verificacion del cumplimiento de las actividades previamente planificadas, vigilar su
desarrollo para descubrir y corregir las desviaciones encontradas. Garantizas la
produccion cumpliendo con los niveles de calidad, al menor costo posible, y en el en

tiempo establecido.

¢ Operario.- responsable de producir el producto haciendo uso de sus cocimientos
técnicos, capacidad y experiencia, cumpliendo las mejores condiciones que

determinen la calidad del producto.

2.07.04 Departamento de Comercializacion

Encargado de gestionar todas las actividades necesarias para dar a conocer el
producto, mantener y hacer llegar en las dptimas condiciones, el producto al
consumidor. Obtener informacion de los clientes, las necesidades del mercado, de

las estrategias de ventas y a fin de alcanzar resultados sustentables.

¢ Vendedor.- responsable de establecer un nexo entre el cliente y la empresa
e integrarse a las actividades de mercadotecnia de la empresa, coordinar la
distribucion de forma ordena y eficiente del producto, a fin de evitar clientes

inconformes.
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2.07.05 Perfiles de cargo

Un perfil de cargo, es un método de recopilacion de los requisitos personales
exigidos para el cumplimiento correcto de las tareas de un empleado dentro de una
organizacion, a nivel de requisitos de estudios, experiencia, funciones del puesto y
conocimientos.

Tabla N.- 16 Perfil de Gerente

PERFIL DE GERENTE

Cargo : Gerente

Requerimientos

< Edad. Mayor a 25 afios
« Estudios superiores carreras afines Administracion
% Experiencia minima 3 afios

¢ Disponibilidad tiempo completo

Funciones
% Representar a la empresa

¢ Planificar los objetivos generales y especificos de la empresa a corto y largo
plazo.

% Decidir respecto de contratar, seleccionar, capacitar y ubicar el personal
adecuado para cada cargo.

« Manejo de documentos y tramites legales.

< Elaboracion de informes ingresos y gastos

< Diseflo de estrategias comerciales

¢ Buscar proveedores y establecer negociaciones

% Pago de proveedores

Fuente: Investigacion de campo
Elaborado por: Rosa Catucuamba
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Tabla N.- 17 Perfil de Vendedor

Cargo : Vendedor

Requerimientos
¢ Edad. Mayor a 18 afios

¢+ Bachiller o estudios complementarios ventas y comercializacion
% Experiencia minima 6 afios en cargos similares

+«+ Disponibilidad tiempo completo

Funciones

¢+ Visitar a nuevos clientes potenciales

% Aumentar el nimero y calidad de clientes

+ Elaborar cotizaciones

+¢  Generar pedidos

+ Solicitar pedidos a la bodega

%+ Reportar en tiempo y forma las ventas diarias y llevar control semanal de su meta.

Fuente: Investigacion de campo
Elaborado por: Rosa Catucuamba
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Tabla N.- 18 Perfil de Operario

PERFIL DE OPERARIO
Cargo : Auxiliar de Produccion

Requerimientos

< Edad. Mayor a 18 afios

% Bachiller

% Experiencia minima 6 afios

¢ Disponibilidad tiempo completo
< Disponer con movilizacion propio

Funciones

KD

%  Recibir la materia prima

« Verificar la materia prima de acuerdo a las especificaciones de calidad.

% Preparar la materia prima, maquinas, insumos.

% Elaborar el Producto

% Llevar inventario diario del producto terminado

< Verificar que las condiciones de almacenamiento cumplan con las buenas practicas

de almacenamiento.

Fuente: Investigacién de campo
Elaborado por: Rosa Catucuamba
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2.07.06 Direccion

La direccion para el presente proyecto estara a cargo por la gerencia general,
responsables de verificar el funcionamiento de la microempresa; gestionar los
diversos recursos de la microempresa; como la aprobacién del plan de produccion,
la entrega a tiempo de la produccion y la aprobacion de compras, con el objetivo de

alcanzar los objetivos con la mayor eficiencia posible.

2.07.07 Control

El control se realizara en cada uno de los procesos a través de mediciones y
evaluaciones diarias, para eliminar errores en la elaboracion del producto, mediante
la elaboracion de planes de acciones preventivas y correctivas; asi como también el
control del desempefio de cada colaborador, a fin de determinar la efectividad en los
procesos.

% El control de la productividad del personal y la de los procesos; se llevara el
control mediante formatos establecidos por microempresa.
% Liberaciones de area mediante recorridos por las instalaciones, identificando
puntos de mejora.
¢ Evaluacion de 360 determinaciones del clima laboral.
 Revision del abastecimiento de los materiales.

+» Realizar inventarios ciclicos.

+» Control de la asistencia mediante lector de huellas
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+¢* Verificacion del cumplimiento del plan de produccion.

2.07.08 Gestion operativa

La gestion operativa es un proceso por el cual se orienta, se previene, se emplean
los recursos y esfuerzos para llegar a una meta, un fin, un objetivo o a resultados de
una organizacion todas estas obtenidas por la secuencia de actividades ademas de un

tiempo requerido (Torres Correa, 2012).

2.07.08.01. La cadena de valor

Es una herramienta de andlisis empresarial, donde se identifica las actividades
primarias y secundarias o de apoyo, la correcta interrelacion de las actividades de

una organizacion generar satisfaccion al cliente final y a la misma empresa.

Gestion Administrativa \
Gestion de Recursos Humanos \

Seguridad \

Logistica |Operaciones| Logistica | Marketing y| Servicio de
interna externa Ventas pos venta

Figura N.- 10 La Cadena de valor
Fuente: Investigacion de campo
Elaborado por: Rosa Catucuamba
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Analisis descriptivo

¢ Logistica Interna.- comprende a la busqueda proveedores que cumplan y

DS

L)

garanticen el requerimiento de la materia prima, en el tiempo establecido, con
las especificaciones de calidad, para la elaboracion del café de haba, cebada y

maiz.

» Operaciones.- se obtiene la materia prima y se inicia con el procesamiento de las
materia prima para transformarla en el producto final, el cual se realizara
mediante controles de produccion y calidad, para obtener el producto inocuo

apto para el consumo humano.

*» Logistica Externa.-al obtener el producto final, este pasara a ser almacenado,

mismo que debe cumplir las buenas practicas de almacenamiento, para

posteriormente proceder con la distribucion del producto al consumidor.

*» Marketing y ventas.- Las actividades con las cuales se dara a conocer el

producto, sera mediante pancartas, flayers y redes sociales, promociones de

producto.

+* Servicio de pos venta.-la microempresa realizara actividades destinadas a

mantener el producto en el mercado, mediante charlas de concientizacion de la

salud y la importancia de consumir el producto orgénico.

» Gestion administrativo.- el departamento se encargara de controlar el

cumplimiento del rol de los demés departamentos.
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+ Gestion de recursos humanos.- departamento responsable de la busqueda,

contratacion y motivacion del personal idoneo para la empresa.

+ Seguridad.- la microempresa debe contar con un guardia para que vigile la
p

integridad de la empresa, colaboradores y clientes.

2.07.09 Gestion comercial

La gestion comercial describe las estrategias de como la microempresa
promueve el producto y servicio para dar a conocer a la sociedad. Para ello se
utilizara las herramientas de las cuatro P, producto, precio, plaza y promocion,

marketing mix.

2.07.09.01. Producto

La microempresa Café de los Andes, se caracterizara por entregar un producto de
calidad, satisfaciendo las necesidades de nuestro cliente, ya que el café es un
producto hecho a base haba, cebada y maiz organico, lo que le otorga al producto

una naturaleza especial.

La comercializacion del café de haba organico se realizara en dos presentaciones de

100gr y 200gr.
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Contenido

;; N\ I3
- n
Disfruta el sabor’

Figura N.- 11 Presentacion café de haba organico 100gr
Fuente: Investigacion de campo
Elaborado por: Rosa Catucuamba

Contenido

Figura N.- 12 Presentacion café de haba organico 200gr
Fuente: Investigacion de campo
Elaborado por: Rosa Catucuamba
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Estrategias

% El servicio que se oferte serd con una sonrisa y amable hacia el cliente
interno como externo.

* Los empaques seran de colores llamativos.

¢ Disefio de la publicidad en el empaque, sera de acuerdo al producto a los
productos que se utilizaron para la elaboracion.

¢ Dar a conocer previamente nuestros productos y la ubicacion del local para

crear interés a futuro del producto que ofrecemos.

2.07.09.02 Precio

Segtin (Gerencie.com, 2011) define qué; el precio corresponde al valor monetario
(en moneda) asignado a un producto o servicio, o la suma de los valores que los
compradores intercambian por los beneficios de tener o usar o disfrutar un bien o un

servicio.

Analisis

2.07.09.02.01 Precio similar al de la competencia

La competencia es muy intensa y hay poca diferenciacion. Para evitar conflictos

de precios, las empresas suelen fijar precios similares para la captacion del mercado.
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2.07.09.02.02 Precios de referencia
Esta estrategia se caracteriza por el desarrollo mental del consumir, consiste en
colocar productos de descuento, frente a marcas que representan madurez en el

mercado y son lideres dentro del segmento que se desarrollan.

2.07.09 Plaza

Para el presente proyecto la plaza seran los supermercados, micro mercados y
Tiendas de la Parroquia de Calderon.

La localizacion del presente proyecto se la realizara en este punto, estableciendo
una macro y micro localizacion donde podemos captar clientes y cubrir sectores.

Asi como también se participara en ferias artesanales.

Figura N.- 13 Localizacion zonal
Fuente: Investigacion de campo
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2.07.09.01 Estrategia de promocion

Es el conjunto actividades que se realizara para conocer el producto en el mercado
y persuadir en la compra o consumo del mismo.
% Utilizando nuestra imagen fresca e innovadora imprimir hojas volantes e
invitacion para ser repartida.
+¢ Por la compra de 2 sobres de 200g café de haba, gratis el sobre de 100gr.
+ Por la inauguracion de la microempresa se regalaran obsequios como llaveros,
esferos, tasas para café.

+¢ Descuentos en producto por la cantidad o en las fechas especiales.

2.07.09.02 Logotipo y slogan

9.

Qi o

Figura N.- 14 Logotipo y slogan
Fuente: Investigacion de campo
Elaborado por: Rosa Catucuamba
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2.07.09.03 Tarjeta de Presentacion

CAFE DE LOS ANDES

Rosa Catucuamba i}
A e

Figura N.- 15 Tarjeta de Presentacion
Fuente: Investigacion de campo
Elaborado por: Rosa Catucuamba

2.07.09.04 Redes Sociales

Dentro de la estrategia de marketing digital, se encuentra la estrategia de social
media. Los sitios de redes sociales es en donde hoy en dia se encuentra el
consumidor. Es una ventana a su mundo y la oportunidad de tener un contacto
directo con ¢él, escucharlo y saber qué es lo que esta necesitando, que percepcion
tiene de la marca y hasta es posible pedirle ayuda al momento de lanzar un nuevo

producto.

Es por ello que se creara una pagina de Facebook para promocionar el producto, ya

que hoy en dia es una herramienta que muchas personas la utilizan.
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Figura N.- 16 Pagina de Redes Sociales

Fuente: Investigacion de campo

Elaborado por: Rosa Catucuamba
URL:https://www.facebook.com/Cafe-de-Haba-Orgéanico
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2.07.09.05 Hoja Membretada

La hoja membretada es la identidad visual donde viene impreso el logotipo de la

empresa y datos como direccion, teléfonos, entre otros.

Calderdn, calle Quitus y 9 deAgosto OedD cel0986333%07 correoemycatu@yahooes

Figura N.- 17 Pagina de Redes Sociales
Fuente: Investigacion de campo
Elaborado por: Rosa Catucuamba

APORTAR AL SECTOR ALIMENTICIO A TRAVES DE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD
PARA LA PRODUCCION Y COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA, UBICADA EN LA
PROVINCIA DE PICHINCHA, PARROQUIA CALDERON, ANO 2017.



P . 9 ., %Industrial y de
@ Admmlstramong la Produccion 63

“CORDILLERA” Cordillera

2.08 Analisis Foda

La matriz de analisis foda, es una conocida herramienta estratégica de andlisis de
la situacion de la empresa. El principal objetivo de aplicar la matriz foda en una
organizacion, es ofrecer un claro diagndstico para poder tomar las decisiones
estratégicas oportunas y mejorar en el futuro. La matriz de andlisis foda permite
identificar tanto las oportunidades como las amenazas que presentan nuestro
mercado, y las fortalezas y debilidades que muestra nuestra empresa (Espinosa,

2013).

2.08.01. Oportunidades

Tabla N.- 19 Oportunidades

Impacto
Variable Alto Medio Bajo
PIB X
Balanza Comercial X
Clientes X
Proveedores X
Factor tecnoldgico X

Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Analisis externo

APORTAR AL SECTOR ALIMENTICIO A TRAVES DE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD
PARA LA PRODUCCION Y COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA, UBICADA EN LA
PROVINCIA DE PICHINCHA, PARROQUIA CALDERON, ANO 2017.



a . 9 ., %Industrial y de
@ Admmlstramong la Produccion 64

“CORDILLERA” Cordillera

2.08.02 Amenazas

Tabla N.- 20 Amenazas

Impacto
Variable
Alto Medio Bajo
Inflacion X
Tasa de interés X
Competencia X
Desempleo X

Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Analisis externo
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CAPITULO 111

3. ESTUDIO DE MERCADO

El estudio de mercado "consiste en reunir, planificar, analizar y comunicar de
manera sistematica los datos relevantes para la situacion de mercado especifica que

afronta una organizacion" (Kloter & Armstrong, 2012).

3.01 Analisis del Consumidor

Comportamiento de compra del consumidor se refiere a la forma en que compran
los consumidores finales- individuos y hogares que adquieren bienes y servicios
para consumo personal. Todos estos consumidores finales combinados constituyen el

mercado del consumidor (Kloter & Armstrong, 2012).

Analisis
El presente proyecto se enmarca en la poblacion de la parroquia de Calderon,
los posibles clientes o compradores del producto seran mujeres embarazadas,

personas que tienen restricciones de consumo de cafeina, hombres y mujeres que

aman la calidad de vida.
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3.02. Determinacion de la poblacion y muestra

3.02.01. Poblacion

Es un conjunto total de elementos objeto de estudio estadistico, también se
denomina universo con determinadas caracteristicas demograficas .La poblacion

puede estar formada por personas, hogares, instituciones u objetivos.

3.02.02. Muestra

Es una coleccion de individuos extraidos de la poblacion a partir de algin
procedimiento especifico para su estudio o medicion directa. La muestra es en cierta

manera una réplica en miniatura de la poblacion (Cantoni Rabolini, 2009).

Para el presente proyecto la poblacion se considera entre los posibles
compradores las tiendas y personas que se encuentran dentro del (PEA) poblacion

economicamente activa del sector de Calderon.

Segun la base del censo del afio 2010 la poblacién de la parroquia de Calderon
esde 152.242 habitantes que corresponde al 5.09 % del total de la provincia de
Pichincha. Del total de la poblacion el 49% son hombre y el 51% son mujeres.
Dentro de la estructura econémica de la parroquia, la poblaciéon econémicamente

activa es del 59.99 % que corresponde a 91.329 habitantes.

APORTAR AL SECTOR ALIMENTICIO A TRAVES DE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD
PARA LA PRODUCCION Y COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA, UBICADA EN LA
PROVINCIA DE PICHINCHA, PARROQUIA CALDERON, ANO 2017.



P . 9 ., %Industrial y de
@ Admmlstramong la Produccion 67

“CORDILLERA” Cordillera

De acuerdo a las proyecciones establecidas por el INEC para el afio 2017 la
poblacion asciende a 168.965 habitantes de la parroquia de Calderén. Y la poblacion

economicamente activa es de 101.362 habitantes.

Formula para calcular la muestra

N*p*q*Zz
n= fN-l)e2+p*q*zz

Donde:

N = Tamatfio de la poblacion

n = Tamafo de la muestra

e? = Error maximo admisible (5%)
p = Probabilidad de éxito (50%)

q = Probabilidad de fracaso (50%)

z = Distribucidon normal en estadistica cuando el NC = 95%

101362 * (0,5) * (0,5) * (1,96)
(101362 - 1) (0,05) + (0,5) * (0,5)* (1,96

n=

n= 384 encuestas

Luego de haber aplicado la formula para calcular la muestra, se obtuvo como
resultado 384 el tamafio de la muestra, con ello se procede a realizar el siguiente
item, la obtencion de informacion, resultados que contribuyen al estudio del

presente proyecto.
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3.02.03. Técnicas de obtencion de informacion

La técnica de recoleccion de informacion es la aplicacion de procedimientos,
técnicas utilizados para obtener y evaluar la informacion, debe ser suficientemente
confiable, valida y sistemadtica, de tal manera que le permita al investigador, llegar a

conclusiones y elaborar recomendaciones con bases solidas.

Para la obtencion informacidn para el presente proyecto se utilizara la técnica de la

ENCUESTA.

La encuesta es un instrumento de la investigaciéon de mercados que consiste en
obtener informacion de las personas encuestadas mediante el uso de cuestionarios

disefiados en forma previa para la obtencion de informacion especifica (Thompson,

2010).
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3.02.04. Modelo de la Encuesta

Instituto Tecnologico Superior “Cordillera”
Escuela de Ciencias Administrativas

Tecnologia Industrial y de la Produccion

ENCUESTA

Buenos dias / tardes, el objetivo de la presente encuesta es obtener informacion
con fines académicos, respecto a la produccion y comercializacion de Café
organico de haba, cebada y maiz y nos gustaria contar con su valiosa opinion,
INSTRUCTIVO

Marque con una X su respuesta

I. INFORMACION GENERAL

Edad: 18—25() 25-30( ) 30-40( ) De 40 en adelante ()
Sexo: Masculino () Femenino ()
Estado Civil: Soltero ( ) Casado () Otros ()

II. PREGUNTAS

1. ;Usted consume usualmente café?
Si( ) No( )

2. ;(Con qué frecuencia usted compra café?
Semanalmente ()
Quincenalmente ()

Mensualmente ()
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3. (Al momento de comprar café que aspecto considera el mas

importante?
Calidad () Sabor ()
Precio ( ) Cantidad ()

4. (En qué lugar usted adquiere usualmente café?

Tiendas ( ) Supermercados( ) Mercados ( )

5. (Cual seria el precio que usted estaria dispuesto a pagar por las

siguientes presentaciones?

Presentacion 100 gr de café Presentacion 200 gr de café
De 1.0022.00( ) De 3.00 a 4.50( )
De 2.0023.00( ) De 4.50 a 5.50( )

De 3.0024.00( ) De 5.50 a6.50( )

6. ; Usted tiene alguna marca de preferencia para el consumo de café?

Si( ) No( )

7. (Ha escuchado en algiin momento la existencia de café de haba,cebada y
maiz organico?

Si( ) No( )

8. (En qué presentacion (envase) usted prefiere comprar café?

Frasco de Vidrio () Frasco de plastico () Sobres ()
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9. (Cuales son los medios publicitarios por los que usualmente se entera de
un producto?
Hojas volantes () Radioo TV ( ) Redes Sociales ()
10. ;Considera usted que es oportuno implementar una microempresa
artesanal para producir y comercializar café de haba, cebada y maiz
organico en el sector de Calderon?

Si( ) No( )

GRACIAS POR SU COLABORACION!!!

3.02.05. Analisis de 1a Informacion

Es la interpretacion de los datos obtenidos de la encuesta realizada, a una
poblacion determinada, la interpretacion se realizara mediante la utilizacion de

graficos y figuras estadisticas.

APORTAR AL SECTOR ALIMENTICIO A TRAVES DE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD
PARA LA PRODUCCION Y COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA, UBICADA EN LA
PROVINCIA DE PICHINCHA, PARROQUIA CALDERON, ANO 2017.
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Datos Generales:

Edad de Encuestados

Tabla N.- 21 Edad de Encuestados

Edad Frecuencia
18-25 105
25-30 120
30-40 127

De 40 en adelante 32
Total 384

Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Investigacion de mercado

Porcentaje
27%
31%
33%

8%
100%

Edad de Encuestados

H de 40 en adelante

Figura N.- 18 Edad de Encuestados
Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Investigacion de mercado

Analisis

Segun el analisis de la grafica se interpreta que los futuros clientes, se

encuentran dentro del rango de 25 a 40 afios, el cual representan el 64% del total de

las encuestas realizadas.

APORTAR AL SECTOR ALIMENTICIO A TRAVES DE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD
PARA LA PRODUCCION Y COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA, UBICADA EN LA
PROVINCIA DE PICHINCHA, PARROQUIA CALDERON, ANO 2017.
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Sexo de Encuestados

Tabla N.- 22 Sexo de Encuestados

Sexo Frecuencia Porcentaje
Masculino 154 40%
Femenino 230 60%

Total 384 100%

Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Investigacion de mercado

Sexo de Encuestados

B Masculino
H Femenino

Figura N.- 19 Sexo de Encuestados
Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Investigacion de mercado

Analisis

Una vez realizada las encuestas a las personas del sector de Calderon , se tomo
como muestra entre hombres y mujeres equitativamente, por tanto presenta el
siguiente resultado, que el 60% fueron mujeres y el 40% corresponde a hombres lo
cuales se encuentran en la capacidad de adquirir el producto sin ninguna tipo de

restriccion.

APORTAR AL SECTOR ALIMENTICIO A TRAVES DE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD
PARA LA PRODUCCION Y COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA, UBICADA EN LA
PROVINCIA DE PICHINCHA, PARROQUIA CALDERON, ANO 2017.



TECNOLOGICO SUPERIOR
“CORDILLERA?”»

.. ., &Industrialyde
Admmlstramoni‘ la Produccion

Cordillera

74

Estado civil de Encuestados

Tabla N.- 23 Estado Civil de Encuestados

Estado Civil Frecuencia
Soltero(a) 143
Casado(a) 172

Otro 69
Total 384

Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Investigacion de mercado

Porcentaje
37%
45%
18%
100%

Estado Civil de Ecuestados

18%

H Soltero(a

)

Figura N.- 20 Estado Civil de Encuestados
Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Investigacion de mercado

Analisis

Una vez realizada el estudio se identifica que 45% de las personas encuestadas

corresponde al estado civil casado(a), seguido con el 37% que pertenece al estado

civil solteros(a) y el 18% corresponde a otros; por tanto se asume que en el de mayor

porcentaje exista el consumo de café en grandes cantidades, debido que corresponde

a familias u hogar.

APORTAR AL SECTOR ALIMENTICIO A TRAVES DE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD
PARA LA PRODUCCION Y COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA, UBICADA EN LA
PROVINCIA DE PICHINCHA, PARROQUIA CALDERON, ANO 2017.
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1. (Usted consume usualmente café?

Tabla N.- 24 Pregunta 1

Concepto Frecuencia Porcentaje
Si 310 81%
No 74 19%
Total 384 100%

Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Investigacion de mercado

1. ;Usted consume usualmente café? frecuencia

= Si

® No

Figura N.- 21 Pregunta 1
Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Investigacion de mercado

Analisis

Segtin los datos obtenidos en el estudio realizado, se determina que 81% de la
poblacion consume regularmente café, que representa un alto nivel de consumo,
siendo un factor favorable para la posible comercializacion del producto, aplicando

las debidas estrategias de venta, optaran por adquirir la mercancia.

APORTAR AL SECTOR ALIMENTICIO A TRAVES DE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD
PARA LA PRODUCCION Y COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA, UBICADA EN LA
PROVINCIA DE PICHINCHA, PARROQUIA CALDERON, ANO 2017.
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2. (Con qué frecuencia usted compra café?

Tabla N.- 25 Pregunta 2

Concepto Frecuencia Porcentaje
Semanal 88 23%
Quincenal 118 31%
Mensual 198 46%
Total 384 100%

Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Investigacion de mercado

2. ;Con qué frecuencia usted compra café?

® Semanal
® Quincenal

26% Mensual

Figura N.- 22 Pregunta 2
Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Investigacion de mercado

Analisis

Mediante el analisis de la pregunta 2, se ha determinado que 46% de personas

realizan la compra de forma mensual, seguido con el 31% que corresponde que

compra la realizan quincenalmente y el 23% lo realiza de forma semanal, el tiempo

de adquisicion del producto significa un factor favorable dentro de las futuras ventas

del producto.

APORTAR AL SECTOR ALIMENTICIO A TRAVES DE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD
PARA LA PRODUCCION Y COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA, UBICADA EN LA

PROVINCIA DE PICHINCHA, PARROQUIA CALDERON, ANO 2017.
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3. Al momento de comprar café que aspecto considera el mas

importante?

Tabla N.- 26 Pregunta 3

Concepto Frecuencia Porcentaje
Calidad 157 41%
Precio 55 14%
Sabor 139 36%
Cantidad 33 9%
Total 382 100%

Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Investigacion de mercado

3. (Almomento de comprar café que aspecto
considera el mas importante?

9%

u Calidad

B Precio
Sabor

E Cantidad

Figura N.- 23 Pregunta 3
Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Investigacion de mercado

Analisis

Mediante el andlisis de la grafica, se identifica que 41% de las personas

consideran que el aspecto mas importante al momento de comprar es la calidad del

producto, seguido con el 36% que es el sabor, el 14% corresponde al precio y 9% la

cantidad que contiene el producto.

APORTAR AL SECTOR ALIMENTICIO A TRAVES DE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD
PARA LA PRODUCCION Y COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA, UBICADA EN LA
PROVINCIA DE PICHINCHA, PARROQUIA CALDERON, ANO 2017.
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4. (En qué lugar usted adquiere usualmente café?

Tabla N.- 27 Pregunta 4

Concepto Frecuencia Porcentaje
Tiendas 136 35%
Supermercados 182 47%
Mercados 66 17%
Total 384 100%

Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Investigacion de mercado

4.;En qué lugar usted adquiere usualmente
café?

H Tiendas
® Supermercados

Mercados

Figura N.- 24 Pregunta 4
Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Investigacion de mercado

Analisis

Mediante el estudio realizado se ha identificado que el 47% de las personas
realizan la compra del café en los supermercados, seguido con el 36% que son las
tiendas y el 17% en los mercados, los datos obtenidos son relevante para saber en

qué lugares acuden con mayor frecuencia para la compra 'y de esa manera ubicar

para el conocimiento y adquisicion del producto.

APORTAR AL SECTOR ALIMENTICIO A TRAVES DE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD
PARA LA PRODUCCION Y COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA, UBICADA EN LA

PROVINCIA DE PICHINCHA, PARROQUIA CALDERON, ANO 2017.
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5. ¢(Cual seria el precio que usted estaria dispuesto a pagar por las

siguientes presentaciones?

Presentacion 100 gr de café Presentacion 200 gr de café
De 1.0022.00( ) De 3.00 a 4.00( )
De 2.0023.00( ) De 4.00 a 5.00( )
De 3.0024.00 () De 5.00 a6.00 ( )

Tabla N.- 28 Pregunta 5 Presentacion 100gr de café

Concepto Frecuencia Porcentaje
De 1,00a2,00 203 53%
De 2,00a 3,00 171 45%
De 3.00a 4,00 10 3%
Total 384 100%

Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Investigacion de mercado

5.;Cual seria el precio que usted estaria
dispuesto a pagar por una presentacion de
100g de café?

EDe $1,00 a $2,00
De $2,00 a $3,00
E De $3,00 a $4,00

3%
- ‘ .

Figura N.- 25 Pregunta 5
Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Investigacion de mercado

APORTAR AL SECTOR ALIMENTICIO A TRAVES DE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD
PARA LA PRODUCCION Y COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA, UBICADA EN LA

PROVINCIA DE PICHINCHA, PARROQUIA CALDERON, ANO 2017.
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Analisis

Como se observa en la grafica, el 53% de los consumidores estan dispuestos a
pagar por una presentacion de 100g de café entre $1,00 a $2,00%, mientras que el
44% el valor a pagar sera de $ 2,00 a 3,00 y solo el 3%, estan dispuestos a pagar de
$3,00 a $4,00 .Estos precios se encuentran relacionados en el mercado es decir con la
competencia, mediante el analisis se determina que el consumidor estaria dispuesto a

pagar sin ningiin inconveniente los valores presentados.

APORTAR AL SECTOR ALIMENTICIO A TRAVES DE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD
PARA LA PRODUCCION Y COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA, UBICADA EN LA
PROVINCIA DE PICHINCHA, PARROQUIA CALDERON, ANO 2017.
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Tabla N.- 29 Pregunta 5 Presentacion 200gr de café

Concepto Frecuencia Porcentaje
De 3,00 a 4,00 215 56%
De 4,00 a 5,00 162 42%
De 5,00 a 6,00 7 2%
Total 384 100%

Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Investigacion de mercado

5.;Cual seria el precio que usted estaria
dispuesto a pagar por una presentacion de
200g de café?

2% EDe $3,00 a $4,00
De $4,00 a $5,00
42%

EDe $5,00 a $6,00

Figura N.- 26 Pregunta 5 Presentacion 200gr de café
Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Investigacion de mercado

Analisis

Como se observa en la gréfica, el 56% de los consumidores estan dispuestos a

pagar por una presentacion de 200g de café entre $3,00 a $4,00%, mientras que el

42% el valor a pagar sera de $ 4,00 a 5,00 y solo el 2%, estan dispuestos a pagar de

$5,00 a $6,00 .Estos precios se encuentran relacionados en el mercado es decir con la

competencia, mediante el analisis se determina que el consumidor estaria dispuesto a

pagar sin ningun inconveniente los valores presentados.

APORTAR AL SECTOR ALIMENTICIO A TRAVES DE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD
PARA LA PRODUCCION Y COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA, UBICADA EN LA

PROVINCIA DE PICHINCHA, PARROQUIA CALDERON, ANO 2017.
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6. ; Usted tiene alguna marca de preferencia para el consumo de café?

Tabla N.- 30 Pregunta 6

Concepto Frecuencia Porcentaje
Si 237 62%
No 147 38%
Total 384 100%

Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Investigacion de mercado

6.; Usted tiene alguna marca de preferencia
para el consumo de café? Frecuencia

= Si

E No

Figura N.- 27 Pregunta 6
Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Investigacion de mercado

Analisis

Seglin la grafica expresa que el 62% de los consumidores cuentan con marcas de
preferencias para su consumo y el 38% no cuentan con marcas de preferencias, sin
embargo el consumidor tiene conocimiento del dafio que puede ocasionar a lo largo
del tiempo el consumo tradicional y al presentar otra opcion saludable como es el
café natural, el consumidor muestra una actitud positiva para la adquisicion y el

consumao.

APORTAR AL SECTOR ALIMENTICIO A TRAVES DE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD
PARA LA PRODUCCION Y COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA, UBICADA EN LA
PROVINCIA DE PICHINCHA, PARROQUIA CALDERON, ANO 2017.
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7. (Ha escuchado en algiin momento la existencia de café de haba, cebada y

maiz organico?

Tabla N.- 31 Pregunta 7

Concepto Frecuencia Porcentaje
Si 149 39%
No 235 61%
Total 384 100%

Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Investigacion de mercado

7..Ha escuchado en algiin momento la existencia
de café de haba,cebada y maiz organico?

m Si

® No

Figura N.- 28 Pregunta 7
Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Investigacion de mercado

Analisis

En la siguiente grafica se aprecia que 61% de la poblacion, desconoce la
existencia de este nuevo producto, lo cual representa un factor favorable para el
producto esto quiere decir que no existe productores que se dediquen a este tipo de
producto, aplicando las debidas estrategia de marketing se ingresara al mercado y

hacer conocer el producto.

APORTAR AL SECTOR ALIMENTICIO A TRAVES DE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD
PARA LA PRODUCCION Y COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA, UBICADA EN LA
PROVINCIA DE PICHINCHA, PARROQUIA CALDERON, ANO 2017.
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8. (En qué presentacion (envase) usted prefiere comprar café?

Tabla N.- 32 Pregunta 8

Concepto Frecuencia Porcentaje
Frasco vidrio 133 35%
Frasco pléstico 71 18%
Sobres 180 47%

Total 384 100%

Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Investigacion de mercado

8..En qué presentacion (envase) usted prefiere
comprar café?

® Frasco vidrio
® Frasco plastico

Sobres

Figura N.- 29 Pregunta 8
Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Investigacion de mercado

Analisis
Mediante el estudio realizado, se determina que 47% de los consumidores
prefieren adquirir en sobres, seguido con el 35% que corresponde la presentacion

en frascos de vidrios y el 18% prefieren comprar en frascos de plasticos.

APORTAR AL SECTOR ALIMENTICIO A TRAVES DE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD
PARA LA PRODUCCION Y COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA, UBICADA EN LA
PROVINCIA DE PICHINCHA, PARROQUIA CALDERON, ANO 2017.
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9. (Cuales son los medios publicitarios por los que usualmente se entera de

un producto?

Tabla N.- 33 Pregunta 9

Concepto Frecuencia Porcentaje
Hojas volantes 25 7%
Radioo TV 319 83%
Redes Sociales 40 10%
Total 384 100%

Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Investigacion de mercado

9.;Cuales son los medios publicitarios por los
que usualmente se entera de un producto?

10% 7%

= Hojas volantes
E Radio o TV

Redes Sociales

Figura N.- 30 Pregunta 9
Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Investigacion de mercado

Analisis

Mediante el estudio realizado se ha determinado que el 83% de la poblacion, se
enteran de lanzamientos o existencias de nuevos productos por medio de la radio o
television, seguidos con el 10% mediante las redes sociales y solo el 7% se enteran

por medio de las hojas volantes.

APORTAR AL SECTOR ALIMENTICIO A TRAVES DE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD
PARA LA PRODUCCION Y COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA, UBICADA EN LA
PROVINCIA DE PICHINCHA, PARROQUIA CALDERON, ANO 2017.
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10. ;Considera usted que es oportuno implementar una microempresa
artesanal para producir y comercializar café de haba, cebada y maiz organico

en el sector de Calderén?

Tabla N.- 34 Pregunta 10

Concepto Frecuencia Porcentaje
Si 374 96%
No 15 4%
Total 389 100%

Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Investigacion de mercado

10.;Considera usted que es oportuno implementar
una microempresa artesanal para producir y
comercializar café de haba, cebada y maiz organico
en el sector de Calder6on?

4%

u Si
= No

Figura N.- 31 Pregunta 10
Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Investigacion de mercado

Anélisis

Una vez realizada la encuesta los resultados nos indican que el 96 % de la
poblacion esta de acuerdo con la implementacion de la microempresa en el sector,
esta cifra indica el porcentaje de aceptacion que tendria al momento de iniciar las

actividades la microempresa.

APORTAR AL SECTOR ALIMENTICIO A TRAVES DE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD
PARA LA PRODUCCION Y COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA, UBICADA EN LA
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Es muy indispensable conocer este factor para iniciar las actividades, ya que si la
poblacién no se encuentra de acuerdo con tener a la microempresa como vecino,

impide el funcionamiento.

3.02.05.01. Analisis de 1a Encuesta

Una vez realizada las encuestas con las respectivas tabulaciones y graficas se
puede interpretar o determinar que el producto que se pretende introducir al
mercado, tendra una acogida favorable por parte del consumidor, los datos
obtenidos son confiables, reales que nos ayudan a conocer el comportamiento del
mercado, las necesidades que pretende satisfacer, el precio al cual el consumidor
estaria dispuesto a pagar, los medios por el cual es mas recomendable para hacer

conocer el producto, la frecuencia de consumo y la competencia.

Adicional se pudo visualizar la actitud favorable del consumidor frente a la nueva
alternativa saludable de tomar café, lo cual significa beneficioso para el presente

proyecto.

3.03. Demanda

La demanda es la cantidad de bienes y/o servicios que los compradores o
consumidores estan dispuestos a adquirir para satisfacer sus necesidades o deseos,
quienes ademas, tienen la capacidad de pago para realizar la transaccidn a un precio

determinado y en un lugar establecido (Thompson, 2010).

APORTAR AL SECTOR ALIMENTICIO A TRAVES DE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD
PARA LA PRODUCCION Y COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA, UBICADA EN LA
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3.03.01 Demanda actual

Tabla N.- 35 Calculo Demanda Actual Presentacion café 100gr

Poblacion general (PEA) 101362
Poblacion Familia 25340,5
Aceptacion de consumo 81%
Frecuencia de compra 46%
Mensual 12
Precio $1,50

Aceptacion del producto 96%
Marca de preferencia 62%

Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Investigacion de mercado

20.525,81

9.441,87

113.302,44
$ 169.953,67
$ 163.155,52
$ 101.156,42

Tabla N.- 35 Calculo Demanda Actual Presentacion café 200gr

Poblacion general (PEA) 101362
Poblacion Familia 25340,5
Aceptacion de consumo 81%
Frecuencia de compra 46%
Mensual 12
Precio $2,50

Aceptacion del producto 96%
Marca de preferencia 62%

Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Investigacion de mercado

Tabla N.- 36 Demanda Actual

Afio Q $
2017 108.770 $ 435.361,67

Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Investigacion de mercado

3.03.02 Demanda proyectada

20.525,81

9.441,87

113.302,44
$ 283.256,11
§ 271.925,86
§ 168.594,04

Segin (Morales Castro & Morales Castro, 2009) manifiesta que; un elemento

importante en el estudio de mercado es la proyeccion de la demanda. La principal

APORTAR AL SECTOR ALIMENTICIO A TRAVES DE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD
PARA LA PRODUCCION Y COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA, UBICADA EN LA
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utilidad del prondstico de la demanda es conocer el probable nivel de ventas en esos

periodos, lo cual permite estimar los ingresos en ellos.

Tabla N.- 37 Demanda Proyectada

AlO Tasa der(lic:::imiento Q 3
2017 1,52% 108.770 $ 435,081.38
2018 1,52% 110.423 § 441,694.62
2019 1,52% 112.102 § 448,408.38
2020 1,52% 113.806 $ 455,224.19
2021 1,52% 115.535 $ 462,143.59

Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Investigacion de mercado

3.04 Oferta

Se define como oferta aquella cantidad de bienes o servicios que los productores,
estan dispuestos a poner a la venta en el mercado, bajo determinadas condiciones de

precio, durante un tiempo determinado.

3.04.01 Oferta Actual

Segtin (Morales Castro & Morales Castro, 2009) manifiesta que; el proposito
principal del andlisis de la oferta actual es medir las cantidades y las condiciones en
que una economia (caracterizada por los productores) puede y quiere poner

actualmente a disposicion del mercado un bien o un servicio.

APORTAR AL SECTOR ALIMENTICIO A TRAVES DE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD
PARA LA PRODUCCION Y COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA, UBICADA EN LA
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Tabla N.- 38 Calculo Demanda Actual Presentacion café 100gr

Aceptacion del producto 96% $ 163.155,52

Marca de preferencia 62% $ 101.156,42

Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Investigacion de mercado

Tabla N.- 39 Calculo Demanda Actual Presentacion café 200gr

Aceptacion del producto 96% $ 271.925,86

Marca de preferencia 62% $ 168.594,04

Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Investigacion de mercado

Tabla N.- 40 Oferta Actual
Aifio Q $

2017 67.438 $ 269,750.46

Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Investigacion de mercado

3.04.02 Oferta proyectada

Tabla N.- 41 Oferta Proyectada

Factor

Ll Inflacion Q $

2017 1,09% 67.438 $ 287.284,24
2018 1,09% 68.173 $ 290.415,64
2019 1,09% 68.916 $ 293.581,17
2020 1,09% 69.667 $ 296.781,20
2021 1,09% 70.426 $ 300.016,12

Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Investigacion de mercado

APORTAR AL SECTOR ALIMENTICIO A TRAVES DE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD
PARA LA PRODUCCION Y COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA, UBICADA EN LA
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3.05 Balance Actual Demanda - Oferta

Se llama demanda insatisfecha a aquella demanda que no se ha cubierto en el
mercado y que pueda ser cubierta, al menos una parte, por el proyecto; dicho de
otro modo, existe demanda insatisfecha cuando la demanda es mayor que la oferta.
Tabla N.- 42 Balance Actual Demanda - Oferta

Demanda Insatisfecha

Ao Demanda Oferta (D-0)

2017 $ 435.081,38 § 269.750,46 $ 165.330,93

Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Investigaciéon de mercado

La demanda refleja una cifra mas alta que la oferta en la cual se observar que es
una demanda insatisfecha y hay menor seguridad cuantitativa que se refleja un

balance entre la oferta y la demanda.

3.05.01 Balance Proyectado Demanda - Oferta

La proyeccion de oferta y demanda es una fase importante en el estudio de
mercado, que tiene la finalidad de determinar la situacion conveniente del mercado
al que se quiere ingresar con determinado bien o servicio. Este andlisis se realiza a
través de métodos de proyeccion de consumo aparente, como el de extrapolacion de
tendencia, ecuacion exponencial y por nimero de habitantes o clientes, los cuales se

explican a continuacidn en este curso (Chambi Zambrana, 2012).
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Tabla N.- 43 Balance Proyectado Demanda — Oferta

Ano

2017

2018

2019

2020

2021

$
$
$
$
$

Demanda

435,081.38
441,694.62
448,408.38
455,224.19

462,143.59

Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Investigacion de mercado

L N R

Oferta
269,750.46
272,690.74
275,663.07
278,667.79

281,705.27

Demanda Insatisfecha

R~ N R - -]

(D-0)
165,330.93

169,003.88
172,745.31
176,556.39

180,438.32

La proyeccion indica la cantidad de la demanda de consumo aparente que tiene

la sociedad, esto permitira estimar los datos futuros referente al proyecto, con el

objetivo de observar el comportamiento de crecimiento y analizar el mercado en el

cual se pretende ingresar y la viabilidad del proyecto.
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CAPITULO IV

4. Estudio Técnico

El estudio técnico comprende todo aquello que tiene relacion con el
funcionamiento y operatividad del proyecto en el que se verifica la posibilidad
técnica de fabricar el producto o prestar el servicio, y se determina el tamafio,
localizacidn, los equipos, las instalaciones y la organizacion requerida para realizar

la produccioén (San, 2008).

Mediante el estudio técnico se determina la mejor localizacion de las
instalaciones, esto es, se debe detectar un sitio que ofrezca todas las caracteristicas
que permitan que el proceso de produccion se desarrolle de manera eficiente.
Ademas, es necesario que se encuentre a una distancia optima de los mercados de
consumidores y de materia prima, circunstancia que ayuda a minimizar costos y

gastos (Morales Castro & Morales Castro, 2009, pag. 84).

4.01 Tamaiio del Proyecto

El tamafio del proyecto, expresa la cantidad de producto o servicio, por unidad

de tiempo, por esto lo podemos definir en funcion de su capacidad de produccion de
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bienes o prestacion de servicios, durante un periodo de tiempo determinado

(Universidad Santo Thomas, 2017).

4.01.01 Capacidad instalada

La capacidad instalada es el potencial de produccioén o volumen maximo de
produccion que una empresa en particular, unidad, departamento o seccion; puede
lograr durante un periodo de tiempo determinado, teniendo en cuenta todos los
recursos que tienen disponibles, sea los equipos de produccion, instalaciones,

recursos humanos, tecnologia, experiencia y conocimientos (Jara, 2015).

La capacidad instalada para el siguiente proyecto consta de las siguientes
medidas, 20 metros de largo y 7 metros de ancho, area total 140 m?, el cual se

encuentra distribuido por las siguientes areas:

Tabla N.- 44 Distribucion de Areas de la Planta

Areas Longitud Total
Recepcion de la materia prima 3m x 2m 6m?
Area administrativa 4m x4m 16m?
Area de ventas 4m x 3m 20m?
Area de almacenamiento 4m x 5m 20m?
Area de produccion 7m x Sm 35m?
Laboratorio 3m x4 m 12m?
Vestidores 3mx5m 15m?
Bafios 2m x 3m 6m?
Parqueadero 3m x 3m 9m?

Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Estudio Técnico
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4.01.02 Capacidad optima

La capacidad oOptima para el presente proyecto, esta dada por todos los
departamentos que la conforma la misma que cuenta con un area total de 109 m?,
sin tomar en cuenta los vestidores, bafios y parqueadero. En la cual se considera

unicamente a las areas principales para realizar la operacion.

Tabla N.- 44 Capacidad optima Distribuciéon de Areas de la Planta

Areas Longitud Total
Recepcion de la materia prima 3mx 2m 6m?
Area administrativa 4m x4m 16m?
Area de ventas 4m x 3m 20m*
Area de almacenamiento 4m x 5m 20m?
Area de produccion 7m X Sm 35m?
Laboratorio 3m x4 m 12m?
Vestidores 3mx5m 15m?
Total 109m?

Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Estudio Técnico

4.01.03 Analisis de Capacidad Instalada

+» Capacidad de diseiio

Segun (Betancourt, 2016) manifiesta que; “la capacidad de disefio también
conocida como la mejor nivel de operacion. Es la maxima produccion tedrica que se

puede alcanzar bajo condiciones ideales”.
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La capacidad de disefio de este proceso la calculamos mediante una regla de 3:

7.5 minutos —>  lunidad

480 minutos N X
Capacidad
de diseno = 64 unidades

% Capacidad efectiva

Segun (Betancourt, 2016) manifiesta que; se considera que la mayoria de las
empresas no operan a su maxima capacidad. Lo hacen por las restricciones “tipicas”,
entre las cuales podemos encontrar el mantenimiento de la maquinaria, los errores en
el personal, los tiempos perdidos, etc. Con esto en mente, piensa en la capacidad
efectiva como la produccion que se espera alcanzar en condiciones reales de

funcionamiento.

La microempresa considera un porcentaje del 15% de suplemento, esto se debe a
que la mano de obra no trabaja constantemente, el desgaste de tiempo durante la
jornada laboral; por lo tanto estamos hablando de los suplementos, tolerancias o

concesiones de la medicion del trabajo.

100% - 15% ocio = 85 %

64 unidades * 0,85

54 unidades
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¢ Capacidad real

Segun (Betancourt, 2016) manifiesta que; “capacidad real es la produccion real

conseguida en un periodo determinado”.

Una vez determinada la capacidad efectiva, se asume que la produccion es de 54
unidades la cual se obtendra de forma normal sin complicaciones, sin embargo
mediante un andlisis de condiciones realistas, lo mas probable es que existan paradas
no planificadas, que no tienen relacion con la mano de obra, por lo cual se aplicara
otro porcentaje al que se denomina factor de merma inherente de proceso, valor
que es obtenido con base en registros basados en la causa de retraso en este caso

usaremos el 83%.

54 unidades * 0,83

45 unidades

¢ Utilizacion de capacidad
Es el cociente entre la produccion real (capacidad real) y la capacidad de disefio.
Con esto sabemos qué tanto estamos aprovechando la capacidad de disefio de la

microempresa.

Utilizacion= Produccion real /Capacidad de disefio

Utilizacion = 71%
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¢ Eficiencia de produccion

Es el cociente entre la produccion real (capacidad real) y la capacidad efectiva. La

relacion de eficiencia la obtenemos segun se acerca el indice a 1 (100%).

Eficiencia= Produccién real /Capacidad efectiva

Eficiencia = 83%

Tabla N.- 45 Analisis de Capacidad Instalada

Numero de Unidades producidas

Porcentaje de tiempo de descanso

Porcentaje de tiempo paradas no

Planificadas

Porcentaje de tiempo trabajado

Personas
Capacidad de disefio

Capacidad efectiva

Capacidad de produccion

Indice de Utilizacion

Eficiencia

Produccion diaria
Produccion semanal
Produccion mensual

Produccion anual

Elaborado por: Rosa Catucuamba

Fuente: Estudio Técnico

Departamento de
inspeccion
Muestreo de trabajo

Muestreo de trabajo

Muestreo de trabajo

Muestreo de trabajo
Muestreo de trabajo
Muestreo de trabajo
Medicién de proceso

Medicion de trabajo

Departamento de
Produccion
Departamento de
Produccion
Departamento de
Produccion
Departamento de
Produccion

45

15%
2%

83%
2
64 unidades
54 unidades
45 unidades
71%
80%

45 unidades

225 unidades

4500 unidades

54000
unidades
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Analisis

La produccion diaria sera 45 sobres de café, mediante la programacion de 1
turno de 8 horas y 5 dias laborales; una utilizacion del 71% y la eficiencia del 83%,
dicho esto al mes se produciran 4500 sobres.

Mediante la operacion diaria se debe emprender estrategias para modificar la

capacidad y mantener una alta productividad y la correcta utilizacion

4.02 Localizacion

Segiun (Morales Castro & Morales Castro, 2009) sefiala que es importante
determinar la ubicacién mas ventajosa de la planta de produccion o de generacion de
servicios que se pretenden en el proyecto de inversion. Se denomina ubicacion
“ventajosa” porque contribuye a satisfacer los requerimientos del mercado y de los
insumos, situacion que se refleja en un margen atractivo de utilidad tanto para los

resultados de la inversion como para la operacion del proyecto de inversion.
El estudio de la localizacion del proyecto se realiza en dos niveles: nivel macro, o

zona donde se ubicaré la planta, y a nivel micro, o el sitio especifico.

4.02.01 Macro — Localizacion

La macro localizacion, tiene por objeto determinar el territorio o region en la que
el proyecto tendra influencia con el medio, describiendo las caracteristicas, ventajas

y desventajas. La region seleccionada puede ser en el ambito internacional, nacional
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o territorial, solo requiere analizar los factores de localizacion de acuerdo a su

alcance geografico (Hernandez Rivera, 2012).

Tabla N.- 36 Macro Localizacion

MACRO LOCALIZACION
Provincia Pichincha
Canton Quito
Sector Norte
Parroquia Calderon

Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Estudio Técnico
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Figura N.- 32 Macro — Localizacion
Fuente: Google mapas
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4.02.02 Micro —localizacion

Segiun (Morales Castro & Morales Castro, 2009) para “el desarrollo del proyecto
es necesario elegir el area donde se establecera la planta de produccion o de

prestacion de servicios”.

El micro localizacion hace referencia al punto preciso del lugar dentro de la

macro zonal, en donde definitivamente se ubicara la planta.

Centro De Detencidn 4 CA:?A SOMOS
De Contravenciones De... CALDERON
PICANTERIA l'.-‘:f'«-\.KTl' o
$ Centro de salud
Quitus & 9 de Agosto Y bienestar
o Centro de o
Especialidades 3S v
B8
ARAPUNGO ¥ 8 q
O KFC
Supermercado
o Mercado de Calderdén 2
04 TIA Calderén v

Figura N.- 33 Micro — Localizacién
Fuente: Google mapas

La localizacion del presente proyecto, estard ubicada en el sector norte en la
parroquia de Calderon; entre las calle Quitus y la calle 9 de Agosto Oe4D, un
sector bastante comercial, el lugar no registra datos de produccion del mismo
producto, lo cual es representa una ventaja competitiva y ademas se toma en cuenta
la aceptacion favorable del consumidor a la pregunta de implementacion y

comercializacion del producto en el sector de Calderon.
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4.02.03 Localizacion optima

La localizacion 6ptima de un proyecto es lo que contribuye en mayor medida a
que se logre la mayor tasa de rentabilidad sobre el capital (criterio privado) o a

obtener el costo unitario minimo (criterio social) (Urbina, 2010).

4.02.03.01 Factores Relevantes

Tabla N.- 47 Factores Relevantes

Carapungo Caldero6n Llano Grande
Factores Ponder
i6 Calificacion § 3 3 g
acion Total Cahﬁ € Total Cahﬁ €l Total
on on
Cercania del mercado 0,20 6 1,2 10 2,00 7 1,4
Costo de arriendo 0,18 8 1,44 6 1,08 7 1,26
Adquisicién de la MP 0,16 5 0,8 9 1,44 7 1,12
Vias de acceso 0,15 6 0,9 9 135 8 1,2
transporte

Seguridad 0,13 7 0,91 8 1,04 7 0,91
Infraestructura 0,10 6 0,6 8 0,8 7 0,7
Mano de Obra 0,08 7 0,56 9 0,72 9 0,72
Total 1 45 6,41 59 8,43 52 7,15

Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Estudio Técnico

4.03 Ingenieria del producto

El objetivo general del estudio de ingenieria del proyecto es resolver todo lo
concerniente a la instalacion y el funcionamiento de la planta. Desde la descripcion

del proceso, adquisicion de equipo y maquinaria se determina la distribucion optima
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de la planta, hasta definir la estructura juridica y de organizacion que habra de tener

la planta productiva (Urbina, 2010, pag. 88).

Mediante la utilizacion del método SLP (Planeacion Sistematica de la
distribucion de la Planta) se realizar el analisis para establecer el orden 6ptimo de
distribucion y organizacion de cada uno de los departamentos que conforman la

microempresa.

4.03.01 Definicion del Bien y/o Servicio

La Microempresa Café de los Andes, ofrecera a todos sus consumidores
potenciales café compuesto por haba, cebada y maiz organico. El café organico es
un benefactor para la salud, aportador de antioxidantes, vitaminas y muchos
beneficios en su consumo, una alternativa mas saludable, ademas la garantia de ser
un producto organico significa libre de quimicos o algiin aditamento artificial, un

café fresco y delicioso.

Para ello la Microempresa contara con la maquinaria y equipos necesarios, para
agilitar los proceso y la optimizar los recursos empleados en la operacion,
garantizando la inocuidad del producto. Asi como también contara con equipos de
computacion para el sistema operativo, facilitando la gestion administrativa de la

microempresa.

APORTAR AL SECTOR ALIMENTICIO A TRAVES DE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD
PARA LA PRODUCCION Y COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA, UBICADA EN LA
PROVINCIA DE PICHINCHA, PARROQUIA CALDERON, ANO 2017.



P .. ., #Industrialyde
@ Admmlstramoni! la Produccion 104

“CORDILLERA” Cordillera

4.03.02 Distribucion de planta

La distribucién de la planta proporciona condiciones de trabajo aceptables y
permite la operacion mas econodmica, a la vez que mantiene las condiciones optimas

de seguridad y bienestar para los trabajadores (Urbina, 2010).

4.03.02.01 Principios basicos para una distribucion en planta

Para realizar una distribucioén en planta, se debe en cuenta los siguientes principios:

% Integracion Total: conocimiento global de todos los recursos que se utilizara
+ Disposicion de la mejor secuencia: ubicar los puestos de trabajo en orden

secuencias, que facilite el flujo de los diferentes procesos.

+¢ Minima distancia de recorrido: se debe reducir las distancias que deban recorrer
las personas y los materiales entre los diferentes puestos de trabajo, mediante una

buena ubicacién de los equipos.

+» Utilizacion de espacios cubicos: es la utilizacion del espacio vertical.

“*Bienestar y seguridad para los trabajadores: tener presente en las instalaciones,
una adecuada iluminacion y ventilacion, con todas las medidas de seguridad

industrial.

¢ Flexibilidad: es importe que al realizar el disefo de la planta, se tenga futuras

ampliaciones y modificaciones, que permitan mejoras y cambios en los procesos.
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4.03.02.02 Codigos de Cercania y Codigos de razon

Tabla N.- 378 Cddigos de Cercania y Cédigos de razon

Codigos de cercania

A Absolutamente cerca

E  Especialmente cerca

I  Importante que este cerca
O  Cercania ordinaria

U  Sin importancia

X  Cercania indiferente

Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Estudio Técnico

4.03.02.03 Matriz SPL (Layout)

Recepcion de la materia prima

Area administrativa

Area de almacenamiento

Area de produccion

Laboratorio

Area de ventas

Vestidores

Banos

Parqueadero

Figura N.- 34 Matriz SPL
Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Estudio Técnico

Cédigos de razén

razén
Por proceso
Por gestion administrativa
Por conveniencia
Por control

Por higiene

Al

02 11
05 04

Us
14
E4 <X 03X 03 U3

05
U5

O Us U3 oX
U3 U 03

U2 03>< U5

0 01
03

03
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4.03.02.04 Distribucion de la Planta
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Figura N.- 35 Plano de la Planta
Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Estudio Técnico

4.03.03 Proceso productivo

Segun (Urbina, 2010) indica que; el proceso de produccion es el
procedimiento técnico que se utiliza en el proyecto para obtener los bienes y
servicios a partir de insumos, y se identifica como la transformacion de una serie de

materias primas para convertirla en articulos mediante una determinada funcion de

manufactura.
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4.03.03.01 Diagrama Flujo de Proceso Produccion

NO

Figura N.- 36 Diagrama de Flujo de Proceso de Produccion.
Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Estudio Técnico
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PROVINCIA DE PICHINCHA, PARROQUIA CALDERON, ANO 2017.
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4.03.03.02 Diagrama Flujo de Proceso Ventas

Figura N.- 37 Diagrama de Flujo de Proceso de Ventas
Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Estudio Técnico

APORTAR AL SECTOR ALIMENTICIO A TRAVES DE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD
PARA LA PRODUCCION Y COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA, UBICADA EN LA
PROVINCIA DE PICHINCHA, PARROQUIA CALDERON, ANO 2017.
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4.03.03.03 Simbologia del diagrama de flujo

Tabla N.- 49 Simbologia del Diagrama de Flujo

Simbolo Actividad Descripcion

Significa que se efectia un cambio o
transformacion en algin componente del
Operacion producto, ya sea por medios fisicos, mecanicos
0 quimicos, o la combinacion de cualquiera de
los tres.

Es la accion de controlar que se efectie
Inspeccion correctamente una operacion, un transporte o
verificar la calidad del producto.

Es la accion de movilizar de un sitio a otro
algin elemento en determinada operacién o
hacia algin punto de almacenamiento o
demora.

Transporte

I

Se presenta generalmente cuando existen
cuellos de botella en el proceso y hay que
) Demora esperar turno para efectuar la actividad
correspondiente. En otras ocasiones el propio

proceso exige una demora.

Tanto de materia prima, de producto en proceso

Almacenamiento .
o de producto terminado.

Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Estudio Técnico

APORTAR AL SECTOR ALIMENTICIO A TRAVES DE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD
PARA LA PRODUCCION Y COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA, UBICADA EN LA
PROVINCIA DE PICHINCHA, PARROQUIA CALDERON, ANO 2017.
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4.03.03.04 Actividades del Proceso Productivo

Tabla N.- 50 Actividades del Proceso Productivo

Actividad Tlelflpo Simbolo Descripcion
(min)
., Recibir la materia prima y verificar que las cantidades
Recepcion de la 10 . . .
MP que ingresa sean las descritas en las guias de
remision u orden de compra.
Descarga de 8 Q Descargar la materia prima, y proceder con la
materiales respectiva semaforizacion del lote correspondiente.
Seleccion de los 20 Escoger los granos separando de cualquier impureza.
granos
. Pesar las habas, cebada y el maiz de acuerdo al detalle
Pesaje 8 |:> de la formula.
Tueste de los 30 Q Tueste de los granos hasta que estén en su punto.
granos
Mezcla > O Mezclar la materia prima
Molienda 15 O Moler los granos
Control de 10 Realizar el control de calidad sensorial por atributo
Calidad en cuanto a color, sabor y el tamafio de la particula.
Revisar que las mallas se encuentren completamente
Tamizado 15 O limpias y no obstaculicé el paso del producto,
reteniendo Unicamente las particulas gruesas.
Calibrar la balanza
Envasado 10 Q Realizar el envase en los sobres por peso de la
presentacion.
Etiquetado 4 Q Colocar las etiquetas en los sobres.
Verificar la trazabilidad del producto a través de la
Control de 5 etiqueta donde detalla: c6digo de producto, la
Calidad descripcion del producto, fecha de vencimiento y
fabricacion y su respectivo peso.
Verificar que los pallets cuenten con el semaforo
Almacenamiento 10 correspondiente y trasladar el producto terminado a la
; ; bodega.

Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Estudio Técnico
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4.03.03.05 Hoja de produccion

Mediante esta orden de produccion nos permitird llevara en orden cada pedido o

trabajo que se esté realizando.

] - Version N.O
,.\% Orden de Produccién Fecha de Publicacion:
\‘\.‘&pwz@-,}— dd/mm/aa

— N

Orden de produccion No:

Lugar y fecha:

Cliente: Lote No:

Producto: Cantidad:

Informacion adicional

Especificaciones:

Fecha de inicio:

Fecha de terminacion:

Entrega el dia :

Observacion:

Jefe de produccion

Figura N.- 38 Hoja de produccion
Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Estudio Técnico

APORTAR AL SECTOR ALIMENTICIO A TRAVES DE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD
PARA LA PRODUCCION Y COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA, UBICADA EN LA
PROVINCIA DE PICHINCHA, PARROQUIA CALDERON, ANO 2017.
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4.03.03.06 Hoja de Planificacion de Produccion

Mediante la hoja de planificacion de produccion se programara la produccion de

acuerdo a la demanda del mercado y con ello mantener el stock necesario de

inventario.
Hoja de Planificacion de Produccion
Programado Real

S S S —

[oT] [eT0] oo [oT]

o o o o

o o o o

— ~N — ~ L.

= c c c Cumplimiento

. RS i) .0 .0
Dias S o o S |Real / Programado

= € = = %

) 0] 0] @ °

(%) (%] (%] (%)

(] (] («] (]

— S — —

o o o o

N ‘O QO QU

Y— Y Y Y—

© © © ©

O O O O
Lunes %
Martes %
Miercoles %
Jueves %
Viernes %
Sabado %
Domingo %

Figura N.- 39 Hoja de Planificacién de Produccion
Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Estudio Técnico

APORTAR AL SECTOR ALIMENTICIO A TRAVES DE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD
PARA LA PRODUCCION Y COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA, UBICADA EN LA
PROVINCIA DE PICHINCHA, PARROQUIA CALDERON, ANO 2017.
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4.03.04 Cuadro de Activos

Tabla N.- 51 Cuadro de Activos

ACTIVOS FIJOS
MAQUINARIA y EQUIPOS
Descripcion Cantidad | Valor Unitario Valor
Total
Molino de granos 1/2 hp 1 $ 437,00 $ 437,00
Cocina industrial 1 $ 100,00 $ 100,00
Balanza digital 30kg 1 $ 100,00 $ 100,00
Balanza electronica 1000 gr 1 $ 50,00 $ 50,00
Balanza de humedad 1 $ 140,00 $ 140,00
Tamiz 1 $ 5,00 $ 5,00
Cucharon 2 $ 3,00 $ 6,00
Palas plasticas 2 $1,13 $2,26
Tachos plasticos 23 It 2 $ 3,00 $ 6,00
Lavacaras 5 1t 2 $2,53 $ 5,06
Lavacaras 23 1t 2 $4,35 $ 8,70
Termohidromentro 1 $ 35,00 $ 35,00
TOTAL 895,02
EQUIPO DE COMPUTACION
Descripcion Cantidad | Valor Unitario Vel
Total
Computadora core i3 1 $ 550,00 $ 550,00
Impresora Canon 1 $ 130,00 $ 130,00
Teléfono inaldmbrico 1 $ 25,00 $ 25,00
TOTAL $ 705,00
EQUIPO DE OFICINA
Descripcion Cantidad | Valor Unitario Valor
Total
Esferos graficos 5 $ 0,25 $ 1,25
Calculadora 2 $ 17,00 $ 34,00
Perforadora 1 $ 3,18 $ 3,18
Carpetas 3 $ 2,87 $ 8,61
Grapadora 1 $ 424 $ 424
Resmas de papel bond 4 $ 3,40 $ 13,60
TOTAL $ 64,88

APORTAR AL SECTOR ALIMENTICIO A TRAVES DE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD
PARA LA PRODUCCION Y COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA, UBICADA EN LA
PROVINCIA DE PICHINCHA, PARROQUIA CALDERON, ANO 2017.
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MUEBLES Y ENSERES
O ] Valor Valor
Descripcion Cantidad Unitario Total
Escritorios 1 $ 135,00 $ 135,00
Sillas 2 $ 23,00 $ 46,00
Sillon 1 $ 45,00 $ 45,00
Vitrinas 1 $ 93,00 $ 93,00
Mesa de trabajo 2 $ 80,00 $ 160,00
Estanteria 1 $ 75,00 75,00
Archivador 1 $ 80,00 80,00
TOTAL 634,00
TOTAL ACTIVOS | $2.298,90

Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Estudio Técnico

APORTAR AL SECTOR ALIMENTICIO A TRAVES DE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD
PARA LA PRODUCCION Y COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA, UBICADA EN LA
PROVINCIA DE PICHINCHA, PARROQUIA CALDERON, ANO 2017.
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CAPITULO V

5. Estudio Financiero

Segun (Urbina, 2010) indica que; la parte del analisis econdomico pretende
determinar cudl es el monto de los recursos econémicos necesarios para la
realizacion del proyecto, cual sera el costo total de la operacion de la planta (que
abarque las funciones de produccion, administracion y ventas), asi como otra serie de
indicadores que servirdn como base para la parte final y definitiva del proyecto, que

es la evaluacion econdmica.

Mediante el estudio financiero se determina de manera cuantitativa y monetaria
el costo de la operacion del presente proyecto, esto permite evaluar la rentabilidad,

su viabilidad y la recuperacion del mismo en el tiempo.

5.01 Ingresos operacionales y no operacionales

En una empresa existen dos tipos de ingresos; operacionales y no operacionales.
Los ingresos operacionales son aquellos ingresos producto de la actividad
econdmica principal de la empresa mientras que los no operacionales son aquellos

ingresos diferentes, al no ser propios del giro ordinario del negocio.

APORTAR AL SECTOR ALIMENTICIO A TRAVES DE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD
PARA LA PRODUCCION Y COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA, UBICADA EN LA
PROVINCIA DE PICHINCHA, PARROQUIA CALDERON, ANO 2017.
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Para la elaboracion del célculo de los ingresos operacionales para el presente

proyecto; es necesario identificar los tres costos fundamentales como son:

% MOD (mano de obra directa)
¢ MPD (materia prima directa)

% CIF (costos indirectos de fabricacion)

5.01.01 Mano de obra directa

Segun (Urbina, 2010) define qué; La mano de obra directa es aquella que

interviene personalmente en el proceso de produccion, se refiere en especifico a los

obreros. La mano de obra indirecta se refiere a quienes aun estando en produccion no

son obreros, tales como supervisores, jefes de turno, gerente de produccion, etc.

Tabla N.- 52 Mano de obra directa

Mano de Obra
Concepto Sueldo Anual Mes Semana
Trabajador 1 $5.143,24 $428,60 $98,91

Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Estudio Financiero

5.01.02 Materia Prima Directa

Dia Hora

$19,78 $2,47

Minutos por x
producto

$ 0,04

Se define como materia prima todos los elementos que se incluyen en la elaboracion

de un producto.

APORTAR AL SECTOR ALIMENTICIO A TRAVES DE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD
PARA LA PRODUCCION Y COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA, UBICADA EN LA

PROVINCIA DE PICHINCHA, PARROQUIA CALDERON, ANO 2017.
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Tabla N.- 53 Materia prima directa Presentacion 100gr de café de haba

Haba libra 0,17 $0,95 $0,16 $4,71 $ 56,55
Cebada libra 0,03 $ 0,30 $0,01 $0,26 $ 3,10
Maiz libra 0,03 $1,15 $0,03 $0,99 $11,87
Sobres unidad 1 $0,10 $0,10 $ 3,00 $ 36,00
Clerres unidad 1 $0,03 $0,03 $090  $10,80
metalicos

Etiquetas unidad 2 $0,02 $0,04 $ 1,20 $ 14,40

Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Estudio Financiero

Tabla N.- 54 Materia prima directa Presentacion 200gr de café de haba

Haba libra 0,46 $0,95 $0,34 $13,19 $ 158,34
Cebada libra 0,13 $0,30 $0,04 $1,19 $ 14,29
Maiz libra 0,13 $1,15 $0,15 $4,56 $ 54,76
Sobres unidad 1 $0,15 $0,15 $4,50 $ 54,00
Clenes  unidad 1 5003  $003  $090  $10,80
Etiquetas unidad 2 $0,02 $0,04 $1,20 $ 14,40

Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Estudio Financiero

5.01.03 Costos indirectos de fabricacion

Denominados también como los gastos generales de fabrica o gastos de

fabricacion, son aquellos costos que intervienen dentro del proceso de transformar

APORTAR AL SECTOR ALIMENTICIO A TRAVES DE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD
PARA LA PRODUCCION Y COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA, UBICADA EN LA
PROVINCIA DE PICHINCHA, PARROQUIA CALDERON, ANO 2017.
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la materia prima en un producto terminado y son distintos al material directo y a la

mano de obra.

5.01.03.01. Servicios Basicos

Tabla N.- 385 Servicios Basicos

SERVICIOS BASICOS

CONCEPTO COSTO

MENSUAL
Agua potable $ 20,00
Luz eléctrica $ 30,00
Teléfono $ 20,00
Internet $ 25,00
TOTAL $ 95,00

Elaborado por: Rosa Catucuamba

Fuente: Estudio Financiero

COSTO
ANUAL

240,00
360,00
240,00
300,00
1.40,00

Produccio
n 70%

ANUAL

$ 168,00
$ 252,00

$ 420,00

5.01.03.02 Costos Indirectos de Fabricacion (CIF)

Tabla N.- 56 Costos Indirectos de Fabricacion (CIF)

CONCEPTO
ARRIENDO

SERVICIOS BASICOS

GLP

Elaborado por: Rosa Catucuamba

Fuente: Estudio Financiero

CIF

50
16

45
45
45

$
$
$

Administracion

20%
ANUAL

48,00
72,00
180,00
180,00
480,00

MES UNDS DIA COSTO UNT
300

0,31
0,05
0,02

Ventas
10%

ANUAL

$ 24,00
$ 36,00
$ 60,00
$ 120,00
$ 240,00

APORTAR AL SECTOR ALIMENTICIO A TRAVES DE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD
PARA LA PRODUCCION Y COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA, UBICADA EN LA
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5.01.04 Costo Unitario de Produccion

Tabla N.- 57 Costo Unitario de Produccion Presentacion 100gr de café

CONCEPTO COSTO UNITARIO
Mano de obra directa 0,29
Materia prima directa 0,37
Costos indirectos de 0,38
fabricacion
C.up 1,03

Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Estudio Financiero

Tabla N.- 58 Costo Unitario de Produccion Presentacion 200gr de café

CONCEPTO COSTO UNITARIO
Mano de obra directa 0,49
Materia prima directa 0,85
Costos indirectos de fabricacion 0,42
C.u.p 1,76

Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Estudio Financiero

APORTAR AL SECTOR ALIMENTICIO A TRAVES DE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD
PARA LA PRODUCCION Y COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA, UBICADA EN LA
PROVINCIA DE PICHINCHA, PARROQUIA CALDERON, ANO 2017.
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5.01.05 Célculo de ingresos operacionales

Tabla N.- 399 Calculo de ingresos operacionales Presentacion 100gr de café

CONCEPTO VALOR
Costo de Produccion Unitario 1.03
Utilidad del 45 % $0,45
P.V.P $1.5
Produccion Mensual 975
Ingresos Mensuales $ 1462,50
Ingresos Anuales $ 17550,00

Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Estudio Financiero

Tabla N.- 60 Calculo de ingresos operacionales Presentacion 200gr de café

CONCEPTO VALOR
Costo de Produccion Unitario $1.76
Utilidad del 72,9% $1.29
P.V.P $3.05
Produccion Mensual 975
Ingresos Mensuales $2.973,95
Ingresos Anuales $ 35.685,00

Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Estudio Financiero

APORTAR AL SECTOR ALIMENTICIO A TRAVES DE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD
PARA LA PRODUCCION Y COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA, UBICADA EN LA

PROVINCIA DE PICHINCHA, PARROQUIA CALDERON, ANO 2017.
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5.01.06 Ingreso Operacionales Proyectados

Tabla N.- 61 Ingreso Operacionales Proyectados Presentacion 100gr de café

TASA DE
ARG INGRESO  CRECIEMIENT PIIFOGYI}EECS”IQASD
ACTUAL O DEL SECTOR
0S
1.5%

Afio base (2017)  $  17.550,00 I $ 17.550,00
2018 $ 17.550.00 1.015 $ 17.813.25
2019 $ 17.813.25 1.015 S 18.080.45
2020 $ 18.080.45 1.015 $ 18.351.66
2021 $ 18.351.66 1.015 S 18.626.93
2022 $ 18.626.93 1.015 $ 18.906.33

Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Estudio Financiero

Tabla N.- 62 Ingreso Operacionales Proyectados Presentacion 200gr de café

ANO INGRESO TASA DE INGRESOS
ACTUAL  CRECIEMIENTO PROYECTADOS
DEL SECTOR
1.5%

Afio base (2017)  § 35.685,00 1 $ 35.685,00
2018 $ 35.685,00 1.015 $ 36.220,28
2019 $ 36.220,28 1.015 $ 36.763,58
2020 $ 36.763,58 1.015 $ 37.315,03
2021 $ 37.315,03 1.015 $ 37.874,76
2022 $ 37.874,76 1.015 $ 38.442,88

Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Estudio Financiero

APORTAR AL SECTOR ALIMENTICIO A TRAVES DE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD
PARA LA PRODUCCION Y COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA, UBICADA EN LA
PROVINCIA DE PICHINCHA, PARROQUIA CALDERON, ANO 2017.
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5.02 Costos

Segun (Urbina, 2010) define qué; “costo es un desembolso en efectivo o en
especie hecho en el pasado (costos hundidos), en el presente (inversion), en el futuro

(costos futuros) o en forma virtual (costo de oportunidad)”.

5.02.01 Costo Directo

Segun (Colin, 2008, pag. 12) define qué; “son aquellos costos que se pueden
identificar o cuantificar plenamente con los productos terminadas o areas

especificas”.

Tabla N.- 63 Costo Directo de Produccion Presentacion 100gr de café

COSTO DIRECTO
Materia Prima Directa $2.691,05
Mano de Obra Directa $2.105,93
TOTAL $ 4.796,98

Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Estudio Financiero

Tabla N.- 404 Costo Directo de Produccion Presentacion 200gr de café

COSTO DIRECTO
Materia Prima Directa $7.238,84
Mano de Obra Directa $4.203,61
TOTAL $ 11.442,45

Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Estudio Financiero

APORTAR AL SECTOR ALIMENTICIO A TRAVES DE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD
PARA LA PRODUCCION Y COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA, UBICADA EN LA
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5.02.02 Costo Indirecto

Segun (Colin, 2008, pag. 12) define qué; son aquellos costos que no se pueden
identificar o cuantificar plenamente con los productos terminados o areas especificas

pero aportan indirectamente.

Tabla N.- 65 Costo Indirecto

COSTO INDIRECTO
Servicios Basicos $ 420,00
Glp $ 259,28
TOTAL $679,28

Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Estudio Financiero

5.02.03 Gastos

Segun (Jiménez Lemus, 2010, pag. 62) define qué; se considera Gasto, la mano de

obra consumida en las areas administrativas que sirven de apoyo a la produccion.

5.02.03.01 Gastos administrativos
Segln (Jiménez Lemus, 2010, pag. 62) define qué; es la mano de obra que genera

el personal administrativo, se considera gasto.

APORTAR AL SECTOR ALIMENTICIO A TRAVES DE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD
PARA LA PRODUCCION Y COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA, UBICADA EN LA
PROVINCIA DE PICHINCHA, PARROQUIA CALDERON, ANO 2017.



5.02.03.02. Gastos de Personal

Tabla N.- 41 Gastos Personales

Gerente general $400,00 $50,00 $33,33 $33,33 $33,33 $550,00 $6.600,00
TOTAL
SUELDO $400,00 $50,00 $33,33 $33,33 $33,33 $550,00 $6.600,00

Elaborado por: Rosa Catucuamba

Fuente: Estudio Financiero
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5.02.03.03 Material de Aseo y Limpieza

Tabla N.- 67 Material de Aseo y Limpieza

DESCRIPCION CANTIDAD COSTO COSTO ANUAL
MENSUAL UNITARIO
Escoba 1 $1,75 $ 21,00
Recogedor 1 $ 1,00 $ 12,00
Trapeador 2 $2,50 $ 60,00
Desinfectante 1 $ 3,00 $ 36,00
Detergente 1 $2,25 $ 27,00
Esponjas 7 $0,38 $32,92
TOTAL $ 187,00

Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Estudio Financiero

5.02.03.04 Suministros de Oficina

Tabla N.- 68 Suministros de Oficina

Esferos graficos 5 $ 0,25 $ 1,25
Calculadora 2 $ 17,00 $ 34,00
Perforadora 1 $ 3,18 $ 3,18
Carpetas 3 $ 2,87 $ 8,61
Grapadora 1 $ 4,24 $ 4,24
Resmas de papel bond 4 $ 3,40 $ 13,60
Total Equipos de oficina $ 64,88

Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Estudio Financiero

APORTAR AL SECTOR ALIMENTICIO ATRAVEZ DE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD
PARA LA PRODUCCION Y COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA, UBICADA EN LA
PROVINCIA DE PICHINCHA, PARROQUIA CALDERON, ANO 2017.
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5.02.03.05 Otros Gastos Administrativos

Tabla N.- 69 Otros Gastos Administrativos

DESCRIPCION COSTO MENSUAL COSTO ANUAL
Servicios Basicos $20,00 $ 240,00
Arriendo $ 300,00 $3.600,00
TOTAL $ 320,00 $ 3.840,00

Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Estudio Financiero

5.02.04 Gastos de Venta

Son aquellos gastos necesarios tales como promocion o publicidad, para que el

cliente o usuario adquiera los productos o servicios.

Tabla N.- 70 Gastos de Venta

Hojas Volantes 1000 0,02 20,00 240,00
Esferos 15 0,75 11,25 135,00
Llaveros 10 1,15 11,50 138,00
Tazas Sublimadas 8 2,00 16,00 192,00
Gigantografia 1 20,00 20,00 40,00
TOTAL 78,75 745,00

Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Estudio Financiero

APORTAR AL SECTOR ALIMENTICIO ATRAVEZ DE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD
PARA LA PRODUCCION Y COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA, UBICADA EN LA
PROVINCIA DE PICHINCHA, PARROQUIA CALDERON, ANO 2017.



5.02.05 Proyeccion De Costos Y Gastos

5.02.05.01 Proyeccion de Costos de Produccion

Tabla N.- 71 Proyeccion de Costos de Produccion Presentacion 100gr de café

M.P.D $2.691,05 1.009 $ 271527 $ 273971 2.764,37 555362 $  5.603,60

M.O.D $2.105,93 1.009 $ 212488 $  2.144,00 2.163,30 434607 $ 438519

CLF $2.740,31 1.009 $ 276497 $ 2.789,86 2.814,96 565526 $  5.706,16
TOTAL PROYECCION DE COSTOS DE PRODUCCION $8.157,68  $8.231,10 7.605,12 767357 $  7.742,63

Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Estudio Financiero
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Tabla N.- 72 Proyeccion de Costos de Produccion Presentacion 200gr de café

$ $ $ $ $
M. P.D §$7.238,84 1.009
7.303,98 7.369,72 7.436,05 14.939,02 15.073,47
$ $ $ $ $
M.O.D $4.203,61 1.009
4.241,45 4.279,62 4.318,13 8.675,13 8.753,21
$ $ $ $ $
C.LF $3.550,38 1.009
3.582,34 3.614,58 3.647,11 7.327,04 7.392,99
. . $ $
TOTAL PROYECCION DE COSTOS DE PRODUCCION $ 14,070.57 § 14,197.20 $ 15.401,29
15.127,77 15.263,92

Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Estudio Financiero
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5.02.05.02 Proyeccion de Gastos Administrativos

Tabla N.- 73 Proyeccion de Gastos Administrativos

Gastos del Personal  $ 4,800.00 1.009 $4,843.20 $4,886.79 $4,930.77 $ 4975.15 $ 5,019.92
Materiales de
Limpieza y Aseo $187.92 1.009 $189.61 $191.32 $193.04 $ 194.78 $ 196.53
Suministros
de Oficina $259.52 1.009 $261.86 $264.21 $266.59 $ 268.99 $271.41
Otros Gastos
Administrativos $3,840.00 1.009 $3,874.56 $3,909.43 $3,944.62 $ 3,980.12 $ 4,015.94
TOTAL PROYECCION DE GASTOS ADMINISTRATIVOS

$9,169.23 $9,251.75 $9,335.02 $ 9,419.03  $9,503.80

Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Estudio Financiero
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5.02.05.03 Proyeccion Gastos de Ventas

Tabla N.- 74 Proyeccion Gastos de Ventas

CONCEPTO ANO BASE 2017 FACT. DE PROYECCION 2018 2019 2020 2021 2022
(Inflacion 1,09%)
Gastos de Ventas $ 745.00 1.009 $751.71  $758.47 $765.30 $772.18  $779.13
TOTAL PROYECCION DE GASTOS DE VENTAS $751.71  $758.47 §$765.30 $772.18 $ 779.13

Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Estudio Financiero
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5.02.06 Costos financieros

Son los aquellos costos derivados de la financiacion con recursos ajenos, por
tanto los costos financieros son los interés que se debe pagar en relacion con el
capital obtenido en préstamo.
5.02.07 Costos fijos y variables
Tabla N.- 75 Costos fijos y variables

PROYECCION DE COSTOS ANUALES
ANO
CONCEPTO 2018 2019 2020 2021 2022
BASE 2017
COSTOS FLJOS
Gastos
Administrativos $9,087.44  $9,169.23 $9251.75  $9,335.02  $9,419.03 $9,503.80
Gastos de Ventas $ 745.00 $751.71 $758.47 $ 76530 $772.18 $779.13
Gastos Financieros $ 558.07 $1,819.95 $ 1,345.30
TOTAL COSTOS
$10,390.51 $11,740.88 $ 11,355.52 § 10,100.31  $10,191.22  $10,282.94

FLJOS
COSTOS
VARIABLES
Materia Prima Directa ~ $9.929,89  $10.01926  $10.10943  $10.20042  $20.492,64  $20.677,07
Mano de Obra Directa ~ $6.309,54  $6.366,33  $6.423,62  $6.481,44  $13.02120  $13.138,40
Costos Indirecto de $6290,60 $634731  $6.40443  $6.462,07  $1298231  $13.099,15
Fabricacion
Gastos de Ventas $ 745.00 $751.71 $ 758.47 $ 765.30 $772.18 $779.13
TOTAL COSTOS
VARIABLES $23.275,12  $23.484,60  $23.69596  $23.909,22  $47.26833  $47.693,75
TOTAL COSTOS
ANUALES $33.665,72  $35.225,78  $35.051,70  $34.009,54  57.459,55 $57.976,68

Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Estudio Financiero

APORTAR AL SECTOR ALIMENTICIO A TRAVES DE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD
PARA LA PRODUCCION Y COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA, UBICADA EN LA
PROVINCIA DE PICHINCHA, PARROQUIA CALDERON, ANO 2017.
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5.02.08. Inversiones

Las inversiones son las colocaciones de capital para el desarrollo de alguna
actividad comercial, durante un periodo determinado, cuyo objetivo principal es

obtener un rendimiento econdémico.

5.02.08.01. Inversion Fija

Se refiere a todos aquellos recursos tipo de activos cuya vida util es mayor a un
afo, cuya finalidad es proveer las condiciones necesarias para que la empresa

lleve a cabo sus actividades.

5.02.08.02. Activos Fijos

Son los bienes de una empresa que se utilizan para la produccion vy distribucion
de los productos o servicios adquiridos, por un considerable tiempo y sin el

proposito de venderlos (Ruiz, 2016).

5.02.08.03. Capital de Trabajo

El capital de trabajo representa el recurso con el que la empresa puede trabajar de
manera inmediata, es decir, que es lo que tiene disponible para continuar con sus
operaciones normales, se define como la diferencia aritmética entre el activo

circulante y el pasivo circulante (Marquez, 2015).

APORTAR AL SECTOR ALIMENTICIO A TRAVES DE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD
PARA LA PRODUCCION Y COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA, UBICADA EN LA
PROVINCIA DE PICHINCHA, PARROQUIA CALDERON, ANO 2017.
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5.02.09. Cuadro de Inversiones

Tabla N.- 76 Costos fijos y variables

CONCEPTO
Inversiones en Activos Fijos
Maquinaria y Equipo
Muebles y Enseres
Equipo de Computacion

Equipo de Oficina

Total de Activos Fijos

Activos Diferidos

Gasto de Constitucion

Estudio de Factibilidad

Total de Activos Diferidos

Capital de trabajo

Materia Prima

Mano de Obra
Arriendos

Glp

Servicios Basicos
Mantenimiento
Gasto Administrativo

Gasto Ventas

Total capital de trabajo
TOTAL DE INVERSION

Porcentaje de participaciéon

Elaborado por: Rosa Catucuamba

Fuente: Estudio Financiero

$ 895,02
$ 634,00
$ 680,00
$ 25,00
$2.234,02

$150.00
$100.00
$ 250.00

$2.482,47
$1.285,81
$ 900,00
$ 48,00
$ 331,98
$ 10,00
$ 1.441,62
$ 157,50
$ 6.657,38
$9.141,40
$ 1,00
100%

CUADRO DE INVERSIONES

USO DE FONDOS RECURSOS PROPIOS

$ 695,02
$ 600,00
$ 660,00
$ 25,00
$ 1.980,02

$150.00
$100.00
$ 250.00

$ 963,01
$ 600,00
48
$ 331,98
$ 10,00
$ 800,89
$ 157,50
$2.911,38
$5.141,40
$0,56
56%

RECURSOS
FINANCIADOS

$ 200,00
$ 34,00
$ 20,00

$ 254,00

$0.00

$2.482,47

$ 322,80

$ 300,00
$ 0,00

$ 640,73

$ 3.746,00
$ 4.000,00

$ 0,44
44%

APORTAR AL SECTOR ALIMENTICIO A TRAVES DE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD
PARA LA PRODUCCION Y COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA, UBICADA EN LA
PROVINCIA DE PICHINCHA, PARROQUIA CALDERON, ANO 2017.
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5.02.10. Amortizacion de financiamiento

El término amortizacion del préstamo se refiere a la determinacion de los pagos
iguales y periddicos del préstamo. Estos pagos brindan a un prestamista un
rendimiento de intereses especifico y permiten reembolsar el principal del préstamo
en un periodo determinado. El proceso de amortizacion del préstamo implica
efectuar el célculo de los pagos futuros durante el plazo del préstamo, cuyo valor
presente a la tasa de interés estipulada equivale al monto del principal inicial

prestado (Gitman & Zutter, 2012, pag. 179).

APORTAR AL SECTOR ALIMENTICIO A TRAVES DE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD
PARA LA PRODUCCION Y COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA, UBICADA EN LA
PROVINCIA DE PICHINCHA, PARROQUIA CALDERON, ANO 2017.
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Tabla N.- 77 Amortizacion de financiamiento

MONTO 4.000,00
INTERES ANUAL  12.50%

PLAZO 24
PERIODOS 24
TABLA DE AMORTIZACION DE PRESTAMO
CAPITAL CUOTA CAPITAL SALDO
ANOS PERIODO (MONTO) INTERESES FIJA PAGADO INSOLUTO
(ANO BASE) 2017 0 4.000,00 0 0 0 4.000,00
2018 0 4.000,00 0,00 0,00 0,00 4.000,00
2018 1 4.000,00 41,67 189,23 147,56 3.852,44
2018 2 3.852,44 40,13 189,23 149,10 3.703,34
2018 3 3.703,34 38,58 189,23 150,65 3.552,69
2018 4 3.552,69 37,01 189,23 152,22 3.400,47
2018 5 3.400,47 35,42 189,23 153,81 3.246,66
2018 6 3.246,66 33,82 189,23 155.41 3.091,25
2018 7 3.091,25 32,20 189,23 157,03 2.934,22
2018 8 2.934,22 30,56 189,23 158.66 2.775,55
2018 9 2.775,55 28,91 189,23 160,32 2.615,24
2018 10 2.615,24 27,24 189,23 161,99 2.453,25
2018 11 2.453,25 25,55 189,23 163,67 2.289,57
2019 12 2.289,57 23,85 189,23 165,38 2.124,20
2019 13 2.124,20 22,13 189,23 167,10 1.957,09
2019 14 1.957,09 20,39 189,23 168,84 1.788,25
2019 15 1.788,25 18,63 189,23 170,60 1.617,65
2019 16 1.617,65 16,85 189,23 172,38 1.445,27
2019 17 1.445,27 15,05 189,23 174,17 1.271,09
2019 18 1.271,09 13,24 189,23 175,99 1.095,11
2019 19 1.095,11 11,41 189,23 177.82 917,28
2019 20 917,28 9,56 189,23 179,67 737,61
2019 21 737,61 7,68 189,23 181,55 556,06
2019 22 556,06 5,79 189,23 183.44 372,63
2019 23 372,63 3,88 189,23 18535 187,28
2019 24 187,28 1,95 189,23 187.28 0,00

Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Estudio Financiero

APORTAR AL SECTOR ALIMENTICIO A TRAVES DE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD
PARA LA PRODUCCION Y COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA, UBICADA EN LA
PROVINCIA DE PICHINCHA, PARROQUIA CALDERON, ANO 2017.
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5.02.11. Amortizacion del Diferido

Tabla N.- 78 Amortizacion del Diferido

DESCRIPCION  VALOR VIDA 2018 2019 2020 2021 2022
UTIL

Gastos de $250,00 5 $50,00  $50,00 $50,00 $50,00  $50,00

Constitucion

TOTAL

AMORTIZACION $50,00 $50,00 $50,00 $50,00 $50,00

DEL DIFERIDO

Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Estudio Financiero

5.02.12. Depreciaciones

Segun (Gitman & Zutter, 2012) indica que: “Parte de los costos de los activos

fijos que se deduce de los ingresos anuales a través de tiempo”.

Tabla N.- 79 Depreciaciones

Equipo de Oficina $25.00 10 $§ 250 $ 250 $ 250 § 250 $ 250
Equipos de
. $ 680.00 3 $226.67  $226.67  $226.67

Computacion
Muebles y Enseres $ 634.00 10 $ 6340 $ 6340 $ 6340 $ 6340 $ 63.40
Maquinaria y

. $895.02 10 $ 8950 $ 8950 $ 89.50 § 8950 $ 89.50
Equipos
TOTAL 2,234.02 $382.07 $382.07 $382.07 $155.40 $155.40

Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Estudio Financiero

APORTAR AL SECTOR ALIMENTICIO A TRAVES DE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD
PARA LA PRODUCCION Y COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA, UBICADA EN LA
PROVINCIA DE PICHINCHA, PARROQUIA CALDERON, ANO 2017.
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5.02.13. Estado de situacion inicial

El balance inicial es aquel balance que se hace al momento de iniciar una empresa

0 un negocio, en el cual se registran los activos, pasivos y patrimonio con que se

constituye e inician operaciones (Gerencie.com, 2010).

Tabla N.- 80 Estado de situacion inicial

CAFE DE LOS ANDES

ESTADO DE SITUACION FINANCIERO INICIAL

Activo Corriente
Bancos

Activo no Corriente
Magquinaria y Equipo
Muebles y Enseres
Equipo de Computacion
Equipo de Oficina
Gasto de Constitucion
Estudio de Factibilidad
TOTAL ACTIVOS

PASIVOS

Pasivos no Corrientes

Préstamo Bancario por pagar

PATRIMONIO
Capital

ACTIVOS

6.657,38

895,02
634,00
680,00
25,00
150,00
100,00

4,000.00

5,141.40

TOTAL PASIVO MAS PATRIMONIO

Elaborado por: Rosa Catucuamba

Fuente: Estudio Financiero

6,657.38

2.484,02

9,141.40

4,000.00

5,141.40

9,141.40

APORTAR AL SECTOR ALIMENTICIO A TRAVES DE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD
PARA LA PRODUCCION Y COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA, UBICADA EN LA
PROVINCIA DE PICHINCHA, PARROQUIA CALDERON, ANO 2017.
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5.02.14. Estado de resultados proyectados

Segin (Morales Castro & Morales Castro, 2009, pag. 164) define qué; un estado
financiero dindmico, ya que la informacion que proporciona corresponde a un
periodo determinado (por lo general un afio). De los ingresos se deducen los costos y
los gastos, con lo cual, finalmente, se obtienen las utilidades o pérdidas, asi como el

monto de los impuestos y repartos sobre utilidades.

Tabla N.- 81 Estado de resultados proyectados

ESTADO DE RESULTADOS PROFORMADO

Descripcion Aifio 1 Afio 2 Aifio 3 Aifio 4 Afio 5
Ventas 38.579,03 39.157,71 39.745,08 40.341,26 40.946,38
(-) Costo de Produccion 22.530,12  22.775,70  23.023,96 23.274,92 23.528,61

(=) Utilidad Bruta en Ventas 16.048,91 16.382,01 16.721,12 17.066,34 17.417,76

(-) Gastos Operacionales

Gastos Administrativos 10,107.44 10,198.41 10,290.19 10,382.80 10,476.25
Gastos de Ventas 745.00 751.71 758.47 765.30 772.18
Gastos Financieras 394,94 146,56 0.00 0.00 0.00

(=) Utilidad Operacional 4.801,52 5.285,34 5.672,46 5.918,24  6.169,33

(+) Otros Ingresos 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00

(-) Otros Egresos 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00

(=) Utilidad A.P.E.IL 4.801,52 5.285,34 5.672,46 5.918,24  6.169,33

(-) 15 % Participacion Laboral 733,00 802,82 859,18 895,86 933,33

(=) Utilidad Antes de L.R. 4.081,29 4.492,54 4.821,59 5.030,50 5.243,93
(-) Impuesto a la Renta 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
(=) Utilidad Neta 4.081,29 4.492,54 4.821,59 5.030,50 5.243,93

Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Estudio Financiero

APORTAR AL SECTOR ALIMENTICIO A TRAVES DE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD
PARA LA PRODUCCION Y COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA, UBICADA EN LA
PROVINCIA DE PICHINCHA, PARROQUIA CALDERON, ANO 2017.
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5.02.14.01. Flujo de caja Proyectado

El Flujo de Caja es un informe financiero que representa un detalle de los flujos
de ingresos y egresos de dinero que tiene una empresa en un periodo dado. La
diferencia entre los ingresos y los egresos se conoce como saldo o flujo neto, por lo
tanto constituye un importante indicador de la liquidez de la empresa. Si el saldo es
positivo significa que los ingresos del periodo fueron mayores a los egresos (o
gastos); si es negativo significa que los egresos fueron mayores a los ingresos

(Moreno, 2010).

APORTAR AL SECTOR ALIMENTICIO A TRAVES DE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD
PARA LA PRODUCCION Y COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA, UBICADA EN LA
PROVINCIA DE PICHINCHA, PARROQUIA CALDERON, ANO 2017.
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Tabla N.- 82 Flujo de caja Proyectado

Fuente: Estudio Financiero

VENTAS 38.579,03 39.157,1 39.745,8 40.341,6 40.946,8
©) Costo de produccion. 22.530,12  22.775,0 23.023,6 23.274,2 23.528,1
= Utilidad Bruta en 16.048,91 16.382,1 16.721,2 17.066,4 17.417,6
Ventas
©) Gastos Operacionales 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
Gastos Administrativos 10,107.44 10,198.1 10,290.9 10,382.0 10,476.5
Gastos de Ventas 745.00 751.71 758.47 765.30 772.18
Gastos Financieras 394,94 146,56 0.00 0.00 0.00
= Utilidad Operacional 4.801,52 5.285,34 5.672,46 5.918,24 6.169,33
) Otros Ingresos 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
) Otros Egresos 0.00 000 000 000 0.0
=) Utilidad A.P.E.L 4.801,52 528534 5.672,46 5.918,24 6.169,33
3 o Y
() 15 % Participacién 733,00 802,82 859,18 89586 933,33
Laboral
= Utilidad Antes de IR. 4.081,29 4.492,54 4.821,59 5.030,50 5.243,93
) Impuesto a la Renta
PNOC 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
™ Utilidad Neta 408129 4.492,54 4.821,59 5.030,50 5.243,93
() Depreciaciones 38207 38207  382.07 15540  155.40
M Amortizacioncs 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
) Amortizacion de la
deuda
©) Compra de activos fijos
) Inversion 9.141.40
) Capital de trabajo 5.141,0
Deuda 4,000.00

Elaborado por: Rosa Catucuamba

APORTAR AL SECTOR ALIMENTICIO A TRAVES DE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD
PARA LA PRODUCCION Y COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA, UBICADA EN LA
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5.03. Evaluacion financiera

La evaluacion financiera permite conocer y medir la utilidad que genera el
proyecto de inversion, a fi n de compararla con los estdndares de rendimiento
aceptados en los proyectos de inversion en los mercados financieros donde operan
estas inversiones, por lo que se necesita de la siguiente informacién como son el
Flujos de efectivo, Inversion neta, Costo de capital, Tasa minima de rendimiento que
debe generar el proyecto de inversion y el Tiempo estimado del proyecto de

inversion (Morales Castro & Morales Castro, 2009, pag. 177).

5.03.01 Tasa de Descuento
TMAR (tasa de descuento minima de rendimiento) corresponde a la suma de tasa

activa mas la tasa pasiva.

5.03.02 Calculo del TMAR

Tabla N.- 42 Calculo del TMAR

CALCULO DE LA TMAR
Tasa activa 4.96%
Tasa pasiva 7.58%
TMAR 12.54%

Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Estudio Financiero

5.03.03 Calculo del Valor presente Neto (VAN)
Segun (Urbina, 2010, pag. 182) senale que “el valor presente neto es el valor
monetario que resulta de restar la suma de los flujos descontados a la inversion

inicial.

APORTAR AL SECTOR ALIMENTICIO A TRAVES DE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD
PARA LA PRODUCCION Y COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA, UBICADA EN LA
PROVINCIA DE PICHINCHA, PARROQUIA CALDERON, ANO 2017.
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Tabla N.- 43 Célculo del Valor presente Neto (VAN)

FORMULA:
VAN= -P + FNEI + FNE2 + FNE3 + FNE4 + FNES
(1+i) (1+i)y2  (1+i)3  (1+iy4  (1+i)ys

CALCULO:

VAN= 09.141,40 + 4.463,36 + 4.874,61 + 5.203,66 + 5.18590 + 5.399,33

1,125 1,267 1,425 1,604 1,805

VAN= 9.141,40 + 3.966,02 + 3.848,81 + 3.650,80 + 3.232,93 + 2.990,92

VAN = 9.141,40 + 17.689,49

VAN = 8.548,09

Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Estudio Financiero

Por el criterio del indicador financiero VAN nos indica que el proyecto es viable,
tal confirmacion se debe a que los flujos de caja traido al presente corresponde al

valor de 8.548,09 muestra positivo o diferente a cero en el plazo de 5 afios.

5.04. Calculo de la tasa de Interés de Retorno (TIR)

Segun (Urbina, 2010, pag. 184) senala que; la tasa interna de rendimiento es la
tasa de descuento por la cual el VAN es igual a cero. Es la tasa que iguala la suma de

los flujos descontados a la inversion inicial.

APORTAR AL SECTOR ALIMENTICIO A TRAVES DE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD
PARA LA PRODUCCION Y COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA, UBICADA EN LA
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5.04.01 Criterio de seleccion de proyectos segun la TIR:
% Sila TIR es (>) ala TMAR el proyecto es rentable

¢ Sila TIR es (<) ala TMAR el proyecto no es rentable

TIR = 44,85%

Para el presente proyecto la TIR corresponde al 44,85%, como se puede apreciar
el porcentaje del TIR es mayor en relacion al porcentaje obtenido de la TMAR que
es de 12,45%, mediante el criterio del indicador significa que el proyecto es rentable

con una diferencia de 32.4 puntos.

5.04.02 Periodo de Recuperacion de la Inversion (PRI)

Segun (Morales Castro & Morales Castro, 2009, pag. 182) indica que:
mediante la aplicacion de este método se puede determinar el tiempo que se
requerira para recuperar la inversion inicial neta, es decir, en cuantos anos los flujos

de efectivo igualaran el monto de la inversion inicial.
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Tabla N.- 83 Periodo de Recuperacion de la Inversion (PRI)

Periodo FNE Acumulado Factor FNE Acumulado
Actualizado

0 -9.141,40 -9.141,40 1,00 -9.141,40 -9.141,40

1 4.463,36 -4.678,04 0,89 3.966,02 -5.175,38

2 4.874,61 196,57 0,79 3.848,81 -1.326,57

3 5.203,66 5.400,23 0,70 3.650,80 2.324,23

4 5.185,90 10.586,14 0,62 3.232,93 5.557,16

5 5.399,33 15.985,47 0,55 2.990,92 8.548,09

PERIODO DE RECUPERACION A PERIODO DE RECUPERACION A
VALORES CONSTANTES VALORES ACTUALIZADOS
Inversion a Inversion a

Ingresos Recuperar Ingresos Recuperar
ANO 1 4.463,36 -4.678,04 ANO 1 3.966,02 -5.175,38
1 mes 371,95 -4.306,09 1 mes 330,50 -4.844,88
2 mes 371,95 -3.934,15 2 mes 330,50 -4.514,38
3 mes 371,95 -3.562,20 3 mes 330,50 -4.183,87
4 mes 371,95 -3.190,25 4 mes 330,50 -3.853,37
5 mes 371,95 -2.818,31 5 mes 330,50 -3.522,87
6 mes 371,95 -2.446,36 6 mes 330,50 -3.192,37
7 mes 371,95 -2.074,41 7 mes 330,50 -2.861,87
8 mes 371,95 -1.702,47 8 mes 330,50 -2.531,36
9 mes 371,95 -1.330,52 9 mes 330,50 -2.200,86
10 mes 371,95 -958,57 10 mes 330,50 -1.870,36
11 mes 371,95 -586,62 11 mes 330,50 -1.539,86
12 mes 371,95 -214,68 12 mes 330,50 -1.209,36
13 mes 371,95 157,27 13 mes 330,50 -878,85
14 mes 371,95 529,22 14 mes 330,50 -548,35
15 mes 371,95 901,16 15 mes 330,50 -217,85
16 mes 371,95 1.273,11 16 mes 330,50 112,65
17 mes 371,95 1.645,06 17 mes 330,50 443,15
18 mes 371,95 2.017,00 18 mes 330,50 773,65
19 mes 371,95 2.388,95 19 mes 330,50 1.104,16
20 mes 371,95 2.760,90 20 mes 330,50 1.434,66
PERIODO DE RECUPERACION: 1 ANOS PRVC
PERIODO DE RECUPERACION: 1 ANOS 3 MESES PRVA

Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Estudio Financiero
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El periodo de recuperacion de la inversion para el presente proyecto corresponde a 1
afio; mientras que en aplicando el valor del dinero en el tiempo o flujo descontado
corresponde a 1 afio 3 meses; por tanto de define que el proyecto es viable ya que el

tiempo de recuperacion se realiza en menos de 5 afos.

5.05. Relacion Costo Beneficio (RBC)

Segun (Morales Castro & Morales Castro, 2009, pag. 202) indica que: Este
indicador mide la cantidad de los flujos netos de efectivo que se obtienen después de
recuperar la tasa de interés exigida en el proyecto de inversion. Cuando los flujos de
efectivo exceden el monto de inversion, representan la ganancia adicional en
porcentaje de la inversion actualizada; en cambio, si los flujos de efectivo
actualizados son menores que el monto de la inversion, muestran en porcentaje el

faltante de inversion por recuperar.

5.05.01. Criterio de seleccion de proyectos segin el B/C:

¢ B/C > 1 indican que los beneficios superan los coste y proyecto se debe ser
considerado.

% B/C =1 indican que no hay ganancias, pues los beneficios son iguales a los
costes.

¢ B/C <1 muestra que los costes son mayores que los beneficios, por tanto no

debe ser considerado.
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Tabla N.- 84 Relacion Costo Beneficio (RBC)

CALCULO DE LA RELACION COSTO

BENEFICIO
ANOS FLUJOS ACTUALIZADOS
2018 4.030,33
2019 3.893,62
2020 3.683,85
2021 3.261,63
2022 3.015,80
Total $ 17.885,22

Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Estudio Financiero

RC/BENEFICIO Sumatoria flujos actualizado / inversion
RC/BENEFICIO $ 1,94

El indicador financiero costo beneficio nos indica que por cada $ 1 invertido se

ganara $ 1,94, lo cual significa que le presento proyecto es rentable

5.06 Punto de Equilibrio

El punto de equilibrio es una herramienta financiera que permite determinar el
momento en el cual las ventas cubrirdn exactamente los costos y los gastos
operacionales basicos. Estos ultimos, los conocemos como Costos Fijos (Gastos
necesarios ¢ ineludibles que tiene la empresa y que son indispensables para su

funcionamiento u operatividad). (Jiménez Lemus, 2010, pag. 25)

5.07. Formula:

PE= COSTO FIJO

COSTO VARIABLE

VENTAS
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Punto de Equilibrio Café de Haba
Tabla N.- 85 Punto de Equilibrio Café de Haba presentacion 100 gr

Costos Fijos:

Gastos Administrativos 10.107,44
Gastos de Ventas 745,00
Gasto Financiero 394,94
TOTAL COSTO F1JO 11.247,38
ESTADO DE RESULTADOS
VENTAS 6.135,01
Costo de Produccion 4.222,95
Margen de Contribucion 1.912,06
Costos Fijos 1.912,06
Utilidad / Pérdida -

Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Estudio Financiero

INGRESO TOTAL COSTO TOTAL

8.200
7.168

6.135

INGRESOS

5.102
4.070

1.912

COSTO FIJO

2.090
3.090
090
5090
6090

<t
VOLUMEN DE PRODUCCION

Figura N.- 40 Punto de Equilibrio Café de Haba 100gr
Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Estudio Financiero
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Tabla N.- 86 Punto de Equilibrio Café de Haba presentacion 200 gr

Costos Fijos:

Gastos Administrativos 10.107,44
Gastos de Ventas 745,00
Gasto Financiero 367,63
TOTAL COSTO F1JO 11.220,07
ESTADO DE RESULTADOS

VENTAS 20.618,40
Costo de Produccion 10.408,14
Margen de Contribucion 10.210,26
Costos Fijos 10.210,26
Utilidad / Pérdida -

Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Estudio Financiero

INGRESO TOTAL COSTO TOTAL

23.901

22.138,2

INGRESOS

20.374
18.610
16.846

9.335

COSTO FIJO

X X X o 2]
w w w)
[\ e BN | o [\l
<+ wn \© ©~ ®©

VOLUMEN DE PRODUCCION

Figura N.- 41 Punto de Equilibrio Café de Haba 200gr
Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Estudio Financiero
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5.08 Analisis de indices Financieros

La evaluacioén financiera permite conocer y medir la utilidad que genera el
proyecto de inversion, a fi n de compararla con los estdndares de rendimiento
aceptados en los proyectos de inversion en los mercados financieros donde operan

estas inversiones (Morales Castro & Morales Castro, 2009).

5.08.01Endeudamiento

La medicioén del costo de la deuda, ya sea que la empresa utilice bonos o
préstamo, se basa en el hecho de que éstos deben reembolsarse en una fecha futura
especifica, en un monto por lo general mayor que el obtenido originalmente. La
diferencia constituye el costo que debe pagarse por la deuda (Sapag Chain & Sapag

Chain, 2008, pag. 353).

Endeudamiento= Total Pasivo / Total Activo
Endeudamiento= $4.000,00 /  $9.141,40
Endeudamiento= 0,4073 *100 43.76%

El presente proyecto iniciara con un porcentaje de endeudamiento del 43.76% en

relacion al total de la inversion.
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5.08.02 Rendimiento Margen de Utilidad Neta

Segin (Gitman & Zutter, 2012, pag. 75) indica que; “mide el porcentaje que de
cada dolar de ventas después de que se dedujeron todos los costos y gastos,

incluyendo los intereses, impuestos y dividendos de accionistas preferentes”.

Margen de Utilidad Neta= Utilidad Neta
Ventas
Margen de Utilidad Neta= $4.081,29
$38.579,03
Margen de Utilidad Neta= 0,1058 *100 10,58%

El margen de utilidad para el presente proyecto es de 10,58%, lo cual indica e

€xito para la microempresa en cuanto a la ganancia obtenidas de la venta.

5.08.03 ROA (Rendimiento de la Inversion)

Segtin (Gitman & Zutter, 2012) indica que; el rendimiento sobre activos totales
(ROA), también conocido como rendimiento sobre la inversion (RSI), mide la
eficacia integral de la administracion para generar utilidades con sus activos

disponibles.

APORTAR AL SECTOR ALIMENTICIO A TRAVES DE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD
PARA LA PRODUCCION Y COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA, UBICADA EN LA
PROVINCIA DE PICHINCHA, PARROQUIA CALDERON, ANO 2017.



P .. ., #Industrialyde
@ Admmlstramongla Produccion 151

“CORDILLERA® Cordillera
ROA= Utilidad Neta
Total Activo
ROA= 4.081,29
2.484,02
ROA= 1,64

Mediante el indicador se puede observar que por cada dolar del activo 0,64 ctvs. Le

pertenecen al activo.

5.08.04 ROE (Rendimiento sobre el Patrimonio)

Segun (Gitman & Zutter, 2012, pag. 76) indica que; el rendimiento sobre el
patrimonio (RSP) mide el rendimiento ganado sobre la inversion de los accionistas
comunes en la empresa. Por lo general, cuanto mas alto es este rendimiento, mas

ganan los propietarios.

ROE= Utilidad Neta
Patrimonio
ROE= $4.081,29
5.141,40
ROE= 0,79

Mediante el indicador financiero se determina que por cada ddlar que posee la

empresa 0,79 ctvs. Le pertenecen al patrimonio
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5.08.05 ROI (Retorno sobre la Inversion)

ElROI o retorno sobre la inversion, es la relacion o ratio financiero que
compara el beneficio obtenido frente a la inversion realizada. Es decir, es un ratio
que cuantifica en términos financieros el rendimiento de una empresa, proyecto o
actividad, por lo que es una herramienta util a la hora de valorar su eficacia

(Gerencie.com, 2013).

ROI= Utilidad Neta
Inversion
ROI= 4.081,29
9.141,40
ROI= 0,4544

El indicador financiero determina que por cada délar que posee la empresa 0,45 ctvs.

Le pertenece a la inversion.
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CAPITULO VI

6. ANALISIS DE IMPACTOS

6.01 Impacto Ambiental

Segtin (Morales Castro & Morales Castro, 2009, pag. 137) indica que; El impacto
ambiental, que puede ser negativo o positivo, es causado por fenémenos naturales y
la actividad humana. Por lo general, es el efecto provocado en los ecosistemas, que

afecta su funcionamiento y la interaccion de los seres vivos con su medio ambiente.

Los desechos generados en el proceso productivo del emprendimiento, es de
impacto no relevante para el medio ambiente; la gestion y el manejo de los residuos
solidos se efectuara de forma responsable y segura, cumpliendo con las condiciones
sanitarias desde el almacenamiento temporal hasta la disposicion final, que sera la
entrega al proveedor para que sea usado como abono organico, con ello se garantiza

el uso correcto de los residuos.

6.02 Impacto Econémico

El impacto econémico que tendrd la inversién del presente proyecto sera de

caracter positivo, sobre distintos factores entre ellos se encuentra el principal aporte
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para el crecimiento de la economia del pais, mediante la creacion de nuevas fuentes
de empleo en el sector donde se realizara el emprendimiento; asi como también el
de valorar su esfuerzo y promover al sector agricola a vender sus productos
generando un ciclo econdomico.

Mejorar la calidad de vida de las personas que integren la microempresa y a su vez

con todos aquellos que mantenga relacion directa o indirecta con la microempresa

6.03 Impacto Productivo

El impacto productivo del emprendimiento que refleja, es de caracter positivo,
esto se debe a la generacion de un nuevo emprendimiento, con el objetivo de aportar
al cambio de la Matriz productiva y con ello aumentar la produccion nacional. De
esa manera brindar empleos dignos contribuyendo al desarrollo econdomico del pais.
Por ello los retos a futuro de la microempresa es permanecer en el mercado y ofrecer

productos que se ajusten a la necesidad del consumidor.

6.04 Impacto Social

El impacto social que el emprendimiento refleja serd de caracter positivo, ya que
las pymes juegan un papel de gran importancia dentro del desarrollo de toda
economia, enfocados a brindar nuevas oportunidades de trabajo y bienestar a las
familias en la zona en la que se opera la actividad productiva, permitiéndoles

mejorar sus ingresos para vivir dignamente y aportar al desarrollo del pais.
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Como parte de la responsabilidad social de la microempresa con el entorno, es de no
generar ningun tipo de residuos contaminantes que altere u ocasione dafios al medio
ambiente, asi como también el de asegurar y garantizar la inocuidad del producto

mediante la aplicacion de normas como son las Buenas Practicas de Manufactura.
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CAPITULO VII

7. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

7.01 Conclusiones

¢ Mediante el analisis del estado situacional se pudo conocer los factores que
brindan oportunidades o amenazas, los cuales puede influir directamente en las
operaciones diarias de la microempresa, de modo que pueden ocasionar el cierra
de la organizacidn en un periodo corto; entre ellos tenemos la inflacidn, la tasa
de interés, factores legales, proveedores, clientes, competidores y el gobierno
mismos que se considera factores externos que no se pueden controlar y su

influencia es directamente al desarrollo de la microempresa.

% Con el andlisis y el estudio de mercado nos permitié6 conocer los distintos
aspectos de nuestros futuros clientes, entre ellos tenemos: la frecuencia de
compra, los lugares donde tienen mayor facilidad para adquirir el producto, los
precios que estan dispuestos a pagar; asi como también conocer las necesidades
del cliente y lo mas importante la aceptacion de nuestro producto que en este

caso fue del 96%, porcentaje bastante considerable.
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X/
¢

Mediante el estudio y analisis técnico se determind la localizacion optima
para el presente proyecto tomando en cuenta varios factores tales como la
cercania con los clientes, proveedores, disponibilidad de infraestructura en el
sector, de eso modo la implementacion se la realizara en la Parroquia de
Calderén con una capacidad instalada, que cuenta con un area total de 109

m?, tomado en cuenta ampliaciones en un futuro.

En estado financiero se determind la importancia de establecer proyecciones
de ventas, costos de produccion y de los gastos; ya que con ellos nos permite
realizar previsiones a futuro y mediante indicadores financieros analizar y
evaluar el rendimiento de la microempresa, y de esa forma determinar la

viabilidad del proyecto.

El impacto ambiental causado en las operaciones del presente no es relevante:
sin embargo los desechos generados en el productivo se tratado cumpliendo
las buenas practicas ambientales es por ello que la disposicion final de los
desechos solidos seran entregados a fincas agricolas como alimento de los

animales.

7.02 Recomendaciones

X/
L4

La microempresa debe mantenerse en constante seguimiento a la evolucion
de cada uno de los factores externos, que pueden influir en el desarrollo de la
actividad econdmica. Por tanto se debe analizar los detalles del entorno que

lo rodea, de tal forma aprovechar las oportunidades o proveer ante los
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X/
*

o
*

X/

X/

cambios que nos puede perjudicar o beneficiar y con ello asegurar el
funcionamiento de la microempresa

Es recomendable tomar en cuenta los principales aspectos del
comportamiento del consumidor, identificados en el estudio de mercado con
el objetivo de evitar costosos errores y minimizar los riesgos financieros en
el momento de implementar el emprendimiento.

La implementacion del proyecto se debe realizar en base al andlisis técnico,
esto nos permitira optimizar los recursos empleados en la implementacion, y
sobre todo darles el uso correcto del espacio y establecer estaciones de trabajo
en relacion al proceso productivo con el objetivo de eliminar tiempos muertos
o la formacion de cuellos de botellas.

Es recomendable realizar presupuestos, mismo que se considera una
herramienta fundamental de planificacion, prevision y control de los estados
financieros; y mediante andlisis de indicadores financieros se evalta la
rentabilidad del negocio; a mayor rentabilidad el beneficio es mayor y con
ello alcanzar los objetivos y metas en tiempo presente y futuro de la
microempresa.

Brindar y generar un buen ambiente de trabajo, donde r se espete a las
personas por igual y valorar su contribucion, en una cultura de compromiso
con la organizacidn para asi alcanzar los objetivos y metas establecidas a

corto, mediano o largo plazo.
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Anexos

Anexo 1 Materia prima Habas secas

Figura N.- 42 Materia prima Habas secas
Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Estudio de mercado

Anexo 2 Materia prima Maiz seco

Figura N.- 43 Materia prima Maiz seco
Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Estudio de mercado

APORTAR AL SECTOR ALIMENTICIO A TRAVES DE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD
PARA LA PRODUCCION Y COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA, UBICADA EN LA
PROVINCIA DE PICHINCHA, PARROQUIA CALDERON, ANO 2017.



.. ., #Industrialyde
Admmlstramoni‘ la Produccion 164

“CORDILLERA® Cordillera

Anexo 3 Materia prima Cebada seca

Figura N.- 44 Materia prima Cebada seca
Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Estudio de mercado

Anexo 4 Insumos Tachos plasticos para almacenamiento de MP

Figura N.- 45 Insumos Tachos plasticos para almacenamiento de MP
Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Estudio de mercado
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Anexo 5 Insumos Recipiente plastico para pesaje de MP

Figura N.- 46 Insumos Recipiente plastico para pesaje de MP
Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Estudio de mercado

Anexo 6 Insumos Pala plastica para pesaje de MP

Figura N.- 47 Pala plastica
Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Estudio de mercado
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Anexo 7 Certificado de Material Plastico

PICA Plasticos Industriales C.A.

Con la K de Kalidad

Guayaquil, 15 de Junio del 2017

CERTIFICADO

PICA Plasticos Industriales C. A. certifica, que los siguientes
articulos, son fabricados con resina virgen de Polipropileno con
certificacion FDA, por lo que pueden ser usados para contacto
con alimentos:

Cédigo Articulo
901532 Repostero Cuadrado 5
901533 Repostero Cuadrado 6
901534 Repostero Cuadrado 7
901506 Lavacara Acuario 14 litros

Ing.Qco. Jorge Franco Tarn
PICA Plisticos Industriales C.A.
co‘Toro

www.pika.com.ec
Matriz y Oficinas i Comercializacion Regional Quito
Boyaca 1205 y 8 de Octubre Av. Camilo Ponce Enriquez, 39 N-O, via s Daule Km 8.5 Av. 10 de Agosto 10265 y Nicolas J. Arteta
Teifs.: (593-4) 2592002 - 2592001 Tafs.: (583-4) 5005050 - 3731600 Teifs.: (583-2) 2418095/6 - 2812222 - 2812700
Fax: (599-4) 2323251 P.O.Box: 09-0100919 Fax: (583-4) 5005050 - 3731600 opcion 5 Fax: (593-2) 2810842
Guayaquil — Ecuador Guayaquil - Ecuador Quito - Ecuador
Planta 1 i6n y Bodega de Pr Planta 2 Caizado / Jugustes Planta 3 Zapatilias
Av. Camilo Ponce Enniquez, 39 N-O. via a Daule Km 8.5 Av. Camilo Ponce 38 N-O, via a Daule Km 8.5 Av. Camilo Ponce Enriquez, 38 N-O, via a Daule Km 10.5
Teif.: (593-4) 2111333 Telfs.: (583-4) S005050 - 3731600 \ Teit.: (S93-4) 2100438
Guayaquil - Ecuador Guayaquil - Ecuador Guayaquil - Ecuador

s R R R P

Figura N.- 48 Pala plastica
Fuente: PICA Plasticos Industriales C.A
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Anexo 8 Molino Semi industrial de Granos

Figura N.- 49 Molino de Granos
Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Estudio de mercado

Anexo 9 Balanza digital 30kg

Figura N.- 50 Balanza Digital
Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Estudio de mercado
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Anexo 10 Balanza electronica 1000gr

Figura N.- 51 Balanza Electronica
Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Estudio de mercado
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Anexo 11 Rol de Pagos

INGRESOS DEDUCCIONES
n° | NomBRE CARGO TOTAL TOTAL FONDO qu:\mo TOTAL

HORAS # HORAS INGRESOS . DEDUCCIONES | RESERVA | . o | ANUAL

SUELDO | # HORAS 50% | EXTRAS | HORAS | EXTRAS CO'I\:IéISSIO A:":,SE?S MULTAS ASTELCI';;OSS
50% | 100% | 100% TTER
A B c D E=A+B+C+D | F=E*9.45% | G H J=F+G+H | K=E*8,33% | L=E-J+K

1 | Blanca | OPERARIO 382 0 0,00 0 0 0 382,00 36,10 0 0 36,10 31,82 | 345,90 | 4150,81
2 | Rosa |ADMINISTRADOR| 400 0 0,00 0 0 0 400,00 37,80 0 0 37,80 33,32 |362,20 | 4346,40

Figura N.- 52 Rol de Pagos
Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Estudio de mercado
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Anexo 12 Rol de Provisiones

IESS PROVISIONES
0 TOTAL ANUAL
12,15%
! FONDO DE Xl XV
APORTE VACACIONES
PATRONAL RESERVA SUELDO SUELDO
Total ingresos*12,15% Total ingresos*8,33% Total ingresos/12 Sueldo basico/12 Total ingresos/24
46,41 46,41 31,83 31,25 15,92 2061,91
48,60 48,60 33,33 34,25 16,67 2177,40

Figura N.- 53 Rol de Provisiones
Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Estudio de mercado
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Anexo 13 Formulario para obtener el RUC (Registro Unico de Contribuyentes)

en el SRI

REPUBLICA DEL ECUADDR

FORMULARIO RUC 01-B

SR’ SERVICIO DE RENTAS INTERNAS
SERWEAR 29 ARMTAS WTHANAS

INSCRIPCION ¥ ACTUALIZACION
DE LOS ESTABLECIMIENTOS DE LAS

SOCIEDADES SECTOR PRIVADO ¥ PUBLICO

ORIGIMAL - SRI

www . srl.gov.ec

i r . 1290033140001

IMPORTADORA BETANIA INBE| CIA. LTDA.

pATEE DEL EST

BLECIMIERTE

IMPORTADORA BETANLA (MBE) CIA. LTOA. 1CT IC1] [54] Joo1
LOS RIOS |<_| BABAHOYO I'_I CLEMENTE BAGUERIZO
[ 5 DE JUNID [ |- s2sm
27 DE MAYD .
[] T
[T oo A merm cuRranans oF saunions soaa
052730260 I g I 052730476 I s I I s I * DEZTI0ATE
11 =1 Importadora betankpyaheo.com
= [ventas al por menar de Arliculos de Ferrateria
IE : [.]
| 1 ] 1 ] | 1 1
TaBLECHNERTE
[-1 ]| (]| ]| 1
1 T
o I
I . I N I
]
IuI- I:.I I:.I.
] =
1. |1
] ] ] ] ] || ] I
wiekTa
[-1 (]| O] (]| |
[ 1]
| T
I .
[ T
=1
[-] |- -
[ I-1

Figura N.- 54 Formulario RUC
Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Estudio de mercado
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Anexo 14 Formulario para obtener la Licencia Metropolitana de
Funcionamiento otorgada por el Municipio de Quito

SOLICITUD PARA OBTENER LA LICENCIA METROPOLITANA
UNICA PARA EL EJERCICIO DE ACTIVIDADES ECONOMICAS

TIFO DE PROCEDIMIENTO: Emésion LUAE

MenovacibnlUAE
inclusion
Dencaminacion o Nombre Comercial:
LSC Bio. Facha inicha actviasd econdmica:
Pracio Na. Lioerca Unica o Funcianaminto No.
Actividad Econdamica;
PERSONA JURIDICA
o y Apelidm: Rantn Socnl:
C.C. 7 Pamparte: Mormiores y Apalkis. el Fepr. Legat
Obégans & lever conttiidas: I W[ Mo. 1.0 Pasaporte Representznts Legal:
PARA ARTESANOS CALIFICADOS: FRCITA 0o NETIDIMANTE G FEPRESerRaTIo Igh:
Acusiess Mnstora No, s 54 apticagc
Calicackin Avricaand No. Fecha Consthuckin Fecha Resoiucidn
Fichan i eanpedickin. ddimmisass | Capital suscritn: 2
INFORMAGION PARA GATEGORIZACION DELA ACTIVIDADECONOMIGA |
[BOMBEROS (Factoros riesgoe) AMBIENTE
drea el local gm); ____ Nro. Perscnas que abajan:
Materisl gue utiilza o almacena {0 R S B e ok i i
[ Miadera, papel mpa, similaes Witerias Comburentes y Pericidos argiricos .m "
o OemamoosAguy - = P
[Llatedaiss y objeins Explosime ‘Matarias Tcas y Matenas Inlacciosss pe i arsarh W s
Enmn:mame:mm = i Lo LT T — T - |
ok o s Srnsnad. ] e s compamos snacenaccs Sl oS casmes Ol et o]
[CJ6LP (Gilindro de gas) Mo de 15kg Ho. de 306g Todal cilindros Xt CtnzG €0 PGS (RAArE
TURISMD L — KGN0 DisEChos DRCETBOIEDS ENEFAIE
— — B0 EENCEN MAdCE iy
[C]#encas os vap [Ccasncs y sans oe pege Fo e miraa 0 Galiahy  Apeites, orasss, MENCATes s 2;!\0
| Frarsperts Turistico I madiacin st PRSI BN TS 0 GrasT. Ky i afa Eseminn Ll
AcyEmiemo Feecreacitn, civersién y esparimianto FrCIpHTRE YBOIS 0B SUSLINC S QuiTes. LT B S — T
[Dssmercn y vouecas RegutroTudsticoMer el L anunay
Categoria Ruristica: T it it fem fuce ey e} Ourec ] weperam: [7]  Moctx []
IDENTIFICACION DE ACTIMIDAD ECONOMICA [ROTULACION]
ol Umicackn del ritil
LEYENDA Tamanc de I fachada . m []Propio
Largs Aneno Altura Setes s rivel o8 1 acien Tipo 08 Finerial Atineads 1 1a fachasa fronts m: []amendsss
ACoaadn 1 1 pand medEnen m?
Adnsadonlaparediaters __ m?
DIRECCION DEL ESTAPLECIMIENTO
Parmqui Calie prncipal Nimers Ca secundana
Eamia ] Oficna / DepanEmin S0ctor o FRtirnCa par ucackn
e e e =y e
* DECLARACION JURAD A / PETICION DE INSPECCION CROQUIS DE UBICACION DEL ESTABLECIMIENTO
a . i ¥ U I s, srwnicin, oMt alc.
2 realad, que Aot ¥ 3
o T % 2000, 4 iG] LLE; lax
Fegues TEcnicas aplicANBs A [ SCIiGLT SCONGMICA DAFD & cual Soleto e aminm;
¥ oS ] Orcenanzc 1 jn mater oo
Eoenpaniilian y uso 08 suslo); 2 jen masena s snidac 3 (en Matens o8 SequUoad
¥ prEvEnCion o2 noendos); 4 [ucilcidad Exberior “riuio"y
amErts & o naneria 06 LKMo, st
Brncaré woas B8 1aclidBges necessrBs @ D6 GJANCS OB COMGL  FUNCIONATIOS:
cormpates v nECrASOEs, pra 6 NI o | potentades o6 corral
INSPECLION  1a werfficaciin cel complimienta de las Reglas Téonicas i 02 ser el cas
rrmasin 23
L ———— T ’ - por mis progios
i3 G hopr [T o {1) G0 b LLWE i !
7. N POGE S5 INWOCECS [Ara encilir o Sm Ul Inzasmido en gl af C (2 e L I
gants, E L an s Fogins Té o i sl o=
¥ Corral o8 g P ridica, i LUVE podrd sar axanguids, 08 ofEi 6 & DESERn 08 furs, ke
Fubiers wgar
Hota
........................ e
Farmulario grateite * [) pressnts formudaris 59 constituys an o Tt et e e LY geners o Proedimiento o Simpificads; caso par
lom Procedimwifos Adminafmbives Dhdinano i Especial so define Como wne soiotad e i O o Pagina 7

Figura N.- 55 Formulario Licencia Metropolitana de funcionamiento
Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Estudio de mercado
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Anexo 15 Requisitos para el Registro de Operadores Organicos

1.- Solicitud (documento fisico) dirigida al Coordinador General de Gestion de
Inocuidad de los Alimentos. (Indicar la agencia certificadora con la cual se ha
iniciado el proceso).

2.- Adjuntar el certificado POA original emitido por AGROCALIDAD (solamente
en casos de renovaciones o modificaciones, no aplica para registros por primera vez).

3.- Llenar de forma digitalizada el Formulario GR-05-Registro de Operador
Organico

4.-Adjuntar el CD que contiene los Anexos del Formulario RG- OR-05, de acuerdo
al tipo de operador como indica los puntos marcados como X.

Anexo 16 FORMULARIO RG-OR-05 REGISTRO DE OPERADOR ORGANICO

Requisitos para el registro de operadores organicos bajo el Nuevo Reglamento
Instructivo de la Normativa General para promover y Regular la Produccion
Organica — Ecologica- Bioldgica en el Ecuador. Resolucion N° 099

1. INFORMACION DEL OPERADOR DE PRODUCTOS ORGANICOS

Nombre del operador
(Comercial o razoén social)

Numero de RUC o RISE

Constitucién legal [ ] | Natural [ ]| Juridico
Tipo de operador [ ] | operador Individual [ ]| Grupo de productores bajo SCI
Tipo de registro con l:l Primera vez bajo Res. l:l Actualizacion de datos bajo Res.
AGROCALIDAD 099 099
Motivo/s de la Actualizacién | -
bajo Resolucién No. 099 -
Representante Legal ﬁjéednlili?j:;
Provincia:
Ciudad:
Canton:

Direccion del operador para | Parroquia:

notificaciones Calles:

Nro. de

teléfono:

Nro. de celular:

APORTAR AL SECTOR ALIMENTICIO A TRAVES DE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD
PARA LA PRODUCCION Y COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA, UBICADA EN LA
PROVINCIA DE PICHINCHA, PARROQUIA CALDERON, ANO 2017.
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Correo electrénico de
contacto

Pagina web

UBICACION DE LA/S UNIDAD/ES DE PRODUCCION/PROCESAMINTO/COMERCILIZACION

Ubicacién de la/s Unidad/es de Produccién (UP)

1.- Direccién, Cantdn, Provincia, Sector
2.- Direccion, Cantdn, Provincia, Sector

Coordenadas Geograficas de la UP **

1.-
2.-

Ubicacion de la/s Planta/s de Procesamiento (PP)

1.- Direccidén, Canton, Provincia, Sector
2.- Direccion, Cantdn, Provincia, Sector

Coordenadas Geograficas de la PP**

1.-
2.-

Ubicacidn de la/s Unidad/es de Comercializacion
(uQ)

1.- Direccidn, Cantén, Provincia, Sector
2.- Direccion, Cantdn, Provincia, Sector
3.- Direccidn, Cantdn, Provincia, Sector

Coordenadas Geograficas de la UC**

1.-
2.-
3.-

BREVE HISTORIAL DE CERTIFICACIONES DE OPERACIONES ORGANICAS

Nombre del Organismo de
la Primera Certificacion
Organica:

Fecha de Certificacién Organica
con el Primer Organismo

Nombre del Organismo de
Certificacion Organica
Actual

Actual:

Fecha de certificacién con el
Organismo de Certificacion

[l

Opera Unicamente Productos Orgénicos

[l

Opera Productos organicos y convencionales

2. ALCANCE DEL REGISTRO DEL OPERADOR ORGANICO(Marcar los alcances de
acuerdo a la certificacion otorgada por el Organismo de Certificacion)

Produccién de algas organicas

Produccién agricola organica

Produccién de hongos comestibles organicos
(no de recoleccion silvestre)

Procesamiento de productos orgdnicos

Productos de recoleccion silvestre organica

Comercializacién en mercado nacional

Produccién pecuaria orgénica

Comercializador exportador

Produccién apicola organica

Comercializador importador

IR | .

Produccion acuicola organica

Do git

Produccién en base a Sistemas de Control
Interno (SCI)

3. DESCRIPCION DEL PRODUCTO

3.1 Producto primario (enumerar los estatus de cada unidad de produccion)

. Nombre Superficie (Ha .,
Cultivo/s y . P (Ha) Estatus Produccion
o iy del predio, No. de % Fecha .
N Presentacion . . . estimada
. finca, hacienda. animales (dd/mm/aa) o
comercial . (ton/afio)
No. de apiarios
Cacao en grano seco Voluntad de hasta 06/05
Ejm. . 15h T 112
im y fermentado Dios > ha 3 /2014 0
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Cultivo/s y Nombr.e SupnialE (k) Estatus Produccion
. . del predio, No. de Fecha .
N Presentacion . . . * estimada
. finca, hacienda. animales (dd/mm/aa) .
comercial . (ton/afio)
No. de apiarios
1
2
3.2 Producto/s Elaborados (Aplica para procesos de transformacién)
Descripcion del/los Carpeete ezl el Produccion
. Fecha dd/mm/aa procesadora .
N Producto/s y estimada
. . (peso o volumen o
Presentacién comercial Jdia) (ton/afio)
. Barra de Chocolate de 25 | Producido con Desde .
Ejm. g cacao en T3 06/05/2014 5000 unidades 600
1
2
3.3 Producto/s a Comercializar
Descripcién del/los Destino del producto | Produccién
s Marca del . .
N Producto/s Producto (Nacional y/o de estimada
y Presentacién Comercial Exportacién) (ton/afio)
i 575
Ejm. | Barra Chocolate de 25g Producido con Valdivian Estados Unidos
producto en T3
1
2

4. DESTINO DEL/LOS PRODUCTO/S

Proveedor de
exportador de D
productos orgdanicos:

Nombre/s del/los exportador/es a los que entrega su/s producto/s organico/s

Mercado Nacional (describa donde):

Mercados destino

de los productos:

Exportacidn a los siguientes paises (detallar paises):

En caso de importacion:

Importacion (detallar pais o paises de origen)
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4. DECLARACION
Al momento de firmar este documento declaro:

1. Conocer el funcionamiento del Sistema Nacional de Control de la agricultura organica en Ecuador y los
derechos y deberes de los productores organicos para con él.

2. Que los datos indicados en esta solicitud son ciertos.

3. Me comprometo a cumplir y respetar las normas y los criterios establecidos para operadores
organicos.

Lugar y fecha

Firmay sello

Nombre

C. L

NOTA: Se guardard la confidencialidad de toda la informacién proporcionada por el solicitante en esta solicitud
Yy SUs anexos

Figura N.- 56 Formulario RG-OR-O5 REGISTRO DE OPERADOR ORGANICO
Elaborado por: Rosa Catucuamba
Fuente: Estudio de mercado
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Anexo 17 Tabla de impuesto a la Renta

Afo 2017 - En délares
Fraccion basica Exceso hasta Impuegézigraaccmn |mpgi2t§ dgr?femnn

0 11290 0%
11.290 14 390 : 5%
14.390 17.990 155 10%
17.990 21.600 015 12%
21.600 43.190 948 15%
43.190 64.770 4187 20%
64.770 86.370 g.503 25%
86.370 115.140 13.903 30%
115.140 En adelante 22 534 35%

Figura N.- 57 Tabla Impuesto a la Renta

Elaborado por: Rosa Catucuamba

Fuente: Estudio de mercado
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(URKUND

Urkund Analysis Result

Analysed Document: ALUMNA ROSA CATUCUAMBA. pdf (D30301283)
Submitted: 2017-08-31 06:38:00

Submitted By: emycatu@yahoo. es

Significance: 4%

Sources included in the report:

CAPITULOS DE 1 AL 7.docx (D22620939)

TESIS TERMINADO HOMERO GARCIA YEPEZ docx (D22593048)

Joan Gabriel Lara Ramos_docx (D19716030)

CHAMORRO CHAMORRO MAYRA ALEJANDRA docx (D30299564)

tesis final.docx (D23101709)

AREVALO YESENIA docx (D23733913)
https://documentop.com/elaboracion-del-anteproyecto-universidad-politecnica-
salesiana_598ab92c1723dd5d69643ef1.html

httpsJ/fwww.slideshare netfjuliobuenoi/proyecto-27465850
hittp://www.controlsanitario.gob. ec/emision-de-pemisos-de-funcionamiento/
http:/iwww sal.com.armetodologia/rahycsirahycs vi_n2_06.him
http://maggylorena blogspot. com/

hittp://www forosecuador.ec/forumiecuadorirteC3%A Tmites/34066-
httpsJ/fiwww gerencie_com/roi_htm|
hittps:/fwww.gestiopolis_com/calculo-de-la-relacion-beneficio-coste/

Instances where selected sources appear:
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