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RESUMEN

La elaboracion de una pégina web para el centro educativo Aristoteles, ubicado en el
sur de la Ciudad de Quito, servird como un medio de informacién en el cual se podra
observar datos que ayuden a las personas interesadas en la institucion. Teniendo en cuenta
que en la actualidad la tecnologia avanza a pasos agigantados, y que cualquier persona
puede tener acceso a todo tipo de contenido desde un dispositivo mévil que tenga acceso a
internet, se opto por utilizar medios digitales como la mejor opcidn para que el grupo
objetivo pueda conocer todo acerca del centro educativo Aristoteles, sin la necesidad de ir
personalmente hacia el establecimiento, ayudandolos a optimizar su tiempo. El disefio de
una pagina web para una institucion educativa tiene que ser sobrio y elegante, ya que a
través de ella se da a conocer todo lo que la entidad representa, por lo que el contenido y
todos sus elementos, tiene que estar ubicados de tal forma que quien lo visite tenga una
experiencia agradable y que ante todo le pueda servir.

Palabras clave: Pagina web, informacion, centro educativo, educacion de calidad.
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ABSTRACT

The development of a web page for the Aristotle educational center, located in the south
of the City of Quito, will serve as a means of information in which you can see data that
helps people interested in the institution. Taking into account that technology is currently
advancing by leaps and bounds, and anyone can have access to all types of content from a
mobile device that has access to the internet, choose to use digital media as the best option
for the target group to know all about the Aristotle educational center, without the need to
go personally to the establishment, helping them to optimize their time. The design of a
web page for an educational institution has to be sober and elegant, since through it
everything that the entity represents is made known, so that the content and all its
elements, must be located in such so that who visits it has a pleasant experience and that
above all it can serve you.

Keywords: Web page, information, school, quality education
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INTRODUCCION

El presente Proyecto trata de la importancia que en la actualidad tienen los medios
digitales y en especial el poseer una pagina web, tomando en cuenta que es esencial para
poder comunicar toda la informacion y atributos de una empresa o institucion a personas
interesadas en sus productos o servicios.

Mediante la elaboracién de la pagina web se estima que el posicionamiento de la
institucion mejore en el grupo objetivo, asi como también la imagen que el centro
educativo transmite a la poblacion de su entorno.

El desinterés que la mayoria de autoridades en centros educativos tiene hacia los
medios digitales es debido el desconocimiento del alcance que pueden llegar a tener, con
una buena estrategia puede ser una herramienta muy util para poder persuadir a la
poblacion.

Sabiendo que hoy en dia la mayoria de personas tienen acceso a todo tipo de contenido
a través de sus dispositivos moviles, les permite visualizar informacién en cualquier lugar,
es por eso que el estar presente en un sitio web ayudara no solo al reconocimiento del

centro educativo sino también al crecimiento tanto académico como estructural.
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Capitulo |
1.- Antecedentes
1.01. Contexto
Las grandes oportunidades y beneficios que nos brinda la tecnologia, permite mostrar
informacidn a cualquier tipo de persona y en cualquier parte del mundo, poseer un sitio
web ayuda en gran manera a una institucion o empresa a presentar sus servicios o
productos de una forma creativa.

El disefio web es una de las disciplinas del disefio, entre las que se encuentra
también el disefio gréafico, que constituye una de las funciones creativas mas
elementales del marketing por Internet y que tiene por objetivo la produccion de
sitios web. El proposito del disefio web no sélo es lograr un efecto visual agradable y
armonia entre los distintos elementos que integran un sitio web, sino también
alcanzar un 6ptimo desempefio en su operacion y el maximo nivel de exposicion
posible para cumplir satisfactoriamente con la funcion de promocion para que son

creados los sitios (Milenium, 2019).

En el mundo actual en el que vivimos la mayoria de personas son altamente
influenciadas por el contenido visual que se les presenta en medios digitales, es por eso
que exhibir las instalaciones de una institucion mediante un disefio en 3d lograra impactar
de mayor manera al grupo objetivo al que se desea llegar, permitiéndoles conocer su
infraestructura sin la necesidad de estar presente.

El modelado 3D tiene varios factores que marcan la diferencia con respecto a los
métodos tradicionales. Supone un ahorro de tiempo y energia con respecto a los
modelos de las campafias de marketing de antafio. Las ventajas del modelado 3D van
mas alla del ahorro, y tienen que ver mas con el incremento de la potencialidad

artistica a la hora de crear objetos desde cero (Renderegi, 2019).
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La educacion primaria y secundaria es la base para poder formar profesionales de alto
nivel y realizarlo en un centro educativo en donde se demuestre que estan a la par con la
tecnologia, da seguridad y confianza. Ya que ademas de ofrecer una educacion de calidad,
se da a notar por su innovacion al introducirse en los medios digitales con el fin de
presentar informacién acerca de la institucion.

1.02. Justificacion

El tener un sitio web en donde se presente toda la informacion necesaria acerca la de
institucién, ayudara enormemente a que las personas interesadas en la misma, puedan
resolver todas sus inquietudes y les facilite a tomar una decision al momento de escoger
que centro educativo se apega de mejor manera a sus necesidades.

Hoy en dia el contenido digital se lo puede visualizar en todos los dispositivos moviles,
ya sean celulares, tablets o laptops; esto refleja que cualquier tipo de persona tiene acceso
a la informacion e inclusive puede interactuar con la misma, de tal manera que se puede
concretar la adquisicion de un producto o servicio sin estar presente.

El estar a la par con la tecnologia y aprovechar todas las oportunidades que esta nos
brinda, no solo ayuda a mejorar el posicionamiento de una unidad educativa, sino también
ayuda a diferenciarse del resto, generando confianza en nuestros usuarios al poder
presentar toda la informacion y los beneficios que le puede ofrecer a sus estudiantes. Es
fundamental que una vez creado un sitio web se lo de mantenimiento con el fin de tener a
nuestro grupo objetivo al tanto de todo lo que pueda suceder en torno a la institucion.

Presentar las instalaciones del establecimiento con un modelado en 3D, dando de esta
forma un plus al sitio web, ya que el usuario no necesita estar presente para poder conocer

toda la infraestructura con las que cuenta la institucion.
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1.03. Definicion de Problema central (Matriz T)

En la siguiente tabla se definira los principales problemas y situaciones por los que

atraviesa la institucion.

Tabla 1. Analisis de las fuerzas T del centro educativo Aristoteles, 2019.

Andlisis de las Fuerzas T

Situacién Empeorada

Situacion Actual

Situacion Mejorada

Desconocimiento total por
parte del grupo objetivo, de
la infraestructura y
servicios educativos que
posee la institucion

Aristoteles.

Carente informacion
presentada al grupo
objetivo por parte de la

institucion Aristoteles.

Incremento en informacion
y conocimiento sobre
infraestructura y servicios
educativos que posee la

institucion Aristoteles..

Fuerza Impulsadora

Fuerza Bloqueadora

Incremento del interés por
la informacion por parte de
las autoridades de la

institucion.

Desinterés del proyecto por

parte de las autoridades.

Generar contenido visual
con el que los usuarios

puedan interactuar.

Escaza informacién de la

unidad educativa.

Recopilar opiniones de
mejora por parte de

docentes y estudiantes.

Prohibir el ingreso a la
institucion para la

recopilacion de datos.

Colaboracion por parte de
todos los que conforman la

unidad educativa.

Falta de apoyo de las
personas que son parte de

la institucion.

Nomenclatura | = Impacto y PC = Potencial de cambio.

Elaborado por: Diego Chicaiza




| CoRDILLERA 4

Capitulo 11
2. Analisis de involucrados

2.01. Mapeo de Involucrados

Investigador

Elaboracion de una pagina web para

Padres de el centro educativo Aristoteles, ubicado Unidad Educativa
Familia en el sector Unién Popular del afio 2019. “Aristoteles”
Alumnos Docentes

Figura 1. Mapa de involucrados.

Elaborado por: Diego Chicaiza
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2.02. Matriz de Analisis de Involucrados
Tabla 2. Matriz de Andlisis de Involucrados
Actores Interes Problemas Recursos Interés sobre el Conflicto
. sobre el . mandatos y i
involucrados percibidos ) proyecto potencial
problema capacidades

Investigador | Recopilar Carente Recursos Presentar de Desinterés en
informacién | informacion | Humanos mejor manera la | el transcurso
sobre la Materiales informacion de | del proyecto
institucién la institucion

Unidad Brindar Escasa Recursos Mostrar la Bajos

educativa informacién | informacion | Humanos informacion de | recursos

“Aristoteles” | de la en medios Financieros | la institucién en | econdmicos
institucion | digitales medios digitales

Docentes Ofrecer Nula Recursos Dar una mejor Desinterés
informacion | informacion | Humanos informacion a por parte de
acercade la | enlaweb Tecnologicos | los interesados. | los docentes
institucion Intelectuales

Alumnos Cooperar Escasa Recursos Interactuar con | Escaso apoyo
con la comunicacion | Humanos la institucion al proyecto
institucion por parte de | Tecnologicos

la institucion | Intelectuales

Padres de Obtener la Limitada Recursos Conocer las Desconocimi

familia ayuda informacion | Humanos actividades de la | ento de
necesaria de Financieros | institucion medios
la digitales
institucion

Elaborado por: Diego Chicaiza
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3.

Efectos

Problema

Causas

Capitulo 111

3. Problemas y Objetivos

01. Arbol de problemas
Escasa difusion de lo ] o L
que servicios que | | Bajo rec_onqmm_l,ento de la B Nula comunlca_cm_)n con
presta la institucion institucion el grupo objetivo
. . . . Insuficiente
Limitado crecimiento Escasa interaccion con los . i
o | . . — posicionamiento de la
de la institucién estudiantes e interesados e
institucion

|

Carente informacion de las instalaciones y
servicios educativos que brinda el centro
educativo Aristoteles

Desinterés por parte de Carencia de una pagina
las autoridades de la || web

Nula participacion en
redes sociales

institucion ‘

f

|

Desconocimiento de
las nuevas

Falta de una imagen
apropiada de la institucion

Inapropiadas
estrategias de
comunicacion

herramientas

Figura 2. Arbol de Problemas.

Elaborado por: Diego Chicaiza
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3.02. Arbol de objetivos

Difundir los servicios a

personas interesadas

Reconocimiento en sitios

web educativos

Comunicacién eficaz con

el grupo objetivo

|

Posicionamiento de la

Aplicar las nuevas
herramientas
tecnoldgicas, brindando

informacion apropiada

apropiada la imagen de

la institucion

(%] - -z
e Promover el Generar interaccion con
[ . . institucién en
crecimiento de la los estudiantes e stitucion en sus
o : alrededores
institucion interesados
o Elaborar una pagina web para el centro
=
(72} - - , -
g educativo Aristoteles, ubicado en el sector
o
o Union Popular del afio 2019.
Incrementar el interés . Participar en redes
Crear e implementar una
de las autoridades por (—{ _, . T sociales con contenidos de
pagina web institucional
el posicionamiento de la institucion
8 la institucion
3
p Manejar de forma Implementar estrategias

adecuadas de

comunicacion

Figura 3. Arbol de objetivos.

Elaborado por: Diego Chicaiza
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4. Analisis de Alternativas

Capitulo IV

4.01. Matriz de Analisis de Alternativas e Identificacién de Acciones

Elaborar una pagina web para el centro educativo
Aristételes, ubicado en el sector Unién Popular del afio 2019.

|

1

Incrementar el interés de
las autoridades por el
posicionamiento de la

institucion

Crear e implementar
una pagina web
institucional

Participar en redes

— sociales con contenidos de

la institucion

|

|

|

Aplicar las nuevas
herramientas tecnologicas
brindando informacion
apropiada

Manejar de forma
apropiada la imagen de
la institucion

Implementar estrategias
adecuadas de
comunicacion

|

Recopilar informacion
del centro educativo.

Investigar acerca de los
nuevos medios digitales
de comunicacion.

Seleccionar los mejores
medios para presentar
informacion.

Indagar sobre todos los
servicios que ofrece la
institucion.

Maquetar de forma
ordenada y funcional la
pagina web.

Mostrar toda la
informacién necesaria de
la institucion.

Establecer en los
disefios una linea grafica
adecuada.

Presentar las
instalaciones de la
institucion mediante un
modelado 3D.

Presentar en las redes
sociales toda la
informacion y beneficios
de la institucion.

Generar interés del
grupo objetivo hacia la
institucion.

Planificar estrategias
efectivas en redes
sociales.

Crear interaccion entre
la institucion y los

Figura 4. Matriz de andlisis de alternativa.

Elaborado por: Diego Chicaiza
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4.01.01. Tamafio del proyecto.

El presente proyecto va dirigido tanto a jovenes como a padres de familia interesados en
un centro educativo de calidad, que vivan en el sur de la Ciudad de Quito, con un nivel
socioecondmico medio y medio alto.

Con la realizacion de este proyecto se espera lograr el reconocimiento del centro
educativo Aristételes, en sus alrededores y en gran parte del sector sur de la ciudad.
Generando un alto impacto en el grupo objetivo e incentivando a conocer las instalaciones
de la institucion.

En la ciudad de Quito existen 2°644.145 de habitantes por lo que se tomara un pequefio
porcentaje equivalente al 9% del mismo a fin de conseguir la muestra para el proyecto. La
encuesta se realizara en el sector sur de la Ciudad de Quito, y con los moradores aledafios
a la institucion, siendo un total aproximado de 237973 personas (INEC, 2017).

Formula

N.p.q. 22

n=E2 (N-1)+Z2.p.q

De donde:

Z = (nivel de confianza) 95% = 1,96

p = (probabilidad de éxito) 50% = 0,5

g = (probabilidad de fracaso) 50% = 0,5
e = Limite de error muestral 5 % = 0,05

N (poblacion) 237973
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(1.96)2 . 237973 .0,5.0,5

(0,05)2 (237973-1) +(1,96) 2. 0,5. 0,5

3,84.237973.0,25

n=
0,0025 (237972) + 0.96
228454.08

n= ———
595.89

n= 383

La recoleccién de informacion se la realizard a 383 personas.

4.01.02. Localizacion del proyecto.
El centro educativo se encuentra ubicado en la provincia de Pichincha, Cuidad de

Quito, sector Unién Popular, en las calles Rio Causmal y Rio Pisco.

# Qi Mgl M.
8 LCOMPUNIX4Extrieme

NGaminglComputers
£ o AR
A AU
‘y

~
7

lFajiglesia de,Jesuc{nsto
S{UID) Cap|IIaITurubamba

A ,'mﬁ
Figura 5. Localizacion del proyecto.

Fuente:(google maps)
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4.01.03. Analisis Ambiental.
El proyecto que se esté llevando acabo tendra un bajo impacto ambiental; aunque se

utilice materiales impresos como flyers, afiches y roll up, no se los reproducira en grandes

cantidades y solo se lo empleara como apoyo para la difusion del sitio web.

4.01.03.01 Impacto Positivo

El impacto positivo que se lograra con el proyecto sera tanto social como econémico,
ya que se conseguird ayudar a cientos de estudiantes a poder escoger un centro educativo
de calidad y que el mismo obteniendo ingresos suficientes para poder seguir innovando sus
instalaciones y servicios.

Como ademas por ser en soportes digitales no afecta medio ambiente teniendo en

cuenta que sus pocos elementos impresos publicitarios son minimos.

4.01.03.02 Impacto Negativo

El impacto negativo se lo podré reflejar en las impresiones que se tendran que hacer
para poder presentar los avances del proyecto, flyers, afiches y Roll ups, desperdiciando,

material que es extraido de los arboles y que se lo debe utilizar de manera consiente, con el

fin de poder disminuir la deforestacion.
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4.02. Andlisis de alternativa

Tabla 3. Anélisis de alternativa

Impacto
Objetivos sobre el
Proposito

Fact. Fact. Fact. | Fact.
Técnica| Financiera |Social| Politica| T. |Cat.

Incrementar el interés
de las autoridades por
el posicionamiento de 5 S 4 5 4 23 | Alto
la institucion.

Aplicar las nuevas
herramientas
tecnolégicas, 5 4 4 5 4 22 | Alto
brindando informacion
apropiada.

Crear e implementar

una pagina web
institucional 5 5 5 5 5 25 | Alto

Manejar de forma
apropiada la imagen

de la institucion. 5 S 5 5 4 24 | Alto

Participar en redes
sociales con
contenidos de la
institucion.

5 5 5 5 5 25 |Alto

Implementar

estrategias adecuadas
de comunicacion 5 4 4 4 5 22 | Alto

Alta= 21-25 Media= 16-20 Baja= 15-0
Fact.= Factibilidad T.=Total Cat.= Categoria

Elaborado por: Diego Chicaiza
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4.03. Diagrama de estrategias

F4. Difundir los servicios a
personas interesadas

F5. Reconocimiento en sitios
web educativos

F6. Comunicacion eficaz con el
grupo objetivo

F1. Promover el crecimiento de
la institucion

F2. Generar interaccion con los
estudiantes e interesados

F3. Posicionamiento de la
institucion en sus alrededores

P1. Elaborar una pagina web para el centro educativo

Aristoteles, ubicado en el sector Unién Popular del afio 2019.

1

C1. Incrementar el interés de
las autoridades por el
posicionamiento de la institucion.

C2. Crear e implementar una
pagina web institucional

C3. Participar en redes sociales
con contenidos de la institucion

|

C4. Aplicar las nuevas
herramientas tecnolégicas,
brindando informacién apropiada.

C5. Manejar de forma
apropiada la imagen de la

C6. Implementar estrategias
adecuadas de comunicacion

(A.1.). Recopilar informacién
de la institucion.

(A.1.1). Investigar los métodos
actuales para presentar
informacion.

(A.1.2). Seleccionar la
informacidn precisa.

(A.1.3). Escoger el medio mas
eficiente para ofrecer informacion.

(A.2.). Establecer una linea
gréfica en las artes a realizar.

(A.2.1). Seleccionar
minuciosamente las imagenes o
elementos que se vayan a utilizar.

(A.2.2). Dar a conocer lo que
la institucidn representa.

(A.2.3). Obtener informacion
de lo que ofrece la institucion.

(A.3.). Determinar el beneficio
que la institucién ofrece.

(A.3.1). Identificar el grupo
objetivo.

(A.3.2). Establecer un eje de
campafia.

(A.3.3). Proponer un slogan
para incentivar al grupo objetivo.

Figura 6. Diagrama de estrategias.

Elaborado por: Diego Chicaiza
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4.04. Construccion de la matriz de marco l6gico
4.04.01. Revisién de los criterios para los indicadores.
Tabla 4. Revision de los criterios para los indicadores
META
S Resumen .
% Narrativo Indicador Cantidad| Calidad | Tiempo Lugar | Grupo Social
F1. Promover el |Al finalizar el
crecimiento de la|primer afio de
institucién funcionamiento . Hombres y
de la pgina web, Cludgd de mUJereSNde
Y 25% | Alta | 6 meses | Quito | 15-45 afios
la institucion )
crecera Me_dlo /
Medio Alto
estructuralmente
enun 25 %
F2. Generar Incrementar la Hombres y
interaccién con (interaccion con Ciudad de| mujeres de
los estudiantes e [los usuarios en 80% | Alta 2 mes Quito | 15-45 afos
interesados un 80 % Medio /
Medio Alto
F3.Posicionamie |Ampliar el Hombres y
nto de la reconocimiento Ciudad de| mujeres de
[institucion en sus(de la institucion | 90% | Alta | 3meses | Quito | 15-45 afios
Zalrededores en un 90 % Medio /
L Medio Alto
F4. Difundir los |Presentar la Hombres y
Servicios a informacion Ciudad de| mujeres de
personas necesaria a las 120 Alta | 2meses | Quito | 15-45 afios
interesadas personas que lo Medio /
soliciten Medio Alto
F5. Incrementar el Hombres y
Reconocimiento [reconocimiento Ciudad de| mujeres de
en sitios web en medios 80% | Alta 1 mes Quito | 15-45 afios
educativos digitales en un Medio /
80 % Medio Alto
F6. Presentar Hombres y
Comunicacion finformacion Ciudad de| mujeres de
eficaz con el claray precisaa | 110 Alta | 2meses | Quito | 15-45 afios
grupo objetivo. |nuestro grupo Medio /
objetivo. Medio Alto
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E Resum_en Indicador Meta

Zz| Narrativo Cantidad| Calidad | Tiempo Lugar | Grupo Social
P1. Elaborar una |Aceptacion de la
pagina web para [pagina web en un
el centro 90 % Hombres y

Sleducativo Ciudad de| mujeres de

‘SlAristoteles, 90 % | Alta | 2meses | Quito | 15-45 afios

o - .

& |ubicado en el Medio /
sector Union Medio Alto
Popular del afio
2019
CL1. Incrementar (Contribuir con el
el interés de las |posicionamiento Hombres y
autoridades por (de la institucion Ciudad de| mujeres de
el enun 95 % 95% | Alta | 6 meses | Quito | 15-45 afios
posicionamiento Medio /
de la institucion. Medio Alto
F:Z. Crear e Destacarse d(jzl_ Hombres y
|rr11p'lementar una fresto de los SI'[IOIS Ciudad de| mujeres de
paginaweb — web de lasdemas| gqer | Alta | 1mes | Quito | 15-45 afios
institucional instituciones en Medio /

& un 90 % Medio Alto

c

§C3 Participar en |Generar

gredes sociales  |contenidos que Hombres y

Slcon contenidos tengan gran Ciudad de| mujeres de
de la institucion |impacto e 95% | Alta | 6 meses | Quito | 15-45 afios

interaccion con Medio /
los usuarios en Medio Alto
un 95 %
C4. Aplicar las  [Recopilar la
nuevas informacion mas Hombres y
herramientas relevante de la Ciudad de| mujeres de
tecnoldgicas, institucion que se| 1 Alta | 1semana | Quito | 15-45 afios
brindando \Va a presentar. Medio /
informacion Medio Alto

apropiada.
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° Meta
2 Resumen Indicador
Z| Narrativo
Cantidad| Calidad | Tiempo Lugar Cantidad
C5. Manejar de  [Mostrar una
forma apropiada [concordancia
. prop Hombres y
la imagen de la entre el : .
institucién contenido a Cludad | mujeres de
80% | Medio | 6 meses |de Quito|15-45 afios
presentar y lo :
0 ue representa la Medio /
8 (e repre Medio Alto
S instituciéon en un
S| 80 %
gCG. Implementar Proponer una
Olestrategias estrategia Hombres y
adecuadas de  efectiva que Ciudad |mujeres de
comunicacion  permita 90 % Alta 1 mes |de Quito|15-45 afios
comunicar de Medio /
manera eficaz en Medio Alto
un 90 %
Al. Recopilar  [Reunir todos los
informacion de ladatos ] Hombres y
institucion. informativos que i C|ude}d mUJereSNde
se vayan a 1 Alta 5 dias |de Quito|15-45 .anos
presentar Mgdlo /
Medio Alto
Al.1. Investigar |Conocer todos
. . Hombres y
»|l0s métodos los medios en . .
5 actuales para donde se puede Ciudad | mujeres de
3 1 Alta 1 mes |de Quito|15-45 afios
-Z|presentar presentar toda la Medio /
Blinformacidn. informacion de .
< S Medio Alto
la institucion.
Al.2. Una vez
Seleccionar la  culminado el Hombres y
informacion proyecto se logra Ciudad |mujeres de
precisa. presentar la 90 % Alta | 6 meses |de Quito |15-45 afios
informacion Medio /
esencial en un Medio Alto
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— Meta
2 Resum_en Indicador
Z| Narrativo
Cantidad| Calidad | Tiempo | Lugar Cantidad
Al.3. Escoger |Definir cudl medio Hombres y
el medio mas [serd el principal Ciudad | mujeres de
eficiente para |para presentar toda] 1 Alta 3 dias |de Quito| 15-45 afios
ofrecer la informacion. Medio /
informacion. Medio Alto
A2 Establecer [Conseguir el
una linea reconocimiento de
- . Hombres y
gréficaen las |los usuarios al . .
artes a realizar. |utilizar una misma Cludad | mujeres de
. . 95% | Media | 6 meses |de Quito| 15-45 afios
linea grafica en .
todas las artes a Medio /
. Medio Alto
realizarse en un 95
%
WIA2.1. Definir de manera
(<5} .
S|Seleccionar adecuada el
o . Hombres y
2|minuciosament contenido que se : .
= e las imagenes |vaya a presentar Ciudad | mujeres de
< 80% | Alta |3 meses |de Quito| 15-45 afios
o elementos  |generando el Medio /
ayan a |interés de las .
qu'e' 3¢ Vay Medio Alto
utilizar personas en un
80%
A2.2. Dar a Relacionar todo el Hombres y
conocer lo que |contenido con lo Ciudad | mujeres de
la institucion  (que la institucion 1 Media | 1 mes |de Quito| 15-45 afios
representa. representa. Medio /
Medio Alto
A2.3. Obtener [Recompilar todos Hombres y
informacion de |los servicios que la| Ciudad | mujeres de
lo que ofrece la finstitucion brinda 1 Alta 5 dias |de Quito| 15-45 afios
institucion. a su grupo Medio /
objetivo. Medio Alto
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D Meta
2 Resum_en Indicador
Z| Narrativo
Cantidad| Calidad | Tiempo | Lugar Cantidad
A.3 Determinar [Tener presente el
. . Hombres y
el beneficio quebeneficio que la . .
la institucion  finstitucion quiere Cludad | mujeres de
a 1 Alta 3 dias |de Quito| 15-45 afios
ofrece dar a conocer a sus .
estudiantes e Medio /
. Medio Alto
interesados.
A.3.1 Conocer Hombres y
Identificar el  |detalladamente al 3 Ciudad | mujeres de
grupo objetivo. |grupo objetivoa | 90% | Alta de Quito| 15-45 afios
. semanas .
é quien se va a Medio /
S dirigir en un 90 % Medio Alto
>IA3.2 Al terminar el
= Hombres y
< |[Establecer un  |presente proyecto . .
eje de campairia [todo el contenido Ciudad | mujeres de
J P 1 Alta | 6 meses |de Quito| 15-45 afios
debe basarse en un :
mismo eje de Medio /
~ J Medio Alto
campafia.
A3.3. Lograr a través de Hombres y
Proponer un  |un slogan la Ciudad | mujeres de
slogan para persuasion del 90% Alta | 6 meses |de Quito| 15-45 afios
incentivar al  [grupo objetivo en Medio /
grupo objetivo |un 90% Medio Alto

Elaborado por: Diego Chicaiza
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Tabla 5. Seleccion de indicadores
- Resumen Clasificacién de Indicador
% Narrativo Indicador C | D | E | Puntaje |Seleccion
F1. Promover el |Al finalizar el
crecimiento de laprimer afio de
institucion funcionamiento de
la pagina web, la X | X | X 5 Alto
institucion crecera
estructuralmente
enun 25 %
F2. Generar Incrementar la
mteraccm_)n con mteraccm_)n con w | x| x 5 Alto
los estudiantes e |los usuarios en un
interesados 80 %
F3.Posicionamie [Ampliar el
é hto _de |f’71, rec_ono_mn?l,ento de x| x 4 Alto
& |institucionen  [la institucion en
'c—é sus alrededores |un 90 %
iL |F4. Difundir los |Presentar la
servicios a informacion
personas necesaria a las - | X | X 4 Alto
interesadas personas que lo
soliciten
F5. Incrementar el
ReC(')r'100|m|ento recopocw'nl'ento en % | x| x 5 Alto
en sitiosweb  |medios digitales
educativos en un 80 %
F6. Presentar
Cgmumcamon |nforma0|on clara % | x| x 5 Alto
eficaz con el y precisa a nuestro
grupo objetivo. |grupo objetivo.
P1. Elaboracion |Aceptacion de la
de una pagina  |pagina web en un
web para el 90 %
% centro educativo
'8 [|Aristoteles, X | X|X 5 Alto
(@] .
= ubicado en el
sector Union
Popular del afio
2019
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Clasificacion de Indicador

E Resum_en Indicador
Z Narrativo C | D | E |Puntaje| Seleccion
C1. Incrementar |Contribuir con el
el interés de las |posicionamiento
autoridades por (de la institucion % I'x | % 5 Alto
el en un 95 %
posicionamiento
de la institucion.
C2. Crear e Destacarse del
implementar unaresto de los sitios
pagina web web de las demas X | X|X 5 Alto
institucional instituciones en un
90 %
C3 Participar en |Generar
redes sociales  |contenidos que
con contenidos [tengan gran
de la institucion (impacto e X | XX 5 Alto
interaccién con
" los usuarios en un
g 95 %
% C4. Aplicar las |Recopilar la
2 nuevas informacion mas
S .
S herramientas relevante de la
tecnoldgicas, institucion que se - | X | X 4 Alto
brindando va a presentar.
informacion
apropiada.
Mostrar una
C5. Manejar de |concordancia
forma apropiada [entre el contenido
la imagen de la |a presentar y lo - | X | X 4 Alto
institucion que representa la
institucion en un
80 %
C6. Implementar|Proponer una
estrategias estrategia efectiva
adecuafjas de que permlta % | x| x 5 Alto
comunicacion  [comunicar de
manera eficaz en
un 90 %
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_ Clasificacion de Indicador
2 Resum_en Indicador
Z Narrativo C | D | E | Puntaje | Seleccién
Al. Recopilar  [Reunir todos los
informacién de [datos informativos
la institucion.  |que se vayan a KIX|X| S Alto
presentar
AL.1. Investigar (Conocer todos los
los métodos medios en donde
actuales para  [se puede presentar % I'x | % 5 Alto
presentar toda la
informacion. informacion de la
institucion.
Al.2. Una vez
Seleccionar la  [culminado el
informacion proyecto se logra
precisa. presentar la X | XX 5 Alto
informacion
esencial en un
90%
8 |A1.3. Escoger el |Definir cudl
-2 |medio mas medio sera el
< leficiente para  principal para - | X | X 4 Alto
ofrecer presentar toda la
informacion. informacion.
A2 Establecer |Conseguir el
una linea gréafica reconocimiento de
en las artes a los usuarios al
realizar. u'tlllzar urTa misma % | x| x 5 Alto
linea grafica en
todas las artes a
realizarse en un
95 %
A2.1. Definir de manera
Seleccionar adecuada el
minuciosamente |contenido que se
las imagenes 0  vaya a presentar % | x | x c Alto
elementos que sejgenerando el
\vayan a utilizar |interés de las
personas en un
80%
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_ Clasificacion de Indicador
2 Resum_en Indicador
Z Narrativo A| B | C | D|E | Puntaje | Seleccion
A2.2. Dar a Relacionar todo el
conocer lo que lajcontenido con lo
institucion que la institucion | X | X | X | XX} 5 Alto
representa. representa.
A2.3. Obtener |Recompilar todos
informacién de |los servicios que
lo que ofrece la |la institucion X X | X|X|X 5 Alto
institucion. brinda a su grupo
objetivo.
A.3 Determinar [Tener presente el
el beneficio que |beneficio que la
la institucion  (institucién quiere | x IxIx!|x 5 Alto
ofrece dar a conocer a
o sus estudiantes e
% interesados.
8 JA.3.1 Identificar [Conocer
< el grupo detalladamente al
objetivo. grupo objetivoa | X | X | X [ X | X 5 Alto
quien se va a
dirigir en un 90 %
A.3.2 Establecer |Al terminar el
un eje de presente proyecto
campafa todo el contenido | x IxIx!|x 5 Alto
debe basarse en un
mismo eje de
camparia.
A3.3. Lograr a través de
Proponer un un slogan la
slogan para persuasion del Xl - | X[|X[|X 4 Alto
incentivar al grupo objetivo en
grupo objetivo  {un 90%

A: Es claro, B: Existe informacidn disponible, C: Es tangible y se puede observar D: La
tarea de recolectar datos esta al alcance y no requiere expertos, E: Es representativo Tabla
N2 5: Seleccion de indicadores Por otro lado, para la seleccion se ha utilizado los
siguientes valores: 4 y5 =alta, 2y 3=mediay 0 y 1 = baja.

Elaborado por: Diego Chicaiza
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4.04.04. Medios de verificacion.

Tabla 6. Medios de verificacion

Medios de verificacion

objetivo.

© Resumen . .
-; Narrativo Indicador | Fuentes de | Método de Método de Frecgeenma Responsable
informacién| recoleccion analisis recoleccion P
F1. Promover el Al finalizar el
crecimiento de la | primer afio de
institucién funcionamient
o de la pagina
Fuente ., L 6 ]
web, la ) | Observacion | Cualitativo Investigador
institucion secundaria meses
crecera
estructuralmen
teenun 25 %
F2. Generar Incrementar la
interaccion con interaccion con
los estudiantes e | los usuarios en |Fuente o 2 .
. L Encuesta |Cuantitativo Investigador
interesados un 80 % primaria meses
F3.Posicionamien | Ampliar el
B todela reconocimient . 3
o PRy, uente L .
S institucion en sus | o de la dari Encuesta |Cuantitativo Investigador
E alrededores institucion en  [ScUndaria Meses
s un 90 %
LL - -
F4. Difundir los Presentar la
servicios a informacion
iaal Fuente . . 2 .
personas necesaria a las fimaria Entrevista |Cualitativo Meses Investigador
interesadas personas que lo p
soliciten
F5. Incrementar el
Reconocimiento reconocimiento
" : Fuente ., L .
en sitios web en medios . |Observacion|Cuantitativo| 1 mes |Investigador
educativos digitales en un | Prmaria
80 %
F6. Presentar
Comunicacion informacion
eficaz con el claray precisaa| Fyente . | cualitat 2 investivad
grupo objetivo. nuestro grupo orimaria ncuesta ualitativo meses nvestigador
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Medios de verificacion

S Resumen .
> o
= Narrativo Indicador _Fuentes de Método de Método de Frecgeenma Responsable
informacion | recoleccion analisis -
recoleccién
P1. Aceptacion de
Elaboracion de | la pagina web
una pagina en un 90 %
web para el
_g centro
3 educativo Fuente ., _— 2 .
8 c s ._|Observacion | Cuantitativo Investigador
) Aristoteles, secundaria meses
| . .
o ubicado en el
sector Unidn
Popular del
afio 2019
CL Contribuir con
Incrementar el | el
interés de las posicionamien
autoridades tode la
S Fuente _— 6 .
por el institucion en . | Encuesta Cuantitativo Investigador
. . secundaria meses
posicionamien | un 95 %
tode la
institucion.
C2. Crear e Destacarse del
implementar resto de los
@ una pagina sitios web de
c web las demas Fuente » ot :
S weD ras HETT L Observacion| Cualitativo | 1 mes | Investigador
S institucional instituciones | Primaria
Q en un 90 %
£
o
O - -
C3 Participar Generar
en redes contenidos que
sociales con tengan gran
contenidos de | impacto e
la institucidn interaccion Fuent 6
uente . o .
con los L Observacion| Cuantitativo Investigador
primaria meses

usuarios en un
95 %
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Resumen

Medios de verificacion

©
> i i
= Narrativo Indicador Fuentes de Método de Método de Frecgeenma Responsable
informacion recoleccion analisis recoleccion
C4. Aplicar Recopilar la
las nuevas informacion
herramientas | mas
tecnoldgicas, | relevante de
. Fuente L - 1 .
brindando la L Observacion | Cualitativo Investigador
. o, o, primaria semana
informacion | institucion
apropiada. quesevaa
presentar.
Mostrar una
C5. Manejar | concordanci
g de forma aentre el
r apropiada la | contenido a
2 imagen de la | presentary Fuente I 6 .
o A .| Encuesta Cualitativo Investigador
o institucion lo que secundaria meses
g representa la
o institucion
en un 80 %
C6. Proponer
Implementar | una
estrategias estrategia
adecuadas de | efectiva que
comunicacion | permita Fuente ., I .
P . L Observacion | Cuantitativo | 1 mes Investigador
comunicar primaria
de manera
eficaz en un
90 %
Al Reunir todos
2 Recopilar los datos
c informacion | informativos Fuent
o uente . o . .
'S de la que se vayan secundaria Entrevista Cualitativo | 5 dias Investigador
é(’ institucion. a presentar
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Medios de verificacion

© Resumen .
% Narrativo Indicador Fuentes de Método de Método de Frecgeencia Responsable
informacion recoleccion analisis recoleccion P
Al.l. Conocer
Investigar | todos los
los métodos | medios en
actuales donde se
E?t:entar E?j:eitar toda sF:ceunr:Zaria Documentacion| Cualitativo | 1 mes Investigador
informacion| la
informacion
de la
institucion.
Al.2. Una vez
Seleccionar | culminado el
la proyecto se
informacion| logra Fuente B o 6 )
precisa. presentar la  |secundaria Observacion Cualitativo meses Investigador
informacion
” esencial en un
% 90%
8 Al.3. Definir cual
< Escoger el | medio sera el
medio mas | principal para
eficiente presentar toda | Fiente y o ; )
para ofrecer | la orimaria Observacion Cualitativo | 3dias | Investigador
informacion| informacion.
A2 Conseguir el
Establecer | reconocimient
una linea o de los
graficaen | usuarios al
Iri;?;tzf, a Lr:qt:lsléj I?r:]:a E:Jii::raia Encuesta Cuantitativo meies Investigador
grafica en

todas las artes
arealizarse en
un 95 %
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Medios de verificacion

C Resumen . .
2 | Narratvo | NIRRT nenee | wdoge | e e | MU e
recoleccion
A2.1. Definir de
Seleccionar manera
minuciosament | adecuada
e lasimagenes | el
0 elementos contenido
que sevayana | que se
utilizar vaya a Fu_ente_ Observacion | Cualitativo | 3 meses | Investigador
presentar primaria
generando
el interés
de las
personas
en un 80%
A2.2. Dar a Relacionar
conocer loque | todo el
la institucién contenido
representa. con lo que | Fuente Encuesta Cualitativo | 1 mes | Investigador
la secundaria
8 institucion
g representa.
3} A2.3. Obtener | Recompila
< informacion de | r todos los
lo que ofrece la | servicios
institucion. que la Fuente y o ) )
institucion | secundaria Observacion | Cualitativo | 5 dias Investigador
brinda a su
grupo
objetivo.
A.3 Determinar | Tener
el beneficio presente el
que la beneficio
institucion que la
ofrece institucion
Quiere dar | Fuente .| Entrevista Cualitativo | 3 dias Investigador
aconocer a | secundaria
sus
estudiantes
e

interesados
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_ = Medios de verificacion
(3]
% N:?rjgtqslg Indicador _Fuentes Qe Método_de Métoc_io_ de Frech;eencia Responsable
informacion recoleccion analisis recoleccion
A3l Conocer
Identificar | detalladament
el grupo e al grupo
objetivo. objetivo a Fuente o 3 _
quien se va a .~ .| Encuesta Cualitativo Investigador
e primaria semanas
dirigir en un
90 %
A3.2 Al terminar el
Establecer | presente
g un eje de proyecto todo
_5 camparfia el contenido Fuente
ba] debe basarse .~ | Observacion | Cualitativo | 6 meses | Investigador
< en un mismo primaria
eje de
campania.
A3.3. Lograr a
Proponer través de un
unslogan | slogan la
para persuasion del | £ ente o )
incentivar | grupo objetivo orimaria Encuesta Cuantitativo | 6 meses | Investigador
al grupo en un 90%
objetivo

Elaborado por: Diego Chicaiza
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4.04.05. Supuestos.
Tabla 7. Supuestos
< Resumen Factores de riesgo
= Narrativo Supuestos : : = : :
Z Financiero | Politico | Social | Ambiental | Legal
F1. Promover el No tengan los X
crecimiento de la suficientes
institucion ingresos para
realizar
renovaciones
F2. Generar Bajo interés en X
interaccion con los | el contenido por
estudiantes e parte de los
interesados estudiantes.
F3.Posicionamiento | Escasa atraccion X X
b de lainstitucion en | de los moradores
2 sus alrededores por la institucion
°
'c_és F4. Difundir los Las personas no X X
iT servicios a personas | sepan como
interesadas obtener
informacion
F5. Reconocimiento | Los dirigentes X X X
en sitios web no quieran
educativos invertir en sitios
web
F6. Comunicacion El grupo X
eficaz con el grupo | objetivo no
objetivo. entienda el
mensaje
P1. Elaboracién de Que la pagina no X X
o una pagina web para tenga la
Z | Aol wicado | SUclente
Q e informacion.
o en el sector Unién
o Popular del afio 2019
C1. Incrementar el Las autoridades X X
interés de las se nieguen a
autoridades por el generar un mejor
posicionamiento de | posicionamiento.
8 la institucion.
§ C2. Crear e No tener el X
=3 implementar una conocimiento
g pagina web para realizar un
o institucional. sitio web que
Ilame la atencidn
del grupo
objetivo.
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Factores de riesgo

= Resumen
.; Narrativo Supuestos Financiero | Politico | Social | Ambiental | Legal
C3 Participar en | Al grupo X X
redes sociales objetivo no le
con contenidos | interese las
de la publicaciones.
institucion.
C4. Aplicar las | Escoger unared X X
nuevas social que no
herramientas ayude a brindar
tecnoldgicas, informacion.
@ brindando
% informacion
§_ apropiada.
g C5. Manejar de | Escoger X X X
O forma apropiada | erréneamente las
laimagen de la | imagenes que
institucion. representen a la
institucion.
C6. Implementar X X X
Implementar estrategias que
estrategias no estén acorde
adecuadas de a nuestro grupo
comunicacion. objetivo.
Al. Recopilar La institucion se X X X
informacion de | niegue u oculte
la institucion. la informacion
necesaria para
poder
presentarla.
ALl.1. Investigar | No haber X X
los métodos realizado una
a actuales para investigacion
5 presentar optima.
8 informacion.
< Al.2. Elegir X X
Seleccionar la informacion
informacion irrelevante de la
precisa. institucion
Al1.3. Escoger El medio X X
el medio més escogido no sea
eficiente para el adecuado.
ofrecer

informacion.
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Factores de riesgo

- Resumen
é Narrativo Supuestos Financiero | Politico | Social | Ambiental | Legal
A2 Establecer La linea X
una linea grafica | gréfica no sea
en las artes a lo suficiente
realizar. para causar
un impacto
positivo.
A2.1. Elegir X X
Seleccionar imagenes que
minuciosamente | estén en baja
las imagenes o resolucion o
elementos que se | que no estén
vayan a utilizar acorde a lo
que se quiere
presentar.
A2.2. Dara Presentar X X
conocer lo que la | contenido que
institucion no tenga nada
representa. que ver con la
institucion.
A2.3. Obtener La institucion X X
@ informacion de se niegue a
S lo que ofrece la presentar
'S institucion. todo los
<L() servicios que
ofrece.
A.3 Determinar | No conocer el X
el beneficio que | beneficio que
la institucion ofrece la
ofrece institucion.
A.3.1 Identificar | Desconocer a X X
el grupo nuestro grupo
objetivo. objetivo.
A.3.2 Establecer | Implementar X
un eje de un eje de
campafia camparia
inadecuado.
A3.3. Que el Slogan X
Proponer un no sea
slogan para atractivo para
incentivar al poder
grupo objetivo persuadir a
nuestro grupo
objetivo.

Elaborado por: Diego Chicaiza
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4.04.05. Matriz de marco légico.
Tabla 8. Matriz de marco logico
Nivel Resumen narrativo Indicadores Mgdlos _d,e Supuestos
verificacion
F1. Promover el crecimiento | Al finalizar el Secundaria No tengan los
de la institucion primer afio de Observacion suficientes
funcionamiento Cualitativo ingresos para
de la pagina realizar
web, la renovaciones
institucion
crecera
estructuralmente
enun 25 %
F2. Generar interaccion con | Incrementar la Primaria Bajo interés en
los estudiantes e interesados | interaccion con Encuesta el contenido por
los usuarios en Cuantitativo parte de los
un 80 % estudiantes.
F3.Posicionamiento de la Ampliar el Secundaria Escasa atraccion
é institucioén en sus reconocimiento Encuesta de los moradores
3 alrededores de la institucion Cuantitativo por la institucion
= en un 90 %
L% F4. Difundir los servicios a | Presentar la Primaria Las personas no
personas interesadas informacién Entrevista sepan coOmo
necesaria a las Cualitativo obtener
personas que lo informacion
soliciten
F5. Reconocimiento en Incrementar el Primaria Los dirigentes
sitios web educativos reconocimiento Observacién no quieran
en medios Cuantitativo invertir en sitios
digitales en un web
80 %
F6. Comunicacion eficaz Presentar Primaria El grupo
con el grupo objetivo. informacién Encuesta objetivo no
claray precisa a Cualitativo entienda el
nuestro grupo mensaje
objetivo.
P1. Elaboracién de una Aceptacién de la Secundaria Que la pagina no
.4% pagina web para el centro pagina web en Observacién tenga la
8 educativo Aristoteles, un 90 % Cuantitativo suficiente
E ubicado en el sector Union informacion.
Popular del afio 2019
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. . . Medios de
Nivel Resumen narrativo Indicadores verificacion Supuestos
C1. Incrementar el interés Contribuir con el Secundaria Las autoridades
de las autoridades por el posicionamiento Observacién se nieguen a
posicionamiento de la de la institucion Cuantitativo generar un mejor
institucion. enun 95 % posicionamiento.
C2. Crear e implementar Destacarse del Primaria No tener el
una pagina web institucional | resto de los sitios Observacion conocimiento
web de las Cualitativo para realizar un
demas sitio web que
instituciones en llame la atencion
un 90 % del grupo
objetivo
C3 Participar en redes Generar Primaria Al grupo
sociales con contenidos de | contenidos que Observacion objetivo no le
la institucion tengan gran Cuantitativo interese las
impacto e publicaciones.
interaccion con
3 los usuarios en
S un 95 %
§_ C4. Aplicar las nuevas Recopilar la Primaria Escoger una red
= herramientas tecnoldgicas, informacion mas Observacién social que no
8 brindando informacion relevante de la Cualitativo ayude a brindar
apropiada. institucion que informacion.
se va a presentar.
C5. Manejar de forma Mostrar una Secundaria Escoger
apropiada la imagen de la concordancia Encuesta erroneamente las
institucion entre el Cualitativo imagenes que
contenido a representen a la
presentar y lo institucion
que representa la
institucion en un
80 %
C6. Implementar estrategias | Proponer una Primaria Implementar
adecuadas de comunicacién | estrategia Observacién estrategias que
efectiva que Cuantitativo no estén acorde a
permita nuestro grupo
comunicar de objetivo
manera eficaz en
un 90 %
Al. Recopilar informacion | Reunir todos los Secundaria La institucion se
Q de la institucion. datos Entrevista niegue u oculte
5 informativos que Cualitativo la informacién
8 se vayan a necesaria para
< presentar poder

presentarla.
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Nivel Resumen narrativo Indicadores Medios de Supuestos
verificacion
Al.1. Investigar los Conocer todos Secundaria No haber
métodos actuales para los medios en Documentacion | realizado una
presentar informacion. donde se puede Cualitativo investigacion
presentar toda la Optima.
informacion de
la institucion.
Al.2. Seleccionar la Una vez Secundaria Elegir
informacion precisa. culminado el Observacion informacion
proyecto se logra Cualitativo irrelevante de la
presentar la institucion
informacion
esencial en un
90%
Al.3. Escoger el medio mas | Definir cuél Primaria El medio
eficiente para ofrecer medio serd el Observacion escogido no sea
informacion. principal para Cualitativo el adecuado.
presentar toda la
informacion.
A2 Establecer una linea Conseguir el Primaria La linea gréfica
@ gréafica en las artes a reconocimiento Encuesta no sea lo
5 realizar. de los usuarios al Cuantitativo suficiente para
8 utilizar una causar un
< misma linea impacto positivo.
grafica en todas
las artes a
realizarse en un
95 %
A2.1. Definir de Primaria Elegir imagenes
Seleccionar minuciosamente | manera adecuada Observacién gue estén en baja
las imagenes o elementos el contenido que Cualitativo resolucién o que
gue se vayan a utilizar se vaya a no estén acorde a
presentar lo que se quiere
generando el presentar.
interés de las
personas en un
80%
A2.2. Dar a conocer lo que | Relacionar todo Secundaria Presentar
la institucién representa. el contenido con Encuesta contenido que no
loque la Cualitativo tenga nada que
institucion ver con la
representa. institucion.
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. . . Medios de
Nivel Resumen narrativo Indicadores verificacion Supuestos
A2.3. Obtener informacion | Recompilar Secundaria La institucion se
de lo que ofrece la todos los Observacion niegue a
institucion. servicios que la Cualitativo presentar todo
institucioén los servicios que
brinda a su ofrece.
grupo objetivo.
A.3 Determinar el beneficio | Tener presente el Secundaria No conocer el
que la institucion ofrece beneficio que la Entrevista beneficio que
institucion Cualitativo ofrece la
quiere dar a institucion.
conocer a sus
estudiantes e
interesados.
A.3.1 Identificar el grupo Conocer Primaria Desconocer a
Y objetivo. detalladamente Encuesta nuestro grupo
.5 al grupo objetivo Cualitativo objetivo.
3 aquiensevaa
< dirigir en un 90
%
A.3.2 Establecer un eje de Al terminar el Primaria Implementar un
campafa presente Observacién eje de campafa
proyecto todo el Cualitativo inadecuado.
contenido debe
basarse en un
mismo eje de
camparia.
A3.3. Lograr a través Primaria Que el Slogan no
Proponer un slogan para de un slogan la Encuesta sea atractivo

incentivar al grupo objetivo

persuasion del
grupo objetivo
en un 90%

Cuantitativo

para poder
persuadir a
nuestro grupo
objetivo.

Elaborado por: Diego Chicaiza
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Capitulo V
5. La Propuesta
5.01. Antecedentes de la herramienta y perfil de la propuesta
Para poder conseguir informacién sobre algin tema en especifico, ya no es tan
complicado como lo era hace algunos afios, hoy podemos estar al tanto de todo lo que
ocurre alrededor de mundo en cuestién de instantes, la tecnologia avanzado a pasos
agigantados y nos brinda un sin fin de medios en donde nos presenta contenido de nuestro
interés.

En la actualidad con el crecimiento de la tecnologia y la evolucion del internet
nos permite estar informados de los sucesos que ocurren alrededor del mundo,
mediante los medios digitales, pre visualizando mediante un ordenador o teléfono
movil el contenido de la informacion manteniéndonos actualizados
(Pérez & Merino, 2012).

Los medios digitales como: redes sociales, paginas web, aplicaciones moviles o
contenido multimedia, han sido muy Utiles para exhibir informacion de instituciones,
organizaciones o para ofrecer algin producto o servicio; por lo que si se lo sabe
aprovechar ayudara a quien lo utilice y a la gente que lo necesita.

5.01.01. Marco Teorico

5.01.01.01 Pagina web.

Se conoce como pagina web al documento que forma parte de un sitio web y que
suele contar con enlaces (también conocidos como hipervinculos o links) para
facilitar la navegacion entre los contenidos. Las paginas web estan desarrolladas con
lenguajes de marcado como el HTML, que pueden ser interpretados por

los navegadores. De esta forma, las paginas pueden presentar informacion en


https://definicion.de/documento/
https://definicion.de/html/
https://definicion.de/navegador/
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distintos formatos (texto, imégenes, sonidos, videos, animaciones), estar asociadas a

datos de estilo o contar con aplicaciones interactivas (Porta & Merino, 2009).

Una pagina web en considerada como un documento digital de caracter multimediatico,
es decir que puede contener audio, video, texto e imagenes; siendo de gran ayuda a
instituciones educativas ya que sirve para dar a conocer todos los beneficios y servicios
que pueden ofrecer.

5.01.01.02 Disefio web.

El disefio es fundamental para que una pagina web tenga éxito, por lo tanto, tiene que
ser util y atractiva para el usuario. Debe tener un estilo Unico y contar con aspectos
esenciales como es la maquetacion, buena combinacion de colores, una correcta
distribucién de los elementos al igual que su tamafio y su ubicacion. Todos estos factores
ayudaran a que sea mas entretenida y cause un mayor impacto en quienes la visitan.

5.01.01.03 Lenguajes web.

Uno de los mas conocidos en lo que se refiere a programacion web es el HTML, que
basicamente es el lenguaje utilizado para la creacion de paginas web. En el proyecto se lo
utilizé para poder ingresar hojas de estilo, y que permita animar ciertos elementos
volviéndolo més entretenido al sitio.

5.01.01.04 Responsive desing.

“Responsive Web Design” es una filosofia o nuevo enfoque para solucionar los
problemas de disefio para la gran diversidad de resoluciones y dispositivos. Este
enfoque quiere centrarse en el contenido, y en el cliente, en su experiencia de
usuario, si deja de trabajar con su equipo de sobremesa y quiere continuar navegando

en la misma pagina web desde una tablet o smartphone (Vega, 2013).

Que una pagina web tenga la particularidad de ser responsiva, ayuda en gran manera a

que logre posicionarse, ya que brinda una mejor experiencia al usuario que podra
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visualizar el contenido del sitio web a través de diferentes dispositivos maviles sin perder
la estética y la funcionabilidad.
5.01.01.05 Usabilidad.

Es aquél que muestra todo de una forma clara y sencilla de entender por el
usuario. Aunque es imposible crear un sitio que sea claro y eficiente para cada
usuario, el disefiador debe esforzarse para mostrar las cosas tan claramente como sea
posible, de tal modo que reduzca al minimo cualquier aspecto que pueda ser confuso.
La usabilidad ayuda a que esta tarea se realicé de forma sencilla analizando el
comportamiento humano, y los pasos necesarios para ejecutar la tarea de forma
eficaz (Nielsen, 2000).

Al momento de disefiar un sitio web se debe tener en consideracion que no todas las
personas conocen el funcionamiento de la pagina, por lo que se debe intuir y tener en
cuenta todas las posibles variables de navegacion, con el fin de que el usuario se le facilite
la indagar la informacion que desea.

5.01.01.06 Tipografia.

Se recomienda no usar mas de dos tipos de fuente en un sitio web. Las fuentes
estilizadas se deben usar con moderacion (por ejemplo, para un titulo) y para la
mayor parte del sitio web conviene utilizar una fuente clésica (arial, verdana,

helvética, etcétera) (Villagémez, 2017).

El escoger una buena tipografia para presentar la informacion de la institucion es
primordial, teniendo en cuenta que no es lo mismo una lectura digital que una impresa.
5.01.01.07 Color.

Los colores son capaces de generar en las personas diferentes tipos de
comportamiento a nivel emocional como por ejemplo seguridad, confianza,
sensaciones de miedo, alegria, tristeza, etcétera. Por lo cual se debe utilizarlo con
una previa investigacion del cliente o del trabajo en el que se va a utilizar
(Villagbmez, 2017).
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Una gama de colores combinada con una correcta maquetacion, hara que la pagina web
sea estéticamente agradable. Sabiendo que cada color tiene su propio significado se debe
escoger de una manera adecuada al momento de utilizarlo, dependiendo del trabajo que se
este realizando.

5.01.01.08 Organizacion.

La estructura de una pagina web generalmente posee elementos importantes que
ayudarén al usuario a encontrar la informacion deseada. Se puede encontrar el
logotipo de la institucion que se re direccionara a la pagina de inicio desde cualquier
sitio en el que se encuentre, una barra de menu con enlaces a los diferentes tipos de
contenido, un pie de pagina en el que contenga datos que complementen la
informacion de la institucion y un espacio reservado para un formulario de contactos,
que se utilizara con el fin de que el usuario logre contactarse con la entidad de

manera facil y rapida (Villagomez, 2017).

La organizacion del contenido que se va a presentar en la pagina web, tiene que estar
perfectamente distribuida, con el fin de que el usuario pueda encontrar la informacion que
desea sin la necesidad de estarla buscando.

5.01.01.09 Graéficos e iconos.

El lenguaje visual grafico o iconografico implica habitualmente abstraccion aun
cuando se plantee en términos de hiperrealismo. Siempre un lenguaje iconico tiende
a la abstraccién por ser un modo de expresion que busca la realidad en los codigos
universales. La abstraccion supone el arribo de una imagen visual a la condicion de
cddigo (Belloch, 2016).

El utilizar iconos o gréaficos, ayuda a la comprensién del usuario al momento de navegar
por el sitio, ya que se los utiliza para interpretar el contenido de cada articulo o enlace a

cudl sera direccionado.
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5.01.01.10 Multimedia.

El disefio multimedia combina los distintos soportes de la comunicacion —el texto,
el sonido, la imagen, la fotografia, la animacion gréfica y el video— de una forma
interactiva, creando un vinculo participativo con el usuario. El disefio multimedia
abarca diferentes campos sobre los que trabaja en sintonia con el desarrollo constante
de nuevas tecnologias. Ejercio su influencia en diferentes areas como el arte, la
educacidn, el entretenimiento, los entornos virtuales y los videojuegos, entre otras
(Behocaray, 2015).

El utilizar contenido multimedia le da un plus a una pagina institucional, ya que el
usuario no solo podré obtener informacion del centro educativo, sino también interesarse
por lo que se proyecte en la pagina.

5.01.01.11 Modelado 3D.

Un objeto en que ha sido modelado en 3 dimensiones se lo puede observar por
todos sus lados, dando asi la mayor cantidad de caracteristicas que el elemento
contiene, como colores, texturas y formas. Desde cierto punto de vista es una
representacion esquematica de determinado lugar o elemento que nos da una idea de

su composicion una vez terminada la animacion (Alegsa, 2016).

El poder observar un objeto o estructura en 3D, ayuda a que las personas puedan darse
una idea de lo gque se esta presentando, ya que en el pais en el que vivimos todavia no esta
explotado ese tipo de recursos provocara un alto grado de interés en quien lo ve.

5.02. Descripcion de la Herramienta

Para poder realizar mi proyecto eh considerado utilizar las siguientes herramientas:

Microsoft Word2016: Realizacién del Proyecto Tedrico, Adobe Muse CC 2018:

Realizacién de la Pagina Web Educativa, Adobe Photoshop CC 2019: Retoque de
fotografias, Adobe Illustrator CC 2019: Realizacion de artes gréaficas; Google:

Investigacion y Google Map: Ubicacién de la unidad educativa.
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5.02.01. Metodologia (Materiales y Métodos).

El proyecto fue realizado mediante una encuesta personal en la que se tiene una
interaccion directa entre el encuestador y en el encuestado, consistiendo en la formulacion
de varias preguntas cerradas, a las cuales se las respondera eligiendo una sola opcion.

Las personas encuestadas pertenecen al grupo objetivo anteriormente definido, con el
fin de verificar la aceptacién que tuvo la pagina web y el impacto que causo a los que la
visitaron. La encuesta fue realizada en el sur de la Ciudad de Quito especialmente en las
zonas aledafias a la institucién como la Unién Popular, Guajal6é y Turubamba, siendo
encuestados tanto moradores como a transeuntes de los diferentes sectores.

5.02.01.01 Encuesta.

La presente encuesta se la realizo basandose en el conocimiento de las personas por
medios tecnologicos actuales, que presentan informacion de interés personal; con el fin de

poder interpretar el comportamiento en el mundo actual.
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5.02.01.02 Modelo de encuesta.
Encuesta

Proyecto con fines informativos

SEXO:___ EDAD: ____

1. ¢Cuanto tiempo pasa usted en internet?

2 horas D 3 horas D Mas de 3 horas D

2. ¢En qué momento del dia ocupa internet?

En la mafiana [ | Enlatarde [ ] Enlanoche [ |  Todoeldia [ |

3. ¢Con que frecuencia se informa usted a traveés del internet?

A diario D Cuando lo necesito D Nunca D

4. ¢ Cree usted que estar informado es importante?

Si D No D

5. ¢Con que frecuencia visita usted paginas web para obtener informacion?

Siempre D A veces D Nunca D

6. ¢ Cual es su medio preferido para obtener informacion?

Tv [ ] Radio [ | Péaginasweb [ ]  Redes Sociales []

7. ¢Cree usted que es factible tener una pagina web para una institucion?
Si [] No []

8. ¢ Qué red social utiliza para obtener informacién de su interés?

Facebook [ ]  WhatsApp [] Instagram [ ] Twitter [ ]
9. ¢ Conoce el centro educativo Aristoteles?

Si[ ] No []

10. ¢Elegiria a este centro educativo para estudiar / para que estudien sus hijos?
Si D No D

Gracias por su atencion.

Elaborado por: Diego Chicaiza
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5.02.01.03 Tabulacién de encuestas

Pregunta 1 ;Cuanto tiempo pasa usted en internet?

Tabla 9. Tabla de encuesta, pregunta 1

Variables Resultado Porcentaje
2 horas 83 21,67 %
3 horas 207 54,05 %
Mas de 3 horas 93 24,28 %
Total 383 100,00 %
Nota. Resultado de porcentajes de la muestra.
Elaborado por: Diego Chicaiza
Pregunta 1

Figura 7. Porcentaje de la pregunta 1

Elaborado por: Diego Chicaiza

M Siempre

| A veces

Analisis: Los resultados demuestran que el tiempo que utilizan las personas el internet

es bastante considerable.
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Pregunta 2 ¢En qué momento del dia ocupa internet?

Tabla 10. Tabla de encuesta, pregunta 2

Variables Resultado Porcentaje
En la mafiana 48 12,53 %
En la tarde 38 9,92 %

En la noche 60 15,67 %
Todo el dia 237 61,88 %
Total 383 100,00 %

Nota. Resultado de porcentajes de la muestra.

Elaborado por: Diego Chicaiza

Pregunta 2

Siempre
A veces
B Nunca

H Total

Figura 8. Porcentaje de la pregunta 2.

Elaborado por: Diego Chicaiza

Analisis: Los resultados demuestran que la mayoria de personas utilizan el internet en

periodos cortos durante todo el dia.
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Pregunta 3 ;Con que frecuencia se informa usted a traves del internet?

Tabla 11. Tabla de encuesta, pregunta 3

Variables Resultado Porcentaje
A diario 120 31,33 %
Cuando lo necesito 240 62,66 %
Nunca 23 6,01 %
Total 383 100,00 %

Nota. Resultado de porcentajes de la muestra.

Elaborado por: Diego Chicaiza

Pregunta 3

Siempre
B A veces

B Nunca

Figura 9. Porcentaje de la pregunta 3.

Elaborado por: Diego Chicaiza

Analisis: Los resultados demuestran que las personas acuden al internet para adquirir

informacion cada vez que lo necesitan.
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Pregunta 4 ;/Cree usted que estar informado es importante?

Tabla 12. Tabla de encuesta, pregunta 4

Variables Resultado Porcentaje
Sl 383 100,00 %
NO 0 0,00 %
Total 383 100,00 %

Nota. Resultado de porcentajes de la muestra.

Elaborado por: Diego Chicaiza

Pregunta 4

NO

Figura 10. Porcentaje de la pregunta 4.

Elaborado por: Diego Chicaiza

Analisis: Los resultados demuestran que las personas estan totalmente de acuerdo a que

siempre hay que estar informado.
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Pregunta 5 ¢Con que frecuencia visita usted paginas web para obtener informacion?

Tabla 13. Tabla de encuesta, pregunta 5

Variables Resultado Porcentaje
Siempre 173 45,17 %

A veces 182 47,52 %
Nunca 28 7,31 %
Total 383 100,00 %

Nota. Resultado de porcentajes de la muestra.

Elaborado por: Diego Chicaiza

Pregunta 5

B Siempre
B A veces

Nunca

Figura 11. Porcentaje de la pregunta 5.

Elaborado por: Diego Chicaiza

Analisis: Los resultados demuestran que las personas ingresan a sitios web para

conseguir informacion que la empresa o institucion.
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Pregunta 6 ;Cual es su medio preferido para obtener informacion?

Tabla 14. Tabla de encuesta, pregunta 6

Variables Resultado Porcentaje
Tv 48 12,53 %
Radio 7 1,83 %
Péaginas web 76 19,84 %
Redes Sociales 252 65,80 %
Total 383 100,00 %

Nota. Resultado de porcentajes de la muestra.

Elaborado por: Diego Chicaiza

Pregunta 6

B Facebook
B WhatsApp
Instagram

Twitter

Figura 12. Porcentaje de la pregunta 6.

Elaborado por: Diego Chicaiza

Analisis: Los resultados demuestran que las personas hoy en dia estan mas informadas

por medio de las redes sociales que por los medios tradicionales.
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Pregunta 7 ¢;Cree usted que es factible tener una pagina web para una institucion?

Tabla 15. Tabla de encuesta, pregunta 7

Variables Resultado Porcentaje
Sl 383 100,00 %
NO 0 0,00 %
Total 383 100,00 %

Nota. Resultado de porcentajes de la muestra.

Elaborado por: Diego Chicaiza

Pregunta 7

Figura 13. Porcentaje de la pregunta 7.

Elaborado por: Diego Chicaiza

Analisis: Los resultados demuestran que las personas estan totalmente de acuerdo en

gue es necesario que una institucion educativa tenga una pagina web para dar informacién.
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Pregunta 8 ;Qué red social utiliza para obtener informacion de su interés?

Tabla 16. Tabla de encuesta, pregunta 8

Variables Resultado Porcentaje
Facebook 248 64,75%
WhatsApp 15 3,92%
Instagram 56 14,62%
Twitter 64 16,71%
Total 383 100,00%

Nota. Resultado de porcentajes de la muestra.

Elaborado por: Diego Chicaiza

Pregunta 8

B Facebook
B WhatsApp
Instagram

Twitter

Figura 14. Porcentaje de la pregunta 8.

Elaborado por: Diego Chicaiza

Anadlisis: Los resultados demuestran que las personas utilizan la red social de Facebook

para obtener informacion acerca de algo de su interés.
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Pregunta 9 ;Conoce el centro educativo Aristdteles?

Tabla 17. Tabla de encuesta, pregunta 9

Variables Resultado Porcentaje
Si 196 51,17%
NO 187 48,83%
Total 383 100,00%

Nota. Resultado de porcentajes de la muestra.

Elaborado por: Diego Chicaiza

Pregunta 9

LN

NO

Figura 15. Porcentaje de la pregunta 9.

Elaborado por: Diego Chicaiza

Analisis: Los resultados demuestran que el porcentaje de conocimiento y

desconocimiento de la institucion es casi el mismo, por lo que se desea mejorar en este

aspecto.
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Pregunta 10 ¢Elegiria a este centro educativo para estudiar / para que estudien sus
hijos?

Tabla 18. Tabla de encuesta, pregunta 10

Variables Resultado Porcentaje
Sl 162 42,30 %
NO 221 57,70 %
Total 383 100,00 %

Nota. Resultado de porcentajes de la muestra.

Elaborado por: Diego Chicaiza

Pregunta 10

LN

NO

Figura 16. Porcentaje de la pregunta 10.

Elaborado por: Diego Chicaiza

Analisis: Los resultados demuestran que las personas al no conocer lo que la institucién

ofrece no estarian predispuestas a estudiar ahi o a que sus hijos lo hagan.
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5.03. Formulacion del proceso de aplicacion

5.03.01. Propdsito.

La elaboracion de la pagina web tiene como propdsito, brindar informacion acerca del
centro educativo Aristoteles; sus servicios, instalaciones y horarios con el fin de que el
grupo objetivo esté al tanto de todo lo que la institucion les puede ofrecer y persuadirlos a
que estudien ahi.

5.03.02. Usuario.

La presente pagina web esta orientada a los siguientes usuarios considerados como
principales: Padres de familia, docentes, estudiantes y personal administrativo de la
institucion. Como usuarios secundarios esta abierta a todo el publico en general que desee
conocer todo en cuanto a la institucion.

5.03.03. Herramientas.

Para el desarrollo del presente proyecto fue necesario la utilizacion los siguientes
programas detallados a continuacion.

5.03.03.01 Adobe Illustrator.

Este software nos permite editar graficos vectoriales sobre una mesa de trabajo, el cual
se lo utiliz6 para elaborar los distintos artes como flyers y roll up, con el fin de que nuestro
grupo objetivo se entere de la pagina web y pueda visitarla.

5.03.03.02 Adobe Photoshop.

Mediante este software especialista en la edicion y manipulacion de imagenes, se lo
utilizé para realizar el retoque de las fotografias, obteniendo una mejor calidad de imagen
y asi poder utilizarlas en la pagina web.

5.03.03.03 Adobe Muse.

Este software nos permite la creacion de paginas web de una forma mas sencilla y

dinamica sin la necesidad de escribir codigos, pero a su vez nos brinda un sinfin de
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recursos que se los puede utilizar como animaciones a elementos, logrando asi que la
pagina sea mas interactiva e interesante.

5.03.03.04 Word.

Este software informético que es un procesador de texto, se lo utilizo para desarrollar el
contenido que sera presentado en la pagina web.

5.03.03.05 Hosting.

Es un espacio de alojamiento web, que se lo utilizara para subir la pagina de la
institucién, obteniendo asi que se pueda presentar en internet y que cualquier persona logre
visualizarlo en diferentes partes del mundo.

5.03.03.06 Dominio.

Es el nombre Unico que se le otorga a un sitio web, para que con ello cualquier persona
conectada a internet pueda encontrarla a través de un navegador.

5.03.03.07 Hardware.

Para la realizacion del proyecto se utilizé un computador portéatil con las siguientes
caracteristicas:

Procesador: Intel(R) Core(TM) i7-8550U CPU @ 1.80 GHz 1.99 GHz

Disco SATA 2000 GB

Memoria RAM 16 GB

Sistema Operativo Windows 10 de 64 bits, procesador basado en x64

En el traspaso de fotografias al ordenador se us6 una Flash Memory Kingston del6 GB

Para la captura de fotografias utilizadas en la pagina se utiliz6 una Camara Digital

Lumix FZ300.
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5.03.04. Desarrollo.

Con toda la informacidn que se receptd por parte de la institucion se procede a realizar
la estructura del sitio web, ubicando los datos mas relevantes de una forma ordenada y de
facil navegacion para el usuario; tomando en cuenta las nuevas tendencias de disefio web,
se opto6 por realizarla de tal forma que se presente todo el contenido en una sola pagina.

Para el contenido que se va a presentar de la institucion se utilizo tipografias de palo
seco, ya que son consideradas como las mas dptimas para una buena lectura digital; toda la
informacidn se ira presentando de forma continua mientras se va desplazando hacia abajo,
con el fin de comunicar todo acerca de la institucion en una sola visita.

El sitio web tendra una maquetacion que consta de una reticula de 12 columnas con
resolucién de 1200 px por 800 px, sera totalmente responsiva, es decir que sera adaptable
para la visualizacion en diferentes dispositivos.

5.03.04.01 Contenidos.

La pagina sera presentada en el siguiente orden:

A. Inicio

B. Nosotros

C. Secciones

D. Galeria

E. Prioridades

F. Contactos
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5.03.04.02 Mapa de contenido.
Inicio
Nosotros

Secciones

Galeria

Prioridades

Contactos

Figura 17. Tabla de contenidos.

Elaborado por: Diego Chicaiza

5.04. Disefio de interfaz

5.04.01. Identidad corporativa.

El centro educativo no contaba con una identidad corporativa establecida, por lo cual se
utilizo el logo para el desarrollo de la pagina web y una papeleria béasica.

5.04.01.01 Logotipo.

Es el elemento mas importante, ya que se lo utilizara para generar el posicionamiento

de nuestro grupo objetivo.
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Figura 18. Disefio de logo.

Elaborado por: Diego Chicaiza

5.04.01.02 Aplicaciones de color.

4 4
2

i,m )

S
Y

ARISTGTELES BILINGUE ARISTGTELES BILINGUE
FULL COLOR ESCALA DE GRISES

Y 45/\ \

ARISTOTELES BILINGUE ARISTOTELES BILINGUE

BLANCO Y NEGRO

Figura 19. Aplicaciones de color.

Elaborado por: Diego Chicaiza
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5.04.01.03 Aplicacion sobre fondos.

Figura 20. Aplicacion sobre fondos.

Elaborado por: Diego Chicaiza

5.04.01.03 Disposiciones de logotipo.

ARISTOTELES BILINGUE

ARISTOTELES BILINGUE

Figura 21. Disposiciones de logotipo.

Elaborado por: Diego Chicaiza
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5.04.01.04 Grafimetria.

5 X

6.8 X

18 X

Figura 22. Grafimetria

Elaborado por: Diego Chicaiza

5.04.01.05 Areas de proteccion.

3 X Izquierda 2 X Superior

ISTOTELES BILINGi

A
2 X Inferior 3 X Derecha

Figura 23. Areas de proteccion.

Elaborado por: Diego Chicaiza
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e

ARISTOTELES BILINGUE ARISTOTELES BILINGUE

Figura 24. Reduccion.

Elaborado por: Diego Chicaiza

5.04.01.07 Opacidad.

ARISTOTELES BILINGUE
S % B L

¢ 4 T v .

N 4 \
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ARISTOTELES BILINGUE ARISTOTELES BILINGUE
S B% S a%

Figura 25. Opacidad.

Elaborado por: Diego Chicaiza
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5.04.02. Papeleria Bésica.
5.04.02.01 Tarjeta de presentacion.

Este medio impreso tendra datos sumamente especificos y contard con nimeros

telefénicos de personas capacitadas para dar la informacién de quien lo solicite.

92cm
iags Pagina web - P
K 1 '
wn ]
T ARISTOTELES BILINGUE G
SIGUENOS:
vo P2

Figura 26. Disefio de tarjeta de presentacion.
Elaborado por: Diego Chicaiza

5.04.02.02 Hoja membretada.

El presente modelo de hoja membretada sera utilizado por la institucion como

documento oficial para cualquier tipo de tramite.

2l cm

@

29,7 cm

Figura 27. Disefio hoja membretada.

Elaborado por: Diego Chicaiza
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5.04.02.03 Carpeta.

La carpeta brinda una mejor imagen de la institucion, por lo que se debe utilizar para

transportar cualquier tipo de documento.

31cm

Q Calle Rio Causmal y Rio Pisco.
(Junto a la central CNT)

Figura 28. Disefio de carpeta.
Elaborado por: Diego Chicaiza

5.04.03. Color.

43 cm

b2l

ARISTOTELES BILINGUE

www.aristoteles.com

La institucion cuenta con colores corporativos ya establecidos por lo que se debe

respetar al momento de utilizarlo en un medio impreso o digital.

CMYK
- 5

177 %
P - C:0%
Il Vs
— K:20 %

Figura 29. Colores de la institucion.

Elaborado por: Diego Chicaiza

RGB

R:0%
G:84%
B: 64 %

R: 206 %
G: 126 %
B:0%

HEXADECIMAL PANTONE

005440 P135-16 U

CE7EQO P18-8U
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5.04.04. Tipografia.

La tipografia que se utilizd para presentar los contenidos de la pagina web pertenece a
la familia Century Gothic, por tener una mayor legibilidad al momento de leer en un medio
digital.

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

Abcdefghikimnnopgrstuvwxyz

1234567890 () {3&SH !

5.04.05. Botones.

Se los utilizara para que el usuario pueda desplazarse de forma rapida al lugar en donde

se encuentra el contenido que desee.

NOSOTROS SECCIONES GALERIA PRIORIDADES CONTACTOS

Figura 30. Disefio de botones.

Elaborado por: Diego Chicaiza

5.04.06. Reticula.

Para la maquetacion de la pagina se eligié trabajar con en una reticula de 12 columnas

con resolucion de 1200 px por 800 px.
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Figura 31. Disefio de reticulas.

Elaborado por: Diego Chicaiza
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5.05. Produccién

5.05.01. Inicio.

En el inicio se presentara basicamente el logo en un fondo que contenga los colores de
la institucion, ademas contara con un icono que transmita al usuario la accion de utilizar el

scroll o la barra para seguir viendo el contenido.

ARISTOTELES BINLINGUE
©

Figura 32. Disefio de inicio.

Elaborado por: Diego Chicaiza

5.05.02. Nosotros.
En este espacio se presentara todo lo referente al centro educativo, como mision, vision

y resefia historica.
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ISION VISION HISTORIA

Figura 33. Disefio nosotros.
Elaborado por: Diego Chicaiza
5.05.03. Secciones.

Se mostrara todo lo que la institucion ofrece, como sus jornadas, horarios y materias

tanto en la escuela como en el colegio.

NOSOTROS SECCIONES GALERIA PRIORIDADES CONTACTOS

SECCIONES

ESCUELA BACHILLERATO
BASICA GENERAL UNIFICADO

o o i ]

PRE-BASICA

Figura 34. Disefio de secciones.

Elaborado por: Diego Chicaiza
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5.05.04. Galeria.

En esta seccion se presentara fotografias de las diversas actividades que se vaya

realizando en el transcurso del afio lectivo, asi como también un video en el que se podra

observar las instalaciones con un recorrido en 3D.

NOSOTROS

GALERIA

SECCIONES

CONTACTOS

Figura 35. Disefio de instalaciones.
Elaborado por: Diego Chicaiza

5.05.05. Prioridades.

En este espacio se detallara las prioridades educativas que la institucion considera como

relevantes para los estudiantes.

NOSOTROS SECCIONES

PRIORIDADES EDUCATIVAS

» Inglés diario intensivo
* Desarrollo del Pensamiento

« Critica y Autocritica

» Creatividad

« Valores y Urbanidad

« Desarrollo emocional

« Expresion Corporal

« Desarrollo de Destrezas y
Habilidades

Figura 36. Disefio de prioridades.

PRIORIDADES CONTACTOS
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Elaborado por: Diego Chicaiza

5.05.06. Contactos.

En este espacio se observara un mapa con la ubicacion de la institucion y un formulario
de contacto, que servira a las personas interesadas a enviar un correo electrénico

solicitando informacion o preguntando cualquier inquietud que tengan.

NOSOTROS SECCIONES GALERIA PRIORIDADES CONTACTOS

CONTACTOS
e — Q 2675-959/2678 - 867
Rio Pisco & Rio Causmal Y
Q
9@
',_ e B2 o
=, O v
@
Q +
o -
[ o | ”

Figura 37. Disefio de contactos.

Elaborado por: Diego Chicaiza
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5.06. Marketing y difusion

5.06.01 Foda

FODA marketing

Anélisis

Fortalezas

Debilidades

* Docentes Profesionales

* Bajo reconocimiento del
grupo objetivo

* Sitios web
* Dispositivos moviles

* Instalaciones Amplias -
Interno N Amp * Pension poco elevada
Laboratorios « : s
L No tiene una ubicacion
especializados
adecuada
Oportunidades Amenazas
Analisis * Instituciones aledafias
- *
* Las redes sociales * Aumento de gastos
Externo institucionales

* Deterioro en las calles de
ingreso a la institucion

Figura 38. Foda de marketing.

Elaborado por: Diego Chicaiza

5.06.02. Estrategia creativa.

Beneficio racional: Calidad educacional

Mensaje basico: Aprende con profesionales

Tono: Indiferente

Estilo: Juvenil

Eje de campafia: Un centro educativo de calidad

Slogan: Tu futuro en las mejores manos.

5.06.03. Plan de Medios.

Medios principales: Facebook, Instagram

Informacion: Difundir contenido de la institucion.
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Medios secundarios: Flyer

Refuerzo: Incentivar a que las personas visten nuestra pagina web para que conocer lo
que la institucién ofrece.

Medios auxiliares: Roll up

Mantenimiento: Recordar a nuestro grupo objetivo de la existencia de la pagina a
través de un codigo QR.

Artes plan de medios

i.-.o PRIORIDADES ACADEMICAS
oy
)

lwolufsuuu"’ » Inglés diario intensivo * Matematica aplicada

« Desarrollo del pensamiento e Valores y urbanidad

Aristoteles Bilingle

» Creatividad « Expresion corporal
Inicio
Eventos -
Opiniones
Crear @ En vivo M Evento @ Oferta ',m"f‘ PRGNS0 Iunen U 1ot guome

Figura 39. Cuenta Facebook.

Elaborado por: Diego Chicaiza

| Instagram ; ® O &
T aristotelesbilingue [IEZEEN K8 -
ia F‘,? 3 publicaciones 1 seguidor 2 siguiendo
i ‘\;«'
ARISTOTELES BILINGUF

B PUBLICACIONES

Figura 40. Cuenta Instagram

Elaborado por: Diego Chicaiza
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Arte Facebook

900 px

Figura 41. Arte Facebook.
Elaborado por: Diego Chicaiza

Arte Instagram

9200 px

»

" INAGURACION DE CLASES
Periodo 19 - 20

Figura 42. Arte Instagram.

Elaborado por: Diego Chicaiza
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Arte Flyer

Inglés diario intensivo

A e g4

Desarrollo del pensamiento

ARISTOTELES BILINGUE Loy clcanid

TU futuro en las Creatividad

mejores manaos.

Matemdtica aplicada

* Pre - bdsica

» Escuela bdsica Valores y urbanidad

= Bachillerato General

Unificado Expresion corporal

f ©

Q calle Rio Causmal y Rio Pisco PARA MAS INFORMACION:
(Junto a la central CNT)

X, 2675-959 / 2678 - 867

Figura 43. Arte flyer.

Elaborado por: Diego Chicaiza
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Arte Roll up

2m

Figura 44. Arte Roll up.

80 cm

TG futuro en las
mejores manos.

{,,, ,,.'é ARISTOTELES BILINGUE

SECCIONES

« Pre - basica
« Escuela bdsica
« Bachillerato General Unificado

Talleres para estudiantes y padres de familia
Nutricion y alimentacion saludable
Prevencion y cuidados de salud
Elaboracidn de proyectos
Valores y Urbanidad

550\
65
K

{
r

z [OF{0)]
CONOCE MAS i 1A
ACERCA DE NOSOTROS: &

@ Calle Rio Causmal y Rio Pisco (Junto a la central CNT)
N, 2675-959 / 2678 - 867

Elaborado por: Diego Chicaiza
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Tabla 19. Tabla de Flow chart

Medio Inversion
individual

Medios Principales
Facebook $35
Instagram $35
Subtotal $70
Medio Secundario
Flyer $50
Subtotal $50
Medio Auxiliar
Roll up $45
Subtotal $45
Total medios $165
10 % Imprevistos $16.5
TOTAL $181.5

Elaborado por: Diego Chicaiza



| CoRDILLERA 75

Capitulo VI
6. Aspectos administrativos
6.01. Recursos
6.01.01. Técnicos — tecnoldgico.

El recurso tecnoldgico son herramientas utilizadas como apoyo para la
elaboracion de proyectos o trabajos, sus componentes pueden ser tangibles como un
ordenador, impresora, laptop, etcétera; o pueden ser intangibles como software y
aplicaciones virtuales, valiéndose de este recurso se puede agilitar en gran manera el

desarrollo de todo tipo de proyecto (Perez & Merino, 2013).

Los recursos tecnoldgicos hoy en dia brindan un gran apoyo tanto a profesionales como
estudiantes, ayudandolos a desempefar de mejor manera sus labores. Son una parte
fundamental para el desarrollo de las paginas web, ya que sin las cuales no hubiera sido
posible la realizacion de este proyecto.

Recursos utilizados

Software: Microsoft Word 2016, Adobe Illustrator CC 2019, Adobe Photoshop CC
2019,

Adobe Muse CC 2018

Hardware

Procesador: Intel(R) Core(TM) i7-8550U CPU @ 1.80 GHz 1.99 GHz

Disco SATA 2000 GB, Memoria RAM 16 GB

Sistema Operativo Windows 10 de 64 bits, procesador basado en x64

Traspaso de las fotografias al ordenador se us6 una Flash Memory Kingston del6 GB

Camara Digital Lumix FZ300.
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6.01.02. Recursos humanos.

Se considera recursos humanos a las personas que brindan su apoyo para realizar
diferentes actividades o labores encomendadas, con el fin de obtener un resultado
satisfactorio del trabajo a realizar.

Recursos humanos utilizados:

Rector del centro educativo Aristételes

Secretaria de la institucion

Ing. Gonzalo Quezada (Lector)

Diego Chicaiza (Investigador)

6.01.03. Recursos Econémicos.

Son indispensables para la financiacion del proyecto, ya que mediante este recurso
podemos solventar los gastos necesarios para una presentacion adecuada del trabajo.

Recursos utilizados

Alimentacion, transporte, materiales de oficina
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Tabla 20. Gastos operativos

Financiacion
Valor Cantidad | Universidad | Empresa | Estudiante | Sub total
Unitario
Bibliografia
Fotocopias $0,02 400 X $8,00
Internet $ 25,00 1 X $ 25,00
Suministros $0,50 15 X $7,50
Servicios
Basicos
Luz $8,00 2 X $ 16,00
Agua $7,00 2 X $ 14,00
Viajes y
Viaticos
Pasajes $0,25 10 X $2,50
Alimentacion |  $ 2,50 2 X $5,00
Documento
Final
Anillado $8,00 2 X $ 16,00
Impresion $0,25 200 X $ 50,00
Empastado $ 25,00 1 X $ 25,00
TOTAL | $ 169,00

Nota. Total, de gastos operativos.

Elaborado por: Diego Chicaiza

6.02. Presupuesto

Es indispensable que en la realizacién de un proyecto se establezca un presupuesto

adecuado, con el fin de planificar de manera anticipado todos los gastos que se tendré en el

transcurso del tiempo.
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6.02.01. Gastos operativos.
Se determina un valor a cada actividad o recurso que se ha utilizado en la realizacion
del proyecto.
6.02.02. Aplicacion del proyecto.
Tabla 21. Aplicacion de proyecto
Financiacion
Valor Cantidad Universidad Empresa | Estudiante Sub total
Unitario
Medios
Impresos
Flyer $0,25 10 X $2,50
Roll up $ 35,00 1 X $ 35,00
Carpeta $2,00 1 X $2,00
Hoja X
membretada $0,25 3 $0,75
Tarjeta de
presentacio X
N $0,30 10 $3,00
Pagina Web
Disefio $ 200,00 1 X $ 200,00
Hosting $ 25,00 1 X $ 25,00
Dominio $ 45,00 1 X $ 45,00
TOTAL $ 313,25

Nota. Total, de inversion del proyecto.

Elaborado por: Diego Chicaiza
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6.02.03 Cronograma
Tabla 22. Tabla de actividades realizadas
Tiempo
Resultados
N. Actividad Responsable Semana
Mes Esperados
11234
. Establecer el problema
1 Diego : .
Antecedentes S Junio X principal de la
Chicaiza o
Institucion.
A . Definir las personas que
2 | Anélisis de Diego . . P . d
. Junio X |van a intervenir en el
Involucrados Chicaiza
proyecto.
. Concretar los
3 | Problemasy Diego . .
. . Julio X problemas y soluciones
Objetivos Chicaiza
del proyecto.
Desarrollar un andlisis
4 | Analisis de . Julio de alternativas
. Diego X
Alternativas S enfocados al problema
Chicaiza .
principal.
5 Diego .
La Propuesta Chicaiza Agosto | X |X Realizar el proyecto.
Definir el presupuesto y
Aspectos Diedo un cronograma de las
6| Administrativos .g . Agosto X | X |diferentes actividades a
Chicaiza .
realizarse.
Puntualizar las
Conclusiones Diego ) recomendaciones
7 Y 90 Septiembre | X : y
Recomendaciones | Chicaiza conclusiones en base al
proyecto.

Nota. Actividades realidades de cada mes del proyecto de tesis.

Elaborado por: Diego Chicaiza
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Capitulo VII
7. Conclusiones y recomendaciones
7.01. Conclusiones

Con la culminacion del presente proyecto, se determiné que el brindar informacion
acerca del centro educativo a través de medios digitales, genera un mayor interés en el
grupo objetivo, por lo que se puede apreciar de mejor manera todo en cuanto a la
institucion se refiere.

Al completar el proyecto, se notd un considerable incremento del interés por parte del
personal de la institucion, al utilizar medios tecnolégicos como ayuda pedagogica para el
aprendizaje de los estudiantes y la interaccion que se puede generar al utilizarlos de una
manera adecuada.

Al culminar el proyecto se determind que una institucion educativa al poseer un sitio en
linea como lo es una pagina web, se obtiene un mayor status y credibilidad diferenciandose
de las demas instituciones; obteniendo asi un mayor posicionamiento por parte del grupo
objetivo.

El que la pagina web tenga una constante interaccion con los usuarios incrementa en un
mayor porcentaje las posibilidades de que siga creciendo, ya que cualquier persona
interesada en una educacién de calidad puede acceder a la misma para obtener informacion
a través del internet.

Para poder difundir el sitio web se utilizd6 como un medio principal las redes sociales,
teniendo en cuenta que en la actualidad la mayoria de las personas no solo las utiliza para
socializar sino también como un medio de informacion, el cual se esta popularizando méas

con el pasar de los afios.
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Al concluir el proyecto se determina la viabilidad que tiene un sitio web, ya que puede
ser visualizada en cualquier dispositivo movil con conexién a internet, dando una mayor
facilidad al grupo objetivo de obtener informacion acerca del centro educativo en cualquier
lugar en el que se encuentren.

Una vez finalizado el proyecto la aceptacién que recibio la pagina web fue aceptable, ya
que las personas consideran como una gran ayuda que la informacion esté al alcance de un
solo clic, al conocer las instalaciones y contactandose directamente con el personal
administrativo sin la necesidad de ir al establecimiento.

Al culminar el proyecto los estudiantes podran ver las fotografias de eventos o sucesos
que acontecen en la institucion, al ser subidos al sitio web y a las redes sociales, con el fin
de que puedan ser compartidos con sus amigos y obteniendo asi una mayor difusion del
trabajo que se esta realizando.

Al terminar el con el presente proyecto se logra llegar a mas personas que estan
interesadas en la institucion, y ya no solo del sector en el que se encuentran sino también
en lugares aledafios que prefieren que sus hijos tengan una educacion de calidad a precios
totalmente accesibles.

Al concluir con el proyecto se logra obtener mayores ingresos a la institucion con lo
que se los puede invertir en mejorar la infraestructura del establecimiento y en ciertos
aspectos como son laboratorios, maquinarias, etcétera, a fin de seguir creciendo y

brindando a sus estudiantes una educacion de calidad.
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7.02. Recomendaciones

Se recomienda generar constantemente contenido de interés acerca de cualquier evento
0 suceso que tenga que ver con la institucion, con el fin de que el grupo objetivo este
pendiente de visitar el sitio web constantemente y asi estar informados de todo lo que
acontezca.

El utilizar las redes sociales como un medio de difusion esta comprobado que es muy
factible debido a su facilidad y a la rapidez con que viaja la informacion al ser compartida
de un usuario a otro, por lo que se recomienda utilizarlas para dar a conocer un evento o
actividad.

Se recomienda que el centro educativo establezca una linea grafica adecuada para las
publicaciones que se presentara en la pagina web o en las redes sociales. Asi como
también cualquier arte publicitario o informativo a realizarse, con el fin de generar un
mayor posicionamiento en el grupo objetivo.

Seleccionar minuciosamente las imagenes o fotografias que se utilizaran en
publicaciones o artes que vayan a representar a la institucion, ya que de esto depende la
aceptacion de las personas a quien va dirigida.

Estar siempre informado y al pendiente de todas las tendencias e innovaciones que se
van presentando con el pasar del tiempo, ya que el estar actualizado y a la par con la
tecnologia es la mejor carta de presentacion de un centro educativo que se preocupa por

dar lo mejor a sus estudiantes.



| CoRDILLERA 83

Referencias Bibliogréaficas

Alegsa. (03 de 07 de 2016). Definicion de modelo en 3d. Obtenido de
http://www.alegsa.com.ar/Dic/modelo_en_3d.php

Behocaray, G. (2015). Combinacién de medios y de contenido.

Belloch, C. (2016). Aplicaciones multimedia interactivas. Valencia.

INEC. (5 de 12 de 2017). Instituto Nacional de Estadisticas y Censos. Obtenido de
https://www.ecuadorencifras.gob.ec/tras-las-cifras-de-quito/

Milenium. (2019). disefio web. Obtenido de
https://www.informaticamilenium.com.mx/es/temas/que-es-diseno-web.html

Nielsen, J. (2000). Usabilidad disefio de paginas web. En J. Nielsen. Juarez: Prentice Hall.

Pérez, J., & Merino, M. (2012). Definicién de tecnologia. Obtenido de
https://definicion.de/tecnologia/

Perez, J., & Merino, M. (2013). Definicion de recursos tecnolégicos. Obtenido de
https://definicion.de/recursos-tecnologicos/

Porta, J., & Merino, M. (2009). Definicion de pagina web. Obtenido de
https://definicion.de/pagina-web/

Renderegi. (2019). Ventajas del modelado 3d. Obtenido de
https://www.rendercgi.com/ventajas-modelado-de-diseno-3d/

Vega, A. (5 de Marzo de 2013). Responsive web desing. Obtenido de
https://ebuah.uah.es/dspace/bitstream/handle/10017/19972/Memoria.pdf?sequence
=1&isAllowed=y

Villagomez, C. (2017). CCM. Obtenido de https://es.ccm.net/contents/781-webmastering-

diseno-web



@l Corgitenn

84

ANEXOS

Unidad Educativa Particular

"ARISTOTELES”
Rio Causmal Oe1-245 y Rio Pisco - Manglar Alto 527-98 y Las Lajas
Telf. 022675959 - 022678867 - 022688242
Quito - Ecuador

Quito, 15 julio del 2019

Senores
INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR CORDILLERA

De mi consideracion:

Por la presente notifico a ustedes, que nuestra Institucion, apoya la realizacion
del proyecto Analisis, Disefio y Creacién de una Pagina Web para la Unidad
Educativa Aristételes de la ciudad de Quito implementado por el alumno DIEGO
ARMANDO CHICAIZA NARANJO, para que sea llevado a cabo en colaboracién
con nosotros, en los meses de abril a septiembre del 2019.

Declaro conocer y aceptar los términos y condiciones previstas para la ejecucion
del Proyecto, estando conforme con todas aquellas actividades que se prevean
realizar con nuestro apoyo.

Sin otro particular, les expreso mis sentimientos de consideracion y alta estima.

Atentamente,

Anexo 1. Carta de la Institucion.
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(URKUND

Urkund Analysis Result

Analysed Document: TESIS CHICAIZA DIEGO.docx (D56444029)
Submitted: 10/3/2019 8:10:00 PM

Submitted By: godiedk451@gmail.com

Significance: 3%

Sources included in the report:

tesis corregida nuevo .pdf (D30282948)
http:/iwww.alegsa.com.ar/Dic/modelo_en_3d.php
https://definicion.de/recursos-tecnologicos/
https://fes.ccm.net/contents/781-webmastering-diseno-web

Instances where selected sources appear:

7

2z (‘ \;\ (’\ \ o “; Z'
e e ;)

ING. GONZALO QUEZADA
Tutor

Anexo 2. Informe de URKUND.
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INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR CORDILLERA S
BITACORA PARA EL CONTROL DE PROYECTOS DE TITULACION
| NOMBRETUTOR: UEZADA BUSTILLOS GONZALO ALEXANDER
| NOMBRE ESTUDIANTE: HICAIZA NARANJO DIEGO ARMANDO
: ISENO GRAFICO
TEMA DE TITULACION: LABORACION DE UNA PAGINA WEB PARA EL CENTRO EDUCATIVO ARISTOTELES, UBICADO EN FL SECTOR UNION POPULAR ANO 2015,
| IMPRESION REPORTE: Quito, 05 de octubre el 2019 222233
TIPO REPORTE: ACOMULATIVO
INVESTIGACION DESARROLLO INNOVACION PERIODO: ABR 2019_SEP 2019
3 TIPO ASESORIA | HORA INICIO _[TEMA TRATADO HORA FIN HORAS. OHSERVACION ESTADO 5C
1 INSITU 2019-06-03 20:01:00 | ANTECEDENTES / CONTEXTO | 2019-06-03 210100 1.00 SFLO ENVIA A CORREGIR PROCESADO
2 INSITU 2019-06-04 20:00:00 | ANTECEDENTES / JUSTIFICACION | 2019-06-0 133 SELO ENVIA A CORREGIR PROCESADO
3 INSITU ANTECEDENTES / JUSTIFICACION | 2019-06-0 167 SELO ENVIA A CORREGIR PROCESADO
3 TAUTONOMA | ANTECEDENTES / JUSTIFICACION | 2019-06-0 10.00 SELO ENVIA A CORREGIK PROCESADO
5 06 AUTONOMA NTECEDENTES / JUSTIFICACION | 2019-06 00 " SELOENVIA A CORREGIR PROCESADO
3 o4 INSITU ANTECEDENTES / JUSTIFICACION | 2016-04 00 PRESENTA PERO SE ENVIA A CORREGIR PROCESADO
7 | 19081 2019-04-09 INSITU TECEDENTES / JUSTIFICACION | 2019-0. 138 PRESENTA PERO SE ENVIA A CORREGIR ROCESADO
& | 19082 2019-04-09 AUTONOMA 'ECEDENTES / JUSTIFICACION | 2015-04 .00 [SEENVIA A CORREGIR LO ANTERIOR REVISADO ROCESADO
9 [ 190830 20190410 INSITU 2019-04-10 U8:00:00 | ANTECEDENTES / JUSTIFICACION | 201904 00 SE ENVIA A CORREGIR LO ANTERIOR REVISADO PROCESADO
10 | 190862 2019-04-10 INSITU 2019-04-10 08:30:00 | ANTECEDENTES | DEFINICION DEL | 5 5 4 1 15:00:00 150 SE ENVIA A CORREGIR LO ANTERIOR REVISADO PROCESADO
2 ? 3000 | "pROBLEMA CENTRAL (MATRIZT) 001
—TANTECEDENTES / DEFINICION DEL 7 .
1 | 190863 2019-04-11 AUTONOMA | 2015011 w00 | B A TRIp 1, | 20150411 10000 1000 SE ENVIA A CORREGIR LO ANTERIOR KEVISADO PROCESADO
—TANTECEDENTES / DEFINICION DEL
12 | 190864 2019-04-12 INSITU 2019-04-12 08:00:00 —VFW,UI—HHI:) CENTRAL TRIZT) 2019-04-12 14:00:00 6.00 SE ENVIA A CORREGIR LO ANTERIOR REVISADO PROCESADO
’ ANALISTS DE INVOLUCRADOS / o 2
13 | 190865 2019-04-16 INSITU 2019-04-16 08:00:00 MAPEO DE E(.nv—.:m.:;gm 2019-04-16 11:40:00 3.67 SE ENVIA A CORREGIR LO ANTERIOR REVISADO PROCESADO
; ANALISIS DE INVOLUCRADOS / s
14 | 19066 2019-04-17 AUTONOMA 2019-04-170%:0000 | ANALISIS DE INVOLUCRADOS /| 20100417 18:00:00 1000 SE ENVIA A CORREGIR LO ANTERIOR REVISADO| PROCESADO
7 ANALISTS DE INVOLUCRADOS / e
15 | 190867 2019-04-18 AUTONOMA 2019-04-18 0x:0000 | ANAUIS DE INVOLUCRADOS ! | 20100415 14:18:00 630 SE ENVIA A CORREGIR LO ANTERIOR REVISADO| PROCESADO
ANALISIS DE INVOLUCRADOS /
16 | 150868 2019-04-26 INSITU 20190426 08:46:00 | MATRIZ DE ANALISIS DE 2019-04-26 11:46:00 3.00 SE ENVIA A CORREGIR LO ANTERIOR REVISADO PROCESADO
INVOLUCRADOS
ANALISIS DE INVOLUCRADOS /
17 | 190869 2019-04-26 AUTONOMA 2019-04-26 14:00:00 | MATRIZ DE ANALISIS DE 2019-04-26 23:30:00 9.50 SE ENVIA A CORREGIR LO ANTERIOR REVISADO PROCESADO
INVOLUCRADOS
ANALISIS DE INVOLUCRADOS /
18 | 190870 20190427 AUTONOMA 2019-04-2705:00:00|  MATRIZ DE ANALISIS DE 20190427 10:00:00 200 SEENVIA A CORREGIR LO ANTERIOR REVISADO PROCESADO
INVOLUCRADOS
19 | 190871 2019-05-01 INSITU 2019-05.01 o8:00:00 | "ROBLEMAS YORETIVOS/ARBOL | 3016.05.01 12:13:00 4n SE ENVIA A CORREGIR LO ANTERIOR REVISADO| PROCESADO
20 | 150880 2019.05-03 AUTONOMA | 2019-05-03 13:00:00 | PROBLEMIAS Y ORIETIVOSTARBOL | 5016.05.03 23:0000 1000 SE ENVIA A CORREGIR LO ANTERIOR REVISADO PROCESADO
21 | 190881 2019-05-06 AUTONOMA 2019-05-06 0g:00:00 | R OBLEMAS ¥ OBIETIVOSTARBOL | 2015.05.06 14:00:00 6.00 SE ENVIA A CORREGIR LO ANTERIOR REVISADO PROCESADO
22 | 150894 2019-05-14 INSITU 2019-05-14 03:00.00 | TROBLEMAS Y ORIEIIVOS T ARBOL | 2915.05.14 1:33:00 355 SE ENVIA A CORKEGIR LO ANTERIOR REVISADO. PROCESADO
23 | 190895 2019-05-1¥ AUTONOMA 2019-05-1% ox:00:00 | ROBHEMAS Y ORIZINOSTARBOL | 2015.05.1x 15:00:00 10.00 SE ENVIA A CORREGIR LO ANTERIOR REVISADO, PROCESADO
24 | 190897 20190518 AUTONOMA 2019-05-18 15:00:00 | "OBHEMASY ORIFIVOSTARBOL | 2015.05.18 23:41:00 56K SE ENVIA A CORREGIR LO ANTERIOR REVISADO, PROCESADO
ANALISIS DE ALTERNATIVAS /
25 | 190905 2019-05-20 INSITU 0190520 18:00:00 | MATRIZ DE ANALISIS DE 2016-05-20 21:40:00 367 PRESENTA LA REVISION Y SE LE CORRIGE PROCESADO
ALTERNATIVAS
ANALISIS DE ALTERNATIVAS / -
26 | 190906 2019-05-21 AUTONOMA 20190521 08:00:00|  MATRIZ DE ANALISIS DE 2019-05-21 17:40:00 967 PRESENTA LA REVISION Y SE LE CORRIGE PROCESADO
ALTERNATIVAS
ANALISIS DE ALTERNATIVAS /
27 | 190910 2019-05-23 INSITU 2019-05-23 10:40:00 MATRIZ DE ANALISIS DE 2019-05-23 17:40:00 7.00 PRESENTA LA REVISION Y SE LE CORRIGE PROCESADO
ALTERNATIVAS
ANALISIS DE ALTERNATIVAS 7 )
28 | 190941 2019-06-20 AUTONOMA 2019-06-20 17:00:00 | MATRIZ DE ANALISIS DE IMPACTO | 2019-06-20 20:00:00 300 PRESENTA LA REVISION ¥ SE LE CORRIGE PROCESADO
DE LOS OBJETIVOS
5 ANALISIS DE ALTERNATIVAS / =
29 | 190942 2019-06-26 AUTONOMA  [2019-06-26 19:00:00 | ‘pyatS DE ALTERNATIVAS || 3019.06.26 21:4000 261 PRESENTA LA REVISION Y SE LE CORRIGE PROCESADO
| ANALISIS DE ALTERNATIVAS / .
30 | 190943 2019-07-10 AUTONOMA 2019:07-10 17:00:00 | AL D8 AL TERNAT S | 2019-07-1020:30:00 350 PRESENTA LA REVISION Y SE LE CORRIGE PROCESADO
PROPUESTA / ANTECEDENTES (DE
s LA HERRAMIENTA O s . ;
31 | 190944 2019-07-11 AUTONOMA 2019-07-11 12:00:00 METODOLOGIA QUE PROPONE 2019-07-11 21:17:00 9.28 PRESENTA LA REVISION Y SE LE CORRIGE PROCESADO
COMO SOLUCION)

icular.
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Anexo 3



°
C | CORDILLERA

87

190951 2019-09-13

AUTONOMA

2019-09-13 11:00:00

PROPUESTA / ANTECEDENTES (DE
LA HERRAMIENTA O
METODOLOGIA QUE PROPONE
COMO SOLUCION)

2015-09-13 21:00:00

190955 2019-09-17

AUTONOMA

2019-09-17 12:00:00

10.00

PRESENTA LA REVISION Y SE LE CORRIGE

PROCESADO

PROPUESTA / ANTECEDENTES (DE
LA HERRAMIENTA O
METODOLOGIA QUE PROPONE
COMO SOLUCION)

2019-09-17 20:00:00

190945 2019-07-15

AUTONOMA

2019-07-15 13:00:00

PRESENTA LA REVISION Y SE LE CORRIGE

PROCESADO

PROPUESTA / DESCRIPCION (DE LA
HERRAMIENTA O METODOLOGIA
QUE PROPONE COMO SOLUCION)

2019-07-15 21:20:00

190952 2019-09-20

AUTONOMA

2019-09-20 12:00:00

PRESENTA LA REVISION Y SE LE CORRIGE

PROCESADO

PROPUESTA / DESCRIPCION (DE LA
HERRAMIENTA O METODOLOGIA
QUE PROPONE COMO SOLUCIO!

2015-09-20 22:55:00

PRESENTA LA REVISION ¥ SE LE CORRIGE

PROCESADO

36

2019-07-24

AUTONOMA

2019-07-24 18:00:00

PROPUESTA / FORMULACION DEL
PROCESO DE APLICACION DE LA
PROPUESTA

2019-07-24 21:27:00

kY

190953 2019-09-29

AUTONOMA

2019-09-29 12:00:00

PRESENTA LA REVISION Y SE LE CORRIGE

PROCESADO

PROPUESTA / FORMULACTON DEL
PROCESO DE APLICACION DE LA
PROPUESTA

2019-09-29 22:00:00

10.00

PRESENTA LA REVISION Y SE LE CORRIGE

PROCESADO

38

190954 2019-09-30

AUTONOMA

2019-09-30 13:00:00

PROPUESTA / FORMULACION DEL
PROCESO DE APLICACION DE LA
PROPUESTA

2019-09-30 23:00:00

10.00

PRESENTA LA REVISION Y SE LE CORRIGE

PROCESADO

39

190947 2019-08-05

AUTONOMA

2019-08-05 17:00:00

ASPECTOS ADMINISTRATIVOS /

RECURSOS 2019-08-05 20:34:00

3.57

PRESENTA LA REVISION Y SE LE CORRIGE

PROCESADO

190948 2019-08-21

AUTONOMA

2019-08-21 15:00:00

ASPECTOS ADMINISTRATIVOS /

PRESUPUESTO 2019-08-21 21:43:00

PRESENTA LA REVISION Y SE LE CORRIGE

PROCESADO

41

190957 2019-09-09

AUTONOMA

2019-09-09 12:00:00

ASPECTOS ADMINISTRATIVOS /

CRONOGRAMA. 2019-09-09 21:50:00

PRESENTA LA REVISION Y SE LE CORRIGE

PROCESADO

190949 2019-09-03

AUTONOMA

2019-09-03 10:00:00

CONCLUSIONES ¥
RECOMENDACIONES /
CONCLUSIONES

2019-09-03 19:30:00

43

190956 2019-09-11

AUTONOMA

2019-09-11 20:00:00

9.50

PRESENTA LA REVISION Y SE LE CORRIGE

PROCESADO

CONCLUSIONES ¥
RECOMENDACIONES /
RECOMENDACIONES

0000-00-00 00:00:00

{INVALIDO]

PRESENTA LA REVISION Y SE LE CORRIGE

ey T0 TECNOLOGICO S

3 SUPERIOR PROCESADO

o TOTAL HORAS:

259.91

S erannil LERAY
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CURD IS

i

QUEZADA BUSTILLOS GONZALO ALEXANDER CHIC, 1O DIEGO ARMANDO EUENTESTRQUSCYAULIR -
TUTOR UMNO o BELR( ]
CI: 1715032585 CI: 1720794161 C1: 1715955074 FECHA:
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INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR
CORDILLERA

Disefio Grafico
ORDEN DE EMPASTADO

Una vez verificado el cumplimiento de los requisitos establecidos para el proceso del Trabajo de
Integracion Curricular, se AUTORIZA realizar el empastado del Trabajo de Integracion
Curricular, del alumno(a) Diego Armando Chicaiza Naranjo, portador de la cédula de identidad
N° 1720794161, previa validacion por parte de los departamentos facultados.
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Nuestro reto formar seres humanos con iguales
derechos, deberes y obligaciones

Anexo 4. Orden de Empastado.



