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RESUMEN EJECUTIVO

El proyecto estad encaminado para aportar de manera positiva en el aumento de afluencia
turistica en los sitios turisticos que posee la parroquia de Amaguafia, generando en los
turistas el incentivo que necesitan en conocimientos que ayuden de manera que se
interesen en conocer los sitios turisticos que son muy pocos conocidos y concurridos en

la actualidad.

Existe un conocimiento bajo sobre los sitios multimedia relacionados con sitios
turisticos en los turistas que normalmente no conocen por informacién escasa o por no
[lamar la atencion y no saber lo que tiene cada uno de estos lugares, nuestra propuesta es
el incentivar sobre estos lugares a traves del sitio multimedia que es totalmente llamativo
el cual utiliza maquinas tecnolégicas de la actualidad que los usuarios o las personas ahora
se ven muy apegados en su dia cotidiano, el cual nos ayuda a obtener la atencion de las
personas con una propuesta llamativa y creativa para los turistas que deseen conocer mas,
el dar més informacion detallada a los turistas sobre los sitios turisticos con una
informacion nueva, sumandole fotografias, paisajes, videos que llamaran su atencion

totalmente y asi poco a poco desarrollar el turismo a nivel nacional.

La multimedia usa de manera variada varios medios como iméagenes, video,

sonido, texto para la innovacion de informacion.



ABSTRACT

The project is directed to contribute of positive manner in the increase of tourist influx in
the tourist places that possess the parish of Amaguafia, generating in the tourists the
incentive that need in knowledges that help in a manner that interest in knowing the tourist

places that they are very few known and crowded in the actuality.

Exists a low knowledge on the multimedia site related with tourist places in the
tourists that usually do not know by scarce information or by not calling the attention and
not knowing what has each one of these places, our approach is the encourage on these
places through the multimedia site that is interactive which uses update technological
teams that the people now see very related in his daily day, helps us to obtain the attention
of the people with a approach striking and creative for the tourists that wish to know more,
as main result of the project can give more information to the tourists on the tourist places
with a new information and detailed adding him photographies, landscapes, movies that

called his attention totally and so this little by little develop the tourism to national level.

The multimedia uses of way varied several means like images, movies, sound, text

for the innovation of information.



INTRODUCCION

El presente proyecto que es el disefio y creacion de un sitio multimedia para incentivar el
turismo en la parroquia de Amaguaria de la provincia de Pichincha con el fin de dar a
conocer sus atractivos turisticos tiene como problema base sobre el desconocimiento de
las personas que tienen sobre estos distintos lugares el cual se ha ido disminuyendo para
el sector turistico de Amaguaria y poco a poco a nivel nacional se ira desarrollando por
lo que las personas no conocen estos lugares o no tienen los medios para hacerlo ya que

no existe algn medio para tratar de buscar y tener una guia sobre estos lugares turisticos.

La gran inasistencia por falta de informacion a los sitios turisticos de Amaguaria
en los turistas genera varias controversias a dar una solucion a este problema, el cual es
las personas desconocen, tienen pocos conocimientos que no son suficientes para
desarrollar un &rea turistica, lo cual también se ve afectado en el caso de la parte
administrativa de cada una de los sitios turisticos que no lo ve necesario o un método para
aumentar las visitas turisticas, el poco interés que este genera al no conocer lo que un sitio

multimedia puede ofrecer.

El sitio multimedia contiene diferentes artes gréaficos que son de mucha
importancia para hacerla muy Ilamativa y contener informacion adecuada para el turista
en si, utilizando medios como lo son fotografias, audio y video que también seran tanto
informativos como creativos para poder otorgar una guia y tengan conocimiento de todo

lo que ofrece cada uno de los atractivos turisticos de la parroquia de Amaguaria.



Al implementar como nuevo medio de informacion de sitios turisticos, se dara
como una de las principales soluciones a los altos indices de inasistencia a los sitios

turisticos no solo de Amaguana si no a nivel nacional.

La importancia de la propuesta de la creacion del sitio multimedia es para
incentivar con la informacion de este tipo, por ser muy actual y tecnoldgica,
relacionandose al mundo de hoy en dia es una manera que a través de esta genere un

método llamativo e informativo para los turistas.

En las diferentes secciones del proyecto, desde el contexto en donde se encuentra
una serie de circunstancias que rodean la situacion que vive el proyecto y en base de esta
se encuentra palabras claves que explica acerca del sitio multimedia y sus principales
propdsitos para la empresa o administracion esta allegada, es decir sus actores
involucrados , como siguiente se puede encontrar el problemas a partir del desarrollo del
arbol de problemas, y con esta encontrar la solucion a lo planteado con un arbol de
objetivos del proyecto, en la siguiente seccidén encontraremos la identificacion de la
matriz del marco logico, en donde podemos encontrar lo que en si es la planificacion,
disefio, ejecucion y evaluacion, como siguiente seccion es la creacion de la propuesta que
escribira en cada uno de sus puntos lo que abarca la creacion de la propuesta como
secciones finales de este proyecto encontramos el costo, presupuestos que llego a tener la
creacion del proyecto y la bibliografia de la misma mostrando nuestras fuentes de

informacion.
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CAPITULO |

1. Antecedentes

1.01. Contexto

El disefio multimedia abarca diferentes formas de expresar el mismo con el simple hecho
de crear texto, imagen, video, sonido, fotografias, e incluso la animacién. El disefio
Multimedia puede aplicarse cuando un programa de la computadora, archivo, o
presentacion se combinan de manera adecuada con los diferentes medios gréaficos para
mejorar la atencidn, comprension y el aprendizaje en excelencia por lo que se acerca a lo
mas cotidiano en que los seres humanos se comunican. Un sitio multimedia consta de una
0 varias paginas que se pueden conectar entre si contienen lenguaje de marca de
hipertexto es decir en inglés de HyperText Markup Language (HTML), ademas de contar

con vinculos a otros sitios, a video, imagen, sonido, etc. (Rodriguez, 1994)

Juntamente puede interactuar con el usuario y llamar su atencion, el que puede
acceder mediante via Internet o LAN por un navegador predeterminado que hacen el
trabajo de hacer la transferencia de todo lo antes dicho desde un servidor hasta el
computador donde se mostrard cada detalle en el monitor. Los sitios multimedia son
totalmente interactivos y se puede usar cualquier tipo de objeto multimedia para asi

presentar la informacion.

La parroquia de Amaguaiia se encuentra ubicada en el canton Rumifiahui, queda

ubicada en el Valle de los Chillos al sur de la Hoya de Guayllabamba, esté asentada al rio

DISENO Y CREACION DE UN SITIO MULTIMEDIA PARA INCENTIVAR EL TURISMO EN
LA PARROQUIA DE AMAGUANA DE LA PROVINCIA DE PICHINCHA CON EL FIN DE DAR
A CONOCER SUS ATRACTIVOS TURISTICOS.
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San Pedro y en las faldas del vetusto Pasochoa que se encuentra a 4255 metros sobre el
nivel del mar. Sus coordenadas geogréaficas aproximadas son: latitud 0°22'S y longitud
78°27'W. Su clima tiene una temperatura promedio entre 17 y 18° C. (Amaguafia, 2013)
. Amaguafia consta de varios sitios turisticos, estos se relacionan con el llamamiento de
varios turistas que lo visitan por su valor cultural, historia, belleza, gastronomia, aventura

que puede ofrecer un lugar que genera actividad econdmica para un sector.

Uno de estos sitios tenemos a el parque ecolégico Cachaco que se encuentra junto
al rio San Pedro, en este sitio se puede hacer una caminata por su sendero en donde se
pueden observar la variedad de flora que contiene atravesando distintos riachuelos
bosques para poder disfrutar lo que son piscinas, restaurantes, area de camping, y
programas de aprendizaje de cultura sobre este sitio 0 méas conocida por la Fuente de Oro
donde se cree que ahi llegaba el inca Atahualpa a curarse de sus heridas por el agua

medicinal que contiene.

El refugio de vida silvestre Pasochoa es un volcan apagado, pero en la actualidad
es una reserva la cual se la puede disfrutar con una caminata mientras se observan los
paisajes y lo que alberga en si que es la flora muy diversa y fauna en la que destaca el
gallinazo y el condor a méas de otros tipos de animales. Una vez en la cima en un dia
totalmente despejado se puede apreciar los diferentes volcanes que existen en la cordillera
de los Andes tales como el Cotopaxi, Antisana, Cayambe y otros mas, por eso es conocido

también como la Avenida de los VVolcanes.

Por dltimo, se encuentra la iglesia de Amaguaiia un santuario parroquial es de

importancia historica para los habitantes de Amaguafia ya que es una arquitectura basada

DISENO Y CREACION DE UN SITIO MULTIMEDIA PARA INCENTIVAR EL TURISMO EN
LA PARROQUIA DE AMAGUANA DE LA PROVINCIA DE PICHINCHA CON EL FIN DE DAR
A CONOCER SUS ATRACTIVOS TURISTICOS.
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de muchos siglos atras en la época colonial. Actualmente ésta y otras haciendas como:
Las Herrerias, Chillo Jijon, Santa Isabel, el Rosario, el Chaupi, el Orbe son propiedades
privadas que mantienen su arquitectura inicial que inspira paz y una tranquilidad especial.

(Amaguaiia, 2013)

A estas presentadas se puede agregar la presencia de los diferentes lugares que
son la Hosteria Carlitos, un sitio que consta de pesca deportiva, canchas deportivas, zona
de relax y ademas de contar con la Playa San Pedro, en el cual se hace la pesca deportiva

donde también es una zona gastronémica para deleitar a sus visitantes.

1.02. Justificacion

El problema encontrado en el turismo de la parroquia de Amaguafia, es el
desconocimiento sobre los atractivos turisticos que esta limitada, sobre las cuales han
ocasionado en varias circunstancias la poca asistencia a estos lugares y que se reduzca el
conocimiento en turistas a nivel nacional sobre dichos lugares. De esta forma con el pasar
del tiempo se pierda el interés de visita y crece el indice de turistas lo cual perjudica a la

parroquia de Amaguafia en su administracion turistica.

El proyecto tiene la importancia es crear un sitio multimedia para dar a conocer los
atractivos turisticos que tiene la parroquia de Amaguafia del cantén Rumifiahui de la
provincia de Pichincha, la cual busca posicionar un sitio multimedia interactivo que
utilice todo lo relacionado al disefio multimedia para que el usuario que visita el sitio
pueda interactuar y se muestre interesado por lo que pueda observar y aprender sobre lo

que conseguira con la visita a los sitios turisticos, teniendo en cuenta los conceptos

DISENO Y CREACION DE UN SITIO MULTIMEDIA PARA INCENTIVAR EL TURISMO EN
LA PARROQUIA DE AMAGUANA DE LA PROVINCIA DE PICHINCHA CON EL FIN DE DAR
A CONOCER SUS ATRACTIVOS TURISTICOS.
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béasicos de disefio gréfico y multimedia beneficiando tanto a la parroquia como a los

turistas que lo visitan en actividades economicas.

El proyecto tendra un impacto a largo plazo ya que poco a poco se difundird cada
informacion obtenida ademas pretende incrementar de manera interactiva la atencion de

los usuarios o turistas.

En la parroquia de Amaguafia se denota un déficit tecnolégico que permita dar a
conocer sus atractivos turisticos de una forma moderna, gran parte de la poblacion de
Amaguafia desconoce sobre los sitios multimedia por lo tanto el implementar el sitio
multimedia del proyecto aportara de gran manera a la parroquia de Amaguafa haciendo

una de estas como la mas visitada del pais.

La elaboracion de un sitio multimedia solucionara y aportara a las
administraciones de cada uno de los sitios turisticos de Amaguafia para lograr asi que su
desconocimiento sobre estos sitios no siga aumentando por diferentes circunstancias
como son la falta de interés y conocimiento en informacion que ha ido disminuyendo con
el pasar del tiempo afectando la visita de turistas, la falta de difusion de estas puede que

incluso llegue a hacer una amenaza de desaparicion y no ser un atractivo turistico.

Asi mismo, el sitio multimedia es de total interaccién con el usuario o turista
mediante el audio, animacion, fotografias e incluso videos relacionados a cada uno de los
atractivos turisticos de Amaguafia, mediante la visita al sitio tendrd conocimiento y
despertara gran interés sobre lo que Amaguafa ofrece en turismo que en su propio
beneficio de la parroquia aumentard su indice de atraccion turistica a nivel nacional

haciendo de esta como un lugar concurrido de visita en relacién a otros afios.
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En base al objetivo 5 del Plan Nacional del Buen Vivir “Construir espacios de
encuentro comun y fortalecer la identidad nacional, las identidades diversas, la
plurinacionalidad y la interculturalidad” (Plan Nacional para el Buen Vivir, 2013), el
proyecto con su amplia interactividad y modernidad que necesita Amaguafia se
implementara de forma répida y oportuna dando asi a conocer lo que Amaguafia puede
ofrecer, aprender costumbres y tradiciones, dar a conocer culturas antes no informadas,

etc.

1.03. Definicién del Problema Central (Matriz T)

Tabla 1: Analisis de las fuerzas de la parroquia de Amaguafia, 2017.

Analisis de las Fuerzas T

Situacion empeorada Situacion actual Situacion mejorada

Perdidas econdmicas en el sector | Reduccion de visitas de turistas | Incremento del turismo en la
turistico. en la parroquia de Amaguaria. parroquia de Amaguaria
continuamente

Fuerza impulsadora | PC I PC Fuerza bloqueadora
Interés alto en la poblaciondela | 4 5 5 4 Recursos tecnolégicos
parroquia de Amaguafia por insuficientes

conocer los sitios multimedia.

Informacion detallada sobre la | 4 5 5 4 Recoleccién de informacion
usabilidad del sitio multimedia. reducida.

Amplia informacién relacionada | 3 4 4 3 Desaprobacién de las

al proyecto. entidades del lugar.

Apoyo de las autoridades de la 3 4 4 3 Cambio de autoridades de la
parroquia de Amaguafia en el parroquia de Amaguaria.

proyecto el cual fomenta el
turismo del lugar.
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Recursos creativos e innovadores. | 3 4 4 3 Recursos limitados.

En la tabla que antecede encontramos las siguientes nomenclaturas: | = Impacto y PC = Potencial de

cambio. Que nos muestra el impacto actual y a donde va a cambiar una vez que hayamos ejecutado el
proyecto.

CAPITULO I

2. Anélisis de Involucrados

2.01. Mapeo de los Involucrados

Encontramos los principales involucrados que van a aportar en el desarrollo del proyecto de la tesis,
organizados desde el que mas aporta, hasta el que aporta de menos.

[ Turistas nacionales ]

)

[ Investigador ] Parroquia de
Amaguafa

Disefio y creacién de un sitio multimedia Q

para incentivar el turismo en la parroquia

. ~ s . 4 N
Instituto de Amaguafia de la provincia de Pichincha
Ecuatoriano de la con el fin de dar a conocer sus atractivos Ministerio de
PI’OpIedad tu ristlcos Turismo
Intelectual (IEPI) \ )

Asociacion Nacional de Operadores
de Turismo Receptivo del Ecuador
(OPTUR)

[ Gobierno Parroquial de Amaguafia }

Figura 1: Mapa de Involucrados, parroquia de Amaguafia 2017
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2.02. Matriz de Analisis de Involucracion

La matriz de involucrados se considera en la identificacidn de las entidades del Estado asi también de
ciudadanos o empresas y del investigador que son directa o indirectamente involucrados o afectados por
el problema descrito y sus posibles soluciones.

Tabla 2: Analisis de involucrados de la parroquia de Amaguafa, 2017,

Investigador

Turistas nacionales

Ministerio de
turismo

Actores
involucrados

Interés sobre el
problema

Recoleccién de
informacioén
reducida.

Recibir de
manera
interactiva
conocimientos
sobre los
atractivos
turisticos de
Amaguana .

Facilitar la
blusqueda de los
atractivos
turisticos.

Problemas
percibidos

Deficientes
técnicas de
atraccion
turistica.

Insuficiente
informacion
sobre los
atractivos
turisticos de
Amaguafa.

Escasa
informacion.

Recursos
mandatos y
capacidades

R. Humanos.
Ideas.
Creatividad.
R.
Administra-
tivos.
Planeacidn,
direccion y
control.

R. Humanos.
Ideas.
Experiencias,
conocimientos

R.
Tecnologicos
R. Humanos
R. Financieros
R.
Ambientales

Interés sobre el
proyecto

Informacion
detallada sobre
la usabilidad
del sitio
multimedia.

Amplia
informacion
relacionada al
proyecto.

Utilizar el sitio
multimedia
como
herramienta
informativa.

Conflicto
potencial

Desaprobacién
del proyecto.

Recursos
limitados.

Poca acogida
para la
realizacion del
proyecto.
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Recursos Informacion Patentes, Recursos Desaprobacién
o limitados. desactualizada = marcas y creativos e del proyecto.
E derechos. innovadores.
o
o
No fomentar el Inexistencia de = Patentes, Correcto Desaprobacién
conocimiento archivospara  marcas 'y proceso de del proyecto.
sobre los la publicacion  derechos. legalizacion
E atractivos de autoria del del proyecto y
- turisticos de proyecto. proclamacion
Amaguafa en la de autoria.
poblacion
nacional.
Recursos Desconoci- Interés altoen ~ Cambio de
. - Patentes. . .
< tecnoldgicos miento sobre la poblacion autoridades.
_ '8 insuficientes. nuevas formas = Recursos de la parroquia
e .2 % de atraccion Humanos. de Amaguaria
3 gE turistica. Insercion por conocer
S5 i Social. los sitios
Oa-o multimedia.
Insuficiente Conformidad R. Reduccién de  Desinterés
3 5 conocimiento con antiguos Ambientales. | la poca administrativo
25 sobre los métodos de R. actividad
g % atractivos atraccion Tecnoldgicos. | turisticaen la
EE turisticos de turistica. R. Humanos. | parroquia de
a < Amaguafia. Amaguafia.
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CAPITULO Il

3. Problemas y Objetivos

3.01. Arbol de Problemas

Se presentan las causas por la cuales se genera el problema principal del proyecto, ademas
que identifica problemas reales y presentes mas que problemas aparentes, futuros o

pasados, basado desde un problema central para asi presentar los efectos y causas del

problema.
Desinterés sobre Escaso
Disminucion la Ej’r?;?ce;;%ses't'os conocimiento sobre
visita de turistas Amaguafia en los atractivos
Efectos nag turisticos.
turistas.
. . Bajo porcentaje de -
El turista prefiere JO P e Dificultad para
. demanda turistica .
otros atractivos X mantener el turismo
o en la parroquia de ~
turfsticos. ~ en Amaguafia
Amaguana
Problema Desconocimiento sobre los atractivos turisticos de
Central Amaguafia en turistas a nivel nacional
Escasa informacion Insuficiente maft];'r%':git: Sl'Jtéo
para la difusion de promocion de los di d q
los atractivos atractivos turisticos ( |:ponga_ ie el
. ~ informacién de los
turisticos de Amaguafia ! i
atractivos turisticos
Causas Turistas con poco

Limitado material
tecnoldgico sobre
los sitios turisticos

conocimiento sobre
los atractivos
turisticos existentes
en Amaguana

Informacion
desactualizada

Figura 2: Arbol de Problemas de la parroquia de Amaguafia, 2017.
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3.02. Arbol de Obijetivos

Los objetivos son los mismos del Arbol de problemas, pero en positivo y con verbos en

infinitivo.
Fortalecer la
informacién sobre Interés por el Disminuir la
los atractivos desarrollo a nivel inasistencia a los
turisticos a nivel turistico. atractivos turisticos.
nacional.

Fines
Aumentar la Ampliar el interés Generar interés
actividad en visitar los sitios sobre ol Drovecto en
economica en turisticos de turist proy
relacion al turismo. Amaguafia. uristas.

Propésito Incrementar el turismo de Amaguafia mediante el

p uso de un sitio multimedia
Aumentar la Utilizar
Implementar informacion sobre correctamente:
material digital para l0s atractivos fotografias, videos y
el uso de turistas. turisticos textos en el material
urist multimedia

Medios Incluir informacion Ampliar la
creativa y novedosa . informacién en
sobre los atractivos Investigar sobre los relacion a los sitios

e atractivos turisticos limedi
turisticos de Amaguaria multimedia
turisticos

Figura 3: Arbol de Objetivos de la parroquia de Amaguafa, 2017.
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CAPITULO IV

4. Andlisis de Alternativas

El andlisis de alternativas hablar de las diferentes alternativas si son aplicadas realizan
cambios en la situacion actual. “En el Analisis de Alternativas identificamos diferentes
estrategias alternativas (del Arbol de Objetivos) que, si son ejecutadas, podrian contribuir

a promover el cambio de la Situacion” (BID, 2004).

4.01. Matriz de Analisis de Alternativas e Identificacién de Acciones

Utilizar
correctamente:
fotografias, videos y
textos en el material

Aumentar la
informacién sobre
los atractivos
turisticos.

Implementar
material digital para
el uso de turistas.

multimedia.
v v v
Incluir informacién Ampliar la
creativa y novedosa Investicar sobre los informacién en
sobre los atractivos 19 P relacion a los sitios
o atractivos turisticos multimedia
turisticos. de Amaguafia. o
turisticos
v v v
-Analisis para la -Buscar mas -Investigar
creacion de la informacion sobre estrategias
propuesta. los atractivos informativas
-Determinacion de turisticos. apropiadas.
requerimientos. -Investigar sobre los -Seleccionar e
-Disefio atractivos turisticos implementar
multimedia. que busca un estrategias
-Realizar un banco turista. informativas
de imagenes -Recopilacién de apropiadas.
fotogréficas de los informacion para la -Difusion de
diferentes sitios. propuesta. material digital
informativo del
proyecto.

Figura 4: Matriz de analisis de alternativas e identificacion de acciones de la
parroquia de Amaguafia, 2017.
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4.01.01. Tamafio del Proyecto
El presente proyecto a realizar es disefio y creacion de un sitio multimedia donde se dara
a conocer los diferentes atractivos turisticos de la parroquia de Amaguaria con el objetivo
de incrementar las visitas de los turistas nacionales. Segin datos estadisticos de las
autoridades de la parroquia de Amaguafia alrededor de 1000 visitas turisticas se obtiene
cada afio. Como grupo objetivo se tomara a personas hombres y mujeres turistas de 18 a

60 afios de edad de clase socio econémica media y media alta.

23568 50

TAMANO DEL UNIVERSO HETEROGENEIDAD %

Numero de personas que Es la diversidad del universo.

componen la poblacién a Lo habitual es usar 50%, el

5 95

MARGEN DE ERROR % NIVEL DE CONFIANZA %

Menor margen de error Mayor nivel de confianza

requiere mayor muestra. requiere mayor muestra. Lo
habitual es entre 95% y 99%

379

MUESTRA

Personas a encuestar

Figura 5: Calculo de muestra de la parroquia de Amaguaria, 2017.
Fuente: Netquest.

El tamafio del universo es el nimero de personas que componen la poblacion, en el

proyecto a realizar tenemos una poblacion a estudiar de 23,568 personas.
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La Heterogeneidad habla que estd compuesto por partes de distintas naturalezas el cual
sera de un porcentaje de 50%. EI margen de error significa el porcentaje mayor de error
que tendra la muestra en un 5%. El nivel de confianza habla sobre el nivel de seguridad
que requiere la muestra que es del 95% y 99%. La muestra de toda la poblacién a estudiar

es de 379, el nimero de personas a encuestar.

4.01.02. Localizacion del Proyecto

El proyecto de tesis se realizara en la parroquia de Amaguaria y sus alrededores en la
provincia de Pichincha en donde se encuentran ubicados los diferentes sitios turisticos del
sector a 55 Km. al sur en el Valle de los Chillos. Sus limites geogréaficos son: al Norte
estd ubicada la Parroquia de Conocoto, al Sur la Parroquia de Uyumbicho, al Este esta
ubicado el Cantén Rumifiahui y al Oeste esta ubicada la Parroquia Cutuglagua. La
parroquia de Amaguafa ocupa un territorio equivalente a 76,14 Km2 y su altitud es de

2609 msnm.

i oa

Figura 6: Ubicacion fisica y geografica de la parroguia de Amaguaria, 2017.
Fuente: Googlemaps.
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4.01.03. Analisis Ambiental
Asunto en el cual se empareja los impactos ambientales y ecoldgicos los cuales tendran
el desarrollo de un proyecto y minimizar el impacto al medio ambiente. “El analisis
ambiental ayuda a conocer las consecuencias ambientales del proyecto en sus primeras
etapas, para asi poder tomar medidas que eliminen, minimizando o compensen los

impactos adversos” (Ecolan, 2008).

4.01.03.01. Impacto Positivo.
El material utilizado para la creacion del sitio multimedia en su totalidad es digital el cual
usa software de computadoras para el desarrollo y creacion del material grafico utilizado

en el proyecto, sera en si el sitio multimedia.

4.01.03.02. Impacto Negativo.
Un impacto negativo seria ya en forma general o mundial ya que con solamente abrir una
pagina Web, contiene algunas de tantas contaminaciones al medioambiente “al abrir una
pagina Web supone la emision de 20 miligramos de dioxido de carbono (CO2)” (Go-
Gulf.com, 2012) ademas de que “la electricidad utilizada para transmitir los trillones de
mensajes no deseados (Spam) durante un afio serviria para mas de dos millones de

hogares” (McAfeee, 2012).

4.02. Matriz de Analisis de Impacto de los Objetivos

El impacto de los objetivos habla sobre la relacion de cada uno del proyecto con factores
externos como lo son el ambito politico, social financiero técnico. “El Analisis de

Objetivos convertimos los problemas que aparecen en el Arbol de Problemas en objetivos
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o soluciones a dichos problemas como parte del paso inicial para especificar la Situacion

Futura “Deseada”; es decir, para identificar un proyecto” (BID, 2004).

En el cuadro identificamos como esta relacionado cada objetivo de nuestro proyecto

con factores externos valorando en niveles alto medio y bajo.

Se ha utilizado la siguiente nomenclatura para la tabla fact = factibilidad, t= total y cat para categoria y las
ponderaciones son: 21 — 25 = alta 16 — 20 = media 15- 0 = baja.

Tabla 3: Impacto de los objetivos de la parroquia de Amaguafia”, 2017.

Impacto Fact.
Objetivos sobre el Tzc?r?itéa Fin';?wcctiéra i Plc:)ﬁgit(.:a T | cat
proposito Social
Implementar material digital
para el uso de turistas. 5 4 3 5 3 21 Alta

Incluir informacién creativa
y novedosa sobre los 5 4 3 5 4 21 Alta
atractivos turisticos.

Aumentar la |nforma0|on 4 4 4 4 4 20 Me
sobre los atractivos dia
turisticos.

Invest_lgar sot3re_ los 4 4 4 4 4 20 Me
atractivos turisticos de dia
Amaguana.

Generar estrategias

informativas para llegar a 5 5 4 4 3 21 Alta
los turistas.

Ampliar la informacion en
relacion a los sitios

multimedia turisticos 4 4 S 4 4 21 | Alta
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4.03. Diagrama de Estrategias

(F.1.). Fortalecer el
conocimiento sobre
los atractivos
turisticos a nivel
nacional.

(F.2.). Interés por el
desarrollo a nivel
turistico.

(F.3.). Disminuir la
inasistencia a los
atractivos turisticos.

(P.). Incrementar el turismo de Amaguafa
mediante el uso de un sitio multimedia.

Implementar
material digital para
el uso de turistas.
(C.1)).

Aumentar la
informacioén sobre
los atractivos
turisticos

(C.2).

Utilizar
correctamente:
fotografias, videos y
textos en el material
multimedia (C.3.).

Incluir informacién
creativa y novedosa
sobre los atractivos
turisticos. (A.1.)

Investigar sobre los
atractivos turisticos
de Amaguafia.
(A.2).

Ampliar la
informacion en
relacion a los sitios
multimedia
turisticos (A.3).

-Andlisis para la
creacion de la
propuesta. (a 1.1.).
-Determinacion de
requerimientos. (a
1.2).

-Disefio
multimedia. (a 1.3.).
-Realizar un banco
de imagenes
fotograficas de los
diferentes sitios. (a
1.4)).

-Buscar méas
informacién sobre
los atractivos
turisticos. (a.2.1.)
-Investigar sobre los
atractivos turisticos
que busca un
turista. (a.2.2.)
-Recopilacion de
informacion para la
propuesta. (a.2.3.)

-Investigar
estrategias
informativas
apropiadas. (a.3.)
-Seleccionar e
implementar
estrategias
informativas
apropiadas. (a.3.1.)
-Difusion de
material digital
informativo del
proyecto. (a.3.2.)

Figura 7: Diagrama de Estrategias de la parroquia de Amaguafia, 2017.
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4.04. Construccion de la Matriz de Marco Logico

La Metodologia de Marco Légico (MML), es una herramienta elaborada para respuestas de
tres problemas en los proyectos, esta es una herramienta centrada en la orientacion de
objetivos y facilitar la participacion de las partes.” La Metodologia de Marco Légico es una
herramienta para facilitar el proceso de conceptualizacidon, disefio, ejecucién y evaluacion de
proyectos” (Ortegon, 2005, pag. 13).

La metodologia de marco l6gico es una herramienta que ha venido empleado la banca
multilateral, organizaciones no gubernamentales para el desarrollo (ONGD) y organismos
nacionales para facilitar el proceso de planificacion, seguimiento y evaluacion de los

proyectos.

4.04.01. Revisidn de los Criterios para Indicadores

Son aquellos que presentan informacion del diagrama de estrategias, los indicadores son
realizados en base a él resumen narrativo analizando cantidad calidad como se realizaran
cada uno de los puntos. “Los indicadores definen operacionalmente lo escrito en la
columna de objetivos de la MML y aparecen a cada nivel de dicha matriz” (Ortegén, 2005,
pag. 83).

El resumen narrativo es cada uno de los elementos del diagrama de estrategias. Y los
indicadores son las caracteristicas del resumen narrativo que luego se convertiran en

preguntas ya sea de encuestas, entrevistas, guia de observacion o documentacion.
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Tabla 4: Revision de los Criterios para Indicadores de Amaguafia, 2017.
Meta
Nivel | Resumen narrativo Indicador Tiem Gruno
Cant. | Calidad P Lugar b
0 Social
Incrementar el
interés en un
periodo de 6
gt | mesesun
(75%) de Parroquia
sobre los . 6
. turistas 301 Excelente de .
atractivos . meses ~ Turistas
oo . nacionales Amaguana
turisticos a nivel AR
; elegiran visitar
nacional. .
los atractivos
. turisticos de
[«5] ~
S Amaguaia
% Incrementara
LE._ (F.2.). Interés por izr?g;f;f;a 6 Parroquia
el desarrollo a - 301 Excelente de Turistas
. - parroquia de meses ~
nivel turistico. < Amaguaiia
Amaguafia en
un (85%)
Aumento de la
(F.3.). Disminuir a5|_stenC|a de Parroquia
0 . turistas en la 6 de .
la inasistencia a . 301 Excelente ~ Turistas
: parroquia de meses Amaguafia
los atractivos ~
turisticos Amaguania en 0]
' un (75%)
En un lapso de
6 meses un
90% de los
turistas
(P.). Incrementar _re0|b|ran.r,nas
o el turismo de informacion .
=S ~ sobre el Parroquia
3 Amaguaia 6 .
aQ - proyecto con 301 Excelente de Turistas
o mediante el uso . Meses o
= - alto nivel de Amaguafia
o de un sitio - ;
. - calidad segun
multimedia. .
la guia
PMBOK
gestion de
calidad de un
proyecto.
Implementar Enel
material digital transcurso de
para el uso de 6 meses un
8 turistas. 90% de los
5 (C.1). turistas 6 Parroquia
é utilizara como | 301 Excelente de Turistas
. meses ~
£ material el Amaguafa
O sitio con alto
nivel de
calidad segun
la guia

DISENO Y CREACION DE UN SITIO MULTIMEDIA PARA INCENTIVAR EL TURISMO EN
LA PARROQUIA DE AMAGUANA DE LA PROVINCIA DE PICHINCHA CON EL FIN DE DAR
A CONOCER SUS ATRACTIVOS TURISTICOS.



TFCNoLcnlco SUPERIOR ‘k grdfico 20

Meta
Nivel | Resumen narrativo Indicador Tiem Gruno
Cant. | Calidad P Lugar b
0 Social
PMBOK
gestion de
calidad de un
proyecto.
Aumentar la
informacién sobre Idea clara del 6 Parroquia
los atractivos 1 Excelente de Turistas
gy lugar. meses ~
turisticos Amaguana
(C.2).
Utilizar
correctamente: .
. Manejo .
fotografias, Parroquia
X adecuado del 6 .
videos y textos en . 1 Excelente de Turistas
. material meses ~
el material digital Amaguana
multimedia (C.3.). g
Incluir
informacion
creativa 'y Mejorar la 6 Parroquia
novedosa sobre estructura 1 Excelente meses de Turistas
los atractivos visual. Amaguafa
turisticos. (A.1.)
Investigar sobre Se recopilaré
los atractivos informacién 6 Parroquia
turisticos de sobre los 1 Excelente meses de Turistas
Amaguafia. (A.2). | atractivos Amaguana
turisticos
Ampliar la
informacién en Captar la 6 Parroquia
8 relacion a los atencién de los | 1 Excelente de Turistas
T o o . meses N
= sitios multimedia | turistas. Amaguafna
= turisticos (A.3).
< Se realizaran
-Andlisis para la una
creacion de la investigacion 6 Parroquia
propuesta. (A sobre el 1 Excelente de Turistas
: . meses ~
1.1). funcionamient Amaguafia
o0 del material
digital
Se
Determinacion de | determinaran .
requerimientos informacion 6 Parroquia .
' 301 Excelente de Turistas
(A1.2). fundamental meses ~
o Amaguaiia
sobre sitios
turisticos
Disefio . Parroquia
multimedia. (A S? d?sarrollara 301 Excelente 6 de Turistas
disefio de la meses ~
1.3). Amaguafa
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Meta
Nivel | Resumen narrativo Indicador Tiem Gruno
Cant. | Calidad P Lugar b
0 Social
estructura o
interfaz
Realizar un banco
de Imagenes Estructura de Parroquia
fotogréaficas de los : - 6 .
. - larevistabien | 1 Excelente de Turistas
diferentes sitios. realizada Meses | A aquaia
(A14). : g
Buscar mas .
. L Se realizara :
informacion sobre | . L Parroquia
- investigacion 6 :
los atractivos Lo I 2 Excelente de Turistas
- bibliografica y meses -
turisticos. (A.2.1.) Amaguaiia
de web.
Investigar sobre
los atractivos Obtener 6 Parroquia
turisticos que informacion 1 Excelente de Turistas
; - meses ~
busca un turista. veridica. Amaguafia
(A.2.2))
Recopilacion de Seleccionar la .
. . : - Parroquia
informacién para | informacion 6 .
1 Excelente de Turistas
la propuesta. de mayor meses Amaquafia
(A.2.3) relevancia. 9
Investigar
estrategias Verificar el Parroquia
. . 6 .
informativas grupo 1 Excelente de Turistas
. L meses ~
apropiadas. objetivo. Amaguafa
(A.3.1)
Seleccionar e
. Conocer
implementar . .
: cuales son las Parroquia
estrategias situaciones 2 Excelente 6 de Turistas
informativas meses ~
. que Amaguaia
apropiadas. enfrentamos
(A.3.2)) '
Difusion de Se difundira
L informacién a :
material digital través del 6 Parroquia
informativo del - 1 Excelente de Turistas
proyecto. (a.3.3.) ”?at.e“a' Meses Amaguafa
e digital
informativo.
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4.04.02. Seleccion de Indicadores
Los indicadores son aquellos que llevan a cabo en el proyecto el seguimiento del
desempefio y la evaluacion del proyecto de manera precisay no permite medir el objetivo
a alcanzar. “Los Indicadores nos dan las bases para el seguimiento del desempefio y la

evaluacion” (BID, 2004).

Los indicadores nos permiten medir los objetivos del proyecto de manera precisa,

cada indicador tiene una meta especifica siendo un aporte al éxito del proyecto.

Tabla 5: Seleccidn de indicadores de la parroquia de Amaguafia, 2017.

Clasificadores de
Nivel Resumen Narrativo Indicadores Indicadores Puntaje | Seleccién
A|B|C|D|E

Incrementar el
interés en un

Fortalecer el periodo de 6

conocimiento sobre los meses un (75%)

atractivos turisticos a de turistas X | X X|X|4 Alto
nivel nacional. nacionales

(F1.). elegiran visitar

los atractivos
turisticos de

(%]
[<5]
= Amaguaiia.
=
‘_é . Incrementara la
o (F2.). Interés por el afluencia turistica
desarrollo a nivel - X | X X[ X |4 Alto
P la parroquia de
turistico. "
Amaguafia en un
(85%).
Aumento de la
asistencia de
_(F3._). Dlsmlnwr la turistas en la % | x x| x |4 Alto
inasistencia a los parroquia de
atractivos turisticos. Amaguafia en un

(75%).
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Clasificadores de
Nivel Resumen Narrativo Indicadores Indicadores Puntaje | Seleccion
A|B|C|D|E
En un lapso de 6
meses un 90% de
los turistas
° recibiran mas
= (P1.). Incrementar el informacién sobre
2 turismo de Amaguana el proyecto con X | X X 3 Medio
e mediante el uso de un alto nivel de
o .- . . . ,
sitio multimedia. calidad segun la
guia PMBOK
gestion de calidad
de un proyecto.
En el transcurso
de 6 meses un
90% de los
(C1.) Implementar turistas ut|I|_zara
material digital para el como material el
. sitio con alto X | X X | X |4 Alto
uso de turistas. . )
nivel de calidad
segun la guia
3 PMBOK gestién
g de calidad de un
§_ proyecto.
IS
S (C2.). Aumentar la
informacién sobre los Idea clara del
atractivos turisticos X | X X |3 Medio
lugar.
(C3.). Ut|||zar. Manejo adecuado
correctamente: del material
fotografias, videos y . X | X X|X|4 Alto
: digital.
textos en el material
multimedia
(A1.). Incluir
informacion creativa y Mejorar la _ % | x x| x|a Alto
novedosa sobre los estructura visual.
atractivos turfsticos.
Se realizaran una
investigacion
8 s sobre el
2 (al.l._)’. Analisis para la funcionamiento X | X X 3 Medio
S creacion de la propuesta. .
IS del material
5 digital.
<
Se determinaran
informacién
(a1.2)). Determinacion fundame_ntal % | x x| x4 Alto
de requerimientos. sobre sitios
turisticos.
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Clasificadores de
Nivel Resumen Narrativo Indicadores Indicadores Puntaje | Seleccion
A|B|C|D|E
Se desarrollara
(a1.3_.). D!seno disefio de la % | x x| x| a Alto
multimedia. estructura o
interfaz.
Se recopilara
(A.2.). Investigar sobre informacion sobre
los atractivos turisticos los atractivos X | X X|X|4 Alto
de Amaguafia. turisticos.
(a2.1.). Buscar mas Se realizaré
informacién sobre los investigacion X | X[ X|X 4 Alto
atractivos turisticos bibliografica y de
web.
(a2.2.). Investigar sobre
los atractivos turisticos _Obtener L X | X X[ X |4 Alto
. informacion
que busca un turista. -
veridica.
(a2.3.). Recopilacion de Seleccionar la
informacion para la ; o X | X X| X4 Alto
informacién de
propuesta. .
mayor relevancia.
(A.3.). Ampliar la
informacién en relacion | Captar la atencion | X X | X3 Medio
a los sitios multimedia de los turistas.
turisticos
(@3.1.). Investigar Verificar el grupo
estrategias informativas | objetivo. X | X X 3 Medio
apropiadas.
(a3.2.). Seleccionar e Conocer cuales
implementar estrategias | son las X | X X 3 Medio
informativas apropiadas. | situaciones que
enfrentamos.
(a3.3.). Difusion de sedifundia
material digital . X | X X | X |4 Alt0
informativo del proyecto traves_del -
material digital
informativo.

En la clasificacion de indicadores se marco segln la siguiente nomenclatura: A = Es clara, B = Existe
informacion disponible, C = Es tangible y se puede observar, D = La tarea de recolectar datos esta al alcance
y no requiere de expertos y E = Si es representativo para nuestro estudio. Por otro lado para la seleccion se
ha utilizado los siguientes valores: 4y 5 = alta, 2y 3=mediay 0 y 1 = baja.
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4.04.03. Medios de Verificacién
Los medios de verificacion son aquellos datos que utilizardn para la obtencién de
informacion de los indicadores en el desarrollo del proyecto. “La columna de Medios de
verificacion de la MML contiene fuentes de datos sobre donde la entidad ejecutora o el

evaluador pueden obtener informacion sobre la situacion” (BID, 2004).

A través de los medios de verificacién se determinara como va desarrollarse cada

indicador del proyecto, identificando informacién y actividades del proyecto.

Tabla 6: Medios de verificacién de la parrogquia de Amaguafia, 2017.

) Medios de verificacion
NI Resumen
Ve | Narrati Indicador Frecu
I arrativo Fuente de Método de Método de er(IjC|a Res
e
Inf. Rec. Analisis recole p.
ccién
Incrementar el
interés en un
Fortalecer el .
C periodo de 6
conocimiento
sobre los meses un
. 75%) de L . I 6
atractivos Euriste)ls Primaria Entrevista Cualitativo meses l.
turisticos a :
. . nacionales
nivel nacional. R
elegiran visitar
(F1.). .
los atractivos
o turisticos de
[«5) ~
i Amaguafia
% Incrementara
k= , la afluencia
iz | Interés por el P
turistica la
desarrollo a . L . o 6
- - parroquia de Primaria Entrevista Cualitativo l.
nivel turistico. o meses
(F2) Amaguafia en
o un (85%)
Aumento de la
Disminuir la asistencia de
inasistencia a turistas en la L Guia de I 6
: . Primaria L, Cualitativo l.
los atractivos parroquia de Observacion meses
turisticos. Amaguafa en
(F3.). un (75%)
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. Medios de verificacion
Ni Resumen
Ve | \arrati Indicador Frecu
I arrativo Fuente de Método de Método de ergjma Res
e
Inf. Rec. Analisis recole p.
ccion
En un lapso de
6 meses un
90% de los
turistas
Incrementar el | recibirdn mas
turismo de informacion
o ~
£ | Amaguana sobre el .
3 : A Guia de - 6
a | mediante el proyecto con Primaria . Cuantitativo I
S s ; Observacion meses
& | uso de unsitio | alto nivel de
multimedia. calidad segun
(PL1). la guia
PMBOK
gestion de
calidad de un
proyecto.
Enel
transcurso de
Implementar 6 meses un
material 90% de los
igital para el ri . L I
digital pa ae tu_ _stas Secundaria | Documentacién | Cualitativo 6 .
uso de turistas. | utilizara como meses
(C1) material el
sitio con alto
nivel de
" calidad
£ | Aumentar la
2 | informacion
8 | sobre los
£ . Idea clara del N Guia de I 6
Q | atractivos Primaria . Cualitativo l.
O o lugar. Observacion meses
turisticos
(C2).
Utilizar
correctamente: | Manejo
fotografias, adecuado del .
- . L Guia de o 6
videos y textos | material Primaria L Cualitativo l.
. S Observacion meses
en el material | digital
multimedia
(C3)).
@ Incluir
S | informacion Mejorar la 6
2 | creativay estructura Secundaria | Documentacion | Cuantitativo meses l.
S | novedosa visual.
< | sobre los
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. Medios de verificacion
Ni Resumen
Ve | \arrati Indicador Frecu
I arrativo Fuente de Método de Método de ergjma Res
e
Inf. Rec. Analisis recole p.
ccion
atractivos
turisticos.
(AL)).
Se realizaran
Andlisis para una -
la creacion de Investigacion L . o 6
| sobre el Primaria Entrevista Cualitativo l.
a propuesta. . . meses
(al.l) funcionamient
T o del material
digital
Se
Determinacién | determinaran
de . informacion Primaria Entrevista Cualitativo 6 l.
requerimientos | fundamental meses
(a1.2.). sobre sitios
turisticos
Se desarrollara
Disefio disefio de la p
. . L Guia de I 6
multimedia estructura o Primaria ., Cualitativo l.
: Observacion meses
(a1.3.). interfaz
Realizar un
ibr?]gczr?ees Estructura del 6
g ol sitio bien Primaria Encuesta Cuantitativo l.
fotograficas de - meses
. realizada.
los diferentes
sitios. (al.4.).
Investigar .
sobre los _Se recopl_lgra
atractivos informacion o _ o 5
. sobre los Primaria Entrevista Cuantitativo l.
turisticos de . meses
- atractivos
Amaguana. turisticos
(A.2)).
Buscar mas
informacién Se realizara
sobre_los Investigacion Secundaria | Documentacion | Cualitativo 6 l.
atractivos bibliogréfica y meses
turisticos de web.
(a2.1.).
Investigar
sobre los Obtener
atractivos informacién N Guia de o 6
o . Primaria L, Cuantitativa l.
turisticos que | veridica. Observacion meses
busca un

turista. (a2.2.).

DISENO Y CREACION DE UN SITIO MULTIMEDIA PARA INCENTIVAR EL TURISMO EN
LA PARROQUIA DE AMAGUANA DE LA PROVINCIA DE PICHINCHA CON EL FIN DE DAR

A CONOCER SUS ATRACTIVOS TURISTICOS.




TECNOLOGICO SUPERIOR ‘k grdfiCO 2
@& “=rogdico 8
. Medios de verificacion
Ni Resumen
Ve | \arrati Indicador Frecu
I arrativo Fuente de Método de Método de ergjma Res
e
Inf. Rec. Analisis recole p.
ccion
Recopilacion
de Seleccionar la
informacion informacion Secundaria | Documentaciéon | Cuantitativa 6 l.
para la de mayor meses
propuesta. relevancia.
(a2.3.).
Ampliar la
informacién
S Captar la
en relacion a atencioén de los | Primaria Encuesta Cualitativa 6 |
los sitios . meses |
. . turistas.
multimedia
turisticos
(A3)).
Investigar
estrategias Verificar el 6
informativas grupo Secundaria | Documentacién | Cualitativa I
. e meses
apropiadas. objetivo.
(@3.1.).
Seleccionar e
: Conocer
implementar ,
; cuales son las .
estrategias oo L Guia de — 6
. . situaciones Primaria ., Cuantitativa l.
informativas que Observacion meses
apropiadas.
(33.2). enfrentamos.
Difusion de | ¢ difundira
. informacién a
material través del
digital . . Guia de I 6
. . material Primaria ., Cualitativo l.
informativo diaital Observacion meses
del proyecto. imgormativo
(@3.3.). ’
4.04.04 Supuestos

Son factores fuera del proyecto que afectaran en el futuro, éxito o el fracaso del mismo.

“Después de todo, existen riesgos en todos los proyectos: ambientales, financieros,

sociales, institucionales, politicos, climatoldgicos” (BID, 2004).
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Al existir riesgos en el proyecto, factores externos que afecten negativamente en

distintos &ambitos como son social, financiero, ambiental y politico, que podrian llevar al

fracaso del proyecto.

Tabla 7: Supuestos de la parroquia de Amaguafia, 2017.

Factores de Riesgo
ivel Resumen Supuestos
Narrativo P Financiero Politico | Social Ambiental | Legal
Fortalecer el
conocimiento
sobre los Desinterés de
atractivos los turistasenla | X X
turisticos a nivel | propuesta.
nacional.
% (F1.).
3 - -
g Interés por el Desinterés de la
= desarrollo a zona
k= : o administrativa X X
i nivel turistico. en la propuesta
(F2). propuesta.
. Desinterés de
Disminuir la .
. . los turistas en la
inasistencia a ropuesta X
los atractivos prop )
turisticos. (F3.).
Incrementar el
=] rism
= turis O(ie Recursos
8 Amaguana econémicos X
s mediante el uso | [ .
s L limitados.
o de un sitio
multimedia.
(P1.).
Implementar
material digital Desaprobacion
para el uso de X X
: del proyecto.
" turistas.
% (C1)
% Aumentar la
Q informacion .
IS ormacto Producir una
S sobre los estructura
© atractivos - X
. visualmente
turisticos correcta
(C2.). ’
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Factores de Riesgo
ivel Resumen Supuestos
Narrativo P Financiero Politico | Social Ambiental | Legal
Utilizar
correctamente: o
. Recopilacion de
fotografias, L
videos y textos Imagenes de
. baja calidad por | X X
en el material aspectos
multimedia cIiF;néticos
(C.3). )
Incluir
informacion Producir una
creativa 'y estructura
; X
novedosa sobre | visualmente
los atractivos correcta.
turisticos. (Al.).
ot | Lo
clasificacionde | X X
propuesta. los temas
(al.1.). !
g)eetermlnacmn No identificar
. bien los X
requerimientos. obietivos
(al.2.). JEUVOS.
Disefio Recursos
multimedia. tecnoldgicos X
(al.3.). inexistentes
a Realizar un
g banco de Producir una
2 imagenes estructura
= et . X X
5 fotogréficas de | visualmente
< los diferentes correcta.
sitios. (al.4.).
Investigar sobre
los atractivos Contar con
turisticos de informacion X
Amaguafia reducida.
(A.2).
Buscar mas
informacion
Contar con
sobre los . -
. informacion X
atractivos .
- reducida.
turisticos.
(a2.1.).
Investigar sobre
los atractivos Contar con
turisticos que informacion X
busca un turista. | reducida.
(a2.2.).
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Factores de Riesgo
Nivel Resumen
Narrativo Supuestos Financiero Politico | Social Ambiental | Legal

Recopilacion de
informacion Contar con
para la informacion X
propuesta. reducida.
(a2.3.).
Ampliar la
informacién en No identificar
relacion a los bien los X
sitios objetivos.
multimedia
turisticos (A.3).
Investigar
estrategias No identificar
informativas bien los X
apropiadas. objetivos.
(a3.1.).
Seleccionar e
g:tf;fergf:;ar No identificar
. : bien los X X
informativas L.

. objetivos.
apropiadas.
(a3.2.).
Difusion de L
material digital Ir)form_amon
. . difundida X
informativo del A

erronea.

proyecto (a3.3.).

4.04.05. Matriz de Marco Légico

Es una herramienta que nos ayuda a comprender de mejor manera los problemas que

trata de resolver el proyecto, en ella se ve todos las partes mas importantes del proyecto

La Matriz de Marco Logico presenta en forma resumida los aspectos mas importantes del

proyecto. Posee cuatro columnas que suministran la siguiente informacion:
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« Un resumen narrativo de los objetivos y las actividades.

« Indicadores (Resultados especificos a alcanzar).

» Medios de Verificacion.

« Supuestos (factores externos que implican riesgos) (Ortegon, 2005).

La construccién de la MML nos facilitara realizar con éxito cada paso del proyecto

comprendiendo cada uno de ellos de mejor manera y de forma ordenada, realizando cada

una de las actividades de mejor manera a favor del proyecto.

Tabla 8: Matriz de Marco Ldgico de la parroquia de Amaguafia, 2017.

Resumen narrativo ) Medios de
Indicadores SR Supuestos
verificacion
Incrementar el interés en
un periodo d? 6 meses un Primaria Desinterés de los
(75%) de turistas . ;
: "y Entrevista turistas en la
nacionales elegiran o
. . Cualitativo propuesta.
visitar los atractivos
turisticos de Amaguafia
Fines Incrementara la afluencia | Primaria Desinterés de la zona
turistica la parroquia de Encuesta administrativa en la
Amaguafa en un (85%) | Cualitativo propuesta.
Aume_nto de la asistencia Primaria Desinterés de los
de turistas en la . .
. ~ Observacion turistas en la
parroquia de Amaguafia Cualitativo ropuesta
en un (75%) prop '
En un lapso de 6 meses
un 90% de los turistas
recibirdn mas L
. o, Primaria -
- informacién sobre el . Recursos econémicos
Proposito : Observacion S
proyecto con alto nivel o limitados.
; , . Cuantitativo
de calidad segun la guia
PMBOK gestion de
calidad de un proyecto.
En el transcurso de 6 Desaprobacion del
meses un 90% de los proyecto
turistas utilizara como Secundaria
Componentes material el sitio con alto | Documentacion
nivel de calidad segin la | Cualitativo
guia PMBOK gestion de
calidad de un proyecto.
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Primaria .,
., Desaprobacion del
Idea clara del lugar. Observacion proyecto
Cualitativo y
L Recopilacion de
. Primaria L .
Manejo adecuado del L imagenes de baja
PR Observacion .
material digital o calidad por aspectos
Cualitativo P
climaticos.
. Secundaria Producir una
Mejorar la estructura . .
. Documentacién estructura visualmente
visual. o
Cuantitativo correcta.
Se recopilard Primaria
. ., . Contar con
informacion sobre los Entrevista . -, .
. o Lo informacion reducida.
atractivos turisticos Cuantitativo
., Primaria . . .
Captar la atencién de los No identificar bien los
' Encuesta L
turistas. o objetivos.
Cualitativo
Se realizaran una L
: . Primaria . e
investigacion sobre el . Limitada clasificacion
N . Entrevista
funcionamiento del o de los temas.
S Cualitativo
material digital
Se determinaran Primaria . - .
: iy . No identificar bien los
informacién fundamental | Entrevista L
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CAPITULO V

5. Propuesta

5.01. Antecedentes de la Herramienta y Perfil de la Propuesta

Cuando nos referimos a la propuesta sobre un sitio multimedia, se da a conocer sobre las
diferentes formas de expresar contenido digital, mas aun en la actualidad para hacer
conocer sobre los diferentes sitios turisticos existentes y que estos se vuelvan mas
Ilamativos a la hora de que estos sean vistos por medio de los mencionados sitios

multimedia.

Un primer ejemplo relacionado pertenece a Montes (2010),Granada, quien realizd
la propuesta de “Disefio y Creaciéon de Paginas Web Aplicado al Sector Turistico”,
obtiene un andlisis sobre lo que significa aplicar paginas Web, Internet, disefio, estructura
y otras enfocadas al area turistica, que sin lugar a duda satisface de manera excelente todo
lo que ahora alguien que navegue en Internet pueda acceder y conocer todo sobre lo que

se necesita saber sobre el sector turistico a nivel general, mas no de un lugar en especifico.

Un segundo ejemplo es de pertenencia a Pierre (2012), Perd, quien realizo la
propuesta de “Disefio de una Red Multimedia Interactiva de Recorridos Turisticos
Virtuales en Lima” que habla de la capacidad de como dar a conocer sus ciudades al
méaximo mediante toda la informacion, imagenes, videos y otros mediante el disefio de

una red multimedia interactiva de rutas turisticas virtuales al usuario se le mostrara
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mediante un sistema de informacion geografico y finalmente elegir su destino con todo

lo antes mencionado disponible.

Un tercer ejemplo corresponde a Cabrera (2008), de la Universidad Técnica del Norte,
quien realiza la propuesta de “La difusion de los atractivos turisticos de la provincia de
Imbabura a través de medios multimedia”, que se dedica a hablar sobre la importancia de
dar a conocer cada rincon turistico de la provincia de Imbabura sefialando todo contenido
que es imagen, audio, video, historia, guias, mapas, tradiciones, informacion de interés

para el turista también como son referencias de hoteles, agencias, etc.

En nuestra propuesta se ha tomado en cuenta muchos puntos de importancia que
influyen mayormente en el tema del turismo, como lo son la aplicacion de la tecnologia,
la informacion y la creatividad, todo esto aplicado en la propuesta para que se desarrolle
la misma e interesa, en sobremanera, apreciar el disefio de la creatividad que promueven

la informacion y el turismo en si.

El proceso de creacion del sitio multimedia para dar a conocer los sitios turisticos de
Amaguafia para incentivar el turismo de los diferentes sitios turisticos existentes con esto
se iniciara con la recoleccion de informacién sobre los diferentes servicios que ofrece y
lo que hay en los sitios turisticos y que es fundamental para llamar la atencion del turista
que es la informacion fundamental sobre tener guias, fotografias, videos, mapas con una
creatividad llamativa, el proceso continua con la recoleccion de fotografias e informacion
en base a la investigacion, desarrollando asi la animacion y maquetacion del sitio

terminando con la realizacion de publicacion del producto.
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5.01.01. Marco Tebérico

5.01.01.01. La usabilidad
La Usabilidad es la medida de la calidad de la experiencia que tiene un usuario cuando
interacttia con un producto o sistema. Esto se mide a traves del estudio de la relacion que
se produce entre las herramientas (entendidas en un Sitio Web el conjunto integrado por
el sistema de navegacion, las funcionalidades y los contenidos ofrecidos) y quienes las
utilizan, para determinar la eficiencia en el uso de los diferentes elementos ofrecidos en
las pantallas y la efectividad en el cumplimiento de las tareas que se pueden llevar a cabo
a través de ellas (Gajardo, 2012). La usabilidad esta comprendida en la manera de que se
pueda manejar cierto producto de una manera acorde a la interaccién que se tiene con el

usuario y producto.

5.01.01.02. La tipografia
Su preponderancia es tal que un cambio en el tipo de fuente podria significar dar otro
contexto y personalidad al mensaje que queremos presentar, sea cual sea el medio. Por
tanto, la exigencia de encontrar el tipo de letra que mejor nos represente es esencial,
especialmente en un mundo donde las sefiales y las primeras impresiones lo son todo
(Maria, 2014).EI1 éxito de las tipografias de las marcas y medios mas importantes del

mundo, confirman su relevancia e importancia que dan con solo su imagen tipogréafica.

5.01.01.03. El color
El color es una sensacion que se produce en respuesta a una estimulacion nerviosa del ojo

(Newton, 1642). Esta estimulacion es producida por rayos de luz y por las longitudes de
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onda que lo componen formando asi la composicion de los colores tales como se puede

observar en un arcoiris.

La teoria del color es un grupo de reglas basicas en la mezcla de colores para
conseguir el efecto deseado combinandolos. El color es una sensacion producida por el
reflejo de la luz en la materia y transmitida por el ojo al cerebro. La materia capta las
longitudes de onda que componen la luz excepto las que corresponden al color que
observamos y que son reflejadas. Los colores se clasifican en primarios, secundarios y
terciarios. Los colores primarios son aquellos establecidos cientificamente como los

originarios de las combinaciones cromaticas méas extensas y satisfactorias.

Estos son: amarillo, azul y rojo. Los colores secundarios se obtienen mezclando
los primarios entre si en la misma proporcion. Son el violeta, naranja y verde. Finalmente
los colores terciarios son el rojo violaceo, rojo anaranjado, amarillo anaranjado, amarillo
verdoso, azul verdoso y azul violaceo. (Gajardo, 2012). En cierta parte para una basica
composicion de colores diferentes es la combinacion de los mismos la cual se manejan

en reglas bésicas de acuerdo al efecto deseado.

La psicologia del color es un campo de estudio que esta dirigido a analizar el
efecto del color en la percepcion y la conducta humana. Desde el punto de vista
estrictamente médico, todavia es una ciencia inmadura en la corriente principal de la
psicologia contemporanea, teniendo en cuenta que muchas técnicas adscritas a este campo
pueden categorizarse dentro del ambito de la medicina alternativa. (Arce, 1998). En la
psicologia del color se basa en buscar el efecto que causa en el ser humano y en analizar

en si la percepcion, dentro de este caso podemos acatar que las diferentes formas en la
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que se expresa cualquier tipo de color es influyente en donde se lo pongo para llamar la
atencion de un objetivo o para otros fines, es decir sin el color, los seres humanos no
seriamos capaces de distinguir ciertas cosas como por ejemplo el estado de animo de

alguien o la alegria o seriedad de alguna cosa.

5.01.01.04. La composicion
La composicion es un orden de los elementos gréaficos para que equilibrio, peso y armonia
sea satisfactorio. “Una composicidn es una disposicion de los elementos grafico-plasticos
para crear un todo satisfactorio que presente un equilibrio” (Pérez, 2012). La composicion
es fundamental para obtener un orden al momento de tener un equilibrio visual sobre
todos los elementos a usarse y asi llamar la atencién agradablemente. Al momento que
una persona observa cierta composicion que este en algun sitio este buscara la manera en
la que su ojo capte su atencidn en ciertas partes donde no haya saturacion de colores o de
elementos que lo carezcan, es decir el ojo humano busca el equilibrio para poder obtener

una visualizacion excelente de por medio.

La linea de investigacion que se lleva en el proyecto se basa en la utilizacion de un
sitio multimedia y el dar a incentivar de manera creativa a dar a conocer los sitios
turisticos que pueden llegar a conocer con solo el llamado de atencidn del sitio que viene
siendo atractiva e interesante para el conocimiento de los turistas siendo fundamental para

el desarrollo turistico existente.
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5.01.01.05. El software a utilizar
El software a utilizar seran principalmente los de edicion de imagenes y video, asi también
los de creacion de codigo web, gran parte de estos seran de la compafiia de Adobe y parte

de Sony.

Adobe llustrator CC es un software que nos ayuda a la creacién de gréaficos
vectoriales, se crea bocetos logotipos y una variedad de material vectorial siendo un claro
referente de la industria grafica de varias décadas “permite crear logotipos, iconos,
bocetos, tipografias y complejas ilustraciones para cualquier formato: impreso, web,
interactivo, video y movil” (Adobe, 2015). Nos ayudara en la digitalizacion de como sera

en si la maquetacion del sitio y demas contenido que se necesite para la propuesta.

Adobe Photoshop CC nos ayuda a la edicién y retoque de las iméagenes y fotografias
que se utilizaran en la propuesta. Trabaja en tu escritorio y tus dispositivos méviles para
crear y mejorar fotografias, disefios de aplicaciones web y moviles, arte en 3D, videos y
mucho méas” (Adobe, 2015). Este software ayudara en el contenido de una manera mas

Ilamativa y creativa ayudando a dar forma al producto.

Geany es un editor de texto con caracteristicas basicas de un entorno de desarrollo
integrado que utiliza el kit de herramientas The GIMP Toolkit (GTK+). Surgi6 con la
idea de proporcionar un Entorno de Desarrollo Integrado (IDE) pequefio y répido al
usuario. (GONZALEZ, 2015). Aqui se podra hacer la edicion de codigo y texto en ciertas
partes especificas en las cuales se tendra un méas desarrollo para demostrar la interaccion
y el contenido llamativo. Geany es capaz de hacer la edicion y programacion mas

detallada, en el proyecto se usara la programacion HTML con los respectivos Cascading
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Style Sheets (CSS), ademas para un llamativo funcionamiento el agregar cédigo

JavaScript (JS), el cual podremos editarlo en un solo programa equilibradamente.

5.02. Descripcién de la Herramienta

5.02.03. Metodologia (Materiales y Métodos)
En la realizacion del proyecto en relacion con el método utilizado que se ha utilizado es
la encuesta que ayudara al progreso de la investigacion y avance del producto, donde se

verificara los conocimientos que existe sobre nuestro producto que tiene la poblacion.

Disefio: En la realizacion de la encuesta se describe el experimento de tipo aleatoria
ya que los resultados y las pruebas a realizar seran al azar, que aportara a la disminucion

de efectos negativos en el producto con datos méas exactos.

Poblacion: Con un aproximado de més de 23.568 personas seleccionado porque el
proyecto se relaciona con los turistas y sus conocimientos sobre los sitios multimedia
relacionados al sector turistico, tomando un porcentaje de muestra (379) para su estudio
el cual con un margen de error de 5% y un nivel de confianza del 95%, el estudio se

realizara en la ciudad de Quito por contar con la mayor parte de turistas a nivel nacional.

Entorno: El estudio se realiz6 en la parroquia de Amaguafa del canton Rumifiahui
el cual se aproxima a mas de unos 25 km. desde la parroquia de Ifiaquito hasta la parroquia
de Calderon, realizando el estudio especificamente en la ciudad de Quito, el cual consta

con un nimero de habitantes aproximado a 23,568 persona (nifios y nifias de 8 a 10 afios)

Intervenciones: Con la encuesta previamente desarrollada mediante Netquest, se

procede a realizar la misma la cual estuvo realizada de forma personal e impresa, cada
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uno de las persona que conforman el nimero de muestra calculado para el proyecto da un

numero de encuestados de 385 personas.

Anélisis estadistico: En la encuesta se obtuvo el resultado que el 63% de las personas
encuestadas desconoce sobre los diferentes atractivos turisticos que ofrece Amaguaria y
por el 37% de las personas si conoce y ha visito concurridamente el lugar, se presenta una
gran mayoria en personas que desconocen los sitios turisticos, el sitio multimedia ayudara
a incentivar el turismo transmitiendo la informacién con el objetivo de dar a conocer sus

diferentes sitios turisticos.

Modelo de Encuesta:

INSTITUTO TECNOLOGICO CORDILLERA

Buen dia: ;Cdmo estd? Ha sido seleccionado para responder algunas preguntas que nos
ayudara a saber su situacién actual en relacién al conocimiento sobre los sitios turisticos

que tiene.

De la manera mas cordial solicito que responda con calma y cuidado en base a lo que
usted piensa y ha vivido, no hay repuestas negativas ni positivas, nos interesa saber su

opinién sincera.

iMuchas gracias!

Instrucciones:

En estas preguntas tienes que marcar con un “X” alado de una letra. Por ejemplo:

MARCA SOLO UNA LETRA.
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¢Le gusta viajar?

sl X NO

1.- ¢ Conoce sobre que es un sitio multimedia?

Sl NO

2.- ¢ Tiene un computador, laptop o celular?

___COMPUTADORA __LAPTOP  __ CELULAR

3.- ¢ Que dispositivo usa mas? ¢ Computadora, laptop o celular?

___COMPUTADORA __LAPTOP  __ CELULAR

4.- ¢ Dispone de Internet para sus dispositivos?

Sl NO

5.- ¢ Le gusta viajar mucho?

Sl NO

6.- ¢ Conoce los sitios turisticos que tiene la parroquia de Amaguafia haciendo uso

de un sitio multimedia?

Sl NO

7.- ¢Usa Internet para conocer lugares turisticos?
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Sl NO

8.- ¢ Conoce sitios multimedia turisticos que le brinden informacién necesaria para

viajar?

Sl NO

9.- ¢Viaja a lugares nacionales o internacionales?

___NACIONALES ___INTERNACIONALES

10.- ¢(Cree que el turismo debe desarrollarse con nuevas tecnologias a nivel

nacional?

Sl NO

5.02.02. Resultados

Tabla 9: Resultado de las encuestas de la parroquia de Amaguafia, 2017.

PREGUNTAS Si NO
¢Conoce sobre que es un sitio 63% 37%
multimedia?

COMPUTADOR LAPTO CELULAR
¢ Tiene un computador, laptop o celular? 12% 36% 52%
¢Que dispositivo usa mas? Computadora, | 10% 8% 82%
laptop o celular?

Sl NO
¢Dispone de internet para sus 92% 8%
dispositivos?
¢Le gusta viajar mucho? 70% 30%
¢Conoce los sitios turisticos que tiene la 23% 7%
parroquia de Amaguafia haciendo uso de
un sitio multimedia?
¢Usa internet para conocer lugares 21% 79%
turisticos?
¢Conoce sitios multimedia turisticos que 18% 82%
le brinden informacion necesaria para
viajar?

NACIONAL INTERNACIONAL
¢Viaja a lugares nacionales o 98% 2%
internacionales?
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Sl NO
¢ Cree que el turismo debe desarrollarse 69% 31%
con nuevas tecnologias a nivel nacional?

Se realiz6 10 preguntas bésicas relacionadas al conocimiento sobre los sitios multimedia

existentes y por otra parte sobre el conocimiento de estos en relacion al sector turistico.

5.02.03. Discusion
Los resultados de cada una de las preguntas nos brindan una mayor claridad para el

desarrollo del proyecto:

¢ Conoce sobre que es un sitio multimedia?, la respuesta nos permite identificar qué
conocimientos tienen los turistas con la tecnologia multimedia que se relaciona con el
sitio del proyecto, un 63% (207 personas) desconoce sobre estos sitios y el 37% (178
personas) si los conoce, Con esto podemos observar que las personas ain no estan del
todo dentro del mundo tecnoldgico en la actualidad por lo que puede ser el problema del

desconocimiento de nuestro tema de proyecto.

¢ Tiene un computador, laptop o celular?, el conocimiento de saber con qué
dispositivo dispones las personas aporta para el proyecto para saber qué tan relacionados
se encuentran con la tecnologia multimedia, esta informacién nos ayuda a implementar
el nivel de conocimiento de estas nuevas tecnologias que tendrias los usuarios. Un 12%
(50 personas) tiene computador, el 36% (153 personas) tiene laptop y el 52% (182

personas) dispone de celular movil, con el pasar del tiempo como en la época actual todos
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estan con tecnologia nueva y se la puede llegar a tener en cualquier lugar no representaria

un problema para las personas que no tienen.

é¢Tiene un computador, laptop o
celular?

Computadora Laptop Celular

Figura 8: Porcentaje de personas que usan computadora, laptop o celular de la
parroquia de Amaguafia, 2017.

¢ Qué dispositivo usa mas? Computadora, laptop o celular?, el conocimiento de
saber equipo tecnol6gico usa, es importante por saber qué nivel de usabilidad se tiene
para el manejo de estos en los usuarios que lo disponen, el cual se relaciona con nuestro
proyecto el nivel de dispersion de los usuarios en este tipo de equipos. El 82% (296
personas) usa el celular movil, el 10% (48 personas) usa las computadoras y el 8% (41
personas) usa laptops lo cual se ve reflejado mas en la mayoria que si usan equipos

tecnoldgicos correctamente sin ninguna dificultad.
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¢Qué dispositivo usa mas?
Computadora, laptop o celular?

Computadora Laptop Celular

Figura 9 : Porcentaje de tipo de dispositivo de usabilidad de las personas usan de la
parroquia de Amaguafia, 2017.

¢Dispone de Internet para sus computadores?, nos ayudd a tener conocimientos
sobre la disponibilidad que tienen los usuarios al momento de poder ingresar al Internet
y asi poder encontrar nuestro producto, los cuales dieron un 92% (344 personas) de los
que si disponen internet y el 8% (41 personas) restante no dispone, el proyecto puede
generarse sin problema ya que en mayor parte podrian acceder al sitio sin inconvenientes
ya que existen lugares donde se puede obtener internet mediante un minimo pago para los

que no disponen este servicio.

¢Le gusta viajar mucho?, principalmente para el proyecto al saber el nivel de
atencion que tienen los usuarios sobre los viajes, un 70% (269 personas) si le gusta viajar
y el otro 30% (116 personas) no le gusta viajar, los de mayor porcentaje facilita al

proyecto para dar facilidades para los usuarios de que puedan viajar.
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¢ Conoce los sitios turisticos que tiene la parroquia de Amaguafia haciendo uso
de un sitio multimedia?, nos ayuda a identificar el nivel de conocimientos de los turistas
sobre si usan sitios para conocer Amaguania, el 23% (109 personas) si conoce sobre sitios
para conocer lo que ofrece pero en la gran mayoria el otro 77% (276 personas) no conoce

algun sitio que pueda ayudarlo, lo cual es de importancia para el desarrollo del proyecto.

¢Usa Internet para conocer lugares turisticos?, los resultados dan a conocer que el
21% (102 personas) si usa internet para poder viajar, ya sea buscando informacion u otras
cosas y el 79% (283 personas) restante no conoce sitios turisticos por ayuda del internet,
sino que lo ha hecho por instinto propio del turista o porque alguien le dijo, lo cual

favorece a nuestra propuesta notablemente.

¢ Conoce sitios multimedia turisticos que le brinden informacion necesaria para
viajar?, es de importancia saber si existen sitios multimedia que ofrezcan toda la
informacidn que busca un usuario a la hora de querer viajar, positivamente un 18% (57
personas) si conoce algun sitio que le brinde todo lo necesario y el 82% (328 personas)
no conoce lo cual beneficia al proyecto para dar mayor informacion al usuario de que
pueda visitar con todo lo necesario el sitio Web y los sitios turisticos que se promocionan

desde el mismo.

¢Viaja a lugares nacionales o internacionales?, los resultados de esta pregunta nos
ayudo a tener informacion mas exacta sobre el interés que tienes los usuarios sobre sus
preferencias de viaje que se tiene, el 98% (380 personas) si opta por tener un sitio para
conocer sitios turisticos nacionales y el 2% (5 personas) restante viaja internacionalmente,

que prefiere por conocer o viajar a otros lugares fuera del pais.
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¢éViaja a lugares nacionales o internacionales?

= NACIONAL = INTERNACIONAL

Figura 10: Preferencia nacional o internacional de viaje de la parroquia de Amaguafia,
2017.

¢ Cree que el turismo debe desarrollarse con nuevas tecnologias a nivel nacional?,
el resultado de esta pregunta nos da a conocer sobre el interés que tienen las personas en
el poder desarrollar a nivel nacional el area turistica, ir en crecimiento, el 69% (270
personas) piensa que si es importante desarrollar las nuevas tecnologias que aportarian al
turismo en todas partes, el 31% (115 personas) simplemente no esta interesado en el

desarrollo.

5.03. Formulacion del Proceso de Aplicacién

El disefio y creacion del sitio multimedia para incentivar el turismo en la parroquia de
Amaguafia y dar a conocer sus atractivos turisticos se mantiene en un proceso donde como
base se obtiene informacion fundamental y actualizada en relacidon a los sitios turisticos,
los cuales seran de guia para las personas y asi puedan conocer y a nivel nacional se pueda

dar a incentivar poco a poco el turismo a nivel de la parroquia, mejorando asi en todo
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aspecto positivo y mejorar el conocimiento de los turistas que es el principal involucrado

que sacaré adelante al producto.

5.03.01. Concepcion
Proposito: el disefio y creacion de la propuesta es incentivar el turismo mediante la
manera de dar a conocer los sitios turisticos, aumentando sus visitas, que la parroquia de
Amaguana sea un fuerte lugar de visita de turistas y asi disminuir la poca asistencia que

tiene actualmente.

Usuario: serd los turistas a nivel nacional, en la actualidad gran parte de los turistas

tienen como diario vivir la tecnologia por lo que representaria un alto nivel de usabilidad.

Herramientas: como principales herramientas a usar tenemos a Adobe Dreamweaver
CC sera de utilidad para la maquetacion y creacion del sitio el cual es en donde se

implementara todo material grafico antes ya editado.

Género: el contenido visual del sitio multimedia, a mas de ser llamativa e informativa

sera apto para todo publico turista sin ninguna excepcion.

Concepto: su contenido se basa en una bienvenida que nos llevara a la interfaz
principal del sitio, en si este constara con varias cualidades llamativas para el usuario,

contara un men0 para facilitar el acceso a las diferentes opciones que necesite el usuario.

Servicios: basicamente sera una guia informatica que ayudara de manera creativa a
los usuarios, el contenido aumentara el conocimiento en cada aspecto que se lo aprecio

para asi poder incentivar al turismo en la parroquia de Amaguafia.

DISENO Y CREACION DE UN SITIO MULTIMEDIA PARA INCENTIVAR EL TURISMO EN
LA PARROQUIA DE AMAGUANA DE LA PROVINCIA DE PICHINCHA CON EL FIN DE DAR
A CONOCER SUS ATRACTIVOS TURISTICOS.



TFCNoLcnlco SUPERIOR ‘k gréfico 50

Benchmarking o andlisis de la competencia: el objetivo del sitio multimedia es
poder dar a ver un servicio para los usuarios que lo visiten, su contenido 100%
actualizado y llamativo, ofreciendo un material informativo basado en el area turistica
con un nivel de llamar la atencion de los turistas cada vez que busquen un lugar donde

viajar, desarrollando asi la poca asistencia que existe en la actualidad.

5.03.02. Disefio

Tabla 10: Contenidos.
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ST Sound off Slider como
fondo con una
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[ — i
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Arte conceptual:

INFORMACION

VIAJAR A AMAGUANA

SITIOS TURISTICOS

FOTOGRAFIAS

Figura 11: Botones Principales.
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Las reticulas utilizadas en el sitio multimedia se dan una manera en la que la maquetacion
y el orden de cada elemento es primordial para el entendimiento y el orden l6gico de la
informacion mostrada haciendo de complemento un facil entendimiento y ademas de

hacerla llamativa para el usuario.

Mecénica del sitio: Facil funcionamiento donde ingresamos como en cualquier sitio web,
Cuenta con una bienvenida el cual la seguimos en un orden de botones dependiendo lo

que se desea ver.

Disefio de programacion: Diagramas UML

Informacidén

Viajar a
Amaguafia

[

Sitios
Turisticos

—
-{ Fotografias

——
 EEEEE—

‘-1 Contactos

—

Figura 12: Diagrama UML de la parroquia de Amaguaria, 2017.
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5.03.03. Produccién

lustracién.

2) i - ~ A 4 .
I arroquia ¢ l(‘ pé \lll(l(“{llkllltl INICIO INFORMACION VIAJAR A AMAGUANA SITIOS TURISTICOS FOTOGRAFIAS CONTACTOS

Bienvenido
La parroquia Amaguaiia, es una parroquia rural del Ecuador, perteneciente al cantén Quito de la provincia de Pichincha.

jEncuentra maravillosos lugares por conocer!

Figura 13: Inicio.

5 5 B e INICIO INFORMACION VIAL ANA SITIOS TURISTICOS FOTOGRAFIAS CONTACTOS
] arroguia ¢ l(‘ A\lllgl(‘{llnllltl

Figura 14: Informacion
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INICIO INFORMACION VIAJAR A AM. ANA SITIOS TURISTICOS FOTOGRAFIAS CONTACTOS

> a - ~
] (lll'l)(]lllgl'l(‘A\lHLl(‘"llLlll(l
QuIto - Parroquia Amaguana [Tl 2

Figura 15: Informacion.

]') g o . INICIO INFORMACION VIAJAR A AM. ANA SITIOS TURISTICOS FOTOGRAFIAS CONTACTOS
arroguia de ;\nmg‘gmnm

Figura 16: Viajar a Amaguafa..
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INICIO INFORMACION

Figura 17: Contenido extra.

> z 3 N nt INICIO INFORMACION VIAJAR A AMAGUANA FOTOGRAFIAS CONTACTOS
] arroguia (l(* :\lnkl((‘l'llglll(l

Parque y Reserva Ecolégica”.. @ # Refugio de Vida silvestre Pas.. @ # ‘ Amaguafia
T Dol ey

Figura 18: Sitios Turisticos
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1

CASTILLO DE AMAGUANA O ~» PESCA DEPORTIVAPLAYAD.. @ # hosteria carlitos (video prom.. @ #
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Figura 19: Sitios Turisticos 2.

> z 3 N nt INICIO INFORMACION VIAJAR A AMAGUANA U FOTOGRAFIAS CONTACTOS
] arrogulia (lo ;’\llhlg‘l,llgllhl

“Tenemos que estar unidos como un. costal de quinua; tenemos que cuidar

que fio se f 1 fiueco en el costal’.

Maria D, ' Eango

Figura 20: Contenido extra 2
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Parroquia de Amaguai
arroguia de Amaguana

BTN oo e wide milveutre Pancctiond W | gisia oe Araagratin ) ]| Parone Ecolomito Catbaco)| W EPlaye San Pade

|

Figura 21: Fotografias.

]') & - ~ INICIO INFORMACION VIAJAR A AM. ) T FOTOGRAFIAS CONTACTOS
arroguia de ;“\nmggmum

“Me afili¢ al partido Comunista por pobreza, por maltrato, porque habia

que cambiar las cosas. Yo era cabecilla.... Yo era viva, movilizaba a la

gente....hablando les hacia ver que éramos una lastima. Después de tanto

luchar, tanto lidar, hice llorar al mismo Gobierno...”

Transito Amaguafia

Figura 22: Contenido extra 3
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P ia de Amaguar
arrogula de Amaguana

Figura 23: Contactos
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EDISON DAVID YAR MORALES PROYECTO DE TESIST -
Word

Figura 24: Mapa de la parroquia de Amaguafa

d

DISENO Y CREACION DE UN SITIO MULTIMEDIA PARA INCENTIVAR EL TURISMO EN
LA PARROQUIA DE AMAGUANA DE LA PROVINCIA DE PICHINCHA CON EL FIN DE DAR
A CONOCER SUS ATRACTIVOS TURISTICOS.



TFCNoLcnlco SUPERIOR ‘k gréfico 62

INICIO INFORMACION VIATJAR A AM. ANA s FOTOGRAFIAS CONTACTOS

Pary oguia de ;‘Auuc.lguuiiul

+

d

Google

©2017 Google - Datos de mapas ©2017 Google  Términesde uso  Informar de un error de Maps:

Figura 25: Pie de pagina.

Interfaz:

Imagen corporativa:

Parroquia de Amaguaiia

Figura 26: Logotipo.

DISENO Y CREACION DE UN SITIO MULTIMEDIA PARA INCENTIVAR EL TURISMO EN
LA PARROQUIA DE AMAGUANA DE LA PROVINCIA DE PICHINCHA CON EL FIN DE DAR
A CONOCER SUS ATRACTIVOS TURISTICOS.



TFCNoLcnlco SUPERIOR ‘k gréfico 63
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Figura 27: Colores Corporativos.

Tipografia:

Roboto

ABCDEFGHIJKLMN 01234567889

OPQRSTUVWXYZ SCELYO+ -/ +=%%"

albcdefghijklimnop "# @&_().|.;:¢?20" V1A

-l

qrstuvwxyz }<>[]gqpu " *"~0 @™

Figura 28: Tipo de Fuente.
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Candara

Candara
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Designer: Gary Munch Available in a special value pack:
Year: 2007 Microsoft ClearType Font Collection
Publishers: Microsoft and Buy this font online from:

Fonts.com:
One of the Microsoft ClearType http://www fonts.com)
fonts, included in Windows Vista
and Microsoft Office 2007, LUinotype Library.
designed to gve dearer on-screen  NHEDZ//www.knotype.com,
rendering by using dithering at
the RGB pixel level FolNI

footshan com

Figura 29: Tipo de Fuente.

Interfaz:

>
- voquia de Amaguana
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Figura 30: Interfaz.
Animacion:

Archivo  Edtar Buscar Yer Documento Proyecto Congtruir Herramientas Ayuda

@ o B X » | % @ 9 =

= - A 2l ®
Nuevo Abnr Revertir Cerrar

Compilar Construir Ejecutar | Selector de color Buscar Ira

Simbolos | Documentos sitiosturis.htm! 3¢ ’ f

html 3¢ |

htmi 3¢ ﬁ'}‘em x| | Lhtmi 3 | indechtml 3 flyinText.html 3 (homehtm! 3

= Encabezados (H1)

BIENVENIDO [195])
Parroquia de Amagu:
= Encabezados (H3)
Comunicate con nosc
Contacto [257]
Nuestra gente y nue
Vajes Especales [20

"

Figura 31: Animacion 1.

Archivo fdtar Buscar Yer Documento Proyecto Congtruir Hermamientss Ayuda

. . & 5 E x »  ® C Y o L X s @
Nuevo Abnir d dar t Revertic

Cermar Adelante | Compilar Construir Ejecutar | Selector de color Buscar Ira

Simbolos | Documentos|  |sitiosturis.htmi 3¢ [informacionhtmi 3¢ [contactoshtmi 3¢ [styte.css 3¢ |visjorsma.htmi 3¢ [indexhtmi 3¢ | home.htmi 3¢

Nonhme“mma“m“ -.
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@ Cordillara

Figura 32: Animacion 2.
Programacion:

4 indexhtml - CL Yar\Doc quia de Amaguafia - Geany - X
Archivo  Editar Buscar Ver Documento Proyects Construir Herramientss Ayuda

0. B . @ = E % * EI 3 L}

. @ L &
Nueve  Abrir Guarder Guerdartodo | Revertir  Cerrar Atras  Adelente | Compilar Construir Ejecutor | Selector de color =1 Buscar

Simbolos Documentos

B Encabezados (H2)
Bienvenido [67]
Bus [296]
Contictenos [1025]
Fotografias [527]
Informacién [116]
Llegar a Quita [264]
Sitios Turisticos [340
Vehiculo Particular [2
ZCOMO LLEGAR A Al

5 Encaberados (H3)

stylecss 3¢ indexhtml 3¢ responsive-slider.css 3 indexhtml 3 style.css 3

Aeropuerto Internac
Centro Histérico - Tie
La Mariscal - Ecuador
Terminal Terrestre Q
iEncuentra maravilos

> >
Estado  01:49:59: Esto s Geany 1.29
Compilador 01:49:59: Archivo C:\Users\Edison Yar\Desktop\sitio\Parroquia de Amaguafa\css\style.css abierto(l)
Mensajes  01:49:59: Archive C:\Users\Edison Yar\Desktop\sitio\Parroquia de Rmaguafia\index.ntml abierto(2)
Borrador | 0119359 Archivo C:\Users\Edison Yar\Desktop\sitio\Parroguia de Amaguafia\css\responsive-slider.css abierto(3)
01:49:59: Archivo C:\Users\Edison Yar\Decuments\sitio\Parroquia de Amaguafia\index.html abiercto(4)
01:49:59: Archivo Ci\Users\Edison Yar\Documents\sitio\Parroquia de Amaguafia\css\style.css abierto(5)

linea: 18//1120  cok85 sek0 INS TAB mede CRLF  codificacién: UTF-8  tipo de archivo: HTML  dmbito: desconocido

Figura 33: Programacion 1.

) indexhtml - CA\L Yar\Doc quia de Amaguafia - Geany - X

Archivo  Editar Buscar Ver Documento Proyecte Construir  Herramientas  Ayuda

(] B ] @ & X @ % A L ] i)

- - - o a .
Nueve Abrir Guardar  Guardar todo Revertir ~ Cerrar Atr Adelante | Compilar  Construir Ejecutar Selector de color — Buscar

Simbolos  Documentos

E Encabezados (H2)
Bienvenido [67]
Bus [206]
Contdctenos [1025]
Fotografiss [527]
Informacién [116]
Uegar a Quita [264]
Sttios Turisticos [340
Vehiculo Particular [2
£COMO LLEGAR A Al

5 Encabezados (H3)
Aeropuerto Internac
Centro Histdrico - Tie

style.css 3 indexhtml 3 responsive-slider.css 3 indechtml ¥ style.css 3

La Mariscal - Ecuador
Terminal Terrestre Q
iEncuentra maravilos

Estads  01:49:59: Esto es Geany 1.29.
Compilador 01:48:55: Archivo C:\Users\Edison Yar\Desktop\sitio\Parroguia de Amaguafia\css\style.css abierto(l)
Mensgjes 01:49:5%: Archivo C:\Users\Edison Yar\Desktop\sitio\Parroquia de Amaguafie\index.huml ebierto(2)
Borrador | 013493593 Archivo C:\Users\Edison Yar\Desktop\sitio\Parroguia de Amagusiia\css\responsive-slider.css abierto(3)
01:49:59: Archivo C:\Users\Edison Yar\Documents\sitio\Parroquia de Amaguafia\index.html abierto{d}
01:49:59: Archivo C:\Users\Edison Yar\Documents\sitio\Parroquia de Amaguafia\css\style.css abierts(s)

linea: 18/1120 _ col:85 sek0 INS _TAB _mode CRLF _codificacién: UTF-8 _tipo dearchivo: HTML __ambito: desconocido
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Al hacer la prueba del sitio multimedia ya en la red, el cual contiene una variedad de
cédigo HTML, scripts, no presenta ninguna caida en el proceso de la visualizacion del

contenido del sitio multimedia.

Pruebas alpha

Al darse las pruebas del sitio multimedia en la muestra de la poblacion, obteniendo
como resultado positivo al no presentarse ningun tipo de inconveniente al cargar el sitio

multimedia en los diferentes aparatos tecnoldgicos.

Pruebas beta

El sitio ha demostrado que se lo visita considerablemente, desde el proceso de
subida el contador de visitas esta por los 600 visitantes y cada dia aumenta cada vez mas,

esto representa la acogida que tiene el sitio ya en circulacion.

5.03.05. Mantenimiento
Para mantener el sitio multimedia solo se basara en la actualizacién de la informacion y
si se da el caso de dar a poner mas sitios turisticos a disposicién y también el poder

contribuir con mas fotografias, videos, etc.

5.03.06. Marketing y Difusién
Plaza.- Ubicacion de los roll ups / Reparticion de flyers en los principales terminales
terrestres. La reparticion de flyers se da mediante las paradas del trole bus/metro bus/

ecovia.

DISENO Y CREACION DE UN SITIO MULTIMEDIA PARA INCENTIVAR EL TURISMO EN
LA PARROQUIA DE AMAGUANA DE LA PROVINCIA DE PICHINCHA CON EL FIN DE DAR
A CONOCER SUS ATRACTIVOS TURISTICOS.



TFCNoLcnlco SUPERIOR ‘k grdfico 70

Colocacién de los afiches en el interior y exterior del transporte publico de las diferentes
cooperativas existentes, es decir, la cooperativa Libertadores del Valle y la cooperativa

Amaguana.

Estrategia Creativa

Beneficios Emocionales: Maravillas Turisticas

Beneficios Racionales: Diversidad

Mensaje bésico: Conoce los rincones que Amaguafia tiene para ti.
Tono: Indiferente.

Estilo: Semi -formal

Insight: Amaguaria, lleno de maravillas turisticas

Reason Why:

Mensaje Basico: Se da para descubrir e incentivar la visita turistica en cada sitio turistico

que posee Amaguaria.
Tono: No existe competencia alguna.

Estilo: Semi — formal por que el grupo objetivo son turistas que pueden ser jovenes y

adultos, es decir muy diverso para cualquier tipo de persona

Insight: Se da a conocer la importancia que tiene los sitios turisticos de Amaguafia en el

ambito turistico llegando a ser asi una riqueza turistica.
Eje de Campana:

La diversidad turistica, que espera por ti

Slogan de Campafia:
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El destino que tienes por descubrir
Tipo de campafia:

Informativa.

Plan de medios

Medios principales:

Afiche

Flyer.

Medios secundarios:

Roll up.

Medios Auxiliares:

Fan Page.
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Afiche:

Parroquia de Amaguana

R—

: 3 \ : N
Fotografias e infermacién acerca
e nuestros diversos sitios que
puedes llegar a descubrir

Toda la informacién necesaria para tu
viaje, ya sea en bus o vehiculo o
particular

Visitanos en nuestro fan
page, encuentra mas
infermacién

Visitanos en nuestro sitio

multimedia, accede 3 . §
con ol cotlics 8 G destine que lienes por descubrirs

Figura 39: Afiche de la parroquia de Amaguafia
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Flyer:

Parroguia de Amaguana

Fotografias e informacion acerca
de nuestros diverses sitios que
puedes liegar a descubrir

¢Como llegar a Amaguaiia?

Toda la informacién necesaria para tu
viaje, ya sea en bus o vehiculo
particular

Toda la informacién necesaria
Visitanos en nuestro fan para tu biisqueda de nuestros

page, encuentra mas sitios turistices
informacion

Visitanos en nuestre sitio

multimedia, accede . . 3
conaicaiive b G/ destine que lienes por descubrir..

Figura 40: Flyer de la parroquia de Amaguafia

DISENO Y CREACION DE UN SITIO MULTIMEDIA PARA INCENTIVAR EL TURISMO EN
LA PARROQUIA DE AMAGUANA DE LA PROVINCIA DE PICHINCHA CON EL FIN DE DAR
A CONOCER SUS ATRACTIVOS TURISTICOS.



e
@ oy %d@e%gﬂ?fi?e 74

Roll Up:

Pawreansia d 3‘ s =
arroguula cle /Aamaguana

MULTIMEDIA DE LA |
PARROQUIA DE AMAGUANA (7

Fotografias e informacion acerca
de nuestros diversos sitios que
puedes liegar a descubrir

¢Como liegar a Amaguaiia?

Toda la informacion necesaria para tu
viaje, ya sea en bus o vehiculo
particular

Visitanes en nuestro fan
page, encuentra mas
informacion

[oTo0] Visitanes en nuestro sitio
3 4 multimedia, accede
s 7. conel codigo OR

& destinto que tignes por descubri..

Figura 41: Roll Up de la parroquia de Amaguafia
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Fan Page (FACEBOOK)

Edison  Inicio 3

§ | Amaguaa Turistico Q

Ayuda ~

Pagina Bandeja de entrada Notificaciones Estadisticas Herramientas de publicacion Configuracion

4 o

D) .
] arrogula (1(‘_‘/

maguana

El destino que tienes p

Amaguaria Turistico
@amaguania

Inicio

Informacion

Fotos v Tegusta v X\ Siguiendo v A Compartir  « + Agregar un boton

w Ver mds
¢Tienes amigos a 1os que les puede gustar tu
Te damos la bienvenida a tu nueva phgina?
pagina 133

Antes de compartir tu pagina con otros, sigue eslos
consejos que te ayudaran a describir lu negocio, marca u
organizacién. Te daremos nuevos consejos mas
adelante.

Administrar promoclones e —

10T |

u Mabel Ville Invitar
‘ Alejandra Angel Invitar

Vertodos 10s consejos para paginas
Steff Ann Invitar

¢ Aoregauna descripcion breve

# Estado (8] Fotovideo [EM Video envivo @ Evento, Producto + ®-
I\ h\. Jio Jeanneth Orosco Agui Invitar
. E Lolyta Ramirez Invitar
L ': Alejandra B Dic Invitar

Figura 42: Fan Page de la parroquia de Amaguafia

DISENO Y CREACION DE UN SITIO MULTIMEDIA PARA INCENTIVAR EL TURISMO EN
LA PARROQUIA DE AMAGUANA DE LA PROVINCIA DE PICHINCHA CON EL FIN DE DAR
A CONOCER SUS ATRACTIVOS TURISTICOS.



TFCNoLcnlco SUPERIOR ‘k grdfico 76

CAPITULO VI

Aspectos Administrativos

6.01. Recursos

6.01.01. Técnicos — Tecnoldgico
Los equipos tecnoldgicos utilizados en el proceso del proyecto de tesis son de gran
importancia, ya que estas permitieron la realizacion de todo el sitio multimedia de una

manera correctamente visual, presentando un alto grado de creatividad en el proyecto.

Computador: HP 14Notebook PC.

Intel® Core™ i5 CPU @ 2.40GHz, 2.40GHz.

Sistema Operativo Windows 10, 64 bits

4GB RAM

Impresora: HP deskjet 2515
Copiadora
Cémara Nikkon 3200

Celular Samsung j5
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6.01.02. Humano
Para el desarrollo del proyecto se contd con varias personas que facilitarian el trabajo en
si, una de estas son los distintos administradores, guias de los diferentes sitios turisticos,
dando consejos para la toma de fotografias y la reunion de informacion y ademas cabe
recalcar la elaboracion de mi persona Edison David Yar Morales para la realizacion de

este proyecto.

6.01.03. Econémico
Materiales (hojas de encuestas).

Transporte (bus)

6.02. Presupuesto

6.02.01. Gastos Operativos
Son aquellos gastos operativos u ordinarios que se realizan para obtener materiales o

servicios con el objetivo de generar beneficios.

Tabla 11: Gastos Operativos de la parroquia de Amaguafa, 2017
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Valor Financiacion
Valor Cantidad | Universidad |Empresa |Estudiante | Total
Unitario
1. Bibliografia X 0,00
a) Textos. 0,00 0 X 0,00
b) Fotocopias. 0,02 500 X 10,00
c) Internet. 1,00 17 X 17,00
d) Normas. 0,00 0 X 0,00
e) Otros. 2,50 15 X 37,50
2. Experimentacion
Laboratorios y equipos 0,00 0 X 0,00
Nuevos.
b) Ensayos contratados: 0,00 0 X 0,00
(pruebas, analisis).
Materiales, materias 0,00 0 X 0,00
primas, catalizadores,
quimicos, material
bioldgico y su
Conservacion.
Costo de uso de 0,00 0 X 0,00
Laboratorios.
3. Viajes y viticos
a) Pasajes. 0,30 40 X 12,00
b) Viéticos. 0,00 0 X 0,00
c) Seguros. 0,00 0 X 0,00
4. Anélisis y manejo
de informacion
a) Computador. 0,00 1 X 0,00
b) Digitacién. 0,00 1 X 0,00
¢) Software especializado. 20,00 1 X 20,00
d) Asesoria especializada. 0,00 0 X 0,00
5. Documento final
a) Digitacion. 0,00 0 X 0,00
b) Software especializado. 0,00 0 X 0,00
c) Impresion. 0,10 30 X 3,00
d) Empastes. 16,00 2 X 32,00
Otros... (Planos, 3,00 2 X 6,00
Fotografias...).
6. Costos personal
a) Director. 0,00 0 X 0,00
b) Codirector. 0,00 0 X 0,00
¢) Asesoria. 0,00 0 X 0,00
d) Elaboracion. 375,00 1 X 375,00
Evaluacién (Propuesta, 30,00 3 X 90,00
Proyecto terminado).
g) Otros. 20,00 2 X 40,00
Total 642,50
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6.02.02 Aplicacion del Proyecto
Valor Financiacién
Valor Cantidad | Universidad Empresa Estudiante Total
unitario
1. Bibliografia
a) Textos. 0,00 0 X 0
b) Fotocopias. 0,00 0 X 0
c) Internet. 0,00 0 X 0
d) Normas. 0,00 0 X 0
e) Otros. 1,00 1 X 1,00
2. Experimentacion 0
Laboratorios y equipos 0,00 0 X 0
Nuevos.
b) Ensayos contratados: 6,99 1 X 6.99
(pruebas, analisis).
Materiales, materias 0,00 0 X 0
primas, catalizadores,
guimicos, material
biol6gico y su
Conservacion.
Costo de uso de 0,00 0,00 X 0
Laboratorios.
3. Viajes y viaticos
a) Pasajes. 0,30 10 X 3,00
b) Viaticos. 0,00 0 X 0
C) Seguros. 0,00 0 X 0
4. Analisis y manejo
de informacion
a) Computador. 0,00 0 X 0
b) Digitacion. 0,00 0 X 0
c) Software especializado. 20,00 1 X 20,00
d) Asesoria especializada. 20,00 1 X 20,00
5. Documento final
a) Digitacion. 0,00 0 X 0
b) Software especializado. 0,00 0 X 70,00
c) Impresion. 0,10 700 X 0
d) Empastes. 0 0 X 0
Otros... (Planos, 2,00 700 X 1,400
Fotografias...).
6. Costos personal
a) Director. 200,00 1 X 200,00
b) Codirector. 200,00 1 X 200,00
c) Asesoria. 100,00 1 X 100,00
d) Elaboracion. 375,00 1 X 375,00
Evaluacién (Propuesta, 30,00 1 X 30,00
Proyecto terminado).
g) Otros. 0,99 1 X 0,99
Total 2,426,98
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6.03. Cronograma

Cronograma de actividad dando detalle a detalle con los objetivos planteados cada mes

en el que se realiza el proyecto.

Tabla 12: Cronograma de Actividades de la parroquia de Amaguaria, 2017.

N. Actividad Resp. Tiempo Resultados Esperados
MES Semana
Antecedentes Autor | Abril Obtener informacion necesaria.
e Elegir con caridad las personas o
Andlisis de 9 .
Autor | Mayo X instituciones involucradas en el
Involucrados
proyecto.
Especificar con mayor exactitud
Problemas y S
o Autor | Mayo X los problemas y objetivos y sus
Objetivos
componentes.
Andlisis de . Definir todas las alternativas que
. Autor | Junio X
Alternativas constan en el proyecto.
La Propuesta Autor | Julio X Pr_ese~ntar la |_ol_an|f|ca_c lony
Disefio del sitio multimedia
Aspectos _ Especificar Ios_ ingresos y
o . Autor | Julio egresos requeridos en el
Administrativos
proyecto.
Conclusiones y Recomendaciones para
Recomendacion | Autor | Agosto promover el uso del sitio
es multimedia
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CAPITULO VII

Conclusiones y Recomendaciones

7.01. Conclusiones

El sitio multimedia esta enfocado en incentivar el turismo de los atractivos turisticos
existentes en la parroquia de Amaguafa, mostrando cada una de las maravillas que estas
contienen y a su vez creciendo en el area turistica cada vez mas para el desarrollo de la
misma parroquia siendo indispensable la informacion y la creatividad para que sea
Ilamativo y de esta se pueda dar inicio a futuros proyectos que incentiven a diferentes

lugares del planeta.

e El sitio multimedia aumentara positivamente los conocimientos sobre los sitios
turisticos de Amaguafia que son primordiales para las personas que les gusta el
turismo y el conocer siempre algo nuevo, asi como muy importantes a nivel
nacional turistico, al poseer un reducido conocimiento sobres los sitios turisticos

se da como un gran de aporte en el desarrollo turistico.

o El sitio multimedia tiene como objetivo incentivar y dar a conocer sobre los sitios
turisticos a todas las personas a nivel nacional ya que se ha presentado una
deficiente informacion y desconocimiento del mismo, brindando en los turistas

informacidn importantes sobre sitios turisticos, guias, mapas y mas, siendo
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informacion importante para dar una base en el desarrollo turistico a nivel

nacional.

e El sitio multimedia reducird el poco interés y la inasistencia de parte de las
personas en Amaguana, que buscan otros sitios que visitar por la gran informacion
que existe sobre aquellos sitios turisticos, los objetivos que se programa obtener
con la propuesta es ser un aporte positivo a las estadisticas actuales de visitas
turisticas en Amaguafia y unirse a la nueva sociedad de sitios a nivel nacional con

informacion veridica que llame la atencion del turista.

e El sitio multimedia aumentara positivamente en toda la actividad comercial
relacionada cercanamente a todos los diferentes sitios turisticos que existe para
todas las personas asi como muy importantes la visita de los turistas para que
ayude a tener un aumento econdémico y fomentar el desarrollo durante el
transcurrir del tiempo en toda la parroquia de Amaguafa y asi extenderse a nivel
nacional.

e De manera creativa y llamativa el sitio multimedia busca captar la atencion del
usuario, que se interese, que sea curioso, todo esto para que busque informacién
mas amplia e interesante sobre los atractivos turisticos, ampliando cada vez méas
para que asi llegue a todas las personas a nivel nacional.

e El sitio multimedia que se busca implementar tiene ademas un objetivo para que
se pueda desarrollar la propuesta en si, que es generar el interés suficiente en las
administraciones turisticas que vayan apareciendo, pero principalmente de la

administracion de Amaguafia para que su area turistica vaya generando el interés
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en los turistas y asi mejorar su bienestar en la parroquia de Amaguafia en relacion
a sus sitios turisticos.

e Eluso del material fotogréfico y de video seran indispensables para llegar al punto
donde este sea llamativo para el usuario al ingresar al sitio multimedia, una vez
ingresado al sitio provocara a tratar de conocer mas sobre lo que se esta viendo, a
tal punto que la creatividad en la que se maneje el sitio multimedia sea de
importancia para el desarrollo del turismo en aumento.

Se puede concluir que unos de los principales factores para incentivar a un mayor
grado de visitas turisticas en la parroquia de Amaguafa, surge en que los
conocimientos e informacién detallada y guiada sobre los atractivos turisticos que
tiene Amaguaria desarrolle una mision de incentivar el turismo en cada rincon del
Ecuador, en Amaguafia se da el primer paso con el proyecto ya dando a conocerse
a nivel nacional y asi ser un aporte positivo al desarrollo turistico desde la

parroquia de Amaguania.

7.02. Recomendaciones
El sitio multimedia busca que los usuarios conozcan estos nuevos métodos de
informacion tecnoldgicos que ahora en dia estan rodeados en la vida cotidiana, de esta
manera se puede dar a conocer y a incentivar sobre el sitio multimedia y su contenido que
es la importancia del turismo a nivel nacional siendo una base para otras futuras

propuestas que deseen mejorar para su desarrollo turistico en cualquier parte del mundo.

e El sitio multimedia debe ser utilizado de manera adecuada por ser un sitio para

todo publico en su contenido.
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e Si se encuentra una imagen ofensiva o informacion falsa notificar con el

administrador para hacer una inspeccion del asunto.

e Para una mejor navegacion se puede utilizar el navegador Chrome para que no

exista ningun conflicto a la hora de cargar la pagina.

e Para la reproduccién de algan video se recomienda verificar tener instalado en el

computador Adobe Flash Player.

e De sugerencia para la zona administrativa es mejorar el sitio multimedia para que

sea adaptable a dispositivos moviles.

e Todo el contenido de la propuesta esta desarrollada para poder ser utilizada de la
mejor manera, cada uno de los elementos que incluyen pueden ser usados para

fines académicos como informales.

e Una sugerencia para la parroquia de Amaguafa es hacer publicidad por internet
de este sitio multimedia ya que desarrollaria con méas rapidez el propoésito del

proyecto.

e Esinevitable mantener activo el sitio multimedia para lograr captar a mas
turistas, se debera actualizar y recrear con nueva informacion que salga,
brindandole la mayor informacion actualizada posible al usuario.

e Actualizar el sitio multimedia cada mes, mostrando novedades comerciales para

hacer un Ilamado mas de atencién al usuario que lo visita, etc.
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e Elsitio Multimedia sugiere ser monitoreado en relacion al trafico, esto le
permitira ver de donde estan entrando los turistas para visitar el sitio de que

zonas o ciudades y asi poder dirigir su propagacion u otros fines.
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Anexos

1. Nomenclatura utilizada.

| = Impacto.

PC = Potencial de cambio.

A.l =Actores involucrados.

OPTUR = Asociacion Nacional de Operadores de Turismo Receptivo del Ecuador
IEPI.= Instituto Ecuatoriano Propiedad Intelectual.
HTML= HyperText Markup Language

CSS= Cascading Style Sheets

R. Humanos =Recursos humanos.

R. Ambientales = Recursos ambientales.

R. Administrativos= Recursos administrativos.
R. Tecnoldgicos= Recursos tecnoldgicos.

Fact. Técnica= Factor Técnica.

Fact. F= Factor Financiero

Fact. S= Factor Social.

Fact. P= Factor Politico.

Cat= Categoria.

Fact.: Factibilidad.

T=Total.

MML=Metodologia de Marco Légico.
Cant=Cantidad.

F=Finalidades.

P=Proposito.

C=Componentes.
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A=Actividades.
Fuente de Inf= Fuente de Informacién.
Método de Rec= Método de recoleccion.

Resp= Responsable.
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URKUND

Urkund Analysis Result

Analysed Document: urkund_yar_edison_disefio_2017.pdf (D30387056)
Submitted: 2017-09-05 18:45:00

Submitted By: edison_svll@hotmail.com

Significance: 7%

Sources included in the report:

urkund_tandayamo_estefanny_disefio_2017.compressed.pdf (D30355403) Cuaspud-
Edison-1.pdf (D23774054) urkund_quisilema_dario_disefio_2017.pdf (D30386653)
urkund_logrofio_andres_disefio_2017.pdf (D30361535) proyecto final.compressed.pdf
(D23263818) urkund_alex_criollo_disefio_2016.pdf (D30341683)
urkund_granizo_cristian_disefio_2017.pdf (D30356201)
http://www.dspace.cordillera.edu.ec/bitstream/123456789/2540/1/RHP-16-17-

1002999694.pdf http://www.amaguania.gob.ec/

Instances where selected sources appear:
44



