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RESUMEN EJECUTIVO

Con el transcurso del tiempo, las grandes empresas poco a poco han ido cambiando
la publicidad tradicional por distintas circunstancias y funciones que optan ser
realizadas por medio de la tecnologia, ya que, van innovando velozmente para crecer de
una forma extraordinaria y eso es lo que ellos eligen interaccion por medio de la
tecnologia. La importancia de que el grupo objetivo comience a declinarse por la RA
(realidad aumentada) es para generar atraccién con el cliente creando un vinculo al
mejoramiento y el incremento de sus ventas.

Se ha desarrollado un catalogo impreso de productos y servicios para la empresa
Alfa Group Publicidad con distintas ilustraciones digitales de cada producto y servicio
que ofrece dicha empresa; pero cada vez es més dificil captar la atencién de las personas
e interactuar con ellos porque prefieren estar con un aparato tecnoldgico y revisar
catalogos virtuales que observar un catalogo impreso. En la realizacion del catalogo de
productos y servicios con realidad aumentada, se incremento una técnica de innovacién
multimedia la cual es la realidad aumentada, y asi combinar la publicidad tradicional
con la publicidad digital, de esta forma captar la total atencion del cliente para generar
interaccién. Fue notorio el interés y la atencion del grupo objetivo al interactuar con el
catalogo interactivo, por este motivo es que se debe implementar en todas las agencias
publicitarias la RA.

Palabras claves: Catalogo, Grupo Objetivo, Tecnologia, Realidad Aumentada.
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ABSTRACT

Over time, large companies have gradually changed the traditional advertising by
different circumstances and functions that choose to be made through technology, as
they innovate quickly to grow in an extraordinary way and that is what they choose
interaction through technology. The importance of the target group begins to decline by
the AR (augmented reality) is to generate attraction with the customer by creating a link

to improve and increase their sales.

A printed catalogue of products and services has been developed for the company
Alfa Group Publicidad with different digital illustrations of each product and service
offered by this company; but it is increasingly difficult to capture people's attention and
interact with them because they prefer to be with a technological device and review
virtual catalogues than to look at a printed catalogue. In the realization of the catalog of
products and services with augmented reality, a technique of multimedia innovation was
increased which augmented reality, and thus combine traditional advertising with digital
is advertising, thus capturing the full attention of the customer to generate interaction. It
was remarkable the interest and attention of the target group to interact with the
interactive catalog, for this reason is that it should be implemented in all advertising

agencies AR.

Keywords: Catalogue, Target Group, Technology, Augmented Reality
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INTRODUCCION

El presente proyecto tiene como finalidad mostrar los productos de la empresa
Alfa Group Publicidad por medio de un catadlogo impreso aplicando la realidad
aumentada, de esa manera dar a conocer los bienes y servicios que brinda la empresa,
como es un producto nuevo para la empresa se lo incorporara para su grupo objetivo y
asi tenga una mejor acogida, también posibilitara a la inclusion del este en el mercado
de la ciudad de Quito.

Alfa Group Publicidad es una empresa dedicada a prestar sus servicios y bienes
para la creacion, ejecucion y distribucion publicitaria. La distribucion puede ser
realizada en los medios tradicionales como television, radio, periodicos, etc., 0 también
hecha en los medios digitales como redes sociales, sitios web, etc.

Alfa Group Publicidad le da vida a nuevas marcas que se introducen al mercado,
porque le da mas que una imagen corporativa y representativa de acuerdo con el
concepto, le da un beneficio emocional a cada marca. Por ese motivo se implementara a
la empresa un catélogo con realidad aumentada, para promocionar los productos y
servicios que ofrece de la empresa Alfa Group Publicidad en el mercado de la Ciudad
de Quito, logrando que se mezcle un poco la informacion el mundo real con la
informacion del mundo digital por medio de Smartphone, tabletas, entre otros

dispositivos moviles.
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Capitulo |

1. Antecedentes

1.01. Contexto

Alfa Group Publicidad es una agencia de publicitaria proactiva y comprometida con
el cliente con experiencia en disefio y produccién de elementos de comunicacion grafica. Lo
importante es convencer, con un buen concepto expresado claramente, con las palabras
justas, una imagen notoria, un disefio eficaz, una produccién grafica, impecables. Esto es la
creatividad en Alfa Group Publicidad, una herramienta de precision, creemos en la
creatividad estratégica para generar campafias que conecten emocionalmente con los
consumidores para que venda, claramente que su marca crezca y para que su inversion

publicitaria resulte rentable.

Desde hace cinco afios de la creacion de la empresa, se observa un cambio notorio en
la demanda de clientes de la empresa y se determina que el problema de la empresa carencia
de ventas de los productos y servicios por falta de innovacion, lo cual limita el alcance a

nuevos publicos.

Este problema afecta directamente a la credibilidad de la empresa y por lo tanto a la
presencia de esta, por ende, es imprescindible crear un cambio que afecte positivamente al

progreso de esta.

DISENO DE UN CATALOGO IMPRESO APLICANDO LA REALIDAD
AUMENTADA PARA LA EMPRESA ALFA GROUP PUBLICIDAD EN LA
CUIDAD DE QUITO, ANO 2019
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1.02. Justificacion
Alfa Group Publicidad es una agencia publicitaria que ofrece a sus clientes un

servicio de calidad, también llegan a interactuar con cada marca que trabaja para brindar

mejores experiencias.

El proyecto pretende solucionar el problema el cual es la carencia de ventas de
los productos de la empresa, por la emersion de nuevas empresas que realizan un

servicio similar al que Alfa Group Publicidad ofrece.

En la sociedad en la que nos desenvolvemos hoy en dia es indispensable para
muchos el uso de dispositivos moviles ya sea para el entretenimiento, comunicacion,
compras online, esto ha producido que empresas busquen formas de estar inmensas en
el mercado, Lo que se plantea en el estudio del tema de tesis es implementar nuevas
alternativas para involucrar el disefio y la interactividad aplicados a dispositivos moviles

dando un mayor beneficio al consumidor.

El catélogo es una forma tradicional de presentar productos de una empresa, pero
implementando la realidad aumentada se vuelve una herramienta mercantil
absolutamente diferente.

Desde hace unos afios estamos asistiendo a un proceso en el que las tecnologias
de la informacion y las comunicaciones estan cambiando nuestras vidas: la forma
en la que nos comunicamos Yy relacionamos con otras personas, la forma en la que
disfrutamos de los contenidas (ya sean libros, noticias, musica o peliculas) e
incluso nuestra forma de ver el mundo estan transformandose. EI concepto de
realidad aumentada (en inglés Augmented Reality o AR)' esta relacionado
precisamente con esta Ultima caracteristica, es decir, en como la tecnologia puede
ayudarnos a enrigquecer nuestra percepcion de la realidad. (Telefénica, 2011).

DISENO DE UN CATALOGO IMPRESO APLICANDO LA REALIDAD
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CUIDAD DE QUITO, ANO 2019
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En la actualidad es muy importante interactuar con el cliente, por ese motivo la
realidad aumentada llama la atencidn del cliente e interactla con el entorno, integrando
elementos virtuales en la realidad realizando una simulacién de la realidad.

El beneficio de utilizar la realidad aumentada en la empresa genera
posicionamiento de la marca, ya que crea experiencias inolvidables para los
consumidores de dicha empresa. Esto hace que el consumidor no olvide facilmente el
nombre la empresa y la recuerde por la interaccion que tuvo con la marca.

En este caso, “La realidad aumentada es el término que se usa para definir una
vision directa o indirecta de un entorno fisico del mundo real combinada con elementos
virtuales para la creacién de una realidad mixta a tiempo real.” (Redondo, 2012, pag. 1)
Por este motivo implementaremos a la empresa el catalogo de sus productos aplicando
la realidad aumentada, cada vez se usa mas entre las técnicas del marketing, porque ya
no funciona con solo informar por medio de canales convencionales como la tv, radio,
etc.

Esta tecnologia esta popularizandose mucho en el mercado, pero en Quito es poco
explorada, sin embargo, la realidad aumentada es una forma mas creativa de estrategia
de marketing.

El catdlogo con realidad aumentada se apega al Plan Nacional del Buen Vivir
enfocada en el Eje 2: “Economia al servicio de la sociedad” y Objetivo 5: “Impulsar la
productividad de competitividad para el crecimiento econdémico sostenible de manera
redistributiva y solidaria” aprobado en sesién del 13 de julio de 2017, mediante
Resolucion No. CNP-002-2017 (Senplades, 2017)

El proyecto realizado encaja con el Objetivo 5 del Plan del Buen Vivir, porque
promueve la innovacion en el mercado y de esta forma interactuar con el grupo objetivo

para generar ingresos economicos.
DISENO DE UN CATALOGO IMPRESO APLICANDO LA REALIDAD
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1.03. Definicion del Problema Central (Matriz T)

DISENO GRAFICO

TECNOLOGIA SUPERIOR

Tabla 1. Analisis de las fuerzas T — Catalogo impreso implementando la realidad

aumentada, 2019.

4

Andlisis de las fuerzas T

Situacién Empeorada

Situacion Actual

Situacién mejorada

Pérdida total de los clientes
de la empresa Alfa Group
Publicidad

Carencia de ventas de los
productos de la empresa Alfa
Group Publicidad

Incremento de ventas de los
productos de la empresa Alfa
Group Publicidad

Fuerza impulsadora

| PC | PC

Fuerza bloqueadora

Demostrar la interaccion

directamente con los clientes.

4 5 3 4

Insuficiente participacion por
parte de los clientes.

Presentar el catdlogo con
realidad aumentada como un
producto innovador.

Se ha presentado al mercado
un producto mas innovador.

Implementar informacién
concreta de los productos de
la empresa.

Informacidn errénea de los
productos de la empresa.

Disefiar el catalogo con
realidad aumentada para
llamar la atencion del cliente
y generar ventas.

Desinterés por parte de los
clientes.

Crear el disefio editorial y la
realidad aumentada para que
lleguen al auge.

Carencia de capital
financiero.

En la tabla que antecede encontramos la siguiente nomenclatura: | = Impacto y

PC = Potencial de cambio. Que nos muestra el impacto actual y a donde va a cambiar

una vez que hayamos ejecutado el proyecto.

Elaborado por: Vanessa Narvaez
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Capitulo 11

2. Andlisis de Involucrados

2.01. Mapeo de los Involucrados

\ | DISENO GRAFICO 5
TECNOLOGIA SUPERIOR

Encontramos los principales involucrados que van a contribuir en el desarrollo

del proyecto de la tesis, organizados desde el que mas contribuye, hasta el que menos

contribuye. En sentido horario, es decir por nuestra derecha.

Grupo Objetivo

Investigador

\

DISENO DE UN CATALOGO
IMPRESO APLICANDO LA

EMPRESA ALFA GROUP
PUBLICIDAD EN LA CUIDAD DE
QUITO, ANO 2019

~

REALIDAD AUMENTADA PARA LA

Gerente Creativo de

Alfa Group Publicidad

)

Clientes

Habitantes del Distrito
Metropolitano de Quito

Figura 1. Mapa de involucrados de Alfa Group Publicidad, 2019

Elaborado por: Vanessa Narvaez

S

Trabajadores de Alfa
Group Publicidad
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AUMENTADA PARA LA EMPRESA ALFA GROUP PUBLICIDAD EN LA
CUIDAD DE QUITO, ANO 2019



7| Corpiiny

2.02. Matriz de Analisis de Involucracion

DISENO GRAFICO

TECNOLOGIA SUPERIOR

Encontramos los principales involucrados que van a contribuir en el desarrollo

del proyecto de la tesis, organizados desde el que mas contribuye, hasta el que menos

contribuye. En sentido descendente, asi también nombrando algunos puntos que

veremos a continuacion.

Tabla 2. Andlisis de involucrados Alfa Group Publicidad, 2019

6

Actores Interes Problemas Recursos Interes Conflicto
. sobre el L mandatos sombre el .
involucrados percibidos atosy potencial
problema capacidades proyecto
Creary Humano Informacion
maquetar el Poca informacion Intelectual Lograr la limitada de
Investigador  catélogo con de los productos Tecnoldgico implementacion los productos
realidad de la empresa Técnico del catalogo y servicios de
aumentada Econdémico la empresa
Gerente Verificar el No se
Creativo de proceso del Poco tiempo para Humano g;:;):a; ?::)n adquiere el
Alfa G catalogo con el desarrollar el Intelectual reali dg q catalogo en el
a ) _rOUP realidad proyecto Técnico aumentada tiempo
Publicidad  aumentada estimado
Trabajadores Ob'gener el Crear mas ventas  Despido
de Alfa Grou catalogo con Pagos atrasados Humano mediante el uso intempestivo
T p realidad de sueldo. Informativos . P
Publicidad aumentada del catélogo al personal
Interaccionar
Habitantes del conelcatdlogo .. _ _
Distrito para dar a informacion de Humano Mejorar Mal manejo
Met lit conocer los productos de Economicos interactividad de  de realidad
edro(go _' ano productos y la epmpresa Informativos la empresa aumentada
e Quito servicios de la
empresa
Optimizar la N Generar atraccion  Uso deficiente
. . - Desinteres por Humano . L .
Clientes interaccion con X ; e innovacion para  de la realidad
; falta de tiempo Informativos X
el cliente el cliente aumentada
Llamar la Desconocimiento Informar acerca Busqueda de
Grupo o de los productos y Humano d
Obieti atencion del servicios de la Informativos de los productos y  otras
jetivo Grupo Objetivo servicios alternativas

empresa

Elaborado por: Vanessa Narvaez
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Capitulo 111

3. Problemas y Objetivos

3.01. Arbol de Problemas

Deficiente : - __
diferenciacion de la Carencia de una linea Dificultad en entender
informacion grafica concreta para como es el uso de los
seleccionada para el los modelados 3D catalogos interactivos
N .
E catalogo
: | | 1
m Carencia de Escasa informacion Inexperlenma_del uso
informacion para el desarrollo de de la AR fusionado
relevante sobre los los modelados3D con los modglados 3D
productos y en el catalogo
servicios
< I |
i
n_JI INSUFICIENCIA DE VENTAS DE LOS PRODUCTOS DE LA
8 EMPRESA ALFA GROUP PUBLICIDAD
o
I I
Limitada Inexistencia de Inexistencia de un
informacion sobre modelados 3D de catalogo
los servicios y los productos de la implementado con
2 productos de la empresa realidad aumentada
%) empresa
o)
<
O
Desinterés por parte Escasos productos y Inadecuada
de la empresa hacia servicios para la implementaciéon de
el proyecto creacion de los los elementos en la
modelados 3D diagramacion del

Figura 2. Arbol de Problemas de Alfa Group Publicidad, 2019
Elaborado por: Vanessa Narvéez

catalogo
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3.02. Arbol de Objetivos

FINES

PROPOSITO

MEDIOS

Organizar la Desarrollar una linea Lograr interaccion
informacion grafica concreta para entre el grupo
seleccionada para los modelados 3D objetivo y el catalogo
el catalogo para generar
experiencias positivas
Elegir la Indagar diferentes Desarrollar la AR

informacion mas
relevante sobre los
productos y
servicios

formas para crear
los modelados 3D

fusionando los
modelados 3D con
el catélogo

DISENAR UN CATALOGO CON INNOVACION DE
REALIDAD AUMENTADA PARA MEJORAR LAS VENTAS DE
LA EMPRESA ALFA GROUP PUBLICIDAD EN LA CUIDAD

DE QUITO

Recopilar
informacion sobre
los servicios y

Modelar mediante
herramientas 3D los
productos que oferta

Disefar el catalogo
implementando la
realidad aumentada

productos de la la empresa
empresa
Visitar la empresa Escoger los Fusionar los
para recopilar productos y elementos 3D con
informacion SErvicios para innovacion

fotogréfica y escrita

modelarlos.

tecnoldgica en la
diagramacién del
catalogo

En la tabla que antecede encontramos la siguiente abreviatura: (AR) Realidad

Aumentada

Figura 3. Arbol de Objetivos de Alfa Group Publicidad, 2019

Elaborado por: Vanessa Narvaez
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4.01 Matriz de Anélisis de Alternativas e Identificacion de Acciones

MEDIOS

PROPOSITO

ACCIONES

Capitulo IV

4. Andlisis de Alternativas

Visitar la empresa para
recopilar informacién
fotografica y escrita

Escoger los productos
y servicios para
modelarlos.

Fusionar los elementos 3D
con innovacion tecnoldgica
en la diagramacion del
catalogo

Recopilar informacion
sobre los servicios y
productos de la empresa

Modelar mediante
herramientas 3D los
productos que oferta

la empresa

Disefiar el catalogo
implementando la
realidad aumentada

DISENAR UN CATALOGO CON INNOVACION DE REALIDAD
AUMENTADA PARA MEJORAR LAS VENTAS DE LA EMPRESA
ALFA GROUP PUBLICIDAD EN LA CUIDAD DE QUITO

Tomar apuntes de las
caracteristicas de los
productos

Utilizar las fotografias de
los productos como
referencia para modelar

Crear una linea gréafica
adecuada para el catalogo

Recopilar informacion
acerca de la empresa

Crear los modelos con el
programa Cinema 4D

Descargar los programas
y aplis adecuados para la
implementacion de la AR

Fotografiar los productos
de la empresa

Seleccionar los colores y
texturas para los
modelados 3d

Realizar pruebas de
funcionabilidad del uso
de la RA en el catalogo

Figura 4. Matriz de Analisis de Alternativas e Identificacién de Acciones de Alfa Group
Publicidad, 2019
Elaborado por: Vanessa Narvaez
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4.01.01. Tamafio del Proyecto

El catalogo con realidad aumenta esta creado para hombre y mujeres. En la
ciudad de Quito en el rango de 30 a 34 afios el 8,1% son hombres y mujeres con
un total de 133.572, se escogioé este rango de edad de acuerdo con el grupo
objetivo y clientes de la empresa Alfa Group Publicidad, claramente especificada

por el Gerente de la empresa.
Calculo del tamario de la muestra conociendo el tamarfio de la poblacion

La formula para calcular el tamafio de muestra cuando se conoce el tamafio de la

poblacion es la siguiente:

Z°’xNxPxQ
e?ND+ Z2x PxQ

N = Tamario del universo = Censo (INEC, 2010) (133.572)

P = Probabilidad de ocurrencia respuesta positiva (p) = 0,5

Q = Probabilidad de ocurrencia respuesta negativa (q) = 0,5

Z = Nivel de confiabilidad del 95% critico = 1,96

E = Limite de error maestral. Porcentaje de error (¢) = 0,5% (0,05)

n= muestra

(1,96)2x 133.572x0,5x 0,5 128282 549
= Z£0L8aYTY  =38306 = 383
(0,5)2133572-1) 1 (1 96)? x 0,5 X 0,5 334,8879

DISENO DE UN CATALOGO IMPRESO APLICANDO LA REALIDAD
AUMENTADA PARA LA EMPRESA ALFA GROUP PUBLICIDAD EN LA
CUIDAD DE QUITO, ANO 2019
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4.01.02. Localizacion del Proyecto

El presente proyecto se desenvuelve en Quito capital de Ecuador, la empresa Alfa
Group Publicidad se encuentra ubicada en la parroquia de Calderdn.
Limites Geograficos de la ciudad de Quito.
Norte: Provincia de Imbabura.
Sur: Cantones Rumifiahui y Mejia
Este: Cantones Pedro Moncayo y Provincia de Napo
Oeste: Canton Pedro Vicente Maldonado y Provincia de Santo Domingo de los

Tsachilas.

Heserva Aloguincho |

geobotanica 4
1egalito Pululahua =
Malchingu :
wdayapa 0 e " [
o
S
Parroquia :
Nono' 283} :
258
ro Guagua ] R
Pichincha 0 ; embo
I~ Quito |
CUMBAYA
< hitd
N 5
/| Sangolqui X Al
Amaguafia Rintag ]
Tambillo
@ D fugio de
w D Re )
Aléag vida silvestre Secas
Pasochoa

Figura 5. Localizacion del Proyecto de Alfa Group Publicidad, 2019
Fuente: Google Maps (https://www.google.com.ec/maps)
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4.02. Anélisis Ambiental
Al desarrollar el proyecto se considera importante el estudio ambiental para observar
y analizar el impacto del proyecto sobre el medio ambiente, por ese motivo se cuidara

del uso de los materiales utilizados para la elaboracion de dicho proyecto.

4.02.01. Impacto Negativo.

En la realizacion del catdlogo obtendremos un impacto ambiental negativo
por el uso de tintas que pueden llegar a ser toxicas; asi como de luz eléctrica al
instante en que se disefia el catdlogo y mediante la impresion; también el consumo

excesivo de los dispositivos moviles al momento de ver el catalogo.

4.02.02. Impacto Positivo.

En la realizacion del catdlogo obtendremos un impacto ambiental positivo
porque se producira en pocas cantidades, ya que, la mayoria de su produccién es
mediante un computador y de esta forma no afectara directamente al medio

ambiente. Para impresion de los flyers se usara papel o cartulina ecoldgica.

DISENO DE UN CATALOGO IMPRESO APLICANDO LA REALIDAD
AUMENTADA PARA LA EMPRESA ALFA GROUP PUBLICIDAD EN LA
CUIDAD DE QUITO, ANO 2019
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4.03. Matriz de Andlisis de Impacto de los Objetivos

Tabla 3. Matriz de Andlisis de Impacto de Alfa Group Publicidad, 2019

OBJETIVO

IMPACTO
SOBRE EL

FACTIBILIDAD
TECNICA

PROPOSITO

FACTIBILIDAD
FINANCIERA

FACTIBILIDAD
SOCIAL

FACTIBILIDAD
POLITICA

TOTAL

CATEGORIA

Recopilar
informacion
sobre los
servicios y
productos de
la empresa

5

21

Alto

Visitar la
empresa para
recopilar
informacion
fotograficay
escrita

25

Alto

Modelar
mediante
herramientas
3D los
productos que
oferta la
empresa

22

Alto

Escoger los
productos y
servicios para
modelarlos

21

Alto

Disefiar el
catalogo
implementan
do la realidad
aumentada

23

Alto

Fusionar los
elementos 3D
con
innovacién
tecnoldgica en
la
diagramacion
del catélogo

25

Alto

TOTAL

30

29

25 27

26

137

Alto

Elaborado por: Vanessa Narvéez
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4.04. Diagrama de Estrategias

F1. Organizar la

F2. Desarrollar una

F3. Lograr

informacion linea gréfica interaccion entre el
seIeCCIOn’ada para concreta para los grupo objetivo y el
el catalogo modelados 3D catalogo para generar
N experiencias positivas
TN
Z | I |
s F4. Elegir la F5. Indagar F6. Desarrollar la
informacion més diferentes formas AR fusionando los
relevante sobre los para crear los modelados 3D con
productos y modelados 3D el catalogo
servicios
O
= I I ]
8 P. DISENAR UN CATALOGO CON INNOVACION DE REALIDAD
% AUMENTADA PARA MEJORAR LAS VENTAS DE LA EMPRESA
g ALFA GROUP PUBLICIDAD EN LA CUIDAD DE QUITO
|
| 1 |
o C1. Recopilar informacion C2. ] C3. Disefiar el catalogo
Ll sobre los servicios y Modelar mediante implementando la realidad
E productos de la empresa herramientas 3D los productos aumentada
w que oferta la empresa
pd |
O I I .
o CB6. Fusionar los elementos 3D
> C4. Visitar la empresa para Cb. Escoger los productos y con innovacion tecnolégica en
@] recopilar informacion servicios para modelarlos la diagramacion del catalogo
O fotogréfica y escrita
I I |
n Al. Tomar apuntes de A2. Utilizar las fotografias de A3. Crear una linea grafica
LéJ las caracteristicas de los los productos como referencia adecuada para el catdlogo
< productos para modelar
[m)
S | | |
= A4 Recopilar AS. Crear los modelados AB. Descargar los
EE) informacion acerca de la con el programa Cinema programas y aplis adecuados
empresa 4D para la implementacion de la
AR
I I I
A7. Fotografiar los A8. Seleccionar los colores A9. Realizar pruebas de
productos de la empresa y texturas para los funcionabilidad del uso de la
modelados 3d RA en el catélogo

Figura 6. Diagrama de Estrategias de Alfa Group Publicidad, 2019

Elaborado por: Vanessa Narvaez
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4.05. Construccion de la Matriz de Marco Logico

4.05.01. Revision de los Criterios para los indicadores

Tabla 4. Revision de los Criterios para Indicadores de Alfa Group Publicidad, 2019

Resumen Narrativo Indicador META
[<5]
'% Cantidad Calidad Tiempo Lugar Grupo
Social
F1. Organizar la Incrementa un 50% a 383 Alto 12 Quito Personas
informacion la confiabilidad del meses 30-34
seleccionada parael  catalogo afios
catalogo Clase
media —
media alta
F2. Desarrollar una  Producir interés a los 383 Alto 4 Quito Personas
linea gréfica concreta  clientes mediante la meses 30-34
para los modelados linea gréfica 50% afios
3D Clase
media —
media alta
F3. Lograr Incrementar la 383 Medio- 5 Quito Personas
interaccion entre el interaccion del grupo Alto meses 30-34
grupo objetivo y el objetivo con la afios
catadlogo para generar  empresa en un 70% Clase
experiencias media —
3 positivas media alta
i.% FA. Elegir la Reconocimiento de 383 Alto 6mes  Quito  Personas
informacion mas las caracteristicas de 30-34
relevante sobre los los productos y afios
productos y servicios servicios 70% Clase
media —
media alta
F5. Indagar Organizar y tener 383 Alto 3mes  Quito  Personas
diferentes formas claro como se 30-34
para crear los realizara los afios
modelados 3D modelados 3D 75% Clase
media —
media alta
F6. Desarrollar la AR Abastecimiento de 383 Medio- 5 Quito Personas
fusionando los contenido con Alto meses 30-34
modelados 3D con el informacion de los afios
catalogo productos y servicios Clase
100% media —
media alta
P. Disefiar un Investigar sobre 1 Medio 11 Quito Personas
catélogo con catélogos y realidad meses 30-34
o innovacion de aumentada para afios
% realidad aumentada desarrollar el Clase
\§. para mejorar las proyecto 100% media —
& ventas de la empresa media alta

alfa group publicidad
en la cuidad de quito

DISENO DE UN CATALOGO IMPRESO APLICANDO LA REALIDAD
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= Resumen Narrativo Indicador META
= Cantidad Calidad Tiempo Lugar Grupo
z Social
C1. Recopilar Incremento de 383 Alto 4 meses Quito  Personas
informacion sobre confiabilidad de la 30-34
los servicios y empresa 100% afios
productos de la Clase
empresa media —
media alta
C2. Modelar Presentar un proyecto 383 Medio- 6 meses Quito Personas
mediante completo y con lo Alto 30-34
herramientas 3D los  Preestablecido 100% afios
productos que oferta Clase
la empresa media —
media alta
C3. Disefiar el Presentar el catalogo 383 Alto 12 Quito Personas
catalogo como producto para meses 30-34
implementando la generar ventas 80% afios
¢ realidad aumentada Clase
1S media —
% media alta
g— C4. Visitar la Aumentar la 383 Alto 1mes  Quito Personas
S empresa para credibilidad de la 30-34
© recopilar informacion empresa 100% afios
fotogréfica y escrita Clase
media —
media alta
C5. Escoger los Generar informacién 383 Medio- 2meses Quito  Personas
productos y servicios visual para el uso Alto 30-34
para modelarlos adecuado 100% afios
Clase
media —
media alta
C6. Fusionar los Generar innovacion 383 Medio- 5 meses Quito Personas
elementos 3D con fusionando el Alto 30-34
innovacion catdlogo con la AR afios
tecnoldgica en la 100% Clase
diagramacion del media —
catalogo media alta
Al. Tomar apuntes Abastecimiento de 383 Medio- 6 meses Quito  Personas
de las caracteristicas contenido con Alto 30-34
de los productos informacion 100% afios
Clase
media —
media alta
A2. Utilizar las Crear los modelados 383 Medio 6 meses Quito Personas
g fotografias de los de acuerdo 30-34
< productos como informacion afios
-E’ referencia para fotografica Clase
b modelar recolectada de los media —
< productos 50% media alta
A3. Crear una linea Establecer una linea 383 Alto 4 meses  Quito Personas
gréfica adecuada gréfica para el 30-34
para el catalogo catalogo 100% afios Clase
media —
media alta
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-  Resumen Narrativo Indicador META
% Cantidad Calidad Tiempo Lugar Grupo
Social
A4. Recopilar Generar confiabilidad 383 Alto 5meses Quito  Personas
informacion acerca con datos de la 30-34
de la empresa empresa 75% afios Clase
media —
media alta
Ab. Crear los Producir interés a los 383 Alto 6 meses  Quito Personas
modelados con el clientes mediante los 30-34
programa Cinema 4D  modelados 3D 50% afios Clase
media —
media alta
A6. Descargar los Manejo de nuevos 383 Alto 1mes  Quito Personas
programas y aplis programas y 30-34
adecuados para la aplicaciones para afios Clase
" implementacion de la generar RA 80% media —
2z AR media alta
5
fé A7. Fotografiar los Abastecimiento de 383 Alto 2 meses Quito Personas
< productos de la referencias con las 30-34
empresa fotografias de la afios Clase
empresa Alfa Group media —
Publicidad 100% media alta
AB8. Seleccionar los Establecer una linea 383 Alto 1mes  Quito Personas
colores y texturas gréafica de los 30-34
para los modelados ~ modelados 3D 100% afios Clase
ad media —
media alta
A9. Realizar pruebas  Obtener un catélogo 383 Alto 2meses Quito  Personas
de funcionabilidad con AR sin fallas 30-34
del uso de laRA en 100% afios Clase
el catélogo media —
media alta

Elaborado por: Vanessa Narvéez
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4.05.02. Seleccion de Indicadores

DISENO GRAFICO

TECNOLOGIA SUPERIOR

Tabla 5. Seleccion de indicadores de Alfa Group Publicidad, 2019

18

= Resumen Narrativo Indicador Clasificadores de Indicadores
>
Z C D E Puntaje Seleccion
F1. Organizar la Incrementa un 50% a X X X 5 Alta
informacion la confiabilidad del
seleccionada parael  catdlogo
catalogo
F2. Desarrollar una Producir interés a los X X X 5 Alta
linea gréafica concreta  clientes mediante la
para los modelados linea grafica 50%
3D
F3. Lograr Incrementar la X X 4 Alta
interaccion entre el interaccién del grupo
grupo objetivo y el objetivo con la
catdlogo para generar ~ empresa en un 70%
» _Experiencias positivas
e F4. Elegir la Reconocimiento de X X X 5 Alta
o informacion mas las caracteristicas de
relevante sobre los los productos y
productos y servicios servicios 70%
F5. Indagar diferentes Organizar y tener X X 4 Alta
formas para crear los claro como se
modelados 3D realizara los
modelados 3D 75%
F6. Desarrollar la AR Abastecimiento de X X X 5 Alta
fusionando los contenido con
modelados 3D con el informacion de los
catalogo productos y servicios
100%
P. Disefiar un Investigar sobre X X X 5 Alta
catalogo con catalogos y realidad
° innovacion de aumentada para
= realidad aumentada  desarrollar el proyecto
k=1 para mejorar las 100%
S ventas de laempresa
o S
alfa group publicidad
en la cuidad de quito
C1. Recopilar Incremento de X X X 5 Alta
¢ informacion sobre los confiabilidad de la
= .-
S serviciosy productos empresa 100%
S de la empresa
Q.
S
(@]
@)
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Resumen Narrativo Indicador Clasificadores de Indicadores
g
4 A D E Puntaje Seleccion
C2. Modelar Presentar un proyecto X X X 5 Alta
mediante completo y con lo
herramientas 3D los  Ppreestablecido 100%
productos que oferta
la empresa
C3. Diseniar el Presentar el catalogo X X X 5 Alta
catalogo como producto para
implementando la generar ventas 80%
& realidad aumentada
o C4. Visitar la Aumentar la X X X 5 Alta
c o ey
S empresa para credibilidad de la
€ recopilar informacién empresa 100%
S fotogréfica y escrita
C5. Escoger los Generar informacion X X X 4 Alta
productos y servicios visual para el uso
para modelarlos adecuado 100%
C6. Fusionar los Generar innovacion X X X 5 Alta
elementos 3D con fusionando el catalogo
innovacion con la AR 100%
tecnoldgica en la
diagramacién del
catalogo
Al. Tomar apuntes de Abastecimiento de X X X 5 Alta
las caracteristicas de contenido con
los productos informacion 100%
A2. Utilizar las Crear los modelados de X X X 5 Alta
fotografias de los acuerdo informacion
productos como fotografica
referencia para recolectada de los
modelar productos 50%
A3. Crear una linea Establecer una linea X X 3 Media
gréafica adecuada para gréfica para el
el catalogo catalogo 100%
a A4. Recopilar Generar confiabilidad X X X 5 Alta
' informacion acerca de con datos de la
E la empresa empresa 75%
(&)
< Ab5. Crear los Producir interésa los X X X 5 Alta
modelados con el clientes mediante los
programa Cinema4D  modelados 3D 50%
AB. Descargar los Manejo de nuevos X X X 4 Alta
programas y aplis programas y
adecuados para la aplicaciones para
implementacion de la generar RA 80%
AR
A7. Fotografiar los Abastecimiento de X X X 5 Alta

productos de la
empresa

referencias con las
fotografias de la

empresa Alfa Group
Publicidad 100%
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Resumen Narrativo Indicador Clasificadores de Indicadores
E
< A B C D E Puntaje Seleccion
A8. Seleccionar los Establecerunalinea X X X X 4 Alta
colores y texturas gréfica de los
.,  Paralos modelados modelados 3D 100%
3 3d
3
> A9.Realizar pruebas  Obteneruncatdlogp X X X X X 5 Alta
< de funcionabilidad con AR sin fallas
del uso de laRA enel 100%
catélogo

Elaborado por: Vanessa Narvéez
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4.05.03. Medios de Verificacion

Tabla 6. Medios de verificacion de Alfa Group Publicidad, 2019

Resumen Indicador Medios de verificacion
Narrativo
[ Fuentesde  Métodode Meétodode Frecuencia Responsable
zZ informacion  recoleccion analisis de
recoleccion
F1. Organizar  Incrementa un Primaria Observacion Método 12 meses Vanessa
la informacion  50% a la directa Simple Narvaez
seleccionada  confiabilidad verificacion
para el catdlogo del catdlogo Cualitativo
F2. Desarrollar  Producir interés Primaria Observacion Método 4 Vanessa
una linea a los clientes directa Simple meses Narvéez
gréafica concreta mediante la verificacion
para los linea gréfica Cualitativo
modelados 3D 50%
F3. Lograr Incrementar la Primaria Encuesta Estadistico 5 Vanessa
interaccion interaccion del Cuantitativo meses Narvéez
entre el grupo grupo objetivo
objetivo y el con la empresa
catalogo para en un 70%
generar
experiencias
” positivas
e F4. Elegir la Reconocimiento Primaria Observacion Método 6 mes Vanessa
o informacion de las directa Simple Narvaez
mas relevante caracteristicas verificacion
sobre los de los productos Cualitativo
productos y y servicios 70%
servicios
F5. Indagar Organizar y Primaria Observacion Método 3 mes Vanessa
diferentes tener claro directa Simple Narvéez
formas para cémo se verificacion
crear los realizara los Cualitativo
modelados 3D modelados 3D
75%
F6. Desarrollar  Abastecimiento Primaria Encuesta Estadistico 5 Vanessa
la AR de contenido Cuantitativo meses Narvéez
fusionando los con
modelados 3D informacion de
con el catdlogo  los productos y
servicios 100%
P. Disefiar un  Investigar sobre Primaria Observacion Método 11 meses Vanessa
catalogo con catalogos y directa Simple Narvaez
innovacion de realidad verificacion
° realidad aumentada para Cualitativo
= aumentada para  desarrollar el
2 mejorar las proyecto 100%
£ ventasdela
empresa alfa
group

publicidad en la
cuidad de quito
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Resumen Indicador Medios de verificacion
= Narrativo
% Fuentesde  Métodode Métodode Frecuencia Responsable
informacion  recoleccion analisis de
recoleccién
C1. Recopilar Incremento de Primaria Observacion Método 4 meses Vanessa
informacion confiabilidad de directa Simple Narvaez
sobre los la empresa verificacion
servicios y 100% Cualitativo
productos de la
empresa
C2. Modelar Presentar un Primaria Observacion Método 6 meses Vanessa
mediante proyecto directa Simple Narvaez
herramientas completo y con verificacion
3D los lo Cualitativo
productos que preestablecido
oferta la 100%
empresa

C3. Disefiar el Presentar el Primaria Observacion Método 12 meses Vanessa
" catalogo catalogo como directa Simple Narvéez
g implementando  producto para verificacion
o la realidad generar ventas Cualitativo
g aumentada 80%

g C4. Visitar la Aumentar la Primaria Observacion Método 1 mes Vanessa
o empresa para credibilidad de directa Simple Narvaez
recopilar la empresa verificacion
informacion 100% Cualitativo
fotogréfica y
escrita
C5. Escoger los Generar Primaria Observacion Método 2 meses Vanessa
productos y informacion directa Simple Narvéez
servicios para visual para el verificacion
modelarlos uso adecuado Cualitativo
100%
C6. Fusionar Generar Primaria Observacion Método 5 meses Vanessa
los elementos innovacion directa Simple Narvéez
3D con fusionando el verificacion
innovacion catalogo con la Cualitativo
tecnoldgica en AR 100%
la diagramacion
del catalogo
Al. Tomar Abastecimiento Primaria Observacion Método 6 meses Vanessa
apuntes de las de contenido directa Simple Narvéez
caracteristicas con verificacién
de los informacion Cualitativo
productos 100%

A2. Utilizar las Crear los Primaria Observacion Método 6 meses Vanessa
¢ fotografias de modelados de directa Simple Narvéez
g los productos acuerdo verificacion
2 como informacion Cualitativo
2 referencia para fotografica
< modelar recolectada de

los productos
50%
A3. Crearuna  Establecer una Primaria Observacion Método 4 meses Vanessa
linea gréfica linea gréfica directa Simple Narvaez
adecuada para  para el catélogo verificacion
el catalogo 100% Cualitativo

DISENO DE UN CATALOGO IMPRESO APLICANDO LA REALIDAD
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Resumen Indicador Medios de verificacion
Narrativo
[ Fuentesde  Métodode Meétodode Frecuencia Responsable
zZ informacion  recoleccion analisis de
recoleccion
A4. Recopilar Generar Primaria Observacion Método 5 meses Vanessa
informacion confiabilidad directa Simple Narvaez
acerca de la con datos de la verificacion
empresa empresa 75% Cualitativo
A5. Crear los  Producir interés Primaria Observacion Método 6 meses Vanessa
modelados con a los clientes directa Simple Narvaez
el programa mediante los verificacion
Cinema 4D modelados 3D Cualitativo
50%

AG6. Descargar Manejo de Primaria Observacion Método 1 mes Vanessa
los programas y nuevos directa Simple Narvéez
aplis adecuados programas y verificacion

para la aplicaciones Cualitativo
implementacion para generar
de la AR RA 80%

AT. Fotografiar ~ Abastecimiento Primaria Observacion Método 2 meses Vanessa
los productos de referencias directa Simple Narvéez
de la empresa con las verificacion

fotografias de la Cualitativo
empresa Alfa
Group
Publicidad
100%

A8. Seleccionar  Establecer una Primaria Observacion Método 1 mes Vanessa
los colores y linea gréafica de directa Simple Narvaez
texturas para los modelados verificacion
los modelados 3D 100% Cualitativo

3d
AQ9. Realizar Obtener un Primaria Observacion Método 2 meses Vanessa
pruebas de catélogo con directa Simple Narvéez
funcionabilidad AR sin fallas verificacion

del uso de la 100% Cualitativo

RAenel
catalogo

Elaborado por: Vanessa Narvéez
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4.05.04. Supuestos

Tabla 7. Supuestos de Alfa Group Publicidad, 2019

\ | DISENO GRAFICO 24
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= Resumen Supuestos Factores de Riesgos
= Narrativo
< Financiero Politico  Social Ambiental Legal
F1. Organizar  Que no le interese X X X
la informaciéon  al grupo objetivo
seleccionada  la informacion
para el catdlogo seleccionada
F2. Desarrollar Que la linea X X X
una linea grafica no sea la
gréfica concreta adecuada
para los
modelados 3D
F3. Lograr Desinterés por X
interaccién parte del grupo
entre el grupo objetivo
objetivo y el
catalogo para
generar
experiencias
n positivas
2 FA4.Elegirla Desinterés por X
L informacion parte de la
maés relevante empresa Alfa
sobre los Group Publicidad
productos y
servicios
F5. Indagar Limitada X X
diferentes informacion para
formas para la creacion de los
crear los modelados 3D
modelados 3D
F6. Desarrollar  Que exista ciertas X
la AR fallas en el
fusionando los catalogo
modelados 3D
con el catdlogo
P. Disefiar un ~ No exista acogida X X X
catalogo con del catalogo con
innovacion de RA
realidad
2 aumentada para
N mejorar las
S  ventasdela
o empresa alfa
group

publicidad en la
cuidad de quito
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Resumen Supuestos Factores de Riesgos
[ Narrativo
Z Financiero Politico Social ~Ambiental Legal
C1. Recopilar  Inexistencia de las X X X X
informacion caracteristicas del
sobre los producto No
servicios y exista la
productos de la suficiente
empresa preparacion para
desarrollar el
catalogo con RA
C2. Modelar Que no se X X
mediante entregue un
herramientas  proyecto de forma
3D los adecuada
productos que
oferta la
empresa
C3. Disefiar el Tener pocos X X
8 catalogo recursos para
§ implementando ~ fomentar el uso
S la realidad del catalogo con
£ aumentada RA
8 C4. Visitar la Desinterés por X X X
empresa para parte de los
recopilar trabajadores de la
informacion empresa Alfa
fotografica y Group Publicidad
escrita
C5. Escoger los Insuficientes X
productos y productos y
servicios para servicios para
modelarlos modelarlos
C6. Fusionar Insuficiente X
los elementos informacion para
3D con la creacion de los
innovacion modelados 3D
tecnoldgica en
la diagramacion
del catalogo
Al. Tomar Falta informacion X
apuntes de las para el catalogo
caracteristicas
de los
productos
. A2 Utilizarlas  Distorsion de las X X X
&  fotografias de fotografias al
;‘.f los productos momento de
.2 como referencia pasarlas al
< para modelar programa
A3. Crearuna  Uso inadecuado X

linea gréfica
adecuada para
el catalogo

de la linea gréfica
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= Resumen Supuestos Factores de Riesgos
= Narrativo
< Financiero Politico Ambiental Legal
A4. Recopilar  No son claros con X
informacion la informacion
acerca de la
empresa
Ab. Crear los Mal terminado
modelados con grafico del
el programa catalogo
Cinema 4D
A6. Descargar Falla de las
los programasy  versiones de los
aplis adecuados programas y
para la aplicaciones
implementacién
a de la AR
8
2 A7. Fotografiar Carencia de
% los productos tiempo por parte
< delaempresa de la empresa
A8. Seleccionar  Inadecuado uso X

los colores y

texturas para

los modelados
ad

del material para
el producto final

A9. Realizar
pruebas de
funcionabilidad
del uso de la
RA enel
catalogo

Fallas en los

modelados o en la

aplicacién

Elaborado por: Vanessa Narvaez
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4.05.05. Matriz Marco Logico (MML)

DISENO GRAFICO 97
TECNOLOGIA SUPERIOR

El Marco Logico es una herramienta para facilitar el proceso de

conceptualizacién, disefio, ejecucion y evaluacion del proyecto.

Tabla 8. Matriz de analisis de impacto de los objetivos de Alfa Group Publicidad, 2019

RESUMEN MEDIOS DE
INDICADORES - SUPUESTOS
NARRATIVO VERIFICACION
Fines
F1. Organizar la F1.1.1 F1.1.1.1
- o F1.1 I .
informacion 0 Primaria Que no le interese al
- Incrementa un 50% a la S -
seleccionada para el e Observacion directa grupo objetivo la
. confiabilidad del . . . iy
catalogo . Método Simple informacion
catalogo e - -
verificacion Cualitativo seleccionada
F2. Desarrollar una F2.2.2
. i F2.2 e
linea gréafica concreta Primaria

para los modelados 3D

Producir interés a los
clientes mediante la
linea grafica 50%

Observacion directa
Método Simple
verificacién Cualitativo

F2.2.2.2
Que la linea grafica no
sea la adecuada

F3. Lograr interaccion
entre el grupo objetivo
y el catdlogo para
generar experiencias

F3.3
Incrementar la
interaccion del grupo
objetivo con la empresa

F3.3.3
Primaria
Encuesta

Estadistico

F3.3.3.3
Desinterés por parte del
grupo objetivo

positivas en un 70% Cuantitativo
F4. Elegir la F4.4 F4.4.4
: fy’ . P L F4.4.4.4
informacion mas Reconocimiento de las Primaria

relevante sobre los
productos y servicios

caracteristicas de los
productos y servicios

Observacion directa
Método Simple

Desinterés por parte de
la empresa Alfa Group

70% verificacion Cualitativo Publicidad
F5. Indagar diferentes 55 F_5.5.§ E5555
formas para crear los Primaria

modelados 3D

Organizar y tener claro
como se realizara los
modelados 3D 75%

Observacion directa
Método Simple
verificacién Cualitativo

Limitada informacion
para la creacion de los
modelados 3D

F6. Desarrollar la AR
fusionando los
modelados 3D con el

F6.6
Abastecimiento de
contenido con

F6.6.6
Primaria

F6.6.6.6

catalogo informacion de los Observacion directa Que exista ciertas fallas
productos y servicios Método Simple en el catalogo
100% verificacion Cualitativo
Propdésito
P. Disefiar un catalogo
con innovacion de P1.1 PL11
realidad aumentada Investigar sobre Primaria P1111

para mejorar las ventas
de la empresa alfa
group publicidad en la
cuidad de quito

catélogos y realidad
aumentada para
desarrollar el proyecto
100%

Observacion directa
Método Simple
verificacién Cualitativo

No exista acogida del
catalogo con RA
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RESUMEN MEDIOS DE
NARRATIVO INDICADORES VERIFICACION SUPUESTOS
Componentes
Cl.111
C1. Recopilar c11 Cl11 Inexistencia de las
informacion sobre los ' Primaria caracteristicas del

servicios y productos
de la empresa

Incremento de
confiabilidad de la
empresa 100%

Observacion directa
Método Simple
verificacién Cualitativo

producto No exista la

suficiente preparacion
para desarrollar el
catadlogo con RA

C2. Modelar mediante
herramientas 3D los
productos que oferta la

C2.2
Presentar un proyecto
completo y con lo

C2.2.2
Primaria
Observacion directa

C2.2.2.2
Que no se entregue un
proyecto de forma

empresa preestablecido 100% _MetqQo Slmp_le . adecuada
verificacion Cualitativo
C3_. Disefiar el catalogo C33 C_3.3.:§ C33323
implementando la Primaria

realidad aumentada

Presentar el catélogo
como producto para
generar ventas 80%

Observacion directa
Método Simple
verificacién Cualitativo

Tener pocos recursos
para fomentar el uso
del catdlogo con RA

C4. Visitar la empresa
para recopilar
informacion fotografica

C4.4
Aumentar la
credibilidad de la

C4.4.4
Primaria
Observacion directa

C4.4.4.4
Desinterés por parte de
los trabajadores de la

y escrita empresa 100% Método Simple empresa Alfa Group
verificacion Cualitativo Publicidad
C5. Escoger los C5.55
productos y servicios €55 Primaria €5.555

para modelarlos

Generar informacion
visual para el uso

Observacion directa
Método Simple

Insuficientes productos
y servicios para

adecuado 100% e o modelarlos
verificacién Cualitativo
C6. Fusionar los C66 C6.6.6 C6.6.6.6
elementos 3D con ' Primaria Insuficiente

innovacion tecnoldgica
en la diagramacién del
catalogo

Generar innovacion
fusionando el catalogo
con la AR 100%

Observacion directa
Método Simple
verificacién Cualitativo

informacion para la
creacion de los
modelados 3D

Actividades

Al. Tomar apuntes de AL1 Al.l1
las caracteristicas de S Primaria All1.1.1
Abastecimiento de R . -,
los productos . Observacion directa Falta informacion para
contenido con . . ,
. - Método Simple el catalogo
informacion 100% e .
verificacion Cualitativo
A2. Utilizar las A2.2 A2.2.2
fotografias de los Crear los modelados de Primaria A2.2.2.2

productos como
referencia para modelar

acuerdo informacién
fotografica
recolectada de los

Observacion directa
Método Simple
verificacién Cualitativo

Distorsion de las
fotografias al momento
de pasarlas al programa

productos 50%
A3. Crear una linea A33 A3.3.3
gréafica adecuada para Establecerluna linea Primaria A3.3.3.3
el catalogo e . Observacion directa Uso inadecuado de la
gréfica para el catadlogo . . . i
Método Simple linea grafica
100% e o
verificacion Cualitativo
A4.4.4
. Ad.4 L
A4 Recopilar Generar confiabilidad Primaria A4.4.4.4
informacion acerca de q del Observacion directa N | I
la empresa con datos de la Método Simple O Son claros con fa
empresa 75% informacion

verificacién Cualitativo
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RESUMEN MEDIOS DE
NARRATIVO INDICADORES VERIFICACION SUPUESTOS
Actividades
Ab. Crear los A55 Ab5.5.5
modelado_s con el Producir interés a los Prlmlarla_ A555.5 N
programa Cinema 4D . - Observacion directa Mal terminado gréafico
clientes mediante los Método Simple del catalogo
modelados 3D 50% A ple 9
verificacion Cualitativo
AB6. Descargar los A6.6 AB.6.6
programas y aplis Manejo de nuevos Pri - A6.6.6.6
rimaria ;
adecuados para la programas y Falla de las versiones

implementacion de la

aplicaciones para

Observacion directa
Método Simple

de los programas y

0 o
AR generar RA 80% verificacién Cualitativo aplicaciones
A7. Fotografiar los AT.7 A777
productos de la Abastecimiento de Primaria A7777

empresa

referencias con las
fotografias de la
empresa Alfa Group
Publicidad 100%

Observacion directa
Método Simple
verificacién Cualitativo

Carencia de tiempo por
parte de la empresa

AB8. Seleccionar los
colores y texturas para
los modelados 3d

A8.8
Establecer una linea
grafica de los
modelados 3D 100%

A8.8.8
Primaria
Observacion directa
Método Simple
verificacién Cualitativo

A8.8.8.8
Inadecuado uso del
material para el
producto final

A9. Realizar pruebas
de funcionabilidad del
uso de laRA en el
catalogo

A9.9
Obtener un catalogo
con AR sin fallas 100%

A9.9.9
Primaria
Observacion directa
Método Simple
verificacién Cualitativo

A9.9.9.9
Fallas en los
modelados o en la
aplicacion

Fuente: Msc. Magdalena Palacios (2013)

Elaborado por: Vanessa Narvéez
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Capitulo V

5. Propuesta

5.01. Antecedentes de la Herramienta y Perfil de la Propuesta

La propuesta para la empresa Alfa Group Publicidad se basa en el problema que
tiene la empresa que son las carencias de ventas de los productos y servicios de dicha
empresa, por este motivo se presentara un proyecto innovador utilizando la tecnologia
de la realidad aumentada, ya que crea experiencias inolvidables para los consumidores
de dicha empresa. Esto hace que el consumidor no olvide facilmente el nombre la

empresa y la recuerde por la interaccion que tuvo con la marca.

Caso de estudio 1

El sefior Diego Fernando Nole Pacheco realizo en el proyecto un DISENO DE
ANIMACION CON REALIDAD AUMENTADA PARA FORTALECER LA
COMUNICACION DEL EMPAQUE DE LA CERVEZA CHAKANA para la
Universidad Tecnologica Israel donde queria fusionar la realidad aumentada en
empaques de cerveza. De este proyecto “se despliega un botén de menu desde el
nombre de la cerveza. Esta muestra un menu 4 opciones que son: cerveza, ingredientes,
marca, contactos. Estos botones funcionan de manera independiente y cada uno redirige

a una pantalla diferente.” (Pacheco, 2019)
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Caso de estudio 2

El sefior Jonathan Paul Iza Tonguino realizo en el proyecto la ELABORACION DE
UN LIBRO INFANTIL INTERACTIVO MULTIMEDIA ADAPTANDO UNA
FABULA INFANTIL “LA BALLENA PRESUMIDA” APLICANDO REALIDAD
AUMENTADA, PARA NINOS DE 4 A 7 ANOS DE LA CIUDAD DE QUITO para el
Instituto Tecnoldgico Cordillera donde queria fusionar la realidad aumentada en un
libro infantil. De este proyecto “En cada escena habra un botén que dara inicio a la escena
de cada pagina. El botdn activara la animacion y la narracién correspondiente” (Tonguino,

2017)

Caso de estudio 3

El sefior Cristhian Alexander Reina Villavicencio realizo en el proyecto el DISENO
DE INFORMACION CON REALIDAD AUMENTADA PARA PROMOVER EL
TURISMO EN EL CENTRO HISTORICO DE QUITO PARA UN PUBLICO
EXTRANJERO para el Universidad Tecnoldgica Equinoccial donde queria fusionar la

realidad aumentada con el turismo. De este proyecto

Las piezas graficas mostrardn de como el usuario tiene el poder en
sus manos para obtener toda la informacion del Centro Histérico de
Quito, conocer sus puntos de interés y lo mas novedoso que es el uso
de la Realidad Aumentada para poder conocer mas a fondo lo que hay
en cada lugar. (Villavicencio, 2017)

5.02. Marco Teobrico
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5.02.01. Catélogo

Se conoce gue un catadlogo impreso es una publicacion que realizan
las empresas donde promocionan sus productos y servicios. Es una
herramienta grafica a través de la cual la compafiia informa a los
consumidores reales y potenciales los precios y las caracteristicas de
los productos ofertados, para promover su venta, es decir mediante
una impresion de las caracteristicas de los productos se puede
informar al cliente sobre lo que esta comprando o deseando comprar.
(Carranza, 2015).

El catalogo es un implemento muy importante que sirve para mercantilizar
productos y servicios de una forma mas confiable y asi realiza interaccién con el
cliente generando un vinculo emocional. Obviamente contiene un pequefia

descripcién y grafico de cada producto o servicio.

Los catalogos impresos, en términos generales, aquellos en donde
las empresas ubican toda la informacién del producto de manera fisica
sobre un papel de distinto material, aqui las consultoras de las revistas
0 promotoras de los productos pueden mostrarle a los potenciales
clientes los beneficios, precios, caracteristicas o muestras gratis del
producto, mientras que los catalogos virtuales actiian de una forma
diferente a la tradicional, sobre todo dirigido a un pablico mas
digitalizado, con ello este tipo de catalogos estan teniendo mucha
demanda y aceptacion puesto que si por algin motivo a una
promotora se le olvido llevar su catalogo lo puede mostrar de forma
digital por medio de cualquier tipo de tecnologia que disponga como
smartphones, Tablet, etc. (Vértice, 2013).

Los catalogos tienen elementos como iméagenes, ilustraciones, texto, ya que
esto es lo que llama la atencién visualmente y por este motivo el consumidor se
toma tiempo para observar cada producto con su descripcion y asi crear que los

productos o servicios se comercialicen.
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5.02.01.01. Tipos de catalogos

Catalogo comercial

Refiere a aquellos catalogos que son disefiados con el objetivo de
vender o informar sobre la existencia y en ocasiones el precio u oferta de
ciertos servicios y/o productos.

Catalogo de coleccion

Son aquellos donde se logra conservar diversas cosas u objetos de gran
valor para su usuario.

Catélogo bibliografico

Es aquel empleado en bibliotecas y en ciertas casas editoriales con el
objetivo de mantener en orden todos sus documentos y archivos. Algunas
veces este tipo de catadlogo ofrece acceso a él a través de Internet.

Catélogo digital

Es un catalogo electrénico disefiado con el fin de hacer posible la
publicidad, la venta y la distribucién de productos y/o servicios de forma
online. Estos tienen la ventaja de que guardan una amplia cantidad de
articulos, donde el usuario podra organizarlos y clasificarlos de forma
répida, facil y segura.

Catélogo de cuentas

Se trata del documento usado en contabilidad que posee una lista
ordenada de forma analitica y sistematica de todas las cuentas que posee.
Es uno de los medios mas usados para capturar registros comerciales.

Catalogo musical

Son los empleados para registrar todos los discos y albumes que posee
una discografia. (Red de profesionales, 2020)

Existe una gran variedad de catalogos, pero nos enfocamos mas en los
catalogos que funcionan para promocionar productos y servicios al
consumidor. El tipo de catalogo en el que pertenece mi catalogo es el
CATALOGO COMERCIAL, ya que es disefiado para la venta de
productos con informacion detallada de cada uno.
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5.02.02. Realidad Aumentada

dispositivos capaces de superponer a la imagen, o directamente
sobre la propia realidad, una serie de parametros relacionados con
aquellas caracteristicas y cualidades que no revela la mera
apariencia pero que sin embargo forman parte de la ontologia del
objeto o de la situacion. (Mengual Catala, 2006).

La Realidad Aumentada (RA) es una tecnologia que nos posibilita agregar
variedad de informacion virtual sobre el mundo real, todo esto funciona mediante
la tecnologia y dispositivos mdviles. Con la RA generamos experiencias
inolvidables que contribuyen con informacion relevante para interactuar con el

grupo objetivo.

La vision del futuro que compartimos ha sido bien ilustrada por
Perey, segun el cual cualquier material impreso (un poster, una
sefial, un empaque, la pagina de un cotidiano, revista o libro) podra
ofrecer un contenido adicional en asociacion con una tele cAmara,
un algoritmo que reconoce el contenido de la pagina y una
plataforma para la recuperacion de los datos digitales asociados.”
(Perey, 2011)

Esto quiere decir qué combinando la parte impresa o editorial con la
realidad aumentada se genera un valor agregado puesto que al combinarse crea un

contenido con informacidn para poder interactuar con las personas.

5.02.03. Innovacidn del catalogo mas la AR

El catalogo en realidad aumentada y mixta se trata de una capa
digital que, a través de cualquier dispositivo movil, permite visualizar
en el entorno real tus productos en 3D, mostrando objetos en su
dimension y volumen y rompiendo asi las barreras del catalogo fisico.
El cliente puede interaccionar con los objetos y modificar atributos del
mismo, creando un catalogo dinamico, vivo, que aporta una
experiencia muy superior al catdlogo impreso. (Innoarea, 2020)

Con este tipo de innovaciones el usuario que posee de estas aplicaciones

genera interaccion con su catalogo con AR. Este tipo de aplicaciones tienen un
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efecto sorpresa para crear experiencias positivas al cliente y asi aumentar el

engagement con la marca.

5.02.04. Disefio editorial con innovacion tecnologica

El disefio editorial hoy en dia se puede devaluar de una forma impresionante si no tiene
un valor agregado como la innovacion tecnoldgica , ya que, es lo que ahora da ventaja
en todos los &mbitos y para lograr que un producto sea bien recibido cumpliendo todas

las expectativas del lector se debe tener en cuenta este aspecto muy importante.

...el disefiador editorial tiene que estar al dia de las innovaciones tecnol6gicas
y de los avances que se producen en el desarrollo de software si no quieren
quedarse

rezagados en su terreno. Seguir aprendiendo también es muy importante; la
continua adquisicién de nuevos conocimientos y habilidades es algo
fundamental para un disefiador grafico en una profesion donde la
competencia es cada vez mas feroz. (Zappaterra, 2008)

5.02.05. Modelados 3D

El modelado 3D “consiste basicamente en la capacidad de generar una imagen y
modificarla, alterarla y reformularla en funcién de necesidades futuras, dejando el

“dibujo” de la misma a la maquina” (Riaza, 2018)

En conclusion, el modelado 3D es la realizacion de graficos 3D usando una variedad de
figuras, superficies, texturas y formas de modelados, dandole una apariencia de un

objeto.
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5.02.06. Usabilidad

La usabilidad del catalogo con realidad es un nivel intermedio, ya que va
dirigido al grupo objetivo que son personas de 30 a 34 afios y ellos pueden
manejar estas aplicaciones sin mayor complicacion. La interaccion del catalogo
con el cliente y grupo objetivo ayuda a crear experiencias con la marca y de esta
forma obtener mas ventas. El catalogo esta dividido por secciones, esto es para
que se encuentre de una forma eficaz los productos y servicios; en cada producto

0 servicio se usara el movil para que se genere la RA.

5.02.07. Software para utilizar
5.02.07.01. Laptop

Es una computadora portatil creada para realizar diversas tareas con varios

datos sin necesidad de una fuente de luz.

Las laptops son computadoras portatiles que permiten realizar el
mismo trabajo que una computadora de escritorio en un menor
espacio sacrificando rendimiento a pesar de esto tienen grandes
ventajas frente a las computadoras de escritorio por ejemplo
productividad se pueden usar en diversos lugares como una cafeteria o
en una biblioteca (...) las laptops son dispositivos que por ser
portéatiles estan expuestos a golpes y caidas constantes por esta razon
se requieren técnicos especializados que conozcan como repararlas y
mantenerlas en funcionamiento el mayor tiempo posible. (Duarte,
2017).

La laptop se utilizara para crear, desarrollar todo el proceso del catalogo y
los modelados 3D de la realidad aumentada; en la computadora portétil se

instalaran varios programas que ayudaran al desarrollo del proyecto.
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5.02.07.02. Adobe InDesign

Es una de las mejores o mejor dicho la mejor aplicacion para el disefio

editorial.

Con esta aplicacion que es casi el estandar de la industria podemos
realizar desde proyectos sencillos como puede ser un flayer a color,
blanco y negro, con texto, imagenes 33 etc., hasta creaciones mas
complejas tales como revistas, libros convencionales y electronicos,
periddicos entre otras muchas publicaciones. (Smith, 2012).

Adobe InDesign se utilizaréa para la diagramacion del catalogo directamente

para realizar la impresion de dicho producto.

5.02.07.03. Cinema 4D

Es un programa para desarrollar y crear graficas en 3D

Cinema 4D es el paquete perfecto para todos los artistas 3D que
desean lograr resultados impresionantes de forma rapida y sin
complicaciones. Tanto los principiantes como los profesionales
experimentados pueden aprovechar la amplia gama de herramientas y
caracteristicas de Cinema 4D para lograr rapidamente resultados
sorprendentes. La legendaria fiabilidad de Cinema 4D también la
convierte en la aplicacion perfecta para una produccion 3D exigente y
acelerada. (Maxon Computer, 2020)

Cinema 4D nos servira para la realizacion de los modelados 3D de cada

producto y servicio.
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5.02.07.04. Creator y Scope

Creator es un programa con una interfaz facil de manejar para la creacion
de proyectos con realidad aumentada. Scope es la aplicacion por la cual se puede

ver el resultado final de la realidad aumentada.

Creator facilita crear de manera facil y rapida, proyectos de
realidad aumentada asociando elementos 3D a marcadores, y, multiple
informacion a imégenes; videos, documentos, fotos, etc, podras
compartir en Scope Aumentaty. Detectara de forma activa, los
diferentes contenidos publicados en la plataforma y te lo mostrara
automaticamente. (De La Cruz & Osorio, M, 2019).

En Creator realizaremos los marcadores para cada producto vinculando con
los modelados 3D y en Scope observaremos cual fue el resultado final del

catalogo con realidad aumentada.

5.02.08. Dispositivos mdviles

“Los dispositivos moviles son herramientas mono-usuario que tienen
cada vez mas protagonismo en estas tareas.” (Cadavieco, Sevillano, &

Amador, 2012).

Los dispositivos mdviles son aparatos de diferentes tamafios, con algunas
caracteristicas y capacidades qué generalmente te dan funciones diferentes
algunas como navegar en internet, almacenar informacion, realizar llamadas,
enviar mensajes, reproducir muasica y también instalar aplicaciones que te ofrecen

mas funcionalidades.
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5.03 Descripcion de la Herramienta

5.03.01. Metodologia (Materiales y Métodos)

5.03.01.01. Métodos
Los métodos son elementos basicos para la investigacion en el proyecto,

son los caminos mas adecuados que se deben seguir para lograr lo propuesto en

el proyecto.
e Método Analisis Estadistico Cuantitativo

e Método Simple verificacion Cualitativo

5.03.01.02. Técnicas

Es el conjunto de reglas y operaciones para el manejo de instrumentos
que permiten la recoleccion de informacion necesaria para la ejecucion del
proyecto.

e Laencuesta

e Observacion directa

5.03.02. Encuesta

La realizacion de esta encuesta se enfoca en el conocimiento del grupo
objetivo referente a los catalogos y la realidad aumentada, para saber si conocen
sobre la realidad aumentada y asi obtener resultados de acuerdo con el

conocimiento del grupo objetivo. La encuesta se realiz6 de manera digital en
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Formularios de Google, en el cual agregamos y editamos las preguntas con sus

respectivas opciones.

Encuesta: Catalogo Con Realidad Aumentada

La siguiente encuesta tiene el objetivo de conocer el nivel de interés del grupo
objetivo por el catalogo con realidad aumentada y la interaccién directa que crea el
catalogo con el consumidor mediante la realidad aumentada.

Seleccione la respuesta de acuerdo con su criterio.

1. ¢Qué tipo de catalogos conoce usted?
1 Catéalogo impreso
1 Catélogo virtual

2. ¢Tiene en su casa catalogos para ser utilizados?
1 Si
"1 No

3. ¢Con que frecuencia revisa catélogos?
] Siempre
1 A veces
"1 Nunca

4. ¢Sabe que es la realidad aumentada?
1 Si
"1 No

5. ¢De qué forma le gustaria recibir informacion sobre la realidad
aumentada?
1 Redes Sociales
1 Videos
1 Blog
1 Libros o Revistas

6. ¢Te gustaria interactuar con la realidad aumentada?
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[ Si
1 No
[] Tal vez

7. ¢Haescuchado sobre los catélogos con realidad aumentada?
1 Si
] No
) Tal vez

8. ¢Le gustaria conocer los catélogos con realidad aumentada?
1 Si
1 No
1 Tal vez

9. ¢Implementarias un catalogo con realidad aumentada a tu negocio?
1 Si
] No

10. ¢ Cuanto estaria dispuesto a pagar por un catalogo con realidad
aumentada?
1 De 50 a 100 dolares
1 De 150 a 200 dolares
1 De 250 a 300 délares
1 De 350 a 400 délares
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5.03.03. Tabulacion y Andlisis de la Encuesta

1.- ¢ Qué tipo de catélogos conoce usted?

Tabla 9. Pregunta 1

Conceptos Validos Frecuencia Porcentaje

a. Catalogo impreso 233 61%

b. Catéalogo virtual 150 39%
Total: 383 100%

Elaborado por: Vanessa Narvéez

¢Queé tipo de catalogos conoce usted?

M Catdlog
o]
impreso

Figura 7. Pregunta 1
Elaborado por: Vanessa Narvaez

Andlisis:

El 61% de los encuestados conocen los catalogos impresos; en cambio el
39% conocen los catalogos virtuales. Por lo tanto, se considera que las personas

de Quito conocen mas un catalogo impreso.

DISENO DE UN CATALOGO IMPRESO APLICANDO LA REALIDAD
AUMENTADA PARA LA EMPRESA ALFA GROUP PUBLICIDAD EN LA
CUIDAD DE QUITO, ANO 2019



‘ TECNOLOGICO SUPERIOR ® _ ~
’(l *| CORDILLERA 7 DISENO ORAICO 4

2.- ¢ Tiene en su casa catalogos para ser utilizados?

Tabla 10. Pregunta 2

Conceptos Validos Frecuencia Porcentaje
a. Si 222 58%
b. No 161 42%
Total: 383 100%

Elaborado por: Vanessa Narvéez

¢Tiene en su casa catalogos para ser
utilizados?

mSi
No

Figura 8. Pregunta 2
Elaborado por: Vanessa Narvéez

Analisis:

El 58% de los encuestados disponen con un catalogo para que sea utilizado
en sus hogares; en cambio el 42% no disponen con un catalogo para que sea

utilizado en sus hogares.

Por lo cual, se considera la mayoria de las personas encuestadas disponen de

un catalogo para ser utilizado en sus hogares.
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3.- ¢ Con qué frecuencia revisa catalogos?

Tabla 11. Pregunta 3

Conceptos Vélidos Frecuencia Porcentaje
a. Siempre 75 20%
b. A veces 244 64%
c. Nunca 64 16%
Total: 383 100%

Elaborado por: Vanessa Narvéez

¢Con qué frecuencia revisa catalogos?

M Siempre

A veces
B Nunca

Figura 9. Pregunta 3
Elaborado por: Vanessa Narvaez

Andlisis:

El 64% de los encuestados a veces revisan catalogos; el 20% de los
encuestados siempre revisan catalogos; en cambio el 16% de los encuestados no

revisan catalogos.

Por lo que, se considera mas de la mitad de encuestados que a veces revisan

catalogos.
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4.- ¢ Sabe que es la realidad aumentada?

Tabla 12. Pregunta 4

Conceptos Validos Frecuencia Porcentaje
a.Si 183 48%
b. No 237 62%
Total: 383 100%

Elaborado por: Vanessa Narvaez

éSabe que es la realidad aumentada?

mSj
No

Figura 10. Pregunta 4
Elaborado por: Vanessa Narvaez

Analisis:

El 62% de los encuestados no sabe que es la RA; en cambio el 48% sabe

que es la RA.

Por lo tanto, se considera que la mayoria de las personas encuestadas no se

informan acerca de la tecnologia y sus avances

DISENO DE UN CATALOGO IMPRESO APLICANDO LA REALIDAD
AUMENTADA PARA LA EMPRESA ALFA GROUP PUBLICIDAD EN LA
CUIDAD DE QUITO, ANO 2019



TECNOLOGIA SUPERIOR

e

( N CORDILTERA ﬂ} DISENO GRAFICO ;.

5.- ¢ De qué forma le gustaria recibir informacién sobre la realidad
aumentada?

Tabla 13. Pregunta 5

Conceptos Vélidos Frecuencia Porcentaje
a. Redes Sociales 183 48%
b. Videos 127 33%
c. Blog 23 6%
d. Libros o Revistas 50 13%
Total: 383 100%

Elaborado por: Vanessa Narvéez

éDe qué forma le gustaria recibir
informacion sobre la realidad
aumentada?

M Redes
Sociales

Videos
W Blog

M Libros o
Revistas

Figura 11. Pregunta 5
Elaborado por: Vanessa Narvéez

Analisis:

El 48% prefiere la informacion sobre la RA por las redes sociales; el 33% prefiere
la informacidn sobre la RA por videos; el 13% prefiere la informacion sobre la RA por

libros y revistas; el 6% prefiere la informacion sobre la RA por blogs.

Por lo cual, es muy conveniente informar por medio de redes sociales, para llegar

mas al grupo objetivo y de esta manera obtener mas engagement.
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6.- ¢ Te gustaria interactuar con la realidad aumentada?

Tabla 14. Pregunta 6

Conceptos Validos Frecuencia Porcentaje
a.Si 275 72%
b. No 35 9%
c. Tal vez 73 19%
Total: 383 100%

Elaborado por: Vanessa Narvaez

¢éTe gustaria interactuar con la
realidad aumentada?

| Si

No

Figura 12. Pregunta 2
Elaborado por: Vanessa Narvéez

Anadlisis:

El 72% de los encuestados si les gustaria interactuar con RA,; el 19% de los
encuestados tal vez les gustaria interactuar con RA; en cambio el 16% de los

encuestados no les gustaria interactuar con RA.

Se concluye que la mayoria de los encuestados interactuaria con RA, esto va

a generar branding con la marca.
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7.- ¢Ha escuchado sobre los catalogos con realidad aumentada?

Tabla 15. Pregunta 7

Conceptos Validos Frecuencia Porcentaje
a.Si 180 47%
b. No 192 50%
c. Tal vez 11 3%
Total: 383 100%

Elaborado por: Vanessa Narvaez

¢Ha escuchado sobre los catalogos
con realidad aumentada?

mSi

No

Figura 13. Pregunta 7
Elaborado por: Vanessa Narvéez

Anadlisis:

El 50% no han escuchado sobre los catdlogos con RA,; el 47% si han
escuchado sobre los catalogos con RA; en cambio el 3% tal vez han escuchado

sobre los catalogos con RA.

Llegamos a la conclusién de que la mayoria de las personas encuestadas no
conoces sobre catalogos con RA, entonces lo que se realizara es innovar e

informar acerca de los han escuchado sobre los catalogos con RA.
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8.- ¢ Le gustaria conocer los catalogos con realidad aumentada?

Tabla 16. Pregunta 8

Conceptos Validos Frecuencia Porcentaje
a. Si 280 73%
b. No 42 11%
c. Tal vez 61 16%
Total: 383 100%

Elaborado por: Vanessa Narvéez

éLe gustaria conocer los catalogos con
realidad aumentada?

| Si

Figura 14. Pregunta 8
Elaborado por: Vanessa Narvaez

Analisis:

El 73% si le gustaria conocer los catalogos con RA,; el 16% tal vez le
gustaria conocer los catalogos con RA; en cambio el 11% no le gustaria conocer

sobre los catalogos con RA.

Por lo que, llegamos a la conclusion de que la mayoria de las personas
encuestadas quieren conocer los catadlogos con RA, esto quiere decir que

[lamamos la atencién del grupo objetivo.
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9.- ¢ Implementarias un catalogo con realidad aumentada a tu negocio?

Tabla 17. Pregunta 9

Conceptos Validos Frecuencia Porcentaje
a. Si 298 78%
b. No 575 22%
Total: 383 100%

Elaborado por: Vanessa Narvaez

¢Implementarias un catalogo con
realidad aumentada a tu negocio?

mSi
No

Figura 15. Pregunta 9
Elaborado por: Vanessa Narvaez

Andlisis:

El 78% de los encuestados si implementasen un catalogo con RA para su
negocio; el 22% de los encuestados no implementasen un catalogo con RA para

su negocio.

Se llega a la conclusion de que la mayoria de las personas encuestadas si lo
implementasen en sus negocios, ya que es algo innovador e interactuaria con tus

clientes.
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10.- ¢ Cuanto estaria dispuesto a pagar por un catalogo con realidad
aumentada?

Tabla 18. Pregunta 10

Conceptos Validos Frecuencia Porcentaje
a. De 50 a 100 dolares 142 37%
b. De 150 a 200 ddlares 111 29%
c. De 250 a 300 ddlares 88 23%
d. De 350 a 400 délares 42 11%
Total: 383 100%

Elaborado por: Vanessa Narvaez

¢ Cuanto estaria dispuesto a pagar por
un catalogo con realidad aumentada?

B De 50 a 100 ddlares
De 150 a 200 ddlares

M De 250 a 300 dodlares

W De 350 a 400 dédlares

Figura 16. Pregunta 10
Elaborado por: Vanessa Narvaez

Analisis:

El 41% pagaria de 150 a 200 délares por un catalogo con RA; el 31%
pagaria de 50 a 100 ddlares por un catalogo con RA; el 19% pagaria de 250 a 300
ddlares por un catalogo con RA 'y el 9% pagaria de 350 a 400 ddlares por un

catalogo con RA.

Por lo que, se considera pagarian entre 150 a 200 ddlares por un catalogo

con RA.
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5.04. Formulacion del proceso de aplicacion

5.04.01. DISENO EDITORIAL
5.04.01.01. Planificacion

5.04.01.01.01. Propdsito del proyecto
El proposito del proyecto es incrementar de ventas de los productos de la
empresa Alfa Group Publicidad, utilizando un catalogo impreso implementando la
tecnologia e innovaciéon con la realidad aumentada, dandole un valor agregado al
catalogo. Demostrar como la combinacion de lo editorial con las nuevas
tecnologias crean experiencias con el cliente y asi que la marca quede en la mente

del consumidor.

5.04.01.01.02. Tipo de publicacion
El proyecto se enfoca en el disefio editorial y el tipo de publicacion es de un
catalogo de productos y servicios, donde se presentardn imégenes referentes a los

productos y servicios de cada una con su respectiva descripcion.

En la interactividad del catalogo con la realidad aumentada se implementa el
uso de los dispositivos mdviles, algo que la mayoria de las personas usan,

entonces concluimos que es un nivel simple para ser utilizado.

5.04.01.01.03. Temética
La tematica que se mostrara en el proyecto es Corporativa; ya que es un
catalogo de productos y servicios para la empresa Alfa Group Publicidad y dentro
del mismo se encontrara imagenes de los productos y servicios con sus respectivas
descripciones, de esta mamera el cliente podra interactuar de forma directa con el

catélogo.
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5.04.01.01.04. Formato

El catalogo tendra un formato de:

Dimensiones de pagina: 20cm x 14cm.

Dimensiones de escenario: dos paginas 40cm x 14cm.

Dimensiones digitales por escenario: 2362,21px x 1653,54px

5.04.01.01.05. Numero de Paginas

El catalogo contiene 34 paginas contando la portada y contraportada.

5.04.01.02. Desarrollo

- Mapa de Contenidos

Mapa de contenidos

Pasos Productos

Cddigo QR
|

Aplicacion

Figura 17. Mapa de contenidos

Elaborado por: Vanessa Narvéez
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5.04.01.02.01. indice de Iméagenes

Tabla 19. indice de Imégenes de Alfa Group Publicidad, 2019

Titulo

Imagen

Producto 1

Producto 2

Producto 3

Producto 4

Descripcion

Tipo: Modelado 3D
Nombre:
Tarjeta de

presentacion

Tipo: Modelado 3D
Nombre:

Flyer

Tipo: Modelado 3D
Nombre:

Revista

Tipo: Modelado 3D
Nombre:

Billboard

DISENO DE UN CATALOGO IMPRESO APLICANDO LA REALIDAD
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Producto 5 Tipo: Modelado 3D
Nombre:

Bunting

Producto 6 Tipo: Modelado 3D
Nombre:

Caballete

Producto 7 Tipo: Modelado 3D
Nombre:

Display Publicitario

Producto 8 Tipo: Modelado 3D
Nombre:

Letras 3D
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Producto 9

Producto 10

Producto 11

Producto 12

Tipo: Modelado 3D

Nombre:

—

Pop up

e |

Tipo: Modelado 3D
Nombre:

Valla

Tipo: Modelado 3D
Nombre:

X-banner

Tipo: Modelado 3D
Nombre:

Mesa degustadora
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Producto 13 Tipo: Modelado 3D
Nombre:

Stand

Producto 14 Tipo: Modelado 3D
Nombre:
Vehiculo

publicitario

Producto 15 Tipo: Modelado 3D
Nombre:

Menudero

Producto 16 Tipo: Modelado 3D
Nombre:

Mesa Publicitaria

Producto 17 Tipo: Modelado 3D
Nombre:
Pantalla

Publicitaria
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Producto 18 Tipo: Modelado 3D
Nombre:

Calendario

Producto 19 Tipo: Modelado 3D
Nombre:

Esfero

Producto 20 Tipo: Modelado 3D
Nombre:

Gorra

Producto 21 Tipo: Modelado 3D
Nombre:

Libreta

Producto 22 Tipo: Modelado 3D
Nombre:

Paraguas
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Producto 23 Tipo: Modelado 3D
Nombre:

Pelota Antiestrés

Producto 24 Tipo: Modelado 3D
Nombre:

Taza

Producto 25 Tipo: Modelado 3D
Nombre:

uUSB

Producto 26 Tipo: Modelado 3D
Nombre:
Uniforme

corporativo

Producto 27 Tipo: Modelado 3D
Nombre:

Caja basica

DISENO DE UN CATALOGO IMPRESO APLICANDO LA REALIDAD
AUMENTADA PARA LA EMPRESA ALFA GROUP PUBLICIDAD EN LA
CUIDAD DE QUITO, ANO 2019



TECNOLOGIA SUPERIOR

e

( N CORDILLERA /(i:\| DISENO GRAFICO .,

Producto 28 Tipo: Modelado 3D
Nombre:

Caja triangular

Producto 29 Tipo: Modelado 3D
Nombre:
Material 3D
Producto 30 Tipo: Modelado 3D

Nombre: Redes

sociales

Elaborado por: Vanessa Narvéez
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5.04.01.02.02. Estilos

Nombre de Tipografia: Alfa Group Publicidad — Caviar Dream

ARCDEFCHIJKLMNNOPCQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnioparstuvwxyz
|1 234567830

|#$%§rf{:‘=?|*][ﬁ]_,-ﬁi +¢

Nombre de Tipografia: Alfa Group Publicidad - Bebas Neue

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWWXYZ

1234567890

i"#8%6/0=21 *1IN._;,-N{ "+¢&’
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Nombre de Tipografia: Alfa Group Publicidad - Hasthon

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

1234567890

i"#8%8 /=21 *lIN:_: -N(+¢’

5.04.01.02.03. Reticula modular

Figura 18. Reticula modular

Elaborado por: Vanessa Narvaez

Nota: La reticula modular nos ayuda a ordenar de manera adecuada los elementos de la

composicion.
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5.04.01.02.04. Diagramacion

BILLBOARD

+ Cartelera de construccion
metdlica, resistente y
duradero

+ Pantalla libre para
cambiar las imégenes

+ Doble carq, puede
colocar dos imagenes
al mismo tiempo

+ Plotter para cartelera en
alta resolucion

CABALLETE

+ Caballete de modera o
cluminio préctico

+ Suetador libre para
cambiar las imagenes

+ Doble carq, puede
colocar dos imagenes
al mismo tiempo

+ Plotter para el cabaliete
en alta resolucion

LETRAS 3D

* Las letras 3D generan

confianza con mucha
creatividad

+ Se realiza en acrlico y

aluminio

+ Multiysos para exterior ¢

interior y se puede usar
en la noche y el dia

+ Se afade luz led

BUNTING

« Tripode de aluminio, con
estructura estable y
compacta

« Impresion méxima es de
1.50mt de ancho x 2.Imt
de alto

« Plotter para Banner en
alta resolucion.

DISPLAY

« Display publicitario con

estructura de aluminio y
vidrio

« Modelo cuadruple para

lo publicidad

+ Eleccion variable del

papel para la impresidn
del display en alta
resolucion

POP UP

« Pop up con estructura de

« Tamano de armado

4

aluminio tipo arafa +
velcro
23mx 23m

« Plotter con velcro para
Pop up en alta
resolucién.
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VALLA

|

X-BANNER

« X-Banner o arafia con

estructura de plastico ’
rigido o metal
« Varios tamanos:
76 x 165 cm
72x 176 cm

34 x56cm
45x 123 cm
« Valla publicitaria con  + Dependiendo de su « Plotter o vinilopora
varios tamanos: nolldo volo en alia « Plotter para X-Banner en
4x3m alta resolucion.
8x3m Lullnoso
8xbm Vinilo
16x3m
16x6m

MENUDERO

MESA
PUBLICITARIA

« Mesa publicitaria para
realzar la imagen dz tu
marca

« Vinilo para mesa
publicitaria en
alta resolucion.

+ Menudero con estructura + Menudero con varios  « Vinilo para menudero en
de aluminio + acrilico tomanos de acverdo alta resolucion

@ tu negocio
« Luminoso

PANTALLA FLYER

+ FORMATO A6

148,5mm x 105mm
Vertical u Horizontal
1 62 caras
+ FORMATO A5
210mm x 148,5mm
Vertical u Horizontal
1 62 caras
« TRIPTICO
100/105mm x 2 10mm
6 caras
Vertical
« Pantalla con estructura  + Pantalla con varios « Plotter o vinilo para
de aluminio + acrilico tamanios de acuerdo pantalia en alta « DIPTICOS OFFSET A4
a tu negocio resolucion
« Luminoso

210mm X 297mm

4 caros
Vertical v Horizontal

DISENO DE UN CATALOGO IMPRESO APLICANDO LA REALIDAD
AUMENTADA PARA LA EMPRESA ALFA GROUP PUBLICIDAD EN LA
CUIDAD DE QUITO, ANO 2019



\ TECNOLOGICO SUPERIOR @ ) —~
’(l *| CORDILLERA 5 DISENO GRAFICO o

TARJETA DE

REVISTA PRESENTACION

* Revista de acuerdo

la necesidad de la -Plastificado brillante
2 Phastifcado brilante + bokeado
+ Voriedad de tomanos Plosmicads note
+ Variedad de papeles -Plastificado mate + boleado
para impresion

+Plastificado mate + sectorizado UV
-Plostificado mate + troguelado
-Plastificado mate + laminado
-Plastificado mate + hot-stamping

+ Papel para revista en
alta resolucion

CALENDARIOS

Se puede onadir:
* logo

« eslogan
+ direccion
+ feléfonos
+ email

+ pégina web
+ marca de agua

Recomendacion:

+ No afiadir demasiados
elementos para mejorar
la efectividad
publicitaria

GORRAS

Gorra modelo 400 acrilico

en:
+ bordado
« serigrafia
+ impresion digital

« sublimacién
« vinilo textil

ESFEROS

Tipos de esferos:

+ Cuadrados

* Rectangulares
+ Redondos

« Troquelados

« Ecologicos
Se anade:

« logo
* slogan

DISENO DE UN CATALOGO IMPRESO APLICANDO LA REALIDAD
AUMENTADA PARA LA EMPRESA ALFA GROUP PUBLICIDAD EN LA
CUIDAD DE QUITO, ANO 2019



"P(\ | CORBILTHRA

@

DISENO GRAFICO 66
TECNOLOGIA SUPERIOR

’

ANTIESTRES

4

LIBRETAS

Modelos:

« Libreta AS con banda
eldstica

« Libreta eco A6 papel
con popel eco y banda
elastica

« Libreta A6 con portada
rigida y banda elastica

PELOTA

Pelotas antiestres de
espuma de goma en alto
relieve, diémetro 6.3 cm

Colores:
« Azul
+ Rojio
« Amarillo
« Blanco
« Negro
« Verde

UsB

Usb publicitario modelo
H607

* Variedad de colores
+ Memoria de

2gb
4gb
8gb
16 gb

PARAGUAS

Modelos:

+ Paraguas plegable

+ Paraguas ejecutivo

+ Sombrilla playera

+ Paraguas mini plegable

Se anade:

- logo
« Slogan

TAZAS

« Taza publicitaria bicolog
esmaltada

« Personalizacion con

MESA

« Vinilo pora mesa
degustadora en alta
resolucion.

DISENO DE UN CATALOGO IMPRESO APLICANDO LA REALIDAD
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STAND

Stand publicitario,

diferentes tamafios y la
creatividad es tu limite
Modelos

« Stand 3x3

« Stand 96
- Stand 6x3
« Custom

CAJA
TRIANGULAR

+ Caija friangular
para tus productos

+ Medidas
personalizadas

« Variedad de colores
y texturos de la mejor
calidad

* Vinilo de alta colidad

REDES
SOCIALES

Las redes sociales son muy
importantes para que las
personas conozcan tu
marca

Servicios

+ Marketing digital
+ Community manager
» Social media manager

Figura 19. Diagramacion del catalogo

Elaborado por: Vanessa Narvaez

CAJA
SIMPLE

« Caja simple o basica
para tus productos

* Medidas
personalizadas

« Variedad de colores
y texturas de la mejor
calidad

« Vinilo de alta calidod

UNIFORMES
CORPORATIVOS

~ Uniforme de alta calidad
para empresas
Se anade

- Logotipo bordodo

Nota: Los graficos que acaban de observar es la diagramacién de los productos y

servicios de la empresa, con sus respectas caracteristicas, modelos y aplicaciones.
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5.04.01.02.05. Imagen Corporativa

Figura 20. Imagen Corporativa - Logotipo

Elaborado por: Vanessa Narvaez

5.04.01.02.06. Portada y Contraportada

ESOY PUBLICIDAD.

Imvpacto Visual

A CATALOGO

Servicios y Productos

Figura 21. Portada
Elaborado por: Vanessa Narvaez
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Figura 22. Contraportada

Elaborado por: Vanessa Narvaez
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5.04.01.02.07. Pre- Prensa
| I | | |

BILLBOARD

+ Cartelera de construccion
metdlico, resistente y
duradero

® ' - Panialla libre para
cambiar las imagenes

- Doble carg, puede
colocar dos imégenes
al mismo tiempo

+ Plotter para cartelera en
alta resolucion

I CATALOGO.indd 4 £ 114200 03008

Figura 23. Pre- Prensa Producto 1

Elaborado por: Vanessa Narvaez

5.04.01.02.08. Prensa
La impresion del catalogo se realizara en offset, porque este tipo de maquina
te brinda calidad y nitidez en sus impresiones, puesto que el catdlogo se imprime
al 100% de color. Para las hojas interiores se utilizara papel ecoldgico de 90
gramos, para portada y contraportada se utilizara el mismo papel, pero con 250

gramos.
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5.04.01.02.09. Post Prensa
La portada del catalogo se laminara en un acabado mate para proteger y
evitar que se decoloren mediante el uso, también le aportara un poco de
formalidad y elegancia. La encuadernacion de sus paginas es térmica, esto quiere

decir que mediante el uso de calor y cola hacen presién para que todas las hojas se

sellen y sea duradero y practico.

5.04.01.02.10. Marketing y Distribucion
El marketing y distribucion de nuestro producto el cual es un catalogo con
realidad aumentada tendra 3 etapas lanzamiento, posicionamiento y

mantenimiento del producto.

e Lanzamiento
En el lanzamiento se usara un roll up y flyers. El catalogo se presentara en la
empresa con demostraciones, utilizando el roll up como medio de publicidad
externa y los flyers seran colocados cerca del roll up para que tengan mas

informacion de como es el uso y asi el cliente pueda interactuar con el catéalogo.
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Figura 24. Mock Up del Roll up
Elaborado por: Vanessa Narvaez
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2% INSTRUCTIVO

IS PUBLICIDAD,

|. Escaned el codigo QR de la parte
posterior del instructivo.

2. Descarga la App v el catalogo.

3. Registrate ¢ Enfrar como invitado.
4. Presiona en la lupa y busca Alfa
Croup Publicidad.

5. Selecciona el proyecto y descarga

£ Download on the

6. Presiona en Abrir App Store

/. Presiona en la camara y enfoca
los productos.

8. Disfruta de esta experiencia con
ALFA GROUP PUBLICIDAD

o e
Catdal E : E'
|!'J descorggble Eh 'S
° '
Lo hacemos rzalidad

. alfagruppublicidad@gmail.com n @alfagrouppublicidad

Figura 25. Flyers Informativo
Elaborado por: Vanessa Narvaez
Nota: En esta figura se observa el tiro y retiro del instructivo, paso a paso y con sus

respectivos codigos QR.
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e Posicionamiento
En el posicionamiento del catalogo con realidad aumentada se usara como
estrategia el precio del catdlogo para competir con otras empresas que también
lo estén implementando, el precio es accesible al grupo objetivo y para los
clientes, puesto que realizamos una encuesta en donde el precio aceptado estaba

entre los 250 a 300 ddlares. El precio se regularia dependiendo de la

complejidad y la cantidad de modelados 3D.

e Mantenimiento
En el mantenimiento para que nuestro catalogo se mantenga en el mercado se
utilizara material POP que es unos lanyards sublimados con el logo de la

empresa, este objeto serd obsequiado por la compra del producto.

5.04.02. AREA PUBLICITARIA
5.04.02.01. Estrategia Creativa

e Beneficio Racional: Innovacion

e Mensaje basico: Con Alfa Group Publicidad, lo hacemos de una forma
diferente

e Estilo: Formal

¢ Insigth: La agencia del mafnana

e Eje de campafa: Nos sobra innovacion

¢ Slogan: Lo hacemos realidad
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5.04.02.02. Disefio de piezas graficas

Pagina Bande Notificacones B Estadisticas Herra Centro Mas * Ediar Configuracion Ayuda v

AT.FA

SEEPUBLICIDAD,

Alfa group
publicidad

@aragrouppublicidad

Inicio

Empleos

= Grupes Sugenidos ©
Eventos Crear DiEndirecto [ Evento @) Oferta  ¥8 Empleo pRvi
Opiniones

swenros. EVENTOS Y ARTISTAS EN...
s 055 miemitros « € publicaciones & dia
Videos Crear publicacién Unirte

Fatos §7  INFORMATIVO OBRERO...
Z Escribe una publicacior 855 miambios « 260 punlicaconss
Informacion

Unirte
—t

Figura 26. Portada de Facebook
Elaborado por: Vanessa Narvaez

-

Aifa group publicidad & =iz
Alfa group Pubkcado por Vane Narvaaz 17 13cemaroa@eT5é @
publicidad Quisrss conocer lo nuavo de Alfa Group Publicidad
Fattagrouppublicidad #a¥agrouppublicidad Ennovacion Nuestra historia
+ Difunde tu negocio entre el publico
Inicio
Publicaciones Indica da respuesis 100 %: tampo ce
respuesta 1 dla o mas i
Empleoas s Pue i
Respande snles para acticsr s Esgnis
Eventos
G 74 seguinares.
piniones
Vi I A ': parsonas 193 gusta asto y 74 parsonas
lo siguen
Fotos Pablo Alexandes y 3 smiges mis
Infarmacisn \Vor nolic3s 0 pagnas
Puby pAgmnas que as Indkeato
Comunidad me fe gastan en nombre de b page
Grupos
o Comunidad Ver foda
enas

AL A Pablo Alaxander y 3 BMIgoa mas 93 gusta
€410 0 han regieliado una visits

aca
===

ik A73 porsonas ies gusta esto

Iral centro de anundcios

Figura 27. Publicacion de Facebook

Elaborado por: Vanessa Narvéez
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PUBLICIDAD.

Impacto Visual

Figura 28. Foto de perfil de Facebook
Elaborado por: Vanessa Narvaez

DISENO DE UN CATALOGO IMPRESO APLICANDO LA REALIDAD
AUMENTADA PARA LA EMPRESA ALFA GROUP PUBLICIDAD EN LA
CUIDAD DE QUITO, ANO 2019



e

( “*| CoRrDILLERA

,d'? _

DISENO GRAFICO 77
TECNOLOGIA SUPERIOR

° alfa_group_publicidad

®QYV

1Me gusta

all CLARO & 14:50
< ALFA_GROUP_PUBLICIDAD
Publicaciones

& -
o Siguenos en nuestras redes sociales

78 %)

N

alfa_group_publicidad ;Qué piensas que hacemos
realidad? #alfagrouppublicidad #espectativa

38 segundos - Ver traduccién

A QA @ O @

Figura 29. Publicacion de Instagram

Elaborado por: Vanessa Narvéez

Nota: Se puede observar una publicacion de Instagram. El arte es de expectativa para

generar interés e intriga al grupo objetivo.
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MATERIAL POP

Figura 30. Lanyard material POP
Elaborado por: Vanessa Narvaez

Nota: El material POP es un colgante con el logotipo de la empresa y los colores

corporativos
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EXPLORANDO

Figura 31. Aplicacién de realidad aumentada

Elaborado por: Vanessa Narvaez

Nota: Se observa como es la implementacion de la realidad aumentada en el catélogo.
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5.04.02.03. Plan y estrategia de medios

5.04.02.03.01. Medio Principal

Tabla 20. Tabla de medio principal

Medio Soporte Formato
Catalogo Qr Facebook Foto perfil
Foto de portada
Foto

Elaborado por: Vanessa Narvaez

5.04.02.03.02. Medio Secundario

Tabla 21. Tabla de medio secundario

Medio Soporte Formato

Catélogo Qr Instagram Foto

Elaborado por: Vanessa Narvaez

5.04.02.03.03. Medio Auxiliar

Tabla 22. Tabla de medio auxiliar

Medio Soporte Formato

Material POP Lanyard Logo

Elaborado por: Vanessa Narvaez
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5.04.02.03.04. Presupuesto de medios

Tabla 23. Presupuesto de medios

Medios Costos Financiacion

Produccién  Pautaje Empresa Estudiante Total
1. Medio
principal
a) Foto de $15 $60 X $75
perfil
b) Foto de $20 $60 X $80
portada
c) Foto $30 $54 X $84
2. Medio
secundario
a) Foto $30 $48 X $78
3. Medio
auxiliar
a) Material $15 $500 X $515
POP

Total $832

Elaborado por: Vanessa Narvaez

DISENO DE UN CATALOGO IMPRESO APLICANDO LA REALIDAD
AUMENTADA PARA LA EMPRESA ALFA GROUP PUBLICIDAD EN LA
CUIDAD DE QUITO, ANO 2019



TECNOLOGIA SUPERIOR

™ ‘ CTECNOLOGICO SUPERIOR T, DlSENO GRAFICO
(1l ORDILLERA | 82

Capitulo VI

6. Aspectos Administrativos
6.01 Recursos

6.01.01. Recursos humanos

Las personas que intervendran en el proyecto son:

e Autor del proyecto: Vanessa Lisbeth Narvaez Cabezas
e Tutor: Ing. Javier Zambrano

e Lector: Ing. Fernando Berrd

e Area publicitaria: Ing. Diego Trujillo

e Gerente creativo de Alfa Group Publicidad: Ing. Marco Alarcon

6.01.02. Recursos materiales

Los recursos que se consumen en el desarrollo del proyecto como materiales
son:
e Hojas Papel Bond A4
o Lépiz
e Tijera
e Grapas
e Grapadora

e Papel ecologico 100 gr
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e Papel couche 90 gr

e Papel couche 300 gr

6.01.03. Recursos técnicos y tecnoldgicos

Los recursos técnicos y tecnologicos que se utilizaron para el desarrollo del

proyecto son:

e Laptop

e Computador de escritorio

e Microsoft Word

e Microsoft Excel

e Adobe llustrador CC 2018

e Adobe InDesign CC 2018

e Cinema 4D

e Creator Aumentaty

e Scope Aumentaty

e Dispositivos mdviles
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6.01.04. Recursos financieros

Estos recursos se indican a través del presupuesto sin embargo se debe escribirlos

en el espacio correspondiente.

Los recursos financieros se cubrieron por el autor del proyecto y la empresa Alfa

Group Publicidad, en la tabla de presupuesto se detallara claramente.

Tabla 24. Gastos Operativos

Items Valor Financiacion
1. Bibliografia Valor Cantidad Empresa Estudiante Total
Unitario

a) Impresiones $0,05 198 X $9,90
b) Fotocopias $0,03 15 X $0,45
c) Internet $0,50 91 dias X $45,50
d) Servicios Basicos $20 6 meses X $120
e) Suministros de oficina  $0,30 20 X $6
3. Viajes y viaticos
a) Transporte $0.25 30 dias X $7,50
b) Alimentacién $1,50 30 dias X $45
4. Documento final
a) Empastado $10 2 X $20
b) CD impreso $1,50 2 X $3

Total $257,35

Elaborado por: Vanessa Narvaez
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6.02 Presupuesto

Tabla 25. Financiacion y aplicacion del proyecto

Concepto Valor Financiacion

Valor Cantidad Empresa Estudiante  Total

Unitario
1. Gastos operativos  $257,35 1 X $257,35
2. Presupuesto de $832 1 X $832
medios
3. Documento final
a) Pruebas de $0,05 150 X X $7,50
Impresién
b) Impresién $12 4 X X $48
catalogo
¢) Encuadernacion $10 4 X X $40
4. Costos personales
a) Roll up $35 1 X $35
b) Flyers $0,05 1000 X $50

Total $1269,85

Elaborado por: Vanessa Narvéez
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6.03 Cronograma

Tabla 26. Cronograma

N. Actividad Responsable Tiempo Resultados
Esperados
Mes Semana
1 2 3 4
CAPITULO I Antecedentes
1 Contexto Vanessa Noviembre X Obtener
Narvaez informacion
N i relevante para
2 Justificacion Vanessa Noviembre X

saber porque se

Narvaez desarrollard el
3 Definicion del Vanessa  Noviembre X X  Pproyectoy asi
Problema Narvéez encontrar una
Central (Matriz solucion
T
CAPITULO Il Anélisis de Involucrados
4 Mapeo de Vanessa Noviembre X X Identificar a las
Involucrados Narvéaez entidades y
personas que se
5 Matriz de Vanessa  Noviembre X X encuentran
Analisis de Narvaez involucrados con
Involucrados el proyecto, saber
la aportacion de
casa uno
CAPITULO I11 Problemas y Objetivos
6 Problemasy Vanessa Diciembre X X Investigar y
Objetivos Narvéaez conocer los
, problemas de la
7 Arbol de Vanessa Diciembre X X empresa y llegar a
Problemas Narvaez sus objetivos
8 Arbol de Vanessa Diciembre X X
Objetivos Narvéaez
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N. Actividad Responsable Tiempo Resultados
Esperados
Mes Semana
1 2 3 4
CAPITULO IV Andlisis de Alternativas
9 Matriz de Vanessa Enero X X Analizar cada
Analisis de Narvaez objetivo para
Alternativas e obtener posibles
Identificacién de soluciones de
Acciones acuerdo con el
impacto de cada
10 Analisis Vanessa Enero X X uno. Conocer las
Amblental Narvaez estrategias para el
11 Matriz de Vanessa Enero X X cumpllmlento de
e . la finalidad del
Analisis de Narvéaez rovecto
Impacto de los proy
Objetivos
12 Diagrama de Vanessa Enero X X
Estrategias Narvaez
13 Construccién de Vanessa Enero X X
la Matriz de Narvaez
Marco Légico
CAPITULO V Propuesta
14  Antecedentes de Vanessa Febrero X Investigar acerca
la Herramienta y Narvéaez de los temas que
Perfil de la se desglosan del
Propuesta tema principal,
TR, Tebri v oh ~ especificar las
arco Tedrico I\Iane,ssa ebrero herramientas que
arvaez seran (til para el
16 Descripciondela  Vanessa Febrero X proyecto
Herramienta Narvaez
17  Formulacion del Vanessa Febrero X
proceso de Narvaez
aplicacion
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N. Actividad Responsable Tiempo Resultados
Esperados

Mes Semana
1 2 3 4

CAPITULO VI Aspectos Administrativos

18 Recursos Vanessa Febrero X Detallar los
Narvaez recursos usados

19 Presupuesto Vanessa Febrero X X en el proyecto y
Narvaez obtener un

20 Cronograma Vanessa Febrero X presupuesto real
Narvaez para la realizacion

del proyecto

CAPITULO VI I Conclusiones y Recomendaciones

21 Conclusiones Vanessa Marzo X X He de indicar que
Narvaez conclusiones se

22 Recomendaciones Vanessa Marzo X X obtuvo al realizar
Narvéaez el proyecto y dar

recomendaciones
de ayuda a las
involucrados

Elaborado por: Vanessa Narvaez
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Capitulo VII

7. Conclusiones y Recomendaciones
7.01. Conclusiones
e Se logro obtener informacion congruente y concreta de la empresa Alfa Group
para la realizacion de la descripcion de cada uno de los productos y servicios
publicitarios que brinda dicha empresa. Es muy (til dicha informacion para

brindar un servicio de calidad mediante el catalogo.

e Que para la realizacion de los modelados 3D sean elaborados de una manera
adecuada se debe preparar y tener idea de como utilizar los programas, jugar con
luces, sombras y angulos para obtener unos modelados 3D fascinantes de los

productos y servicios.

e En el desarrollo del proyecto mediante la realizacion se pudo llegar a la
conclusion de que es mas facil llamar la atencion del grupo objetivo mediante el
uso de la tecnologia que seria la realidad aumentada con un medio tradicional

que vendria a ser el catadlogo y asi generar interaccion con el consumidor.
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Recolectar informacién de los productos y servicios para catdlogo con AR, es
importante recolectar informacién fotografica y escrita acerca del tema para
poder realizar un trabajo eficaz y de esta manera aprovechar todos los materiales

y elementos.

Para aplicar los modelados 3D primero se escogi6 los productos y servicios que
irdn en el catdlogo. Se observd varios tips 0 consejos que ayudaran a realizar un
material de calidad, existen varias opciones y la mejor opcion es usar tutoriales
explicativos para realizar varios modelados en el catalogo y de esta manera sacar

provecho a tus herramientas.

La innovacion en esta época es extremadamente importante para sobresalir del
resto de empresas, con la realidad aumentada implementada en el catalogo de
productos y servicios se generd innovacion interactiva hacia el grupo objetivo y
clientes de una manera sorprendente para que los consumidores sean uno con el

catalogo.

Es rotundamente importante escoger el contenido tipografico e iconico
adecuado, por lo cual se observé detenidamente las tipografias de la empresa
para escoger dos tipografias que sean Utiles y adecuadas en el catalogo, también
se realizo lo mismo con el contenido iconico y material 3D, para fusionar todos

los elementos con armonia.
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Existen demasiadas personas que no saben que es la realidad aumentada, ni
como es el uso de esto tan innovador que se ha implementado, por este motivo
se afiadird un instructivo paso a paso del uso adecuado para el catalogo con

realidad aumentada y asi mejorar su uso.

Es importante que para estar seguros de que el proyecto funciona se debe tomar
en cuenta realizar pruebas de funcionabilidad del uso de la realidad aumentada
en el catalogo, obviamente es para que no tenga fallas y la experiencia sea

inolvidable.

La aceptacion del proyecto es demasiado buena, ya que al realizar la encuesta la
mayoria de las personas querian ver, saber, interactuar y encontrar informacion
en redes sociales acerca del catdlogo con realidad aumentada, de varias formas

generan interaccion con el grupo objetivo o clientes.

7.02. Recomendaciones

Optimizar el tiempo mediante la organizacion de tus actividades utilizando un
horario de las actividades que se realizaran y de esta forma aplicarlo en el
proyecto creando una manera eficaz de resolver todas las actividades que estén

establecidas en el horario.

Es importante respetar la linea grafica que maneja la empresa Alfa Group
Publicidad tanto para la realizacion del catalogo que, para el area publicitaria,
esto ayuda a reconocer y posicionar a la marca de manera eficaz en cualquier red

social.
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e Esrecomendable informarse acerca de las nuevas tecnologias e innovaciones
gue se crean dia a dia para mantenerse informados y mas que nada, es para que

se pueda obtener un valor agregado de las tecnologias actuales en nuestros

productos.

e Para la utilizacion del catalogo con realidad aumentada si es primera vez que se
utilizara es recomendable usar el instructivo de como se aplica la realidad
aumentada y seguir paso a paso pata obtener mejores resultados, tambiéen

descargar la aplicacion Scope para usar el catalogo.

e La utilizacién del producto es importante para que el producto dure y se
mantenga en un buen estado para el uso, entonces es recomendable usarlo y no
maltratarlo ni rayarlo y peor botarlo, tal que se puede sacar mucho provecho del

producto.
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AN KA
™ PUBLICIDAD.

Quito, 16 de marzo de 2020

Sefores
Unidad de Titulacién
Instituto Tecnolégico Superior Cordillera

De nuestra consideracién:

Por medio de la presente notificamos a ustedes, que nuestra empresa ALFA GROUP PUBLICI-
DAD, apoya la realizacién del proyecto " DISENO DE UN CATALOGO IMPRESO APLICANDO LA
REALIDAD AUMENTADA PARA LA EMPRESA ALFA GROUP PUBLICIDAD EN LA CUIDAD DE QUITO,
ANO 2019." llevado a cabo por el Sr. VANESSA NARVAEZ con cedula de ciudadania nimero
1725969669. Declaramos conocer y aceptar los términos y condiciones previstas en la imple-
mentacion del proyecto, estando con"onr'os con todas aquellas actividades que se realizaron y
satisficieron las necesidades de nuestra «impresa o institucion.

Sin mas que comentar por el momeante tor salucamos atentamente.

Ma _;o—A‘la/rcon dO\N RO,
Gerente Creativo QS\M(\\ %Rg%g% LM
0986984729 Q",‘\-_ 0‘5

s aifagruppublicidad@gmailoom  (80986-984-729 / 0995-299-247
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Quito, 11 de noviembre de 2019

Senores
Unidad de Titulacién
Instituto Tecnolégico Superior Cordillera

Denuestra consideracién:

En esta oportunidad me permito informar que se ha aceptado la propuesta del Srta. VANESSA
LISBETH NARVAEZ CABEZAS con cedula de ciudadania nlimero 1725969669, quien presenta el
proyecto de titulacién de la Carrera de Diserio Grafico con el tema " DISENO DE UN CATALOGO
IMPRESO APLICANDO LA REALIDAD AUMENTADA PARA LA EMPRESA ALFA GROUP PUBLICIDAD
EN LA CUIDAD DE QUITO, ANO 2019. " Deriararnos conocer y aceptar los términos y condicio-
nes previstas en la implementacién dei nroveto

Sin otro particular se concede el aval para 14 lanaracién y ejecucion de este proyecto.

Marco Alarcon W p\\(\‘té‘:&s

Gerente Creativo \do v QORR 0 I\

0986984729 03\?«%% cgg)_%‘ﬂ
\lée\'- (M)

=g alfagruppublicidad@gmail.cor 0986-984-729 / 0995-299-94/7

I
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Urkund Analysis Result

Analysed Document: narvaez_vanessa_tesis.docx (D66048683)
Submitted: 3/21/2020 8:06:00 AM

Submitted By: neza.lisbeth@gmail.com

Significance: 1%

Sources included in the report:
vilcacundo michael tesis.docx (D56455530)
Instances where selected sources appear:

1

23 D€ MARZO 2020

o
Wl e

gl lglee tamiBANG
TUTOR EXTERNO
CARRERA DE DISEND GRAFICO

G

DISENO DE UN CATALOGO IMPRESO APLICANDO LA REALIDAD
AUMENTADA PARA LA EMPRESA ALFA GROUP PUBLICIDAD EN LA
CUIDAD DE QUITO, ANO 2019



[ ]

M C

TECNOLOGIA SUPERIOR 99

Q
Q
e
<
4
Q
o
z
Ll
L2
(=]

TECNOLOGICO SUPERIOR
ORDILLERA

Cas UL TEC SR L0 5L PLHIOH COHDL L ERA

HEEAGCUHLS PARA BL O TIOL DE PHOYEC O DE TTTL LAL KA

SUNTENE T 100 [oARTATA 0 WA L LA T WITER Ran ALIL
PRI EILE ESE LDLANTE: I WA CATEa A WA s, LS TH
CARHEWA: ISR AR
TR IR VLA T JEERCH DR 1M O TALOOH DWP RESC AP ARTO 1A, REALIDAT: AIMWESTARS Paie s FEePRESa ALFA OROLF FURLICTDA D EM La CILTwaT TOF QLTI AR 2016,
IMPHEHOS KEPORTE: tn, Th e aimil ded 2000 0k 0128
AP0 B EFoHe TE: TR AT
ESTAEHD FI% & Lk e ko ek PROAEC T ATV R SRATH DR ¢
MODALTAE THIVES THIL CTEH D RSARTCLLO INROVACIOH FERIGINE CRCT 2500 WAl 210
Wik ool FECHA TUTURIA TP AR A HUHA TICHS  [TEMA THA LA FICHA P HUHAS DA EHT AL NS % LA S
EL ESTUTHAHTE 57 PRESENTA PaiLa
1 g PRI ST RSB R3] ANTECEDERTES M LOHTERTO A019.5 | 122000 108 m._,._.._Hm...B.._”....u.“fml._._-.__u.Dn ¥ ASIATE & 50 PR REATE
TUTORL
2 AUTE 2001 ATTTLIHGA T | 1 TRk ANTECFOENTES (CONTEXNTO 20001 | R FR A0 A0 DOVEATIOACHS SO0RRT EL TR D TR [ e
SF anallia o0 EL ESTUTLARTE EL
COMTRMTO BE AL FROYFRCTO, 35 TRDI Ca 1as
L] arrmA 2I%=13-15 NS i 1-1% 1SRk ANTECEOFHTES MHLOHTERTO 0192 1-15 1143850 o ORSERYACTORES ¥ CORRFPOCICHES QLE DERE PRI RSATEY
FFALITAR. PRESFHTA 5103 AVANCER ¥ ASISTE
& 30 TimoEla
3 [FrH Zh1%-10-1% AT TR S 1= 1 & LA AR TFLFIE R s LU R TER T T N PR ] I TS R L9 CAP T 1 o TE R | T TN )
SEaANALLA LU FL ESTUTH{AHTE LA
AISTIFICACK BE DESARRO1 1 AR ToE S1F
- . " . FROYRCTO SR THTACA LAS ORSFRVACIORES Y _
L] i 200-11-15 ST AR 11-15 100 | AMTECEDENTES AJUSTIFICACTON | 2009-21-15 120000 105 CORRECCIONES IR DRRE Rl AR PRCREAT,
FRFAENTA 5105 AWAMCES Y ASISTE A 510
TUTRLA
A s 200 10-1% AT - 11-18 R | AMTECELENTES AJUSTIACACTON | 2009-3 115 17000 A0 TAES A RRCH. LA CAPTTIL ) | FUSTIFICACHIN PR S [
SECRIFNTA AL FATUTAANTE Pails 1A
REALIFALCTOH DFL AXALISIS IO LA MATRIZT Y
oy i i . e ANTECFOFHTRA ! DEFIMICICHN DEL | r v FL. 150 DFE MORMEAS & P8 SEXTA FIOI0N. 30
ks 20191012 s ELRTD AR ES ] it CEHTRAL (SATRILT) 0192122 L L] INTHCA TAS PR ACTONES ¥ CORFROCIHES PRl PLa TNy
LF DERE RFALL A R FICFAFHTA 505 o ¥ANCES
¥ ASSTE & ) TUTOR]A
o e ¥ AMTECELIENTES ¢ FFINICICN IEL | 4 ¥ e z
& il 200w-10-2 AUTOHCRA 00 -2 B Fla CENTRAL i TRIZ. ) A019-1 128 120000 A0 DESARFOLOC AR TULO 1: M TRIZT PRAOCESA T
RALEE g ANTECEDFEHTES ) DEFROCICH DEL ¥
@ rr4 200w-10-2 AUTOCRA 001 =23 a0 FROELEMA CEMTRAL (WA TRE T) A009-1 |- 100 A0 CORRECCHA CAMTULG PROCESA T
art Ll LS TRIHCACGHES AL ESTULLANTE
FaRA RFALIFAR L& TETERMIMACHIE TIF
9 & i AHALISIE OF DL A S DL RATAS OFL PROYFCTO, 3E INDICA
Hi] TR 2015110 MSTTU (B N B R B 31 1] FAAPEL OIF T ATCHA CHS 20193 120 AR 108 L% OREF R W ACICHES ¥ CORRECCIONES GLIF RO PSR
DFAR RFEALIZAR. PRESENTA S5 AVANCES Y
ASISTE & 51 TUTCR LS.
o " AFALTATS OF Nl s T [, DFEa (U] T OF
1 ey 20081040 AUTOHCA i B R R R ] FAAFED DIF Tl TR Dd 2019-1 140 f2000 400 RSO oA T PRCRSA T
SEFXFLICA Al FETUDLANTE LOMG REALLLAR
AL U BVGLDCACKS 2 mstaul o s iy
i Jipedli] R Ry ] ST R 1-2% 11Dk WATRI? OF aXaLi55 DR 20101120 120000 105 Dunn..mﬁwinfau p PRCREAT,
BIVOLICRADES NS GLE DFRE RRALLAR
FRFAEMTA 5105 AWAMCES Y ASISTE A 51
TUTHRLA
ARBLISIS OF DO O Rl 1
e 20101100 AUTOMGMA | 3ieiiae iiem]|  WMATIE DR AHALISS DR 20101130 Pkt 408 CHE EARMERL (0 SARHTCL e MRORAT T/ PROCRSATI
& AMALIAL TE THVOH UCRATOS
D DR s Dl
AHALISIS OF BOELOC AT
i | 20728 20081040 AUTOMNCA -1 SRR R R e ] WATRI? OF aXaLIS15 DE 2019-1 | -0 200 108 CURRECCHN CAFTULG 2 PRSI
IR s D
EXFLCATIOM al. FEETUDLATE Pk
TETERMINAR LS ACTORFS DEL ARBHIL OF
- X = e it FROFLEMAS Y QRIETTYS f ARBOL B ¥ [FRLORLERAS. SF INTHCA LAS OFSFRYACTONFS ¥
& [rrss 20151104 NSITH Wil B | 20 1oLk 00 LiE FRORLEMAS 019120 11 45850 o CORRFCCIONTS GLIF DFRE REALTAR PROCESATN
PRFAEMTA 515 aWaNCES Y ASISTE A 51T
TUTRA
" & 3 & PROBLEWAS Y CREIFTTS f ARBL a2 DESARROLIO CAPITULS 3 ARBOL [E
13 irradd 2001340} ATTOHA 00 1 3T L [iE FRCALE 201 9-134T) 12000 405 FROR Ekiad PR RS
EXFLICACION al. FATUTLOHTE PaRs
TETERMIMAR EL PROPCEITO, Lid REDKES ¥
PR " e & PROBLEWAS ¥ ORIETIWS J ARROL | e FINFS DFL ARROH. DF SRETTOS. SF NTACA
plifL T 205114 [MSITH 0L 120 | 1B T CEIETIVGS A0 D210 124800 100 LA OFSFRMACIGHNES ¥ CORRESCIOHES GLR PRSI
DFAR REALIZAR. FRESENTA S5 AVANCES Y
ASISTE & 51 TUTOR .
| 2omer PrTAER] ATTOIRGhA il (24T | 350 H.Em_.m:qu_nﬁ%rﬂ_"_q.__ﬁﬁmﬁﬁb. AN A2 MG 408 Hfmwaubﬂmﬂﬂﬂﬁhip?h - FREOCREATN

~

DISENO DE UN CATALOGO IMPRESO APLICANDO LA REALIDAD
AUMENTADA PARA LA EMPRESA ALFA GROUP PUBLICIDAD EN LA

~

CUIDAD DE QUITO, ANO 2019



®
21N CowbiieRg

ZT>  DISENO GRAFICO)

\!, TECNOLOGIA SUPERIO

PROFLERMaS Y OGRIETTYOS / ARBL

G PROFCNE SOk 301 TEHNN

5 211341 ANTOROMA L ILAT LRS00 TR 10182417 A108:50 _ CORRECCH CAPTULO 3 PR ST
EXTLICALICH AL ESTUTAANTE FARA REALIEAR
AXLALISIS [ ALTERHATIVAS S 1.4 MATEIZ OE AMATISIS D ALTERMATIVAS 8E
gy P TR T s BRIl a0 | MATRIZ DR AHALEIS OB A3 14 0650 [HTHIC S, 18§ CESERVACIONES ¥ CORKECCIONES PR OCREAT
ALTERHATIVAS (LTE NERE REALAR FRESENTA SUIS & WANCES
ity V ASISTE & S0 TUTORA
TS T AT TR TIVAS T
arel 280813414 ATCRAORA MR | MATRI? DE AHALSIS DB 1011214 160850 Eﬁﬂﬁﬁﬂmﬂhﬂﬂﬂﬁm kB PR OCERAT
ALTERMATIVAS
T = r AR
ANALISTS DE ALTERHATIVAS | _hffﬂﬁﬂﬁﬁx_.rﬁﬁizﬂﬁnﬁﬁ
sz P RERE] e L1218 L0000 | WATRIZ T2 AKALTEE TIE BMPACTE | 2018-35- 149 12 0800 SOV (8 MK G CRIEN VOIS PROCESATI
E T GEIETTVOS = OUE DE %
FRESENTA 518 A VAMNCES ¥ ASISTE A 511
TR
AFALTAIS LIF AL TErhA TR A
2 201315 ANTOROH L1518 D00 | MATRIZ TR AHALIEE TE IMPACTE | 2010-35-15 160800 hﬁﬂﬁﬁﬁmﬁmﬁﬂn PR OCREATG
IE 106 GRIETTSGA ! -
AHALIGE DF ALTERHATINAS
T PAERT] ANTORIOMA L1218 LT0000 | MATRIZ TiE AHALTEETIE BMEACTS | 1019-55-15 31 0840 CORRECCHE CAMTULO 4 PR OCRRATA
TE 1 CRMETTY
ECFLICACTGH AT, ST A TE Tl
DETERMDNAR FL DlACHLAMA D ESTRATETAL
: AHLALISIS [1E ALTERHATIVAS | SE INDICA, 148 ORSERVACKMES ¥
aes A MEITY B4 1220 b0 ARALIISDR ALTRRRATIVARY | 3019 33,30 11 0880 SRS LR BB OCERATIO
TRFAEHTA S8 AVAHCES ¥ ASISTE A 511
TR
: AR O AL TESATIVAST TERAST 10 CAN TG & TEATANA TR
. P ANTOMA mistnnonenon| ARACIETE STTEREATIVARE [ 0019.15.01 160800 L et PROCEEAD
[EXTIICACION AL ESTUTANTE FARA REALIZAR,
La, his TRIZ. E WUARCO LOKCHCD, SE INDICA 188
aren POTAEE ETT misgnon penon| ARALCIEDEALTERKATIVARE | 00)g 130 12000 CESERVACIONES ¥ CORRECCIHES GUE DERE PROCERATI
"R FEALIZAR. FRESENTA 518 AVANCES ¥ ASISTE
A 80 TIToRls
AHALTSES O ALTESHATIVAS ] TERAIOLLD CAFTULO4: ha TRIL D MARCD
UE sla ATORHA e pagnopenin| AT ALTERRATOIARY 1 00ig 1201 160000 e PROCESAT
; z AHALIGE OF &L TERRATIRAS
s il TORCHA mistpen meaon| FEAETETEALTERRATTIAST T a1 13 210000 CORRECCH CAFTULO 4 PROCESATI
[EXTIICACION AL EETUTHANTE FARA REAL AR
PROPUESTA { ANTECEDENTES [DF LIS AMTECEDEKTES DE L HELREAMITHTA O
A 2aa-10 Mz 0118 [BEL0 vﬂaﬂnﬁhﬂﬂﬁﬂﬁﬂ?ﬂaﬁ LB 1-10 (20650 Bﬂufﬁﬂwﬁwﬂnﬁ%wﬂmna PR OCREAT
COMD SOLLICIIN] BEALITAR, FRESENTA G008 AVANCES Y ASISTE
A A1 TITOwls
TRCTFLESTA | AFTRCETENTES [OF
T seaan-il AT HO01-1 1 DAG0 it e B -1 150650 DERARROLLO CAFTULD §: ANTECETENTES BB OCERATIO
: : DERARROLLG CaFTULG & TSRO TR
s o1 ATORCHA P RET e ATHE - 12 160850 icsort ki el PROCERATI
T a1 AT 0112 LTG0 A8 - 12 210680 CORRECCHE CAMTUL & PR OCRRATAO
ERFLICACIGN AL FSTUDANTE FARA
PR UEST & ¢ ESCRIPCION (TR L %En...hﬂ%ﬁ%&ﬁ
e a1 s S0 1000 | FERRAMIENTA O METODGLONLA | H0i-81-17 1208480 Eﬁiggﬂgfnﬁﬁi.gmnﬁrﬂ PROCESAT
CUEPROPOME COMIO SOLTICHM) ALTE DERE REALIZAR PRESEHTA SUIS & VANCES
¥ ASISTE & S0 TOTORS
TRGFIEET A TS RIPCIGR [OF 18
] AR ANTORA 0 B0 | FERRAMIENTA 0 METODOLOGA | 20081-13 160800 [ESARRL L0 CaP TULO & MARSD TEORICD PROCEEAD
DUE FT0NE COk 301100
TROPUFSTA { HESCRIPCIOH [OF Li
2 See3-19 ATTOREHES 01 R0 | FERRAMIENTA O METODOLOGA | 200-81-19 160880 Fgﬁh%%%ﬁ PR OCERATH
UE FREFOME Cxbi 3011300
TR UEAT A, { ESCRIPCIGH [OF LY
Az eathin-i ATk SO0 (70000 | FERRAMIENTA 0 METODGLOMA. | H-8i-19 21 D840 CORRECCHN CAFTULO & FROCERATI

~

DISENO DE UN CATALOGO IMPRESO APLICANDO LA REALIDAD
AUMENTADA PARA LA EMPRESA ALFA GROUP PUBLICIDAD EN LA

~

CUIDAD DE QUITO, ANO 2019



[EXTLICACION AL FRTULIANTE FAXA REALLZAR
PROPUFSTA / DESCRIPCION (DE LA EL ANALXSIS E INTEXPRETACION DELOS

%01

AFIC

~

DISENO GR
TECNOLOGIA SUPERIO

,(i:\

o Dexin 24 NS HO0-01-24 10000 | EERRAMIENTA O METODOLOGA | 2000134 120820 200 P et ey ko ek o PROCESADO
QUE FROFONE COMO SOLUCION) QUE DEBE
FEALIZAR PRESENTA SL3 AVANCES Y ASISTE
ASU TUTORIA
TROPUESTA { DESCRIPCION [OF 1A AT
30 | 2omes 2000125 AUTORGMA HO0001-25 0RO0:00 | FERRAMENTA OMETODOLOGA | A20-01-25 160800 00 Eo:b..%.ﬁ;nu‘wz. - PROCESATG
TROPUFSTA { DESCRIPCION (DF LA
26 202001-26 AUTONOMA | 5080126 080000 FERRAMENTA O METODOLOGIA. | 2000-81-26 160600 £08 EESoERJE::oﬁSM»EﬁSB PROCESADO
QUE PROFONE COMO SOLLCION, 4 A
TROPUESTA / DESCRIPCION (DF LA
a1 | 20me 20200126 AUTONGMA | #26-01-26 170000 FERRAMEENTA O METODOLOGIA | 200-01.26 21 0620 400 CORRECCHN CAHTULO § PROCESADO
QUE FROFONE COMO SOLUCION
AP PEERG ¥ PLANTFICACION DB S5
PUOPLREVA JRORMITACION DY, PROPIESTA. SE INDICA 1AS OBSERVACIONES ¥
4z |20 20200131 eI 00131 100060 | FROCPSODE APLICACION DELA | 2(80.81-31 120860 100 ol i PROCESADO
B GUE DERE REALZAR.
FRESENTA S1IS AVANCES ¥ ASISTE A ST
TUTORIA
FROMIESTA 1 FORMACION 1L,
a5 | 206se 2ea0) AUTORGMA HOGDD1 0BGC0 | FROCESO DE APLICACION DE LA | 2002301 160660 00 DESARRGLLO 0%§ﬂ§50§ PROCESADO
 PROMESTA
FROFUESTA J FORMAN ACION T7EL.
210686 peanoan AUTONGMA HOE0) 0RG000 | FROCESO DE APLICACION DE LA | 042422 160800 0o Eﬁ.w%nﬂwngg PROCESADO
PROPIBSTA & i
FROMIESTA § FORMULACION 0L
4s | 210687 D4 AUTONGMA | 206002 170000 | FROCESO DE APLICACION DE LA | 200-22.412 21 06:00 400 CORRECCKIN CAHTULO § PROCESADO

PROMPSTA

|FXTIICACION AL ESTUDIANTE PARA REALLZAX

FROPUESTA S FOBMULACION DEL LA FSTRATECIA CREATIVA ¥ EL FLANDE

21045% 2347 NsTU 00271600 FROCEOTEAPLICACION DRLA | 304247 120640 100 MIELR0S D RDTROPOESEA S PIOICA TAS: PROCESADG
A

CUIDAD DE QUITO, ANO 2019

’|\(~ | CORBIITERR

DISENO DE UN CATALOGO IMPRESO APLICANDO LA REALIDAD
AUMENTADA PARA LA EMPRESA ALFA GROUP PUBLICIDAD EN LA

kg OBSFRVACIONES ¥ CORRECCIONES QUE DERE
HEALIZAR. PRESENTA SLIS AVANCES Y ASISTE
ASU TUTORIA
FROFIESTA 1 FORTACION L
S8 AUTONGMA | H00m0080k0000 | FROCESD DE APLICACION DE LA | 2000208 160620 200 o&»ﬁocb%m APLICACION PROCESADO
PROTIESTA
FROFIERTA | FORMITACION DL
4 |2 20249 AUTONGMA HOLD06 0820 | FROCESD DE APLICACION DE LA | 2(00-02.09 160800 00 EESDEEE__c§§§v e PROCESADO
PROPUBSTA bl A
FROFIESTA | FORMUTACION EL.
2 | P AUTONOMA | #0008 170000 | PROCESO DEAPLICACION DE LA | 006200 21 06:40 400 CORRECCHIN CAMTULO § PROCESADG
PROMESTA
EXFLICACIGN AL ESTUDANTE PARA
DETERMINAX 10S RECURSO8 A UTILIZAX EN B1.
ASFECTOR ADMINISTRATIVOS ¢ DESARROLLO DE S FRCPUESTA SE INDICA
m 203001 Ty HOL-14 182000 el 00214 110600 e R R A T R E et o8 PROCESADO
DERE REALIZAR, PRESENTA S18 AVANCES ¥
ASISTE A S1) TUTGRIA.
51| 2isme 20200315 AUTONGMA HO{0-1$ 0RO (0 ASIECTOS ADMMISTRATIVORY | a000-02.15 120800 400 DESARROLLO CAMTILO & RECIRSOS PROCESADO
EXFLICACION AL ESTUTANTE TARA
ASFECTOS ADMINISTRATIVOS ¢ £1 DESARKOLL G DE U FROMIEATA. S5 BDICA
9 A
. proneR NS HO-L4 112000 e A0L2-14 120000 100 TN s O N PROCESATIO)
DERE REALIZAR. PRESFNTA SUS AVANCES ¥
ASISTE A 81 TUTORA.
e e AUTONOMA | oot 1300 | A rene | an0003-15 11080 pre DESARROLLO CAPITULO & PRESLPLESTO PROCESADO
ASTTCTOR ADNINIS TRA TTWOS
21m? P AUTONOMA | 200018 150000 <L T | amoez1s moee0 100 CORRECCHIN CAHTULO 6 PROCESADO
[EXTIICALIGN AL ESTUTRANTE PARA REALIZAR
EL CRONOGRAMA DE 1AS ACTIVIDADES
SECUTADAS BN PL DESARRGLLO DE SU
ss | 2ams 221 N HOS021 110000 AT AT TRATIVOS | 3m0-03-21 120000 0o PROPIESTA. SF INDICA LAS OBSFRVACIONES ¥ PROCESADO
CORRECCIONFS GUE DERE XEALTAR
FHESENTA SIS AVANCES ¥ ASISTE A S11
TUTORIA.
ASTTC TR ADTNIRIS THRA TTW0S
) 200022 AUTORGMA A2 082000 sliror el " Tamozsz 110020 100 DESARSOLLO CAPITILG & CRONOGRAMA PROCESATIO
s | 20 20200022 AUTONGMA HOSL0-23 120000 gﬂ%sﬁ%‘ UBOLI-T2 13080 100 CORRECCION CAHTULO 6 PROCESADO




TS | DISENO (;RA’HCQRLO2

» TECNOLOGIA SUPERIO

TECNOLOGICO SUPERIOR

EXPLICACION AL ESTUDIANTE PARA
g DETERMIMAR LAS CONCLUSEONES OB TENIDAS
CONCLUSIONES ¥
EN EL DESARROLLO DE SU PROPUESTA SE
7 9% 10:00- CMEMDACIONES 2 28 11:00-
58 | 213m1 WI0-02-18 DHEITU 020-02-28 10:00-00 E..mu BT 020-02-28 11:00:00 100 iR 5 T ERAER CEOE e Cr I L i PROCESADO
e QUE DEBE REALIZAR PRESENTA 5TIS AVANCES
¥ ASISTE A 5U TUTCRIA

COMCLIUSIONES Y
3% | 213731 G159 AUTCHOMA 2020-02-2% 080000 EECOMENDACIONES / 2020-02-2% 12:00:00 400 DESARROLLO CAPITULD T: CONCLUSIONES FROCESADD
COMCLUSIONES

EXPLICACICN AL ESTUDIANTE PARA
DETEEMINAR LAS RECOMFNDACIONES
COMCLUSIDNES Y OBTEMIDAS EW EL DESARROLLO DE 51

60 | 213733 20-02-18 DNEITU 2070-02-28 11:00:00 REECOMENDACIONES / 2020-072-23 12:00:00 10 PROFUESTA 5E DMDICA LAS OBSERVACIONES ¥ PROCESADD
RECOMENDACIONES CORRECCICNES (UE DEBE RFALIZAR.
FRESENTA 505 AVANCES T ASISTE A SU
TUTORIA
CONCLUSIONES Y
61 31734 M0-C2-09 AUTCHOMA 2070-62-2% 13:00:00 RECOMENDACIONES / 2000-G2-2% 17:00:00 400 [DESARROLLO CAPITULO 7- RECOMFNDACIONES PROCESADOD
RECOMENDACIONES
COMCLIUSIONES Y
62 213733 G159 AUTCHOMA 2020-02-2% 18:00:00 EECOMENDACIONES / 2020-02-2% 0:00:00 .00 CORRECCION CAPITULD 7 FROCESADD
REFCOMFPNDACTIONES

~

REVISION DE LA BIELIOGRAFTA SEGUN
NORMAS AP SFNTA FDICION Y DELCS

COMCLUSIDNES Y ANEXCS IMCLUIDOE EN EL DEEARROLLD DE 53U
63 213736 0200305 DNEITU 20700306 10:00:00 REECOMENDACIONES / 20200308 11:00:00 10 PROPFUESTA 5E DMDICA LAS OBSERVACIONES ¥ PROCESADD
EECOMENDACIONES CCRRECCICNES QUE DEEE BEALIZAR.
FRESENTA 5US AVANCES T ASISTE A 5U
TUTORIA
CONCLUSIONES Y
64 | 21377 00307 AUTCHOMA 20700307 0E-00-00 RECOMENDACIONES / 2000-C3-07 11:00:00 E e ] DESARROLLO DE BIBLIDGRAFIA Y ANEXOS PROCESADOD
REECOMENDACIONES
COMCLIUSIONES Y
63 13738 I0G3T AUTCHOMA 20206307 12:00:00 EECOMENDACIONES / 2020-03-07 13:00:00 100 CORRECCION DF BIBLIOGRAFLA ¥ ANEXOS FROCESADD
RFCOMFNDACTONES
6 | 2137Ee M20-03-13 INeEITU 2020-63-13 110000 Eomﬁﬂﬁmﬁhﬂmﬁ ) 2020-03-13 12:00:00 100 ?gagmﬁw? PROCESADD
67 | 21370 00314 AUTCHOMA 0I0-L3-14 050000 gﬂﬁ%ﬂﬂhﬂhﬂnﬁ%ﬁx 2000-83-14 10:00-00 oo CORRECCION TESIS FROCESADO

CUIDAD DE QUITO, ANO 2019

EL ESTUDIANTE CUMPLE CON LA

ORME TOTO FIMALIZACION DE 51 TESIS DENTRO DEL
63 | Z13DS0 0205320 IeITU 2020-63-20 11:00:00 e FINUL B o 2020-03-20 12:00-00 100 OPLIMIFNTO DE LOS OBJETTVOS Y CALIDAD PROCESADD

~

THro DEL FROCESD DE TITULACION DE LA UNIDAD
DE INTEGFACIOM CURRICULAR
TOTAL HORAS:| 140
7 e
A LA Lt
\ﬂwﬁ%ﬁuﬁ.\l .\rx..,m._.....wv........ ¥,
R T .
ZAMBRANO BACTAT TIVIER IGRACTO— —= MNARVAFZ CABFZAS VANFEESA LIEBETH AMNDRADE FUOENTES RADUFL PAULINA
¢ S ———"TTUTOR ATTRITD DFELFGADD
ICT: 130B6R 2217 CL: 1725869560 ICL- 1715855074 gn

DISENO DE UN CATALOGO IMPRESO APLICANDO LA REALIDAD

AUMENTADA PARA LA EMPRESA ALFA GROUP PUBLICIDAD EN LA




