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Resumen Ejecutivo 

El siguiente proyecto de Tesis se lo dedica a la Isla Isabela en Galápagos con la 

finalidad de concienciar al Grupo Objetivo que son: toda la población, autoridades, 

turistas nacionales y extranjeros que la visitan diariamente. 

Luego de una exhaustiva investigación de campo en el sitio mismo del problema, se ha 

identificado que existe una desinformación constante por conservar y cuidar la Fauna 

Marina de la Isla, generando una despreocupación total que ha impactado negativamente 

en el ciclo de vida de las especies marinas, lo cual conduciría irremediablemente a su 

extinción. 

Se ha pensado en una Campaña Publicitaria de concienciación pues se busca prevenir, 

eliminar, minimizar y controlar aquellos impactos ambientales generados por el 

descuido de sus autoridades, habitantes y turistas que visitan diariamente la Isla. 

Dicho proyecto también servirá como aporte al cuidado ambiental, generando así que 

quienes la habitan adquieran y muestren actitudes positivas para cuidar la Fauna Marina  

y obteniendo la atención de las autoridades, y turistas de la Isla Isabela, dejando un 

precedente que pueda ser imitado inclusive en el resto de Islas de la Región Insular, las 

cuales también se han visto afectadas por las mismas causas que aún son solucionables y 

que evitarán un desequilibrio en el habitad de la Fauna Marina. 
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ABSTRACT 

The following thesis project is dedicated to Isabela Island which is located in the 

Galapagos Islands in order to raise awareness in the Target Group which are: the entire 

population, authorities and national and foreign tourists who visit it daily. 

 

After an extensive on-field investigation, it has been identified that there exists a constant 

misinformation about preserving and taking care of the Marine Fauna in the island 

generating a total lack of concern which has made a negative impact on the life cycle of 

marine species which can lead inevitably to their extinction. 

 

It has been thought in an Awareness Advertising Campaign because it aims to prevent, 

eliminate, minimize and control those environmental impacts caused by the carelessness 

of its authorities, residents and tourists who visit the island daily 

 

This project will also serve as a contribution to environmental protection  in order to 

ensure that its residents acquire and show positive attitudes concerning to the protection 

of Marine Fauna and getting the attention of the authorities and tourists from Isabela 

Island , leaving a precedent that can be followed by even  the rest of the Island Region 

Islands , which also have been affected by the same causes which still have a solution and 

could prevent an imbalance in the habitat of Marine Fauna. 
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INTRODUCCIÓN 

 

El siguiente proyecto de Tesis se realiza con la finalidad de incentivar a toda la 

población, autoridades, turistas nacionales y extranjeros que visitan diariamente la Isla 

Isabela, a conservar y cuidar  su Fauna Marina, esto se lo hará mediante una Campaña 

Publicitaria, la cual servirá como un aporte que conllevará a una concienciación 

permanente en el grupo objetivo y que pueda servir inclusive como ejemplo a el resto de 

Islas de la Región Insular, las cuales también se han visto afectadas por los mismos 

motivos que se mencionarán. Se identificará las causas y efectos en el medio ambiente, 

la descuidada situación en las que se encuentran las especies marinas, y se planteará una 

solución para así evitar la extinción de la fauna, lo cual generaría un desequilibrio en el 

habitad de dichas especies, poniéndolas en peligro. 
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PARA LA DIFUSIÓN DEL CUIDADO Y PROTECCIÓN DE LA FAUNA MARINA EN  

LA ISLA ISABELA DE LA REGIÓN INSULAR. 

 

Capítulo I  

Antecedentes 

 

1.01 Situación Problema 

A pesar del cuidado en el mantenimiento de la Isla Isabela Galápagos por parte del 

Municipio de Isabela, Parque Nacional Galápagos, se ha generado poco interés en cuidar 

el habitad de la fauna marina por parte de la población. Todo esto por la falta de énfasis 

en concienciar su protección, es por eso que se requiere con urgencia, prevenir, eliminar, 

minimizar y controlar aquellos impactos ambientales. 

1.02Antecedentes 

Actualmente en la Isla Isabela Galápagos es inexistente la información acerca del 

cuidado y conservación de la Fauna Marina. 

Lo que se han encontrado son proyectos que actualmente se están realizando en Isabela 

y el resto de Galápagos, enfocadas a la conservación del medio ambiente, proyectos que 

están ayudando a la conservación de la biodiversidad de especies exóticas de todo 

Galápagos, pero que no pertenecen a la Fauna Marina y que están intentando reducir el 

impacto de especies introducidas a la biodiversidad nativa y endémica, también existe la 

Reserva Marina que décadas atrás se encuentra protegiendo el ecosistema marino de 

Galápagos y que inclusive ha establecido una franja marina de 2 millas náuticas 

alrededor de cada isla. 
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1.03.-Matriz - Causa – Efecto 

CAUSA EFECTO 

Desinformación para concienciar acerca 

del cuidado de la Fauna Marina. 

Desconocimiento acerca del correcto 

cuidado y protección de la Fauna Marina 

No existen métodos gráficos que ayuden a 

una concienciación por cuidar la Fauna 

Marina 

No se produce ningún impacto que 

conlleve a una concienciación. 

Desinterés por parte de autoridades de 

ayudar a cuidar su Fauna Marina. 

Hay poco interés Turístico y de la 

población de cuidar la Fauna Marina de la 

Isla Isabela. 

Desinformación de las consecuencias por 

el daño ambiental. 

Extinción de ciertas especies marinas por 

descuidado al cuidado ambiental. 

Inexistencia de campañas publicitarias 

enfocadas al tema de concienciación y 

conservación de la Fauna Marina en la Isla 

Isabela. 

Desinterés por concienciar del cuidado de 

su Fauna Marina.  

 

Tabla N°1                                                                                                 ELABORADO POR: PAÚL SANTACRUZ 

 

1.04Justificación e Importancia del Proyecto 

Es necesario dar a conocer las principales causas del daño ecológico que están sufriendo 

la Fauna Marina, las cuales podrían inclusive desaparecer de la Isla Isabela lo que 

conllevaría a un daño irreversible en su habitad. 

Por lo que mediante una Campaña Publicitaria se espera llegar a un grupo objetivo que 

son principalmente la población, autoridades, turistas nacionales y extranjeros que 

visitan la Isla. Y esto con el fin de brindar una información adecuada con técnicas 

publicitarias que busquen concienciar a dichos involucrados a la conservación, cuidado 

y protección de la Fauna Marina en la Isla Isabela en Galápagos. 
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Éste proyecto será de mucha importancia ya que su difusión generará concienciación, 

para el cuidado y conservación de la Fauna Marina en la Isla Isabel, a esto a su vez 

incentivará al turismo nacional y extranjero a visitar la Isla y sus especies marinas 

generando así una de las principales fuentes de ingresos económicos para la población. 

1.05 Parque Nacional Galápagos 

Sobre la Reserva Marina de Galápagos 

La RMG es la primera Reserva Marina del Ecuador y la segunda más grande del 

mundo. Son 133.000 km2 de Patrimonio Natural de la Humanidad. 

La creación de la Reserva Marina de Galápagos se remonta varias décadas atrás. 

Consciente de la fragilidad de los ecosistemas marinos ante la creciente actividad 

humana en las islas, el Plan de Manejo del Parque Nacional terrestre de 1974 ya 

recomendaba la protección de una franja marina de 2 millas náuticas alrededor de cada 

isla. 

La conservación marina toma impulso en 1986 con la declaración de una Reserva de 

Recursos Marinos con el objetivo de controlar la práctica ilegal de la pesca y la 

sobreexplotación de los recursos del mar. Este año se suele citar como el de creación de 

la Reserva Marina, aunque no es del todo cierto.  

Con la Ley Orgánica de Régimen Especial para la Conservación y Desarrollo 

Sustentable de Galápagos (LOREG) de 1998, se amplía el área protegida y se pasa a 

denominar formalmente la Reserva Marina de Galápagos (RMG). 
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La Superficie de la Reserva Marina incluye dentro del polígono es de 133.000 

kilómetros cuadrados de superficie marina, incorpora las aguas interiores del 

archipiélago (50.100 Km2) y todas aquellas contenidas en 40 millas náuticas medidas a 

partir del extremo exterior costero del archipiélago. 

En 2001, la RMG fue incluida en la lista de Patrimonios Naturales de la Humanidad, 

reconociéndose de esta manera su enorme valor ecológico, cultural y económico para la 

conservación y para el mantenimiento de especies únicas en el mundo. 

La importancia de la Reserva Marina 

Los ecosistemas de Galápagos no pueden sobrevivir sin la protección del ecosistema 

marino. Muchas especies nativas y endémicas dependen en su totalidad de los ambientes 

marinos y de los procesos evolutivos y ecológicos que ocurren en la tierra y que tienen 

relación directa con el mar. 

Pingüinos, cormoranes, lobos marinos, lobos peleteros y albatros, por ejemplo, descansa 

en tierra, pero se alimentan exclusivamente en el mar. 

Al momento se han reportado más de 2.900 especies marinas existentes, de las cuales un 

25% de organismos marinos son endémicos. Están presentes varias especies de 

mamíferos marinos como ballenas, delfines y lobos marinos, en un total de 24, con dos 

endemismos. Este hecho motivó también la declaratoria de Santuario de Ballenas en 

1990. 

Para mantener el equilibrio natural entre las diferentes especies y para mantener sus 

ecosistemas, es vital que se conserven sus bases de alimentación. Al igual que la 

biodiversidad de los ecosistemas terrestres, la del ambiente marino representa un sistema 

importante que merece un tratamiento especial. 
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La designación de la Reserva Marina de Galápagos reconoce los principios de 

conservación, y crea los fundamentos legales para ese tratamiento especial. 

Todo comienza con las corrientes marinas 

El archipiélago se encuentra en un punto de encuentro de corrientes oceánicas 

superficiales y profundas muy distintas. Gracias a ellas encontramos la variedad de 

especies que habitan las islas.  

La corriente de aguas superficiales Sur-Ecuatorial es una de las principales y se mueve 

en dirección este-oeste. 

A esta corriente se le suma desde el sur las aguas frías de la corriente de Perú o 

Humboldt, y desde el norte por aguas tropicales de la corriente de Panamá. 

La sub-corriente Ecuatorial de Cromwell, procedente del oeste, es posiblemente la más 

importante. Viaja por el fondo del mar y sube a la superficie al toparse con Galápagos, 

trayendo aguas frías y ricas en nutrientes y creando zonas de afloramientos locales y el 

enriquecimiento de nutrientes en las capas superficiales del mar. Estos nutrientes forman 

la cadena alimenticia que acaba manteniendo a depredadores finales como tiburones, 

lobos marinos y muchas especies migratorias como las ballenas. 

Las diferentes corrientes marinas que confluyen en Galápagos dan pie a la biodiversidad 

y alto grado de endemismo característicos del archipiélago. 

Diferentes ambientes 

La reserva marina muestra diferentes ambientes que albergan varios ecosistemas de alta 

diversidad con un abundante número de especies, muchas de ellas únicas - uno de los 

más altos niveles de endemismo del mundo.  
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Los "bajos", montes o volcanes submarinos que se elevan hasta menos de 100 metros en 

algunos casos, representan importantes zonas de alimentación para aves y mamíferos 

marinos que habitan las costas de Galápagos. Alrededor de estas estructuras y por 

encima de ellas, existen condiciones oceanográficas particulares que favorecen la vida 

marina donde se forman frecuentemente agregaciones alimentarias, compuestas por 

especies de diversos orígenes: pelágicas y migratorias, como atunes, tiburones y 

picudos; y de origen marino-costero, como lobos, aves, iguanas marinas y tortugas. 

Los otros principales hábitats marinos de la Reserva Marina de Galápagos son los 

fondos rocosos, seguido de las paredes verticales rocosas "los barrancos", las playas 

arenosas y en forma muy reducida los arrecifes de coral; además de la vegetación 

costera de playa y arena que tiene un alto grado de endemismo. 

Por otro lado las lagunas costeras, humedales, y zonas de intercambio de agua dulce y 

marina presentan especies únicas. 

Las áreas de manglar son zonas de reclutamiento de varias especies de peces, crustáceos 

y moluscos. Además, son áreas de anidación de diversas aves marinas y terrestres únicas 

en el mundo, como es el pinzón de manglar. 

 

Zonificación para un manejo adecuado de la Reserva Marina 

Un segmento importante de la población local de Galápagos depende económica- mente 

de la Reserva Marina de Galápagos, pero la sobreexplotación de especies como el 

pepino de mar y la langosta alteran ecosistemas enteros y ponen en peligro el recurso a 

largo plazo, afectando no sólo la naturaleza de Galápagos sino también la rentabilidad 

de las pesquerías. 
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La división del territorio según sus características y usos permitidos permite, por un 

lado, evitar o minimizar el efecto negativo de los impactos humanos a que se encuentran 

sometidos los ecosistemas de Galápagos y, por otro, permitir un uso racional de los 

bienes y servicios que general estos ecosistemas a la sociedad. 

Al contrario del viejo modelo, que consideraba de manera independiente al área 

protegida y al área no protegida, en el nuevo modelo de zonificación tiene en cuenta que 

cada zona está inter- relacionada con la otra, reconociendo que los riesgos ambientales 

(como especies invasoras, contaminación.) vienen de las áreas pobladas y que el 

desarrollo de la población (a través del turismo, pesca, el autoabastecimiento de 

alimentos, etc.) depende de la conservación de los ecosistemas. 

La zonificación no es rígida; por el contrario, está sujeta a cambios según sean las 

necesidades y circunstancias que se vayan creando, pudiendo reformularse según 

convenga para el mejor cumplimiento de la meta y objetivos de la Reserva Marina de 

Galápagos. 

 

Las zonas de la Reserva Marina de Galápagos son las siguientes: 

1. Zona de Uso Múltiple 

Incluyen actividades de pesca, turismo, ciencia, conservación, navegación y maniobras 

(Patrullaje, SAR, etc.). Esta zona consistirá principalmente en las aguas profundas que 

se encuentran al interior y exterior de la línea base. 
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2. Zona de Uso Limitado 

Usos sujetos a restricciones adicionales, con el propósito de proteger ambientes, 

recursos o actividades que son importantes y notablemente sensibles a alteraciones. 

a) Sub-zona de Comparación y Protección. 

Estas zonas sirven como áreas testigo (o áreas control) en la medición de efectos de usos 

humanos, áreas para estudiar la biodiversidad y ecología en ausencia de impactos 

humanos. En estas zonas se permite únicamente la ciencia y la educación. No se permite 

la pesca ni el turismo. 

b) Sub-zona de Conservación y Uso No Extractivo. 

El principal uso es el turismo acuático, pero también contempla la ciencia, la 

conservación y educación. En esta sub-zona se pueden permitir todas o algunas de las 

siguientes actividades: el esnórquel, el buceo, paseos en panga y observaciones de 

ballenas desde el barco. 

c) Sub-zona de Conservación y Uso Extractivo y No Extractivo. 

El uso extractivo incluirá la pesca artesanal, navegación, educación, ciencia, turismo, 

patrullaje, S.A.R: y maniobras militares. Estos controles y regulaciones adicionales 

variarán según la sensibilidad del lugar, estado del recurso por explotarse, necesidades 

de otros usuarios, etc. 

 

d) Áreas de Manejo Especial Temporal. 

Eventualmente sobre las zonas establecidas podrá determinarse especialmente áreas 

temporalmente manejadas con fines experimentales o de recuperación, cuya extensión 
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será definida para cada caso por la Junta de Manejo Participativo ante la propuesta de 

cualquier sector, que será aprobada por la AIM. 

3. Zona Portuaria 

Esta zona corresponde a las aguas cerca de los 5 puertos del archipiélago (Puerto Ayora, 

Baltra, Puerto Baquerizo Moreno, Puerto Velasco Ibarra y Puerto Villamil). Cada zona 

puede tener sub-zonas para controlar, permitir o restringir ciertas actividades. Estas sub-

zonas pueden ser las siguientes: 

a) Sub-zona Experimental. 

Categoría de sub-zona temporal. Esta es una zona que está bajo un régimen de manejo 

especial para propósitos de Experimentación. 

b) Sub-zona de Recuperación. 

Categoría de sub-zona temporal. Es una área que ha sufrido degradación, por cualquiera 

causa (p.ej. sobre-explotación, contaminación, daño físico por el turismo, daño por una 

tormenta, El Niño), la JMP puede declarar y delimitar una zona de recuperación, con 

protección completa y/o reglas especiales para ayudar su recuperación. La designación 

de Zona de Recuperación se mantendrá hasta que la JMP decida retirarla.  

Desde hace siglos, pescadores latinoamericanos notaban unas corrientes de agua caliente 

que aparecían cada varios años, siempre hacia final de diciembre. Las consecuencias 

eran devastadoras. Llovía como nunca antes, la temperatura del agua cambiaba y 

muchos animales marinos se morían de desnutrición. A este evento le llamaron El Niño, 

por comenzar durante la Navidad. 

Hoy sabemos mucho más de sus causas, aunque sus efectos no son menos dramáticos. 
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El fenómeno se debe a las diferencias entre ambos lados (Este y Oeste) del Pacífico 

tropical: 

El agua del Oeste del Océano Pacífico, cerca de Australia e Indonesia, es 8 grados más 

caliente que la que se registra al Este, en la costa de Latinoamérica. Por ello, el clima es 

más húmedo y llueve mucho más en el Oeste que en el Este del Pacífico. 

Cada varios años, hay un debilitamiento de los vientos que mantienen el flujo de las 

grandes corrientes oceánicas, de tal forma que comienzan a fluir grandes masas de agua 

caliente del Oeste al Este del Pacífico (hacia Galápagos). Las aguas del Oeste se enfrían, 

y las del Este se calientan. La corriente de Perú o Humboldt, que trae aguas frías del sur, 

se debilita, facilitando aún más el calentamiento del agua. 

Cuando cambia la temperatura del agua, también cambia su salinidad, alterando los 

ecosistemas marinos, ya que todas las plantas y animales marinos son muy sensibles a la 

salinidad. 

Mientras esto ocurre, el aire también cambia. La presión atmosférica sube en el Este y 

baja en el Oeste, cambiando los vientos y la lluvia. El Este, Latinoamérica, se produce 

un incremento inusual de las lluvias, mientras que se dan sequías importantes en Asia y 

Oceanía. Cuando El Niño pasa, las grandes lluvias dan paso a épocas de gran sequía.1 

 

 

 

 

                                                           
1Fuente: Sobre la Reserva Marina de Galápagos DIRECCIÓN DEL PARQUE NACIONAL GALÁPAGOS 2013 
http://www.galapagospark.org/nophprg.php?page=reserva_marina_sobre_la 
 



11 
 

DISEÑO PUBLICITARIO EN EL MEDIO AMBIENTE, DISEÑO DE UNA CAMPAÑA  

PARA LA DIFUSIÓN DEL CUIDADO Y PROTECCIÓN DE LA FAUNA MARINA EN  

LA ISLA ISABELA DE LA REGIÓN INSULAR. 

 

Capitulo II 

Análisis de Involucrados 

 

   

 

 

 

 

Figura #1                                                        Elaborado por: Paúl Santacruz 

 

2.01 Identificación de Involucrados 

En la actualidad la Isla Isabela del Archipiélago de Galápagos se halla habitado por una 

pequeña cantidad de gente en relación a la Isla que es la más grande en extensión. A 

continuación se detalla los principales involucrados y llamados a fomentar el cuidado y 

protección de la Fauna Marina y cuidado ambiental de la misma. 

- Gobernador 

- Jefe Político 

- Teniente Político 

- Intendente 

 

- Directora de 

Escuela 

- Tutor 

- Lector 

- Familia 

 

Campaña 
Publicitaria

UNESCO

Municipio de 
Isabela

Diseñador

Población
Ministerio del 

Ambiente

Turistas

Parque 
Nacional 

Galápagos

- La Conferencia General 

-  El Consejo Ejecutivo 

-  Países miembros 

 

- Dirección DPNG 

- Dirección de 

Ecosistemas 

- Dirección Gestión 

Ambiental 

- Dirección de 

Educación Ambiental 

y Participación Social 

- Dirección de uso 

Público 

- Reserva Marina 

 

 

 
- Nacionales 

- Internacionales 

 

- Ministro(a) del Medio Ambiente 

- Viceministro Ambiental 

- Subsecretaría de Patrimonio Natural 

- Subsecretaría de Calidad Ambiental 

- Subsecretaría de Cambio Climático 

- Subsecretaría de Gestión Marina y Costera  

- Núcleos Familiares  

- Establecimientos Educativos 

- Dueños de Embarcaciones 

- Dueños de Hoteles 

- Dueños de Restaurantes 

- Pescadores 

- Residentes Permanentes y Transeúntes 
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2.02 Análisis y Selección con los involucrados 

Actores 
involucrados 

Interés sobre el 
problema central 

Problemas 
Percibidos 

Recursos 
mandatos y 
capacidades 

Interés sobre 

el proyecto 

Conflictos 

potenciales 

 

-Toda la 
Población  
- Núcleos 
Familiares  
- Establecimientos 
Educativos 
- Dueños de 
Embarcaciones 
- Dueños de 
Hoteles 
- Dueños de 
Restaurantes 
- Pescadores 
- Residentes de 
Isabela 

 
- Concienciarse 
acerca del 
cuidado que debe 
existir para cuidar 
la Fauna Marina y 
así contribuir 
positivamente al 
entorno de todos 
los habitantes de 
la Isla Isabela. 

 
-Escasa 
información de  
concienciación 
y cuidado de 
la Fauna 
Marina en 
Isabela - 
Galápagos 

 
- Recursos 
Humanos para 
crear 
conciencia en 
toda la 
población y así 
incentivarlos a 
preservar su 
Fauna Marina. 
 

 
Incentivarse a 
causa del 
beneficio que 
aportaría 
recibir una 
Campaña 
Publicitaria 
para difundir y 
concienciar 
acerca del 
cuidado de la 
Fauna Marina 
en Isabela. 

 
- Que exista 
restricciones 
por leyes de 
comunicación 
que impidan la 
libertad de 
expresión. 

 
-Turistas 
Nacionales y 
Extranjeros  

 
- 
Comprometersec
omo visitantes a 
las Islas y 
además de 
admirar su 
biodiversidad 
deberían 
demostrar interés 
por la 
preservación de 
dicho entorno. 

 
-Escasa 
información de 
concienciación
del cuidado de 
la Fauna 
Marina en la 
Isla Isabela. 

 
- Recursos 
Sociales y 
Humanos: 
 

 
-Recibir una 
correcta 
información de 
concienciación 
con lo cual 
conllevaría a 
cuidarla Isla 
Isabela y todo 
Galápagos.  

 
-Que el 
mensaje no 
conlleve a una 
concienciación 
del cuidado 
ambiental 

- Dirección 
D.P.N.G. 
- Dirección de 
Ecosistemas 
- Dirección 
Gestión Ambiental 
- Dirección de 
Educación 
Ambiental y 
Participación 
Social 
- Dirección de uso 
Público 
- Reserva Marina 

 
- Proteger la 
biodiversidad de 
las Islas 
Galápagos, con lo 
que se apoyará al 
cuidado y 
conservación de 
las mismas. 

 
-
Consecuencia
s graves al 
medio 
ambiente por 
la carencia de 
información y 
apoyo a 
Proyectos 
para 
protección de 
la Isla. 

 
- Recursos 
Sociales, 
Humanos y 
Económicos 

 
- Dar solución 
a los 
problemas 
comunicaciona
les que existe 
en la Isla 
Isabela para 
generar 
interés por 
cuidarla. 

 
Desinterés de 
los habitantes, 
turistas 
nacionales y 
extranjeros por 
recibir el 
mensaje de 
conservación 
de la Fauna 
Marina.   

 

- El Municipio de 
la Isla Isabela. 
- Gobernador 
- Jefe Político 
- Teniente Político 
- Intendente.  
 

 
- incentivar a sus 
directivos y 
trabajadores a 
involucrarse más 
y brindando una 
correcta labor y 
que Isabela sirva 
de ejemplo para 
el resto de Islas.  

 
-Desinterés 
por el mensaje 
comunicaciona
l para una 
concienciación 
de proteger las 
especies 
marinas y su 
entorno. 

 
- Recursos 
Sociales para 
recibir el 
mensaje 
comunicaciona
l, - Recursos 
Humanos al 
mejorar su 
servicio a la 
Isla. 

 
- Solucionar 
con 
información la 
cual es escasa 
en cuanto a la 
concienciación 
de cuidar la 
Isla Isabela a 
causa del 
impacto 
ambiental 

 
-Que las 
autoridades no 
presten interés 
de acatar las 
sugerencias 
de 
comunicación 
de 
concienciación 
al cuidado de 
su Fauna 
Marina. 
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Actores 
involucrados 

Interés sobre el 
problema 

Problemas 
Percibidos 

Recursos 
mandatos y 
capacidades 

Interés sobre 

el proyecto 

Conflictos 

potenciales 

 

- Ministro(a) del 
Medio Ambiente 
- Viceministro 
Ambiental 
- Subsecretaría 
de Patrimonio 
Natural 
- Subsecretaría 
de Calidad 
Ambiental 
- Subsecretaría 
de Cambio 
Climático 
- Subsecretaría 
de Gestión Marina  
 

 
- Incentivar para 
un mejor cuidado 
del ambiente y 
que cuente con la 
capacidad de 
regeneración 
natural de los 
ecosistemas en 
este caso de 
Galápagos y la 
concienciación del 
cuidado de la 
Fauna Marina. 

 
-Escasa 
información 
para el 
cuidado y 
conservación 
de las 
especies 
marinas en la 
Isla Isabela 
Galápagos. 

 
-Recursos 
Humanos  
- Recursos 
Sociales 
- Leyes 
Internas 
 

 
-Brindar un 
aporte que 
dará solución 
a la carencia 
comunicaciona
l que existe de 
la 
concienciación 
por cuidar el 
medio 
ambiente 
donde se 
desarrollan las 
especies 
marinas de la 
Isla Isabela. 

 
- Leyes 
internas que 
impidan la 
realización del 
proyecto 
publicitario 

 

-La UNESCO, 
como 
organización 
mundial, cuyo 
objetivo es reducir 
la pérdida de la 
biodiversidad y 
tratar sus 
aspectos 
ecológicos, 
sociales y 
económicos. 
 

 
-Continuar con el 
nombramiento de 
Galápagos como 
Patrimonio de la 
Humanidad, y así 
apoyar al 
proyecto de 
concienciación 
para el cuidado y 
protección de la 
Fauna Marina en 
las Islas 
Galápagos.  

 
- El 
desconocimien
to del proyecto 
y su aporte al 
cuidado de la 
Fauna Marina  

 
-Recursos 
Sociales, 
Humanos, Ley 
de 
comunicación 

 
-Apoyar con 
sumo interés 
los proyectos 
informativos 
de 
conservación y 
cuidado de la 
Fauna Marina 
en Galápagos. 

- Un posible 
anuncio por 
parte de la 
UNESCO de 
la salida de 
lista de 
Galápagos 
como 
Patrimonio 
Mundial por 
encontrarla en 
peligro por su 
despreocupaci
ón de cuidar 
su Fauna 
Marina así 
también su 
medio 
ambiente. 

 

- Diseñador 
intelectual de la 
Campaña 
Publicitaria de 
concienciación del 
cuidado de la 
Fauna Marina. 
- Directora de 
Escuela 
- Tutor 
- Lector 
- Familia 

 
-Impactar con 
información visual 
y escrita de 
concienciación a 
la conservación 
de la Fauna 
Marina de 
Galápagos, pues 
evitaría la 
desaparición de 
especies marinas 
que son 
exclusivas de la 
Isla Isabela.  

 
-La lejanía que 
se encuentra 
ubicada la Isla 
Isabela con 
todos los 
inconvenientes 
de trasladarse 
por diferentes 
medios de 
transporte 
pero con el 
propósito de 
cumplir con 
dicho proyecto 
publicitario. 

 
-Recursos 
Económicos 
 
-Recursos 
Humanos 
 
- Creatividad 
 
- Originalidad 
 
 

 
- Difundir 
mediante una 
Campaña 
Publicitaria 
con 
información de 
concienciación 
y así aportar a 
la sociedad 
con el 
conocimiento 
aprendido 
hasta ahora 
para así 
ayudar a la 
conservación 
de la Fauna 
Marina de 
Galápagos. 

 
-Que los 
involucrados 
no sean 
persuadidos 
con la 
información de 
cuidar las 
especies 
marinas de la 
Isla Isabela y 
el resto de 
Islas de 
Galápagos. 

 

Tabla N°2.-                                                                                                ELABORADO POR: PAÚL SANTACRUZ 
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Extinción de especies marinas 

únicas de la Isla Isabela. 

 

Capítulo III   

Problemas y Objetivos 

3.01 Árbol de Problemas 
 
 
 

  
 

  
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

Figura #2                                                                                   Elaborado por: Paúl Santacruz 

 

 

  

Impacto negativo en el ciclo de vida 

de especies marinas de la Isla 

Isabela en Galápagos. 

 

 
No se produce ningún impacto que conlleve a una concienciación 

por cuidar el medio ambiente en todo Galápagos. 

 

Despreocupación de incentivar a 

la realización de campañas 

publicitarias que informen el 

correcto cuidado y protección de 

la Fauna Marina en la Isla Isabela. 

 

 

Desinformación de las 

consecuencias por el 

daño ambiental 

 

Desconocimiento acerca del 

correcto cuidado y 

protección de la Fauna 

Marina en la Isla Isabela. 

 

 

 
Problemas Comunicacionales en la Isla Isabela por conservar y cuidar   

la Fauna Marina de la Isla Isabela en Galápagos 

 

Inexistencia de campañas 

publicitarias enfocadas al tema 

de concienciación y 

conservación de la Fauna Marina  

en la Isla Isabela. 

 

Inexistencia de material 

Publicitario con la 

información adecuada de 

concienciación y cuidado  

de la Fauna Marina en 

Galápagos. 

 

 

Despreocupación de parte 

del Municipio en la Isla 

Isabela en la recolección 

continua de desechos  

que afectan directamente  

a la Fauna Marina  

 

Involucrados, Población, 

Turistas nacionales y 

extranjeros no adquieren 

una Información  

adecuada de  

concienciación de cuidar 

la Fauna Marina en la 

Isla Isabela - Galápagos 

 

Despreocupación de 

los involucrados por 

informarse acerca de 

cómo aportar y 

concienciar acerca del 

cuidado de la Fauna 

Marina en Galápagos. 

 

Desinformación 

para concienciar 

acerca del 

cuidado de la  

Fauna Marina. 

 

EFECTO

S 

PROBLEMA 

CENTRAL 

CAUSA 
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Conservación de las especies 

marinas únicas de la Isla 

Isabela. 

3.02 Árbol de Objetivos 
 
 
 

  
 

  
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 
 

 

Figura #3                                                                                       Elaborado por: Paúl Santacruz 

 

 
 
 

Impacto positivo en el ciclo de 

vida de especies marinas de la Isla 

Isabela en Galápagos. 

 
Se produce impacto por la información entregada, que conlleva a una concienciación por 

cuidar el medio ambiente en todo Galápagos. 

Preocupación por incentivar a la 

realización de campañas 

publicitarias que informen el 

correcto cuidado y protección de 

la Fauna Marina en la Isla Isabela. 

 

 

Información adecuada 

de las consecuencias 

por el daño ambiental 

 

Conocimiento acerca del 

correcto cuidado y 

protección de la Fauna 

Marina en la Isla Isabela. 

 

  

Apropiada comunicación en la Isla Isabela por conservar y cuidar   

la Fauna Marina de la Isla Isabela en Galápagos 

Se realizan campañas 

publicitarias enfocadas al 

tema de concienciación y 

conservación de la Fauna 

Marina en la Isla Isabela. 

Existencia de material 

Publicitario con la 

información adecuada de 

concienciación y cuidado de la 

Fauna Marina en Galápagos. 

 

Preocupación de parte 

del Municipio en la Isla 

Isabela en la recolección 

continua de desechos 

que afectan directamente  

a la Fauna Marina 

Involucrados, Población, 

Turistas nacionales y 

extranjeros adquieren 

una Información 

adecuada de 

concienciación de cuidar 

la fauna marina en la 

Isla Isabela - Galápagos 

Preocupación de los 

involucrados por 

informarse acerca de 

cómo aportar y 

concienciar acerca del 

cuidado de la Fauna 

Marina en Galápagos. 

Información de 

concienciación 

acerca del 

cuidado de la 

Fauna Marina 

en la Isla 

Isabela 

Galápagos. 

EFECTO

S 

PROBLEMA 

CENTRAL 

CAUSAS 



16 
 

DISEÑO PUBLICITARIO EN EL MEDIO AMBIENTE, DISEÑO DE UNA CAMPAÑA  

PARA LA DIFUSIÓN DEL CUIDADO Y PROTECCIÓN DE LA FAUNA MARINA EN  

LA ISLA ISABELA DE LA REGIÓN INSULAR. 

 

 
Capítulo IV 

Análisis de Alternativas 

4.1 Acciones e identificación de alternativas 

 

 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figura #4                                                                                      Elaborado por: Paúl Santacruz 

 

 

 

CAMPAÑA PARA LA DIFUSIÓN DEL 

CUIDADO Y PROTECCIÓN DE LA 

FAUNA MARINA EN LA ISLA ISABELA 

DE LA REGIÓN INSULAR. 

 

Diseñar Material 
Publicitario 

Para informar al 
Grupo Objetivo 

 

 Difundir la 
información adecuada 
de concienciación. 
 
Reunir información 
fidedigna  y adecuada 
 
Obtener registros 
fotográficos. 
 
Diseñar Estructura de 
un catálogo 
informativo. 
 
Manejar información 
verídica para informar 
al turista. 
 
 

 

Creación de estrategia 
creativa 
 
Beneficios racionales 
 
Beneficios emocionales 
 
Mensaje Básico 
 
Tono 
 
Estilo 
 
Reason Why 
 
Eje de Campaña 
 
 
 
 
 

 

 

Solucionar los 
problemas de 
desinformación que 
existe en el Grupo 
Objetivo. 

 
Diseñar Artes con 
creatividad, con un 
mensaje de 
concienciación. 
 
Utilizar mensajes que 
impacten al grupo 
objetivo  
 
 
 

 

Informar 
adecuadamente 

utilizando material 
publicitario. 

Realizar el mensaje 
de concienciación 

utilizando un medio 
comunicacional de 

mantenimiento 

 

Grupo Objetivo 

Informado 

 

Fauna Marina cuidada 
y protegida 

Grupo objetivo 
obtiene una adecuada 

concienciación. 

 

FINALIDAD 

PROPOSITO 

COMPONENTES  

ACTIVIDADES  
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4.2.- Tamaño del Proyecto 

Isla Isabela es la más grande de todo el Archipiélago ecuatoriano, con 4588 km² de 

superficie, ocupa el 60% de la superficie, del total de las islas Galápagos. 

Dimensiones del Proyecto en cuanto a Impacto del mismo y su alcance 

Este proyecto está pensado en afectar positivamente en el comportamiento del grupo 

objetivo concienciando con una información adecuada del peligro existente que es la 

extinción de ciertas especies marinas causada por la desinformación existente en las 

islas y que son las Autoridades, Turistas Nacionales, Extranjeros y Pobladores de la Isla 

Isabela con alcance a todo Galápagos. 

4.3.- Localización del Proyecto 

Ubicación Física y Geográfica. 

 

Figura: 5  Elaborado por: Paúl Santacruz                               Fuente: http://maps.google.es/ 

http://maps.google.es/
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4.4.-Análisis Ambiental  

En cuanto a la contaminación visual, se tomarán medidas alternativas para evitarla para 

lo cual se realizará la campaña de concienciación minimizando lo más posible en el 

impacto ambiental. Se diseñará un catálogo informativo de concienciación al cuidado de 

la Fauna Marina de las Islas, los cuales serán entregados en agencias de viajes que se 

repartirán a los turistas nacionales y extranjeros, en cuyo destino está visitar las Islas 

Galápagos. Con esto se comprometerá a los turistas a proteger dichas especies.     
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4.5 Análisis de Alternativas  

 
Objetivo Impacto 

sobre el 

propósito 

Factibilidad 

Técnica 

Factibilidad 

Financiera 

Factibilidad 

Social 

Factibilidad 

Política 

Total Categoría 

 

Diseñar un catálogo 

con una correcta 

información de 

concienciación para 

cuidar la Isla 

Isabela y 

Galápagos de tal 

manera que sus 

habitantes y 

visitantes cambien 

sus hábitos y 

actitudes para 

cuidar la Fauna 

Marina  

5 5 3 4 4 21 Alta 

 

Establecer una 

correcta difusión 

que comunique el 

mensaje de 

concienciación por 

cuidar y preservar 

la Fauna Marina en 

la Isla Isabela. 

5 4 3 4 4 20 Alta 

Diseñar artes 

creativas para 

estamparlos en 

camisetas con un 

mensaje que 

impacten y generen 

concienciación del 

cuidado y 

conservación de la 

Fauna Marina en 

Isabela y todo 

Galápagos. 

5 4 3 4 3 19 Alta 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Tabla N°3                                                                             ELABORADO POR: PAÚL SANTACRUZ 
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4.6 Diagrama de estrategias 

 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Figura #6                                                                                        Elaborado por: Paúl Santacruz 

CAMPAÑA PARA LA DIFUSIÓN DEL 

CUIDADO Y PROTECCIÓN DE LA 

FAUNA MARINA EN LA ISLA ISABELA 

DE LA REGIÓN INSULAR(P) 

 

Diseñar Material 
Publicitario  
Para informar al Grupo 
Objetivo (C.1) 

 

(A.1.) Difundir la 
información adecuada 
de concienciación. 
 
(A.1.1)Reunir  
información fidedigna  
y adecuada 
 
(A.1.2) Obtener 
registros fotográficos. 
 
(A.1.3) Diseñar 
Estructura de un 
catálogo informativo. 
 
(A.1.4)  
Manejar información 
verídica para informar 
al turista. 
 
 

 

(A.2) Creación de 
estrategia creativa 
 
(A.2.1) Beneficios 
racionales 
 
(A.2.2) Beneficios 
emocionales 
 
(A.2.3) Mensaje Básico 
 
(A.2.4) Tono 
 
(A.2.5) Estilo 
 
(A.2.6) Reason Why 
 
(A.2.7) Eje de Campaña 
 
 
 
 
 
 

 

 

(A.3)Solucionar los 
problemas de 
desinformación que 
existe en el Grupo 
Objetivo. 

 
(A.3.2)Diseñar Artes 
con creatividad, con 
un mensaje de 
concienciación. 
 
(A.3.3)Utilizar 
mensajes que 
impacten al grupo 
objetivo  
 
 
 
 

 

Informar adecuadamente 
utilizando material 
publicitario. (C.2) 

Realizar el mensaje 
de concienciación 
utilizando un medio 
comunicacional de 
mantenimiento (C.3) 

 

Grupo Objetivo 

Informado (F. 1) 

 

Fauna Marina cuidada  
y protegida  (F. 2) 

Grupo objetivo 
obtiene una adecuada 
concienciación.    
(F. 3) 

 

FINALIDAD 

PROPOSITO 

COMPONENTES  

ACTIVIDADES 
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4.7 Construcción de Matriz de Marco Lógico 

Revisión de Indicadores 

 

Fines  
 

 

Nivel 

 

Resumen 

Narrativo 

 

Indicador 

Meta 

Cantidad Calidad Tiempo Lugar Grupo Social 

  

 

F1 Grupo Objetivo 

Informado 

(F1.1) Al Concluir la campaña de Publicidad el 

grupo objetivo es persuadido con el mensaje de 

concienciación 

 

 

Suficientes 

 

 

Optima 

 

 

3 meses 

 

 

Isla Isabela Galápagos 

 

Turistas nacionales 

y extranjeros, 

visitantes de la Isla 

Isabela en 

Galápagos  
(F1.2) Se genera interés del grupo objetivo por 

cuidar su Fauna Marina. 

 

 

Suficientes 

 

 

Optima 

 

3 meses 

 

Isla Isabela Galápagos 

 

 

F 

I 

N 

 

 

F2 Fauna Marina 

cuidada  

(F2.1)  Al finalizar la campaña el Grupo 

Objetivo es concienciado para cuidar su Fauna 

Marina. 

 

 

Suficientes 

 

 

Optima 

 

3 meses 

 

 

Isla Isabela Galápagos 

 

 

Turistas nacionales 

y extranjeros, 

visitantes de la Isla 

Isabela en 

Galápagos 
y protegida          (F2.2) Se genera acciones positivas del grupo 

objetivo aportando así al cuidado de la Fauna 

Marina. 

 

Necesarias 

 

Aceptable 

 

6 meses 

 

 

Isla Isabela Galápagos 

  

F3. Grupo objetivo 

obtiene una 

adecuada 

concienciación. 

 

(F3.1) Al Concluir la campaña el Grupo 

Objetivo recibe la información adecuada de 

concienciación. 

 

 

 

Suficientes 

 

 

Optima 

 

 

3 meses 

 

 

 

Isla Isabela Galápagos 

Turistas nacionales 

y extranjeros, 

visitantes de la Isla 

Isabela  

 (F3.2)  Las Autoridades se incentivan para 

cuidar al medio ambiente y su Fauna Marina. 

 

Suficientes 

 

Optima 

 

3 meses 

 

 

Isla Isabela Galápagos 

 

Autoridades de la 

Isla Isabela 

  

Tabla #4             ELABORADO POR: PAÚL SANTACRUZ 
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Propósito 

 

 

Nivel 

 

Resumen 

Narrativo 

 

Indicador 

Meta 

Cantidad Calidad Tiempo Lugar Grupo Social 

  

 

 

 

P.1. Al culminar la campaña de concienciación 

el grupo objetivo es informado adecuadamente 

de las consecuencias de no cuidar la Fauna 

Marina en Isabela 

 

 

 

Suficientes 

 

 

 

Optima 

 

 

 

3 meses 

 

 

 

Isla Isabela 

Galápagos  

 

 

 

Turistas nacionales y 

extranjeros, visitantes de la 

Isla Isabela en Galápagos  

 

 

P 

R 

O 

P 

Ó 

S 

I 

T 

O 

P. Campaña para 

la difusión de la 

Información 

adecuada de 

concienciación 

del cuidado y 

protección de la 

Fauna Marina de 

Isabela. 

 

P.2. El Grupo Objetivo realiza acciones 

positivas para cuidar la Fauna Marina. 

 

 

 

 

Necesarias 

 

 

 

Aceptable 

 

 

 

6 meses 

 

 

 

Isla Isabela 

Galápagos  

 

 

 

Turistas nacionales y 

extranjeros, visitantes de la 

Isla Isabela en Galápagos  

   

P.3. Las Autoridades, pobladores y visitantes de 

la Isla, se conciencian gracias a la información 

entregada. 

 

 

Suficiente 

 

Optima 

 

3 meses 

 

Isla Isabela 

Galápagos  

 

Autoridades de la Isla Isabela 

 

 

 

 

  

P.4.  La Fauna Marina es protegida por el 

Grupo Objetivo  

 

 

Suficientes 

 

Optima 

 

6 meses 

 

Isla Isabela 

Galápagos  

 

Turistas nacionales y 

extranjeros, visitantes de la 

Isla Isabela en Galápagos  

 

Tabla #5             ELABORADO POR: PAÚL SANTACRUZ 
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Componentes  
 

 

Nivel 

 

Resumen 

Narrativo 

 

Indicador 

Meta 

Cantidad Calidad Tiempo Lugar Grupo 

Social 

  

 

C1 Diseñar 

Material 

Publicitario  

Para informar al 

Grupo Objetivo 

(C1.1) Difusión de la información necesaria 

mediante material publicitario con el objetivo 

de concienciar. 

 

 

Suficientes 

 

 

Optima 

 

 

3 meses 

-Quito 

-Isla Isabela 

Galápagos  

 

Turistas nacionales y 

extranjeros, visitantes de la 

Isla Isabela en Galápagos 

 

(C1.2)  La información es acogida por el 

grupo objetivo. 

 

 

Suficientes 

 

 

Optima 

 

 

3 meses 

Isla Isabela 

Galápagos 

C 

O 

M 

P 

O 

N 

E 

N 

T 

E 

S. 

C.2. Informar 

adecuadamente 

del mensaje de 

concienciación 

mediante medios 

de comunicación  

(C2.1) El Grupo Objetivo dispuesto a impartir 

el mensaje concienciado para cuidar su Fauna 

Marina. 

 

 

 

Necesarias 

 

 

Aceptable 

 

 

6 meses 

 

Isla Isabela 

Galápagos 

 

Turistas nacionales y 

extranjeros, visitantes de la 

Isla Isabela en Galápagos 

(C2.2) El mensaje es bien interpretado por el 

Grupo Objetivo. 

 

Suficientes 

 

 

Optima 

 

3 meses 

Isla Isabela 

Galápagos 

  

C.3 Aplicar  el 

mensaje de 

concienciación en 

medios de 

mantenimiento  

 

 

(C3.1)  El grupo objetivo es persuadido con el 

mensaje de concienciación. 

 

Suficientes 

 

 

Optima 

 

 

 

3 meses 

 

 

Isla Isabela 

Galápagos 

 

 

Turistas nacionales y 

extranjeros, visitantes de la 

Isla Isabela en Galápagos  

(C.3.2) Se entrega el mensaje con claridad y 

calidad 

 

Suficientes 

 

 

Optima 

 

 

 

3 meses 

Isla Isabela 

Galápagos 

(C3.2) Se genera la atención esperada por el 

Grupo Objetivo.  

 

Suficientes 

 

Optima 

 

3 meses 

Isla Isabela 

Galápagos 

 

Tabla #6             ELABORADO POR: PAÚL SANTACRUZ 
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Actividades  
 

 

Nivel 

 

Resumen 

Narrativo 

 

Indicador 

Meta 

Cant Calidad Tiempo Lugar Grupo 

Social 

  

 

(A.1.) Difundir la 

información 

adecuada de 

concienciación. 

 

(A.1.1.1.1) Se crea la información fidedigna  

y adecuada 

 

Suficientes 

 

 

Optima 

 

 

 

3 meses 

 

Quito 

 

 

 

 

 

Turistas nacionales y 

extranjeros, visitantes de la 

Isla Isabela en Galápagos  (A.1.1.1.2) Se crea la información fidedigna  

y adecuada 

 

Necesarias 

 

Aceptable 

 

3 meses  

 

Quito 

A 

C 

T 

I 

V 

I 

D 

A 

D 

E 

S 

 

 

(A.2) Creación de 

estrategia creativa 

 

(A.2.2.2.1)Publicidad elaborada con 

calidad. 

 

 

Suficientes 

 

 

Optima 

 

 

 

3 meses 

 

Quito 

 

 

 

 

Turistas nacionales y 

extranjeros, visitantes de la 

Isla Isabela en Galápagos 
(A.2.2.2.2) La Publicidad se la ubica en 

lugares estratégicos de concurrencia 

turística. 

 

Suficientes 

 

 

Optima 

 

3 meses 

 

Quito 

  

(A.3) Solucionar 

los problemas de 

desinformación 

que existe en el 

Grupo Objetivo. 

 

(A.3.3.3.1)Se obtiene el resultado esperado 

satisfactoriamente. 

 

 

Suficientes 

 

 

Optima 

 

 

 

3 meses 

 

Isla Isabela 

Galápagos 

 

 

 

 

 

Turistas nacionales y 

extranjeros, visitantes de la 

Isla Isabela en Galápagos 

(A.3.3.3.2) Crea impacto generando 

concienciación en el Grupo Objetivo. 

 

 

Suficientes 

 

 

Optima 

 

 

 

3 meses 

-Quito 

-Isla Isabela 

Galápagos 

 

Tabla #7             ELABORADO POR: PAÚL SANTACRUZ 
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Actividades  
   

 

Tabla #7             ELABORADO POR: PAÚL SANTACRUZ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Nivel 

 

Resumen narrativo 

 

Indicador 

Meta 

Cantidad Calidad Tiempo Lugar Cantidad 

 

 

 

 

A 

C 

T 

I 

V 

I 

D 

A 

D 

E 

S 

(A.1.1) Reunir  información 

fidedigna  y adecuada de 

concienciación 

(A.1.1.1) Informar 

adecuadamente al Grupo 

Objetivo. 

 

 

Suficientes 

 

 

Optima 

 

3 meses 

 

Isla Isabela 

Galápagos 

Turistas nacionales y 

extranjeros, visitantes de la 

Isla Isabela en Galápagos 

(A.1.2) Obtener registros 

fotográficos. 

(A.1.2.1) Se Aplican Técnicas 

fotográficas. 

 

Necesaria 

 

Aceptable 

 

3 meses 

 

Isla Isabela 

Galápagos 

Turistas nacionales y 

extranjeros, visitantes de la 

Isla Isabela en Galápagos 

(A.1.3) Diseñar Estructura de 

un catálogo informativo. 

(A.1.3.1) Organizar 

correctamente la información que 

se va a difundir. 

 

 

Suficientes 

 

 

Optima 

 

 

 

3 meses 

 

Quito 

Turistas nacionales y 

extranjeros, visitantes de la 

Isla Isabela en Galápagos 

(A.1.4) Manejar información 

verídica para informar al 

turista.  

(A.1.4.1) Informar al grupo 

objetivo sin confundirlo. 

 

Necesaria 

 

Aceptable 

 

3 meses 

 

Quito 

 

Isla Isabela 

Galápagos 

Turistas nacionales y 

extranjeros, visitantes de la 

Isla Isabela en Galápagos 

(A.2.1) Beneficios racionales (A.2.1.1)Brindar bienestar, 

cuidado, 

seguridad 

 

Suficiente  

 

Optima  

 

3 meses 

 

Isla Isabela 

Galápagos 

Turistas nacionales y 

extranjeros, visitantes de la 

Isla Isabela en Galápagos 
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Actividades  
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Nivel 

 

Resumen 

narrativo 

 

Indicador 

Meta 

Cantidad Calidad Tiempo Lugar Cantidad 

 

 

 

 

 

A 

C 

T 

I 

V 

I 

D 

A 

D 

E 

S 

(A.2.2) Beneficios 

emocionales 

(A.2.2.1) - Incentivar 

- Interesar 

- Persuadir 

- Concienciar 

- Comprometer 

 

Suficiente  

 

Optima  

 

3 meses 

 

Isla Isabela 

Galápagos 

Turistas nacionales y 

extranjeros, visitantes de la 

Isla Isabela en Galápagos 

(A.2.3) Mensaje 

Básico 

(A.2.3.1)  “Comprometámonos a 

conservar y cuidar nuestra Fauna 

Marina”. 

 

 

 

Suficiente  

 

 

Optima  

 

 

3 meses 

Quito 

 

Isla Isabela 

Galápagos 

Turistas nacionales y 

extranjeros, visitantes de la 

Isla Isabela en Galápagos 

(A.2.4) Tono (A.2.4.1) Se utiliza un tono 

indiferente  

 

Suficiente  Optima  3 meses Isla Isabela 

Galápagos 

Turistas nacionales y 

extranjeros, visitantes de la 

Isla Isabela en Galápagos 

(A.2.5) Estilo (A.2.5.1) Se utiliza un estilo 

formal. 

Suficiente  Optima 3 meses Isla Isabela 

Galápagos 

Turistas nacionales y 

extranjeros, visitantes de la 

Isla Isabela en Galápagos 

(A.2.6) Reason 

Why 

(A.2.6.1) Se Justifica  porque se 

utilizaron los componentes 

mencionados anteriormente. 

 

Suficiente  

 

Optima 

 

3 meses 

 

Isla Isabela 

Galápagos 

Turistas nacionales y 

extranjeros, visitantes de la 

Isla Isabela en Galápagos 

 (A.2.7) Eje de 

Campaña 

(A.2.7.1)  Se lo crea mediante 

piezas publicitarias. 

 

Suficiente  

 

Optima 

 

3 meses 

 

Isla Isabela 

Galápagos 

Turistas nacionales y 

extranjeros, visitantes de la 

Isla Isabela. 
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Actividades  
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Nivel 

 

Resumen narrativo 

 

Indicador 

Meta 

Cantidad Calidad Tiempo Lugar Grupo 

Social 

 

 

A 

C 

T 

I 

V 

I 

D 

A 

D 

E 

S 

 

 

 

 

(A.2.2) Beneficios 

emocionales 

(A.2.2.1) - Incentivar 

- Interesar 

- Persuadir 

- Concienciar 

- Comprometer 

Suficiente Optima  3 meses Isla Isabela 

Galápagos 

Turistas nacionales 

y extranjeros, 

visitantes de la Isla 

Isabela en 

Galápagos 

(A.2.3) Mensaje Básico (A.2.3.1)  “Comprometámonos a 

conservar y cuidar nuestra Fauna 

Marina”. 

 

 

 

Suficiente  

 

 

Optima  

 

 

3 meses 

Isla Isabela 

Galápagos 

Turistas nacionales 

y extranjeros, 

visitantes de la Isla 

Isabela en 

Galápagos 

 

 (A.2.4) Tono 

 

(A.2.4.1) Se utiliza un tono 

indiferente  

 

 

Suficiente  

 

Optima  

 

3 meses 

 

Isla Isabela 

Galápagos 

Turistas nacionales 

y extranjeros, 

visitantes de la Isla 

Isabela en 

Galápagos 
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Selección de Indicadores  

Fines 

Nivel Resumen Narrativo Indicador Clasificador de Indicador  

Puntaje 

 

Selección 
A B C D E 

  

 

F1 Grupo Objetivo 

Informado 

(F1.1) Al Concluir la campaña de Publicidad el grupo objetivo es 

persuadido con el mensaje de concienciación  

X X X X X 5 Alta 

(F1.2) Se genera interés del grupo objetivo por cuidar su Fauna 

Marina. 

X X X X X 5 Alta 

F 

I 

N 

 

 

F2 Fauna Marina cuidada  

y protegida          

(F2.1)  Al finalizar la campaña el Grupo Objetivo es concienciado 

para cuidar su Fauna Marina. 

X X X X X 5 Alta 

(F2.2) Se genera acciones positivas del grupo objetivo aportando 

así al cuidado de la Fauna Marina. 

X X X  X 4 Alta 

  

F3. Grupo objetivo obtiene 

una adecuada 

concienciación. 

 

(F3.1) Al Concluir la campaña el Grupo Objetivo recibe la 

información adecuada de concienciación. 

X X X X X 5 Alta 

(F3.2)  Las Autoridades se incentivan para cuidar al medio 

ambiente y su Fauna Marina. 

X X X X  4 Alta 

 

Tabla #8            ELABORADO POR: PAÚL SANTACRUZ 
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Selección de Indicadores  

Propósito 

 

Nivel 

 

Resumen Narrativo 

 

Indicador 

Clasificador de Indicador  

Puntaje 

 

Selección 
A B C D E 

 

 

 

 

 

 

P 

R 

O 

P 

Ó 

S 

I 

T 

O 

 

 

 

 

 

P. Campaña para la difusión de 

la Información adecuada de 

concienciación del cuidado y 

protección de la Fauna Marina 

de Isabela. 

 

 

 

P.1. Al culminar la campaña de 

concienciación el grupo objetivo es 

informado adecuadamente de las 

consecuencias de no cuidar la Fauna 

Marina en Isabela 

 

X X X X X 5 Alta 

P.2. El Grupo Objetivo  realiza acciones 

positivas para cuidar la Fauna Marina. 

 

X X X  X 4 Alta 

P.3. Las Autoridades, pobladores y 

visitantes de la Isla, se conciencian 

gracias a la información entregada. 

 

X X X X X 5 Alta 

P.4.  La Fauna Marina es protegida por 

el Grupo Objetivo  

 

X X X X X 5 Alta 

 

Tabla #9            ELABORADO POR: PAÚL SANTACRUZ 
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Selección de Indicadores  

Componentes 

Nivel Resumen Narrativo Indicador Clasificador de 

Indicador 

 

Puntaje 

 

Selección 

A B C D E 

  

 

C1 Diseñar Material 

Publicitario  

Para informar al Grupo 

Objetivo 

(C1.1) Difusión de la información 

necesaria mediante material publicitario 

con el objetivo de concienciar. 

X X X X X 5 Alta 

(C1.2)  La información es acogida por el 

grupo objetivo. 

X X X X X 5 Alta 

C 

O 

M 

P 

O 

N 

E 

N 

T 

E 

S 

C.2. Informar adecuadamente 

del mensaje de concienciación 

mediante medios de 

comunicación  

(C2.1) El Grupo Objetivo dispuesto a 

impartir el mensaje concienciado para 

cuidar su Fauna Marina. 

 

X X  X X 4 Alta 

(C2.2) El mensaje es bien interpretado por 

el Grupo Objetivo. 

X X X X X 5 Alta 

  

C.3 Aplicar  el mensaje de 

concienciación en medios de 

mantenimiento  

 

(C3.1)  El grupo objetivo es persuadido 

con el mensaje de concienciación. 

X X X X X 5 Alta 

(C.3.2) Se entrega el mensaje con claridad 

y calidad 

X X X X X 5 Alta 

  

 

(C3.2) Se genera la atención esperada por 

el Grupo Objetivo. 

X X X X X 5 Alta 

 

Tabla #10            ELABORADO POR: PAÚL SANTACRUZ 

 

 

 



31 
 

DISEÑO PUBLICITARIO EN EL MEDIO AMBIENTE, DISEÑO DE UNA CAMPAÑA  

PARA LA DIFUSIÓN DEL CUIDADO Y PROTECCIÓN DE LA FAUNA MARINA EN  

LA ISLA ISABELA DE LA REGIÓN INSULAR. 

 

Selección de Indicadores  

Actividades 

Nivel Resumen Narrativo Indicador Clasificador de 

Indicador 

 

Puntaje 

 

Selección 

A B C D E 

  

 

(A.1.) Difundir la 

información adecuada de 

concienciación. 

(A.1.1) Reunir información fidedigna  y 

adecuada de concienciación 

X X X X X 5 Alta 

(A.1.1) Obtener registros fotográficos. X  X X X 4 Alta 

A 

C 

T 

I 

V 

I 

D 

A 

D 

E 

S 

 

 

 

(A.2) Creación de estrategia 

creativa 

 

(A.2.1)Publicidad elaborada con calidad. 

 

X X X X X 5 Alta 

(A.2.2) La Publicidad se la ubica en lugares 

estratégicos de concurrencia turística. 

X X X X X 5 Alta 

  

(A.3) Solucionar los 

problemas de desinformación 

que existe en el Grupo 

Objetivo. 

 

(A.3.1)Se obtiene el resultado esperado 

satisfactoriamente. 

 

X X X X X 5 Alta 

(A.3.2) Crea impacto  generando 

concienciación en el Grupo Objetivo. 

 

X X X X X 5 Alta 

 

Tabla #11            ELABORADO POR: PAÚL SANTACRUZ 
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DISEÑO PUBLICITARIO EN EL MEDIO AMBIENTE, DISEÑO DE UNA CAMPAÑA  

PARA LA DIFUSIÓN DEL CUIDADO Y PROTECCIÓN DE LA FAUNA MARINA EN  

LA ISLA ISABELA DE LA REGIÓN INSULAR. 

 

 

Selección de Indicadores  

Actividades 

Nivel Resumen Narrativo Indicador CLASIFICADOR DE 

INDICADOR 

 

PUNTA

JE 

 

SELECCIÓN 

A B C D E 

 (A.1.1) Reunir  información 

fidedigna  y adecuada 

(A.1.1.1) Informar adecuadamente al Grupo Objetivo. 

 

X X X X  4 Alta 

(A.1.2) Obtener registros 

fotográficos. 

(A.1.2.1) Se Aplican Técnicas fotográficas. X X X X X 5 Alta 

A 

C 

T 

I 

V 

I 

D 

A 

D 

E 

S 

 

(A.1.3) Diseñar Estructura de un 

catálogo informativo. 

(A.1.3.1) Organizar correctamente  la información que se 

va a difundir. 

 

X X X X  4 Alta 

(A.1.4) Manejar información 

verídica para informar al turista.  

(A.1.4.1) Informar al grupo objetivo sin confundirlo. X X X X  4 Alta 

(A.2.1) Beneficios racionales (A.2.1.1)Brindar bienestar, cuidado, 

seguridad 

X X X X  4 Alta 

 

Tabla #11            ELABORADO POR: PAÚL SANTACRUZ 
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DISEÑO PUBLICITARIO EN EL MEDIO AMBIENTE, DISEÑO DE UNA CAMPAÑA  

PARA LA DIFUSIÓN DEL CUIDADO Y PROTECCIÓN DE LA FAUNA MARINA EN  

LA ISLA ISABELA DE LA REGIÓN INSULAR. 

 

Selección de Indicadores  

Actividades 

Nivel Resumen Narrativo Indicador CLASIFICADOR DE 

INDICADOR 

 

PUNTAJE 

 

SELECCIÓN 

A B C D E 

 (A.2.2) Beneficios emocionales (A.2.2.1) - Incentivar 

- Interesar 

- Persuadir 

- Concienciar 

- Comprometer 

X X X X  4 Alta 

(A.2.3) Mensaje Básico (A.2.3.1)  “Comprometámonos a conservar y cuidar 

nuestra Fauna Marina”. 

 

X X X X X 5 Alta 

A 

C 

T 

I 

V 

I 

D 

A 

D 

E 

S 

 

(A.2.4) Tono (A.2.4.1) Se utiliza un tono indiferente  

 

X X X X X 5 Alta 

(A.2.5) Estilo (A.2.5.1) Se utiliza un estilo formal. X X X X X 5 Alta 

(A.2.6) Reason Why (A.2.6.1) Se Justifica  porque se utilizaron los 

componentes mencionados anteriormente. 

X X  X X 4 Alta 

(A.2.7) Eje de Campaña (A.2.7.1)  Se lo crea mediante piezas publicitarias. X X X X X 5 Alta 

(A.2.2) Beneficios emocionales (A.2.2.1) - Incentivar 

- Interesar 

- Persuadir 

- Concienciar 

- Comprometer 

X X X X  4 Alta 

 

Tabla #11            ELABORADO POR: PAÚL SANTACRUZ 
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DISEÑO PUBLICITARIO EN EL MEDIO AMBIENTE, DISEÑO DE UNA CAMPAÑA  

PARA LA DIFUSIÓN DEL CUIDADO Y PROTECCIÓN DE LA FAUNA MARINA EN  

LA ISLA ISABELA DE LA REGIÓN INSULAR. 

 

Medios de Verificación 

Fines 

Nivel Resumen 

Narrativo 

Indicador                               MEDIOS DE VERIFICACIÓN 

Fuente de información Método de 

Recolección 

Método de Análisis Frecuencia Responsable 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

F 

I 

N 

 

 

F1 Grupo 

Objetivo 

Informado 

(F1.1) Al Concluir la campaña de 

Publicidad el grupo objetivo es 

persuadido con el mensaje de 

concienciación  

Documentos  Observación   Cuantitativo  3 meses  Paul 

Santacruz 

Diseñador  

Campaña 

(F1.2) Se genera interés del grupo 

objetivo por cuidar su Fauna Marina. 

Testimonios  Observación  Cualitativo  3 meses  Paul 

Santacruz 

Diseñador  

Campaña 

 

 

F2 Fauna 

Marina cuidada  

y protegida          

(F2.1)  Al finalizar la campaña el 

Grupo Objetivo es concienciado para 

cuidar su Fauna Marina. 

Documentos  Observación    Cualitativo  3 meses   

Paul 

Santacruz 

Diseñador  

(F2.2) Se genera acciones positivas del 

grupo objetivo aportando así al 

cuidado de la Fauna Marina. 

Confirmación  Observación   Cuantitativo  6 meses  Paul 

Santacruz 

Diseñador  

 

F3. Grupo 

objetivo obtiene 

una adecuada 

concienciación. 

 

(F3.1) Al Concluir la campaña el 

Grupo Objetivo recibe la información 

adecuada de concienciación. 

Documentos  Observación   Cuantitativo  3 meses  Paul 

Santacruz 

Diseñador  

Campaña 

 

(F3.2)  Las Autoridades se incentivan 

para cuidar al medio ambiente y su 

Fauna Marina. 

Testimonios  Observación  Cualitativo  3 meses  Paul 

Santacruz 

Diseñador 

 

Tabla #12            ELABORADO POR: PAÚL SANTACRUZ 
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DISEÑO PUBLICITARIO EN EL MEDIO AMBIENTE, DISEÑO DE UNA CAMPAÑA  

PARA LA DIFUSIÓN DEL CUIDADO Y PROTECCIÓN DE LA FAUNA MARINA EN  

LA ISLA ISABELA DE LA REGIÓN INSULAR. 

 

Medios de Verificación 

Propósito 

Nivel Resumen Narrativo Indicador MÉDIOS DE VERIFICACIÓN 

Fuente de información Método de 

Recolección 

Método de Análisis Frecuencia Responsable 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

P 

R 

O 

P 

Ó 

S 

I 

T 

O 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

P. Campaña para la 

difusión de la 

Información adecuada 

de concienciación del 

cuidado y protección 

de la Fauna Marina de 

Isabela. 

 

P.1. Al culminar la campaña de 

concienciación el grupo 

objetivo es informado 

adecuadamente de las 

consecuencias de no cuidar la 

Fauna Marina en Isabela 

Documentos  Observación   - Cualitativo 

- Cuantitativo 

 3 meses  Paul Santacruz 

Diseñador  

Campaña 

 

P.2. El Grupo Objetivo  realiza 

acciones positivas para cuidar 

la Fauna Marina. 

 

 

Confirmación  

 

 

Observación   

 

 

Cualitativo 

 

 

6 meses  

 

Paul Santacruz 

Diseñador  

Campaña 

P.3. Las Autoridades, 

pobladores y visitantes de la 

Isla, se conciencian gracias a la 

información entregada. 

 

Documentos  Observación    Cualitativo  3 meses   

Paul Santacruz 

Diseñador  

 

P.4.  La Fauna Marina es 

protegida por el Grupo 

Objetivo  

 

Documentos  Observación   - Cualitativo 

- Cuantitativo 

 3 meses  Paul Santacruz 

Diseñador  

 

Tabla #13            ELABORADO POR: PAÚL SANTACRUZ 
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DISEÑO PUBLICITARIO EN EL MEDIO AMBIENTE, DISEÑO DE UNA CAMPAÑA  

PARA LA DIFUSIÓN DEL CUIDADO Y PROTECCIÓN DE LA FAUNA MARINA EN  

LA ISLA ISABELA DE LA REGIÓN INSULAR. 

 

Medios de Verificación 

Componentes 

Nivel Resumen 

Narrativo 

Indicador                          MÉDIOS DE VERIFICACIÓN 

Fuente de información Método de 

Recolección 

Método de 

Análisis 

Frecuencia Responsable 

  

 

C1 Diseñar Material 

Publicitario  

Para informar al 

Grupo Objetivo 

(C1.1) Difusión de la 

información necesaria mediante 

material publicitario con el 

objetivo de concienciar. 

Documentos  Observación   Cuantitativo  3 meses   

 

 

Paul Santacruz 

Diseñador  

Campaña 

 (C1.2)  La información es 

acogida por el grupo objetivo. 

 

Confirmación  

 

Observación   

 

Cualitativo 

 

3 meses  

C 

O 

M 

P 

O 

N 

E 

N 

T 

E 

S 

C.2. Informar 

adecuadamente del 

mensaje de 

concienciación 

mediante medios de 

comunicación  

(C2.1) El Grupo Objetivo 

dispuesto a impartir el mensaje 

concienciado para cuidar su 

Fauna Marina. 

 

 

Confirmación  

 

 

Observación   

 

 

Cualitativo 

 

 

6 meses  

 

Paul Santacruz 

Diseñador Campaña 

 

 

(C2.2) El mensaje es bien 

interpretado por el Grupo 

Objetivo. 

 

 

Confirmación  

 

 

Observación   

 

 

Cualitativo 

 

 

3 meses  

Paul Santacruz 

Diseñador Campaña 

 

  

C.3 Aplicar  el 

mensaje de 

concienciación en 

medios de 

mantenimiento  

 

(C3.1)  El grupo objetivo es 

persuadido con el mensaje de 

concienciación. 

 

 

Confirmación  

 

 

Observación   

 

 

Cualitativo 

 

 

3 meses  

 

 

Paul Santacruz 

Diseñador  

Campaña 

 (C.3.2) Se entrega el mensaje 

con claridad y calidad 

Documentos  Observación   - Cualitativo 

- Cuantitativo 

 3 meses  

 

Tabla #14            ELABORADO POR: PAÚL SANTACRUZ 
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DISEÑO PUBLICITARIO EN EL MEDIO AMBIENTE, DISEÑO DE UNA CAMPAÑA  

PARA LA DIFUSIÓN DEL CUIDADO Y PROTECCIÓN DE LA FAUNA MARINA EN  

LA ISLA ISABELA DE LA REGIÓN INSULAR. 

 

Medios de Verificación 

Actividades 

Nivel Resumen 

Narrativo 

Indicador                            MÉDIOS DE VERIFICACIÓN 

Fuente de 

información 

Método de 

Recolección 

Método de 

Análisis 

Frecuencia Responsable 

  

 

(A.1.) Difundir la 

información 

adecuada de 

concienciación. 

(A.1.1) Reunir información 

fidedigna  y adecuada de 

concienciación 

Documentos  Observación   - Cualitativo 

- Cuantitativo 

 

 3 meses  Paul Santacruz 

Diseñador Campaña 

(A.1.1) Obtener registros 

fotográficos. 

Documentos  Observación    Cuantitativo  3 meses  Paul Santacruz 

Diseñador Campaña 

A 

C 

T 

I 

V 

I 

D 

A 

D 

E 

S 

 

 

 

(A.2) Creación de 

estrategia creativa 

 

(A.2.1)Publicidad elaborada 

con calidad. 

 

Documentos  Observación   - Cualitativo 

- Cuantitativo 

 3 meses  Paul Santacruz 

Diseñador Campaña 

(A.2.2) La Publicidad se la 

ubica en lugares estratégicos de 

concurrencia turística. 

Documentos  Observación    Cuantitativo  4 meses  Paul Santacruz 

Diseñador Campaña 

  

(A.3) Solucionar los 

problemas de 

desinformación que 

existe en el Grupo 

Objetivo. 

 

(A.3.1)Se obtiene el resultado 

esperado satisfactoriamente. 

 

Testimonios  Observación  - Cualitativo  

- Cuantitativo 

6 meses  Paul Santacruz 

Diseñador Campaña 

(A.3.2) Crea impacto  

generando concienciación en el 

Grupo Objetivo. 

 

Confirmación  Observación    Cualitativo  3 meses  Paul Santacruz 

Diseñador Campaña 

 

Tabla #15            ELABORADO POR: PAÚL SANTACRUZ 
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DISEÑO PUBLICITARIO EN EL MEDIO AMBIENTE, DISEÑO DE UNA CAMPAÑA  

PARA LA DIFUSIÓN DEL CUIDADO Y PROTECCIÓN DE LA FAUNA MARINA EN  

LA ISLA ISABELA DE LA REGIÓN INSULAR. 

 

 

Medios de Verificación 

Actividades 

Nivel Resumen Narrativo Indicador                                 MÉDIOS DE VERIFICACIÓN 

Fuente de 

información 

Método de 

Recolección 

Método de 

Análisis 

Frecuencia Responsable 

 

 

 

 

 

 

 

A 

C 

T 

I 

V 

I 

D 

A 

D 

E 

S 

 

 

(A.1.1) Reunir  

información fidedigna  

y adecuada 

(A.1.1.1) Informar 

adecuadamente al Grupo 

Objetivo. 

 

Documentos  Observación   - Cualitativo 

- Cuantitativo 

 

 3 meses   

Paul Santacruz 

Diseñador Campaña 

(A.1.2) Obtener 

registros fotográficos. 

(A.1.2.1) Se Aplican Técnicas 

fotográficas. 

Documentos  Observación   - Cuantitativo 

 

 3 meses  Paul Santacruz 

Diseñador Campaña 

(A.1.3) Diseñar 

Estructura de un 

catálogo informativo. 

(A.1.3.1) Organizar 

correctamente la información 

que se va a difundir. 

 

Documentos  Observación    - Cualitativo 

- Cuantitativo 

 

 4 meses  Paul Santacruz 

Diseñador Campaña 

(A.1.4) Manejar 

información verídica 

para informar al 

turista.  

(A.1.4.1) Informar al grupo 

objetivo sin confundirlo. 

Documentos  Observación   - Cualitativo 

- Cuantitativo 

 

 4 meses  Paul Santacruz 

Diseñador Campaña 

(A.2.1) Beneficios 

racionales 

(A.2.1.1)Brindar bienestar, 

cuidado, 

seguridad 

Confirmación  Observación   - Cualitativo 

- Cuantitativo 

 

 3 meses  Paul Santacruz 

Diseñador Campaña 

 

Tabla #15            ELABORADO POR: PAÚL SANTACRUZ 
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DISEÑO PUBLICITARIO EN EL MEDIO AMBIENTE, DISEÑO DE UNA CAMPAÑA  

PARA LA DIFUSIÓN DEL CUIDADO Y PROTECCIÓN DE LA FAUNA MARINA EN  

LA ISLA ISABELA DE LA REGIÓN INSULAR. 

 

 

Medios de Verificación 

Actividades 

Nivel Resumen 

Narrativo 

Indicador MÉDIOS DE VERIFICACIÓN    

Fuente de 

información 

Método de 

Recolección 

Método de Análisis Frecuencia Responsable 

 

 

 

 

 

 

 

 

A 

C 

T 

I 

V 

I 

D 

A 

D 

E 

S 

 

(A.2.2) Beneficios 

emocionales 

(A.2.2.1) - Incentivar 

- Interesar 

- Persuadir 

- Concienciar 

- Comprometer 

Confirmación  Observación    Cualitativo  3 meses   

Paul Santacruz 

Diseñador Campaña 

(A.2.3) Mensaje 

Básico 

(A.2.3.1)  “Comprometámonos a 

conservar y cuidar nuestra Fauna 

Marina”. 

 

Testimonios  Observación  Cualitativo  3 meses  Paul Santacruz 

Diseñador Campaña 

(A.2.4) Tono (A.2.4.1) Se utiliza un tono 

indiferente  

 

Documentos  Observación  Cualitativo  3 meses  Paul Santacruz 

Diseñador Campaña 

(A.2.5) Estilo (A.2.5.1) Se utiliza un estilo 

formal. 

Confirmación  Observación    Cualitativo  3 meses  Paul Santacruz 

Diseñador Campaña 

(A.2.6) Reason 

Why 

(A.2.6.1) Se Justifica  porque se 

utilizaron los componentes 

mencionados anteriormente. 

Confirmación  Observación    Cualitativo  3 meses  Paul Santacruz 

Diseñador Campaña 

(A.2.7) Eje de 

Campaña 

(A.2.7.1)  Se lo crea mediante 

piezas publicitarias. 

Documentos  Observación  Cualitativo  3 meses  Paul Santacruz 

Diseñador Campaña 

 

Tabla #15            ELABORADO POR: PAÚL SANTACRUZ 
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DISEÑO PUBLICITARIO EN EL MEDIO AMBIENTE, DISEÑO DE UNA CAMPAÑA  

PARA LA DIFUSIÓN DEL CUIDADO Y PROTECCIÓN DE LA FAUNA MARINA EN  

LA ISLA ISABELA DE LA REGIÓN INSULAR. 

 

Medios de Verificación 

Supuestos 
 

Nivel Resumen Narrativo Supuestos 

 

Factores de Riesgo 

 

Financiero Político Social Ambiental Financiero 

F 

I 

N 

 

 

F1 Grupo Objetivo Informado 

 

(F1.1) La campaña de Publicidad 

tiene buen resultado y el grupo 

objetivo conoce el mensaje de 

concienciación  

 
  X X  

 

F2 Fauna Marina cuidada  

y protegida          

 (F2.1) El grupo objetivo aporta 

con acciones positivas para el 

cuidado y protección de la Fauna 

Marina. 
  X X  

 

F3. Grupo objetivo obtiene 

una adecuada concienciación. 

 

(F3.1) Se hace conciencia de 

parte del grupo Objetivo de las 

consecuencias de no cuidar las 

especies marinas de parte del 

Grupo Objetivo  

 
  X X  

 

Tabla #16            ELABORADO POR: PAÚL SANTACRUZ 
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DISEÑO PUBLICITARIO EN EL MEDIO AMBIENTE, DISEÑO DE UNA CAMPAÑA  

PARA LA DIFUSIÓN DEL CUIDADO Y PROTECCIÓN DE LA FAUNA MARINA EN  

LA ISLA ISABELA DE LA REGIÓN INSULAR. 

 

 

Medios de Verificación 

Propósitos 
 

Nivel Resumen Narrativo Supuestos 

 

Factores de Riesgo 

 

Financiero Político Social Ambiental Legal 

P 

R 

O 

P 

Ó 

S 

I 

T 

O 

 

 

 

 

P. Campaña para la 

difusión de la Información 

adecuada de 

concienciación del cuidado 

y protección de la Fauna 

Marina de Isabela. 

 

 

 

 

P.1. Al culminar la campaña de 

concienciación el Grupo Objetivo es 

persuadido y realiza acciones positivas al 

medio ambiente y por ende a la Fauna 

Marina en Isabela 

 

 

  
X 

 

X 

 
 

 

Tabla #17            ELABORADO POR: PAÚL SANTACRUZ 
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DISEÑO PUBLICITARIO EN EL MEDIO AMBIENTE, DISEÑO DE UNA CAMPAÑA  

PARA LA DIFUSIÓN DEL CUIDADO Y PROTECCIÓN DE LA FAUNA MARINA EN  

LA ISLA ISABELA DE LA REGIÓN INSULAR. 

 

 

 

 

Medios de Verificación 

 

Componentes 

 

Nivel Resumen Narrativo Supuestos 

 

Factores de Riesgo 

 

Financiero Político Social Ambiental Legal 

C 

O 

M 

P 

O 

N 

E 

N 

T 

E 

S 

 

C1 Diseñar Material Publicitario  

Para informar al Grupo Objetivo 

(C1.1) La difusión de la información se 

realiza con normalidad mediante el 

material publicitario con el objetivo de 

concienciar. 

 
  

X 

 

X 

 
 

 

C.2. Informar adecuadamente del 

mensaje de concienciación 

mediante medios de 

comunicación  

 

(C2.1) El Grupo Objetivo imparte el 

mensaje de concienciación para cuidar su 

Fauna Marina. 
  

 

X 

 

 

X 

 
 

 

C.3 Aplicar  el mensaje de 

concienciación en medios de 

mantenimiento  

 

(C3.1)  La persuasión generada es 

evidente de parte del Grupo Objetivo, 

dejando buenos resultados como aporte 

al medio ambiente   X 

 

X 

 

 

 

Tabla #18            ELABORADO POR: PAÚL SANTACRUZ 
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DISEÑO PUBLICITARIO EN EL MEDIO AMBIENTE, DISEÑO DE UNA CAMPAÑA  

PARA LA DIFUSIÓN DEL CUIDADO Y PROTECCIÓN DE LA FAUNA MARINA EN  

LA ISLA ISABELA DE LA REGIÓN INSULAR. 

 

 

 

 

 

Medios de Verificación 

 

Actividades 

 

NIVEL RESUMEN NARRATIVO SUPUESTOS 

 

Factores de Riesgo 

 

Financiero Político Social Ambiental Legal 

A 

C 

T 

I 

V 

I 

D 

A 

D 

E 

S 

 

 

(A.1.) Difundir la 

información adecuada de 

concienciación. 

(A.1.1) Los resultados son satisfactorios 

de parte del Grupo Objetivo al obtener la 

información de concienciación  

   X X  

 

 

(A.2) Creación de estrategia 

creativa 

 

(A.2.1) Las piezas Publicitarias son de 

mucho interés de parte del Grupo 

Objetivo 

 
  

 

X 

 

 

X 

 
 

 

(A.3) Solucionar los 

problemas de desinformación 

que existe en el Grupo 

Objetivo. 

 

(A.3.1)La información es adecuada y 

cumple satisfactoriamente con su objetivo 

del mensaje de concienciación en el 

Grupo Objetivo. 

 
  

X 

 

X 

 
 

 

Tabla #19            ELABORADO POR: PAÚL SANTACRUZ 
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DISEÑO PUBLICITARIO EN EL MEDIO AMBIENTE, DISEÑO DE UNA CAMPAÑA  

PARA LA DIFUSIÓN DEL CUIDADO Y PROTECCIÓN DE LA FAUNA MARINA EN  

LA ISLA ISABELA DE LA REGIÓN INSULAR. 

 

 

 

 

Medios de Verificación 

 

 

Actividades 
 

Nivel Resumen Narrativo Supuestos 

 

Factores de Riesgo 

 

Financiero Político Social Ambiental Legal 

A 

C 

T 

I 

V 

I 

D 

A 

D 

E 

S 

 

(A.1.1) Reunir  información 

fidedigna  y adecuada 

(A.1.1.1) Se Informa adecuadamente al 

Grupo Objetivo creando concienciación. 

 

  X X  

(A.1.2) Obtener registros 

fotográficos. 

(A.1.2.1) Los registros fotográficos son 

de calidad y expresan el mensaje de 

concienciación. 
   X  

(A.1.3) Diseñar Estructura de un 

catálogo informativo. 

(A.1.3.1) El catálogo es acogido con 

mucho interés y es utilizado 

adecuadamente 

 

  X X  

(A.1.4) Manejar información 

verídica para informar al turista.  

(A.1.4.1) La Información es muy bien 

entendida por parte  del Grupo Objetivo.   

 

X 

 

X  

(A.2.1) Beneficios racionales (A.2.1.1)El cuidado de la Fauna Marina 

genera bienestar en el Grupo Objetivo   X X  

 

Tabla #19            ELABORADO POR: PAÚL SANTACRUZ 
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DISEÑO PUBLICITARIO EN EL MEDIO AMBIENTE, DISEÑO DE UNA CAMPAÑA  

PARA LA DIFUSIÓN DEL CUIDADO Y PROTECCIÓN DE LA FAUNA MARINA EN  

LA ISLA ISABELA DE LA REGIÓN INSULAR. 

 

 

 

 

 

Medios de Verificación 

 

 

Actividades 
 

Nivel Resumen Narrativo Supuestos 

 

Factores de Riesgo 

 

Financiero Político Social Ambiental Legal 

 

 

 

 

A 

C 

T 

I 

V 

I 

D 

A 

D 

E 

S 

 

 

 

 

 

(A.2.2) Beneficios emocionales (A.2.2.1) – El Grupo Objetivo es persuadido e 

Incentivado por el mensaje de concienciación. 

 

  X X  

(A.2.3) Mensaje Básico (A.2.3.1)  El Grupo Objetivo se encuentra 

comprometido a cuidar y proteger la Fauna 

Marina de Isla Isabela 

 

  X X  

(A.2.4) Tono (A.2.4.1) El  tono utilizado es indiferente 

pues se dedica a todo el Grupo Objetivo 

 

  X X  

(A.2.5) Estilo (A.2.5.1) Se utiliza un estilo formal pues se 

maneja veracidad en el mensaje de 

concienciación. 

  

 

X 

 

X  

(A.2.6) Reason Why (A.2.6.1) La campaña de concienciación es 

justificada  porque genera buenos 

resultados 
   X  

(A.2.7) Eje de Campaña (A.2.7.1)  Es aplicado el mensaje de 

concienciación basado en el Eje de 

campaña 
   X  

 

Tabla #19            ELABORADO POR: PAÚL SANTACRUZ 
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Matriz Marco Lógico 

Fines 

Resumen Narrativo Indicadores Medios de Verificación Supuestos 

 

F.1.- Grupo Objetivo 

Informado 

 

F2 Fauna Marina cuidada 

y protegida          

 

F3. Grupo objetivo 

obtiene una adecuada 

concienciación  

 

(F1.1) Al Concluir la campaña de 

Publicidad el grupo objetivo es persuadido 

con el mensaje de concienciación  

(F1.2) Se genera interés del grupo objetivo 

por cuidar su Fauna Marina. 

(F2.1)  Al finalizar la campaña el Grupo 

Objetivo es concienciado para cuidar su 

Fauna Marina. 

(F2.2) Se genera acciones positivas del 

grupo objetivo aportando así al cuidado de 

la Fauna Marina.        

(F3.1) Al Concluir la campaña el Grupo 

Objetivo recibe la información adecuada de 

concienciación.  

(F3.2)  Las Autoridades se incentivan para 

cuidar al medio ambiente y su Fauna 

Marina. 

 

M.V.1 Documentos  

M.V.2 Confirmación 

M.V.3 Testimonios 

(F1.1) La campaña de Publicidad tiene buen resultado y el grupo 

objetivo conoce el mensaje de concienciación  

(F2.1) El grupo objetivo aporta con acciones positivas para el cuidado 

y protección de la Fauna Marina. 

(F3.1) Se hace conciencia de parte del grupo Objetivo de las 

consecuencias de no cuidar las especies marinas de parte del Grupo 

Objetivo 

 

Tabla #20            ELABORADO POR: PAÚL SANTACRUZ 

 

Matriz Marco Lógico 

Propósitos 

Resumen Narrativo Indicadores Medios de Verificación Supuestos 

 

 

P.-CAMPAÑA PARA LA 

DIFUSIÓN DEL CUIDADO Y 

PROTECCIÓN  

DE LA FAUNA MARINA EN LA 

ISLA ISABELA DE LA REGIÓN 

INSULAR. 

 

 

P.1. Al culminar la campaña de 

concienciación el grupo objetivo es 

informado adecuadamente de las 

consecuencias de no cuidar la Fauna 

Marina en Isabela 

 

M.V.1 Documentos  

M.V.2 Confirmación 

 

P.1.- Se difunde correctamente el mensaje de concienciación para 

el cuidado y protección de la Fauna Marina de Isabela Galápagos, 

se obtiene resultados favorables. 

 

Tabla #21            ELABORADO POR: PAÚL SANTACRUZ 
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Matriz Marco Lógico 

Componentes 
 

Resumen Narrativo Indicadores Medios de 

Verificación 

Supuestos 

 

C1 Diseñar Material Publicitario para 

informar al Grupo Objetivo  

 

C.2. Informar adecuadamente del 

mensaje de concienciación mediante 

medios de comunicación  

 

C.3 Aplicar  el mensaje de 

concienciación en medios de 

mantenimiento  

 

 

(C1.1) Difusión de la información necesaria 

mediante material publicitario con el objetivo 

de concienciar.  

(C1.2)  La información es acogida por el 

grupo objetivo. 

(C2.1) El Grupo Objetivo dispuesto a impartir 

el mensaje concienciado para cuidar su Fauna 

Marina.  

(C2.2) El mensaje es bien interpretado por el 

Grupo Objetivo. 

(C3.1)  El grupo objetivo es persuadido con el 

mensaje de concienciación. 

(C.3.2) Se entrega el mensaje con claridad y 

calidad 

(C3.3) Se genera la atención esperada por el 

Grupo Objetivo. 

 

 

M.V.1 Documentos  

M.V.2 Confirmación 

 

(C1.1) La difusión de la información se realiza con 

normalidad mediante el material publicitario con el 

objetivo de concienciar. 

 

(C2.1) El Grupo Objetivo imparte el mensaje de 

concienciación para cuidar su Fauna Marina. 

 

(C3.1)  La persuasión generada es evidente de parte del 

Grupo Objetivo, dejando buenos resultados como aporte 

al medio ambiente 

 

Tabla #22            ELABORADO POR: PAÚL SANTACRUZ 
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Matriz Marco Lógico 

Aplicaciones 

Resumen Narrativo Indicadores Medios de Verificación Supuestos 

(A.1.) Difundir la información 

adecuada de concienciación. 

(A.1.1) Reunir  información 

fidedigna  y adecuada 

(A.1.2) Obtener registros 

fotográficos. 

(A.1.3) Diseñar Estructura de un 

catálogo informativo. 

 

(A.1.4) Manejar información 

verídica para informar al turista. 

 

 

 (A.2) Creación de estrategia 

creativa 

(A.2.1) Beneficios racionales 

(A.2.2) Beneficios emocionales 

(A.2.3) Mensaje Básico 

(A.2.4) Tono 

(A.2.5) Estilo 

(A.2.6) Reason Why 

(A.2.7) Eje de Campaña 

 

(A.3) Solucionar los problemas de 

desinformación que existe en el 

Grupo Objetivo. 

(A.3.2) Diseñar Artes con 

creatividad, con un mensaje de 

concienciación. 

(A.3.3) Utilizar mensajes que 

impacten al grupo objetivo  

 (A.1.1.1) Informar adecuadamente al 

Grupo Objetivo. 

(A.1.1.1.1) Se crea la información 

fidedigna  y adecuada 

 (A.1.2.1) Se Aplican Técnicas 

fotográficas. 

 (A.1.3.1) Organizar correctamente  

la información que se va a difundir. 

 (A.1.4.1) Informar al grupo objetivo 

sin confundirlo. 

 (A.2.1.1)  Brindar bienestar, 

cuidado, seguridad 

(A.2.2.2.1) Publicidad elaborada con 

calidad. 

 (A.2.2.1)  Incentivar- Interesar- 

Persuadir- Concienciar- 

Comprometer 

(A.2.2.2.2) La Publicidad se la ubica 

en lugares estratégicos de 

concurrencia turística. 

 (A.2.3.1)   “Comprometámonos a 

conservar y cuidar nuestra Fauna 

Marina”. 

 (A.2.4.1) Se utiliza un tono 

indiferente 

 (A.2.5.1) Se utiliza un estilo formal. 

 (A.2.6.1) Se Justifica  porque se 

utilizaron los componentes 

mencionados anteriormente. 

 (A.2.7.1)  Se lo crea mediante piezas 

publicitarias. 

 (A.3.3.3.2) Crea impacto  generando 

concienciación en el Grupo Objetivo. 

 (A.3.3.3.1) Se obtiene el resultado 

esperado satisfactoriamente. 

 

M.V 1 Documentos  

M.V 2 Confirmación 

M.V 3 Testimonio 

 

(A.1.1) Los resultados son satisfactorios de parte del Grupo Objetivo 

al obtener la información de concienciación  

(A.2.1) Las piezas Publicitarias son de mucho interés de parte del 

Grupo Objetivo 

(A.3.1)La información es adecuada y cumple satisfactoriamente con 

su objetivo del mensaje de concienciación en el Grupo Objetivo. 

(A.1.1.1) Se Informa adecuadamente al Grupo Objetivo creando 

concienciación. 

(A.1.2.1) Los registros fotográficos son de calidad y expresan el 

mensaje de concienciación. 

(A.1.3.1) El catálogo es acogido con mucho interés y es utilizado 

adecuadamente 

(A.1.4.1) La Información es muy bien entendida por parte  del Grupo 

Objetivo. 

(A.2.1.1)El cuidado de la Fauna Marina genera bienestar en el Grupo 

Objetivo 

(A.2.2.1) – El Grupo Objetivo es persuadido e Incentivado por el 

mensaje de concienciación. 

(A.2.3.1)  El Grupo Objetivo se encuentra comprometido a cuidar y 

proteger la Fauna Marina de Isla Isabela 

(A.2.4.1) El  tono utilizado es indiferente pues se dedica a todo el 

Grupo Objetivo 

(A.2.5.1) Se utiliza un estilo formal pues se maneja veracidad en el 

mensaje de concienciación. 

(A.2.6.1) La campaña de concienciación es justificada  porque genera 

buenos resultados 

(A.2.7.1)  Es aplicado el mensaje de concienciación basado en el Eje 

de campaña 

 

Tabla #23            ELABORADO POR: PAÚL SANTACRUZ 
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CAPÍTULO V 

LA PROPUESTA 

 

5.01 Antecedente de la herramienta del perfil de la propuesta  

Como antecedentes de la realización de campañas publicitarias de concienciación y 

cuidado y protección de la Fauna Marina con la información adecuada. No se encuentra 

proyectos que se haya realizado en la Isla Isabela. 

 

5.02 Descripción de la herramienta 

Definición de Publicidad: 

Es una disciplina científica cuyo objetivo es persuadir al público meta con un mensaje 

comercial para que tome la decisión de compra de un producto o servicio que una 

organización ofrece. 

 

Diferencia entre Propaganda y Publicidad: La Publicidad tiende a la obtención de 

beneficios comerciales, en tanto que la Propaganda tiende a la propagación de ideas 

políticas, filosóficas, morales, sociales o religiosas, es decir, comunicación ideológica. 

 

Comunicación: 

Emisor: Quien emite un mensaje (Agencia de Publicidad). 

Receptor: Quien recibe un mensaje (Publico meta). 

Mensaje: La pieza publicitaria. 

Canal: Por donde se comunican los mensajes (Los Medios). 

Código: La forma de comunicar (Como está hecha la pieza publicitaria). 
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Feed-back: La respuesta obtenida (feed-back positivo: Compra - feed-back negativo: no 

compra). 

Fuente: Es la generadora del mensaje: Empresa anunciante). 

 

Público: Es un término colectivo utilizado para designar a un conjunto de personas 

estrechamente relacionadas entre sí, por intereses y afinidades que le son comunes, y que 

comparten un sentimiento de solidaridad. 

 

El público puede ser real o potencial: Real: Este público es el que consume un 

determinado producto. Se debe lograr que sea fiel al producto, dándole lo que desea 

obtener, y mejorando características del mismo. 

Potencial: Es el posible comprador.2 

 

 

 

 

 

 

2FuenteTeoría de la PublicidadMONOGRAFIAS.COM S.A. 2012 

http://www.monografias.com/trabajos11/teopub/teopub.shtml 
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5.03 Formulación del proceso de aplicación 

 

BRIEF  

 

Información Básica Isla Isabela 

Ubicada el noreste de la Isla Floreana, siendo atravesada por la línea equinoccial. Es la 

más extensa del Archipiélago con más de 4.588 km² de superficie, que en total 

corresponde al 60% de la superficie de todas las islas en Galápagos. 

Cuenta con 2.200 habitantes y su Cantón es Isabela. 

 

La realización de la campaña de concienciación está pensada en beneficiar positivamente 

al impacto ambiental pues, se ha generado una desinformación con lo cual no se está 

previniendo de las consecuencias graves que conllevaría finalmente con la extinción de 

ciertas especies marinas, generando un desequilibrio en el habitad o ciclo evolutivo de la 

Fauna Marina. 

 

PROBLEMA A SOLUCIONAR  

Existe una desinformación constante por conservar y cuidar la Fauna Marina de la Isla 

Isabela – Galápagos. Por lo cual hay una despreocupación de parte del Grupo Objetivo 

que son las Autoridades, la población, los turistas nacionales y extranjeros, los cuales han 

contribuido negativamente a un Impacto negativo en el ciclo de vida de las especies 

marinas que conducirá irremediablemente a su extinción, causando un impacto negativo 

en el ciclo de vida de dichas especies en la Isla Isabela y finalmente en todo Galápagos. 
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Análisis F.O.D.A: 
 

FODA FORTALEZAS DEBILIDADES 

 

 

 

 

 

 

Análisis 

Interno 

 

- La Isla Isabela y todo Galápagos es 

reconocida a nivel mundial por su 

biodiversidad.  

 

- Su biodiversidad de las especies 

marinas es exclusiva indistintamente 

en cada Isla del Archipiélago.  

 

- Existe una gran afluencia de turistas 

nacionales y extranjeros a Galápagos. 

 

- Desconocimiento de un mensaje de 

concienciación por cuidar las especies 

marinas de la Isla. 

- Difícil acceso a la Isla Isabela por su 

lejanía 

 

- La desinformación que existe en la 

Isla Isabela acerca del correcto cuidado 

de la Fauna Marina. 

 

- Los turistas no muestran interés por 

informarse del mensaje de 

concienciación  

 

 OPORTUNIDADES AMENAZAS 

 

 

 

 

 

 

Análisis 

Externo 

- Libre acceso a Galápagos para la 

realización de la Campaña de 

concienciación 

- Libre acceso a Galápagos para el 

registro fotográfico que ayudará a la 

realización de la Campaña de 

concienciación. 

 

- La difusión del mensaje de 

concienciación llega a todos los 

habitantes ya que la cantidad de 

Población es pequeña. 

 

- Los habitantes acceden a fortalecer 

su conciencia ecológica.  

 

 

 

- Que las autoridades no presten interés 

de acatar las sugerencias de 

comunicación de concienciación al 

cuidado de su Fauna Marina. 

 

- Leyes de comunicación 

 

- Desinterés del Grupo Objetivo por 

informarse acerca del mensaje de 

concienciación. 

 

 

Tabla #23              Elaborado por: Paúl Santacruz                                                                                                                                             
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PROBLEMAS COMUNICACIONALES 

 

Información: Carencia de una correcta difusión de un mensaje de concienciación por cuidar y 

preservar la Fauna Marina en la Isla Isabela. 

 

Persuasión: Inexistencia de estrategias publicitarias de concienciación del cuidado de la Fauna 

Marina en Isabela. 

 

Posicionamiento: Grupo Objetivo; autoridades, población, turistas nacionales y extranjeros no 

cuentan con la realización de campañas de concienciación del cuidado y protección de la Fauna 

Marina en Isabela - Galápagos. 

Mantenimiento: Carencia de estrategias publicitarias, que recuerden y mantengan en la mente 

del Grupo Objetivo un mensaje de concienciación sobre el cuidado y protección de la Fauna 

Marina en la Isla Isabela – Galápagos. 

 

OBJETIVOS PUBLICITARIOS 

 

Información: Difundir el mensaje de concienciación mediante un catálogo, díptico y un video 

con carácter informativo los cuales se los difundirá en las agencias de viaje que ofrezcan como 

destino viajar a Galápagos, comunicando así el mensaje de cuidar y preservar la Fauna Marina 

en la Isla Isabela, por ende todo Galápagos. 

Persuasión:   Se crean estrategias publicitarias que persuadan y fomenten a la concienciación, 

esto se lo realizará mediante un Roll Up ubicado estratégicamente en el Aeropuerto Mariscal 

Sucre, utilizando un mensaje que conlleve al Grupo Objetivo a cuidar y proteger la Fauna 

Marina en Isabela. 



54 
 

DISEÑO PUBLICITARIO EN EL MEDIO AMBIENTE, DISEÑO DE UNA CAMPAÑA  

PARA LA DIFUSIÓN DEL CUIDADO Y PROTECCIÓN DE LA FAUNA MARINA EN  

LA ISLA ISABELA DE LA REGIÓN INSULAR. 

 

 

Posicionamiento: Impactar con un mensaje comunicacional de concienciación al Grupo 

Objetivo, para que de esta manera adquieran hábitos y actitudes positivas para cuidar la Fauna 

Marina en la Isla Isabela y obtener así la atención de las autoridades, población y visitantes de la 

Isla, determinando así un buen posicionamiento.  

 

Mantenimiento: Se realizan estrategias publicitarias mediante Flyers y un poster, los cuales 

servirán como material auxiliar que serán colocados y entregados en los hoteles de mayor 

concurrencia turística con su mensaje de concienciación para el cuidado de la Fauna Marina.    

 

ESTRATEGIAS CREATIVAS 

 

BENEFICIOS EMOCIONALES: 

- Incentivar al cuidado ambiental 

- Interés por informarse del cuidado ambiental 

- Concienciación del cuidado y protección a la Fauna Marina en Isabela 

- Compromiso por preservar las especies marinas de Isabela 

- Conservación de la Fauna Marina de Galápagos 

- Cuidado Ambiental por parte del Grupo Objetivo 

 

El Mensaje Básico Comprometámonos a conservar y cuidar nuestra Fauna Marina. 

Tono: Indiferente  

Estilo: Semi-formal 
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El Eje de Campaña: “Comprométete, cuida a la Fauna Marina que es parte de este paraíso 

único que es Galápagos”. Maneja el mensaje que incentiva a cuidar su Fauna Marina que en 

ciertos casos es exclusiva de otras Islas.  

 

REASON WHY 

Se realizará la campaña para concienciar acerca del cuidado y conservación de la Fauna Marina 

en la Isla Isabela, para lo cual se utilizará estrategias de comunicación, con una correcta 

información que impacte a los habitantes y visitantes de Galápagos, evitando las graves 

consecuencias ambientales  en el habitad de dichas especies lo cual se generaría por el descuido 

y la desinformación. 

 

Se utilizará un tono indiferente pues es necesario concienciar al Grupo Objetivo del cuidado y 

protección de la Fauna Marina en la Isla Isabela. 

Estilo Semi-formal, porque se busca informar creativamente al Grupo Objetivo del mensaje de 

concienciación para cuidar y preservar la Fauna Marina en la Isla Isabela  Galápagos. 

 

APLICACIÓN DE MARKETING INDIRECTO 

Se requiere llegar al Grupo Objetivo de manera efectiva a través de las recomendaciones que 

ellos puedan transmitir acerca del mensaje entregado a través de la publicidad entregada en 

lugares de afluencia turística, tanto en Quito, en este caso en agencias de viajes con destino a 

Galápagos, así también en hoteles que se encuentran en la Isla Isabela.  

 

De esta manera el mensaje de concienciación se lo realizará a través de terceros pues es una 

forma efectiva de transmitir indirectamente la información, que conlleven a una concienciación 

para el cuidado de la Fauna Marina en la Isla Isabela Galápagos.   
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Plan de Medios 
  

Medio Principal Precio x 1000  

 

Catálogo informativo 

Díptico 

Video 

 

$ 205,00 

$ 122,00 

$ 400,00 

Medio secundario Costo $ 

 

Roll Up (4) 

Valla Interna (1) 

 

$ 180,00 

$ 450,00 

Medio Auxiliar Costo $ 

 

Posters 

Flyers 

 

$ 128,00 

$ 120,00 

Presupuesto Costo $ 

TOTAL $ 1.605,00 
 

Tabla #24      ELABORADO POR: PAÚL SANTACRUZ 

Presupuesto de Medios 

Descripción V. Unitario Cantidad IVA V. Total Financiamiento 

Catálogo 

informativo 

0,205 1000 24,60 229,60 Propio 

Díptico 0,122 1000 14,64 136,64 Propio 

Video 400,00 1 48,00 448,00 Propio 

ROLL UP 45,00 4 21,60 201,60 Propio 

Valla Interna 450,00 1 54,00 504,00 Propio 

Posters 0,128 1000 15,36 143,36 Propio 

Flyers 0,12 1000 14,40 134,40 Propio 

TOTAL    1.797,60  
Tabla #25      ELABORADO POR: PAÚL SANTACRUZ 

Presupuesto Producción 

Catálogo informativo 80,00 

Díptico 60,00 

Video 400,00 

ROLL UP 25,00 

Valla Interna 150,00 

Posters 50,00 

Flyers 40,00 

TOTAL 805,00 
Tabla #26       Elaborado por: Paúl Santacruz 
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FLOW CHART 

 MEDIO  INVERSIÓN Porcentaje 

 

PRINCIPAL 

Catálogo informativo 

Díptico 

Video 

 

$129,60  

$136,64 

$448,00 

 

100 % 

100 % 

100% 

 

SECUNDARIO 

BTL (ROLL UP) 

Valla Interna 

 

 

$ 201,60 

$504,00 

 

100 % 

100 % 

 

AUXILIAR 

Posters 

Flyers 

 

 

$ 143,36 

$ 134,40 

 

100 % 

100 % 

TOTAL $ 1.797,60 
 

 

TOTAL PAUTAJE $805.00  

TOTAL CAMPAÑA $2.602,60  
 

Tabla #27     ELABORADO POR: PAÚL SANTACRUZ 
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DISEÑO PIEZAS PUBLICITARIAS 

Catálogo Informativo Portada y Contraportada 

 

 

AIDA (Atención, Interés, Deseo, Acción): Para la realización del Catálogo Informativo 

se utiliza un “Copy” el cual llama la atención al Grupo Objetivo, causando interés y el 

deseo de conservar y cuidar la Fauna Marina de la Isla Isabela Galápagos, iniciando 

acciones positivas como es el cuidado ambiental para la misma.  
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Catálogo Informativo                                                                                   Página 1 y 6 
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Catálogo Informativo         Página 2 y 5 
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Catálogo Informativo     Página 3 y 4 
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Díptico Informativo Tiro 

 

 

 

AIDA (Atención, Interés, Deseo, Acciòn): Para la realización del Diptico Informativo se 

utiliza un “Copy” el cual llama la atención al Grupo Objetivo, causando interés y el 

deseo de conservar y cuidar la Fauna Marina de la Isla Isabela Galápagos, iniciando 

acciones positivas como es el cuidado ambiental para la misma.  
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Díptico Informativo Retiro 
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Roll Up 

 

 

AIDA (Atención, Interés, Deseo, Acción): Para la realización del Roll Up se utiliza el 

mismo “Copy” el cual llama la atención al Grupo Objetivo, causando interés y el deseo 

de conservar y cuidar la Fauna Marina de la Isla Isabela Galápagos, iniciando acciones 

positivas como es el cuidado ambiental para la misma.  
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Valla Interna 

 

AIDA (Atención, Interés, Deseo, Acción): Para la realización de la Valla Interna, la cual 

se colocará en el aeropuerto de Tababela, se utiliza el “Copy” de la campaña, el cual 

llama la atención al Grupo Objetivo, causando interés y el deseo de conservar y cuidar la 

Fauna Marina de la Isla Isabela Galápagos, iniciando acciones positivas como es el 

cuidado ambiental para la misma.  

Poster 

 

AIDA (Atención, Interés, Deseo, Acción): Para la realización del poster se utiliza un 

“Copy” de la campaña, el cual llama la atención al Grupo Objetivo, causando interés y 

el deseo de conservar y cuidar la Fauna Marina de la Isla Isabela Galápagos, iniciando 

acciones positivas como es el cuidado ambiental para la misma.  
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Flyer        Tiro Retiro 

 

AIDA (Atención, Interés, Deseo, Acciòn): Para la realización del Flyer se utiliza el  

“Copy” de la campaña, en Tiro y otro “COPY” en el retiro para reiterar el mensaje y un 

cierre que llama la atención al Grupo Objetivo, causando interés y el deseo de conservar 

y cuidar la Fauna Marina de la Isla Isabela Galápagos, iniciando acciones positivas 

como es el cuidado ambiental para la misma.  

 

 

 

 

 

 



67 
 

DISEÑO PUBLICITARIO EN EL MEDIO AMBIENTE, DISEÑO DE UNA CAMPAÑA  

PARA LA DIFUSIÓN DEL CUIDADO Y PROTECCIÓN DE LA FAUNA MARINA EN  

LA ISLA ISABELA DE LA REGIÓN INSULAR. 

 

 

 

Montaje de Valla Interna en Aeropuerto de Tababela 
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Montaje de Roll Upen Agencias de Viajes con destino a Isla Isabela 
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Capítulo VI 

Aspectos Administrativos 

6.01 Recursos 

Social: El propósito fundamental del proyecto es de crear concienciación para el 

cuidado de la Fauna Marina en la Isla Isabela – Galápagos y así lograr que la población 

se una con un mismo objetivo que es comprender la naturaleza compleja del medio 

ambiente. 

Ambiental: Uno de los objetivos es difundir la información adecuada permitiendo así 

que adquieran conocimientos, los valores necesarios para participar responsable y 

eficazmente en la prevención, conservación y solución de los problemas ambientales 

surgidos por la desinformación existente.  

Económico: Las autoridades están llamadas a impulsar la adquisición de la conciencia, 

los valores y las conductas que ayudarán a la participación positiva de los habitantes y 

turistas nacionales y extranjeros que visitan la Isla Isabela diariamente aportando y 

beneficiando económicamente a los ingresos que son importantes para la Isla. 
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6.02 Presupuestos 

Pasajes Aéreos Marítimos……….…………………………………………………...280$ 

Estadía en Galápagos……..………………………………………………………….200$ 

Alimentación………..………………………………………………………................50$ 

Impresiones……..……………………………………………………………………..10$ 

Luz Eléctrica……..……………………………………………………………………10$ 

Pasajes de Buz………………..………………………………………………………..15$ 

Café Net…………………..…………………………………………………………….3$ 

Servicio de Internet………………………………………..…………………..............30$ 

Total Gastos……………………………………………..…………………………...598$ 

 

6.03 CRONOGRAMA 

Capítulo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre 

1    x                     

2        x                 

3           x              

4             x x x x         

5                 x x x x x x x x 

6                       x x 

7                        x 

1 al 7                        x 
Tabla N°.- 28                                                             Elaborado por: Paúl Santacruz 
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Capítulo VII 

7.01 Conclusiones  

1.  Para la identificación del Grupo Objetivo se determinó que son todos los 

involucrados, las autoridades, la población, turistas nacionales y extranjeros, Parque 

Nacional Galápagos, es decir todos quienes transitan diariamente por la Isla Isabela.  

2. Para la realización de las piezas publicitarias, en este caso informativas como son, el 

catálogo y el díptico se recurrió para su correcta realización, a fuentes confiables de 

internet, así mismo a libros de los cuales se obtuvo datos y la información importante 

utilizada en dichas piezas.  

3. Se crearon estrategias publicitarias que ayudarán a impartir concienciación en las 

personas que visitarán la Isla Isabela, esto se lo realizó diseñando una valla interna con 

el mensaje de concienciación y su respectiva composición de imágenes que logren 

llamar la atención de los turistas nacionales y extranjeros que acudirán a Galápagos. 

4. Se obtuvo una base teórica fundamental para la ejecución del proyecto, la 

investigación realizada a través de la visita en el mismo punto del problema. 

5. Para la realización de la campaña publicitaria de concienciación, se busca igualmente 

testimonios de la misma población y así se evidenció las consecuencias graves que están 

afectando directamente a la Fauna Marina de la Isla Isabela. 

6. Sobre todo debe acatarse las normas y comprender el derecho que tienen de  subsistir 

y ser cuidadas la Fauna Marina en la Isla Isabela y todo Galápagos.  
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7. El Cuidado ambiental es una disciplina que regula la conducta de los humanos en su 

relación con todo lo que le rodea, por lo tanto es importante la concienciación para el 

cuidado y protección de la Fauna Marina de Isabela. 

8. Para Transmitir impacto visual en las piezas publicitarias se ha utilizado la tipografía 

adecuada, manejando un efecto y colores que generen interés en el Grupo Objetivo.  

9. Para la realización de las piezas publicitarias se utilizaron fotografías propias, 

capturadas en diferentes lugares, inclusive alejados de los lugares poblados de la Isla 

Isabela, para así corroborar el descuido al que está inmersa.   

Luego han sido editadas mínimamente, de manera que se realice una composición 

adecuada que llame la atención al Grupo Objetivo.  

10. Al concluir el proyecto se logró cumplir con los parámetros establecidos en los 

objetivos con respecto al inicio del proceso, ha sido una ardua tarea pero que se realizó a 

satisfacción el proyecto propuesto.  
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7.02 Recomendaciones 

1. Es necesario que las instituciones relacionadas con la elaboración de Leyes y 

Reglamentos, así como de su aplicación: Asamblea Nacional, Municipalidad de 

Galápagos, Ministerio de Ambiente y Recursos Naturales; tomen conciencia del 

descuido y carencia de información de los daños ambientales que el Grupo Objetivo ha 

generado.  

2. Se pide que se tomen las medidas legales pertinentes en el caso de ser cometido 

infracciones, dejando un precedente, para que así se evite la extinción de nuestra 

maravillosa y única Fauna Marina de la Isla Isabela y todo Galápagos. 

3. Que el Ministerio de Ambiente y Recursos Naturales, conjuntamente con el 

Ministerio de Educación, Parque Nacional Galápagos, la Municipalidad de Isabela, 

impulsen campañas de educación y concienciación ambiental para que el Grupo 

Objetivo, conozca los daños que pueden ocasionar la contaminación ambiental y sus 

consecuencias graves en la frágil y vulnerable Fauna Marina de la Isla Isabela. 

4. Se sugiere la necesidad de realizar con urgencia la campaña publicitaria de 

concienciación y así lograr prevenir las consecuencias graves que afectarían 

directamente a la Fauna Marina de la Isla Isabela. 

5. Debe existir armonía entre las actividades del Grupo Objetivo y el medio ambiente, 

todo esto como una de las más altas aspiraciones que se deben realizar de forma 

inmediata. 
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