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RESUMEN EJECUTIVO

Sahuangal es una tierra virgen muy productiva la cual no es conocida. Se encuentra
ubicada en la cuidad de Quito, parroquia Pacto al noroccidente de la capital. Las
comunas ancestrales viven en el anonimato; esta condicion les impide explotar sus
actividades productivas, la publicidad es una fuerte herramienta para difundir y
representar las actividades diarias, las tradiciones, la cultura y la esencia de las
comunas, Sahuangal en especifico es una comuna que requiere urgente atencion por

su potencial turistico, cultural y artesanal.

El objetivo general del proyecto es generar procesos comunicacionales en la Comuna
Sahuangal entre otros fines estd el de representar a la poblacion dentro de su
identidad cultural, implementar factores graficos, elaborar material publicitario
acorde a los objetivos publicitarios, disefiar material informativo para el VI

encuentro de comunas y comunidades ancestrales de Quito 2016.

El presente proyecto logra transmitir claramente el mensaje al grupo objetivo, por
medio de las piezas gréficas se inform¢ las actividades ancestrales y culturales a
realizarse en el encuentro, los objetivos del proyecto son alcanzados y probados en

su totalidad con resultados positivos.

El VI encuentro de comunas y comunidades ancestrales de Quito 2016 es un espacio
de encuentro anual de los comuneros/as de Quito para generar procesos de reflexion,
didlogo intercambio de experiencias y construccion de propuestas de trabajo
conjunto y articulado entre los distintos niveles de Gobierno: Cabildo Comunal,
Municipio de Quito, GADs Parroquiales Rurales, con la finalidad de promover el

reconocimiento, valoracién y afirmacién de estas organizaciones comunitarias que
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estan presentes historicamente en el territorio del Distrito Metropolitano de Quito,
manteniendo vivos sus derechos colectivos, formas de organizacion social, tenencia
colectiva de la tierra, saberes y practicas culturales que son parte de las identidades

locales que enriquecen la construccion viva del DMQ.

En este contexto se desarrolla la camparia publicitaria
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ABSTRACT

Sahuangal is a very productive virgin land which is not known. It is located in the
city of Quito, Pact parish to the northwest of the capital. Ancestral communes live in
anonymity; This condition prevents them from exploiting their productive activities,
advertising is a strong tool to disseminate and represent the daily activities,
traditions, culture and essence of the communes, Sahuangal in particular is a
commune that requires urgent attention for its tourist potential, Cultural and
artisanal.

The general objective of the project is to generate communication processes in the
Sahuangal Commune, among other aims is to represent the population within its
cultural identity, to implement graphic factors, to elaborate advertising material
according to advertising objectives, to design information material for the VI
meeting of Communes and ancestral communities of Quito 2016.

The present project manages to clearly transmit the message to the target group,
through the graphic pieces, the ancestral and cultural activities to be performed at the
meeting were informed, the project objectives are achieved and tested in their
entirety with positive results.

The sixth meeting of communes and ancestral communities of Quito 2016 is an
annual meeting place for the Quito community members to generate reflection
processes, exchange of experiences and the construction of proposals for joint and
articulated work between the different levels of Government: Cabildo Comunal,
Municipality of Quito, Rural Parish GADs, with the purpose of promoting the
recognition, valuation and affirmation of these community organizations that are

present historically in the territory of the Metropolitan District of Quito, keeping
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alive their collective rights, forms of social organization, Collective land tenure,

cultural knowledge and practices that are part of the local identities that enrich the

living DMQ construction.

In this context, the advertising campaign.
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INTRODUCCION

La comuna Sahuangal se encuentra ubicada en la cuidad de Quito, parroguia Pacto,
corresponde al bosque humedo tropical de la cordillera occidental, clima subtropical
, la via de acceso es de tercer orden y comunica con la provincia de Imbabura, las
principales actividades econdmicas de la poblacion son la agricultura, ganaderia, y la

piscicola, que constituyen el 100% del total de actividades.

La actividad econémica mas importante es la agricultura y esta orientada a la
siembra y cosecha de platanos, yuca, papaya, naranja, mandarina, limones, cacao;
misma que es trasladada generalmente todos los Jueves por camiones hasta la feria

libre del mercado de la Ofelia 0 San Roque para ser comercializada.

Sahuangal es la sede del VI encuentro de comunas y comunidades ancestrales
de Quito 2016 organizada por el Municipio de Quito Secretaria de coordinacion
Territorial con el aporte del Instituto Tecnoldgico Superior Cordillera por medio del

departamento de Vinculacion con la Colectividad.

La campafia publicitaria propuesta pretende solucionar los problemas
comunicacionales encontrados en la sede del encuentro, disefiando estratégicamente
piezas graficas que informen la belleza de la comuna acompafiada de todos los datos
del evento, un plan de medios adecuado es la clave para que la campafia sea exitosa
por ende es necesario elaborar un plan estratégico midiendo presupuestos y

objetivos.



El principal problema de la comuna es la inexistencia de procesos
comunicacionales es decir la comuna Sahuangal estd oculta por que nunca se ha

realizado una campafa para reconocerla en el contexto social, y cultural.

El objetivo del presente proyecto es generar estrategias comunicacionales que

permita difundir la identidad de la comuna por medio de la publicidad.
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CAPITULO |

Antecedentes

1.01. Contexto

Quito, formalmente San Francisco de Quito, capital de la Republica de Ecuador y de
la Provincia de Pichincha, segun datos estadisticos del INEC actualmente consta de
2°576.287 de habitantes, es la segunda ciudad mas poblada del Ecuador. Ademas es

cabecera cantonal del Distrito Metropolitano de Quito.

Sahuangal es una tierra virgen muy productiva la cual no es conocida. Se
encuentra ubicada en la cuidad de Quito, parroquia Pacto, corresponde al bosque
himedo tropical de la cordillera occidental, clima subtropical , la via de acceso es de
tercer orden y comunica con la provincia de Imbabura, las principales actividades
econdmicas de la poblacion son la agricultura, ganaderia, y la piscicola, que

constituyen el 100% del total de actividades.

La actividad econémica mas importante es la agricultura y esta orientada a la
siembra y cosecha de platanos, yuca, papaya, naranja, mandarina, limones, cacao;
misma que es trasladada generalmente todos los Jueves por camiones hasta la feria

libre del mercado de la Ofelia 0 San Roque para ser comercializada.

La actividad ganadera, acompariada de la produccion lactea toma un segundo

lugar debido a las condiciones del camino no es posible siempre salir a

“Creacion de una Campaina Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,
Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito.”
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comercializarlas. Las reses son vendidas directamente ya que no se cuenta con el

equipo adecuado para su faena miento.

Los lacteos y sus derivados son de comercializacion y consumo interno en
ciertas fincas existe criaderos de tilapias, mismas que son comercializadas

internamente.

Una familia en la comunidad se dedica al cultivo de la cafia de azucar,
elaboracion de panela en polvo y melcochas, que son comercializados internamente

0 en Pacto.

Existen tres tiendas de abarrotes que muchas veces no da abasto por la
escases de productos de primera necesidad debido a la falta de transporte y caminos

adecuados.

Durante los dltimos 30 afios, con la explotacion minera en la Provincia de
Imbabura aledafia a la comunidad y el reciente proyecto de construccion de la
represa hidroeléctrica sobre el Rio Guayllabamba, se ha experimentado cambios
sustanciales en el medio natural de la region; la tala del bosque natural con fines de
explotacion maderera, reflejados en la disminucién del numero de cosechas de los

diferentes productos de la zona.

Toda la informacion citada es fundamental para realizar la campafia

publicitaria, resaltando las cualidades y las actividades que realizan los comuneros.

“Creacion de una Campaina Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,
Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito.”



TECNOLOGICO SUPERIOR ‘(T s [
@I « CORDILLERA?” @ grafico 3

1.02. Justificacion

Las comunas ancestrales viven en el anonimato; esta condicion les impide
explotar sus actividades productivas, la publicidad es una fuerte herramienta para
difundir y representar las actividades diarias, las tradiciones, la cultura y la esencia
de las comunas, Sahuangal en especifico es una comuna que requiere urgente
atencion por su potencial turistico, cultural y artesanal, con la creacion de una
campafa publicitaria el presente proyecto busca informar, persuadir, posicionar y
mantener la imagen de la comuna Sahuangal en la mente de los turistas nacionales y
extranjeros, esto se lleva a cabo a través de campafas publicitarias que se difunden

en los medios de comunicacion siguiendo un plan estratégico preestablecido.

Segun el sitio web ecuapublicidad.com la publicidad es una forma de
comunicacion que busca incrementar el consumo de un producto o servicio, insertar
una nueva marca o producto dentro del mercado de consumo, mejorar la imagen de

una marca o reposicionar, un producto o marca en la mente de un consumidor.

El presente proyecto contribuye con el Plan Nacional del Buen Vivir 2013-
2017 aportando al Objetivo 3: Mejorar la calidad de vida de la poblacion. Con la
creacion de una campafia publicitaria incrementamos la posibilidad de mejorar la
calidad de vida de los comuneros de Sahuangal ya que se incrementara la actividad

turistica y la actividad productiva.

La situacion actual de la comuna puede cambiar, al cumplir las estrategias
comunicacionales del presenta proyecto, Sahuangal saldra del anonimato, y ayudara

a la misma a posicionarse en el ambiente social y politico para generar nuevas

“Creacion de una Campaina Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,
Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito.”
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fuentes de empleo.

1.03. Definicion del Problema Central (Fuerzas T)

Procesos comunicacionales inexistentes en la Comuna Sahuangal de la Parroquia

Pacto.

Tabla 1: Analisis de Fuerzas (T)

Situacion Empeorada

Situaciéon Actual

Situacion Mejorada

Comuna totalmente
ignorada

La comuna Sahuangal es
desconocida en el entorno
social-cultural

Reconocimiento de la
comuna Sahuangal en el
desarrollo social-cultural

[ PC I PC

Fotografiar la comuna
para mostrar toda su
belleza.

3 4 3 4

Obviar
fotografica

informacion

Implementar una correcta
imagen corporativa.

Desacuerdo en el disefio

Informar sobre las rutas
turisticas de la comuna.

Rutas en mal estado

Elaborar piezas
publicitarias como soporte
para difundir el mensaje.

No publicar los soportes
en los medios

Realizar Plan de medios
para difundir la Campania
Publicitaria.

Carencia en difusion de
campafia publicitaria.

Mayor actividad turistica

Poco ingreso de turistas
nacionales y extranjeros a
los atractivos turisticos.

Elaborado Por: Emily Santacruz

“Creacion de una Campaina Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,
Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito.”
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CAPITULO 1

Andlisis de Involucrados

2.01. Mapeo de Involucrados

Investigador

Municipio de Quito

Instituto Tecnoldgico
Superior Cordillera

“Creacion de una Campafia Publicitaria para la identificacion de
saberes y expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la

Comuna Sahuangal, Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito,.”

Productores de la comuna

Autoridades de la
comuna

Integrantes de la
Comuna Sahuangal

Figura N° 1:Arbol de involucrados

Elaborado Por: Emily Santacruz

“Creacion de una Campaina Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,

Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito.”
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2.02. Matriz de Andlisis y Seleccion de Involucrados
Tabla N° 2:Matriz de andlisis de involucrados
Involucrados | Interés sobre | Problemas Recursos Interés Conflictos
el Problema Percibidos Mandatos sobre el Potenciales
Capacidades | Proyecto
Municipio de | Ejecutar la Desacuerdo en Tecnoldgico Difundir Tiempo
Quito gestion tiempos de _ _ encuentro de | limitado
operativa ejecucion Financiero comunas
- ancestrales
Técnico
en
Informacion Sahuangal
General.
Informacion
Bibliogréafica
Investigador | Realizar Inexistenciade | Tecnol6gico Poner en Limitado
campafa identidad _ _ practica la tiempo de
publicitaria corporativa Financiero campafia ejecucion
. ropuesta
Técnico prop
Creativo
Social
Intelectual
Instituto Ejecutar Escasas fuentes | Tecnoldgico Generar Finalizacién
) normas de informacion _ _ conexiones de convenios
Tecnolégico institucionales Financiero con la
Superlor de servicio y Técnico comunidad y
Cordillera atencion a la el municipio
comunidad Reglamento de Quito
Institucional
Autoridades | Agilitar Conocimiento Financieros Brindar toda | Escasa
de la comuna | procesos nulo sobre el la comunicacion
Informacion

“Creacion de una Campaina Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,

Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito.”
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comunicacion | tema General. informacion
ales para
mejorar la Informacion
actividad Bibliografica
econdmica de
la comuna
Integrantes Incrementar Conocimiento Informacion Incrementar | Perder
dela actividad nulo sobre el General ingresos conexion con
Comuna econdmica tema ) la comuna
Sahuangal Informacion
Bibliogréafica
Productores | Dar a conocer | Criterios Informacion Progreso de | Falta de
de la comuna | su trabajo inquebrantables | Bibliografica la comuna tiempo

Elaborado Por: Emily Santacruz

“Creacion de una Campaina Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,

Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito.”
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Problemas y Objetivos
3.01. Arbol de Problemas
" Falta de difusion de la comuna
[=]
§ £ ) 4
Desconocimiento de Identidad Turismo Desconocimiento
la comuna dentro corporativa nula inexistente sobre la belleza de
del desarrollo social la comuna
g = Procesos comunicacionales inexistentes en la Comuna Sahuangal de la
< 5 Parroquia Pacto
o =
=) 5]
= Q
-
l v l l
La poblacion tiene Factores graficos Inexistente Escasa difusion
una representacion no implementados material sobre la comuna
nula dentro de su en los publicitario
identidad cultural documentos. l
Z v v y
5 Informacién Inexistencia de
@) Informacién escasa Inexistencia de limitada sobre un plan de
sobre el sector logotipo que los atractivos medios
identifique a la turisticos de adecuado
X - comuna la comuna
Inexistencia de v
material fotografico v Limitadas
Desinterés de estrategias
las U
; comunicacionales
autoridades

Figura N° 2: Arbol de problemas

Elaborado Por: Emily Santacruz

“Creacion de una Campaina Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,
Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito.”
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3.02. Arbol de Objetivos

Difundir la identidad de la comuna por medio de la publicidad
@z X
= 4 4 L
Reconocimiento de Generar Incrementar la Dar a conocer la
la comuna dentro identidad actividad turistica belleza de la
del desarrollo social corporativa comuna
f f f
- I
g Generar procesos comunicacionales en la Comuna Sahuangal de la
o Parroquia Pacto
A
v v v v
Representar a la Implementar Elaborar Generar
poblacion dentro de factores material estrategias de
su identidad cultural graficos publicitario difusion
v v v v
2 Recolectar Disefiar el Recolectar Aplicar un plan de
'-qEJ informacion de la logotipo que informacion medios adecuado
> comuna identifique a la sobre los
v comuna atractivos Desarrollar
Realizar sesiones turisticos de estrategias
fotograficas la comuna comunicacionales
v
Generar
interés en las
autoridades

Figura N° 3: Arbol de objetivos

Elaborado Por: Emily Santacruz

“Creacion de una Campaina Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,
Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito.”
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CAPITULO IV

Andlisis de Alternativas

4.01. Matriz de anélisis de alternativas e identificacion de acciones

Representar a la Implementar Elaborar material Generar estrategias de
poblacidn dentro factores publicitario difusion
de su identidad graficos.
cultural l

v * Recolectar )

Recolectar Disefiar el informacion sobre Aphcardl"lan de
informacion de la logotipo que 10% a.tractivos mecos
comuna identifique a turisticos de la l

* la comuna comuna
Real - ¢ v Desarrollar estrategias
foiiéf:;zzzlones . Generar in.terés en comunicacionales

¥ bocotos las autoridades *

-Analizar el
Grupo Objetivo

- Elaborar el

v

-Elaborar estrategia

-Desarrollar Plan de

-Identificar manual de creativa
problemas y logotipo Medios
objetivos

comunicacionales

-Establecer mensaje
béasico

-Proponer Insight

-Desarrollar eje de
Campafia

-Medios Principales
-Medios Secundarios
- Medios Auxiliares

-Publicidad 360 grados

Elaborado Por: Emily Santacruz

Figura N° 4: Matriz de analisis e identificacion de alternativas

“Creacion de una Campaina Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,
Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito.”
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4.01.01 Tamafio del Proyecto

El presente proyecto tiene como grupo objetivo los turistas nacionales y

extranjeros del Distrito Metropolitano de Quito.

4.01.01.01 Poblacién y Muestra

4.01.01.01.01 Alcance:

El proyecto a realizar pretende beneficiar a toda la poblacién de la Comuna
Sahuangal, y tener un alcance en el Distrito Metropolitano de Quito a los turistas

nacionales y extranjeros.

4.01.01.01.02 Poblacién:

La poblacién se define como un conjunto de personas con caracteristicas similares

como su ubicacién, comportamiento, actividades entre otras.

Datos estadisticos del INEC

e Poblacion de la Comuna Sahuangal

e Total poblacién: 300 habitantes

e Poblacion del Distrito Metropolitano de Quito: 2°576.287 de habitantes

e Total poblacion: 40587 habitantes de 20 a 40 afios

4.01.01.01.03 Muestra:

“Creacion de una Campaina Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,
Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito.”
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Grupo objetivo:

Edad:20 a 40 afios

Género: Masculino y Femenino

Situacion Geografica: Ciudad de Quito- Centro Historico

Situacion Econdmica: Media- Media Alta

Muestra Comuna Sahuangal

n = muestra

N= tamafio de la poblacién = 300 habitantes

m
1

error maximo admisible (5%)

probabilidad de éxito (50%)

o
1

g= probabilidad de fracaso (50%)

z= distribucion, norma de estadistica NC (95%)

N * p*q* 22
n =
(N—l)E2 +p*q*22
300 * 0,50 * 0,50 % 1.962
n =
(300—1)0,052 +0,50 * 0,50 * 1.962
300 * 0,50 * 0,50 * 3,84
n =

(299)0,0025 +0,50 * 0,50 * 3,84

“Creacion de una Campaina Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,
Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito.”
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288
n =
8,44
n=234,12

Muestra = 34

Muestra Centro Historico de Quito

n = muestra

N= tamarno de la poblacion = 40587 habitantes

E= error maximo admisible (5%)

probabilidad de éxito (50%)

o
[

g= probabilidad de fracaso (50%)

z= distribucion, norma de estadistica NC (95%)

N * p*q* 22
n =
(N=DE +pxqz®
40587 % 0,50 * 0,50 * 1.962
n =
(40587—-1)0,052 +0,50 % 0,50 * 1.962
40587 * 0,50 * 0,50 % 3,84
n =
(40587—1)0,0025 +0,50 * 0,50 * 3,84
. 38963,52
102,43

“Creacion de una Campaina Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,
Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito.”
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n = 380,39

Muestra = 380

4.01.02 Localizacion del proyecto

El presente proyecto estd ubicado en la Provincia de Pichincha, Cantén Quito,

Parroquia Pacto, Comuna Sahuangal, la locacion para difundir el proyecto es el

Centro historico de Quito.

o
Cooperativa de Ahorro
¢ Crédito Luz del Valle

V)
CNB VIVERES
GABRIELITA

{ o

GABRIELA

Pacto
Quito fi§ &/9

Satélite

Figura 5: Ubicacion fisica y geogrdafica(Comuna Sahuangal, Parroquia Pacto)

Fuente: www.googlemaps.com

“Creacion de una Campaifa Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,

Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito.”
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S/‘\N JUAN
Yaku Musep del Agua

> A | Bl AX
> A SAN BLAS

A SAN MARCOS
Iglesia de Santo Domingo

PANECII EL SENA

Figura 6: Ubicacion fisica y geogrdfica(Centro Historico de Quito)

Fuente: www.googlemaps.com

“Creacion de una Campaina Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,
Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito.”
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4.01.03 Anélisis Ambiental

El andlisis ambiental concientiza las consecuencias ambientales del proyecto, de
esta forma poder tomar medidas que eliminen, minimicen o compensen los impactos

adversos.

El objetivo del analisis ambiental es certificar, que el proceso y las opciones de

desarrollo del proyecto sean ambientalmente apropiadas y sustentables.

4.01.03.01 Analisis Positivo

El papel utilizado en el desarrollo del proyecto seré reciclado para aportar con el

medio ambiente.

4.01.03.02 Analisis Negativo

El presente proyecto tiene un impacto negativo en el ambiente; las tintas para
impresion, el papel utilizado, se convierte en basura contaminando asi el medio

ambiente.

“Creacion de una Campaina Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,
Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito.”
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4.02. Matriz de andlisis de impacto de los objetivos

Ponderaciones:
Alta; 21-25
Media: 16-20

Baja: menos de 15

Tabla 3: Matriz de analisis de impacto de los objetivos

Objetivos Impacto Factibilidad Factibilidad Factibilidad Factibilidad Total Categoria
sobre el técnica financiera social politica
proposito

Representar a
la poblacién
dentro de su 5 4 4 5 4 22 Alta
identidad
cultural

Recolectar
informacion
de la comuna 5 5 4 5 4 23 Alta

Realizar
sesiones
fotograficas 5 5 4 5 4 23 Alta

Implementar 5 5 3 5 5 23 Alta
factores

graficos

Disefiar el 5 5 3 5 5 23 Alta
logotipo que
identifique a
la comuna

“Creacion de una Campaina Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,
Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito.”
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Elaborar
material 5 4 3 5 5 22 Alta
publicitario

Recolectar
informacion
sobre los 5 5 4 5 5 24 Alta
atractivos
turisticos de
la comuna

Generar
interés en las
autoridades 5 4 3 5 3 20 Alta

Generar
estrategias de
difusién 5 5 4 5 4 23 Alta

Aplicar Plan
de medios
adecuado 5 5 3 5 4 22 Alta

Desarrollar
estrategias
comunicacio_ 5 5 4 5 4 23 Alta
nales

Elaborado por: Emily Santacruz

“Creacion de una Campaina Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,
Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito.”
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4.03. Diagrama de Estrategias

(F5).-Difundir la identidad de la comuna por medio de la publicidad

@ A A A
E (F1).- (F2).-Generar (F3).-Incrementar (F4).-Dar a conocer
Reconocimiento identidad la actividad la belleza de la
de la comuna corporativa turistica comuna
dentro del
desarrollo social T T
E (P1).-Generar procesos comunicacionales en la Comuna Sahuangal de la
g Parroquia Pacto
&
v v v
(C1).- (C2).- (C3).- Elaborar (C4).- Generar
Representar a la Implementar material estrategias de
poblacion factores publicitario difusion
5_2 dentro de su graficos
% identidad ¥ l
|| cvltural (C6).- Disefiar | | (C7).- Recolectar | | (C8).- Aplicar un
S v el logotipo que informacion sobre plan de medios
(C5).- identifique a la los atractivos adecuado
Recolectar comuna turisticos de la v
informacion de 3 comuna (C11).-
la comuna (A2).-Realizar Desarrol.lar
estrategias
(C9)+. - Realizar bocetos (C?lO).: Generar comunicacionales
interés en las
sesiones (A2.1)- autoridades
fotograficas Elaborar el v
¥ manual de ¢ (A4).-Desarrollar
(A1).- logotipo (A3.).-Elaborar Plan de Me.dlos
2| | Analizar el Grupo estrategia creativa (A4.1).-Medios
=1 | Objetivo Principales
.'g (A3.1).-Establecer (A4.2).-Medios
=] | (ALL)- mensaje basico Secundarios
- Lﬂggﬁg:ﬁ:; y (A3.2).-Proponer (A4._3_).-Med|os
objetivos Insight Auxiliares N
comunicacionales (A4.4).-Publicidad
(A3.3).- 360 grados
Desarrollar eje de
Campafia

Figura N° 7: Diagrama de Estrategias

Elaborado Por: Emily Santacruz

“Creacion de una Campaina Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,
Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito.”
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4.04. Construccion de Matriz del Marco Logico
4.04.01. Revision de los Criterios para los Indicadores
Tabla 4: Revision de los criterios para los indicadores
Meta
Nivel | Resumen Narrativo Indicador Grupo
Cantidad | Calidad | Tiempo Lugar !
Social
FL- Distrito Personas
Reconocimiento de | Se aumenta el .

- Metropolitano | de 20 a 40
la comuna dentro del | reconocimiento de la comuna de Quito afios
desarrollo social en un 80% 80% | Alta 4 meses

Personas
(F2).-Generar Disefio del 100% de la Comuna de 29 a40
identidad corporativa | identidad corporativa 100% Alta 4 meses | Sahuangal anos
9 Personas
2 | (F3).-Incrementar la | Se aumenta la afluencia Comuna de20a40
S | actividad turistica | turistica en un 60% 60% | Alta | 4 meses | Sahuangal anos
i Distrito Personas
(F4).-Dar a conocer | El conocimiento en los .
la belleza de la turistas se incrementa en un g/letro_piohtano de 29 a40
comuna 90% 90% | Alta 4 meses | 9€ Quito anos
(F5).-Difundir la ) Distrito Personas
identidad de la Se difunde al 90% la Metropolitano | de 20 a 40
comuna por medio identidad cultural de la de Quito afios
de la publicidad comuna 90% | Alta 4 meses
(P1).-Generar
2 | procesos
& | comunicacionales en diegzogiso
S | laComuna Creacion de procesos afios
o | Sahuangal de la comunicacionales en la Comuna
Parroquia Pacto comuna Sahuangal al 100% 100% | Alta 4 meses | Sahuangal
C1.-Representar a la | Se reconoce a la comuna dpegzoniso
poblacion dentro de | dentro del desarrollo social Comuna ela
su identidad cultural | en un 70 % 70% | Alta | 4 meses | Sahuangal anos
Personas
C2.-lmplementar Disefio del 100% de factores Comuna de 20 a 40
factores gréficos. gréficos 100% | Alta 4 meses | Sahuangal arios
Se genera interés en el grupo Personas
C3.-Elaborar | objetivo en un 90% mediante de 20 a 40
material publicitario | |a creacién de artes Comuna afios
publicitarias 90% | Alta 4 meses | Sahuangal
C4.-Generar Se incrementa la aceptacion Distrito Personas
estrategias de del mensaje dado en un 90% Metropolitano | de 20 a 40
difusion gracias a las estrategias de de Quito afios
difusion 90% | Alta 4 meses
C5.-Recolectar Se recolecta un 100% de dPe;zonzjlso
informacion de la informacion relevante de la Comuna ecla
comuna comuna 100% | Alta | 2 meses | Sahuangal anos
« | C6.-Disefiar el Personas
£ | logotipo que de 20 a 40
2 | identifique a la Disefio al 100% del logotipo Comuna afios
é. comuna de la comuna 100% | Alta 2 meses | Sahuangal
8 | C7.-Recolectar
informacién sobre Personas
los atractivos Se recolecta un 100% de de 20 a 40
turisticos de la informacion sobre las rutas Comuna anos
comuna turisticas 100% | Alta 2 meses | Sahuangal

“Creacion de una Campaina Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,
Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito.”
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Afi Distrito Personas
Los soportes gréficos son .
C8.-Aplicar un plan | aplicados en un 100% en los (l:\j/letropolltano de 29 a40
de medios adecuado | medios correctos Alta 1mes |deQuito anos
Personas
C9.-Realizar Se recolecta informacion Comuna de 20 a 40
sesiones fotogréficas | fotografica en un 90% 90% | Alta 3 meses | Sahuangal afios
Se genera un interés del Personas
C10.-Generar interés | 80% en las autoridades sobre Comuna de 20 a 40
en las autoridades el proyecto 80% | Alta 1 mes | Sahuangal afios
C11.-Desarrollar Se identifica un 100%, de dPersonas
estrategias problemas comunicacionales Comuna € 29 a40
comunicacionales en la comuna 100% | Alta 2 meses | Sahuangal anos
Se identifica un 90%, el nivel Personas
(Al).- Analizar el de desconocimiento del Comuna de 20 a 40
Grupo Objetivo grupo objetivo 90% | Alta 2 meses | Sahuangal afos
(A1.1).-1dentificar Personas
problemas Y | se proponen los objetivos a de 20 2 40
objetivos desarrollar en la campafia en Comuna afios
comunicacionales un 100% 100% | Alta 1 mes | Sahuangal
. Personas
ggggi:s{eallzar Se disefian tres bocetos de Comuna de 20 a 40
posibles logotipos al100% 100% | Alta 3 meses | Sahuangal afios
Personas
(A2.1).- Realizar el | Se finaliza al 100% el Comuna de 20 240
manual de logotipo | manual de logotipo 100% | Alta 1 mes | Sahuangal anos
Se establecen las bases en un Personas
(A3.).-Elaborar 100% para realizar la Comuna de 20 a 40
estrategia creativa campafia 100% | Alta 1mes | Sahuangal anos
Se plantea la idea base para dPe;zonisO
(A3.1).-Establecer desarrollar la campafia al Comuna ecla
mensaje basico 100% 100% | Alta | 1mes |Sahuangal anos
2 Personas
® | (A3.2).-Proponer Se identifica el concepto Comuna de 20 a 40
E Insight principal en un 100% 100% | Alta 1 mes | Sahuangal afios
]
< En base al eje de campafia dPe;zoniso
(A3.3).-Desarrollar | se desarrolla la campafia en Comuna ela
eje de Campafia un 100% 100% | Alta 1 mes | Sahuangal anos
Se identifica un Medio Personas
(A4).-Desarrollar Principal, un Medio de 20 a 40
Plande Medios | secundario y un Medio Comuna afios
Auxiliar 3 medios Alta 1 mes | Sahuangal
(A4.1).-Medios Afiche dzegzogfo
Principales Banner Comuna aios
100% | Alta 1 mes | Sahuangal
. Personas
gﬁg&%ﬂgglos Comuna de20a40
Plegable 100% | Alta 1 mes | Sahuangal afios
Personas
(A4.3).-Medios Comuna g;ozso a40
Auxiliares Internet Pag. Web 100% | Alta 1 mes | Sahuangal
Personas
Se crea una fanpage en de 20 240
(A4.4).-Publicidad Facebook y una cuenta en Facebook Comuna afios
360 grados YouTube Youtube Alta 1 mes | Sahuangal

Elaborado por: Emily Santacruz

“Creacion de una Campaina Publicitaria para la identificacion de saberes y
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4.04.02. Seleccion de Indicadores
A: Es claro
B: Existe informacién disponible
C: Es tangible y se pueden observar
D: La tarea de recolectar datos esta al alcance y no requiere expertos
E: Es representativo
Tabla 5: Seleccion de Indicadores
Nivel | Resumen Indicador Calificador de Puntaje | Seleccion
Narrativo Indicador
A|B|C
(F1).- Se aumenta el reconocimiento de la comuna | X | X 4 Alto
Reconocimiento de la | en un 80%
comuna dentro del
desarrollo social
(F2).-Generar Disefio del 100% de la identidad XXX 5 Alto
identidad corporativa | corporativa
(F3).-Incrementar la | Se aumenta la afluencia turisticaen un 60% | X | X | X 5 Alto
actividad turistica
e
©
=]
=
s (F4).-Dar a conocer | El conocimiento en los turistas se X | X 4 Alto
la belleza de la incrementa en un 90%
comuna
(F5).-Difundir la Se difunde al 90% la identidad cultural dela | X | X | X 5 Alto
identidad de la comuna
comuna por medio de
la publicidad
(P1).-Generar Creacion de procesos comunicacionalesen | X | X 4 Alto
L procesos la comuna Sahuangal al 100%
§ comunicacionales en
S la Comuna Sahuangal
o de la Parroquia Pacto
C1.-Representar a la | Se reconoce a la comuna dentro del X | X 4 Alto
poblacién dentro de | desarrollo social en un 70 %
su identidad cultural
C2.-Implementar Disefio del 100% de factores graficos XX |X 5 Alto
factores gréficos.
C3.-Elaborar Se genera interés en el grupo objetivoenun | X | X | X 5 Alto
material publicitario | 90% mediante la creacion de artes
publicitarias
C4.-Generar Se incrementa la aceptacion del mensaje X | X 4 Alto
estrategias de dado en un 90% gracias a las estrategias de
38 difusion difusion
2
o
Qo
£
o
o

“Creacion de una Campaina Publicitaria para la identificacion de saberes y
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Cb5.-Recolectar S€ recolecta un 100% de informacion XXX Alo
informacion de la relevante de la comuna
comuna
C6.-Disefiar el Disefio al 100% del logotipo de la comuna X X |X Alto
logotipo que
identifique a la
comuna
C7.-Recolectar Se recolecta un 100% de informacion sobre X | X | X Alto
informacion sobre los | las rutas turisticas
atractivos turisticos
de la comuna
C8.-Aplicar un plan Los soportes graficos son aplicados en un X X |X Alto
de medios adecuado | 100% en los medios correctos
C9.-Realizar sesiones | Se recolecta informacién fotografica en un X | X | X Alto
fotogréficas 90%
C10.-Generar interés | Se genera un interés del 80% en las X [ X Alto
en las autoridades autoridades sobre el proyecto
C11.-Desarrollar Se identifica un 100%, de problemas X | X Alto
estrategias comunicacionales en la comuna
comunicacionales
(Al).- Analizar el Se identifica un 90%, el nivel de X | X Alto
Grupo Objetivo desconocimiento del grupo objetivo
(Al1.1).-Identificar Se proponen los objetivos a desarrollar en la X | X Alto
problemas y campafia en un 100%
objetivos
comunicacionales
(A2).-Realizar Se disefian tres bocetos de posibles X | X | X Alto
bocetos logotipos al100%
(A2.1).- Realizar el Se finaliza al 100% el manual de logotipo X | X|X Alto
manual de logotipo
(A3.).-Elaborar Se establecen las bases en un 100% para X | X Alto
estrategia creativa realizar la campafia
(A3.1).-Establecer Se plantea la idea base para desarrollar la X | X Alto
mensaje basico camparia al 100%

é (A3.2).-Proponer Se identifica el concepto principal en un X | X Alto

5 Insight 100%

2

3]

<

“Creacion de una Campaina Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,
Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito.”
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(A33)-Desarrollar | En base al eje de campana e desarrollata | X | X XX ! Alo
eje de Campafia campafia en un 100%
(A4).-Desarrollar Se identifica un Medio Principal, un Medio | X | X [ X | X | X 5 Alto
Plan de Medios Secundario y un Medio Auxiliar
(A4.1).-Medios Afiche XX [|X|[X[|X 5 Alto
Principales Banner
(A4.2).-Medios Plegable XX [|X|[X[|X 5 Alto
Secundarios
(A4.3).-Medios Internet Pag. Web XX [|X|[X[|X 5 Alto
Auxiliares
(A4.4).-Publicidad Se crea una fanpage en Facebook y una X[ X|X|X|X 5 Alto
360 grados cuenta en YouTube

Elaborado por: Emily Santacruz
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4.04.03. Medios de Verificacion

Tabla 6: Medios de Verificacion

Nivel Resumen Indicador Medios de Verificacion
Narrativo _ _ .
Fuentes de Método de Método de Frecuencia | Responsable
informacion | recoleccion analisis de
recoleccion
(F1).- Se aumenta el Observacion | Observacion | Cualitativo Semanal Emily
Reconocimiento | reconocimiento de Santacruz
de la comuna la comuna en un
dentro del 80%
desarrollo social
(F2).-Generar Disefio del 100% Datos y Encuesta | Cuantitativo Semanal Emily
identidad de la identidad Registro Santacruz
corporativa corporativa
- (F3).- Se aumenta la Registros Entrevista Cualitativo Semanal Emily
8 Incrementar la afluencia turistica Santacruz
= actividad en un 60%
= turistica
(F4).-Dar a El conocimiento en Datos y Encuesta Cuantitativo Semanal Emily
conocer la los turistas se Registro Santacruz
belleza de la incrementa en un
comuna 90%
(F5).-Difundir la | Se difunde al 90% Registros Entrevista Cualitativo Semanal Emily
identidad de la la identidad Santacruz
comuna por cultural de la
medio de la comuna
publicidad
(P1).-Generar Creacion de Observacion | Observacion | Cualitativo Semanal Emily
procesos procesos Santacruz
L comunicacionale | comunicacionales
§ s en la Comuna en la comuna
] Sahuangal de la | Sahuangal al 100%
o Parroquia Pacto
Cl.-Representar | Sereconoceala | Observacion | Observacion | Cualitativo Semanal Emily
a la poblacion comuna dentro del Santacruz
dentro de su desarrollo social en
identidad cultural un 70 %
C2.-Implementar | Disefio del 100% Registros Entrevista Cualitativo Semanal Emily
factores gréficos. de factores Santacruz
graficos
C3.-Elaborar Se genera interés Registros Entrevista Cualitativo Semanal Emily
8 material en el grupo Santacruz
S publicitario objetivo en un 90%
5 mediante la
o .
S creacion de artes
3 publicitarias
C4.-Generar Se incrementa la Datos y Encuesta Cuantitativo Semanal Emily
estrategias de aceptacion del Registro Santacruz
difusion mensaje dado en un

90% gracias a las
estrategias de
difusion

“Creacion de una Campaina Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,
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Ch5-Recofectar | Se recotectaun ObServacion [ Observacion | cuatitativo | Semanat Emity
informacion de la 100% de Santacruz
comuna informacion
relevante de la
comuna
Cé6.-Disefiar el | Disefio al 100% del | Registros Entrevista Cualitativo Semanal Emily
logotipo que logotipo de la Santacruz
identifique a la comuna
comuna
C7.-Recolectar Se recolecta un Observacion | Observacion | Cualitativo Semanal Emily
informacion 100% de Santacruz
sobre los informacion sobre
atractivos las rutas turisticas
turisticos de la
comuna
C8.-Aplicar un Los soportes Registros Entrevista Cualitativo Semanal Emily
plan de medios graficos son Santacruz
adecuado aplicados en un
100% en los
medios correctos
C9.-Realizar Se recolecta Datos y Encuesta | Cuantitativo Semanal Emily
sesiones informacion Registro Santacruz
fotogréaficas fotografica en un
90%
C10.-Generar Se genera un Registros Entrevista Cualitativo Semanal Emily
interés en las interés del 80% en Santacruz
autoridades las autoridades
sobre el proyecto
C11.-Desarrollar Se identifica un Observacion | Observacion | Cualitativo Semanal Emily
estrategias 100%, de Santacruz
comunicacionale problemas
s comunicacionales
en la comuna
(Al).- Analizar Se identifica un Observacion | Observacién | Cualitativo Semanal Emily
el Grupo 90%, el nivel de Santacruz
Objetivo desconocimiento
del grupo objetivo
(A1.2).- Se proponen los | Observacion | Observacion | Cualitativo Semanal Emily
Identificar objetivos a Santacruz
problemas y desarrollar en la
objetivos campafia en un
comunicacionale 100%
S
(A2).-Realizar Se disefian tres Observacion | Observacion | Cualitativo Semanal Emily
bocetos bocetos de posibles Santacruz
4 logotipos al100%
E (A2.1).- Realizar | Se finaliza al 100% Datos y Encuesta | Cuantitativo Semanal Emily
= el manual de el manual de Registro Santacruz
g logotipo logotipo
(A3.).-Elaborar Se establecen las | Observacién | Observacion | Cualitativo Semanal Emily
estrategia bases en un 100% Santacruz
creativa para realizar la
camparia
(A3.1).- Se plantea la idea | Observacion | Observacién | Cualitativo Semanal Emily
Establecer base para Santacruz
mensaje basico desarrollar la
camparia al 100%
(A3.2).-Proponer Se identifica el Observacion | Observacién | Cualitativo Semanal Emily
Insight concepto principal Santacruz
en un 100%

“Creacion de una Campaina Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,
Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito.”
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A33)- Embase at gje de | ObServacion [ ODbServacion | cuatiativo | Semanat Emity
Desarrollar eje campafia se Santacruz
de Campafia desarrolla la
campafia en un
100%
(A4).-Desarrollar |  Se identifica un Observacién | Observaciéon | Cualitativo Semanal Emily
Plan de Medios | Medio Principal, un Santacruz
Medio Secundario
y un Medio
Auxiliar
(A4.1).-Medios | Afiche Datos Encuesta | Cuantitativo Semanal Emily
Principales Banner Registro Santacruz
(A4.2).-Medios | Plegable Datos y Encuesta | Cuantitativo Semanal Emily
Secundarios Registros Santacruz
(A4.3).-Medios | Internet Pag. Web Datos y Encuesta | Cuantitativo Semanal Emily
Auxiliares Registros Santacruz
(A4.4).- Se crea una Datos y Encuesta | Cuantitativo Semanal Emily
Publicidad 360 fanpage en Registros Santacruz
grados Facebook y una
cuenta en YouTube

Elaborado por: Emily Santacruz
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4.04.04. Supuestos
Tabla 7: Supuestos
Nivel Resumen Narrativo Supuestos Factores de Riesgo
Financiero | Politico | Social | Ambiental | Legal
(F1).-Reconocimiento de la | Presupuesto limitado X
comuna dentro del
desarrollo social
(F2).-Generar identidad Desacuerdo entre dirigentes X
corporativa
(F3).-Incrementar la Rutas turisticas en mal X
g actividad turistica estado
o
g
i (F4).-Dar a conocer la Desastres ambientales
belleza de la comuna X
(F5).-Difundir la identidad | No contar con el apoyo del | X X
de la comuna por medio de | municipio
la publicidad
(P1).-Generar procesos Cambio de directiva de la X X
2 comunicacionales en la comuna
§ Comuna Sahuangal de la
S Parroquia Pacto
[a
C1.-Representar a la Presupuesto limitado X
poblacién dentro de su
identidad cultural
C2.-Implementar factores No contar con el apoyo del | X X
gréaficos. municipio
C3.-Elaborar material No contar con el apoyo del | X X
publicitario municipio
C4.-Generar estrategias de No contar con el apoyo del | X X
difusion municipio
C5.-Recolectar informacion | Carreteras en mal estado X
de la comuna
C6.-Disefiar el logotipo que | Cambio de directiva de la X
identifique a la comuna comuna
3
= C7.-Recolectar informacion | Desastres naturales X
S sobre los atractivos
=3 turisticos de la comuna
(]
© C8.-Aplicar un plan de No contar con el apoyo del | X X
medios adecuado municipio
C9.-Realizar sesiones Carreteras en mal estado X
fotogréficas
C10.-Generar interés en las | Cambio de directiva de la X
autoridades comuna
C11.-Desarrollar estrategias | No contar con el apoyo del | X X
comunicacionales municipio

“Creacion de una Campaina Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,
Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito.”




T
02

TECNOLOGICO SUPERIOR 7 e
@I « CORDILLERA?” grafico 29
Cordillerc

(ALy=Anatizaret Grupo Carreteras en mat estado X
Objetivo
(Al.1).-Identificar Desacuerdos entre X X
problemas y objetivos comuneros
comunicacionales
(A2).-Realizar bocetos Carreteras en mal estado X
(A2.1).- Realizar el manual | Cambio de directiva de la X
de logotipo comuna
(A3.).-Elaborar estrategia Desacuerdos entre X
creativa comuneros
(A3.1).-Establecer mensaje | No contar con el apoyo del X
bésico municipio
(A3.2).-Proponer Insight Carreteras en mal estado X
(A3.3).-Desarrollar eje de No contar con el apoyo del X
Campafia municipio
(A4).-Desarrollar Plan de Cambio de dirigentes X

8 Medios

2

2

% (A4.1).-Medios Principales | Presupuesto limitado X

<
(A4.2).-Medios Secundarios | No contar con el apoyo de X

dirigentes

(A4.3).-Medios Auxiliares | Presupuesto limitado X
(A4.4).-Publicidad 360 Desastres naturales X
grados

Elaborado por: Emily Santacruz

“Creacion de una Campaina Publicitaria para la identificacion de saberes y

expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,
Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito.”




O SUPERIO

T
02

@m ‘T 1—(; N ()IL{O G Il(L L é: R A 57 grdﬂco 30
4.04.05 Matriz Marco Logico (MML)
Tabla 8:Matriz del Marco Ldgico
Resumen Indicadores Medios de Supuestos
Narrativo Verificacion
FINES

F.1.Reconocimiento de
la comuna dentro del
desarrollo social

F.1.1 Se aumenta el
reconocimiento de la
comuna en un 80%

F.1.1.1 Observacion

F.1.1.1.1 Presupuesto
limitado

F.2.Generar identidad
corporativa

F.2.2 Disefio del
100% de la identidad
corporativa

F.2.2.2 Encuesta

F.2.2.2.2 Desacuerdo
entre dirigentes

F.3.Incrementar la
actividad turistica

F.3.3 Se aumenta la
afluencia turistica en

F.3.3.3 Entrevista

F.3.3.3.3 Rutas
turisticas en mal estado

un 60%
F.4.Dar a conocer la F.4.4 El F.4.4.4 Encuesta F.4.4.4.4 Desastres
belleza de la comuna conocimiento en los ambientales

turistas se
incrementa en un
90%

F.5.Difundir la

F.5.5 Se difunde al

F.5.5.5 Entrevista

F.5.5.5.5 No contar con

identidad de la comuna 90% la identidad el apoyo del municipio
por medio de la cultural de la
publicidad comuna
PROPOSITO

P.1. Generar procesos

comunicacionales en la

Comuna Sahuangal de
la Parroquia Pacto

P.1.1 Creacién de
procesos
comunicacionales en
la comuna Sahuangal
al 100%

P.1.1.1 Observacion

P.1.1.1.1Cambio de
directiva de la comuna

COMPONENTES

C.1. Representar a la
poblacion dentro de su
identidad cultural

C.1.1 Se reconoce a
la comuna dentro del
desarrollo social en
un 70 %

C.1.1.1 Observacion

C.1.1.1.1 Presupuesto
limitado

“Creacion de una Campaina Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,
Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito.”
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C.2. Implementar C.2.2 Di1seno del C.2.2.2Entrevista C.2.2.2.2 No contar con

factores graficos.

100% de factores
graficos

el apoyo del municipio

C.3. Elaborar material
publicitario

C.3.3 Se genera
interés en el grupo
objetivo en un 90%

mediante la creacion
de artes publicitarias

C.3.3.3 Entrevista

C.3.3.3.3No contar con
el apoyo del municipio

C.4. Generar estrategias
de difusion

C.4.4 Se incrementa
la aceptacion del
mensaje dado en un
90% gracias a las
estrategias de
difusion

C.4.4.4. Encuesta

C.4.4.4.4 No contar con
el apoyo del municipio

C.5. Recolectar

C.5.5 Se recolecta un

C.5.5.5 Observacion

C.5.5.5.5 Carreteras en

informacion de la 100% de mal estado
comuna informacion
relevante de la
comuna
C.6. Diseiiar el logotipo C.6.6 Disefio al C.6.6.6 Entrevista C.6.6.6.6 Cambio de

que identifique a la
comuna

100% del logotipo de
la comuna

directiva de la comuna

C.7. Recolectar
informacion sobre los
atractivos turisticos de

la comuna

C.7.7 Se recolecta un
100% de
informacion sobre
las rutas turisticas

C.7.7.7 Observacion

C.7.7.7.7 Desastres
naturales

C.8. Aplicar un plan de
medios adecuado

C.8.8 Los soportes
graficos son
aplicados en un
100% en los medios
correctos

C.8.8.8 Entrevista

C.8.8.8.8 No contar con
el apoyo del municipio

C.9. Realizar sesiones
fotograficas

C.9.9 Se recolecta
informacion
fotografica en un
90%

C.9.9.9 Encuesta

C.9.9.9 Carreteras en
mal estado

C.10. Generar interés en
las autoridades

C.10.10 Se genera un
interés del 80% en
las autoridades sobre
el proyecto

C.10.10.10 Entrevista

C.10.10.10.10 Cambio
de directiva de la
comuna

C.11. Desarrollar
estrategias

C.11.11 Se identifica
un 100%, de

C.11.11.11

C.11.11.11.11 No
contar con el apoyo del

“Creacion de una Campaina Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,
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comunicacionales problemas Observacion municipio
comunicacionales en
la comuna
ACTIVIDADES

A.1. Analizar el Grupo

A.1.1 Se identifica

A.1.1.1 Observacion

A.1.1.1.1 Carreteras en

Objetivo un 90%, el nivel de mal estado
desconocimiento del
grupo objetivo
A.1.1.1dentificar A.1.1.1 Se proponen | A.1.1.1.1 Observacion A.l1.1.1.1.1
problemas y objetivos los objetivos a Desacuerdos entre
comunicacionales desarrollar en la comuneros

campafa en un 100%

A.2. Realizar bocetos

A.2.2 Se disefian tres
bocetos de posibles
logotipos al100%

A.2.2.20bservacion

A.2.2.2.2 Carreteras en
mal estado

A.2.1. Realizar el
manual de logotipo

A.2.1.1 Se finaliza al
100% el manual de
logotipo

A.2.1.1.1 Se finaliza al
100% el manual de
logotipo Encuesta

A.2.1.1.1.1 Cambio de
directiva de la comuna

A.3. Elaborar estrategia
creativa

A.3.3 Se establecen
las bases en un 100%
para realizar la
campafa

A.3.3.3 Observacion

A.3.3.3.3 Desacuerdos
entre comuneros

A.3.1. Establecer
mensaje basico

A.3.1.1 Se plantea la
idea base para
desarrollar la

campafia al 100%

A.3.1.1.1 Observacion

A.3.1.1.1.1 No contar
con el apoyo del
municipio

A.3.2. Proponer Insight

A.3.2.2 Se identifica
el concepto principal
en un 100%

A.3.2.2.2 Observacion

A.3.2.2.2.2 Carreteras
en mal estado

A.3.3. Desarrollar eje de

A.3.3.3 En base al

A.3.3.3.3 Observacion

A.3.3.3.3.3 No contar

Campaiia eje de campaiia se con el apoyo del
desarrolla la municipio
campaia en un 100%
A.4. Desarrollar Plan de | A.4.4 Se identifica A.4.4.4 Observacion A.4.4.4.4 Cambio de
Medios un Medio Principal, dirigentes
un Medio
Secundario y un
Medio Auxiliar
A.4.1.Medios A.4.1.1 Spot A.4.1.1.1 Encuesta A.4.1.1.1.1 Presupuesto

“Creacion de una Campaina Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,
Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito.”
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Principales Publicitario limitado
Video
A.4.2. Medios A.4.2.2 Afiche A.4.2.2.2 Encuesta A.4.2.2.2.2 No contar
Secundarios . con el apoyo de
Triptico dirigentes
A.4.3. Medios A433 A.4.3.3.3 Encuesta A.4.3.3.3.3 Presupuesto
Auxiliares limitado
A.4.4. Publicidad 360 A4.4.4 Se crea una A4.4.4.4 Encuesta A4.4.4.4.4 Desastres
grados fanpage en Facebook naturales

y una cuenta en
YouTube

Elaborado por: Emily Santacruz

“Creacion de una Campaina Publicitaria para la identificacion de saberes y
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CAPITULO V

La Propuesta

5.01. Antecedentes de la herramienta de la Propuesta

5.01.01 Publicidad

Es una forma de comunicacién pagada de largo alcance, es decir, que el mensaje
Ilega al grupo objetivo mediante medios masivos como la television, radio,

periddicos, revistas, internet, gigantografias, volantes, entre otros.

5.01.02 Publicidad en el Ecuador

La publicidad en el Ecuador comienza en junio del 2013 luego de ser aprobada la
Ley Organica de la Comunicacion. El art. 98 obliga a la transmision en los medios
nacionales, las piezas publicitarias deben realizarse con un 80% de personal nacional

0 extranjeros nacionalizados

5.01.03 Campana Publicitaria
Una camparia publicitaria se disefia de manera estratégica para cumplir una seria de
objetivos y resolver problema comunicacionales, es necesario tener clara la

estrategia creativa para que la campafia publicitaria funcione con éxito.

“Creacion de una Campaina Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,
Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito.”
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5.01.04 Comunas de Quito

La comuna es una forma de organizacion econémica y social que basa sus esfuerzos
en la propiedad colectiva, su principal proposito es promover el autogobierno con
esto se proponen un conjunto de leyes sobre el sistema econémico con relacion a la
produccion, distribucién y al intercambio con un nico fin impulsar el desarrollo

interno.

5.01.05 VI encuentro de comunas y comunidades ancestrales de Quito 2016.

Es un espacio de encuentro anual de los comuneros/as de Quito para generar
procesos de reflexion, dialogo intercambio de experiencias y construccion de
propuestas de trabajo conjunto y articulado entre los distintos niveles de Gobierno:
Cabildo Comunal, Municipio de Quito, GADs Parroquiales Rurales, con la finalidad
de promover el reconocimiento, valoracion y afirmacion de estas organizaciones
comunitarias que estan presentes histéricamente en el territorio del Distrito
Metropolitano de Quito, manteniendo vivos sus derechos colectivos, formas de
organizacion social, tenencia colectiva de la tierra, saberes y practicas culturales que

son parte de las identidades locales que enriquecen la construccion viva del DMQ.

5.01.06 Microsoft Office Word 2010

Word es un procesador de texto que le permite al usuario crear y editar

documentos de texto en un ordenador o computadora.

“Creacion de una Campaina Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,
Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito.”
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Esta herramienta sera indispensable para la elaboracion del presente proyecto para

organizar toda la informacion de manera ordenada para la presentacion final.

5.01.07 Microsoft Office Excel 2010

Excel es un software en el cual se puede realizar tareas contables y financieras,
estadisticas y graficos gracias a sus funciones. Microsoft Excel es una herramienta
que realiza célculos, tablas y tabulaciones, de una manera préactica optimizando asi el

tiempo.

5.01.08 Adonde Illustrador CS6

llustrador es un programa de la familia de Adobe con una funcién principal crear
vectores, acompafiado de infinitas funciones y de la aplicacién del color en sus

diferentes modos.

Es una herramienta indispensable para desarrollar toda la parte gréfica dentro del

proyecto.

5.01.09 Adobe Photoshop CS6

Su principal funcion es la edicion de imagenes, creacion de montajes, este programa
también esta disefiado para la realizacion de paginas web, siempre y cuando sea la

generacion del tipo de imagenes.

“Creacion de una Campaina Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,
Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito.”
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En el presente proyecto Adobe Photoshop sera utilizado en el retoque de Imagenes,

calibracién del color, creacion de tipografias , contajes, entre otras mas.

5.01.10 Adobe Muse CC

Muse es una plataforma para realizar paginas web interactivas y funcionales, es ideal

para disefiadores graficos por las herramientas que ofrece.

En el presente proyecto el programa es utilizado para crear un sitio web completo

informativo

5.01.11 Adobe Flash CS6

Es un programa especializado en crear animaciones, disefiar paginas web, mini-

juegos y casi cualquier aplicacion para web o incluso de escritorio.

Esta herramienta se utilizara en la presentacion del proyecto para crear interaccion

con el veedor y producir impacto visual

5.02 Descripcion de la herramienta

5.02.01 Encuesta

Segun, (Hernandez, Fernandez y Baptista, 1991) la encuesta es:

“Consiste en un conjunto de preguntas respecto de una o mas variables a medir.

Debe ser congruente con el planteamiento del problema e hipotesis™. (p. 217)

5.02.02 Formato Encuesta

ENCUESTA

“Creacion de una Campaina Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,
Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito.”
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Buenos dias mi nombre es Emily Santacruz estudiante del ITSCO de 6to nivel de
Disenio Grdfico, el objetivo de la encuesta es determinar el posicionamiento de la
comuna Sahuangal, le pido de la manera mas atenta me ayude a realizar esta
encuesta lo que le tomara 5 minutos, gracias por su tiempo.

Indicaciones
e Realice la encuesta con esferografico azul
e Lea detenidamente cada pregunta
Pregunta 1.-

,Conoce usted a la Comuna Sahuangal?

Si

No

Pregunta 2.-

,Conoce usted donde esta ubicada la Comuna Sahuangal?

Si

No

Pregunta 3.-

.Cree que es importante conocer cOmo es la vida en las comunas de Quito?

Si Porqué?

“Creacion de una Campaina Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,
Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito.”
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Pregunta 4.-

Para usted cuan importante es la publicidad?

Poco importante

Importante

Muy importante

Pregunta 5.-

- Qué medio cree usted es el mas importante?

Television

Internet

Radio

Prensa

Pregunta 6.-

.Qué actividad realiza usted en el feriado?

Viajes

En casa

Viajo en la ciudad

Pregunta 7 .-

,Cual cree usted que sea el factor para desconocer a la comuna Sahuangal?

Poca informacion

“Creacion de una Campaina Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,
Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito.”
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Escasa publicidad

Recursos econdmicos

Falta de interés

Pregunta 8.-

¢Usted considera que una campafa publicitaria, puede ser el medio mediante el
cual se aumente el interés por conocer a la comuna Sahuangal?

NO

Pregunta 9.-

¢Quisiera conocer a la comuna Sahuangal?

NO

“Creacion de una Campaina Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,
Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito.”
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5.02.03 Resultados y Analisis de la Encuesta

Pregunta 1.-

,Conoce usted a la Comuna Sahuangal?

Tabla 9: Analisisl

Respuestas Frecuencia Porcentaje
Si 16 4,21 %

No 364 95,79%
Total 380 100 %

o si

“n

Figura N°8: Analisis 1

Elaborado Por: Emily Santacruz

Anadlisis: La mayoria de encuestados no conocen a la comuna Sahuangal con un 96%

“Creacion de una Campaina Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,
Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito.”
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Pregunta 2.-

,Conoce usted donde esta ubicada l1a Comuna Sahuangal?

Tabla 10: Analisis2

Respuestas Frecuencia Porcentaje
Si 16 4,21 %

No 364 95,79%
Total 380 100 %

| si

“dno

Figura N°9: Analisis 2

Elaborado Por: Emily Santacruz

Andlisis: La mayoria de encuestados no conocen la ubicacion de la comuna
Sahuangal con un 96%

“Creacion de una Campaina Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,
Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito.”
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Pregunta 3.-

.Cree que es importante conocer como es la vida en las comunas de Quito?

Tabla 11: Analisis3

Respuestas Frecuencia Porcentaje
Si 251 66,05 %
No 129 33,95%
Total 380 100 %

S

no

Figura N° 10: Analisis 3

Elaborado Por: Emily Santacruz

Anadlisis: EI 66% de encuestados creen que es importante conocer la vida de la
comunas de Quito

“Creacion de una Campaifa Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,
Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito.”
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Pregunta 4.-
Para usted cuan importante es la publicidad?
Tabla 12: Anélisis4
Respuestas Frecuencia Porcentaje
Poco importante 40 10,53%
Importante 98 25,79%
Muy Importante 242 63,68%
Total 380 100 %

i Poco importante

M Importante

4 Muy Importante

Figura N° 11: Analisis 4

Elaborado Por: Emily Santacruz

Anadlisis: La mayoria de encuestados creen que es muy importante la publicidad con

un 64%

“Creacion de una Campaina Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,

Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito.”
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Pregunta 5.-
- Qué medio cree usted es el mas importante?

Tabla 13: Analisis5

Respuestas Frecuencia Porcentaje
Television 123 32,37%
Internet 147 38,68%
Radio 47 12,37%
Prensa 63 16,58%
Total 380 100 %
u Television
M Internet
u Radio
4 Prensa

Figura N° 12: Analisis 5
Elaborado Por: Emily Santacruz

Anadlisis: La mayoria de encuestados piensan que el internet es el medio mas
importante con un 39%

“Creacion de una Campaifa Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,
Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito.”
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Pregunta 6.-
.Qué actividad realiza usted en el feriado?
Tabla 14: Anélisis6
Respuestas Frecuencia Porcentaje
Viajes 134 35,26%
En casa 104 27.37%
Viajo en la ciudad 142 37,37%
Total 380 100 %

Viajes

En casa

o
"
N \_/
\

4Viajo en la ciudad

Figura N° 13: Analisis 6

Elaborado Por: Emily Santacruz

Analisis: La mayoria de encuestados viajan por la ciudad en feriados con un 64%

“Creacion de una Campaina Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,

Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito.”




CSERSTELER S %dx‘éeﬁogrdﬁco 47

Cordillerca

Pregunta 7.-

.Cual cree usted que sea el factor para desconocer a la comuna Sahuangal?

Tabla 15: Analisis 7

Respuestas Frecuencia Porcentaje
Poca informacion 250 65,79%
Escasa publicidad 90 23,68%
Recursos econémicos 12 3,16%
Falta de interés 28 7,37%
Total 380 100 %

® Poca informacion

s Escasa publicidad

4 Recursos econdémicos

14 Falta de interés

Figura N° 14: Analisis 7
Elaborado Por: Emily Santacruz

Anadlisis: La mayoria de encuestados creen que el factor para desconocer a la comuna
en la poca informacion con un 66%

“Creacion de una Campaifa Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,
Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito.”
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Pregunta 8.-

¢Usted considera que una campafia publicitaria, puede ser el medio mediante el
cual se aumente el interés por conocer a la comuna Sahuangal?

Tabla 16: Anélisis 8

Respuestas Frecuencia Porcentaje
Si 327 86,05 %
No 53 13,95%
Total 380 100 %

MSi No

Figura N° 15: Analisis 8

Elaborado Por: Emily Santacruz

Anadlisis: La mayoria de encuestados considera que una campafia publicitaria si
puede ser el medio mediante el cual se aumente el interés por conocer a la comuna

Sahuangal con un 86%

“Creacion de una Campaifa Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,

Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito.”
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Pregunta 9.-

¢Quisiera conocer a la comuna Sahuangal?

Tabla 17: Anélisis 9

Respuestas Frecuencia Porcentaje
Si 216 56,84 %
No 164 43,16%
Total 380 100 %

MSi Mno

Figura N° 16: Analisis 9
Elaborado Por: Emily Santacruz

Analisis: La mayoria de encuestados desean conocer a la comuna Sahuangal con un
57%

“Creacion de una Campaifa Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,
Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito.”



5.03 Formulacion del Proceso de Aplicacion

El proceso del proyecto se lo realizara por medio de una campafa publicitaria que
nos permitira informar sobre el encuentro de comunas y comunidades ancestrales de
Quito 2016, por lo cual se desarrollaran artes publicitarias para difundir el mensaje
en diferentes medios Auxiliares (afiches, plegables, banner), Internet (pagina web y
redes sociales; fan page y video en YouTube), para complementar la campafia
publicitaria 360 grados.

5.03.01 Brief Publicitario

Sahuangal es una tierra virgen muy productiva la cual no es conocida. Corresponde
al bosque humedo tropical de la cordillera occidental, clima subtropical, temperatura
que fluctua entre 18 y 30 grados centigrados, la via de acceso es de tercer orden y
comunica con la provincia de Imbabura, Canton—Cotacachi, Parroquia Garcia
Moreno poblado de San José de Magdalena; esta a 780 metros sobre el nivel del mar.
La comunidad cuenta con una planta de tratamiento de agua procedente de la fuente
superficial que entra por gravedad y realiza el proceso fisico quimico con agua
tratada de 50m?3 y pasa a ser distribuida a la poblacion. Las principales actividades
econdémicas de la poblacion son la agricultura, ganaderia, y la piscicola, que
constituyen el 100% del total de actividades.

La actividad econémica mas importante es la agricultura y estd orientada a la
siembra y cosecha de platanos, yuca, papaya, naranja, mandarina, limones, cacao;
misma que es trasladada generalmente todos los Jueves por camiones hasta la feria
libre del mercado de la Ofelia 0 San Roque para ser comercializada.

La actividad ganadera, acompafiada de la produccién lactea toma un segundo lugar
debido a las condiciones del camino no es posible siempre salir a comercializarlas.
Las reses son vendidas directamente ya que no se cuenta con el equipo adecuado
para su faena miento. Los lacteos y sus derivados son de comercializacion y
consumo interno.

En ciertas fincas existe criaderos de tilapias, mismas que son comercializadas
internamente.

Una familia en la comunidad se dedica al cultivo de la cafia de azucar, elaboracion
de panela en polvo y melcochas, que son comercializados internamente o en Pacto.
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Existen tres tiendas de abarrotes que muchas veces no da abasto por la escases de
productos de primera necesidad debido a la falta de transporte y caminos adecuados.

Durante los ultimos 30 afios, con la explotacién minera en la Provincia de Imbabura
aledafia a la comunidad y el reciente proyecto de construccion de la represa
hidroeléctrica sobre el Rio Guayllabamba, se ha experimentado cambios sustanciales
en el medio natural de la region; la tala del bosque natural con fines de explotacion
maderera, reflejados en la disminucion del numero de cosechas de los diferentes
productos de la zona.

No existe identidad corporativa para su representacion, por ende es necesario disefiar
el logotipo con su respectivo manual corporativo.

La comuna Sahuangal sera sede del VI Encuentro de Comunas y Comunidades
Ancestrales de Quito organizada por la Direccion y coordinacion territorial del
Distrito Metropolitano de Quito con el apoyo del Instituto Tecnoldgico Superior
Cordillera, para el cual es necesario la creacion y disefio del logotipo para el
encuentro con esto disefiar todas las artes de difusion (afiche, banner, triptico,
certificados, sefialética).

Adicional es necesario el apoyo para organizar el evento; inscribir a los participantes
y direccionar de manera correcta el encuentro.

Grupo objetivo:

Edad:20 a 40 afios

Género: Masculino y Femenino

Situacion Geografica: Ciudad de Quito- Centro Historico

Situacion Economica: Media- Media Alta

“Creacion de una Campaifa Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,
Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito.”
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5.03.02 Problemas Comunicacionales
5.03.02.01 Informacion

El grupo objetivo no tiene informacion sobre del encuentro de comunas ancestrales;
la fecha, el lugar, el cronograma de actividades y las entidades responsables de la
organizacion

5.03.02.02 Persuasion

Por ser un encuentro nuevo no cuenta con publicidad por lo cual no existe
persuasion.

5.03.02.03 Posicionamiento
Nulo.

5.03.02.04 Mantenimiento
El VI encuentro de comunas no ha sido difundido por ende el turista nacional y
extranjero desconoce de la realizacion de este evento.

5.03.03 Objetivos Comunicacionales

5.03.03.01Informacién

Informar sobre el encuentro de comunas ancestrales; la fecha, el lugar, el
cronograma de actividades y las entidades responsables de la organizacion

MEDIO: Alternativo (Afiche, Banner)

5.03.03.02 Persuasion
Resaltar las caracteristicas de la comuna: informar, socializar, mostrar galerias y
guiar al turista.

MEDIO: Alternativo (Plegable)

5.03.03.03Posicionamiento
Manejar adecuadamente su Imagen, colores y caracteristicas.

MEDIO: Internet (Fan page, video en Youtube)

5.03.03.04Mantenimiento
Recordar en la mente del grupo objetivo el nombre de la comuna y el evento
realizado.

“Creacion de una Campaifa Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,
Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito.”
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MEDIO: Internet (Pagina Web)

5.03.04 Estrategia Creativa

5.03.04.01 Beneficio Racional:

Informar

5.03.04.02 Mensaje Bésico:

Compartir saberes culturales y ancestrales en Sahuangal

5.03.04.03 Tono: Indiferente

5.03.04.04 Estilo: Semi-Formal

5.03.04.05 Insight

Aprender y conservar la cultura de las comunas

5.03.04.06 Eje de Campafa

Informar para que el grupo objetivo reconozca y se identifique con el evento.
5.03.04.07 Reason Why

Beneficio Racional:

Informar ya que todas las artes se basan en dar informacion sobre el evento.
Mensaje Bésico:

Compartir saberes culturales y ancestrales en Sahuangal, este mensaje sera
transmitido durante en encuentro

Tono: Indiferente porque esta campafia no esta destinada a atacar a nadie en

particular

Estilo:

Semi-Formal porque la edad del grupo objetivo.

“Creacion de una Campaifa Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,
Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito.”
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Insight:

Aprender y conservar la cultura de las comunas
Eje de Campania

Informar los saberes culturales y ancestrales

5.03.05 Disefio de Piezas Graficas

Figura N° 17: Logotipo de Sahuangal

Elaborado Por: Emily Santacruz

Sahuangal

VI ENCUENTRO DE COMUNAS
Y COMUNIDADES ANCESTRALES QUITO 2016

Figura N° 18:Logotipo del VI encuentro de comunas y Comunidades Ancestrales

Elaborado Por: Emily Santacruz

“Creacion de una Campaiia Publicitaria para la identificacion de saberes y

expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,
Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito.”
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5.03.05.01 INFORMACION :

COMUNA SAHUANGAL 2016
PARROQUIA PACTO

Encuentro de Lideres/as de Comunas y Comunidades
"El arte de aprender, conservar y desarrollar los procesos de vida
en comunas y comunidades "

Sabado 16 de julio “\
18h00: El Fogonazo (comida y relat?s de\‘y}\wrocesos de vida comunal)

\

19h00: Acto Cultural de Integracion|Comunal (Proyeccion de video, musica y
danza) “ \
Domingo 17 de julio \ 7 >

07h30 : Acto inaugural: Bautizo de la'€omuna Sahuangaly entrega de
Bastén de Mando al Cabildo. e

08h30 :Actividades vivenciales en la Comuna: Visi

productivas, recorridos turfstico e integracion intefs

12h00 : Conferencia “Noroccidente de Quito, una

sostenible”

14h30: Intercambio de productos y despedida

Y COMUNIDADES ANCESTRALES ALCALDIA

cookomadoN Sghuangal =)

Figura N° 19: Disefio del Afiche

Elaborado Por: Emily Santacruz

“Creacion de una Campaiia Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,
Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito.”
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ENCUENTRO DE COMUNAS Y
COMUNIDADES ANCESTRALES
DE QUITO

l_

COMUNA SAHUANGAL 2016 = PARROQUIA PACTO

Ceremonias rituales, visitas a huertos, recorridos turisticos, intercambios de experiencias y vivencias, pambamesas, fogonazos

y presentaciones artisticas comunales
o
Q—Mum EiERE QU“O

ALGALDIA

Nelg[Ve]glele]

COCI_)lRDINACION

¥ PAFTIGIPAGION GLDADANA

Figura N° 20: Disefio del Banner

Elaborado Por: Emily Santacruz

5.03.05.02 PERSUACION:

worreoa INSTITUTO SUPERIOR CORDILLERA exe rrocmsooe |

ORGANZACION D&V ENCUBNTRO) DE COMUNAS Y CONUNDADES ANGESTRALES SAHUANGAL 016"
P
1o paslaonpizciin de V) Encetrode Cornnsy Comundaces Ancedtrals“Sebuangl 2016 |

Lo actvades desarolads son s st PARROQUIA PACTO

[T — :
o fos s y i *El arte de aprender, conservar y desarrollar los
o i 7 procesos de vida en comunas y comunidades”

o st
A Sibada 16 y Domingo 17 de Jullo da 2016

<
¥ csores.

Tgller j" &

'CONCURSO

Actividades lideradas éor el Insmufo
Tecnolégico Superior ordillera

Figura N° 21: Disefio del Plegable -Tiro-

Elaborado Por: Emily Santacruz

estin presertes en autoridaces de Gablernos P & daces
shio Comuns, M i s de runicpaes y actores que
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Lo qua propone fa comuna

So uongol

Figura N° 22: Disefio del Plegable -Retiro-

“Creacion de una Campaiia Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,
Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito.”
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Pagina j Noti i a i t i de ion Configuracion Ayuda v

Sahuangal

@sahuangal

| Inicio
Informacion

Opiniones

# Estado [8] Fotovideo (@ Oferta, Evento + B icios pablicos y
en Quito

. Escribe algo... 5.0 %k ok k

Q  Busca publicaciones en esta pagina

Me gusta

Videos

Publicaciones

Administrar pestafias
PUBLICADA

o Llega a personas cercanas 0 De Dani Santacruz y 35 amigos méas

Puedes llegar a un méximo de 63.000 personas en - 42 estuvieron aqui +6 esta semana
Facebook que se encuentran en un radio de 2 ‘

Figura N° 23: Fan Page en Facebook

Elaborado Por: Emily Santacruz

ENCUENTRO DE COMUNA! "
Y COMUNIDADES ANCESTRALES O

Sahuan gof@; )

SAHUANGAL UN PARAISO ESCONDIDO

<« |l »

Figura N° 24: Video en YouTube

Elaborado Por: Emily Santacruz

“Creacion de una Campaiia Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,
Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito.”
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5.03.05.04 MANTENIMIENTO:

xxxxxxxxx

Figura N° 25: Estructura de Sitio Web

Elaborado Por: Emily Santacruz

w@D

n VIDEOS E INFORMACION IMPORTANTE

®
Aproximadamente a dos horas de

'.'m una

productor de frutas exdticas en

sabores, olores y tamafios.

NOTICIAS

Carlos  Quito,  presidente

comunidad de Sahuangal indicé v
“todo es natural, lo mis

008, Ein el fugar proximamente se
realizard el encventro  de

Figura N° 26: Estructura de Pagina de Inicio

Elaborado Por: Emily Santacruz

“Creacion de una Campaiia Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,
Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito.”



[©)

grdfico 59

Cordillerca

Ny < - ]LQ \I IiE RA”

¥

INICIO | ¢ QUIENES SOMOS?kd TURISMORE VI ENCUENTRO DE COMUNAS (@ GALERIA

S
Cascada Arcoiris

Finca El Ceibo

Finca Zoley

Finca Salomé

Granja Quezada

| Paquetes Turisticos

.~

Promover el desarrollo sostenible y solidario
de la parroquia, creando una alianza entre
el ser humano y la naturaleza como tnica
forma de alcanzar el bienestar verdadero.
P iard la izacién de la poblaci

el trabajo comunitario, la participacién, la
integracién y el acceso equitativo a los
recursos. Protegerd el patrimonio natural y
cultural como garantfa de sustento y salud
para las actuales y futuras generaciones.

C )

Crear polfticas bien definidas, que
p la icipaci i de
la poblacién, la conservacién y el uso
sostenible de los recursos naturales, y un
desarrollo econémico sustentable, solidario
eincluyente.

La comuna estard articulada territorial y
politi al Distrito politano de
Quito y a la Provincia de Pichincha, en la
P. i la

q Pacto a
consolidacién del buen vivir desde su

: % Dal SIS B e
Figura N° 27: Estructura de Pagina de Misidn y Vision

Elaborado Por: Emily Santacruz

QUENES sovos73 TuRsOm VIENGUENTRO DE CoMuAs
(QUIENES SOMOS?

SAHUANGAL

Un mundo escondido en el Noroccidente de Quito .
Fuente: Secretarfa de Comunicacion | 2046-07-04 |

Aproximadamente a dos horas de Quito se encuentra Sahuangal, una comuna que
pertenece a la parroquia de Pacto, ubicada al noroccidente de la ciudad. Un sitio
escondido de clima tropical, bosque hlimedo, gran cantidad de agua, flora y fauna,
ademés productor de frutas exdticas en sabores, olores y tamaios.

El punto de partida fue la Administracién de la Delicia, la idea era desayunar a las
09h30 en Tulipe, sitio"en el cual existe el museo de los Yumbos y en la poblacién
algunos restaurantes que ofrecen platos tipicos con recursos naturales de la zona
La ruta utilizada fue Autopista Cérdova Galarza-Calacali-Nanegalito-Tulipe-Armenia-
Pacto-Sahuangal.

Aquel que no tiene vehiculo propio, hay una opcién, la cooperativa Otavalo que sale
desde la Ofelia a las 10:00 y 14:30 de lunes a viernes, el domingo a las 6:00,10:30 y
12:30, a un costo de 5 délares. De Quito a Sahuangal son 120 km de distancia.

Los turistas pueden hospedarse en las casas de 108 residentes, visitar las fincas,
cosechar, cultivar, recorrer los bosques y pescar. En. Sahuangal se cultivan
productos de la sierra y costa. Es la parte final del Distrito pero también la puerta
ingreso porque del otro lado del rio Guayllabamba est4 la provincia de Imbabura

Hay frutas traidas de varias partes del mundo que se adaptaron en el lugar como el
Salak, la Jaca, el chicle, la badea, el frutipan, naranjas, cocos, mandarinas, &
variedades de platanos y otros produetos. En cuanto a la gastronomia del lugar se
destaca el caldo de gallina de campo,‘el.caldo de bolas, tilapia frita, muchines de
yuca y el verde asado.

£l nombre Sahuangal proviene de Sahuango una hoja y. un falle giganté que crece
hasta 3 metros de altura. Esta planta tiepe funciones medicinales, omiamentales y
algunas de son i

i
@ |

Figura N° 28: Estructura de Pagina Quienes somos

Elaborado Por: Emily Santacruz

“Creacion de una Campaiia Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,
Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito.”
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INICIO ¢ QUIENES SOMOS?

Descripcién

SAHUANGAL

Sahuangal es una tierra virgen muy
productiva la cual no es conocida,
corresponde al bosque hiimedo tropical de
la cordillera occidental, clima subtropical ,
la via de acceso es de tercer orden y
comunica con la provincia de Imbabura,
las principal ividade émicas de

la poblacién son la agricultura, ganaderia,

y la piscicola, que constituyen el 100% del
total de actividades.

Figura N° 29: Estructura de Pagina Descripcién de Sahuangal

|

Mision y Vision

- Eme—

ACTIVIDADES

\La actividad econémica mas importante es
la agricultura y esta orientada a la
siembra y cosecha de plétanos, yuca,
papaya, naranja, mandarina, limones,
cacao; misma que es trasladada
generalmente todos los Jueves por
camiones hasta la feria libre del mercado
de la Ofelia o San Roque para ser
rcomercializada.

d 3
fidecuadas.; Janadera, acompariada de la

produccién lactea toma un segundo lugar
debido a las condiciones del camino no es
posible siempre salir a comercializarlas.
Las reses son vendidas directamente ya
{que no se cuenta con el equipo adecuado
para su faena miento.
Los ldcteos y sus derivados son de
comercializacién y consumo interno en
ciertas fincas existe criaderos de tilapias,
ismas que son  comercializadas
internamente.

Figura N° 30: Estructura de Pagina Actividades Econémicas

VI ENCUENTRO DE COMUNAS k4 GALERIA

TURISMOR

Cascada Arcoiris

Actividad Econémica

Finca El Ceibo

Finca Zoley

Finca Salomé

Granja Quezada

Paquetes Turisticos

Elaborado Por: Emily Santacruz

TURISMOR VI ENCUENTRO DE COMUNAS @

GALERIA

Actividad Econémica

Elaborado Por: Emily Santacruz

“Creacion de una Campaiia Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,

Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito.”
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¢QUIENES somMOs? i TURISMORA VI ENCUENTRO DE COMUNAS CONTACTOS

TURISMO

1.Granja Quezada - Finca Salomé

* Criadero de cerdos

* Piscina de Tilapias

* Sembrfos de plantas medicinales
* Plantaciones agricolas

2. Finca Salomé- Finca Zoley
* Plantas medicinales

« Plantaciones agricolas

« Arboles frutales

* Tolas ceremoniales

* Cascadas

3. Finca Zoley- El Ceibo
* Plantas medicinales

* Plantaciones agricolas

* Arboles frutales

* Animales de crianza

4. El Ceibo-Sahuangal

* Plantas medicinales

* Plantaciones agrfcolas

« Arboles frutales

* Animales de crianza

* Piscinas de Tilapias

* Parcelas de Ganado

* Miradores Naturales

* Cascadas

5. Sahuangal-Cascada Arcoiris
* Parque central de Sahuangal

A

Figura N° 31: Estructura de Pagina Turismo

Elaborado Por: Emily Santacruz

INICIO ¢ QUIENES SomOs?id TURISMORE VI ENCUENTRO DE COMUNAS ERIA CONTACTOS

CASCADA ARCOIRIS

El recorrido de la cascada inicia en el centro de la comunidad, tomando
como referencia la casa comunal, nos dirigimos por el camino
adoquinado que lleva al parque del pueblo y continuamos recto hasta
el final del sendero, donde ya se convierte en un sendero lastrado se
dard la introduccion de la comunidad, datos principales y algunos datos
de interés, como el porqué la comunidad se llama Sahuangal.
F inici la i 5 i constar la
de fincas de p una i por un
sendero lastrado , el cual se torna ligeramente resbaloso con las
lluvias, pasamos la entrada a un terreno privado y admiramos algunas
plantaciones de verde, guayaba y cacao, para comenzar a internarnos
en el ambiente natural.
La caminata a la cascada recorre un sinuoso sendero que recorre
parajes hermosos de bosque tropical, tomamos como un punto de
ia una i i arriba de la cual podremos
admirar una pradera donde normalmente pasa el ganado, continuamos
por un sendero que nos guia hacia otra pendiente mas elevada, y tras
subir aquella pendiente, podemos observar un buen ejemplar de un
Ceibo, un arbol bastante grande que se alza sobre el pastizal que
admiraremos.

Figura N° 32: Estructura de Pagina Cascada Arcoiris

Elaborado Por: Emily Santacruz

“Creacion de una Campaiia Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,
Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito.”



[©)

grdfico 62

Cordillerca

Ny < - }Lz 1 IiE RA”

¥

[ el _—oususs covos7 | TURSNOE | vieNoUENTRO DE Gomunas contacros

FINCA SALOME

La presente ruta de la Finca Salome muestra cinco
grandes atractivos muy importantes en donde la
experiencia del guia contribuye a generar una
imagen de autenticidad y sostenibilidad del

producto turistico.
Durante el trayecto de la ruta turistica podremos ir
i la extensa y il ion de

la Finca Salome.
Como primer. punto tendremos una breve
introduccién de las plantas medicinales y
tradicionales en las cuales nos explicaran; sus
curaciones, sus usos, y para que se utiliza mas.
Después degustaremos de los exquisitos frutos
que brotan de estas plantas en caso que los
tengan.
Acabando la presentacién de las plantas
icit y ici a visitar las
3 tolas de la finca en un recorrido de 30 minutos y
en caso de realizar rituales en una de las tolas, se
podria hacer un recorrido aparte.
Como punto final tendremos una actividad de
senderismo, en la cual observaremos una gran

- Méf’;@é fw@

INICIO ¢ QUIENES SOMOS?kd TURISMORE VI ENCUENTRO DE COMUNAS LERIA CONTACTOS

El viajero recorre caminos entre la vegetacion al encuentro de la finca
EL CEIBO que cuenta con instalaciones para la atencién de los
visitantes. En ella y sus pueden i
observacion e identificacion de flora y fauna, se puede observar
criaderos de tilapia, identificacién de los procesos de produccién de
café y de la floricultura, entre oftras gratificantes posibilidades. Las
altitudes de las finca oscilan entre los 600 y 1000 m, con un clima
deliciosamente fresco.

El recorrido empieza con la salida en auto a el limite de la finca para
luego proceder con la caminata desde La Unién hasta El Mirador EI
Paraiso, luego se desciende por toda la montafia observando la flora y
fauna que son propias del lugar, el avistamiento de monos, aves,
insectos y plantas que son medicinales y que utilizan en la comunidad
para fines alimenticios.

Figura N° 33: Estructura de Pagina Turismo

Elaborado Por: Emily Santacruz

“Creacion de una Campaiia Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,
Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito.”



“CORDILLERA” ol serografico 63

Cordillerca

INICIO ¢QUIENES SOMOS? i TURISMOKE VI ENCUENTRO DE COMUNAS GALERIA CONTACTOS

Vi
COMUNA SAHUANGAL 2016
PARROQUIA PACTO

Encuentio de Lideres/as de Comunasy Comunidades
“Elarte de aprender, conservar y desarrolar 1os procesos de vida.
e comunas y comunidades *

ENCUENTRO DE COMUNAS Y
V COMUNIDADES ANCESTRALES
DE QUITO

COMUNA SAHUANGAL 2016

Encuentro de Lideres/as de. y Comunidades
*El ante de aprender, conservar y desarrollar (o5 procesos de vida
en comunas y comunidades *

Figura N° 34: Estructura de Pagina del VI encuentro de comunas

Elaborado Por: Emily Santacruz

¢ QUIENES SOMOS? i VI ENCUENTRO DE COMUNAS

INICIO

TURISMOR GALERIA CONTACTOS |

VI encuentro de Comunas y comunidades
Ancestrales Quito 2016

Figura N° 35: Estructura de Pagina Galeria

Elaborado Por: Emily Santacruz

“Creacion de una Campaiia Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,
Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito.”
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5.03.06 AIDA
A: Captar la atencion del grupo objetivo

Por medio de los afiches captamos la atencién del grupo objetivo ya que fueron
colocados estratégicamente dos semanas antes del evento.

I: Despertar el interés por asistir al evento

El interés se genera a partir de la persuasién que se produce con los tripticos y
banner, la informacién que proporcionan las artes son completas y funcionales.

D: Generar un deseo por asistir al evento

Un medio de difusion fue la rueda de prensa el cual se desarrollé por organizacion
del municipio de quito para generar un deseo por asistir al encuentro.

A: Provocar la accion deseada

Los resultados fueron favorables al 100% el dia del evento se registro mas de 300
participantes cumpliendo asi con el objetivo de la campafia

5.04 Plan y Estrategia de Medios
5.04.01 Medio Principal

Medio Alternativo: Afiche

Medio Alternativo: Banner
5.04.02 Medio Secundario

Medio Alternativo: Plegable
Internet: Pagina web

5.04.03 Medio Auxiliar

Internet: Redes Sociales(Fan page)

Internet: Video en Youtube.

“Creacion de una Campaifa Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,
Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito.”



:
SUPERIOR 7 re
LE 5 0 grdfico 65

Cordillerc

@)
TECNOLOGICO ¢
conmLLERA “ 'RD 1

5.04.04 Flow Chart

Tabla 18: Presupuesto de Produccién

Medios principales

Afiche $50

Banner $150

Medios secundarios

Plegable $200

Pag. web $ 600

Medios auxiliares

Fan Page $300
Youtube $ 100
Total produccién $ 1400

“Creacion de una Campaifa Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,
Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito.”
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Tabla 19: Flow Chart
Medios INVERSION
Medios principales
Afiche $ 500
Banner $72
Medios secundarios
Plegable $ 600
Pag. web $ 95,88
Medios auxiliares
Fan page $30
Youtube $30
Subtotal $ 1327,88
Total produccion $ 1400
Pautaje mas produccién $2727,88
10% imprevistos $272,79
Total $3000,67

“Creacion de una Campaifa Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,
Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito.”
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5.05 Presupuesto de Medios
5.05.01 Medios Principales

5.05.01.01 Afiche

Tamano de 40cm x 60cm full color, papel couché de 150 gr.
Tabla 20: Presupuesto de Afiches

Unidades Valor Unitario Valor Total
1000 $0,50 $ 500
5.05.01.02 Banner

Tamafio 6m x 1, 20 m. lona impermeable para exteriores, impresion full color, con
ojales.
Tabla 21: Presupuesto de Banner

Tamaro Valor Metro cuadrado Valor Total

6mx 1,20 m $10 $72

5.05.02 Medios Secundarios
5.05.02.01 Plegable:
Plegables (triptico) tamafio 48cm x16cm. Impreso a full color tiro y retiro, en

papel couché de 300 gr.

Tabla 22: Presupuesto de Plegable

Unidades Valor Unitario Valor Total

1000 $0,60 $ 600

“Creacion de una Campaifa Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,
Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito.”
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5.05.02.02 Internet: Pagina web

Sitio web informativo vinculado a las redes sociales, 9 enlaces internos,
construccién de banner, galerias interactivas, formulario de contactos.

Tabla 23: Presupuesto de Pag. Web

Hosting +Dominio | #Meses Valor Total

$7,99 mes 12 $ 95,88

5.05.03 Medios Auxiliares
5.05.03.01 Internet: Redes Sociales (Fan page)

120 seguidores en 30 dias
Inversion: 1 $ presupuesto diario
Me gusta estimados diariosde 2a 9

Tabla 24: Presupuesto de Redes Sociales (Fan page)

Inversién Diaria # Dias Valor Total

$1 30 $ 30

5.05.03.02 Internet: Video en Youtube.
Interaccion con la red social

Visualizaciones estimadas diarios de 3 a5
Visualizaciones estimadas en 30 dias 50

Tabla 25: Presupuesto de Redes Sociales (YouTube)

Inversién Diaria # Dias Valor Total

$1 30 $ 30

“Creacion de una Campaifa Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,
Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito.”
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CAPITULO VI

ASPECTOS ADMINISTRATIVOS
6.01. Recursos
6.01.01. Técnico -Tecnologicos

Los recursos tecnologicos empleados en la realizacion del proyecto fueron de
considerable importancia, en la elaboracién de los artes propuestos en la Campafia

Publicitaria.

Hardware

Computador MacBook Pro - En el que se realizo6 todo el trabajo escrito al igual

que los artes del presente proyecto.

Camara Canon T3i.- Se tomaron todas las fotografias con el equipo descrito

Software

Adobe Illustrator CC.- En este programa se realizo el disefio de los artes que estan
dirigidos a los Padres de Familia que no asisten de manera continua a la Institucion
asi como parte de los artes que van dirigidos a los Padres de Familia que asisten de

manera regular a la Institucion.

Adobe Photoshop CC.- En este software se realizd el retoque de las fotografias

tomadas en la Institucién, asi como también la finalizacion de detalles de los artes

6.01.02. Humanos

Para la realizacion del presente proyecto se contd con la colaboracion del Instituto

Tecnologico Superior Cordillera con el departamento de Vinculacion con la

“Creacion de una Campaifa Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,
Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito.”
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colectividad trabajando de manera directa con Ms. Norma Lépez en coordinacion
con Ing. Raguel Andrade formando asi un gran equipo de trabajo, el proyecto forma
parte del programa de vinculacién con la colectividad del instituto Cordillera, el Ing.
David Ledn fue el docente coordinador del programa, el autor del presente proyecto
manejo la organizacion entre el departamento de vinculacion y alumnos del instituto
los cuales fueron piezas claves para recolectar informacion fotografica de la comuna,
adicional el autor coordind las gestiones con el municipio de Quito asistiendo a todas

las reuniones propuestas por ambas partes gestoras del proyecto.

El municipio de Quito es el organizador del VI Encuentro de Comunas y
Comunidades ancestrales de Quito 2016, por ende todas las piezas gréaficas fueron

aprobadas antes de la impresion.

La comuna Sahuangal fue parte principal en el desarrollo del presente proyecto, el
Sr. Eduardo Quito presidente de la comuna es el facilitador para que el proyecto
pueda realizarse de manera exitosa, todas las visitas a la comuna fueron positivas y

muy gratas por la cogida humana de la comuna.

6.01.03. Econdmico

El presente proyecto tiene dos gestores econdmicos el Instituto Tecnoldgico superior
Cordillera por medio del departamento de Vinculacion y el Municipio de Quito por

parte de la Secretaria de Coordinacion Territorial.

El departamento de vinculacion del Instituto tecnoldgico superior cordillera fue el
gestor del transporte alimentacion y alojamiento del autor del proyecto, el municipio

de Quito fue el patrocinador de las artes impresas: los afiches, los plegables, el

“Creacion de una Campaifa Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,
Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito.”
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banner y organizador principal del VI encuentro de Comunas y Comunidades

Ancestrales de Quito.

6.02. Presupuesto

6.02.01. Gastos Operativos

Tabla 26: Gastos Operativos

Detalle V. Unit. | V.Total Medio de Financiamiento
Internet $ 20,00 $ 100,00 Propio
Impresiones $0,15 $ 15,00 Propio

Copias $0,05 $1,50 Propio
Alimentacion $ 3,50 $ 31,50 Instituto Cordillera
Transporte $2,00 $ 40,00 Instituto Cordillera
Alojamiento $20,00 $ 20,00 Instituto Cordillera
Empastado $ 30,00 $ 30,00 Propio
Suministros $1,50 $ 6,00 Propio
Imprevistos $5,00 $ 30,00 Propio

Total $82,20 $274

6.02.02. Aplicacion del Proyecto

El proyecto fue aplicado correctamente comprobado al 100%, las artes disefiadas se
imprimieron y difundieron con ayuda del municipio de Quito y el departamento de
Vinculacién con la colectividad de Instituto Tecnoldgico Superior cordillera, es un

proyecto realizado en su totalidad ya que forma parte de un convenio entre el

“Creacion de una Campaifa Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,
Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito.”
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Municipio y el Instituto, el VI encuentro de Comunas y Comunidades Ancestrales
tuvo el apoyo completo del autor del proyecto, los resultados alcanzados fueron
exitosos cumpliendo con los objetivos publicitarios planteados, el encuentro tuvo
una acogida enorme siendo mas de trecientas personas los participantes del evento,
adicional el sitio web propuesto tiene caracteristicas unicas y funcionales la comuna

ya cuenta con un sitio en la web de esta manera ya no serd un lugar escondido

logrando posicionarse en la web.

Tabla27: Aplicacion del proyecto

Detalle V. Unit. | V.Total Medio de
Financiamiento
Afiches $0,50 | $500,00 | Municipio de Quito
Banner $12,00 $72,00 | Municipio de Quito
Plegables $0,60 | $600,00 | Municipio de Quito
Pagina web $7,99 $95,88 | Instituto Cordillera
Fan page $ 30,00 $ 30,00 | Propio
YouTube $30,00 $ 30,00 | Propio
Empaque CD $2,00 $ 20,00 | Propio
CD’s impresos $1,50 $ 10,50 | Propio
Roll Up $50,00 | $50,00 | Instituto Cordillera
Total $ 134,59 | $1408,38

“Creacion de una Campaifa Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,

Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito.”
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6.03 Cronograma de actividades

Tabla 28: Cronograma de Actividades

Tiempo
No. | Actividad Responsable Mes Resultados Esperados
Semana
Obtener la informacion
1 Antecedentes Autor Mayo X necesaria.
Seleccionar con precision
Analisis de . las personas e
2 Involucrados Autor Junio X instituciones involucradas
en el proyecto.
Identificar los problemas
Problemas y . —
3 - Autor Junio y objetivos con sus
Objetivos
X componentes
e Definir todas las
Andlisis de : ;
4 . Autor Julio X alternativas que constan
Alternativas
en el proyecto.
5 La Propuesta Autor Julio X Presgn_tar _Ia campafia
publicitaria
Aspectos Especificar los recursos
6 Administrativos Autor Septiembre X utilizados y el
presupuesto
Determinar las
7 Conclusiones y conclusiones y
Recomendaciones Autor Octubre X recomendaciones del
proyecto

“Creacion de una Campaifa Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,

Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito.”
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CAPITULO VII
Conclusiones y Recomendaciones
7.01. Conclusiones

- La estrategia creativa bien aplicada da resultados positivos en la campafia

publicitaria

- Los objetivos del proyecto fueron alcanzados y probados en su totalidad con

resultados positivos.

- Se logra transmitir claramente el mensaje al grupo objetivo el encuentro superd

todas las expectativas de asistencia.

-Por medio de las piezas gréficas se informo las actividades a realizarse, la historia

del encuentro, la descripcion de la comuna, y todo lo relacionado con el evento.

- El internet es un medio de difusiébn muy importante en la actualidad por ende el

sitio web de Sahuangal es funcional.

- Sahuangal se posiciona en las redes sociales creando asi mas interaccion y cercania

con el grupo objetivo.

7.02. Recomendaciones

- Se recomienda administrar de manera correcta las redes sociales.

- Tener un control semanal con las visitas a las redes para dar continuidad a la

campafa

- Las piezas graficas se deben colocar de manera estratégica.

“Creacion de una Campaifa Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,
Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito.”
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- Dar continuidad a la vinculacién con la colectividad del Instituto y la Comuna.
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7.04. Anexos

7.04.1 Manual de Logotipo

Introduccién

8 Wabajo documentado en este Manul A 0uciod Il
Carporaio o 13 crmacio 3 . Viuales
pore Sanungol T 51 Estuchus visvoldel Norbre

7. Croméfica del Logofipo
8. Aplicacién Generdt del Logofipo.
8.1 Apicacién de Color
8.1.1 Positvo

8.1.5 Apicacién Atema de Color
8.1.6 Resticeién de Color

82 Aplcacién de Forma.
821 Disposiciones Cormectos
822 Resticcién en Diposiciones de Formas
83 Aplcacion de Fondo.
83,1 Disposiciones Corractas de Fondo de Color

Descripcion del
Logotipo

Estructuras
Visuales

Estructuras
Visual del
Nombre

Tipografia del
Logotipo
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NOPERSTUVWIYZ
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Cromética del 5 A d
Logotipo =
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251 191 % 167 264 115
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HEXADECMAL

Aplicacion General
del Logotipo

HEXADECMAL
B34ATED

R ocoB
EE- &5k

c oMY K c oMY K
%20 0 K100 K0 %0 % %0 %0
HEXADECIMAL HEXADECIMAL
#DDDCOY BsTse

|Apllcuc\6n
de Color
Positivo

|Apncoc.on
de Color
_Escala de Grises

I Neaativo .

Aplicacién
de Color

Aplicacién Alterna
Color

Aplicacién
de Color

Restriccion de
Color

I Full Coler

[Apica i6n
de Color
Resrr\cc \QI’\ de

|Apl\r0c\on
de Ferma
Disposiciones

__Comectas

|Aplicucién
de Fondo
Disposiciones

Correctas de Fondol

de Color
] Aplicacién
de Fondo
Restricciones sobre
Disposiciones sobre
Fondos de Color

| Aplicacién
de Fondo
Disposiciones

Correctas de Fondo
de Color

Aplicacién
de Fondo

Restricciones sobre
Disposiciones sobre
Fondos de Color
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Aplicacién
de Fondo

Disposiciones
Correctas sobre
Texturas

Aplicacién
de Fondo

Restriccion sobre
Texturas

Papeleria
bésica

Hoja
Membretada

Sobre
Manila

Camiseta Polo

IAp\icocién
de Fondo
Disposiciones

Correctas sobre
Texturas

Aplicacién
de Fondo

Restriccién sobre
Texturas

Tarjeta de
Presentacion

Sobre fipo
Oficio

Sobre
Manila

Camiseta

Camiseta Polo
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7.04.2 Disefio de certificados de participacion del VI encuentro de Comunas y
comunidades ancestrales

COMUNIDADES ANCESTRALES
DE QUITO

COMUNA SAHUANGAL 2016

VI ENCUENTRO DE COMUNAS Y

PARROQUIA PACTO

Encuentro de Lideres/as de Comunas y Comunidades
“El arte de aprender, conservar y desarrollar los procesos de vida
en comunas y comunidades "

El'Municipio del Distrito Metropolitano de Quito
Confiere el Presente

Sahuangal

A
Por haber pamclpmu en el Encuentro de Lideres/as de Comunas idades - "El arte de aprender, conservar y desarrollar los
procesos de en comunas y comunidades del VI ENCUENTRO DE COMUNAS Y COMUNIDADES ANCESTRALES DE QUITO,

que se llevd a cabo en la Comuna Sahuangal, Parroquia Pacto, el 16 y 17 de julio del 2016,
Quito, 17 de julio del 2016

Mauricic Rodas Espinel
ALCALDE DEL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO

COGRDINAGON  Sghuangdl e QUITO

TERRITORIAL Y PARTICIPACION CIUDADANA e oL
ALCALDIA

7.04.3 Disefio de Gafetes para participantes del encuentro

EMTULN TR D CORALIRNS. 7
TN IDATE & AR R TRALES
2 G

COMUNA SAHUANGAL 208 |

PF«F.“.%UIP. PACTO !
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7.04.4 Disefio de Sefalética para el VI Encuentro de Comunas y Comunidades

Ancestrales de Quito 2016

RUTA 2

CASCADA
ARCO IRIS

EL TRUEQUE
INTERCAMBIO
DE PRODUCTOS
COMUNALES

GALERIA FOTOGRAFICA
MASCARAS

Y
ANTIFACES
COMUNA SAHUANGAL

DORMITORIOS
DESCANSO SAGRADO

MUESTRA CULTURAL

¥
PRODUCTIVA
COMUNA SAHUANGAL

ENTREGA
DE
REFRIGERIOS
¥
ALMUERZOS

via

A
COMUNA
SAHUAGAL
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7.04.7 Actividades realizadas con el departamento de vinculacion y el autor del
proyecto
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Descripcion

Actividad: Reunioén preparatoria
Fecha: Sabado 09 de Abril del 2016
Lugar: Comuna Sahuangal
Carrera: Disefio Grafico

diserogrdfico

Cordillerq

Actividad: Talleres de fotografia
Fecha: Sabado 14 de Mayo del 2016
Lugar: Comuna Sahuangal

Carrera: Disefio Gréfico

diserogrdfico

Cordillerq

Actividad: Entrega de logotipo de la comuna
Fecha: Sdbado 14 de Mayo del 2016

Lugar: Comuna Sahuangal

Carrera: Disefio

Grafico diserogrdfico

Cordillerq

Actividad: Taller para creacién de isotipo para el
encuentro de comunas y comunidades ancestrales

Fecha: Sdbado 14 de Mayo del 2016
Lugar: Comuna Sahuangal

Carrera: Disefio Grafico

diserogrdfico

Cordillerq

“Creacion de una Campaiia Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,

Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito.”
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Actividad: Toma de Fotografias para elaborar
informativo de rutas

Fecha: Lunes 30 de Mayo del 2016

Lugar: Finca Salomé, Finca Zoley, Finca El Ceibo,
Granja Quezada, Cascada Arcoiris

Carrera: Disefio Grafico

diserogrdfico

Cordillerd

Sahuangal

VI ENCUENTRO DE COMUNAS g
Y COMUNIDADES ANCESTRALES QUITO 2016

Actividad: Entrega de logotipo del VI Encuentro de
comunas y comunidades ancestrales

Fecha: Martes 15 de Junio del 2016
Lugar: Comuna Sahuangal
Carrera: Disefio Grafico

diserogrdfico

Cordillerd
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Actividad: Disefio de Mapa de Sahuangal
Fecha: Lunes 20 de Junio del 2016
Lugar: Instituto Tecnoldgico Superior Cordillera

Carrera: Disefio Grafico

diserogrdfico

Cordillerd

“Creacion de una Campaiia Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,
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Actividad: Elaboracion del escudo de Sahuangal
Fecha: Sdbado 25 de Junio del 2016
Lugar: Comuna Sahuangal

Carrera: Disefio Grafico

disesogrdfico

Cordillerq

Actividad: Elaboracién de guia de plantas
endémicas y rutas turisticas de Sahuangal

Fecha: Martes 28 de Junio del 2016
Lugar: Instituto Tecnolégico Superior Cordillera

Carrera: Disefio Grafico

disesogrdfico

Cordillerq

e —— Actividad: Entrega de disefio de afiche para VI

Encuentro de comunas y comunidades ancestrales
Fecha: Viernes 1 de Julio del 2016
Lugar: Secretaria de coordinacidn territorial

Carrera: Disefio Grafico

disesogréfico

Cordillerq
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Actividad: Entrega de disefio de plegable para VI
Encuentro de comunas y comunidades ancestrales

Fecha: Viernes 1 de Julio del 2016
Lugar: Secretaria de coordinacidn territorial

Carrera: Disefio Grafico

diserogrdfico

Cordillerq

Actividad: Entrega de disefio de banner para VI
Encuentro de comunas y comunidades ancestrales

— Fecha: Viernes 1 de Julio del 2016

Sahuangal

Lugar: Secretaria de coordinacidn territorial

Carrera: Disefio Grafico

diserogrdfico

Cordillerq

Actividad: Entrega de disefio de certificados para VI
Encuentro de comunas y comunidades ancestrales

Fecha: Viernes 1 de Julio del 2016
Lugar: Secretaria de coordinacidn territorial
Carrera: Disefio Gréfico

diserogrdfico

Cordillerq
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ENCUENTRO DE COMUNAS Y
VI COMLLJJ”ISADES ANCESTRALES

COMUNA SAHUANGAL 2016
PARROQUIA PACTO

Encuentro de Lideres/as de Comunas y Comunidades
“El arte de aprender, conservar y desarrollar los procesos de vida
en comunas y comunidades *

£l Municipio del fDlstrito Mrrmyml tano de Quito
fiere el Prese

CERTIFICADO

Sahuangal

Por habar paricpads e o Encuentro de Lidereslas de y Comunidades - 1o aprender, conservar
Procescs de vida en comunas y Munuwlmnmmvca:momtmnnmanm

16y 17 o kot 2014
4 e Quito, 17 de o del 2016

wricio Rodas Espinel
ALCALDE DEL DISTRITO METROPOLITANG DE QUITO

Scn-,,(mqnle 0'? QUITO

ALCALDIA

COORDINACION

E\I .r!llrlﬂﬂlr i LIRS,
JRICADES ANCEETRALES
|;| r|r-|

COMUNA SAHLANGAL 2016
PAR

LA FACTO

Actividad: Entrega de disefio de gafetes para VI
Encuentro de comunas y comunidades ancestrales

Fecha: Viernes 1 de Julio del 2016
Lugar: Secretaria de coordinacién territorial

Carrera: Disefio Grafico

disesogréfico

Cordillerq

Actividad: Entrega de disefio de sefialética para VI
Encuentro de comunas y comunidades ancestrales

Fecha: Viernes 1 de Julio del 2016
Lugar: Secretaria de coordinacidn territorial

Carrera: Disefio Grafico

diserogrdfico

Cordillerq

“Creacion de una Campaiia Publicitaria para la identificacion de saberes y
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Actividad: Elaboracién de murales representativos
de la comuna

Fecha: Domingo 10 de Julio y Lunes 11 de Julio del
2016

Lugar: Comuna Sahuangal

Carrera: Disefio Grafico

%

@ grdfico

Actividad: Entrega de guia de uso alternativo de

plantas de la zona Pacto por la plantas endémicas para VI Encuentro de comunas y
Comunidad comunidades ancestrales

Sahuangal . Fecha: Martes 12 de Julio del 2016

Lugar: Instituto Tecnoldgico Superior Cordillera

Carrera: Disefio :(g Grafico

@ grdfico

Actividad: Entrega de memoria fotografica sobre el
VI Encuentro de comunas y comunidades
ancestrales

Fecha: Martes 12 de Julio del 2016

g 7 i
5 P e

3 o Lugar: Instituto Tecnolégico Superior Cordillera
DISENO GRAFICO ESCUELADETURISMO ~“TALENTO INFANTIL

Carrera: Disefio Grafico

0 grdfico
Cordillerd
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Actividad: Instalacién de galeria fotografica sobre
Sahuangal

Fecha: Sdbado 16 de Julio del 2016
Lugar: Comuna Sahuangal

Carrera: Disefio Grafico

%

0 grdfico
Cordillerd

Actividad: Elaboracién de recuerdos (semillas de
corazon grabadas “Sahuangal”)

Fecha: Sdbado 17 de Julio del 2016
Lugar: Secretaria de coordinacion territorial

Carrera: Disefio Grafico

%

0 grdfico
Cordillerd

Actividad: Inscripcién de cabildos el dia del evento
Fecha: Sdbado 16 de Julio del 2016
Lugar: Comuna Sahuangal

Carrera: Disefio Grafico

%

0 grdafico
Cordillerd
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Actividad: Toma de fotografias de las distintas rutas
el dia del encuentro

Fecha: Domingo 17 de Julio del 2016
Lugar: Comuna Sahuangal

Carrera: Disefio Grafico

diserogrdfico

Cordillerq

Actividad: Lanzamiento del evento
Rueda de Prensa

Fecha: : Martes 12 de Julio del 2016
Lugar: Museo de la Ciudad

Carrera: Disefio Grafico

diserogrdfico

Cordillerq
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7.04.8 Invitacion al evento de reconocimiento al autor del proyecto por parte del
municipio de Quito

QUi'!B

EL MUNICIPIO DEL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO

Y LA SECRETARIA GENERAL DE COORDINACION TERRITORIAL
Y PARTICIPACION CIUDADANA

Invitan a usted al evento de reconocimiento a los alumnos del Instituto Superior
Cordillera por su participacion en la organizacion del VI Encuentro de Comunas y
Comunidades Ancestrales de Quito,

Fecha: miércoles, 31 de agosto de 2016
Hora: 15h00
Lugar: Casa Somos San Marcos

Contamos con su valiosa presencia

7.04.9 Comunicado por parte de la Ing. Norma Lo6pez con relacion a la rueda de
prensa.

COMUNICADO URG
Buenas tardes

Informo que el dia martes 12 de julio de 2016 esta previsto una rueda de prensa, en
la que el protagonista es nuestra institucion evento de gran importancia y
trascendencia en el que se informaré a los medios de comunicacion del Programa a
llevarse a cabo:_IV_Encuentro de Comunas y Comunidades Ancestrales de Quito.
“Sahuangal 2016, siendo que nuestra institucion es el gestor dnico del Programa en
formacion técnica-profesional, en las que se ha trabajado con las carreras
mencionadas en las areas de formacion respectivas.

Por esta razon comedidamente solicito a usted su autorizacion para que las
personas asignadas en el correo asistir a la rueda de prensa el dia martes 12 de
julio de 2016. (Docentes, Directores de carreras y estudiantes asignados a la
proyecto de Sahuangal).

La Rueda de prensa tiene el objetivo de informar a la comunidad e invitar a la
ciudania al evento a efectuarse el 16 y 17 de julio de 2016 en agenda acordada en
Sahuangal.

Fecha, Lugar vy asistentes a la Rueda de Prensa:

Fecha: Martes 12 de julio de 2016

Lugar: Museo de la Ciudad

Hora de Ingreso: 08h00 para la coordinacion del evento con medio de
comunicacion y autoridades

“Creacion de una Campaifa Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,
Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito.”
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Hora real del evento: 10h00

Asistentes: Al evento asistiran los Directores de Carrera, delegacién de estudiantes
por carrera ( se enviara el nimero de personas para la asistencia) y los estudiantes
completos de las areas trabajadas de la carrera de Disefio Gréafico, Turismo, Talento
Infantil, Boticas y Farmacias.

Traje: Formal

Vamos a salir del Instituto en la movilizacién asignada por coordinacion
Administrativo, nadie en autos particulares “Todos vamos juntos y Volvemos
juntos” para que no haya atrasos y evitar por menores

Total de personas: 60 personas, incluido los que intervenimos en la rueda de prensa

La Rueda de Prensa tiene 2 partes:

Objetivo de Rueda de Prensa: Presentacion del Encuentro de Comunas y
Comunidades Ancestrales de Quito

Primera Parte:

Registro de Asistencia y entrega de carpetas a medios de comunicacion

Acto Formal de presentacion de Encuentro de Comunas

-Palabras de bienvenida

-Presentacion de Agenda del Encuentro de Comunas

-Intervencién de Autoridades

Segunda Parte:

FORO:

Expositores:

Autoridad de Vicerrectorado: Dr. Joel Flores: La autoridad debera hablar sobre el
marco referencial de nuestro modelo educativo.

Docente: Mg. Patricia Manzano: Experiencia en trayectoria de trabajos comunitarios
Coordinadora de Vinculacion: Norma Lopez: Explicara el proceso para obtener
resultados con la comunidad

2 Estudiantes: Emily Paulina Santacruz Benitez (Disefio Grafico)

Daniel Ordofiez (Turismo y Hoteleria)

Los estudiantes abordaran: Experiencias, procesos y productos del trabajo de
Vinculacién Comunitaria con la Comunidad de Sahuangal.

Miembro de la Comuna de Sahuangal sobre el aporte del trabajo de Vinculacién
Comunitaria de los estudiantes del ITSCO.

Exposicion de los productos obtenidos de parte de la Comunidad de Sahuangal e
ITSCO

Atentamente;

Norma Lopez

“Creacion de una Campaifa Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,
Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito.”
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7.04.10 Envio de requerimientos para elaborar artes por parte del municipio

Tal como acordamos le envio los textos y los artes como referencia del anterior
Encuentro de Comunas, para la elaboracion de las nuevas piezas comunicacionales
para este afio. Si es posible tener un primer borrador para el dia miércoles que es la
proxima reunion con ustedes seria excelente, de ésta manera avanzariamos con la
revision y aprobacion de los mismos por parte de la Secretaria de Comunicacion.

Quedo al pendiente de cualquier duda.
Saludos,

Daniela Conrado R.

Comunicacién

SECRETARIA GENERAL DE COORDINACION TERRITORIAL
Y PARTICIPACION CIUDADANA

PBX: (+593 2) 3952300 ext: 15015

CEL: 0984612448

WWW.QUITO.g Ot
ENCUENTRO DE COMUNAS Y COMUNIDADES ANCESTRALES
“SAHGUANGAL 2016”

TEXTOS PARA EL DISENO DE PRODUCTOS
COMUNICACIONALES

PRODUCTO 1:

Banner

Tamafio 6 x 1, 20 m. lona impermeable para exteriores, impresion full
color, con ojales.

TEXTO:

VI ENCUENTRO DE COMUNAS Y COMUNIDADES ANCESTRALES
DE QUITO

COMUNA SAHUANGAL 2016

PARROQUIA PACTO

“Creacion de una Campaifa Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,
Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito.”
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Encuentro de Lideres/as de Comunas y Comunidades

Ceremonias rituales, visitas a huertos, recorridos turisticos, intercambios de
experiencias y vivencias, pambamesas, fogonazos y presentaciones artisticas
comunales.

Sébado 16 y Domingo 17 de julio de 2016

EJEMPLO BANNER ANO ANTERIOR

PRODUCTO 2
AFICHE

Tamarno de 0,60 X 0,40, full color, papel couche de 150 gr.

TEXTO:

VI ENCUENTRO DE COMUNAS Y COMUNIDADES
ANCESTRALES DE QUITO

COMUNA SAHUANGAL 2016

PARROQUIA PACTO

ncuentro de Lideres/as de Comunas y Comunidades

=l arte de aprender, conservar y desarrollar los procesos de vida en

“Creacion de una Campaiia Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,
Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito.”
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ymunas y comunidades **

Sébado 16 de julio
18h00: El Fogonazo (comida y relatos de procesos de vida comunal)

19h00: Acto Cultural de Integracion Comunal (Proyeccién de video,
musica y danza)

Domingo 17 de julio

07h30 : Acto inaugural: Bautizo de la Comuna Sahuangal y entrega de
Baston de Mando al Cabildo.

08h30 : Actividades vivenciales en la Comuna: Visita a huertos, unidades
productivas, recorridos turistico e integracién inter-comunas

12h00 : Conferencia “Noroccidente de Quito, una regidén con una vision
sostenible”

14h30: Intercambio de productos y despedida

PRODUCTO 3

“Creacion de una Campaiia Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,
Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito.”
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GAFETTE
Gafetes de Identificacion full color, en papel couche de 300 gr, con cordon.

TEXTO

VI ENCUENTRO DE COMUNAS Y COMUNIDADES ANCESTRALES DE
QUITO

COMUNA SAHUANGAL 2016
PARROQUIA PACTO
ncuentro de Lideres/as de Comunas y Comunidades

=l arte de aprender, conservar y desarrollar los procesos de vida en comunas y
munidades "

Séabado 16 y Domingo 17 de julio de 2016

“Creacion de una Campaiia Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,
Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito.”
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PRODUCTO 4
Certificados

Certificados de asistencia full color, en cartulina A4.
TEXTO

VI ENCUENTRO DE COMUNAS Y COMUNIDADES ANCESTRALES
DE QUITO

COMUNA SAHUANGAL 2016

PARROQUIA PACTO

El Municipio del Distrito Metropolitano de Quito
Confiere el Presente
CERTIFICADO

A

Por haber participado en el Encuentro de Lideres/as de Comunas y
Comunidades - "El arte de aprender, conservar y desarrollar los procesos
de vida en comunas y comunidades del VI ENCUENTRO DE COMUNAS Y
COMUNIDADES ANCESTRALES DE QUITO, que se llevo a cabo en la
Comuna Sahuangal, Parroquia Pacto, el 16 y 17 de julio del 2016.

Quito, 17 de julio del 2016

Mauricio Rodas Espinel

ALCALDE DEL MUNICIPIO DEL DISTRITO METROPOLITANO DE
QUITO

“Creacion de una Campaifa Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,
Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito.”
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PRODUCTO 5

SENALETICAS
Sefaléticas de 1 m. x 0.60, full color, en cartulina cintra de 3 mm, impreso texto

y logo
TEXTO

VI ENCUENTRO DE COMUNAS Y COMUNIDADES ANCESTRALES
DE QUITO

COMUNA SAHUANGAL 2016

PARROQUIA PACTO

RUEDA DE PRENSA

Los TEXTOS QUE IRAN EN CADA SENALETICA SON:
e Rueda de prensa

e Inscripciones - entrega materiales

e EIl Trueque - Intercambio de productos comunales

e Muestra cultural y productiva - Comuna Sahuangal

Galeria fotogréafica, mascaras y antifaces - Comuna Sahuangal

Entrega de refrigerios y almuerzos
Dormitorios - Descanso Sagrado
Via a Comuna Sahuagal (3)
SS.HH- Baterias Higiénicas
RUTA 1: Finca Salome

“Creacion de una Campaiia Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,
Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito.”
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e RUTA 2: cascada Arco lIris
e RUTASZ3:
e RUTA4:

PRODUCTO 6

PLEGABLE

Plegables (triptico) tamafio 16x16cm. Impreso a full color tiro y retiro, en
papel cuché de 300 gr.

Vi ENCUENTRO DE COMUNAS Y
COMUNIDADES ANCESTRALES DE QUITO

"EIl arte de aprender, conservar y desarrollar los
procesos de vida en comunas y comunidades”

COMUNA SAHUANGAL 2016

PARROQUIA PACTO

“Creacion de una Campaiia Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,
Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito.”
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NCUENTRO DE LIDERES/AS DE COMUNAS Y
OMUNIDADES

=l arte de aprender, conservar y desarrollar los
rocesos de vida en comunas y comunidades "

Sabado 16 y Domingo 17 de julio de 2016

Organizan:

e Direccion Metropolitana de Parroquias Rurales
— SGCTPC

e  Administraciones Zonales

e Cabildo Comunal Sahuangal

Con el apoyo de:
Instituto Superior Cordillera

Gobierno Auténomo Descentralizado Parroquial Rural
de Pacto

¢ Qué es el Encuentro?

Es un espacio de encuentro anual de los comuneros/as
de Quito para generar procesos de reflexion, didlogo
intercambio de experiencias y construccion de
propuestas de trabajo conjunto y articulado entre los
distintos niveles de Gobierno: Cabildo Comunal,
Municipio de Quito, GADs Parroquiales Rurales, con
la finalidad de promover el reconocimiento, valoracion
y afirmacion de estas organizaciones comunitarias que
estdn presentes historicamente en el territorio del

“Creacion de una Campaifa Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,
Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito.”
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Distrito Metropolitano de Quito, manteniendo vivos
sus derechos colectivos, formas de organizacion social,
tenencia colectiva de la tierra, saberes y practicas
culturales que son parte de las identidades locales que
enriquecen la construccion viva del DMQ.

¢ Desde cuando se realiza el Encuentro?

El Municipio Metropolitano de Quito, a través de la
Direccion Metropolitana de Parroquias Rurales de la
Secretaria General de Coordinacion Territorial y
Participacion  Ciudadanas, las Administraciones
Zonales de  manera conjunta con los Cabildos de las
Comunas de Quito organizan el Encuentro de
Comunas y Comunidades Ancestrales desde el afio
2011 como un proceso participativo y de coordinacion
entre ambos niveles de gobierno y de integraciéon de
las comunas y los comuneros.

Las sedes de este en Encuentro han sido las siguientes;

e Afi0 2011: Comuna Santa Clara de San Millan.
Afo 2012: Comuna Ancestral San Miguel del
Comun

Afio 2013: Comuna Palugo

Afio 2014: Comuna Ancestral La Toglla.

Afio 2015: Comuna San Juan de la Tola

Afio 2016 : Comuna Sahuangal

¢ Quiénes participan en el Encuentro?

Participan delegaciones de comunas activas registradas
en el MAGAP y comunidades ancestrales que estan
presentes en el DMQ); asi como, autoridades de
Gobiernos  Parroquiales  Rurales,  autoridades
municipales y actores que trabajan y aportan al
desarrollo de las Comunas. La participacion se
establece por actividades que constan en la agenda
asegurando una amplia representatividad de jovenes,

“Creacion de una Campaifa Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,
Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito.”
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mujeres y autoridades de los cabildos comunales.

AGENDA

TALLER DE FOTOGRAFIA PARA COMUNAS DE
NOROCCIDENTE.

FECHA : 14 de mayo de 2016
LUGAR : Sahuangal, Pacto Centro, Santa Elena.

HORA :9H30 a 13H00

TALLER DE MEMORIA FOTOGRAFICA DE LAS COMUNAS
DEL DMQ.

FECHA: 21 de mayo de 2016

LUGAR: Casa de la Ruralidad ( Barrio la tola- centro historico de

Quito)
HORA : 9H00 a 15H00

TALLER DE GASTRONOMIA EN SAHUANGAL
FECHA: 16 y 23 de mayo de 2016
LUGAR: Comuna Sahuangal

HORA : 10H00 a 14H00

IMPLEMENTACION DE ESPACIO DE TRATAMIENTO DE

“Creacion de una Campaifa Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,
Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito.”
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DESECHOS DE LA COMUNA.
FECHA: 31 de mayo al 20 de junio de 2106

LUGAR: Comuna Sahuangal

POTENCIACION TURISTICA DE LA COMUNA SAHUANGAL
FECHA: 14 de mayo hasta el 16 de julio de 2016
LUGAR: Comuna Sahuangal

TALLER INFANTIL DE “MASCARAS Y ANTIFACES DE LA
COMUNA SAHUANGAL”

FECHA: 18 de junio de 2016
LUGAR: Comuna Sahuangal

HORA : 9H00 a 13H00

PRODUCCION DE VIDEO “MEMORIA HISTORICA Y VIDA
COTIDIANA DE LA COMUNA SAHUANGAL?”

FECHA: 5a 16 de julio de 2016

LUGAR: Patio Zona La Delicia

MINGA Y EMBANDERAMIENTO DE LA COMUNA SEDE
FECHA: 9y 10 de julio de 2016
LUGAR: Comuna Sahuangal

HORA : 8H00 a 16H00

GALERIA FOTOGRAFICA Y ARTES PLASTICAS DE LA
COMUNA SAHUANGAL.

“Creacion de una Campaifa Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,
Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito.”
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FECHA: 11 al 16 de julio de 2016
LUGAR: Comuna Sahuangal y Plaza Santo Domingo

HORA : 8H00 a 16H00

RUEDA DE PRENSA: PRESENTACION DEL ENCUENTRO DE
COMUNAS Y COMUNIDADES ANCESTRALES DE QUITO Y
FORO - “EXPERIENCIA DEL TRABAJO DE VINCULACION
COMUNITARIA DEL INSTITUTO SUPERIOR CORDILLERA
EN LA COMUNA SAHUANGAL?”.

FECHA : Martes 12 de julio de 2016

LUGAR: Museo de la Ciudad o Centro Cultural Metropolitano.
HORA : 10H00

ENCUENTRO DE LIDERES/AS DE COMUNAS

"El arte de aprender, conservar y desarrollar los procesos de vida
' comunas y co munidades ancestrales™

FECHA: Sabado 16 y domingo 17 de julio de 2016
LUGAR: Comuna Sahuangal.

ACTIVIDADES: Acto ritual de bautizo, entrega de Baston de Mando
al Cabildo, Video de Memoria Historica de la Comuna Sahuangal,
presentaciones de  artistas de comunas, pambamesa, trueque -
Intercambio de productos comunales, recorridos por finca productivas,
ecoldgicas, turisticas y patrimoniales.

APORTE DEL INSTITUITO SUPERIOR
CORDILLERA EN EL PROCESO DE
ORGANIZACION DEL VI ENCUENTRO DE
COMUNAS Y COMUNIDADES
ANCESTRALES “SAHUANGAL 2016”.

“Creacion de una Campaifa Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,
Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito.”
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“Creacion de una Campaifa Publicitaria para la identificacion de saberes y
expresiones culturales comunitarias y ancestrales de la Comuna Sahuangal,
Parroquia Pacto en la Ciudad de Quito.”



