cumﬂm

TECNOLOGICO SUPERIOR

CARRERA DE DISENO GRAFICO

DESARROLLO DE COMIC IMPRESO PARA INCENTIVAR LA VISITA
AL MUSEO Y CENTRO CULTURAL ESMERALDAS

Proyecto de investigacion previo a la obtencion del titulo de Tecnélogo en Disefio Grafico

AUTOR: Javier Eduardo Encalada Verdugo

TUTORA: Ing. Paola Martinez

Quito, Octubre 2015



AGRADECIMIENTO

A Dios por concederme la vida y su guia, dandome la fuerza para seguir adelante y no
desmayar en los problemas que se presentaban, ensefiandome a encarar las adversidades

sin perder nunca la dignidad ni desfallecer en el intento.

También agradezco al Museo y Centro Cultural Esmeraldas de la mano de Lcda.
Patricia Mufioz quien de la mejor forma y apoyo, me dio la apertura para poder realizar

este trabajo ayuddndome con informacion necesaria para poder culminarlo.

Por ultimo agradezco a la Instituto Superior Cordillera por haberme permitido ser parte

de esta prestigiosa Institucion.



Dedicatoria

Es mi deseo como sencillo gesto de agradecimiento, dedicarle mi humilde obra
de Trabajo de Titulacion plasmado en el presente Informe, en primera instancia a
mi hermoso hijo Benjamin quien ha sido mi mayor motivacion y bendicion para

nunca rendirme en los estudios y poder llegar a ser un ejemplo para €l.

También se lo dedico a mi preciosa mujer Dianita Castillo quien me ha apoyado
incondicionalmente en todo momento para que logre la culminacion de este
requisito de mi formacion profesional, ya que ella siempre ha estado presente
para apoyarme moral y psicoldégicamente, gracias por los consejos, comprension,
amor, ayuda en los momentos dificiles, quien me ha complementado en todo lo
que soy como persona, mis valores, mis principios, mi caracter, mi empefio, mi

perseverancia, mi coraje para conseguir mis objetivos TE AMO.



INDICE

Caratula

Declaracion de aprobacion tutor ¥ 1€CtOT........vvvuuiiiniiiii e, I
F N4 2T (510 1301 (S) 411 JS II
DediCatoria. ... e et e I
INdice GENeral..... ... i, v
Indice de tablas...............uiee e, VI
INICE dE FIGUIAS ... e, VI
ReESUMEN €J@CULIVO.... ettt e et VIII
ADSITACT. ... et e IX
INErOAUCCION. ... .t e X
Capitulo I: ANteCEAeNteS. ... ..veet et e e 1
L1 ANEECEACNLES. ... ..ottt e 1
1.01 ConteXto ANtECEAENLES. ... .uuettit ettt e 1
1.02 JUSHEICACION. ... ettt ettt e e e 3
1.03 Definicién del Problema Central (Matriz T.) .....ooooviiiiiiiiii i 6
Capitulo II: Andlisis de Involucrados..........ooviiiiiiiiii e 7
2.01 Mapeo de Involucrados ........vvvnuiiiiiii i 7
2.02 Matriz de andlisis y seleccidon con los involucrados............coovveieiiiiiiiinennin.n. 8
Capitulo I1I: Problemas y ObjJetivos. ......vuiiiie i e eee e 9
3.1 Problemas ¥ ODJtIVOS. .. .uuieitt ettt e e e 9
3.01 Arbol de Problemas. .............uuuiiiie et 9
3.01 Arbol de ODJEIVOS. ... eeee et 10
Capitulo I'V: Analisis de alternativas ............ooeviiiiiiiiiii e 11
4.1 Analisis de AIernativas .........ooeoiuiiiiiii i 11
4.01 Matriz de andlisis de alternativas e identificacion de acciones........................ 11
4.01.01 Tamafio del Proyecto........oovuiiiniiiiiiii e e e 12
4.01.02 LoCalIZACION .....eneiti ittt 13
4.01.03 Analisis Ambiental........ ..o 14

4.02Matriz de andlisis de impacto de 10s 0bjetivos........ocvvviiiiii i 15



4.03 Diagrama de EStrategias. ........oouevuiiniiie it ieere e e 16
4.04 Construccion de la matriz de Marco 10gICOo......c.oviviiiniiiiiiiiii i 17
4.04.01 Revision de los criterios para los indicadores............c.oovviiiiiiiiiinnennn. 17
4.04.02 Seleccion de Indicadores. .......oo.eineiiniiii i 19
4.04.03 Medios de VerifiCaciOn. ..........uouiiiie it 21

4.04.04 SUPUCSTOS . ..t v ettt ettt et e e e e e e e e e 24

4.04.04 Matriz Marco Logico (MML) .....cooiiiiii e 26
CAPITULOD Ve e e e e e e 28
BT I I 1 0] 011 28
5.01 Antecedente de la herramienta del perfil de la propuesta. ....................oeeeeeet. 28
5.02 Descripcion de la Herramienta ............ccooiiiviiiiiiiiiiii i, 31
5.03 Formulacion del proceso de aplicacion. ...........ovviiiiiiiiiiiiiiiiiiie i, 32
CAPITULOD V. e e e e e 37
6.1 Aspectos AdMINIStratiVOS. . ...ueeet ettt et e e e enaees 37
6.01 RECUISOS ..ottt e e 37
CAPITULO VIL. ..o e e 39
7.1 Conclusiones y Recomendaciones. ...........c.ovvuiiiuiiiniiii i eiie e 39

T.OTCONCIUSIONES. ...ttt ettt 39

7.02 RECOMENAACIONES . ... e ueeneetette et et et e eeaees 41

Referencias bibliograficas..........oouviieiiiiiii e 42

J N 1o, (o L T 43



Vi

INDICE DE TABLAS
Tabla 11 Matriz T. ..o e 15
Tabla 2: Matriz de anélisis y seleccion con los involucrados...............oovviiiieennnnn.. 8
Tabla 3: impacto de 10S ODJEtIVOS. ...ouuiietiiit et e 15
Tabla 4: Revision de criterios € Indicadores..........ooeviiiiiiiiiiiiiii e 17
Tabla 5: Seleccion de Indicadores. ... .....ovueiiniiiii i 19
Tabla 6: Medios de Verificacion. ... ......oo.oiiiiiiiiit et e 22
Tabla 7: SUPUCSLOS. ..ttt ettt e eee e e ee e et e e e e e e 24
Tabla 8: Matriz Marco LOgIco (MML) ..o e e 26
Tabla 9: GastOs OPEratiVOS. ... .euute ettt ettt e et et e e e e e eeeeiie e e eeinnaeens 48
Tabla 10: GaStoS OPETatiVOS. . ...uueeneie ettt ettt et eeteeriet e eae e erren e e e anreneeens 49

Tabla 11: PresSupUeStOS. .. ..ttt et e e e e e eeeere e e eene e 50



VII

INDICE DE FIGURAS
Figura 1: Mapeo de involucrados. ..........oooiuiiiiiii e 7
Figura 2: arbol de problemas...........c.oooiiiiiiii e 8
Figura 3: 4rbol de Objetivos. .......oiuiiiii i 9
Figura 4: andlisis de alternativas.............coooiiiiiiiiiii e 11
Figura 5: diagrama de estrategias. ...........coeiiiiiiiiiiii i 16

Figura 6: Mapa de contenidos. ..........oouiiuiiiiiiii e 32



VI

RESUMEN EJECUTIVO

El comic es un medio de comunicacion mas creativo y solido que algunos otros
medios por su estructura y disefio es mas facil de entender y tiene un mayor target
de aceptacion en cuanto a edades, el mismo comic puede ser dirigido para nifios,

jovenes y adultos con igual acogida en cualquiera de los grupos.

El Ecuador es uno de los paises con el mas grande, diverso e importante
patrimonio cultural arqueoldgico del mundo y este proyecto busca mediante un
elemento, alternativo como lo es el comic, que si bien es cierto es antiquisimo no ha

perdido popularidad, llegar con el mismo impacto a nifios jovenes y adultos,

Incentivar de una manera divertida el amor por la cultura, el indagar, investigar a
nuestros ancestros para saber quiénes somos en la actualidad y como nuestra

sociedad se ha constituido como tal al pasar de los siglos.

Los ecuatorianos tenemos nuestras propias formas de vida e identidades
particulares, lamentablemente no son valoradas por nosotros mismos. Por eso la
necesidad urgente de conocer “quienes somos, de donde venimos y hacia donde

vamos”.

Por ello el comic es la herramienta mas certera para abarcar un gran nimero de
personas de diferentes edades, incentivar desde un pequeiio que aprendio a leer
hasta a un adulto la aprehension por lo nuestro y la curiosidad de investigar y

conocer nuestro patrimonio cultural.

Nuestro patrimonio arqueoldgico es el referente y la fortaleza de nuestras
identidades culturales, y con la debida responsabilidad, difundir esa riqueza
cultural al interior del pais y al extranjero no solo nos dara a conocer al mundo,
nos permitira identificarnos como individuos unicos e increiblemente bendecidos

con una herencia cultural que no se repite en ninguna parte de nuestro planeta.



ABSTRACT

The comic is a means of communication more creative and robust than some other
means by its structure and design is easier to understand and has a higher target of
acceptance in terms of age, the same comic can be directed to children, youth and
adults As host in either group. Ecuador is one of the countries with the largest,
diverse and important archaeological heritage in the world and this project seeks
by an item, such as the alternative comic, which albeit is very old has not lost
popularity, reached by same impact children and young adults, Encourage a fun
way love for culture, investigate, research our ancestors to know who we are today
and how our society has been constituted as such the passage of centuries.
Ecuadorians have our own ways of life and identities, unfortunately they are not
valued by ourselves. Hence the urgent need to know "who we are, where we come
and where we go." Therefore, the comic is the surest tool to cover a large number
of people of different ages, from small to encourage learned to read to an adult at
our apprehension and curiosity to investigate and know our cultural heritage. Our
archaeological heritage is the reference and the strength of our cultural identity,
and with due responsibility, disseminate the cultural wealth within the country and
abroad not only give us to the world, will enable us to identify ourselves as unique
individuals and incredibly blessed with a cultural heritage that is not repeated in

any part of our planet.



INTRODUCCION

Absolutamente toda sociedad debidamente formada y estructurada desde su miembro
mas joven al mas anciano se describe y asume a si misma como heredera de un

patrimonio cultural beneficiado y altamente rico por sus generaciones predecesoras.

Dicho patrimonio va mas alla del territorio, cddigos e idioma, nuestro pais fue el
escenario ideal para el desarrollo humano desde miles de afios atrds por su increible
mega diversidad, clima, vegetacion e innumerables factores naturales y geograficos,
escenario que no se perdid sino que trascendié hasta nuestros tiempos gracias a que las
sociedades de hace miles de afios enmarcadas en sus cosmovisiones acompanaron a sus
seres queridos al viaje mas alld de la muerte con sus pertenencias, lo que ahora se
conoce como hallazgos arqueologicos debemos llamarlo “el mejor regalo” que nuestros

antepasados pudieron dejarnos.

Conocer el proceso cultural de las sociedades ancestrales a través de sus vestigios
materiales es un derecho que todos como ecuatorianos tenemos, no solo por
conocimiento general sino para el fortalecimiento de la identidad y autoestima de cada

persona, hombre, mujer, nifio, nifia, joven o anciano.

Este derecho se transforma en un deber para entendernos como sociedad, saber quiénes

somos y de donde venimos para asi poder proyectarnos al futuro.

Una propuesta para este auto-reconocimiento es el acercamiento, la valoracion y la
aprehension de nuestra cultura milenaria, sentirla nuestra, hacerla nuestra y
enorgullecernos de nuestra diversidad cultural para asi aprovechar a nuestro maravilloso

pais que nos ampara constitucionalmente y nos permite vivir en la Interculturalidad.

Nifios y jovenes son ellos el atalaya de nuestra comunidad y quienes mas acceso al loco
mundo de la informatica tienen y son ellos quienes pueden crear conciencia sobre la
importancia del patrimonio cultural arqueolédgico y difundir nuestra riqueza cultural al

mundo.
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CAPITULO 1
ANTECEDENTES

1.1 Contexto

Ecuador es un pais tan pequefio en territorio a nivel de América del sur, Ecuador
es el cuarto pais més pequefio de América del Sur y el més densamente poblado
de Sudamérica con mas de 16 millones de habitantes en extension cuenta con
una gran variedad de culturas y etnias, que nos inundan de colorido, festividades,
cosmovision , gastronomia y artesania. Cuenta con un territorio increiblemente
diverso, es el pais con la mas alta concentracion de rios por kildémetro cuadrado en
el mundo, el de mayor diversidad por kilometro cuadrado en el planeta y uno de
los paises con mayor biodiversidad, teniendo un sinnimero de especies animales

y vegetales inicos en el mundo.

En otros lugares del mundo la pluriculturalidad es motivo de violencia y secesion
en donde distintos grupos €tnicos no pueden convivir en extensiones territoriales
sin generar violencia e intenciones separatistas, mientras que los ecuatorianos
vivimos en paz y armonia, orgullosos de nuestra historia colonial, herencia
hispanica, y sobre todo la historia precolombina con culturas aborigenes, que nos

hacen un lugar unico en el mundo.

DESARROLLO DE COMIC IMPRESO PARA INCENTIVAR LA VISITA 1
AL MUSEO Y CENTRO CULTURAL ESMERALDAS
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La historia de la costa ecuatoriana en la era precolombina, es una de las mas
antiguas en toda Ameérica. Debido a su clima, su proximidad con el mar y los
accidentes fluviales que nacen desde la provincia de Esmeraldas hasta el norte de

la provincia de Los Rios.

Por sus accidentes geograficos Esmeraldas se constituye como uno de los
principales puntos de origen de muchas de las culturas del Ecuador en los
diferentes periodos de la época precolombina: Paleoindio, Formativo, Desarrollo
Regional e Integracion, donde se visualiza la historia antigua de los primeros
habitantes del territorio ecuatoriano asi como la cultura Tolita Atacames y Teaone
propios de la provincia, cuyos vestigios arqueoldgicos se encuentran en el Museo

y Centro Cultural de Esmeraldas.

En la actualidad Esmeraldas como todo el Ecuador es pluricultural, habitado por
culturas afro, indigenas y mestizas cada una con su propia identidad y costumbres
pero que valoran algo innegable que es la existencia de los primeros pobladores

del territorio.

DESARROLLO DE COMIC IMPRESO PARA INCENTIVAR LA VISITA 2
AL MUSEO Y CENTRO CULTURAL ESMERALDAS
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1.2 Justificacion

Es un derecho de todos y cada uno de los ecuatorianos conocer la historia de los
pueblos que habitaron nuestro pais, desde la aparicion misma de los primeros
habitantes, y las etapas de desarrollo cultural desde la época precolombina al

presente.

Es este conocimiento el que nos permite entender el presente, proyectarnos al
futuro y reconocernos con nuestras identidades y con las de los demas, porque
somos el producto de miles de afios de presencia humana, y actualmente
amparados en la Constitucion tenemos derecho a convivir en la interculturalidad,

es decir, vivir en paz respetando la cultura de todos.

Ecuador fue el escenario ideal para el desarrollo humano desde miles de afios

atras. Durante ese largo periodo, las sociedades realizaron un sinnumero de

creaciones destinadas a trascender la vida y acompafiaron al més alla a los
personajes. Objetos de varios materiales fueron parte de los ajuares funerarios
razon por la que el Ecuador es duefio del més grande patrimonio cultural
arqueologico y es este patrimonio €l que acerca a conocer e identificar

culturalmente en el presente.

DESARROLLO DE COMIC IMPRESO PARA INCENTIVAR LA VISITA 3
AL MUSEO Y CENTRO CULTURAL ESMERALDAS
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La mejor manera de acceder al conocimiento de las culturas pasadas para entender
nuestro presente es el acercamiento a los vestigios arqueoldgicos que poseen los

Museos a nivel nacional.

La presencia cultural del Museo Arqueologico y Centro Cultural Esmeraldas se
inicia en 1979, siendo este reinaugurado el 21 de julio de 2004, con el mejor
proposito de potenciar el trabajo culturas desde lo institucional en la ciudad y

provincia de Esmeraldas.

EL Museo y Centro Cultural Esmeraldas actualmente bajo la rectoria del
Ministerio de Cultura, se establece el primer museo en Esmeraldas y su esfuerzo
educativo se concentra de manera preferencial en nifios y jovenes, buscando el

interés de crear un publico cultural.

La Tolita (600 a.C — 400 d.C) es la cultura mas relevante del periodo de
Desarrollo Regional en la actual Esmeraldas. Su antigiiedad se remonta al Periodo
Formativo Tardio, durante su mayor apogeo, se expandi6 por la costa desde el sur
de la provincia, hasta la region de Buenaventura en Colombia. Hacia el afio 700
d.C., surgen nuevas manifestaciones culturales como Atacames, sociedad que
muestra una nueva estructura sociopolitica, propia del periodo de Integracion. Las
piezas en exhibicion resaltan la vida cotidiana, el uso ceremonial, evidenciando su
manera de ver el mundo a través de seres miticos, la organizacion social y el

desarrollo tecnologico en el manejo de la arcilla, los metales, el hueso y la piedra.

DESARROLLO DE COMIC IMPRESO PARA INCENTIVAR LA VISITA 4
AL MUSEO Y CENTRO CULTURAL ESMERALDAS
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1.3 Definicion del Problema Central (Matriz T.)

Situacion Empeorada

Situacion Actual

Situacion Mejorada

Desconocimiento de las culturas propias de la
region y sus registros arqueologicos por
deficiente incentivo y motivacion de
autoridades.

Escaso conocimiento de los
antecedentes historicos
propios de Esmeraldas y sus
registros arqueologicos

Dar a conocer de una manera general
los antecedentes propios de las
culturas esmeraldefias y sus registros
arqueologicos

1 P 1 P
Fuerza Impulsoras ¢ ¢ Fuerza Bloqueadora
L ~ Enfoque unico de la poblacion
Educar a la poblacion esmeraldefa que la que un P
L 3 5 4 5 esmeraldefia a la cultura afro como
Cultura afro no es su tinica antecesora.
antecesora
Aumentar la informacion que entregan las 3 4 4 5 Limitada informacion en las escuelas
escuelas y colegios y colegios
Promoviendo la difusién en medios 4 4 3 5 Escasa difusion en los medios
Generar material impreso para impulsar la Poco atractivo de la difusion escrita
visita al museo 4 5 3 4 . ..
que invita la visita al museo
Fomentar el desarrollo de cuentos enfocados a .
L. Eventos Ginicamente enfocados a la
promover el conocimiento de las culturas 2 4 3 5
cultura afro
ancestrales de Esmeraldas

Tabla 1;: Matriz T

Elaborado por: Javier Encalada

DESARROLLO DE COMIC IMPRESO PARA INCENTIVAR LA VISITA
AL MUSEO Y CENTRO CULTURAL ESMERALDAS
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CAPITULO I1
ANALISIS DE INVOLUCRADOS

2.01 Mapeo de Involucrados

Investigador

Ministerio
de Cultura

Escaso conocimiento de los
antecedentes historicos propios
de la provincia de la provincia de esmeraldas
y sus registros arqueologicos.

Director Museo
y Centro Cultural
Esmeraldas

Escuelas
y Colegios cercanos al
Museo y Centro Cultural
Esmeraldas

Poblacion

Figura 1: Mapeo de involucrados

Elaborado por: Javier Encalada

DESARROLLO DE COMIC IMPRESO PARA INCENTIVAR LA VISITA 6
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2.02 Matriz de analisis y seleccion con los involucrados

conciencia de
educacion y
cultura de una

Leyes

diferente de incentivo
para dar a conocer las
culturas originarias

Actores Interés sobre | Problemas Recursos Interés sobre el Conflictos
involucrados el problema percibidos Mandatos y| proyecto potenciales
Capacidad
Investigador * Generar * Poco interés Creativo * Crear una manera *No
conciencia y de la poblacion Econdémico | diferente y llamativa | implementacion
cultura de por conocer las Intelectual para dar conciencia del proyecto
visita al museo | culturas Tecnologico | de conocimiento.
de una manera | originarias de la Técnico
original. region. Social
Humano
Ministerio *Dar acogida a Econémico | * Implementar dela | * Que la gente no
de Cultura * Crear nuevas ideas. Informacion | mano un desarrollo vea como algo

nuevo.

de Esmeraldas

incentiven a
visitar el
museo de una
manera mas
llamativa.

autoridades de
las instituciones
para fomentar el
conocimiento de
las culturas
propias de la
region.

generar interés de
visita al museo y asi
conocer mas a
profundidad sobre las
culturas antecesoras
de la region.

manera de la region.

diferente
Director Museo | * Crear * Escaso interés Informacion | *Tener un material Aceptacion
y Centro conciencia de | de la poblacion llamativo para minima del
Cultural aprendizajey | da visitar y generar interés de producto
Esmeraldas visita sobre la | conocer la conocimiento sobre

cultura historia que se las culturas propias

originaria que | inculca en el de la region.

se expone en el | museo.

museo
Poblacion de la * Tener nuevas | * Escaso interés * Humano * Llegar a la *Que no sea
ciudad de formas de de la poblacion Informativa | poblacion de una acogido por las
Esmeraldas incentivo para | da visitar y manera diferente por | personas de la

conocer su conocer la medio de recursos region como se

historia sin historia que se diferentes. espera

dejar de lado la | inculca en el

cultura museo.

arraigada.
Escuelas * Encontrar * Escaso Informacion | * Acceder a un * Poco interés por
y Colegios una manera incentivo por * Humano material diferente y conocer las
de La Ciudad distinta que los | medio de las * Intelectual | llamativo para culturas propias

de la region.

Tabla 2: Matriz de analisis y seleccion con los involucrados

Elaborado por: Javier Encalada

DESARROLLO DE COMIC IMPRESO PARA INCENTIVAR LA VISITA
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CAPITULO III

Problemas y Objetivos

3.01 Arbol de Problemas

Desconocimiento en nifios
y jovenes de escuelas y
colegios de la ciudad sobre
las culturas originarias

Informacién limitada que no llega a

Arrai 1 lacio
rraigo de la poblacién toda la poblacion.

Esmeraldefia a la cultura afro.

esmeraldefias.
EFECTOS | | |
. Bajo ntimero de visitas al
Nulo desconocimiento de las . . .
L Nulo impacto visual en la poblacion museo por parte de
culturas originarias . . - .
~ que desincentiva la visita al museo. escuelas y colegios de la
esmeraldefias. :
ciudad.
I . . . .
Escaso conocimiento de los antecedentes propios de la region de
PROBLEMA esmeraldas y sus registros arqueologicos.
. , ., Desinterés de las
Desinterés de la poblacion - . . .
~ Publicidad no atractiva para autoridades de colegios y
esmeraldefia en conocer sus , s
s promover la visita al museo. escuelas por visitar el
antecedentes historicos.
museo.
CAUSAS | | |
Enfoque tnico de la poblacion Limitada creacion de publicidad Limitada informacion en
esmeraldefia a la cultura afro para atraer a la poblacion escuelas y colegios acerca
cOMmo antecesora. esmeraldefia a visitar el museo. del museo.

Figura 2: arbol de problemas

Elaborado por: Javier Encalada

DESARROLLO DE COMIC IMPRESO PARA INCENTIVAR LA VISITA 8
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3.02 Arbol de Objetivos

Invitar a toda la poblacion
esmeraldefia a conocer los vestigios Elaborar material impreso variado
arqueoldgicos de la region

Distribuir a niflos y jovenes
de escuelas y colegios de la
ciudad material impreso
publicitario para incentivar
la visita al museo

Incentivar la visita al museo con
medios llamativos y productos Diseflar material grafico llamativo
innovadores

Realizar invitaciones a las
autoridades de escuelas y

colegios para q acudan al

museo.

Generar conocimiento de los antecedentes
propios de la region de Esmeraldas y sus

Problema Central registros arqueoldgicos.

Generar interés en la poblacion

esmeraldefia por conocer sus Generar publicidad atractiva para
culturas originarias y antecedentes promover la visita
historicos.

Incentivar a las autoridades
de escuelas y colegios de la
ciudad a realizar visitas al
museo

Encauzar a la poblacion
esmeraldefia al conocimiento de sus
antecedentes historicos incluyendo a
la cultura

Crear publicidad variada para
aumentar las visitas al museo

Entregar informacién del
museo en escuelas y
colegios para fomentar la
visita al mismo

Figura 3: arbol de objetivos.

Elaborado por: Javier Encalada

DESARROLLO DE COMIC IMPRESO PARA INCENTIVAR LA VISITA 9
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CAPITULO IV

Analisis de alternativas

4.01 Matriz de analisis de alternativas e identificacion de acciones

Generar conocimiento de los antecedentes propios de
la regién de Esmeraldas y sus registros
arqueoldgicos.

Incentivar a las
autoridades de escuelas
y colegios de la ciudad
a realizar visitas al
museo

Generar interés en la poblacion
esmeraldefia por conocer sus Generar publicidad atractiva
culturas originarias y para promover la visita

antecedentes historicos.

Entregar informacion
del museo en escuelas
y colegios para
fomentar la visita al
mismo

Encauzar a la poblacion
esmeraldefia al conocimiento de Crear publicidad variada para
sus antecedentes historicos aumentar las visitas al museo
incluyendo a la cultura afro

Enviar invitaciones a
colegios y escuelas de
la ciudad de
Esmeraldas

Educar sobre las culturas
originarias esmeraldefias a toda Disefiar comic ilustrado
la poblacion.

Difundir informacion
mediante material
impreso en escuelas y
colegios de la ciudad
de Esmeraldas

Crear material informativo
diferente y llamativo que Elaborar material impreso
incentive a conocer las culturas publicitario variado

originarias de la region

Figura 4: andlisis de alternativas

Elaborado por: Javier Encalada
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4.01.01 Tamaiio del Proyecto

Donde: Alrededores del Museo de Esmeraldas

200 personas encuestadas

Valor constante de 0,5.

197 Valor obtenido mediante niveles de confianza. Es un valor constante que, si
no se tiene su valor, se lo toma en relacion al 95% de confianza equivale a 197
(como mas usual) o en relacion al 99% de confianza equivale 2,58, valor que

queda a criterio del investigador.

Limite aceptable de error de muestra que 3 personas

DESARROLLO DE COMIC IMPRESO PARA INCENTIVAR LA VISITA
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“CORDILLERA” grdfico

4.01.02 Localizacion

El proyecto se realizara en el sector centro de la ciudad de Esmeraldas y a los

rededores del Museo y Centro cultural Esmeraldas
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Imagen: 1

Fuente:https://www.google.com.ec/maps/place/Museo+Regional+de+Arqueolog
%C3%ADa/@0.9653816,79.6539474,17z/data=!3m1!4b1!4m2!3m1!1s0x8fd4bea
a99da31dd:0x57e550a0487c3905.
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4.01.03 Analisis Ambiental

El medio ambiente tiene que tomarse en cuenta como un factor mas en el caso de
diseiio de productos impresos tiene que ser un producto que no considere el factor

medioambiental.

Por ende la creacion de un comic impreso sera de alto impacto ambiental pero
para que este reduzca se utilizaran productos ecoldgicos reciclables que no afecten
de una sobremanera al medio ambiente y asi poder trabajar en conjunto para la
preservacion de nuestro medio y no causar problemas ambientales utlizando los

mejores materiales reciclados.

DESARROLLO DE COMIC IMPRESO PARA INCENTIVAR LA VISITA 13
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4.02 Matriz de analisis de impacto de los objetivos

Objetivos

Impacto
sobre el
propésito

Factibilidad
Técnica

Factibilidad
Financiera

Factibilidad
Social

Factibilidad
Politica

Total

Categorias

Generar interés en la
poblacion esmeraldena
por conocer sus culturas
originarias y
antecedentes historicos.

21

alto

Generar publicidad
atractiva para promover
la visita

21

alto

Incentivar a las
autoridades de escuelas
y colegios de la ciudad
a realizar visitas al
museo

23

alto

Encauzar a la poblacion
esmeraldefia al
conocimiento de sus
antecedentes historicos
incluyendo a la cultura
afro

23

alto

Crear publicidad variada
para aumentar la visitas a|
museo

23

alto

Entregar informacion
del museo en escuelas y
colegios para fomentar
la visita al mismo

21

alto

Tabla 3: impacto de los objetivos

Realizado por: Javier Encalada
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4.03 Diagrama de Estrategias

Invitar a toda la poblacion
esmeraldefia a conocer los
vestigios arqueoldgicos de la
region

Elaborar material impreso variado

Distribuir a niflos y jovenes de
escuelas y colegios de la ciudad
material impreso publicitario para
incentivar la visita al museo

Incentivar la visita al museo con
medios llamativos y productos
innovadores

Disefiar material grafico llamativo

Realizar invitaciones a las
autoridades de escuelas y colegios
para q acudan al museo.

Generar conocimiento de los antecedentes propios de la
region de Esmeraldas y sus registros arqueoldgicos.

Generar interés en la poblacion
esmeraldefia por conocer sus
culturas originarias y antecedentes
historicos.

Generar publicidad atractiva para
promover la visita

Incentivar a las autoridades de
escuelas y colegios de la ciudad a
realizar visitas al museo

Encauzar a la poblacion
esmeraldefia al conocimiento de
sus antecedentes historicos
incluyendo a la cultura afro

Crear publicidad variada para
aumentar las visitas al museo

Entregar informacion del museo
en escuelas y colegios para
fomentar la visita al mismo

Educar sobre las culturas
originarias esmeraldefias a toda la
poblacion.

Disefiar comic ilustrado

Enviar invitaciones a colegios y
escuelas de la ciudad de
Esmeraldas

Crear material informativo
diferente y llamativo que incentive
a conocer las culturas originarias
de la region

Elaborar material impreso
publicitario variado

Figura 5: diagrama de estrategias.

Realizado por: Javier Encalada

Difundir informacion mediante
material impreso en escuelas y
colegios de la ciudad de
Esmeraldas
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4.04 Construccion de la matriz de Marco légico

4.04.01 Revision de los criterios para los indicadores

Meta
Nivel R i Indi . . . .
e esumen Narrativo | Indicador Cantidad Calidad | Tiempo Lugar Grupo Social
F.l : Incentivar la 85% se incentivo media medio -
visita al museo con .. 170 personas 6 meses Esmeraldas . .
. - a visitar el museo alta medio bajo
medios llamativos
F2: Disefar 90% Encontro . .
. . . media medio -
material grafico llamativo al 180 personas 6 meses Esmeraldas . .
. . alta medio bajo
llamativo material
: Invi 1
F3 Ir}vltar alas 60% de las
autoridades de . .
. autoridades . medio -
escuelas y colegios 120 personas | media 6 meses Esmeraldas . .
aceptaron la medio bajo
para q acudan al R
mnvitacion
museo.
F4: Invitar a toda la
poblacion 85% de la
Fin esmeraldefia a poblacion llego a . .
media medio -
conocer los conocer sobre los | 170 personas 6 meses Esmeraldas . .
- . alta medio bajo
vestigios vestigios
arqueologicos de | arqueologicos
la region
F5: Elaborar 85% fue atraido . .
. i media medio -
material impreso por el nuevo 170 pérsonas 6 meses Esmeraldas . .
. . alta medio bajo
variado material
F6: Distribuir
material impreso 100% del
pu.k')ll()ltarlo aninos materlql IMPIeso - 509 personas | alta 6 meses Esmeraldas medm .
y jovenes de fue recibbido por medio bajo
escuelas y colegios | los nifios
de Esmeraldas
P1: Generar 85% conocieron
conocimiento de de los
los antecedentes antecedentes . .
- . . . 170 media medio -
Proposito propios de la region | propios de la 6 meses Esmeraldas . .
: persoonas alta medio bajo
de Esmeraldas y region y sus
sus registros registros
arqueoldgicos. arqueologicos
C1:Generar interés
en los ~ 80% de interes media medio -
esmeraldefios por 160 personas 6 meses Esmeraldas . .
fue generado alta medio bajo
conocer sus
culturas originarias
100% de la
C2: Generar publ1g1dad ©s medio -
. . atractiva para la | 200 personas | alta 6 meses Esmeraldas S
publicidad atractiva - medio bajo
poblacion
encuestada
Componente C3:chentivar alas 60% de las
autoridades de . .
. autoridadews . medio -
escuelas y colegios 120 personas | media 6 meses Esmeraldas . .
. o fueron medio bajo
arealizar visitas al | . .
incentivadas
museo
C4:Encauzar a la
poblacion 75% fueron
esmeraldefia al encausadas a media medio -
. 130 personas 6 meses Esmeraldas . .
conocimiento de conocer sobre alta medio bajo

sus antecedentes
historicos

sus antecedentes

DESARROLLO DE COMIC IMPRESO PARA INCENTIVAR LA VISITA 16
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C5:'Crear publicidad 100% la piblicidad | 200 medlp -
variada para aumentar las . alta 6 meses Esmeraldas | medio
visitas al museo es variada personas bajo
C6: Entregar informacion | 100% de la 200 medio -
del museo en escuelas y informaci{on fue ersonas alta 6 meses Esmeraldas | medio
colegios acogida P bajo
Al: Educar sobre las 160 medio -
culturas originarias a la 80% fue educada ersonas media alta | 6 meses Esmeraldas | medio
poblacion P bajo
.Azzcrea? mat;rlal 100% del material medio -
informativo diferente y . . .. 200 .
. . . incentiva la visita alta 6 meses Esmeraldas | medio
llamativo que incentiven al musco personas baio
la visita al museo Y :
0 10 -
A3:Disefar comic 100% de las 200 med]p
dlustrado personas lo personas alta 6 meses Esmeraldas mgdlo
Actividades consideran bueno bajo
Ad:Elaborar material 100% del matereial | 200 medio -
impreso publicitario . alta 6 meses Esmeraldas | medio
variado es variado personas bajo
AS5:Enviar invitaciones a | 100% se envio las | 200 med]p )
. Lo alta 6 meses Esmeraldas | medio
colegios y escuelas invitaciones personas .
bajo
0 10 -
A6: Difundir informacion .IOOA) la .y 200 | | megf"
n escuelas y colegios informacion se personas alta 6 meses Esmeraldas medio
e difundio totalmente bajo
Tabla 4: Revision de criterios e indicadores
Realizado por: Javier Encalada
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4.04.02 Seleccion de Indicadores

Nivel Resumen Narrativo Indicador Clasificacion del Indicador Puntaje | Seleccion
A B C D E
F1: Incentivar la 85% se
visita al museo con incentivo a
medios llamativos visitar el museo | SI SI NO SI SI | 4 SI
F2: Disefiar material | 90% Encontrd
grafico llamativo llamativo al
material SI SI SI NO SI 4 SI
F3: Invitar a las 60% de las
autoridades de autoridades
escuelas y colegios aceptaron la NO SI SI SI SI | 4 SI
para q acudan al invitacion
Fin museo.
F4: Invitar a toda la 85% de la
poblacion poblacion llego
esmeraldefia a a conocer sobre | SI SI SI SI SI |5 SI
conocer los los vestigios
vestigios arqueoldgicos
arqueologicos de la
region
F5: Elaborar 85% fue atraido
material impreso por el nuevo
variado material SI SI SI SI SI |5 SI
F6: Distribuir 100% del
material impreso material
publicitario a nifios | impreso fue SI SI SI SI SI |5 SI
y jovenes de recibido por los
escuelas y colegios nifios
de Esmeraldas
P1: Generar 85% conocieron | NO NO SI SI SI 3 SI
conocimiento de los | de los
antecedentes propios | antecedentes
. de la region de propios de la
Propdsito Esmeraldas y sus region y sus
registros registros
arqueologicos. arqueologicos

DESARROLLO DE COMIC IMPRESO PARA INCENTIVAR LA VISITA 18
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C1:Generar interés 80% de interés
en los esmeraldefios | fue generado
culturas originarias
C2: Generar 100% de la
publicidad atractiva publicidad es
atractivaparala | SI | SI | SI SI SI SI
poblacion
encuestada
C3:Incentivar a las 60% de las SI SI SI SI SI SI
autoridades de autoridades
escuelas y colegios a | fueron
realizar visitas al incentivadas
Componente museo
C4:Encauzar a la 75% fueron SI SI SI SI SI SI
poblacion encausadas a
esmeraldefia al conocer sobre
conocimiento de sus | sus
antecedentes antecedentes
histéricos
C5:Crear publicidad | 100% la SI SI SI SI SI SI
variada para publicidad es
aumentar las visitas variada
al museo
C6: Entregar 100% de la SI SI SI SI SI SI
informacion del informacion fue
museo en escuelasy | acogida
colegios
Al: Educar sobre las | 80% fue SI SI SI SI SI SI
culturas originarias a | educada
la poblacion
A2:Crear material 100% del SI SI SI SI SI SI
informativo material
diferente y llamativo | incentiva la
que incentiven la visita al museo
visita al museo
A3:Disefar comic 100% de las SI SI SI SI SI SI
Actividades ilustrado personas lo
consideran
bueno
A4:Elaborar 100% del SI SI SI SI SI SI
material impreso material es
publicitario variado variado
AS5:Enviar 100% se envio SI SI SI SI SI SI
invitaciones a las invitaciones
colegios y escuelas
A6: Difundir 100% la SI SI SI SI SI SI
informacioén en informacion se
escuelas y colegios difundio.

Tabla 5: Seleccion de indicadores

Realizado por: Javier Encalada
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4.04.03 Medios de Verificacion
Resumen Indicador Medios de Verificacion
Narrativo
Fuentes Método de Método de Frecuencia de | Responsable
de Recoleccion Analisis Recoleccion
Nivel Informaci
on
F1: Incentivar | 85% se Primaria Encuesta Analisis 6 meses Investigador
la visita al incentivo a Estadistico
museo con visitar el
medios museo
llamativos
F2: Disefar 90% Primaria Encuesta Analisis
material Encontrd Estadistico
grafico llamativo al
llamativo material
F3: Invitar a 60% de las Secundar | Encuesta Analisis 6 meses Investigador
las autoridades ia Estadistico
autoridades aceptaron la
de escuelas y invitacion
colegios para
que acudan al
museo.
F4: Invitar a 85% de la Primaria Encuesta Analisis 6 meses Investigador
toda la poblacion Estadistico
Fin poblacion llego a
esmeraldefiaa | conocer sobre
conocer los los vestigios
vestigios arqueoldgicos
arqueologicos
de la region
F5: Elaborar 85% fue Primaria Encuesta Analisis 6 meses Investigador
material atraido por el Estadistico
impreso nuevo
variado material
F6: Distribuir | 100% del Primaria Encuesta Analisis 6 meses Investigador
material material Estadistico
impreso impreso fue
publicitario a | recibido por
nifos y los nifios
jovenes
DESARROLLO DE COMIC IMPRESO PARA INCENTIVAR LA VISITA 20
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P1: Generar 85% Primaria Encuesta | Analisis 6 meses Investigador
conocimiento | conocieron de Estadistico
de los los
. antecedentes antecedentes
Proposito propios de la propios de la
region de region y sus
Esmeraldasy | registros
sus registros arqueoldgicos
arqueologicos
Cl:Generar 80% de Primaria Encuesta | Analisis 6 meses Investigador
interés en los interés fue Estadistico
esmeraldefios | generado
por conocer
sus culturas
originarias
C2: Generar 100% de la Primaria Encuesta | Analisis 6 meses Investigador
publicidad publicidad es Estadistico
atractiva atractiva para
la poblacion
encuestada
C3:Incentivar | 60% de las Primaria Encuesta | Analisis 6 meses Investigador
alas autoridades Estadistico
autoridades fueron
de escuelas y incentivadas
colegios a
realizar
visitas al
museo
C4:Encauzar 75% fueron Primaria Encuesta | Analisis 6 meses Investigador
Componente ala poblacion | encausadas a Estadistico
esmeraldefia conocer sobre
al sus
conocimiento | antecedentes
de sus
antecedentes
histéricos
C5:Crear 100% la Primaria Encuesta | Analisis 6 meses Investigador
publicidad publicidad es Estadistico
variada para variada
aumentar las
visitas al
museo
C6: Entregar 100% de la Primaria Encuesta | Analisis 6 meses Investigador
informacion informacion Estadistico
del museo en fue acogida
escuelas y
colegios
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Al: Educar 80% fue Primaria Encuesta | Analisis 6 meses Investigador
sobre las educada Estadistico
culturas
originarias a
la poblacion
A2:Crear 100% del Primaria Encuesta | Analisis 6 meses Investigador
material material Estadistico
informativo incentiva la
diferente y visita al
llamativo que | museo
incentiven la
visita al
museo
A3:Disefiar 100% de las Primaria Encuesta | Analisis 6 meses Investigador
comic personas lo Estadistico
ilustrado consideran
bueno

Actividades
A4:Elaborar 100% del Primaria Encuesta | Analisis 6 meses Investigador
material material es Estadistico
impreso variado
publicitario
variado
A5:Enviar 100% se Primaria Encuesta | Analisis 6 meses Investigador
invitaciones a | envio las Estadistico
colegios y invitaciones
escuelas
A6: Difundir 100% la Primaria Encuesta | Analisis 6 meses Investigador
informacion informacion Estadistico
en escuelas y se difundid
colegios totalmente

Tabla 6: Medios de Verificacion

Realizado por: Javier Encalada
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4.04.04 Supuestos
Factores de Riesgos
Nivel Resumen Narrativo Supuestos
Financiero | Politico Social | Ambiental Legal
F1: Incentivar la . .
. no se incentivo a
visita al museo con . X X X
. . visitar el museo
medios llamativos
F2: Disefar material no Engontro
. . llamativo al X X X X
grafico llamativo .
material
F3: Invitar a las
autoridades de las autoridades
escuelas y colegios no aceptaron la X X X X X
para q acudan al invitacion
museo.
F4: Invitar a toda la .
. - la poblacion no
Fin poblacion
- llego a conocer
esmeraldefia a
. sobre los X X X X
conocer los vestigios .
. vestigios
arqueologicos de la .
. arqueologicos
region
F5: Elaborar material | " fue atraido
. . por el nuevo X X X X
impreso variado -
material
F6: Distribuir
material impreso el material
publicitario anifios | impreso no fue
.7 . . X X X X
y jovenes de escuelas | recibbido por los
y colegios de ninos
Esmeraldas
P1: Generar no se conocieron
conocimiento de los de los
antecedentes propios antecedentes
Proposito de la region de propios de la X X X X
Esmeraldas y sus region y sus
registros registros
arqueologicos. arqueologicos
Cl:Generar interés
en los esmeraldefios | el interes no fue X X <
por conocer sus generado
culturas originarias
Componente
de la publicidad
C2: Generar no es atractiva X X . X
publicidad atractiva | para la poblacion
encuestada
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C3:Incentivar a las
autoridades de
escuelas y colegios a
realizar visitas al
museo

las autoridades no
fueron
incentivadas

C4:Encauzar a la
poblacion
esmeraldena al
conocimiento de sus
antecedentes
historicos

las personas no
fueron
encausadas a
conocer sobre sus
antecedentes

C5:Crear publicidad
variada para
aumentar las visitas
al museo

la publicidad no
se considera
variada

C6: Entregar
informacién del
museo en escuelas y
colegios

la informacion
no fue acogida

Actividades

Al: Educar sobre las
culturas originarias a
la poblacion

la gente no fue
educada

A2:Crear material
informativo diferente
y llamativo que
incentiven la visita al
museo

el material no
incentiva la visita
al museo

A3:Disefiar comic
ilustrado

las personas no
lo consideran
bueno

A4:Elaborar material
impreso publicitario
variado

el matereial no es
variado

AS5:Enviar
invitaciones a
colegios y escuelas

no se envio las
invitaciones

A6: Difundir
informacion en
escuelas y colegios

la informacion
no se difundio
totalmente

Tabla 7: Supuestos

Realizado por: Javier Encalada
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4.04.05 Matriz Marco Légico (MML)

Resumen Narrativo

Indicador

Medios de Verificacion

Supuestos

F1: Incentivar la visita al
museo con medios
llamativos

F1.1 85% se incentivo a
visitar el museo

F1.1.1Encuesta/Analisis
estadistico

F1.1.1.1 no se incentivo a
visitar el museo

F2: Disefar material grafico
llamativo

F1.290% Encontro
llamativo al material

F1.1.2Encuesta/Analisis
estadistico

F1.1.1.2 no Encontro
llamativo al material

F3: Invitar a las autoridades
de escuelas y colegios para q
acudan al museo.

F1.3 60% de las
autoridades aceptaron la
invitacion

F1.1.3 Encuesta/Analisis
estadistico

F1.1.1.3 las autoridades no
aceptaron la invitacion

F4: Invitar a toda la
poblacion esmeraldefia a
conocer los vestigios
arqueologicos de la region

F1.4 85% de la poblacion
llego a conocer sobre los
vestigios arqueologicos

F1.1.4 Encuesta/Analisis
estadistico

F1.1.1.4 la poblacion no
llego a conocer sobre los
vestigios arqueologicos

F5: Elaborar material
impreso variado

F1.5 85% fue atraido por
el nuevo material

F1.1.5 Encuesta/Analisis
estadistico

F1.1.1.5n0 fue atraido por el
nuevo material

F6: Distribuir material
impreso publicitario a nifios
y jovenes de escuelas y
colegios de Esmeraldas

F1.6 100% del material
impreso fue recibbido por
los nifios

F1.1.6 Encuesta/Analisis
estadistico

F1.1.1.6 el material impreso
no fue recibbido por los
nifios

P1: Generar conocimiento
de los antecedentes propios
de la region de Esmeraldas y
sus registros arqueologicos.

P1.1 85% conocieron de
los antecedentes propios
de la region y sus
registros arqueologicos

P1,1.1 Encuesta/Analisis
estadistico

P1.1.1.1 no se conocieron de
los antecedentes propios de
la region y sus registros
arqueologicos

C1:Generar interés en los
esmeraldefios por conocer
sus culturas originarias

C1.1 80% de interes fue
generado

C1.1.1: Encuesta/Analisis
estadistico

Cl.1.1.1el interes no fue
generado

C2: Generar publicidad
atractiva

C1.2 100% de
lapublicidad es atractiva
para la poblacion
encuestada

C1.1.2: Encuesta/Analisis
estadistico

C1.1.1.3 de la publicidad no
es atractiva para la
poblacion encuestada

C3:Incentivar a las
autoridades de escuelas y
colegios a realizar visitas al
museo

C1.3 60% de las
autoridadews fueron
incentivadas

C1.1.3: Encuesta/Analisis
estadistico

C1.1.1.3 las autoridades no
fueron incentivadas

C4:Encauzar a la poblacion
esmeraldefia al
conocimiento de sus
antecedentes historicos

C1.4 75% fueron
encausadas a conocer
sobre sus antecedentes

C1.1.4:Encuesta/Analisis
estadistico

C1.1.1.4 las personas no
fueron encausadas a conocer
sobre sus antecedentes

C5:Crear publicidad variada
para aumentar las visitas al
museo

C1.5 100% la publicidad
es variada

C1.1.5: Encuesta/Analisis
estadistico

C1.1.1.5 la publicidad no se
considera variada

DESARROLLO DE COMIC IMPRESO PARA INCENTIVAR LA VISITA 25
AL MUSEO Y CENTRO CULTURAL ESMERALDAS




& :

TECNOLOGICO SUPERIOR O
grdfico

C6: Entregar informacion
del museo en escuelas y
colegios

C1.6 100% de la informaci{on
fue acogida

C1.1.6: Encuesta/Analisis
estadistico

C1.1.1.6 la informacion
no fue acogida

Al: Educar sobre las
culturas originarias a la
poblacion

Al.1 80% fue educada

Al.1.1: Encuesta/Analisis
estadistico

Al.1.1.1 la gente no fue
educada

A2:Crear material
informativo diferente y
llamativo que incentiven la
visita al museo

A1.2 100% del material
incentiva la visita al museo

A1.1.2: Encuesta/Analisis
estadistico

A1.1.1.2 el material no
incentiva la visita al museo

A3:Disefiar comic
ilustrado

A1.3 100% de las personas lo
consideran bueno

A1.1.3: Encuesta/Analisis
estadistico

Al1.1.1.3 las personas no
lo consideran bueno

A4:Elaborar material
impreso publicitario
variado

A1.4 100% del matereial es
variado

Al.4: Encuesta/Analisis
estadistico

Al.1.1.4 el matereial no es
variado

AS5:Enviar invitaciones a
colegios y escuelas

A1.5 100% se envio las
invitaciones

A1.1.5: Encuesta/Analisis
estadistico

A1.1.1.5 no se envio las
invitaciones

A6: Difundir informacion
en escuelas y colegios

A1.6 100% la informacion se
difundio totalmente

A1.1.6: Encuesta/Analisis
estadistico

A1.1.1.6 la informacion no
se difundio totalmente

Tabla 8: Matriz Marco Logico (MML)

Realizado por: Javier Encalada
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CAPITULO V

La propuesta

5.1 Antecedente de la herramienta del perfil de la propuesta.

Disefio grafico: es una actividad que se propone comunicar valores/mensajes de
forma visual, su origen tiene que ver més que nada con la sociedad industrial y la
necesidad de resolver problemas comunicativos, ya sean de difusion

(propaganda/publicidad), funcionales (sefialética), culturales (libros, revistas), etc.

Disefio editorial: es una rama del Disefo grafico que se especializa en la

maquetacion y composicion de libros, revistas, folletos o periodicos.

Incluye la realizacion de la grafica interior de los textos, siempre teniendo en
cuenta un eje estético ligado al concepto que define a cada publicacion y teniendo
en cuenta las condiciones de impresion y de recepcion. El disefio editorial busca
una unidad armonica entre el texto, la imagen y la diagramacién que permita
expresar el mensaje del contenido, que tenga valor estético y que impulse

comercialmente a la publicacion.

Software: El software es un componente indispensable del funcionamiento del
computador. Podria ser entendido como las instrucciones del procesador para que
la maquina ejecute una cierta funcion y cumpla con el deseo del usuario de crear:

un documento, una diapositiva, un cuadro, un dibujo o un disefio.
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Se compone de cddigos binarios que estructuradamente facilitan la programacion

del computador para desarrollar la creatividad del ser humano.

Dentro de las caracteristicas generales del software se puede mencionar que no se
fabrica sino que se desarrolla, no se dafia y se construye a la medida del

surgimiento de las necesidades a las que busca darles solucion.

Adobe Ilustrator simula el trabajo sobre un tablero de dibujo denominado como
“mesa de trabajo” y que sirve para la creacion artistica de dibujo y pintura para la
ilustracion. Se considera que define el lenguaje grafico mediante el dibujo

vectorial.

Este software permite acceder a opciones creativas, a herramientas y es capaz de

producir graficos flexibles que pueden ser usados en impresion, video, contenidos

multimedia incluyendo dispositivos moéviles. Asi mismo puede usarse para crear

logos y articulos de papeleria corporativa'.

Adobe Photoshop. Significa literalmente “Taller de Fotos™ y es tan popular que se
usa el término “fotoshop” para denominar a cualquier programa de edicion de
imagenes puesto que se puede usar para el retoque fotografico, la edicion y la

pintura basado en un mapa de bits y ha sido tan facil su manejo que es

' SORIA CRUZ, Eduardo: Definicion de Adobe Illustrator y Photoshop, UNAQ, Quito, disponible
en http://eduardosorial.blogspot.com/p/definicion-de-adobe-ilustrador.html
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Ampliamente usado no solo por el disefiador sino también por los fotografos y

cualquier persona en general que busque mejorar sus fotografias.

Por la versatilidad de este software este par de programas son, quizas, la base para
que el disefiador realice su trabajo poniendo su creatividad al servicio del cliente y

del mensaje que deba transmitirse.

El programa Adobe Indesign es una aplicacién de maquetacion de disefio
editorial, es decir, permite montar en un layout textos e imagenes para

documentos tales como libros, revistas, folletos y otros.

SketchBook Pro, es literalmente la interpretacion digital del cuaderno de dibujo
clasico. Originalmente lanzado en conjuncion con la introduccion del Tablet PC,
siempre ha sido disefiado especificamente para la interaccion basada en la pluma.
Con una interfaz de usuario simplificada orientada a maximizar el “flujo de
trabajo”, el producto cuenta con un entorno en el que los nuevos usuarios pueden
ser productivos en cuestion de minutos. En combinacion con la interfaz de usuario

es un agil motor igualmente poderoso por sus herramientas.

La capacidad de respuesta y calidad de la linea, el pincel y del aerografo es
esencial para una experiencia de dibujo al natural y de calidad visual. SketchBook
Pro, practicamente juega un papel complementario en todos los procesos digitales

independientemente de la industria.
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Hardware: Windows 7 professional Procesador Intel® Pentium® CPU G20200

2.90 GHz 2.90 GHz, memoria RAM instalada 4.00 GB(utilizable 3.90 GB),

Sistema operativo 64bits Disco Local C 200 GB.

Tablet Wacom Intuos Manga

210 x 178 x 10 mm

Medidas de la tableta 83 %70 %04 in
Control basico Si
Ergonomia Diestros y zurdos
Color plata y negro
Connexion USB
Compatibilidad Windows, Mac
Area activa 152 % 95 mm
6.0 x 3.7 in
Multi-touch Si
Lapiz Intuos Pen sin borrador
Niveles de presion del lapiz 1024
Tipo Pressure-sensitive, cordless, battery-free
Resolucion 2540 Ipi
ExpressKeys Si, 4 configurables
Kit Wireless de Wacom  Si (compra por separado)
Numero de Modelo CTL-480

5.2 Descripcion de la Herramienta

Adobe Illustrator: Este programa sera utilizado para ilustrar y dar forma a la

portada y contraportada del comic tanto disefio vectorial y contenidos.

Adobe Photoshop: Se utilizara para editar las imagenes creadas en cuanto a

colores y fltros.
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Adobe Indesign: Seré utilizado para la diagramacion y disefio del comic.

Sketch Book Pro: Lo utilizaremos para ilustracion de los personajes y escenas del

comic.

5.03 Formulacion del proceso de aplicacion.

Planificacion

Proposito del Proyecto: Este proyecto se crea con el proposito de dar a conocer
de una manera distinta e interactiva la historia que que se ensefia en el Museo y
Centro Cultural Esmeraldas queriendo captar dia a dia a mas visitantes para que se
conozca mas sobre las culturas predecesoras que habitaban anteriormente en la
ciudad de Esmerldas en cad auna de sus actividades y tradiciones para lograr asi
mas adeptos e interes de las personas que habitan en la ciudad por medio de un

producto distinto.

Tipo de publicacion: La publicacion sera directamente en el Museo y Centro

Cultural esmeraldas.

Tematica: Usaremos una tematica infanto juvenil para que sea del agrado de las

personas a cual queremos llegar e incentivar que visiten el Museo.

Formato: Grapa es el tamafio regular estdndar de los cémics publicados

actualmente [21x 14,7 cms aprox.]

Nuimero de paginas: Su nimero de paginas 16 engrapada y de edicion unica.

DESARROLLO DE COMIC IMPRESO PARA INCENTIVAR LA VISITA 31
AL MUSEO Y CENTRO CULTURAL ESMERALDAS



®

)y

TECNOLOGICO SUPERIOR 10 4
grdfico
Desarrollo
Mapa de Contenidos:
COMIC

Personaje Principal; TOLITO

Historia de la
cultura tolita

Desarrollo en
la actualidad

Desarrollo en
el pasado

Figura 6: Mapa de contenidos

Realizado por: Javier Encalada

Personajes
Secundarios

Nina: Maria

Nifo: Pepe

Extras

Personajes

Directora de
Museo: Paty

Profesor de
Escuela: Profe.
Santillan
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Estilos: Los estilos tipografico utilizados seran los siguientes:

Para titulares: Se utilizara la tipografia GHOST WORDS Regular , para dar mas

realce y distincion al nombre del personaje principal.

ToLiTo

Para subtitulos: Se utilizara la tipografia Calibri Light por ser sencilla y sin

detalles para complementar el titular.

o

ill
— ¥ Sthmaraviiios

Para nubes didlogos internos de las paginas del comic se utilizara la tipografia SF

Comic Script Extended por ser fuerte y de facil entendimiento.
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Paginas Master o reticulas:

XXXXXXXXXX
XXXXXXXXXX
XXXXXXXXXX
XXXXXXXXXX
XXXXXXXXXX

Grafico 2: Paginas master o reticulas

Realizado por: Javier Encalada
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Diagramacion:
.
XXXXXXXXXXXXXX XXXXXXXXXXXXXX XXXXXXXXX
k{z’XXXXXXXXX kg:XXXXXXXXX XXXXXXXXX] XX
XXXXXXXXXXXXXX XXXXXXXXXXXXXX XXXXXXXXXXXXXX
XRXXXXXXXXXXXX
XXXXXX) XXXXX
XXXXXXXRXXXXXX RXEXXXXXXXXXXK | XXXXXXXXXXRXXX
XXXXXXXXXXXXXX XXXXRXXXXXXXXX
XXXXXXXXXXXXXX xxxxx:»&xxxxx
XXXK“%:X XWXXXX
XXXXXXXXXX XXXKXXXXXXXXXX
XXXXXXX%X XXXXXXXXXXXXXX XXXXXXXXXXXXXX
XXXXXXXXXX
XXXXXXXXXXXXXX
XXXXXXXXXXXXXX XXXXXXXXXXXXX, XX XXXXXXXXX
%XXXXXXXXX XXXXXXXXXXXXXX || XXXXXXX. XXXX
XXXXXXXXXXXXX;
AXKXXKXKK XX) XXXX || XXXXXXXXXXXXX
WXXXX XXX‘LW
XXXXXXXXXXXXX RRRXKRRRARKRK
XXXXXXXXXXXXXX RRRRKRKRRRRRKRR
XXXXXXXXXXXXXX ARXKRRARKKRRRR
XXXXXXXXXXXXX KRRRREEEKKKRK
XXXXX) XXXX YRXK KRRRK
XXXXXXXXXXX XXRRRRRRRRK
XXXXXX) XXXX RYSNS CRRRRRR
XXXXXXXXXXXXX: CRRARKRRRARKRKR
XXXXXXXXXXX XXXXXXXXXXXX, CORRRARKRRRR R KRRRARKKRRR
XXXXX XXXXXX XXXXXXXXXXXXXX KRRRRLRRRRAKKR RRRKKNR ORRRRK
XXXXXXXXXX] XXXXXXXXXXXXXX TRRRRLRRBRLRRKR CRRARRKRRRR

Grafico 3: Diagramacion

Realizado por: Javier Encalada
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“CORDILLERA” grdfico

Portada:

Edicion Gratuita

 —

)\

1
0

9012341123457

Por: Javier Encalada

Grafico 4: Portada

Realizado por: Javier Encalada
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Magquetacion:

Edicion Gratuita

Por: Javier Encalada

Grafico 2: Maquetacion

Realizado por: Javier Encalada
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MIRA PEPE UNA TARDE COMO TODAS EN LA ACTUALIDAD
QUE ALEGRIA YA TENEMOS
DONDE DIVERTIRNOS
Y APRENDER AL MISMO
TIEMPO EN

ESMERALDAS

MUY BUENAS
TARDES CHICOS!!!
NIDOS AL MUSEO Y

CENTRO ESMERALDAS
TOLITO AQUI PUEDEN ENCO, R w:
ESTA ERA MI TIERRA HACE VESTIGIOS ARQUEOL
MUCHISIMOS AROS ES INCREIBLE DE LAS PRIMERAS C| urwr

VER SU CRECIMIENTO EN EL HABITARON EL PAIS

UNOS NIROS COMO YO!!
QUE ESTARAN HACIENDO?
ME ACERCARE A
SALUDARLOS
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Ekalbns

r Dos 0PN
it
BWe)y ks

¥ EN DODNDE ESTAN
'\ ESOS RESTOS PROFE ??
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Mi CULTURA VIVIA AQUI HACE Alios, PRINCIPALES

ERA LA AGRICULTURA, PESCA ¥ CACERIA. NUESTRAS CASAS ERAN MUY LINDAS ¥ LAS
CONSTRUIMOS SOBRE MONTICULOS DE TIERRA, LA TIERRA PARA NOSOTROS ES
NUESTRA MADRE YA QUE NOS PROVEE TODO PARA SOBREVIVIR POR ESO LA
HONRAMOS ¥ LA RESPETAMOS
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¥ POR ULTIMO UNA DE LAS COSTUMBRES MAS IMPORTANTES QUE TENEMOS ES MUESTRO JEFE ES LLAMADO CACIQUE ES UN HOMBRE MUY FUERTE ¥ SABIO
ENTERRAR A NVESTROS SERES QUERIDOS CON SUS PERTENENCIAS. QUE DIRIGE NVESTRO PUEBLO Y ES LA MAXIMA AUTORIDAD SOBRE NOSOTROS.

YA QUE LA MUERTE CONSTITUYE EL PASO DE LA VIDA AL MUNDO ESPIRITUAL
DE NUESTROS DIOSES .

UMA DE LAS PERSONAS MAS IMPORTANTES DE NUESTRO PUEBLO ES NUESTRO SHAMAN.
EL ES NVESTRO CURANDERO Y CON SU PERFECTA UNION ESPIRITUAL CON NUESTROS
DIOSES AYUDA QUE SE MANTENGA EL EQUILIBRICO ¥ LA ABUNDANCIA EN NUESTRA TIERRA.

NUESTA CONEXION ESPIRITUAL ES COTIDIANA ¥ ESO NOS PERMITE ESTAR EN EQUILIBRIO
CON EL UNIVERSO, UNA DE LAS MANERAS DE PLASMAR EL RESPETO A LSO SERES DE
NUESTRO ENTORNO ¥ NUESTRA VIDA DIARIA ES MEDIANTE LA CERAMICA Y EL TRABAJO
EN ORO.
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MARKETING Y DISTRIBUCION

PRODUCTO

Comic impreso basado en un personaje principal llamado Tolito que realiza un
viaje astral para conocer el futuro, encuentra 2 nifios (Pepe y Maria) a los cuales
les narra como vivia su cultura miles de afios atras dejandolos con la curiosidad de
conocer mas acerca de este personaje y todo lo que les detallo llevandolos a visitar

el Museo y Centro Cultural de Esmeraldas.

Este comic esta disefiado como medio impreso para incentivar la visita de la
poblaciéon de Esmeraldas al Museo y Centro Cultural de la ciudad, no solo a la
exhibicion arqueologica permanente sino también a las exposiciones varias de

arte que alli se realizan.

Atributos del Producto

La ventaja diferencial del comic principalmente es que es un medio impreso muy
poco utilizado para propaganda o publicidad, es facil de entender, divertido de

leer y llamativo a simple vista.

Los personajes son personas cotidianas y su contexto es simple por lo que abarca

un target sumamente amplio tanto en edad, nivel social y cultural.
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Segmentacion del Producto

Segun las necesidades especificas del Museo y Centro Cultural de Esmeraldas, los
factores demograficos de la ciudad y el estilo de vida de los ciudadanos el comic

esta dirigido para todo el publico sin importar la edad.

Niiios.- Principalmente de escuelas y colegios de la ciudad, la edad basicamente
10 afios en adelante, aunque por su diseiio llamativo puede ser leido por los padres

de familia a los menores de 10 afios.

Jovenes.- Existe un gran desconocimiento por parte de jovenes de entre 15 y 20
afios de la existencia de un Museo y Centro Cultural en la ciudad segun la
encuesta realizada , y la preocupacion mayor es que hay de igual manera un
numero significativo de jovenes que reconocen conocer la existencia de este

museo pero jamas haberlo visitado.

Adultos.- Padres de familia, turistas extranjeros, publico en general.

Innovacion del Producto.

Como es de conocimiento publico no solo hay la exhibicion arqueologica
permanente sino también exposiciones varias de arte en el Museo y Centro
Cultural de Esmeraldas y seglin los cambios y necesidades del Centro se pueden

realizar.

* Mejoras del producto.- Calidad de imagen, impresion y detalles.
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* Extension de una linea del producto.- utilizando al personaje principal
como propaganda o anuncio de diferentes actividades y exposiciones

dentro del Centro Cultural o como imagen del mismo.

* Nuevos productos.- Realizando comics de diferentes tematicas

conservando los personajes.

Distribucion del Producto

El principal objetivo en cuanto a la distribucion del comic es cubrir la demanda de
los visitantes al Museo por ser un producto nuevo y en fase de prueba, por ello
posteriormente se distribuiria en canales especificos y limitados que serian las
escuelas y colegios de forma gratuita y asumida por el autor del comic

inicialmente, siendo la principal area de influencia la ciudad de Esmeraldas.
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CAPITULO VI

ASPECTOS ADMINISTRATIVOS

6.1 Recursos

Recursos Técnicos — Tecnologicos:

Los recursos técnicos y tecnoldgicos usados son los siguientes:

Internet

Computadora

Flash memory de 8gb

Cémara fotografica

Tablet de ilustracion Wacom

Recursos Humanos:

Autor del Proyecto

Tutor y Lector del proyecto

Directora Centro Cultural Esmeraldas

Personas Encuestadas
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Recursos economicos:

Internet

Viajes

Alimentacion

Hojas de papel bond

Esferos

Lapiz

Portaminas

Borradores

Anillados

Impresiones

DESARROLLO DE COMIC IMPRESO PARA INCENTIVAR LA VISITA
AL MUSEO Y CENTRO CULTURAL ESMERALDAS

47



®

)y

TECNOLOGICO SUPERIOR O
grdfico

6.2 Presupuesto
Gastos Operativos

MATERIALES Cantidad Precio Unitario Total
Flash Memory 8GB 1 8.00 8.00
Tablet de Ilustracion Wacon 1 280.00 280.00
Esferos 3 0.35 1.05
Lapiz 3 0.45 1.35
Borrador 2 0.35 0.70
Anillados 4 1.50 6.00
(Impresiones, copias) 10.00
Resma (500 hojas) 1 6.00 6.00

TOTAL 313.10

Tabla 9: Gastos Operativos

Realizado por: Javier Encalada

DESARROLLO DE COMIC IMPRESO PARA INCENTIVAR LA VISITA
AL MUSEO Y CENTRO CULTURAL ESMERALDAS

48



®

)y

TECNOLOGICO SUPERIOR 0
grdfico
Aplicacion del Proyecto
MATERIALES Cantidad Precio Unitario Total
Impresion del comic 6 14,00 84,00
Afiches 4 1,50 6,00
Empastado 1 20.00 20.00
Banner 1 60,00 60,00
TOTAL 170,00

Tabla 10: Gastos Operativos

Realizado por: Javier Encalada
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6.3 Cronograma
TIEMPO
no. Actividad Responsable Resultados Esperados
MES SEMANA
No hubieron vacios en el
1 Determinar el problema | Javier Encalada Abril X X pr(?blema, es }Jna tematica de
interes social que puede
resolverse
Viaje a Esmeraldas para
determinar los aspectos -
- Conocer los principales
para el Analisis de . :
2 Javier Encalada X X | aspectos para la elaboracion de
Involucrados, Arbol de R
dichos puntos
Problemas y de
Objetivos
3 Desarrollar Analisis de Javier Encalada Mayo <
Involucrados
4 Desarrollar Arbol de Javier Encalada X
Problemas
5 Desarrollar Arbol de Javier Encalada X
Problemas
6 Desarrolle.lr Marco Javier Encalada X
Logico
Recolectar la mayor
.. informacion en cuanto a estilo
Viaje a Esmeraldas para de vida costumbres, ropa
7 determinar caracteristicas | Javier Encalada Junio X | X ceramica v joyas ara’refliz’ar
de la Cultura Tolita . yJoyasp
ilustraciones apegadas a la
realidad
8 Diagrama del Comic Javier Encalada X X
9 Dibujo de Personajes Javier Encalada Julio X X
10 Tlustracion de Personajes | Javier Encalada X X
1 Redaccion de Dlalogo de Agosto X
Comic
Dibujar Bocetos del
12 . X X
Comic
13 Tlustrar Comic X
Tlustracion,
14 Diagramacion y Septiembre | x
Magquetacion del Comic
Resultados de desconocimiento
Viaje a Esmeraldas para del Museo para destacar la
15 realizar Encuestas en X importancia de un medio que
Colegio de la ciudad incentive su visita y la acogida
del mismo entre jovenes
16 Tabulaciones X
17 Correccion de Borrador X
18 Entrega de Primer Octubre X
Borrador
Entrega Producto y
19 Empastado X

Tabla 11: Presupuestos

Realizado por: Javier Encalada
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CAPITULO VII

7.1 Conclusiones y Recomendaciones

7.01 Conclusiones

Si bien vivimos en una cultura que va cambiando diariamente por adoptar otras
culturas, conservamos rasgos propios que nos identifican un mismo grupo social y
cultural por lo que debemos enorgullecernos, amarlos, apropiarnos de ellos y

seguir manteniendo esa riqueza cultural.

Existen varias maneras de generar una apropiacion cultural parten de crear un
mensaje que puede tener diferentes tintes, para este proyecto se ha creado un
comic para incentivar a la poblacion de Esmeraldas la visita al museo y conocer

sobre su cultura originaria.

El personaje central es creado a partir de varios rasgos de las culturas
predecesoras de la ciudad para incentivar de un manera directa el interés de
conocer a fondo cada uno de los detalles y costumbres que esta cultura originaria

tenia.

El soporte que acompatfia a este personaje son dos personajes de la misma edad
que interactiian de una manera directa e interesada mostrando un interés sin dejar

de lado la curiosidad que tanto describe a un nifio.
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Estos personajes interactian de una manera directa con dos personajes mas que
corroboran el conocimiento que estos nifios por medio de una manera divertida e

interesante llegan a conocer mas de lo que sabian.

La historia aqui contada es una pequefia parte de lo que en realidad las personas
de esta época hacian y conocian sobre su gran organizada cultura y todos los

conocimientos que obtenian del medio que los rodeaba.

Dado que el conocimiento debe ser implementado de un amanera directa es una
gran manera de dar conocer por medio de un medio llamativo diferente lo que en

ocasiones nos causa desinterés por conocerlas.

Basado en las encuetas no es mas llamativo otro tipo mas que el trabajo aqui
nombrado para fomentar de una manera directa a al target seleccionado sabiendo

distinguir todo tipo de criterios.

La validacién de este producto se realizo de la manera propia y directa sin dejar
de lado comentarios y sugerencias obtenidas en dichas encuestas que fue nuestro

medio directo de recoleccidon de informacion.

Por lo tanto se puede afirmar que los objetivos planteados al inicio del proyecto

fueron concluidos y cumplidos en su totalidad pesto que se creo mediante disefio.
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7.02 Recomendaciones

Se recomienda que al hacer un trabajo de este tipo se tenga en cuenta una manera
directa de acercamiento con el target seleccionado para asi no herir

susceptibilidad alguna.

De igual manera, es importante recordar que para realizar cualquier proyecto
grafico es necesario analizar el contexto social que rodea a este para plantear

soluciones a posibles problemas que suscitaran en el desarrollo del mismo.

Nuestro proyecto no debe alterar de manera negativa a al entorno en donde se

desenvolvera.

Se debe mantener una comunicacion sencilla y facil de entender para no generar
confusiones y malas interpretaciones de las personas que estaran directamente

relacionadas con el producto final.

Se debe mantener un nivel real de la sociedad y su manera de real de interactuar
con las cosas nuevas que llegan al medio, por o tanto debemos mantener un

criterio formal y muy reservado.
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Anexos

Encuesta

Nombre:

Edad:

1.- ;Conoce usted de la existencia de algiin museo en la ciudad?

SI No

2.- (Ha visitado el Museo y Centro Cultural Esmeraldas?

SI No

3.-; Qué grado de importancia le da a la muestra arqueoldgica para la educaciéon de las nuevasy
futuras generaciones?

Nula Poca Mucha

Por que?

4.- ;Considera usted importante visitar el Museo y Centro Cultural Esmeraldas?

Si No

5.-; Porque cree usted que las personas no visitan el Museo y Centro Cultural Esmeraldas?

Publicidad poco llamativa

Medios impresos escasos

Desinterés del publico

6:- ;Que medio impreso considera usted aumentaria el interés del publico por visitar el Museo y
Centro Cultural Esmeraldas?

Comic Flyer

7.- (Cree que un comic seria una forma llamativa diferente para generar la visita al Museo y
Centro Cultural Esmeraldas?

SI No
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Tabulaciones

1. ¢(Conoce usted la existencia de algin museo en la ciudad?

CONOCIMIENTO DE LOS MUSEOS DE
LA CIUDAD

11;6%

sl
186; 94% ' B NO

Respuesta:

De un total de 197 personas 186 que equivale al 94% de personas encuestadas si
conocen de la existencia de algin museo en la ciudad de Esmeraldas. Mientras
que 11 personas que equivalen al 6% de la muestra no conocen da la existencia de

los museos en la Ciudad.
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2. (Ha visitado el museo y centro cultural esmeraldas?

PERSONAS QUE HAN VISITADO EL
MUSEO

S|
E NO

Respuesta:

De un total de 197 personas 119 que equivale al 60% de personas encuestadas ha
visitado el Museo y Centro Cultural Esmeraldas. Mientras que 78 personas que
equivale al 40% de la muestra no han visitado el Museo y Centro Cultural

Esmeraldas.
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3. (Qué grado de importancia le da a la muestra arqueoldgica para la
educacion de las nuevas y futuras generaciones?

Grado de importancia de la muestra
arqueldgica

14;7%
) ’ ® Nula
- 109;55%

M Poca

Mucha

Respuesta:

De un total de 197 personas 109 que equivale al 55% de personas encuestadas

consideran que es de mucha importancia la muestra arqueologica que se presenta
en el museo para la educacion de las nuevas y futuras generaciones, 74 personas
que equivale al 38% de la muestra consideran poco importante y 14 personas que

equivale al 7% consideran nula la importancia.
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4. (Considera usted importante visitar el Museo y Centro Cultural
Esmeraldas?

Importancia de Visita al Museo y Centro
Cultural Esmeraldas

15; 8%

|
HNO

Respuesta:

De un total de 197 personas 182 que equivale al 92% de personas encuestadas
consideran que es importante visitar el Museo y Centro Cultural Esmeraldas.
Mientras que 15 personas que equivale al 8% de la muestra consideran que no es

importante visitar el Museo y Centro Cultural Esmeraldas.
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5. ¢Por qué cree usted que las personas no visitan el museo y Centro Cultural
Esmeraldas?

Porque las personas no visitan el Museo

M Publicidad poco llamativa
B Medios impresos escasos

= Desinteres del publico

14;7%

Respuesta:

De un total de 197 personas 102 que equivale al 52% de personas encuestadas no
visitan el Museo y Centro Cultural Esmeraldas por desinterés del publico, 81
personas que equivalen al 41% de la muestra consideran que no visitan el museo
por la publicidad poca llamativa que existe Mientras tanto que 14 personas que
equivale al 7% de la muestra que no visitan el museo por medios impresos

€S8casos.
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6. (Por qué cree usted que las personas no visitan el museo y Centro Cultural
Esmeraldas?

MEDIO IMPRESO QUE AUMENTARIAEL
INTERES DE VISITAR EL MUSEO

NO; 22;11%

mSsl
®NO

Respuesta:

De un total de 197 personas 141 que equivale al 72% de personas encuestadas
consideran que el comic seria el medio impreso que aumentaria el interés por
visitar el Museo y Centro Cultural Esmeraldas, Mientras 56 personas que
equivalen al 28% de la muestra consideran que un flyer seria el medio impreso

que aumentaria el interés por la visita del Museo.
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7. ¢Cree que un comic seria una forma llamativa diferente para generar la
visita al Museo y Centro Cultural Esmeraldas?

Ventas

NO; 22;11%

msl
mNO

Respuesta:

De un total de 197 personas 175 que equivale al 89% de personas encuestadas
consideran que el comic seria una forma llamativa diferente para generar la visita
al Museo y Centro Cultural Esmeraldas, Mientras que 22 personas que equivalen
al 11% de la muestra consideran que un comic no aumentaria el interés por la

visita del Museo.
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Bocetos Escenas
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Bocetos Personajes
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