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RESUMEN 

 

El presente proyecto se basa en la implementación de una micro pyme dedicada a 

la fabricación y comercialización de chimeneas ecológicas que funcionaran con bio-

etanol, por lo tanto, no producirá ceniza ni tizne, las cuales bridan un estilo moderno 

a su hogar, además de dar calor. 

 

El estudio que se presenta a continuación, se ha desarrollo en siete capítulos en 

diferentes áreas, demostrando la viabilidad del proyecto, además otorga una visión 

más clara de lo que se debe realizar para la constitución de una micro pyme. 
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SUMMARY 

 

The present project is based on the implementation of a micro-pyme dedicated to 

the manufacture and commercialization of ecological chimneys that will work with 

bio-ethanol, therefore, it will not produce ash or tizne, which bridges a modern style 

to its home, besides give heat. 

 

The study presented below, has been developed in seven chapters in different 

areas, demonstrating the feasibility of the project, also provides a clearer vision of 

what should be done to build a micro-pyme. 
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CAPITULO I. 

 

1. Introducción. 

 

El ser humano desde sus inicios siempre ha buscado la manera de obtener y 

satisfacer sus necesidades, buscando su confort. Por mucho tiempo la imaginación 

del hombre ha sido reprimida, pero en la actualidad, es una herramienta muy útil al 

momento de emprender, ya que la clave es innovar. 

 

Debido a que los gustos de todos los consumidores cambian constantemente dar 

un plus a un bien o servicio y llevar a cabo nuestros deseos. Todos desearían ser 

dueños de su propio tiempo, es decir, sus propios jefes, la idea de estar en la 

cabecilla de un negocio, sin importar su tamaño o su actividad económica, es 

ambicioso para todos.  

 

En este caso por medio de la institución de educación superior, nos imparten la 

mentalidad de que debemos ser nuestros propios generadores de recursos 

económicos, para ya no depender de los demás e incluso generar fuentes de empleo. 
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1.1. Justificación. 

 

Sabemos que el emprendimiento en todos los países es muy fundamental, ya que 

es motor principal de crecimiento. En el 2014, Ecuador obtuvo un Índice de 

Actividad Emprendedora Temprana (TEA) de 32,6%. Es decir, que 1 de cada 3 

adultos había iniciado los trámites para establecer un negocio, o poseía uno cuya 

antigüedad no superaba los 42 meses. Sin embargo, la TEA del 2014 registra una 

leve reducción en la actividad emprendedora temprana que en el 2013 se ubicó en el 

36%; en el 2012, fue de 26,6%, y en el 2010 fue 21,3%. Estos datos son parte del 

Global Entrepreneurship Monitor (GEM) Ecuador 2014, que presentó este 21 de 

mayo del 2015, la Espae Graduate School of Management en Quito. En América 

Latina, Ecuador muestra nuevamente la TEA más alta, seguido por Perú (28,8%) 

Bolivia (27,4%) y Chile (26,8%). También posee la TEA más alta entre las 

economías basadas en eficiencia.  

 

En Ecuador, un 66,4% de la población encuestada considera al emprendimiento 

como una buena opción de carrera, un 67% afirma que el éxito en los negocios 

confiere estatus y respeto y un 82,9% está de acuerdo en que el rol de los medios de 

comunicación, al destacar a los emprendedores, contribuye con la cultura que 

favorece el emprendimiento en el país. En el 2014 la proporción de hombres y 

mujeres es comparable. Con respecto a la motivación para iniciar un negocio se 

observa una mayor proporción de mujeres emprendedoras que iniciaron su negocio 

por necesidad; similar patrón se encuentra entre los dueños de negocios establecidos 

(Navarro, 21). 
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Por medio de este proyecto se identificarán las fortalezas y oportunidades de las 

microempresas, especialmente en el área de diseños de interiores, lo que permitirá 

inferir estrategias y medidas adecuadas para el fortalecimiento de su imagen. La 

misma que ofrecerá un producto ecológico, utilizando el bio-etanol como un 

combustible renovable que no produce mayor impacto al medio ambiente. 

 

El bio-etanol es un alcohol producido a partir de productos agrícolas como: maíz, 

patatas, trigo, caña de azúcar, utilizado como combustible, es una fuente de energía 

ecológica que va ganando adeptos cada año en todo el mundo. (Eroski Consumer, 

2006). 

 

Una chimenea de bio-etanol es una opción ideal para la decoración de 

habitaciones desde 16 m², es un artículo que no necesita de mantenimiento constante, 

previa instalación eléctrica o de gas ni salida de humo, porque este material no lo 

genera, las chimeneas ecológicas se pueden adecuar a una ya existente y pueden ser 

colocadas en el lugar que desee el consumidor, además la variedad de acabados 

dependerá del gusto del cliente y previa cotización si no se cuenta con el diseño 

deseado. Este producto es de fácil utilización, portátil, y su limpieza es solo la 

superficie, ya que como se utiliza el bio-etanol, no deja ningún tipo de ceniza ni 

tizne.  

 

Las chimeneas de etanol son mucho más eficientes que una chimenea tradicional, 

debida que, tienen una eficiencia calorífica del 95%. Todo el calor que se genera se 

queda dentro de la habitación, no produce gases tóxicos ni humo, no requiere de tiro 
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ni ductos de extracción como las tradicionales, una chimenea tradicional deja escapar 

por el tiro entre un 60 a 70% del calor que produce, haciéndolas poco eficientes, 

enviando a la atmosfera gran cantidad de CO2. Una ventaja de la chimenea de bio-

etanol es que el calor que genera es húmedo, por lo que no reseca el ambiente ni las 

vías respiratorias. (Chimeneas ecologicas). 

 

Con la implementación del proyecto se busca apoyar al Objetivo Nº 10 del Plan 

Nacional 2013-2017, basándose en: Impulsar la transformación de la matriz 

productiva. Por medio de la implementación de la microempresa, se fomenta la 

fabricación de un bien dentro del territorio nacional, este objetivo contiene varios 

puntos claves de los cuales el proyecto tiene un mayor aporte en el que menciona 

consolidar la transformación productiva de los sectores prioritarios industriales y de 

manufactura, con procesos de incorporación de valor agregado que maximicen el 

componente nacional y fortalezcan la capacidad de innovación y de aprendizaje 

colectivo. (buenvivir.gob.ec, s.f.). 

 

1.2. Antecedentes. 

 

La invención de la chimenea data, según algunos del primer siglo de la era 

cristiana. No se ha visto en ninguna representación pictórica de Pompeya 

construcción alguna que se le asemeje, ni tampoco en los restos de dicha población 

se han hallado indicios de nada análogo. 
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En Grecia hay igual carencia de tal medio de calefacción, y la palabra kapnodeia, 

que en ocasiones se ha traducido por chimenea, no designaba otra cosa que un 

respiradero en el techo, que solía cerrarse con una válvula, y por el cual se daba 

salida al humo de los hogares y cocinas. Algunos pasajes de autores griegos prueban 

que también se hacía salir el humo por las ventanas. 

 

Si los romanos hubiesen tenido verdaderas chimeneas no se leerían en sus autores 

las frecuentes quejas que exponen contra las molestias del humo. Especialmente 

Vitruvio, al hablar de la decoración de las habitaciones, dice que en las que se haya 

de encender fuego no deben colgarse cuadros, y que las cornisas y molduras sean 

lisas y sin labores arquitectónicas, porque el humo todo lo ensucia y estropea. 

 

Estos inconvenientes son los que obligaban a los romanos a buscar todos los 

medios posibles de calentar sus habitaciones sin recurrir a los hogares descubiertos. 

Para ello daban a las piezas de invierno exposición adecuada para que el sol las 

calentara mejor; situaban los comedores al sudoeste, es decir, del lado en que el sol 

se pone en invierno, para que se caldearan en las horas de la tarde, que eran las de la 

comida principal. También emplearon otros medios artificiales de calefacción, como 

el brasero y el hipocausto. 

 

Las primeras chimeneas, si bien se colocaban junto a las paredes, no llevaban 

jambas ni dinteles, sino simplemente una campana para la salida del humo. Las 

chimeneas en la forma que hoy se emplean parece que datan del siglo XII; y algunos 
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físicos las han ido perfeccionando sucesivamente, entre otros Delorme, Ganger, 

Franklin, Montgolfier y Rumford. (Polariz, 2012). 

 

Las chimeneas serán elaboradas a base de madera con materiales adicionales para 

su presentación final, para que la chimenea cumpla su función principal, que es dar 

calor aun espacio físico, se utilizara el combustible llamado bio etanol. 

 

El bio etanol se produce por la fermentación de los azúcares contenidos en la 

materia orgánica de las plantas. En este proceso se obtiene el alcohol hidratado, con 

un contenido aproximado del 5% de agua, que tras ser deshidratado se puede utilizar 

como combustible. 

 

Procesos de obtención de bio etanol, el bio etanol se obtiene a partir de la 

remolacha (u otras plantas ricas en azúcares), de cereales, de alcohol vínico o de 

biomasa, mediante un proceso de destilación. En España la producción industrial 

emplea principalmente cereal como materia prima básica, con posibilidad de utilizar 

los excedentes de la industria remolachera transformados en jugos azucarados de 

bajo costo. En general, se utilizan tres familias de productos para la obtención del 

alcohol: 

 

• Azucares, procedentes de la caña o la remolacha, por ejemplo. 

• Cereales, mediante la fermentación de los azúcares del almidón. 

• Biomasa, por la fermentación de los azúcares contenidos en la celulosa y 

hemicelulosas. 
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Fases en el proceso para la obtención del bio etanol. 

 

• Dilución: 

 

Es la adición del agua para ajustar la cantidad de azúcar en la mezcla o (en última 

instancia) la cantidad de alcohol en el producto. Es necesaria porque la levadura, 

usada más adelante en el proceso de fermentación, puede morir debido a una 

concentración demasiado grande del alcohol. 

  

• Conversión: 

 

La conversión es el proceso de convertir el almidón/celulosa en azúcares 

fermentables. Puede ser lograda por el uso de la malta, extractos de enzimas 

contenidas en la malta, o por el tratamiento del almidón (o de la celulosa) con el 

ácido en un proceso de hidrólisis ácida. 

 

• Fermentación: 

 

La fermentación alcohólica es un proceso anaeróbico realizado por las levaduras, 

básicamente. De la fermentación alcohólica se obtienen un gran número de 

productos, entre ellos el alcohol 
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• Destilación o Deshidratación: 

 

La destilación es la operación de separar, mediante calor, los diferentes 

componentes líquidos de una mezcla (etanol/agua). Una forma de destilación, 

conocida desde la antigüedad, es la obtención de alcohol aplicando calor a una 

mezcla fermentada. (miliarium.com, s.f.). 

 

 

     Figura 1 Proceso de obtención de bio etanol 

Fuente: Miliarium 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún. 
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CAPITULO II. 

 

2.1. Ambiente Externo. 

 

 

“Ambiente Externo de las Organizaciones” o también llamado Entorno de las 

Organizaciones, es el conjunto de todos aquellos factores que influyen en la 

organización y que no pertenecen al sistema.” (Gestiopolis.com, 2011). 

 

 

2.1.1. Factor Económico. 

 

 Son elementos que se encuentran en el ambiente externo, los cuales las 

empresas no controlan, por ende, para un adecuado funcionamiento de la 

organización esta deberá tener estrategias que ayuden a disminuir el impacto 

negativo dentro de su compañía. 

 

 



10 
 

APOYAR AL SECTOR INDUSTRIAL, MEDIANTE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA 

IMPLEMENTAR UNA MICROEMPRESA PRODUCTORA Y COMERCIALIZADORA DE 

CHIMENEAS ECOLÓGICAS A BASE DE BIO-ETANOL, UBICADA EN EL SECTOR VALLE 

DE LOS CHILLOS CANTÓN RUMIÑAHUI, AÑO 2016-2017 

2.1.1.1. Inflación. 

 

La inflación es el aumento generalizado y sostenido de los precios de bienes y 

servicios en un país. Para medir el crecimiento de la inflación se utilizan índices, que 

reflejan el crecimiento porcentual de una canasta de bienes ponderada. 

(Economia.com). 

 

Para las micro pymes no es favorable que exista una inflación elevada porque la 

consecuencia se verá reflejada en los precios de los bienes o servicios que oferten, y 

el poder adquisitivo de la sociedad se limita por lo tanto, los ingresos que perciben 

son destinados a productos prioritarios.  

 

Tabla 1 Inflación del Ecuador últimos cinco años 

 

 

 

 

 

 

 

Fuente. BCE 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún  

 

 

AÑO PORCENTAJE 

2011 5.41% 

2012 4.16% 

2013 2.70% 

2014 3.67% 

2015 3.38% 

2016 1.05% 
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Figura 2 Inflación Del Ecuador Últimos Cinco Años 

Fuente. BCE. 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún. 

 

 

Análisis.  

 

 La inflación es una variable que amenaza al emprendimiento, porque es un 

factor que no se puede controlar, por lo tanto, las estrategias que se vayan a 

considerar deberán ser flexibles, para que el aumento de los materiales necesarios 

para la elaboración del producto no afecte al valor final del mismo. 

 

 

2.1.1.2. Tasa Activa 

 

Serán las que la cooperativa aplique en los créditos que otorgue a sus asociados y 

el monto de intereses resultante representará su ganancia en las operaciones 

crediticias. (Troche, 2011). 

 

5,41%

4,16%

2,70%
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3,38%
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Inflación



12 
 

APOYAR AL SECTOR INDUSTRIAL, MEDIANTE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA 

IMPLEMENTAR UNA MICROEMPRESA PRODUCTORA Y COMERCIALIZADORA DE 

CHIMENEAS ECOLÓGICAS A BASE DE BIO-ETANOL, UBICADA EN EL SECTOR VALLE 

DE LOS CHILLOS CANTÓN RUMIÑAHUI, AÑO 2016-2017 

 Para la implementación de un negocio, se necesita recurrir a fuentes de 

financiamiento en una institución financiera. 

 

Tabla 2 Tasa de interés activa marzo 2017 

 

Productivo Tasa Referencial Tasa Máxima 

Corporativo 8,58% 9,33% 

Empresarial 9,49% 10,21% 

PYMES 11,02% 11,83% 

 
 

Fuente. BCE. 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún. 

 

 

 

Figura 3 Porcentajes De Interés Activas Vigentes 

Fuente. BCE. 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún.  
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9,33 10,21

11,83

PRODUCTIVO 
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Marzo 2017
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Análisis. 

 

Este indicador para las micro PYMES es una amenaza porque si incrementa, al 

momento de solicitar un crédito a una entidad o institución financiera, al realizar los 

pagos, estos montos sufrirían un aumento excesivo y como resultado los rubros a 

cancelar, las micro pymes no los podrán hacer.  

 

2.1.1.3. Tasa Pasiva 

 

Es el tipo de interés que los bancos pagan por los préstamos que obtienen en el 

mercado, que puede ser representado por depósitos a la vista, depósitos a plazo, 

bonos, créditos de otras entidades de crédito u otros productos de similares 

características. (Knoow.net). 

 

Tabla 3 Tasa de interés pasiva marzo 2017. 

 

Producto Porcentaje 

Deposito plazo 4.89% 

Deposito monetario 0.64% 

Operaciones de reporto 0.1% 

Depósito de ahorro 1.22% 

Depósito de tarjetahabientes 1.21% 

 

Fuente. BCE 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún  
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Figura 4 Tasa Pasivas de Interés Vigentes 

Fuente. BCE 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún  

 

Análisis. 

 

La tasa pasiva es el interés que una entidad financiera otorga a una empresa o 

persona natural por sus depósitos, así que la tasa activa y pasiva según sus 

porcentajes de interés, proporcionaran una visión de la posibilidad de que el 

emprendimiento sea o no factible o si la mejor decisión es colocar el dinero a plazo. 

 

2.1.2. Factor Social. 

 

2.1.2.1. Tasa de Empleo 

Es una medida del grado en que la fuerza de trabajo de una economía participa en 

la producción, y es igual al cociente entre el número de ocupados y la población en 

edad de trabajar (entre 16 y 64 años). (Jorge, s.f.) 

 

4,89

0,64 0,1 1,22 1,21

DEPOSITO PLAZO DEPOSITO 
MONETARIO

OPERACIONES DE 
REPORTO

DEPOSITO DE 
AHOTTO

DEPOSITO DE 
TARJETAHABIENTES

Tasa Pasiva Vigente

Marzo 2017

% anual



15 
 

APOYAR AL SECTOR INDUSTRIAL, MEDIANTE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA 

IMPLEMENTAR UNA MICROEMPRESA PRODUCTORA Y COMERCIALIZADORA DE 

CHIMENEAS ECOLÓGICAS A BASE DE BIO-ETANOL, UBICADA EN EL SECTOR VALLE 

DE LOS CHILLOS CANTÓN RUMIÑAHUI, AÑO 2016-2017 

Tabla 4 Evolución del Empleo  

 

Empleo Dic 2011 Dic 2012 Dic 2013 Dic 2014 Dic 2015 

Tasa de empleo 

adecuado 

45,5% 46,5% 47,9% 43,7% 46,5% 

Tasa de 

subempleo 

10,7% 9% 11,6% 12,9% 12% 

Tasa de otro 

empleo no pleno 

31,3% 30,1% 29% 26,8% 26,4% 

Tasa de empleo 

no remunerado 

7,7% 8% 7,1% 7,1% 7,7% 

 

Fuente. INEC 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún  

 

 

 

Figura 5 Evolución del Empleo 

Fuente. INEC 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún  

45,50% 46,50% 47,90% 43,70% 46,50%

10,70% 9,00% 11,60% 12,90% 14,00%

31,30% 30,10% 29,00% 26,80% 26,40%

7,70% 8,00% 7,10% 7,10% 7,70%

DIC-11 DIC-12 DIC-13 DIC-14 DIC-15

Evolucion del Empleo

Ecuador 2011- 2015

Tasa de Empleo Adecuado Tasa de Subempleo

Tasa de Otro Empleo No Pleno Tasa de Empleo No Remunerado
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Análisis. 

 

Lo que nos indica que las empresas existentes no están despidiendo personal, esto 

también ayuda a tener la visión que la posición de las empresas es estable lo cual en 

cierta parte no podría beneficiar.  

 

2.1.2.2. Tasa de Desempleo 

 

Es una medida de la extensión del desempleo y se calcula como un porcentaje 

dividiendo el número de personas desempleadas por todas las personas que se 

encuentran en la fuerza laboral. (enciclopediafinanciera.com, s.f.) 

 

Tabla 5 Evolución del desempleo últimos cinco años 

 

Periodo Porcentaje 

Enero 2011 7,1% 

Enero 2012 4,9% 

Enero 2013 4,6% 

Enero 2014 5,6% 

Enero 2015 4,8% 

Enero 2016 7,4% 

 

Fuente. INEC 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún  
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Figura 6 Evolución Del Desempleo Últimos Cinco Años. 

Fuente. INEC 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún  

 

 

Análisis. 

 

La finalidad de este proyecto es que con el tiempo se pueda ofrecer plazas de 

empleo, en ese momento se convertirá en una oportunidad, por lo que la micro pyme 

deberá fortalecerse de diferentes maneras para que pueda conservarse en el tiempo y 

cumplir con uno de sus deseos. 

 

 

2.1.3. Factor Legal. 

 

Los factores político-legales son los referentes a todo lo que implica una posición 

de poder en nuestra sociedad, en sus diferentes niveles, que tendrán una repercusión 

económica. (crearempresas.com, s.f.). 

 

7,10%

4,90% 4,60%

5,60%

4,80%

7,40%

ENE-11 ENE-12 ENE-13 ENE-14 ENE-15 ENE-16

Tasa de desempleo

Tasa de desempleo
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2.1.3.1.1.1. Requisitos para la obtención del RUC para persona natural. 

 

• Característica especifica de contribuyente. 

Artesano 

 

• Detalle del Requisito 

Calificación emitida por el organismo competente: Junta Nacional de Defensa del 

Artesano o MIPRO. 

 

• Forma de presentación. 

Original y copia simple 

 

• Características requisitos 

Únicamente los artesanos que tienen calificación de la Junta Nacional de Defensa 

del Artesano pueden acogerse al artículo 56 de la LORTI. Son válidos los 

certificados de renovación de la calificación artesanal emitidos por la Junta Nacional 

de Defensa del Artesano, siempre que consten todos los datos de la calificación. 

(sri.gob.ec, s.f.). 

 

Requisitos generales para identificación del contribuyente (persona natural) 

o representante legal de la sociedad en inscripción o actualización del ruc 

• Documento de identificación (original) 
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Requisitos generales para identificación de la ubicación del domicilio y 

establecimientos del contribuyente (persona natural o sociedad) en inscripción o 

actualización del ruc. 

 

• Factura, planilla, comprobante de pago de servicios básicos (original). 

• Factura o estados de cuenta de otros servicios (copia). 

• Comprobante de pago de impuesto predial urbano o rural (copia). 

• Notas de Crédito y Notas de Débito (copia). 

• Cualquier documento emitido por una entidad pública (Copia, a excepción de 

las certificaciones de cualquier entidad pública). 

• Contrato o factura de arrendamiento, contrato de comodato (copia). 

• Estado de cuenta bancario o tarjeta de crédito (copia). 

• Patente Municipal, Permiso de Bomberos (copia). 

• Certificación de la Junta Parroquial más cercana al lugar de domicilio 

(original). 

• Carta de cesión de uso gratuito del inmueble (original) 

• Escritura de compra venta del inmueble o certificado del Registrador de la 

Propiedad (copia). 

 

CONSIDERACIONES: 

 

NOTA: En los requisitos en los cuales se requiere copia del documento, esta 

copia puede ser a color o blanco y negro, siempre y cuando se encuentre legible. 
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1.- La vigencia del requisito será de cualquiera de los tres (3) meses anteriores a 

la fecha de inscripción o actualización del RUC, tomando en cuenta la fecha de 

emisión, corte o pago. 

 

2.- La certificación y carta de cesión de uso gratuito tienen vigencia de 30 días 

desde la emisión de las mismas. 

 

3.- En el caso de facturas electrónicas, servirán únicamente si consta la dirección 

del contribuyente, las mismas se validarán en la página web correspondiente, no se 

imprimirá el documento y para certificar la revisión del comprobante electrónico, el 

servidor de ventanilla colocará en el expediente obligatoriamente la siguiente 

leyenda: “Verificación por CEL”, que significa COMPROBANTE ELECTRÓNICO, 

el número de autorización con el cual se consultó dicha factura y la respectiva 

sumilla en la impresión del documento RUC. 

 

4.- Cuando el documento de ubicación no contenga la dirección completa, el 

contribuyente o autorizado deberá completar y firmar esta información en la 

respectiva copia, a excepción de la carta de cesión de uso gratuito misma que no 

puede ser modificada. 

 

5.- Cuando el documento sea emitido de manera anual, servirá el del año en curso 

o del inmediatamente anterior. 

 

6.- Cualquiera de los requisitos definidos para identificar la ubicación del 

contribuyente deben contener los datos de la dirección para que sean receptados. 
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7.- Todos los documentos con los que la Administración se quede como respaldo 

de cada procedimiento de RUC, deben estar en buenas condiciones: no en el papel 

térmico, papel químico, sin tachones o enmendaduras. 

 

8.- El documento de ubicación deberá contener al menos un dato completo e 

invariable de la dirección. Este dato deberá corresponder a cualquiera de los 

siguientes casilleros: calle, intersección, barrio, sector, recinto, ciudadela, edificio. 

Este dato debe registrarse siempre en el sistema de RUC. El resto de información 

puede ser completada de acuerdo a la información que proporcione el contribuyente, 

siendo obligatorio escribir con letra clara y legible la dirección completa en el mismo 

documento de ubicación, junto con la firma de aceptación del contribuyente o 

autorizado según sea el caso. 

 

9.- Para actualización del RUC se debe presentar únicamente el documento que 

sustente el cambio que va a realizar, de acuerdo a los documentos admitidos según la 

tabla de requisitos específicos. Si el RUC no ha sido actualizado hasta el 01-01-

2004, el contribuyente deberá presentar los requisitos correspondientes a una 

inscripción. 

 

10.- En el caso de personas naturales se deberá presentar cualquiera de los 

documentos de ubicación descritos que sustenten la dirección tanto del domicilio 

como el de la actividad económica. 
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11.- En casos de intermitencia o indisponibilidad del sistema, se solicitará como 

contingencia la copia de la cédula y/o del certificado de votación del ciudadano y/o 

contribuyente (sri.gob.ec, s.f.). 

 

2.1.3.2. Patente Municipal. 

 

• Descripción del trámite 

- Están obligadas a obtener la clave de acceso a medios electrónicos para la 

declaración de patente municipal. 

 

- La declaración y pago anual del impuesto a la patente lo realizan las personas 

naturales, jurídicas, sociedades nacionales o extranjeras, domiciliadas o con 

establecimiento en la respectiva jurisdicción municipal o metropolitana, que ejerzan 

permanentemente actividades comerciales, industriales, financieras, inmobiliarias y 

profesionales. 

 

- Las personas naturales obligadas a llevar contabilidad y las personas jurídicas 

efectuarán la declaración conjunta del impuesto a la patente y del 1.5 por mil sobre 

activos totales. 

 

- El plazo máximo de declaración de actividades económicas y el pago 

correspondiente para las personas naturales no obligadas a llevar contabilidad en el 

año 2013 será hasta el mes de agosto, según el último dígito de la cédula de 
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ciudadanía. El plazo normal de exigibilidad establecido constituye hasta el mes de 

mayo).. 

 

- La fecha máxima de exigibilidad de declaración y pago para las personas 

jurídicas y personas naturales obligadas a llevar contabilidad será hasta el mes de 

junio de cada año, según el noveno dígito del Registro Único de Contribuyentes. 

 

• Requisitos del trámite 

 

A. Obtención de Patentes por primera vez: 

Presentar en las Administraciones Zonales los siguientes requisitos dependiendo 

el caso: 

 

Requisitos generales: 

 

• Formulario de inscripción de patente. (descargar de: pam.quito.gob.ec / 

Formularios / Formularios en Línea Patente) 

• Acuerdo de responsabilidad y uso de medios electrónicos. 

• Copia de la cédula de identidad y certificado de votación de la última 

elección del administrado o del representante legal en caso de ser persona jurídica. 

• Copia del RUC en el caso que lo posea. 

• Correo electrónico personal y número telefónico del contribuyente o 

representante legal en el caso de ser persona jurídica. 

• Copia de Escritura de Constitución en caso de Personas jurídica 
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• Si el trámite lo realiza una tercera persona:  

- Carta simple de autorización del Contribuyente o Representante Legal en caso 

de ser persona jurídica. 

- Copia de la cédula de identidad y certificado de votación de la persona que retira 

la clave. 

8. En caso de Persona Jurídica, copia del nombramiento vigente del representante 

legal. 

 

Requisitos adicionales: 

• Copia de la licencia de conducir categoría profesional (En el caso de que 

realice actividades de transporte). 

• En caso de discapacidad, copia del carné del CONADIS. 

• En caso de artesanos, copia de la calificación artesanal vigente. 

 

B. Solicitud vía web de clave electrónica: 

 

• Ingresar a pam.quito.gob.ec/ Servicios en Línea / Declaración de Patente y 

1.5 por mil. 

• Dar clic sobre la opción “No tengo clave” y seguir el procedimiento. 
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C. Declaración de patente en línea: 

 

• Acceder al Sistema de Declaración de Impuestos a través de la web 

(pam.quito.gob.ec / Servicios en línea / Declaración de Patente y 1.5 por mil). 

(pam.quito.gob.ec, s.f.) 

 

2.1.3.3. Permiso De Funcionamiento Del Cuerpo De Bomberos. 

 

El permiso de Bomberos en la ciudad de Quito se emite a todo local previo a la 

aprobación de su funcionamiento. Se otorga de acuerdo según el tipo de actividad y 

riesgo: 

Tipo A 

Empresas, industrias, fábricas, bancos, edificios, plantas de envasado, hoteles de 

lujo, centros comerciales, plantas de lavado, cines, bodegas empresariales, 

supermercados, comisariatos, clínicas, hospitales, escenarios permanentes. 

 

Requisitos para sacar el permiso de bomberos 

 

• Solicitud de inspección del local 

• Informe favorable de la inspección 

• Copia del RUC; y 

• Copia de la calificación artesanal (artesanos calificados) (forosecuador.ec, 

2013). 
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2.2. Entorno Local. 

2.2.1. Clientes. 

 

En el Diccionario de Marketing, de Cultural S.A., encontramos que "cliente" es 

un "Término que define a la persona u organización que realiza una compra. Puede 

estar comprando en su nombre, y disfrutar personalmente del bien adquirido, o 

comprar para otro, como el caso de los artículos infantiles. Resulta la parte de la 

población más importante de la compañía. (vilmaalvarado.blogspot.com, 2011). 

 
Tabla 6 Clientes  

 

 

 

 

Fuente: Investigación de Campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 

 

 

 

2.2.2. Proveedores. 

 

Un proveedor puede ser una persona o una empresa que abastece a otras empresas 

con existencias (artículos), los cuales serán transformados para venderlos 

posteriormente o directamente se compran para su venta. (debitoor.es, s.f.). 

 

 

 

 

 

 

 

Clientes Edad 

PEA 25 años en adelante 
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2.2.2.1. Poder de Negociación (empresa-proveedor). 

 

Se refiere a una amenaza impuesta sobre la industria por parte de los proveedores, 

a causa del poder que estos disponen ya sea por su grado de concentración. (prezi., 

2014). 

 
Tabla 7 Proveedores 

 

Fuente: Investigación de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún. 

 

Metálicas Ruiz

•Dirección.

•6 de Diciembre N60-46 entre Juan MOlineros y Santa Lucia.

Artesanos Todologos

•Dirección.

•Checa. Sector la Delicia

Edimca.

•Dirección.

•Av. Los Granados & Isla Marchena

•telefono.

•02-396-3000.

Graiman
Panamericana Norte Km 4

2862255

Ceramica Rialto
Av Shyris 21-40
2920783
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Análisis. 

 Por el simple hecho de comenzar un negocio no se cuenta con alianzas 

estratégicas las cuales faciliten la adquisición de materiales, nuestros proveedores 

podrán sacar ventaja de esto, porque ellos pondrán sus condiciones de venta, y hasta 

que la micro pyme alcance un nivel, se debe acceder a las condiciones de venta. 

 

2.2.3. Competidores. 

 

Aquellos negocios que ofrecen productos o servicios que satisfacen la misma 

necesidad en el cliente, aun cuando lo hagan de diferente manera, estén localizados o 

no dentro de una misma localidad, son tus competidores. (mexico.smetoolkit.org, 

s.f.). 

 

 

2.2.3.1. Competencia Potencial. 

 

Son las nuevas empresas que quieren entrar en una industria. El número de 

competidores potenciales aumentará a medida que el grado de atractivo de un Sector 

Industrial aumente.  (descuadrando). 
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Tabla 8 Competencia Potencial. 

 

Fuente: Investigación de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún. 

Mirlo Arte en Metal

•Dirección. 

•Mariano Coronel E10-34 y De Las Brevas, El Inca. (Quito).

•Telefonos

•02-334-2492 / 098-800-6623

•E-mail

•ventas@mirloarteenmetal.com

Deco Fuego

•16 de Septiembre 445, Col. Alce Blanco

•Telefonos

•35475957 / 35475958

•E-mail.com

•@decofuejochimeneas

Ezqueda

•dirección.

•Feancisco Olagibel (Mexico)

•Telefonos

•5578189857 

•Direccion electronica.

•http://www.chimeneas-ecologicas.com.mx/

Chimeneas Ecologicas Designban.

•Telefonos.

•307-6105

•E-mail.com

•maqbles@hotmail.com.

Patagonia Chimeneas a gas.

•Telefonos.

•5151518 / 0984677167

•direccion electronica.

• info@grupopatagoniaec.com

•http://www.grupopatagoniaec.com/Chimeneas Ecuador
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Análisis. 

 

A pesar que no todas las personas están familiarizadas con el producto que se 

llevara a cabo, ya existen empresas que tienen experiencia y la fidelidad de sus 

clientes, a esta competencia se la considera una amenaza, porque no se puede 

competir con ellos directamente, así que el bien a ofertar debe incluir un plus para su 

diferenciación y atracción de consumidores. 

 

2.2.3.2. Productos sustitutos. 

 

Es aquel que satisface las mismas necesidades de los clientes que el producto que 

ofrece el sector o la industria. En una primera aproximación, estos productos 

procederían de la variedad existente en la propia industria.  (descuadrando). 

 
Tabla 9 Productos Sustitutos 

 

                          

Fuente: Investigación de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún. 

 

 

chimeneas electricas 

chimeneas de leña

chimenea de ladrillo

chimenea de piedra.
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Análisis. 

 

La existencia de estos productos tiende a ser una amenaza para la micro PYMES, 

porque estos cumplen las mismas funciones que nuestra propuesta, la diferenciación 

es en los materiales que se utilicen y el valor del producto, además por la variable del 

precio, los consumidores optaran por el bien que se acoja a su poder económico. 

 

2.2.3.3. Nuevos Entrantes. 

 

Dentro del modelo de las fuerzas de Porter está la fuerza llamada “Amenaza de 

los nuevos entrantes” e indica cuán difícil es entrar en un mercado. Hay menos 

opciones de triunfar si existen barreras de entrada fuertes en la industria como 

estrictas regulaciones, conocimientos y tecnologías específicas o alto requerimientos 

de inversión. Por el contrario, si en la industria hay pocas barreras de entrada o estas 

son débiles, la opción de triunfar aumenta significativamente. (5fuerzasdeporter). 

 

Análisis. 

 

Al ingresar nuevos competidores con o sin experiencia afecta a nuestro entorno y 

al nicho de mercado que se ha dirigido, porque la oferta va a ser tan alta y es posible 

que la demanda decaída, ya que este producto es suntuario además que es destinado 

solo para sectores donde el clima sea frio, lo cual reduce nuestro mercado.  
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2.3. Análisis Interno. 

 

Realizar un análisis interno tiene como objetivo conocer los recursos y 

capacidades con los que cuenta la empresa e identificar sus fortalezas y debilidades, 

y así establecer objetivos en base a dichos recursos y capacidades, y formular 

estrategias que le permitan potenciar o aprovechar dichas fortalezas, y reducir o 

superar dichas debilidades. (crecenegocios.com, s.f.). 

 

 

2.3.1. Propuesta Estratégica. 

 

La planeación (o planificación) estratégica es el proceso a través del cual se 

declara la visión, la misión y los valores de una empresa, se analiza su situación 

externa e interna, se establecen sus objetivos a largo plazo, y se formulan las 

estrategias que permitan alcanzar dichos objetivos. (crecenegocios.com, s.f.). 

 

 

2.3.1.1. Misión. 

 

La misión de una empresa es una declaración o manifestación duradera del objeto, 

propósito o razón de ser de una empresa. (CreceNegocios). 
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2.3.1.1.1. Elementos claves: 

 
Tabla 10 Elementos de la misión de Eco-Light 

 

 

Fuente: Investigación de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún. 

 

Misión de Eco-Light 

“Somos una micro pyme dedicada a la fabricación y comercialización de 

chimeneas amigables con el medio ambiente, ofreciendo un producto con estilo y 

responsabilidad a todos los hogares.” 

 

2.3.1.2. Visión. 

 

Se refiere a lo que la empresa quiere crear, la imagen futura de la organización. 

(Trabajo). 

 

•Venta de chimeneas ecológicas.Naturaleza del negocio

•Brindar productos que den calor y estilo 
a los hogares.

Razón para existir

•Público en general.Mercado al que sirve

•Local
Posición deseada en el 
mercado

•Responsabilidad y compromisoPrincipios y valores
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2.3.1.2.1. Elementos claves:  

 
Tabla 11 Elementos de la visión de Eco-Light 

 

        

 

Fuente: Investigación de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún. 

 

 

 

Visión de Eco-Light 

“Ser reconocida como una de las mejores micro-pymes a nivel local para el 

2020, dedicada a la fabricación y comercialización de chimeneas ecológicas con bio 

etanol, mejorando la calidad y ampliando nuestra línea de productos.” 

 

 

2.3.1.3. Objetivos. 

2.3.1.3.1. Objetivo General. 

 

Los objetivos generales corresponden a las finalidades genéricas de un proyecto o 

entidad. (Gestio.). 

•Reconocimiento
Posicion en el 
mercado.-

•LocalAmbito del mercado 

•Cuatro años.Tiempo

•Chimeneas 
ecológicas 

Productos  o servicios

•ResponsabilidadValores.
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2.3.1.3.1.1. Objetivo General Eco-Light. 

 

• Perfeccionar constantemente la calidad de nuestro producto y servicio, 

cumpliendo las expectativas de nuestros clientes y de su propietaria.  

 

2.3.1.3.2. Objetivos Específicos. 

 

Los objetivos específicos son los resultados y beneficios cuantificables esperados 

cuando se lleva a cabo una estrategia (Slideshare.net, 2010). 

 

2.3.1.3.2.1. Objetivos Específicos Eco-Light. 

 

• Capacitar cada seis meses a los trabajadores en relación al acabado del 

producto e implementación de nuevas herramientas.  

• Ampliar nuestra nómina de proveedores para realizar alianzas que nos 

ayuden a reducir costos. 

• Estar  a la vanguardia sobre el diseño de interiores, colores de tendencia, 

preferencias del consumidor entre otros. 

• Utilizar los medios de comunicación para dar a conocer el producto y estar 

más cerca del cliente.  
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2.3.1.4. Principios. 

Los principios son el conjunto de valores, creencias, normas, que orientan y 

regulan la vida de la organización. 

 

Son el soporte de la visión, la misión, la estrategia y los objetivos estratégicos. 

Estos principios se manifiestan y se hacen realidad en nuestra cultura, en nuestra 

forma de ser, pensar y conducirnos. (Amercio.usal.es, 2006).  

 

2.3.1.4.1. Principios de Eco-Light. 

 

2.3.1.4.1.01 Orientación al cliente. 

 

Nuestros productos no solo buscan satisfacer al cliente con el producto, si no 

también buscamos que ellos se sientan parte de nuestra familia. 

 

2.3.1.4.1.02. Trabajo en equipo. 

 

El trabajo en equipo en nuestra organización es uno de los pilares fundamentales 

en todos los aspectos, ya que la unión de todos nos hace más fuerte. 

 

2.3.1.4.1.03.  Innovación. 

Proponemos al mercado chimeneas ecológicas, las cuales no solo buscan una 

rentabilidad, sino también brindar un estilo a los hogares junto con un cuidado al 

medio ambiente. 
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2.3.1.4.1.04. Reconocer la diversidad personal y cultural. 

 

Sabemos que todos los integrantes de nuestra compañía no tienen las mismas 

personalidad y costumbres y respetamos eso, además es interesante conocer más 

culturas ya que nos amplia nuestras mentes. 

 

2.3.1.4.1.05 Familiarización con nuestros trabajadores. 

  

Hacerlos sentir partes de nosotros, no solo como personal, si no hacerlos sentir 

parte de nuestra empresa, dándoles a conocer que son unos de los ingredientes más 

importantes y fuertes en la organización, ya que sin ellos no existirían nuestros 

productos. 

 

2.3.1.4.1.06.  Pasión  

 

Todos los integrantes de la compañía sienten pasión y gusto a lo que hacen de 

forma directa o indirecta, y esto ayuda a que el trabajo no sea monótono ni tedioso.  

 

2.3.1.5. Valores. 

 

Los valores son todas aquellas cosas que creemos importantes para nuestras vidas, 

en el momento de compartir, trabajar, estudiar, convivir, etc. Estos valores 

determinan nuestras prioridades y en el fondo son, probablemente, las medidas que 

se usan para conocer si nuestra vida está en camino que deseamos. 

(Valoresmorales.net). 
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2.3.1.5.1. Valores de Eco-Light. 

 

.3.1.5.1.01. Compromiso 

 

Eco-Light está comprometida con todo su entorno, sus trabajadores, clientes, 

proveedores y el medio ambiente, no solo busca una rentabilidad, sino que sus 

clientes tengan el producto que se les ofreció y se sientan satisfechos con él, los 

trabajadores tendrán lo que se pactó al momento de su contratación además ellos 

pasan a formar parte de la familia de Eco-Light, igualmente se tiene un lazo fuerte 

con el medio ambiente porque se busca reducir el impacto del CO2 en el aire. 

 

 

.3.1.5.1.02.  Eficiencia.  

 

Eco-Light junto con toda su familia trabajan juntos para brindar un producto de 

calidad que cumpla con todos los deseos de los consumidores. 

 

.3.1.5.1.03.  Respeto. 

La micro pyme Eco-Light reconocen los derechos que posee cada uno de los 

individuos, respetan sus formas de pensar y de actuar siempre y cuando sus ideales 

no se vayan en contra de la organización, además que la variedad de pensamientos 

hará que la microempresa crezca de manera interna. 
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2.3.2. Gestión Administrativa. 

 

 

Conjunto de acciones mediante las cuales el directivo desarrolla sus actividades a 

través del cumplimiento de las fases del proceso administrativo: Planear, organizar, 

dirigir, coordinar y controlar. (Slideshare.net, 2011). 

 

 

2.3.2.1. Organigrama. 

 

 

Los organigramas son diagramas que representan gráficamente y de manera 

simplificada la estructura formal que posee una organización. De esta forma, los 

organigramas muestran las principales funciones dentro de la organización y las 

relaciones que existen entre ellas. Son muy utilizados ya que resultan sencillos y 

rápidos de comprender. (igestion20.com/, 2011). 

 

La estructura del proyecto constara con tres tipos de personal, tales como, 

contador, vendedor y un operador los cuales ejecutaran sus funciones a cabalidad 

 



40 
 

APOYAR AL SECTOR INDUSTRIAL, MEDIANTE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA 

IMPLEMENTAR UNA MICROEMPRESA PRODUCTORA Y COMERCIALIZADORA DE 

CHIMENEAS ECOLÓGICAS A BASE DE BIO-ETANOL, UBICADA EN EL SECTOR VALLE 

DE LOS CHILLOS CANTÓN RUMIÑAHUI, AÑO 2016-2017 

 

Figura 7 Organigrama 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún. 

 

2.3.2.2. Manual de Funciones  

 

Es un instrumento o herramienta de trabajo que contiene el conjunto de normas y 

tareas que desarrolla cada funcionario en sus actividades cotidianas y será elaborado 

técnicamente basados en los respectivos procedimientos, sistemas, normas y que 

resumen el establecimiento de guías y orientaciones para desarrollar las rutinas o 

labores cotidianas, sin interferir en las capacidades intelectuales, ni en la autonomía 

propia e independencia mental o profesional de cada uno de los trabajadores u 

operarios de una empresa (gilbertogonzalezsanchez.files.wordpress.com, s.f.) 

  

 

 

ECO-LIGHT

CONTADOR VENDEDOR OPERARIO 1
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Tabla 12 Manual de Funciones Operador 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fuente: Investigación de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún

 

 

 

MANUAL DE FUNCIONES 

 

Departamento. Producción  

Cargo. Operador 

Función Básica Son los responsables de desarrollar el producto.  

Responsabilidades. • Transformar toda la materia prima en el producto final. 

• Dar forma al producto 

Características 

requeridas.  

Todas estas actividades requieren de disposición y actitud 

de colaborar en equipo, sentidos de la responsabilidad, 

habilidades en el manejo de lacado. Deben ser unas personas 

muy cuidadosas. Se requiere que por lo menos sean artesanos 

calificados o bachilleres con experiencia 

comprobable.(Caratina.udlap.mx). 



42 
 

APOYAR AL SECTOR INDUSTRIAL, MEDIANTE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA 

IMPLEMENTAR UNA MICROEMPRESA PRODUCTORA Y COMERCIALIZADORA DE 

CHIMENEAS ECOLÓGICAS A BASE DE BIO-ETANOL, UBICADA EN EL SECTOR VALLE 

DE LOS CHILLOS CANTÓN RUMIÑAHUI, AÑO 2016-2017 

Tabla 13 Manual de Funciones de Vendedor 

Fuente: Investigación de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún

 

 

MANUAL DE FUNCIONES 

 

Departamento. Marketing 

Cargo. Vendedor   

Función Básica Programar, proponer y ejecutar el Plan de Publicidad 

corporativo y por servicios, que otorgue la adecuada presencia 

de Eco-Light capaz de posicionar la Empresa como una 

organización ágil y moderna. 

Responsabilidades. • Diseñar y realizar campañas publicitarias corporativas y 

por servicios y gestionar la participación de Eco-Light. en los 

diferentes eventos promocionales que conlleven a mantener una 

buena imagen en el mercado. 

• Elaborar el portafolio de productos que brinda la 

Empresa. 

• Elaborar y gestionar el presupuesto publicitario de la 

Empresa. 

• Verificar el avance y la ejecución de las campañas 

publicitarias, así como evaluar el impacto de estos en el público. 

(Serpost.com.pe) 
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Tabla 14 Manual de Funciones del Contador 

 

Fuente: Investigación de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún

 

 

MANUAL DE FUNCIONES 

 

Departamento. Administrativo  

Cargo. Contador  

Función Básica Analizar la información contenida en los documentos 

contables generados del proceso de contabilidad, verificando 

su exactitud a fin de garantizar estados financieros confiables 

y oportunos.  

Responsabilidades. • Prepara los estados financieros y balances de 

ganancias y pérdidas. 

• Contabiliza las nóminas de pagos del personal de la 

Institución. 

• Elabora los asientos contables, de acuerdo al manual 

de procedimientos de la unidad de registro, en la 

documentación asignada. 

• Emite cheques correspondientes a pagos de 

proveedores y servicios de personal, etc. 

• Elabora informes periódicos de las actividades 

realizadas. 

• Realiza cualquier otra tarea afín que le sea asignada. 
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2.3.3. Gestión Operativa. 

 

Es un proceso por el cual se orienta, se previene, se emplean los recursos y 

esfuerzos para llegar a una meta, un fin, un objetivo o a resultados de una 

organización todas estas obtenidas por la secuencia de actividades además de un 

tiempo requerido. (Torres, 2012). 

 

2.3.3.1. Flujo grama de procesos departamentos. 

 

Figura 8 Flujo grama de procesos 

Elaborado: Blanca Lizeth Herrera Piaún 
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2.3.4. Gestión Comercial. 

 

Es la función encargada de hacer conocer y abrir la organización al mundo 

exterior, se ocupa de dos problemas fundamentales, la satisfacción del cliente y la 

participación o el aumento de su mercado, dado esto, es necesario desarrollar, un 

sistema adecuado de calidad, un departamento de servicio al cliente eficiente y 

productos o servicios de calidad. (Gestiopolis.com, 2001). 

 

2.3.4.1. Producto. 

 

El producto es un conjunto de atributos que el consumidor considera que tiene un 

determinado bien para satisfacer sus necesidades o deseos. (Promonegocios.net). 

 

Eco-Light. 

Producto: Chimeneas Ecológicas. 

• Chimenea Ecologica Rectangular de madera  

 

Figura 9 Chimenea rectangular 
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• Chimenea Ecologica Pequeña de Madera Forma Cuadrada Colgante 

 

Figura 10 Chimenea pequeña 

 

 

2.3.4.1.2. Características De Las Chimeneas Ecológicas. 

• Ecológicas. Utilizan bio etanol, un combustible que es 100% ecológico de 

bajo costo que no emite residuos ni cenizas. 

• Portátiles. Son portátiles por lo que no requieren instalación ni 

mantenimiento. 

• Económicas. No requiere mantenimiento 

• Reemplazo de Chimeneas de Leña 

 

Las chimeneas de Bio etanol son 100 % ecológicas.  El Bio etanol es un 

combustible que proviene de la caña de azúcar cuya combustión no deja ningún tipo 

de residuos como cenizas y tampoco libera ningún tipo de gases tóxicos 
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• Adaptación.  

Transformar una chimenea de leña en una chimenea de Bio etanol es fácil y 

rápido. Darle nueva vida a una vieja chimenea en desuso es cuestión de minutos. 

(MirloArte.com). 

• Combustible. 

El Bio Etanol es un producto químico obtenido a partir de la fermentación de los 

azúcares que se encuentran en la caña de azúcar. 

 

Al trabajar, un combustible líquido obtenido del maíz o la caña de azúcar, la 

ventaja más notable es que, prácticamente, no emiten dióxido de carbono, durante su 

combustión.  

Tampoco producen humo ni hollín; esto no significa que el calor emanado sea 

leve y sin tanta potencia. (MirloArte.com). 

 

• Quemadores ecológicos.  

Uso: Interior y exterior 

Formatos: 40cm x 17cm, 60cm x 17cm,1m22cm x 17cm 

No se necesita de gas o electricidad. 

El quemador que contiene el combustible líquido no necesita ser conectado a 

cualquier fuente exterior de energía o línea de gas. 
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• Características de los quemadores. 

 

Los valores de la duración del combustible están calculados a su máxima capacidad 

Tabla 15 características del quemador ecológico 

 

• No necesita ductos ya que no produce humo. 

• La combustión de bio etanol crea calor sin emanar gases tóxicos.  

• Esto significa que usted no necesita ningún tipo de instalación o ductos. 

(MirloArte.com). 

 

2.3.4.2. Precio. 

 

Es el valor en moneda que se le asignará a un bien o servicio según corresponda. 

(Definicionabc.com).  

Los precios que se tendrán serán de acuerdo a los de la competencia. 

 

2.3.4.3. Plaza. 

Incluye las actividades de la empresa que ponen el producto a disposición de los 

consumidores meta. (SlideShare.net, 2015). 
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La microempresa se localizará en el sector de Los Valles de Los Chillos, en el 

cantón Rumiñahui, en un sitio de gran concurrencia como es en Triangulo. 

 

Figura 11 Local Comercial 

Fuente: Reimax 

2.3.4.4. Promoción. 

 

Son las estrategias que la empresa tiene realizar para que el público quiera 

consumir y comprar los productos se ofrezcan, esto es el convencimiento mediante la 

exaltación de las características del producto que se disponga. (Acuña, 2013). 

 

La promoción que dará la microempresa es el dar un litro de bio etanol, en el 

momento de la compra de la chimenea. 

 

2.3.4.5 Nombre De La Micro Empresa 

 

 Eco-Light es el nombre de la micro empresa, su escritura es en el idioma 

inglés, tomando en cuenta que este idioma es universal y atractivo a la vista, además 

su significado refleja un ambiente ecológico, brindando calor amigable. 
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2.3.4.6. Logotipo. 

 

El logotipo se define como un símbolo formado por imágenes o letras que sirve 

para identificar una empresa, marca, institución o sociedad y las cosas que tienen 

relación con ellas. (Hazhistoria.com, 2015). 

 

 

Figura 12 Logotipo 

Elaborado: Blanca Lizeth Herrera Piaún 

 

2.3.4.6.01 Significado de colores. 

La elección de los colores para el diseño de logo de la micro empresa son los 

siguientes: 

 

2.3.4.6.01.1 Morado  

 

Se asocia a salud, extravagancia, fantasía y sueños. Se asocia a la estabilidad del 

azul y la energía del rojo 

 

También a la realiza y simboliza poder, nobleza, lujo y ambición (sugiere riqueza 

y extravagancia) (klosions.com, 2012). 
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2.3.4.6.01.2. Verde. 

 

El verde puede representar un nuevo comienzo y crecimiento. También significa 

la renovación y la abundancia. Alternativamente, el verde también puede representar 

la envidia o los celos, y la falta de experiencia. 

Verde tiene muchos de los atributos de calma del color azul, pero además 

incorpora algo de la energía del color amarillo. 

 

Es el color de la naturaleza, representa armonía, el crecimiento o la frescura. A 

nivel emocional tiene una fuerte relación con la seguridad (por ejemplo, el semáforo 

en verde indica que podemos cruzar la calle de forma segura). Es el color más 

relajante para el ojo humano, se relaciona con el medio ambiente y suele utilizarse en 

hospitales. 

 

2.3.4.6.01.3 Negro. 

 

En diseños muy elegantes. Puede ser conservador o moderno, tradicional o no 

convencional, dependiendo de los colores con que se combina. En el diseño, el negro 

se utiliza comúnmente para la tipografía y otras partes funcionales, debido a su 

neutralidad. El Negro puede hacer que sea más fácil de transmitir una sensación de 

sofisticación y misterio en un diseño. 

 

Se utiliza para productos elegantes, sofisticados y de lujo, aunque también para 

buscar un gran contraste al mezclarlo con otros colores. (Alvaro Fernandez, 2014). 
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2.3.4.6.01.4. Azul 

 

Es uno de los colores más populares y poderosos. Es el color de la frescura, la 

espiritualidad, la libertad, la paciencia, la lealtad, la paz y la honradez. El azul se 

asocia fuertemente con la tranquilidad y la calma y puede implicar tristeza o 

depresión (Bizzocchi, s.f.) 

 

2.3.4.7. Slogan. 

 

Es esa frase que acompaña a tu marca y que intenta trasladarle a tu (posible) 

cliente el valor que tiene tu producto, el beneficio que le ofrece. 

(MetodoMarketing.com, 2013). 

 

 

Figura 13 Slogan 

Elaborado: Blanca Lizeth Herrera Piaún 

 

2.3.4.7.1. Características del slogan. 

• Color: morado 

• Tipo de letra: payball 

  La micro pyme llamada Eco-Light tiene como slogan “Brindando calor a tu 

hogar”, que significa que los productos aportaran con un ambiente cálido y moderno 

a los hogares. 
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2.3.4.8. Material POP 

 

 Eco-Light dispondrá de los siguientes materiales publicitarios: 

 

2.3.4.8.01. Tarjeta de presentación 

 

Figura 14 Tarjeta de presentación Gerente 

Elaborado: Blanca Lizeth Herrera Piaún 

 

 

Figura 15 Tarjeta de presentación vendedor 

Elaborado: Blanca Lizeth Herrera Piaún 
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2.3.4.8.02. Hojas membretadas  

 

 

Figura 16 Hoja membretada 

Elaborado: Blanca Lizeth Herrera Piaún 
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2.3.4.8.03. Red social. 

 

 

Figura 17 Red social 

Elaborado: Blanca Lizeth Herrera Piaún 

 

 

Elaborado: Blanca Lizeth Herrera Piaún 
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2.3.4.8.04.. Tríptico.  
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Figura 18 Tríptico 

Elaborado: Blanca Lizeth Herrera Piaún 
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2.4. Análisis FODA. 

 

Es una herramienta que permite conformar un cuadro de la situación actual del 

objeto de estudio (persona, empresa u organización, etc) permitiendo de esta manera 

obtener un diagnóstico preciso que permite, en función de ello, tomar decisiones 

acordes con los objetivos y políticas formulados. (MatrizFoda.com). 

2.4.1. Matriz OA 

 
Tabla 16 Factor Externo Análisis Oportunidad. 

 

Oportunidad Impacto 

Alto Mediano Bajo 

Tasa de desempleo   X 

Clientes    X 

Proveedores   X 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 

 
 

Tabla 17 Factor Externo Análisis Amenazas 

 

Amenaza Impacto 

Alto Mediano Bajo 

Inflación X   

Tasa activa  X  

Tasa pasiva X   

Tasa de empleo  X  

Competidores  X  

 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 
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CAPITULO III 

ESTUDIO DE MERCADO 

 

3.1. Análisis del consumidor. 

 

El análisis del consumidor consiste en el análisis de las necesidades, gustos, 

preferencias, deseos, hábitos de consumo, comportamientos de compra y demás 

características de los consumidores que conforman el mercado objetivo. 

(Crecenegocios, 2013). 

 

3.1.1. Determinación de la población y muestra. 

3.1.1.1. Población. 

 

Es la colección de datos que corresponde a las características de la totalidad de 

individuos, objetos, cosas o valores en un proceso de investigación. 

(Estadisticaparaadministracion.blogs, 2011). 
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De acuerdo a los datos del censo INEC 2010, el cantón Rumiñahui presenta una 

población total de 85 852 habitantes en las áreas urbana y rural. En el área urbana la 

población es de 75 080 habitantes, de los mismos 36 526 son hombres y 38 554 son 

mujeres; en cuanto al área rural la población es de 10 772 habitantes, de los cuales 5 

391 son hombres y 5 381son mujeres. 

 

 

Figura 19 Población urbana y rural cantón Rumiñahui. 

Fuente: Censo INEC 2010 

Elaborador por: Blanca Lizeth Herrera Piaun 

 

La composición de la población del cantón ha sido descrita mediante el uso de la 

pirámide poblacional que nos permite ver con claridad las características de la 

población por grupos de edad, en donde se identifica el número de hombres y 

mujeres de cada grupo quinquenal de edad, expresado en valores absolutos con 

respecto a la población total. De forma general haciendo un análisis rápido de los 

datos del Censo INEC 2010 estructurados en la pirámide, una vez sumados 

19220 19808

22747
24020

2010

Población urbana y rural Cantón Rumiñahui

HOMBRE MUJER HOMBRE MUJER2
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determinados rangos podemos deducir lo siguiente: La población comprendida entre 

los rangos menores a 1 años hasta los 14 años contemplaba en el año 2010 es de 

26,56 %; de 15 a 64 años es de 66,80 % y de 65 años y más es de 6,65 %. Esta 

descripción nos muestra una pirámide todavía expansiva, con predominio de los 

grupos de habitantes jóvenes (el grupo poblacional más numeroso es el que se ubica 

entre los rangos de 15 a 19 años con 7 987 y de 20 a 24 años con 8 047); pero es 

bueno recalcar un número reducido de niños y niñas menores de un año a 4 años. Es 

necesario anotar que el análisis entre variables sexo y edad se establece que existe un 

relativo predominio de mujeres en los grupos de edad. (app.sni.gob.ec, 2013, pág. 

15;16). 

 

Figura 20 Población cantonal según edad y sexo 

Fuente: Censo INEC 2010 

Elaborado: INEC 
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La población económicamente activa, PEA, del cantón, está compuesta por 

42.408 personas, de las cuales 18.707 son mujeres y 23.701 hombres. Los rubros 

más altos de actividad son: el comercio al por mayor y menor, en la que trabajan 

7.951 personas, igual al 18 por ciento. La industria manufacturera ocupa a 6.638, 15 

por ciento. Siguen rubros tales como construcción, 2.756, 6.5 por ciento; enseñanza, 

2.687, 6.3 por ciento; y administración pública y defensa, 2.255, 5.3 %. 

(ruminahui.gob.ec, s.f.). 

 

 

Figura 21 Población Económicamente Activa 

Fuente: GAD Rumiñahui  

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 

 

3.1.1.2. Muestra. 

 

La muestra es una representación significativa de las características de una 

población, que bajo, la asunción de un error (generalmente no superior al 5%) 

estudiamos las características de un conjunto poblacional mucho menor que la 

población global. (Prezi.com, 2014). 

44%

56%

MUJER HOMBRE
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3.1.1.2.1. Calculo de la Muestra 

 

Fórmula para obtener la muestra de una población finita 

n=  _N.   P.   Q.   Z2 

     (N-1) E2 + P.Q.Z2 

 

En donde:  

 

n= Tamaño de la muestra 

N= Población o Universo 

E= Margen de error  

P= Probabilidad de éxito  

Q= Probabilidad de fracaso  

Z2= Grado de confianza  

 

3.1.1.2.1.01. Calculo De La Muestra Para El Proyecto 

n=  _N.   P.   Q.   Z2 

     (N-1) E2 + P. Q. Z2 

 

n=  _42408 *  0.50 * 0.50  * 1.962 

     (42408-1) 0.052 + 0.50 * 0.50 * 1.962 

 

  n= 382  
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3.1.2. Técnicas de obtención de información. 

 

Son herramientas para uso investigativo que nos da una gran información acerca 

de comportamientos, posturas, o pensamientos acerca de algo. Se usan en proyectos 

de investigación ya sean de factores naturales, económicos, políticos o sociales. 

(Cess, 2014). 

 

3.1.2.1. Técnicas De Obtención De Recolección De Datos. 

 

3.1.2.1.01. Encuesta. 

 

Una encuesta es una técnica o método de recolección de información en donde 

procede se interroga de manera verbal o escrita a un grupo de personas con el fin de 

obtener determinada información necesaria para una investigación. (Crecenegocios, 

2015). 
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3.1.2.1.02. Formato de la Encuesta. 

 

INSTITUTO TECNOLÓGICO SUPERIOR CORDILLERA 

ESCUELA DE ADMINISTRACIÓN. 

CARRERA DE ADMINISTRACIÓN BANCARIA Y FINANCIERA 

 

Estimado Sr(ta). 

La presente encuesta se realiza en el cantón Rumiñahui, con la finalidad de 

conocer la aceptación de chimeneas ecológicas con bio etanol. 

 

Indicaciones. 

a) Marque con una “x” donde crea conveniente. 

b) No realice tachones ni correcciones. 

 

Encuesta 

Genero 

Femenino  (   ) 

Masculino  (   ) 

 

Edad 

25 a 30 años (   ) 

30 a 40 años (   ) 

40 años en adelante (   ) 

 

1. ¿Le gustaría tener una chimenea desmóntale en su hogar? 

Si (   ) 

No  (   ) 
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2. ¿En qué sitio de su hogar colocaría una chimenea? 

Sala de estar (   ) 

Dormitorio  (   ) 

 

3. ¿Qué forma le gustaría para una chimenea? 

Rectangular  (   ) 

Cuadrada  (   ) 

Redonda  (   ) 

 

4. ¿Conoce usted las chimeneas ecológicas y sus beneficios? 

Si  (   ) 

No  (   ) 

 

5. ¿Conoce usted qué es el bio etanol? 

Si  (   ) 

No  (   ) 

 

6. ¿Le gustaría tener una chimenea que funcione con bio etanol? 

Si  (   ) 

No  (   ) 

 

7. ¿Con que frecuencia adecua o remodela su hogar? 

6 meses (   ) 

1 año (   ) 

Más de 1 año (   ) 
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8. ¿Qué valor estaría dispuesto a pagar por una chimenea con bio etanol? 

$150.00 a $ 250.00 (   ) 

$251.00 a $ 350.00 (   ) 

$350.00 en adelante (   ) 

 

9. ¿Conoce usted empresas que comercialicen chimeneas ecológicas? 

Si  (   ) 

No  (   ) 

 

10. ¿Le gustaría que sea de fácil instalación las chimeneas? 

Si  (   ) 

No  (   ) 

 

11. ¿Le gustaría comprar las chimeneas en ? 

Centro comercial (   ) 

Ferias artesanales (   ) 

Almacenes  (   ) 
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3.1.3. Análisis de la Información. 

3.1.3.1. Primera Pregunta. 

Tabla 18 Primera Pregunta. 

 

¿Cuál es su género? 

 

Frecuencia Porcentaje 

Porcentaje 

válido 

Porcentaje 

acumulado 

Válidos 

Femenino 214 56,0 56,0 56,0 

Masculino 168 44,0 44,0 100,0 

Total 382 100,0 100,0  

 
Fuente: Investigacion de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 

 

 

 

 

 

Figura 22 ¿Cuál es su género? 

Fuente: Investigacion de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaín 

 

 De los 382 encuestados el 56% fueron mujeres mientras que el 44% restante 

fue público masculino. 

44%

56%
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3.1.3.2. Segunda Pregunta 

Tabla 18 Segunda  Pregunta 

 

¿Cuál es su edad? 

 

Frecuencia Porcentaje 

Porcentaje 

válido 

Porcentaje 

acumulado 

Válidos 

25 a 30 años 226 59,2 59,2 59,2 

31 a 35 años 128 33,5 33,5 92,7 

36 años en 

adelante 

28 7,3 7,3 100,0 

Total 382 100,0 100,0  

 

Fuente: Investigacion de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaun 

 

 

 

Figura 23 ¿Cuál es su edad? 

Fuente: Investigacion de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaun 
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3.1.3.3. Tercera Pregunta. 

 
Tabla 19 Tercera Pregunta. 

¿Le gustaría tener una chimenea desmontable en su hogar? 

 

Frecuencia Porcentaje 

Porcentaje 

válido 

Porcentaje 

acumulado 

Válidos 

si 265 69,4 69,4 69,4 

no 117 30,6 30,6 100,0 

Total 382 100,0 100,0  

 

Fuente: Investigacion de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaun 

 

 

Figura 24 ¿Le gustaría tener una chimenea desmontable en su hogar? 

Fuente: Investigacion de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaun 

 

 

De todos los encuestados el 30,6% no le gustaría tener una chimenea desmontable 

en su hogar, ya sea por espacio físico o por porque este producto no es de su agrado. 

69%

31%

Le gustaria  tener una chimena desmontable en su hogar?

Si

No
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3.1.3.4. Cuarta Pregunta. 

Tabla 20 Cuarta Pregunta. 

 

¿En qué sitio de su hogar colocaría una chimenea? 

 

Frecuencia Porcentaje 

Porcentaje 

válido 

Porcentaje 

acumulado 

Válidos 

sala de estar 281 73,6 73,6 73,6 

dormitorio 101 26,4 26,4 100,0 

Total 382 100,0 100,0  

 
Fuente: Investigacion de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaun 

 

 

Figura 25 En que sitio de su hogar colocaría una chimenea? 

Fuente: Investigacion de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaun 

 

 

  Del universo de los encuestados el lugar preferido para colocar una chimenea 

seria en su sala de estar, porque en este lugar hay más afluencia de personas y se 

puede apreciar mejor al producto, además que en este sitio del hogar la familia se 

reúne. 

74%

26%
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3.1.3.5. Quinta Pregunta 

Tabla 21 Quinta Pregunta. 

 

¿Qué forma le gustaría para una chimenea? 

 

Frecuencia Porcentaje 

Porcentaje 

válido 

Porcentaje 

acumulado 

Válidos 

rectangular 265 69,4 69,4 69,4 

cuadrada 44 11,5 11,5 80,9 

circular 73 19,1 19,1 100,0 

Total 382 100,0 100,0  

 

Fuente: Investigacion de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaun 

 

 

Figura 26 Que forma le gustaría para una chimenea? 

Fuente: Investigacion de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaun 

 

La manera de presentación preferencial de las chimeneas para la mayoría de las 

personas es la rectangular, ya que este modelo es el tradicional y fácil de adecuar al 

hogar. 

69%
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3.1.3.6. Sexta Pregunta. 

Tabla 22 Sexta Pregunta 

 

¿Conoce usted las chimeneas ecológicas y sus beneficios? 

 

Frecuencia Porcentaje 

Porcentaje 

válido 

Porcentaje 

acumulado 

Válidos 

si 60 15,7 15,7 15,7 

no 322 84,3 84,3 100,0 

Total 382 100,0 100,0  

 

Fuente: Investigacion de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaun 

 

 

Figura 27 Conoce usted las chimeneas ecológicas y sus beneficios? 

Fuente: Investigacion de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaun 

 

Las chimeneas ecológicas es un tema desconocido para la mayoría de los 

encuestados, lo cual es una oportunidad y amenaza a la vez, como es un producto 

poco conocido muchas de las personas no las adquirirán. 
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3.1.3.7. Séptima Pregunta 

Tabla 23 Séptima Pregunta. 

 

¿Conoce usted que es el bio etanol? 

 

Frecuencia Porcentaje 

Porcentaje 

válido 

Porcentaje 

acumulado 

Válidos 

si 92 24,1 24,1 24,1 

no 290 75,9 75,9 100,0 

Total 382 100,0 100,0  

 

Fuente: Investigacion de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaun 

 

 

 

 

Figura 28 Conoce usted que es el bio etanol? 

Fuente: Investigacion de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaun 

 

Del total de encuestados muy pocas personas conocen el combustible llamado 

bio-etanol, lo cual se convertiría en una sorpresa para el cliente al momento de 

adquirir una chimenea. 

24%

76%

Conocimiento del bio etanol

si

no
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3.1.3.8. Octava Pregunta 

Tabla 24 Octava Pregunta. 

 

¿Le gustaría tener una chimenea que funcione con bio etanol? 

 

Frecuencia Porcentaje 

Porcentaje 

válido 

Porcentaje 

acumulado 

Válidos 

si 263 68,8 68,8 68,8 

no 119 31,2 31,2 100,0 

Total 382 100,0 100,0  

 

Fuente: Investigacion de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaun 

 

 

 

Figura 29 Le gustaría tener una chimenea que funcione con bio etanol? 

Fuente: Investigacion de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaun   

 

De todos los encuestados el 31,2% no desearían tener una chimenea a base de bio-

etanol, porque no es un producto que les impacte. 

69%

31%

Deseo de compra

si

no



76 
 

APOYAR AL SECTOR INDUSTRIAL, MEDIANTE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA 

IMPLEMENTAR UNA MICROEMPRESA PRODUCTORA Y COMERCIALIZADORA DE 

CHIMENEAS ECOLÓGICAS A BASE DE BIO-ETANOL, UBICADA EN EL SECTOR VALLE 

DE LOS CHILLOS CANTÓN RUMIÑAHUI, AÑO 2016-2017 

3.1.3.9. Novena Pregunta 

Tabla 25 Novena Pregunta. 

 

¿Con que frecuencia adecua o remodela su hogar? 

 

Frecuencia Porcentaje 

Porcentaje 

válido 

Porcentaje 

acumulado 

Válidos 

cada 6 meses 69 18,1 18,1 18,1 

anualmente 224 58,6 58,6 76,7 

más de un año 89 23,3 23,3 100,0 

Total 382 100,0 100,0  

 

Fuente: Investigacion de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaun 

 

 

Figura 30 Con qué frecuencia adecua o remodela su hogar? 

Fuente: Investigacion de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaun 

 

 Del total de los encuestados, más del cincuenta por ciento remueva su hogar 

cada año, por motivos económicos y por espacio físico. 

18%

59%

23%

Frecuencia de adecuación o remodelación del hogar

6 meses

anualmente

pasado el año
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3.1.3.10 Decima Pregunta  

Tabla 26 Decima Pregunta. 

 

¿Qué valor estaría dispuesto a pagar por una chimenea con bioetanol? 

 Frecuencia Porcentaje 

Porcentaje 

válido 

Porcentaje 

acumulado 

 Válidos 

$ 150 a $250 dólares 140 36,6 36,6 36,6 

$251 a $350 dólares 178 46,6 46,6 83,2 

$ 351 dólares en adelante 64 16,8 16,8 100,0 

Total 382 100,0 100,0  

 

Fuente: Investigacion de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaun 

 

 

Figura 31 Que valor estaría dispuesto a pagar por una chimenea con bio etanol? 

Fuente: Investigacion de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaun 

 

 

De todos los encuestados piensan que el precio para una chimenea está en un 

promedio entre el $250 y $350, ya que esta es su capacidad de pago para adquirir un 

bien de lujo.  

36%

47%

17%

Valor estimado a cancelar por el producto

$ 150 a $ 250

$251 a $350

$351 dolares en adelante
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3.1.3.11 Decima Primera Pregunta. 

Tabla 27 Decima Primera Pregunta. 

 

¿Conoce usted empresas que comercialicen chimeneas ecológicas? 

 

Frecuencia Porcentaje 

Porcentaje 

válido 

Porcentaje 

acumulado 

Válidos 

si 114 29,8 29,8 29,8 

no 268 70,2 70,2 100,0 

Total 382 100,0 100,0  

 

Fuente: Investigacion de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaun 

 

 

 

Figura 32 Conoce usted empresas que comercialicen chimeneas ecológicas? 

Fuente: Investigacion de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaun 

 

 

 De todos los encuestados casi en su totalidad no conocen un lugar donde se 

pueda adquirir este tipo de chimeneas, las razones son varias, una de ellas puede ser 

porque no se ven en la necesidad de adquirir un bien de este tipo 

30%

70%

Conocimiento de empresas que 

comercialicen chimeneas

si

no
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3.1.3.12 Decima Segunda Pregunta. 

Tabla 28 Decima Segunda Pregunta. 

¿Le gustaría que sea de fácil instalación las chimeneas? 

 Frecuencia Porcentaje Porcentaje válido Porcentaje acumulado 

Válidos 

si 366 95,8 95,8 95,8 

no 16 4,2 4,2 100,0 

Total 382 100,0 100,0  

 
Fuente: Investigacion de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaun 

 

 

 

Figura 33 Le gustaría que sea de fácil instalación las chimeneas? 

Fuente: Investigacion de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaun 

 

 

 

96%

4%

Le gustaria que sea de facil instalación las chimeneas

si

no
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3.1.3.13 Décima Tercera Pregunta. 

Tabla 29 Décima Tercera Pregunta 

 

¿Le gustaría comprar las chimeneas en? 

 

Frecuencia Porcentaje 

Porcentaje 

válido 

Porcentaje 

acumulado 

Válidos 

centro comercial 185 48,4 48,4 48,4 

ferias 

artesanales 

98 25,7 25,7 74,1 

Almacenes 99 25,9 25,9 100,0 

Total 382 100,0 100,0  

 

 Fuente: Investigacion de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaun 

 

 

 

Figura 34 Le gustaría comprar las chimeneas en ? 

Fuente: Investigacion de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaun 

 

El lugar que visitan con más frecuencia los encuestados es el centro comercial, 

muchos de ellos van por la compra y/o contracción de un bien o servicio o por 

distracción. 

48%

26%

26%

Lugar de compra de preferencia

centro comercial

ferias artesanales

almacenes
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3.2. Demanda 

 

La demanda es la cantidad de bienes o servicios que los compradores intentan 

adquirir en el mercado (Economia, s.f.). 

 
Tabla 30 Resultado de las Encuestas 

 

Población. 85 852 habitantes  

PEA 42.408 habitantes  

Total, De Encuestas 382 

1. Porcentaje consumo aparente  69,4% 

2. Porcentaje frecuencia de compra 58,6% anual 

3. Porcentaje de aceptación de precio  46,6 % valor de media $300,50 

4. Porcentaje aceptación del producto 68,8% 

5. Porcentaje de marca/proveedor 70,2% 

 

Fuente: Investigación de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 

 

3.2.1. Proyección de la Demanda. 

 

Es la estimación o previsión de las ventas de un producto (bien o servicio) durante 

determinado período futuro. La demanda de mercado para un producto es el volumen 

total susceptible de ser comprado por un determinado grupo de consumidores, en un 

área geográfica concreta, para un determinado período, en un entorno definido de 

marketing y bajo un específico programa de marketing. (Sandra, 2014). 
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3.2.2. Demanda Actual 

 
Tabla 31 Determinación demanda 

 

1.  Porcentaje consumo aparente  83.280 

2.  Porcentaje frecuencia de compra 48.802,08 

3.  Porcentaje de aceptación de precio  $ 6’833.901,67 

4.  Porcentaje aceptación del producto $ 4’701.724,35 

15646 unidades anuales 

 
Fuente: Investigación de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 

 

 

La demanda actual del presente proyecto según la investigación se obtuvo el valor 

de 15646 unidades de producto y $ 4701724.35 dólares. 

 

3.2.3. Demanda Proyectada 

Tabla 32 Demanda proyectada 
Año Crecimiento poblacional Demanda Futura 

2016 - 4’701.724,35 

2017 1,56% 4’775.071,25 

2018 1,56% 4’849.562,36 

2019 1,56% 4’925.215,53 

2020 1,56% 5’002.048,90 

2021 1,56% 5’080.080,86 

 

 Fuente: Investigación de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 
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3.3. Oferta  

 

La oferta es la cantidad de productos o servicios ofrecidos en el mercado. En la 

oferta, ante un aumento del precio, aumenta la cantidad ofrecida. (economia, s.f.). 

 

3.3.1. Oferta Histórica 

 
Tabla 33 Oferta Histórica 

 

Año Inflación Oferta Histórica 

2016 - 3’300.610,49 

2015 3,38% 3’189.049,86 

2014 3,67% 3’072.011,73 

2013 2,70% 2’989.067,41 

2012 4,16% 2’864.722,20 

2011 5,41% 2’709.740,73 

Fuente: Investigación de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 

 

3.3.2. Oferta Actual  

 

 

Tabla 34 Determinación de oferta 

 

 

1.  Porcentaje aceptación del producto $ 4’701.724,35 

2.  Porcentaje de marca/proveedor $ 3’300.610,49 

 Fuente: Investigación de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 
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2.3.3.  Oferta Proyectada 

 
Tabla 35 Oferta proyectada 

 

Año Inflación Oferta Futura 

2016 - 3’300.610,49 

2017 1.12% 3’337.577,33 

2018 1.12% 3’374.958,19 

2019 1.12% 3’412.757,73 

2020 1.12% 3’450.980,61 

2021 1.12% 3’489.631,59 

 

Fuente: Investigación de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 

 

 

 

 

3.4. Balance Oferta-Demanda 

 

Demanda Insatisfecha es aquella que no ha sido cubierta en el Mercado y que 

pueda ser cubierta, al menos en parte, por el Proyecto; dicho de otro modo, existe 

Demanda insatisfecha cuando la Demanda es mayor que la Oferta. (Vasquez, 2009).  

 

Para la proyeccion de dicho balance se tomara en cuenta el año 2016. 
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3.4.1. Balance Actual 

 
Tabla 36 Balance Actual (2016) 

 

 

Año Demanda futura Oferta futura Demanda insatisfecha 

2016 4’701.724,35 3’300.610,49 1’401.113,86 

 

Fuente: Investigación de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 

 

 

 

 

3.4.2. Balance Proyectado 

 
Tabla 37 Balance proyectado (5 años) 

 

Año Demanda futura Oferta futura Demanda insatisfecha 

2017 4’775.071,25 3’337.577,33 1’437.493,92 

2018 4’849.562,36 3’374.958,19 1’474.604,17 

2019 4’925.215,53 3’412.757,73 1’512.457,8 

2020 5’002.048,90 3’450.980,61 1’551.068,29 

2021 5’080.080,86 3’489.631,59 1’590.449,27 

 

Fuente: Investigación de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 
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CAPITULO IV 

ESTUDIO TÉCNICO DEL PROYECTO 

 

El estudio técnico es fundamental en un proyecto de inversión, ya que es en este 

donde se estudia la localización y tamaño óptimo de las instalaciones; ilustrando así 

todos los factores influyentes para el mejor desarrollo del proyecto, entre los cuales 

se cuentan los agentes que influyen en la compra de maquinaria y equipo, así como 

la calendarización de la adquisición de estas, los diferentes métodos para determinar 

el tamaño de la planta, los métodos para su localización, y los métodos de 

distribución y, finalmente, también se examinan los procesos de producción que 

pueden operar para el proyecto de inversión. (scribd, s.f., pág. 1). 

 

En el proyecto se necesitará: 

• Mano de obra directa e indirecta 

• Equipo y maquinaria adecuados. 

• Inversión propia y financiada. 

• Costos de operación.  



87 
 

APOYAR AL SECTOR INDUSTRIAL, MEDIANTE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA 

IMPLEMENTAR UNA MICROEMPRESA PRODUCTORA Y COMERCIALIZADORA DE 

CHIMENEAS ECOLÓGICAS A BASE DE BIO-ETANOL, UBICADA EN EL SECTOR VALLE 

DE LOS CHILLOS CANTÓN RUMIÑAHUI, AÑO 2016-2017 

4.1. Tamaño Del Estudio Técnico Del Proyecto. 

 

El tamaño del proyecto se define por la capacidad física o real de producción, de 

una determinada cantidad de productos por unidad de tiempo, volumen, peso, valor, 

elaborados en un ciclo de operación. La importancia del tamaño del proyecto, está en 

la determinación de las especificaciones técnicas sobre los activos fijos que son 

necesarios adquirir. Estas especificaciones técnicas serán requeridas dependiendo de 

los aspectos económicos y financieros sobre los montos de inversión que cuenta el 

proyecto (Cevallos, 2012). 

 

4.1.2. Mobiliario Y Equipo Requerido. 

 
Tabla 38 Mobiliario Y Equipo Requerido 

 
 

 

Fuente: Investigación de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 

 

4.1.3. Mano De Obra 

 

Se conoce como mano de obra al esfuerzo tanto físico como mental que se aplica 

durante el proceso de elaboración de un bien. En el ámbito de la contabilidad 

empresarial, se entiende por mano de obra al coste absoluto vinculado a los 

trabajadores. (Yen, 2015). 

Detalle Cantidad 

Sierra  1 

Lijadoras  1 

Caja de herramientas 1 

Metro  1 
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 En el proyecto se utilizará solo la mano de obra calificada de un artesano para 

la elaboración del producto, además para el funcionamiento de la microempresa se 

contrata un contador y vendedor, los cuales recibirán todos los beneficios de ley 

como corresponde. 

 

4.1.4. Cuadro De Personal 

Tabla 39 Cuadro De Personal 

 

Nº Cargo Sueldo mensual 

1 Contador $ 390,00 

2 Ventas $ 390,00 

3 Operario 1 $ 387,38 

 

Fuente: Investigación de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 

 

4.1.5. Variables De Viabilidad 

Disponibilidad de Recurso 

 
Tabla 40 Disponibilidad de Recurso 

 

Concepto Porcentaje (%) Valor 

Capital propio 44% 20.250,86 

Capital financiado 56% 26.118,10 

Total  100% $ 46.368.96 

 

Fuente: Investigación de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 
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El 63% se financiera por medio de un crédito comercial PYME a la Cooperativa 

de Ahorro y Crédito COOPROGRESO. 

 

Requisitos para realizar el crédito. 

• Ser socio de la cooperativa. 

• Copia de la cedula de ciudadanía. 

• Copia del certificado de votación actual. 

• Ultima pago de servicio básico. 

• Croquis del negocio 

• Croquis del domicilio 

• Copia del R.U.C 

 

Requisitos de apertura de cuenta 

• Original y copia de la cedula 

• Copia de la papeleta de votación 

• Copia de la planilla de servicios básicos (hasta 2 meses de antigüedad). 

Garantía. 

• Personal, prendaria o hipotecaria (dependiendo del monto) (cooprogreso.fin.ec, 

s.f.) 
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Microcrédito  

 
Tabla 41 Datos mínimos y máximos para acceder a un microcrédito 

 

 

Montos 

Máximo  $ 80.000,00 

Mínimo  $ 600,00 

 

Plazo 

Máximo  84 meses 

Mínimo  12 meses 

Tasa 

Máxima efectiva 25,34% 

Mínima nominal 19,00% 

 

Fuente: Cooperativa de Ahorro y Crédito Cooprogreso 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 

 

 

4.1.7. Distribución De La Planta. 

 

La distribución en planta se define como la ordenación física de los elementos que 

constituyen una instalación sea industrial o de servicios. Ésta ordenación comprende 

los espacios necesarios para los movimientos, el almacenamiento, los colaboradores 

directos o indirectos y todas las actividades que tengan lugar en dicha instalación. 

(ingenieriaindustrialonline.com, s.f.).  

 

La distribución de la planta del proyecto será: 

• Área de producción 

• Área administrativa 

• Almacén 

• Baños 
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4.1.8. Matriz S.L.P. 

 

Es una forma organizada para realizar la planeación de una distribución y está 

constituida por cuatro fases, en una serie de procedimientos y símbolos 

convencionales para identificar, evaluar y visualizar los elementos y áreas 

involucradas de la mencionada planeación. (Etitudela.com, s.f.). 

 
Tabla 42 Simbología grado de cercanía y razones. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fuente: Libro de Realización de Proyectos 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 

 

 

Tabla 43 Simbología de razones. 

 

 

 

 

 

 

 

Fuente: Libro de Realización de Proyectos 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 

GRADO DE CERCANIA 

A Absolutamente necesaria 

E Especialmente importante 

I Importante 

O Ordinario 

U Indiferente 

X Indeseable 

 RAZONES 

1 Proceso 

2 Conveniencia 

3 Ruido 

4 Higiene 
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Figura 35 Matriz SLP 

Fuente: Investigación de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 

 

4.1.9. Capacidad Máxima De Producción Del Proyecto 

 
Tabla 44 Proceso de producción 

 

Concepto Proceso 

Operación 1 Elección de la materia prima 

Operación 2 Medición y corte de la madera 

Operación 3 Pegar las piezas 

Operación 4 Esperar hasta que el modelo este totalmente seco 

Operación 5 Colocar y asegurar el quemador  

Operación 6 Decoración parte interna de la chimenea 

Operación 7 Colocación de marco parte frontal  

Operación 8 Decoración de marco 

Operación 9 Colocación del combustible  

Operación 10 Prueba  

 Fuente: Investigación de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 
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4.2. Localización Del Proyecto 

 

El estudio de la localización consiste en identificar y analizar las variables 

denominadas fuerzas localizaciones con el fin de buscar la localización en que la 

resultante de estas fuerzas produzca la máxima ganancia o el mínimo costo unitario. 

(Calderon, s.f.). 

4.2.1. Factores Generales De La Localización 

 
Tabla 45 Factores Generales De La Localización 

 

Valle de los Chillos 

Factores Calificación 

Espacio físico  10% 

Arriendo 10% 

Vías de acceso 15% 

Cercanía con el cliente 18% 

Cercanía con el proveedor 7% 

Seguridad 10% 

Servicios básicos 20% 

Disponibilidad de mano de obra  10% 

TOTAL 100% 

 
Fuente: Investigación de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 
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Figura 36 Factores Generales De La Localización 

Fuente: Investigación de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 

 

4.2.2. Macro Localización 

 

Consiste en decidir la zona general en donde se instalará la empresa o negocio. 

También llamada macro zona, es el estadio de localización que tiene como propósito 

encontrar la ubicación más ventajosa para el proyecto. Determinando sus 

características físicas e indicadores socio-económicos más relevantes. Es decir, 

cubriendo las exigencias o requerimiento de proyecto. (blogspot.com, 2013). 

 

 

 

10%

10%

16%

16%7%

10%

21%

10%

Factores de Localización

Espacio fisico

Arriendo

Vias de acceso

Cercanía con el cliente

Cercanía con el proveedor

Seguridad

Servicios Basicos



95 
 

APOYAR AL SECTOR INDUSTRIAL, MEDIANTE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA 

IMPLEMENTAR UNA MICROEMPRESA PRODUCTORA Y COMERCIALIZADORA DE 

CHIMENEAS ECOLÓGICAS A BASE DE BIO-ETANOL, UBICADA EN EL SECTOR VALLE 

DE LOS CHILLOS CANTÓN RUMIÑAHUI, AÑO 2016-2017 

Tabla 46 Macro Localización del proyecto 

 

 

Fuente: Investigación de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 

 

 

 

Figura 37 Macro Localización del proyecto 

Fuente: Blogger 

 

4.2.3. Micro Localización 

 

Se elige el punto preciso, dentro de la macro zona, en donde se ubicará 

definitivamente la empresa o negocio. 

Conjuga los aspectos relativos a los asentamientos humanos, identificación de 

actividades productivas, y determinación de centros de desarrollo. Selección y 

delimitación precisa de las áreas, también denominada sitio, en que se localizara y 

operara el proyecto dentro de la macro zona. (blogspot.com, 2013). 

Pais  Ecuador 

Ciudad Quito 

Canton  Rumiñahui 
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Tabla 47 Ubicación Micro 

 

Provincia Pichincha 

Cantón Rumiñahui 

Dirección  San Rafael, Rumiñahui. 

Fuente: Investigación de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 

 

 

 

 

Figura 38 Ubicación Micro 

Fuente: Google maps 
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4.3. Ingeniería De Proyecto 

 

Es un proceso por el cual se aportan los datos técnicos y económicos (a través de 

estudios y proyectos) que facilitan establecer los costes de construcción y 

explotación y permiten llevarlos a la realización. Deben identificarse problemas de 

carácter técnico en las fases de diseño, ejecución y explotación o aquellos que 

limiten la concreción del proyecto, para poder ser subsanados o corregidos 

(ingesol.net, s.f.). 

 

4.3.1. Descripción De Las Instalaciones Del Proyecto 

 

• Área de producción  

Función. 

Esta área se encargará de la elaboración de las chimeneas de acuerdo con los 

tamaños establecidos o las cotizaciones. 

 

• Área administrativa 

Función. 

Se encarga del control financiero de la micro pyme, el registro contable de todas 

las actividades que se realicen.  

 

•   Almacén  

Función. 

Se encargará de las ventas y de la promoción de las chimeneas. 
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• Baños 

Función 

De uso exclusivo para el personal, brindara la función de un espacio donde se 

pueda realizar actividades de aseo personal y necesidades biológicas del personal. 

 

4.3.2. Plano Del Negocio  

 

Figura 39 Plano Del Negocio. 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 

 

4.3.3. Flujo gramas Del Proceso De Producción  

 

Es una representación gráfica de la secuencia de todas las operaciones, los 

transportes, las inspecciones, las esperas y los almacenamientos que ocurren durante 

un proceso. Incluye, además, la información que se considera deseable para el 

análisis, por ejemplo, el tiempo necesario y la distancia recorrida. Sirve para las 

secuencias de un producto, un operario, una pieza, etcétera. (scribd.com, s.f.). 

Producción 
Administración 

Almacén 

SSHH 
SSHH 
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.3.3.1. Simbología  

 
Tabla 48 Simbología ANSI 

Símbolo Nombre Descripción 

 Inicio o termino 
Señala donde inicia o termina un 

procedimiento. 

 
Actividad 

Representa la ejecución de una o más 

tareas de un procedimiento. 

 
Decisión 

Indica las opciones que se puedan seguir 

en caso de que sea necesario tomar caminos 

alternativos. 

 Conector 

Mediante el símbolo se pueden unir, 

dentro de la misma hoja, dos o más tareas 

separadas físicamente en el diagrama de 

flujo, utilizando para su conexión el número 

arábigo, indicando la tarea con la que se debe 

continuar. 

 
Conector de 

pagina 

Mediante el símbolo se pueden unir 

cuando las tareas quedan separadas en 

diferentes páginas, dentro del símbolo se 

utilizará un número arábigo que indicará la 

tarea a la cual continua el diagrama. 

 Documento 

Representa un documento, formato o 

cualquier escrito que se recibe, elabora o 

envía. 

 

Flujo 

Conecta símbolos, señalando la secuencia 

en que deben realizarse las tareas. (Jorge, 

2012) 

Fuente: Investigación de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 
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4.3.3.1.2Flujo grama Del Proceso De Producción  

 

Figura 40 Flujo grama Del Proceso De Producción Chimenea 

Fuente: Investigación de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 
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4.3.3.1.3. Cuadro de proceso.        

 

Figura 41Proceso de la chimenea                       

Fuente: Investigación de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 

 

 

4.3.4. Determinación De Mobiliario Y Equipo 

 
Tabla 49 Equipo de oficina 

Descripción Cantidad Valor Valor 

    Unitario Total 

Calculadora  2 15,00 30,00 

Teléfono Inalámbrico Philips 3 Bases 

Identificador Ecológico 1 77,99 77,99 

Caja registradora Casio 1 289,99 289,99 

        

TOTAL 4 382,98 397,98 

 

Fuente: Investigación de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 

 

1. ENTRADA

Tiplex

Goma

Quemador ecológico

Bioetanol entre otros.

2. CONTROL

Proceso productivo

Eleccion de madera

Corte y medicion

Armado de modelo

3. RECURSO

Maquinaria 

Herramientas

Personal . operario

4.SALIDA

Chimena ecológica

DEPARTAMENTO 

PRODUCCIÓN
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Tabla 50 Equipo de computación 

 

Fuente: Investigación de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 

 

 

Tabla 51 Muebles y enseres 

 

Fuente: Investigación de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 

 

  

Valor Valor

Unitario Total

Computador Dual Core 2,7gh G1820 

D.320 M 2gb Led 16  2 289,99 579,98

Impresora epson Wf 2630 1 209,00 209,00

TOTAL 3 498,99 788,98

EQUIPOS DE COMPUTACION

ECO-LIGHT

Descripción Cantidad

Valor Valor

Unitario Total

Escritorio De Oficina Moderno 2 295,00 590,00

Silla Giratoria Con Brazos 2 79,90 159,80

sala de espera 1 1.000,00 1.000,00

Achivador Aereo 2 79,90 159,80

Estantes Flotantes Curvos 10 25,00 250,00

Mueble Mesa  1 100,00 100,00

TOTAL 18 1.579,80 2.259,60

MUEBLES Y ENSERES

ECO-LIGHT

Descripción Cantidad
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CAPITULO V 

ESTUDIO FINANCIERO 

 

5.1. Ingresos Operacionales y No Operacionales. 

 

Los ingresos operacionales son aquellos ingresos producto de la actividad 

económica principal de la empresa. 

 

Por lo general, toda empresa está dedicada a uno o más actividades económicas 

principales, y los ingresos originados en estas actividades son considerados ingresos 

operacionales. 

 

De lo anterior podemos deducir que los ingresos no operacionales son aquellos 

ingresos diferentes a los obtenidos por el desarrollo de la actividad principal de la 

empresa, ingresos que por lo general son ocasionales o que son accesorios a la 

actividad principal. (gerencie.com, s.f.). 
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 La microempresa se dedica netamente a su actividad económica, a la 

elaboración de chimeneas ecológicas, de tal manera que no percibe ingresos extras. 

 

Tabla 52 Ingreso operacional chimenea grande. 

ECO-LIGHT 

NUMERO CHIMENEAS GRANDE 

  

DESCRIPCIÓN Chimeneas 

Población Cantón Rumiñahui 42.408 

Aceptación  69,4% 

TOTAL, DE ACEPTACIÒN  29.431 

Frecuencia de compra  59% 

Total, clientes  17.247 

Clientes Potenciales % 0,07% 

Frecuencia de compra veces 12 

Número de días  1 

Número de veces de compra 12 

Número de meses 12 

Total, ventas anuales  145 

Precio 572,93 

Total, ingresos anuales 83.000,74 

 

Fuente: Investigación de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 
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Tabla 53 Ingreso operacional chimenea mediana. 

DESCRIPCIÓN Chimeneas 

Población Cantón Rumiñahui 42.408 

Aceptación  11,5% 

TOTAL, DE ACEPTACIÒN  4.877 

Frecuencia de compra  59% 

Total, clientes  2.858 

Clientes Potenciales % 0,30% 

Frecuencia de compra veces 9 

Número de días  1 

Número de veces de compra 9 

Número de meses 12 

Total, ventas anuales 103 

Precio 445,77 

Total, ingresos anuales 45.861,98 

 
Fuente: Investigación de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 

 

 

 

Tabla 54 Ingreso operacional chimenea pequeña 

DESCRIPCIÓN Chimeneas 

Población Cantón Rumiñahui 42.408 

Aceptación  19,1% 

TOTAL, DE ACEPTACIÒN  8.100 

Frecuencia de compra  59% 

Total, clientes  4.747 

Clientes Potenciales % 0,25% 

Frecuencia de compra veces 12 

Número de días  1 

Número de veces de compra 12 

Número de meses 12 

Total, ventas anuales 142 

Precio 377,65 

Total, ingresos anuales 53.775,94 

 
Fuente: Investigación de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 
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Tabla 55 Ventas anuales 

VENTAS TOTAL ANUAL CANT 390 

VENTAS TOTAL ANUAL $ 182.638,66 

 
Fuente: Investigación de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 

 

 

5.2. Costos 

 

El costo es el gasto económico que representa la fabricación de un producto o la 

prestación de un servicio. Al determinar el costo de producción, se puede establecer 

el precio de venta al público del bien en cuestión (el precio al público es la suma del 

costo más el beneficio). (contenidosdigitales.ulp.edu.ar, s.f.). 

 

 

5.2.1. Costo Directo 

 

Son los costos que directamente promueven la misión de la organización o del 

proyecto que es ejecuta por este. Dichos costos frecuentemente se encuentran en las 

actividades directas del proyecto para generar los ingresos o en alguna actividad 

directa de la organización. (asesoriaempresarialcalderon.blogspot.com, s.f.). 
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Tabla 56 Materia Prima chimenea pequeña. 

MATERIA PRIMA UNDS. CHIMENEA PEQUEÑA 

Unidad 1   

MATERIALES UNIDAD V/UNITARIO V/TOTAL 
COSTO UND. 

PRODUCIDA 

plancha Triplex 1 30,00 30,000 30,00 

cola cm3 1 0,80 0,800 0,80 

clavos 30 0,001 0,030 0,03 

piedras decorativas 2 5,00 10,00 10,00 

ladrillo metros 1,5 8,00 12,000 12,00 

cemento de contacto 1 3,00 3,000 3,00 

piedras marco cm 1 10,00 10,000 10,00 

bioetanol litro 1 3,00 3,000 3,00 

quemador 1 200,00 200,000 200,00 

        268,83 
Fuente: Investigación de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 

 

 
Tabla 57 Materia prima chimenea mediana 

MATERIA PRIMA UNDS. CHIMENA MEDIANA 

Unidad 1   

MATERIALES UNIDAD V/UNITARIO V/TOTAL 
COSTO UND. 

PRODUCUDA 

plancha Triplex 1 30,00 30,000 30,00 

cola cm3 1 1,20 1,200 1,20 

clavos 35 0,001 0,035 0,04 

piedras decorativas 4 5,00 20,000 20,00 

ladrillo metros 2 8,00 16,000 16,00 

cemento de contacto 1,5 3,00 4,500 4,50 

piedras marco cm 1 10,00 10,000 10,00 

bioetanol litro 2 3,00 6,000 6,00 

quemador 1 230,00 230,000 230,00 

        317,74 

 
Fuente: Investigación de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 
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Tabla 58 Materia prima chimenea grande. 

MATERIA PRIMA UNDS. CHIMENA GRANDE 

Unidad 1   

MATERIALES UNIDAD V/UNITARIO V/TOTAL 
COSTO UND. 

PRODUCIDA 

plancha Triplex 1,2 30,00 36,000 36,00 

cola cm3 5 2,50 12,500 12,50 

clavos 38 0,001 0,038 0,04 

piedras decorativas 6 5,00 30,000 30,00 

ladrillo metros 2,5 8,00 20,000 20,00 

cemento de contacto 2 3,00 6,000 6,00 

piedras marco cm 2 10,00 15,000 15,00 

bioetanol litro 4 3,00 12,000 12,00 

quemador 1 280,00 280,000 280,00 

        411,54 

 
Fuente: Investigación de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 

 

Tabla 59 Rol de pagos de producción 

 

Fuente: Investigación de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 

 

 

 

 

SUELDO 

MENSUAL

APORTE 

PATRONAL 

IESS

DECIMO 

TERCERO

DECIMO 

CUARTO

FONDOS DE 

RESERVA

VALOR 

MENSUAL

VALOR 

ANUAL

Operativo 1 387,38 43,19287 32,28 30,50 32,27 525,62 6.307,48

TOTAL SUELDO 387,38 43,19 32,28 30,50 32,27 525,62 6.307,48

ROL PAGOS DE PRODUCCION

ECO-LIGHT
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Tabla 60 Mano de obra cuantificada. 

Mano de Obra   

Concepto 
Sueldo 

Anual 
Mes  Semanal Dia Hora 

Minutos por 

Producto 
H/chimenea 

Personal operativo 6.307,48 525,62 121,30 17,52 2,19 0,04 2,67 

 
Fuente: Investigación de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 

 

Tabla 61 Mano de obra por unidad 

  

Fuente: Investigación de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 

 

 

 

5.2.2. Costo Indirecto. 

 

El costo indirecto proviene de los gastos técnicos y administrativos que se tiene 

necesidad de realizar para la elaboración de un proceso productivo. (tesis.uson.mx, 

s.f.). 

 
Tabla 62 Costo indirecto de fabricación. 

CIF ARRIENDO 

ARRIENDO DIA SEMANAL MES ANUAL 

450,00 1,2500 103,85 450,00 5.400,00 

 
Fuente: Investigación de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 

 

 

DIAS TRAB. DIA SEMANAL MES ANUAL

5 17,52 121,30 525,62 6.307,48

M.O. POR UNIDAD
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5.2.3. Gastos Administrativos 

Son aquellos que tienen que ver directamente con la administración general del 

negocio y no con sus actividades operativas.  No son Gastos de Ventas, no son 

Costos de Producción.  Contienen los salarios del Gerente General, secretarias, 

contadores, alquileres de oficinas, papelería de oficinas, suministros y equipo de 

oficinas, etc. (Nuñez Montenegro, s.f.).  

Tabla 63 Rol de pagos administrativo y ventas 

ROL DE ADMINISTACION Y VENTAS 
        

  
SUELDO 

MENSUAL 

APORTE 

PATRONAL 

IESS 

DECIMO 

TERCERO 

DECIMO 

CUARTO 

FONDOS 

DE 

RESERVA 

VALOR 

MENSUAL 

VALOR 

ANUAL 

Contador 390,00 48,75 32,50 31,25 32,49 534,99 6.419,84 

Ventas 390,00 48,75 32,50 31,25 32,49 534,99 6.419,84 

TOTAL, 

SUELDO 780,00 97,50 65,00 62,50 64,97 1.069,97 12.839,69 

        
Fuente: Investigación de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 

 

 
Tabla 64 Gastos administrativos. 

    Valor  TOTAL TOTAL 

Descripción Cantidad Unitario MENSUAL ANUAL 

Sueldo Personal Administración     1.069,97 12.839,69 

Suministros de Oficina 1 10,00 10,00 120,00 

Arriendos 1 450,00 450,00 5.400,00 

Suministros de Limpieza 1 10,00 10,00 120,00 

Agua Potable 1 20,00 20,00 240,00 

Luz Eléctrica 1 35,00 35,00 420,00 

Teléfono 1 20,00 20,00 240,00 

Internet  1 35,00 35,00 420,00 

Mantenimiento 1 10,00 10,00 120,00 

TOTAL     1.659,97 19.919,69 
Fuente: Investigación de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 
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Tabla 65 Gastos administrativos mensuales. 

GASTOS ADMINISTRATIVOS 1.549,97 

GASTO SERVICIOS BÁSICOS 110,00 
Fuente: Investigación de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 

 

5.2.4. Gasto de Ventas 

Cuando hablamos del costo de ventas nos referimos a todos los gastos en que 

incurrimos para lograr vender un producto. Este costo es un dato fundamental para 

darnos una idea de cuál será nuestras ganancias. (elgrannegocio.com, s.f.). 

 
Tabla 66 Gasto de Ventas 

ECO-LIGHT 

GASTOS DE VENTAS 

     

     

Descripción Cantidad 
Valor TOTAL TOTAL 

Unitario MENSUAL ANUAL 

Artículos Promocionales  100 5,00 500,00 500,00 

Tarjetas de presentación  1000 50,00 50,00 70,00 

Página web 1 200,00 200,00 200,00 

TOTAL     770,00 770,00 
Fuente: Investigación de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 

 

5.2.5. Costos Financiero 

 

Los costos financieros son los que se originan por la obtención de recursos ajenos 

que la empresa necesita para su desenvolvimiento y funcionamiento operativo. El 

costo financiero es un esfuerzo, consumo de factores, para alcanzar un resultado, un 

producto. (Vasquez G. , 2013). 
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Tabla 67 Financiamiento, Coop Cooprogreso 

ECO-LIGHT 

TABLA DE AMORTIZACIÓN 

      

 Inversión: 100% 46.368,96    

 Cap. Propio    : 44% 20.250,86    

 Financiamiento  : 56% 26.118,10 MESES  

 Plazo                :   60 0,19%  

 Interés             :   11,23%    

 Pagos               :   MENSUAL    

      
Fuente: Investigación de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 

 

5.3. Inversiones 

Las inversiones son colocaciones de capital en ciertas actividades que pueden ser 

comerciales o civiles, con la finalidad de alcanzar un rendimiento económico. 

Cualquier persona que cuente con cierto dinero puede invertir y buscar con esto, 

obtener ganancias mayores a largo plazo. La inversión será satisfactoria si se 

cumplen los siguientes elementos: rentabilidad, tiempo y riesgo. 

(conceptodefinicion.de). 
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Tabla 68 Cuadro de inversiones. 

 

ECO-LIGHT 

CUADRO DE INVERSIONES 

Concepto 
Uso de 

fondos 

RECURSOS 

PROPIOS 

RECURSOS 

FINANCIADOS 

    

Inversiones en Activos Fijos       

Maquinaria y Equipo 1.048,64 1.048,64   

Muebles y Enseres 2.134,60 2.134,60   

Equipo de Computación 788,98 788,98   

Equipo de Oficina 397,98 397,98   

Total de Activos Fijos 4.370,20 4.370,20 0,00 

    

Activos Diferidos       

Gasto de Constitución 200,00 200,00   

Estudio de Factibilidad 300,00 300,00   

Total de Activos Diferidos 500,00 500,00 0,00 

    

Capital de trabajo       

Materia Prima 32.647,62 6.529,52 26.118,10 

Mano de Obra 1.576,87 1.576,87   

Arriendos 1.350,00 1.350,00   

Servicios Básicos 330,00 330,00   

Mantenimiento 30,00 30,00   

Gasto Administrativo 4.649,92 4.649,92   

Gasto Ventas 770,00 770,00   

Gastos Financiero 144,34 144,34   

Total, capital de trabajo 41.498,76 15.380,66 26.118,10 

    

TOTAL, DE INVERCIÓN 46.368,96 20.250,86 26.118,10 

PARTICIPACIÓN 100% 44% 56% 

 

Fuente: Investigación de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 
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5.3.1. Inversión fija 

 

La componen los bienes que sirven para elaborar los bienes y servicios del 

proyecto. No son materia de las operaciones comerciales del proyecto; por el 

contrario, se utilizan hasta su extinción o hasta la liquidación de la empresa. 

(proyectosinversion.files.wordpress.com). 

 

5.3.1.1. Activos Fijos 

 

Las propiedades, bienes materiales o derechos que en el curso normal de los 

negocios no están destinados a la venta, sino que representan la inversión de capital 

o patrimonio de una dependencia o entidad en las cosas usadas o aprovechadas por 

ella, de modo periódico, permanente o semi-permanente, en la producción o en la 

fabricación de artículos para venta o la prestación de servicios a la propia entidad, a 

su clientela o al público en general. (definicion.org, s.f.). 

 
Tabla 69 Inversión en activos fijos. 

Inversiones en Activos Fijos   

Maquinaria y Equipo 1.048,64 

Muebles y Enseres 2.134,60 

Equipo de Computación 788,98 

Equipo de Oficina 397,98 

Total, de Activos Fijos 4.370,20 
 

Fuente: Investigación de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 
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5.3.1.2. Activo Nominal 

 

Los Activos Nominales (AN) corresponden a intangibles tales como servicios o 

derechos necesarios para la puesta en marcha del proyecto. (Alberto). 

 
Tabla 70 Inversión activos nominales 

Activos Diferidos   

Gasto de Constitución 200,00 

Estudio de Factibilidad 300,00 

Total de Activos Diferidos 500,00 
 

Fuente: Investigación de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 

 

 

5.3.2. Fuentes de Financiación y Uso de Fondos 

5.3.3. Amortización de Financiamiento 

 

Las tablas de amortización o tablas de devolución de deuda son tablas que nos 

muestran un despliegue completo de los pagos que se tienen que hacer hasta la 

eliminación de la deuda. (finanzas101.wordpress.com, 2010). 

A continuación, se presentará la tabla de amortización del crédito realizado, se 

detalla el valor a cancelar de cada letra con su respectivo interés para cinco años. 
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Tabla 71 Tabla de amortización. 

ECO-LIGHT 

TABLA DE AMORTIZACIÓN 

      

 Inversión : 100% 46.368,96    

 Cap. Propio : 44% 20.250,86    

 Financiamiento  : 56% 26.118,10 MESES  

 Plazo :  60 0,19%  

 Interés  :  11,23%    

 Pagos :  MENSUAL    
 

Periodo Saldo Interés 
Cuota 

Capital 
Saldo 

Fija Insoluto 

0       0,00 26.118,10 

1 26.118,10 0,00 0,00 411,72 25.706,38 

2 26.118,10 48,88 460,61 412,49 25.293,88 

3 25.706,38 48,11 460,61 413,27 24.880,62 

4 25.293,88 47,34 460,61 414,04 24.466,58 

5 24.880,62 46,57 460,61 414,81 24.051,76 

6 24.466,58 45,79 460,61 415,59 23.636,17 

7 24.051,76 45,02 460,61 416,37 23.219,80 

8 23.636,17 44,24 460,61 417,15 22.802,65 

9 23.219,80 43,46 460,61 417,93 22.384,72 

10 22.802,65 42,68 460,61 418,71 21.966,01 

11 22.384,72 41,90 460,61 419,49 21.546,52 

12 21.966,01 41,11 460,61 420,28 21.126,24 

13 21.546,52 40,33 460,61 421,07 20.705,17 

14 21.126,24 39,54 460,61 421,85 20.283,31 

15 20.705,17 38,75 460,61 422,64 19.860,67 

16 20.283,31 37,96 460,61 423,44 19.437,24 

17 19.860,67 37,17 460,61 424,23 19.013,01 

18 19.437,24 36,38 460,61 425,02 18.587,99 

19 19.013,01 35,59 460,61 425,82 18.162,17 

20 18.587,99 34,79 460,61 426,61 17.735,55 

21 18.162,17 33,99 460,61 427,41 17.308,14 

22 17.735,55 33,20 460,61 428,21 16.879,93 

23 17.308,14 32,40 460,61 429,01 16.450,91 

24 16.879,93 31,59 460,61 429,82 16.021,10 

25 16.450,91 30,79 460,61 430,62 15.590,47 

26 16.021,10 29,99 460,61 431,43 15.159,05 

27 15.590,47 29,18 460,61 432,24 14.726,81 

28 15.159,05 28,37 460,61 433,04 14.293,77 
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29 14.726,81 27,56 460,61 433,85 13.859,91 

30 14.293,77 26,75 460,61 434,67 13.425,24 

31 13.859,91 25,94 460,61 435,48 12.989,76 

32 13.425,24 25,13 460,61 436,30 12.553,47 

33 12.989,76 24,31 460,61 437,11 12.116,36 

34 12.553,47 23,50 460,61 437,93 11.678,43 

35 12.116,36 22,68 460,61 438,75 11.239,68 

36 11.678,43 21,86 460,61 439,57 10.800,10 

37 11.239,68 21,04 460,61 440,39 10.359,71 

38 10.800,10 20,21 460,61 441,22 9.918,49 

39 10.359,71 19,39 460,61 442,04 9.476,45 

40 9.918,49 18,56 460,61 442,87 9.033,58 

41 9.476,45 17,74 460,61 443,70 8.589,88 

42 9.033,58 16,91 460,61 444,53 8.145,35 

43 8.589,88 16,08 460,61 445,36 7.699,98 

44 8.145,35 15,25 460,61 446,20 7.253,79 

45 7.699,98 14,41 460,61 447,03 6.806,76 

46 7.253,79 13,58 460,61 447,87 6.358,89 

47 6.806,76 12,74 460,61 448,71 5.910,18 

48 6.358,89 11,90 460,61 449,55 5.460,64 

49 5.910,18 11,06 460,61 450,39 5.010,25 

50 5.460,64 10,22 460,61 451,23 4.559,02 

51 5.010,25 9,38 460,61 452,08 4.106,94 

52 4.559,02 8,53 460,61 452,92 3.654,02 

53 4.106,94 7,69 460,61 453,77 3.200,25 

54 3.654,02 6,84 460,61 454,62 2.745,63 

55 3.200,25 5,99 460,61 455,47 2.290,16 

56 2.745,63 5,14 460,61 456,32 1.833,84 

57 2.290,16 4,29 460,61 457,18 1.376,67 

58 1.833,84 3,43 460,61 458,03 918,64 

59 1.376,67 2,58 460,61 458,89 459,75 

60 918,64 1,72 460,61 459,75 0,00 
 

Fuente: Investigación de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 

  

5.3.4. Depreciaciones 

Es una disminución en el valor de la propiedad debido al uso, al deterioro y la 

caída en desuso. (financierosudl.blogspot.com, 2013). 
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Tabla 72 Depreciaciones. 

ECO-LIGHT 

CUADRO DE DEPRECIACIONES 

 

Descripción 

 

Año 0 

 

Vida Útil 

 

Año 1 

 

Año 2 

 

Año 3 

 

Año 4 

 

Año 5 

 

Maquinaria y Herramienta 1.048,64 10 104,86 104,86 104,86 104,86 104,86 

Muebles y Enseres 2.134,60 10 213,46 213,46 213,46 213,46 213,46 

Equipos de Oficina 397,98 10 39,80 39,80 39,80 39,80 39,80 

Equipos de Computación 788,98 3 262,99 262,99 262,99 262,99 262,99 

TOTAL 4.370,20   621,12 621,12 621,12 621,12 621,12 
Fuente: Investigación de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 

 

5.3.5. Estado de Situación Inicial  

Tabla 73 Estado de situación inicial. 

ECO-LIGHT 

ESTADO DE SITUACIÓN FINANCIERO INICIAL 

ACTIVOS 

Activo Corriente 41.498,76 

Bancos 41.498,76   

Activo no Corriente   4.870,20 

Maquinaria y Equipo 1.048,64   

Muebles y Enseres 2.134,60   

Equipo de Computación 788,98   

Equipo de Oficina 397,98   

Gasto de Constitución 200,00   

Estudio de Factibilidad 300,00   

TOTAL, ACTIVOS   46.368,96 

PASIVOS     

Pasivos no Corrientes   26.118,10 

Préstamo Bancario por pagar 26.118,10   

PATRIMONIO   20.250,86 

Capital 20.250,86   

TOTAL, PASIVO MÁS PATRIMONIO   46.368,96 

 

Fuente: Investigación de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 
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5.3.6. Estado de Resultados Proyectado 

Tabla 74 Estado de Resultados proyectado. 

ECO-LIGHT 

 ESTADO DE RESULTADOS PROFORMADO 

       

 Crecimiento  poblacional 1,56%     

 Inflación 1,50%     

       

  Descripción 

  
Año 1 

  
Año 2 

  
Año 3 

  
Año 4 

  
Año 5 

    

 VENTAS 182.638,66 185.487,83 188.381,44 191.320,19 194.304,78 

( - ) Costo de Producción 134.674,47 136.694,59 138.745,01 140.826,18 142.938,58 

( = ) Utilidad Bruta en Ventas 47.964,19 48.793,24 49.636,43 50.494,00 51.366,20 

( - ) 

GASTOS 

OPERACIONALES           

 Gastos Administrativos 19.919,69 20.218,48 20.521,76 20.829,59 21.142,03 

 Gastos de Ventas 770,00 781,55 793,27 805,17 817,25 

 Gastos Financieras 5.987,90 5.987,90 5.987,90 5.987,90 5.987,90 

( = ) Utilidad Operacional 21.286,60 21.805,30 22.333,49 22.871,34 23.419,02 

( + ) Otros Ingresos 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 

( - ) Otros Egresos 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 

( = ) Utilidad A.P.E.I. 21.286,60 21.805,30 22.333,49 22.871,34 23.419,02 

( - ) 15 % Participación Laboral 3.192,99 3.270,79 3.350,02 3.430,70 3.512,85 

( = ) Utilidad Antes de I.R. 18.093,61 18.534,50 18.983,47 19.440,64 19.906,17 

( - ) Impuesto a la Renta PNOC 19,18 36,41 53,97 71,87 90,11 

( = ) Utilidad Neta 18.074,43 18.498,09 18.929,49 19.368,77 19.816,06 

( + ) Depreciaciones 621,12 621,12 621,12 621,12 621,12 

( + ) Amortizaciones 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 

( = ) 

EXCEDENTE 

OPERACIONAL 
$18.695,54 $19.119,21 $19.550,61 $19.989,88 $20.437,17 

Fuente: Investigación de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 
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5.3.6.1. Cálculo impuesto a la renta persona natural 

Tabla 75 Base para el cálculo del impuesto a la renta, persona natural 

Año 2017 - En dólares 

Fracción 

Básica 

Exceso 

Hasta 

Impuesto 

Fracción 

Básica 

Impuesto 

Fracción 

Excedente 

0 11.290 0 0% 

11.290 14.390 0 5% 

14.390 17.990 155 10% 

17.990 21.600 515 12% 

21.600 43.190 948 15% 

43.190 64.770 4.187 20% 

64.770 85.470 8.503 25% 

86.370 113.940 13.903 30% 

115.140 
En 

adelante 
22534 35% 

Fuente: Servicio de Rentas Internas 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 
 

Tabla 76 Cálculo impuesto renta primer año. 

AÑO 1 

Fracción básica I.R. P.N. 11.290,00 

   

   

Utilidad Antes de I.R.  18.093,61 

(-) Gastos personales 6420 

   

Base imponible  11.673,61 

(-) Fracción básica  11.290,00 383,61 

Impuesto fracción excedente 5% 19,18 

(+) Fracción básica 0,00 

Impuesto a pagar  19,18 

(-) Retenciones en la fuente 0 

IMPUESTO A PAGAR   19,18 
 

Fuente: Servicio de Rentas Internas  

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 
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Tabla 77 Cálculo impuesto renta segundo año. 

 

AÑO 2 

Fracción básica I.R. P.N.  11.290,00 

   

   

Utilidad Antes de I.R.  18.534,50 

(-) Gastos personales  6516,3 

   

Base imponible  12.018,20 

(-) Fracción básica  11.290,00 728,20 

Impuesto fracción excedente 5% 36,41 

(+) Fracción básica  0,00 

Impuesto a pagar  36,41 

(-) Retenciones en la fuente  0 

IMPUESTO A PAGAR   36,41 
 

Fuente: Servicio de Rentas Internas  

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 

 

Tabla 78 Cálculo impuesto renta tercer año. 

 

AÑO 3 

Fracción básica I.R. P.N.  11.290,00 

   

   

Utilidad Antes de I.R.  18.983,47 

(-) Gastos personales  6614,04 

   

Base imponible  12.369,42 

(-) Fracción básica  11.290,00 1.079,42 

Impuesto fracción excedente 5% 53,97 

(+) Fracción básica  0,00 

Impuesto a pagar  53,97 

(-) Retenciones en la fuente  0 

IMPUESTO A PAGAR   53,97 
 

Fuente: Servicio de Rentas Internas  

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 
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Tabla 79 Cálculo impuesto renta cuarto año. 

 

AÑO 4 

Fracción básica I.R. P.N.  11.290,00 

   

   

Utilidad Antes de I.R.  19.440,64 

(-) Gastos personales  6713,26 

   

Base imponible  12.727,38 

(-) Fracción básica  11.290,00 1.437,38 

Impuesto fracción excedente 5% 71,87 

(+) Fracción básica  0,00 

Impuesto a pagar  71,87 

(-) Retenciones en la fuente  0 

IMPUESTO A PAGAR  71,87 
 

Fuente: Servicio de Rentas Internas  

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 

 

 

 

Tabla 80 Cálculo impuesto renta quinto año. 

AÑO 5 

Fracción básica I.R. P.N.  11.290,00 

   

   

Utilidad Antes de I.R.  19.906,17 

(-) Gastos personales  6813,954 

   

Base imponible  13.092,21 

(-) Fracción básica  11.290,00 1.802,21 

Impuesto fracción excedente 5% 90,11 

(+) Fracción básica  0,00 

Impuesto a pagar  90,11 

(-) Retenciones en la fuente  0 

IMPUESTO A PAGAR   90,11 
 

Fuente: Servicio de Rentas Internas  

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 
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5.3.7. Flujo de Caja 

Tabla 81 Flujo de caja y re inversión 

 

Fuente: Investigación de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 

 

5.4. Evaluación 

La evaluación de un proyecto es una herramienta, la cual, al comparar flujos de 

beneficios y Costos, permite determinar si conviene realizar un proyecto o no; es 

decir, si es o no es rentable, además. Si siendo conveniente, convienen postergar su 

inicio. 

Al evaluar, entre otras cosas, se debe decidir cuál es el tamaño más adecuado del 

proyecto. (eco-finanzas.com, s.f.). 

 

5.4.1. Tasa de Descuento 

La tasa de descuento es un factor financiero que se utiliza, en general, para 

determinar el valor del dinero en el tiempo y, en particular, para: 

• calcular el valor actual de un capital futuro 

• evaluar proyectos de inversión (yirepa.es, s.f.). 

Descripción

Inversión Total -46.368,96 -788,98 2.053,60

Excedente Operacional 18.695,54 19.119,21 19.550,61 19.989,88 20.437,17

FLUJOS DE EFECTIVO -46.368,96 18.695,54 19.119,21 19.550,61 19.200,90 22.490,77

ECO-LIGHT

FLUJOS NETOS DE EFECTIVO

Año 0 Año 1 Año 2 Año 3 Año 4 Año 5
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Tabla 82 Tasa mínima aceptable de retorno. 

 

Fuente: Investigación de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 

 

5.4.2. Valor Actual Neto 

 

El Valor Actual Neto (VAN)  consiste en actualizar los cobros y pagos de un 

proyecto o inversión y calcular su diferencia. Para ello trae todos los flujos de caja al 

momento presente descontándolos a un tipo de interés determinado. El VAN va a 

expresar una medida de rentabilidad del proyecto en términos absolutos netos, es 

decir, en nº de unidades monetarias. (economipedia.com, 2016). 

 

 

 

 

Tasa activa 8,52

Tasa pasiva 5,57

TMAR= 8,52 + 5,57

TMAR= 14,08 %

TMAR= Tasa activa + Tasa pasiva

ECO-LIGHT
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Tabla 83 Valor actual neto. 

 

Fuente: Investigación de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 

 
 
 

5.4.3. Tasa Interna de Retorno 

 

La tasa interna de retorno (TIR) representa el retorno generado por determinada 

inversión (muy utilizada como uno de los indicadores clave en estudios de análisis 

de viabilidad), o sea, representa la tasa de interés con la cual el capital invertido 

generaría exactamente la misma tasa de rentabilidad final. (knoow.net, 2016). 

 
 
 
 
 
 

VAN =  - P  + FNE 1  + FNE 2  + FNE 3  + FNE 4  + FNE 5

(1 + i )^1 (1 + i )^2 (1 + i )^3 (1 + i )^4 (1 + i )^5

VAN = -46.368,96  + 18.695,54  + 19.119,21  + 19.550,61  + 19.200,90  + 22.490,77

1,1408385 1,3015124 1,4848154 1,6939345 1,9325056

VAN = -46.368,96  + 16.387,55  + 14.689,99  + 13.167,03  + 11.335,09  + 11.638,14

VAN = -46.368,96   + 67.217,80

VAN = $ 20.848,85

ECO-LIGHT

VALOR ACTUAL NETO



126 
 

APOYAR AL SECTOR INDUSTRIAL, MEDIANTE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA 

IMPLEMENTAR UNA MICROEMPRESA PRODUCTORA Y COMERCIALIZADORA DE 

CHIMENEAS ECOLÓGICAS A BASE DE BIO-ETANOL, UBICADA EN EL SECTOR VALLE 

DE LOS CHILLOS CANTÓN RUMIÑAHUI, AÑO 2016-2017 

Tabla 84 Tasa interna de retorno. 

ECO-LIGHT 

TASA INTERNA DE RETORNO 

        

TIR= 31,10%       
Fuente: Investigación de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 

 

 

5.4.4. Periodo de Recuperación de la inversión 

 

Es un instrumento que permite medir el plazo de tiempo que se requiere para que 

los flujos netos de efectivo de una inversión recuperen su costo o inversión inicial. 

(Jose Didier, s.f.). 

 
Tabla 85 Periodo de recuperación de la inversión, flujo de caja. 

ECO-LIGHT 

PERIODO DE RECUPERACIÓN 

      

      

Periodo FNE Acumulado Factor FNE Acumulado 

        Actualizado   

            

0 -46.368,96 -46.368,96 1,00 -46.368,96 -46.368,96 

1 18.695,54 -27.673,41 0,88 16.387,55 -29.981,41 

2 19.119,21 -8.554,21 0,77 14.689,99 -15.291,42 

3 19.550,61 10.996,40 0,67 13.167,03 -2.124,39 

4 19.200,90 30.197,31 0,59 11.335,09 9.210,71 

5 22.490,77 52.688,08 0,52 11.638,14 20.848,85 
Fuente: Investigación de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 
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Tabla 86 Periodo de recuperación a valores constantes y actualizados. 

ECO-LIGHT  ECO-LIGHT 

PERIODO DE RECUPERACIÓN A  PERIODO DE RECUPERACIÓN A 

VALORES CONSTANTES  VALORES ACTUALIZADOS 

       

    Inversión a      Inversión a 

  Ingresos Recuperar    Ingresos Recuperar 

AÑO 3 19.200,90 -8.554,21  AÑO 4 11.335,09 -2.124,39 

1 mes 1.600,08 -6.954,13  1 mes 944,59 -1.179,80 

2 mes 1.600,08 -5.354,05  2 mes 944,59 -235,20 

3 mes 1.600,08 -3.753,98  3 mes 944,59 709,39 

4 mes 1.600,08 -2.153,90  4 mes 944,59 1.653,98 

5 mes 1.600,08 -553,83  5 mes 944,59 2.598,57 

6 mes 1.600,08 1.046,25  6 mes 944,59 3.543,16 

7 mes 1.600,08 2.646,32  7 mes 944,59 4.487,75 

8 mes 1.600,08 4.246,40  8 mes 944,59 5.432,34 

9 mes 1.600,08 5.846,47  9 mes 944,59 6.376,93 

10 mes 1.600,08 7.446,55  10 mes 944,59 7.321,52 

11 mes 1.600,08 9.046,62  11 mes 944,59 8.266,11 

12 mes 1.600,08 10.646,70  12 mes 944,59 9.210,71 
Fuente: Investigación de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 

 

Tabla 87 Periodo de recuperación 

PERIODO DE RECUPERACIÓN: 3 AÑOS 6 ,MESES PRVC 

      

PERIODO DE RECUPERACIÓN: 4 AÑOS 3 MESES PRVA 

 
Fuente: Investigación de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 

 

5.4.5. Punto de Equilibrio 

 

Se denomina Punto de Equilibrio al nivel en el cual los ingresos son iguales a los 

costos y gastos, es decir es igual al Costo Total y por ende no hay utilidad ni pérdida. 

(Jumbo, 2012). 
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Eco-Light para no perder ni ganar deberá cumplir con un cierto número de 

productos vendidos obteniendo la utilidad respectiva, como lo detalla a continuación: 

 
Tabla 88 Punto de equilibrio chimenea grande 

ECO-LIGHT  

PUNTO DE EQUILIBRIO 

Chimenea grande 

    

P.E.   = CF    

  p  -  Cvu    

    

    

    

Costos Fijos:     

Gastos Administrativos 19.919,69   

Gastos de Ventas 770,00   

Gasto Financiero 5.987,90 66,67% 

TOTAL, COSTO FIJO 26.677,59 17785,95 

    

Precio de Venta 572,93   

    

Costo Variable Unitario 418,80   
 

Fuente: Investigación de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 

 

 

Tabla 89 Punto de equilibrio chimenea grande 

 

P.E.   = CF   = 17.785,95   =                 115  Unidades 

  p  -  Cvu  154,12018     

        

P.E.   =                  115  X 572,93   =       66.117,34  Ventas  
 

Fuente: Investigación de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 
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Tabla 90 Estado de Resultados (punto de equilibrio chimenea grande) 

ECO-LIGHT 

ESTADO DE RESULTADOS 

  

  

VENTAS       66.117,34  

Costo Variable          48.331,39  

Margen de Contribución         17.785,95  

Costos Fijos         17.785,95  

Utilidad / Pérdida               -    

 

Fuente: Investigación de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 

 

 

Figura 42 Punto de equilibrio chimenea grande 

Fuente: Investigación de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 
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Tabla 91 Punto de equilibrio chimenea mediana 

ECO-LIGHT  

PUNTO DE EQUILIBRIO 

Chimenea mediana 

    

P.E.   = CF    

  p  -  Cvu    

    

    

    

Costos Fijos:     

Gastos Administrativos 19.919,69   

Gastos de Ventas 770,00   

Gasto Financiero 5.987,90 19,60% 

TOTAL, COSTO FIJO 26.677,59 5228,81 

    

Precio de Venta 445,77   

    

Costo Variable Unitario 325,85   
 

Fuente: Investigación de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 

 

 

Tabla 92 Punto de equilibrio chimenea mediana 

        

P.E.   = CF   = 5.228,81   =               44  Unidades 

  p  -  Cvu  119,91370     

        

P.E.   =               44  X 445,77   =   19.437,53  Ventas  

 

Fuente: Investigación de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 
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Tabla 93 Estado de Resultados (punto de equilibrio chimenea mediana) 

ECO-LIGHT 

ESTADO DE RESULTADOS  

   

   

VENTAS  19.437,53   
Costo Variable     14.208,72   

Margen de Contribución      5.228,81   
Costos Fijos      5.228,81   

Utilidad / Pérdida               -     
Fuente: Investigación de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 

 

. 

 

Figura 43 Punto de equilibrio chimenea mediana 

 

Fuente: Investigación de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 
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Tabla 94 Punto de equilibrio chimenea pequeña 

ECO-LIGHT  

PUNTO DE EQUILIBRIO 

Chimenea pequeña 

    

P.E.   = CF    

  p  -  Cvu    

    

    

    

Costos Fijos:     

Gastos Administrativos 19.919,69   

Gastos de Ventas 770,00   

Gasto Financiero 5.987,90 13,73% 

TOTAL, COSTO FIJO 26.677,59 3662,83 

    

Precio de Venta 377,64871   

    

Costo Variable Unitario 276,06   
 

Fuente: Investigación de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 

 

 

Tabla 95 Punto de equilibrio chimenea pequeña 

        

P.E.   = CF   = 3.662,83   =               36  Unidades 

  p  -  Cvu  101,58971     

        

P.E.   =               36  X 377,65   =   13.616,19  Ventas  
 

Fuente: Investigación de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 
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Tabla 96 Estado de Resultados (punto de equilibrio chimenea pequeña) 

ECO-LIGHT 

ESTADO DE RESULTADOS  

   

   

VENTAS  13.616,19   

Costo Variable       9.953,35   

Margen de Contribución      3.662,83   
Costos Fijos      3.662,83   

Utilidad / Pérdida               -     
 

Fuente: Investigación de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 

 

 

Figura 44 Punto de equilibrio chimenea pequeña 

Fuente: Investigación de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 
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5.4.6. Análisis de Índices Financieros 

 
 

Los indicadores financieros son herramientas que se diseñan utilizando la 

información financiera de la empresa, y son necesarias para medir la estabilidad, la 

capacidad de endeudamiento, la capacidad de generar liquidez, los rendimientos y 

las utilidades de la entidad, a través de la interpretación de las cifras, de los 

resultados y de la información en general. (actualicese.com, 2017). 

 

5.4.6.1. Rentabilidad sobre el patrimonio (ROE) 

 

Mide el rendimiento que obtienen los accionistas de los fondos invertidos en la 

sociedad; es decir, el ROE trata de medir la capacidad que tiene la empresa de 

remunerar a sus accionistas. La rentabilidad puede verse como una medida de cómo 

una compañía invierte fondos para generar ingresos. (pymes, 2017) 

 
Tabla 97 Índice de rentabilidad sobre patrimonio. 

 ECO-LIGHT  

INDICE DE RENTABILIDAD 

     

     

R.O.E   = Utilidad Neta    

  Patrimonio    

     

     

R.O.E   = 18.074,43    

 20.250,86    

     

     

R.O.E   = 0,89    
 

Fuente: Investigación de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 
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Por medio de este ratio se puede determinar que por cada dólar que Eco-Light 

posea en su patrimonio, 0.89 ctvs. aporta a la utilidad neta 

 

5.4.6.1.2. Rentabilidad sobre activos (ROA) 

 

Se define como el rendimiento económico sobre la inversión total realizada sin 

considerar la forma de su financiación.  La fórmula general es: Resultados/Activos 

totales netos medios si bien dependiendo del fin para el que lo queramos usar la 

fórmula admite ciertas modificaciones. Los activos totales son netos ya que se 

entiende que la amortización y el deterioro no generan resultado. (pymes, 2017) 

 
Tabla 98 Índice de rentabilidad sobre activos. 

  ECO-LIGHT  

 INDICE DE RENTABILIDAD 

      

R.O.A = Utilidad Neta     

  

Activos 

Totales     

      

R.O.A = 18.074,43     

 46.368,96     

      

R.O.A = 0,39     
 

Fuente: Investigación de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 

  

Por medio de este indicador se puede determinar que por cada dólar que Eco-

Light posea en sus activos, 0.39 ctvs. aporta a la utilidad neta. 
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Tabla 99 Capacidad de endeudamiento. 

 ECO-LIGHT  

INDICE DE ENDEUDAMIENTO 

     

ENDEUDAMIENTO = Pasivo Total x 100% 

    Activo Total     

     

ENDEUDAMIENTO = 26118,10 x 100% 

  46.368,96   

     

ENDEUDAMIENTO = 56,33   
 

Fuente: Investigación de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 

 

Este ratio refleja que la micro pyme se encuentra comprometida con terceros, y es 

más del 50% por lo tanto, si existiera una situación negativa Eco-Light no lograría 

cubrir sus deudas con los activos. 

 
Tabla 100 Índice de liquidez 

ECO-LIGHT 

INDICE DE LIQUIDEZ 

     

R.L.=  Ingresos    

  Costo de producción    

     

R. L. = 182.638,66    

 134.674,47    

     

R. L. = 1,36    
 

Fuente: Investigación de campo 

Elaborado por: Blanca Lizeth Herrera Piaún 

 

Por medio de este indicador se puede determinar que por cada dólar que Eco-

Light utiliza para los costos de producción, gana el 36% más de lo invertido 

favoreciendo a sus ingresos. 
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CAPITULO VI 

ANÁLISIS DE IMPACTO 

 

6.1. Impacto Ambiental 

 

Según la definición clásica "el impacto ambiental puede ser considerado como la 

diferencia entre las condiciones ambientales que existirían con la implementación de 

un proyecto y las condiciones ambientales que existen sin el mismo". 

(estudioambiental.webnode.es, s.f.). 

 

El impacto ambiental que el proyecto causara a largo plazo será que, por la 

utilización de la materia prima, madera y los elementos base para la elaboración del 

bio etanol, en el caso del combustible la siembra de grandes cantidades de caña de 

azúcar o tubérculos afectan al suelo, provocando erosión en el mismo, por otro lado, 

en cuanto a la madera provocaría que exista mayor deforestación, por lo que Eco-

Light se compromete a reforestar. 
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El impacto a inmediato es que las chimeneas no emanan ningún tipo de gas 

toxico, ni para la salud del ser humano ni para el ambiente, no produce nada de CO2. 

   

6.2. Impacto Económico 

 

Los estudios de impacto económico sirven para medir la repercusión y los 

beneficios de inversiones en infraestructuras, organización de eventos, así como de 

cualquier otra actividad susceptible de generar un impacto socioeconómico, 

incluyendo cambios legislativos y regulatorios.(pwc.es/, s.f., pág. 3), 

 

 Eco-Light con el trascurso del tiempo, se fortalecerá y como resultado obtendrá 

ganancias, aportando a la sociedad generando nuevas plazas de empleo. 

 

6.3. Impacto Productivo 

 

 Con el proyecto se busca elaborar un producto innovador y posteriormente 

nuevas líneas de negocio, alcanzando un mayor número de ventas cumpliendo con 

los objetivos que se han planteado.    

 

6.4 Impacto Social 

 

 La evaluación de impacto social (EIS) actualmente se concibe como el 

proceso de identificación y gestión de los temas sociales de los proyectos de 

desarrollo, incluyendo el involucramiento de las comunidades afectadas a través de 
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procesos participativos de identificación, evaluación y gestión de los impactos 

sociales. (iaia.org, s.f., pág. 5). 

 

Eco-Light, con el inicio de su actividad comercial lo realizara con tres miembros 

de personal, el micro emprendimiento además de buscar una rentabilidad pretende 

incluir a la sociedad mediante la oferta de plazas de empleo en años posteriores. 
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CAPITULO VII 

 

7.1 Conclusiones 

 

Eco-Light es un emprendimiento el cual poseen una limitada línea de productos 

los cuales no son de fácil adquisición para la toda sociedad, ya sea por su nivel 

económico o porque su lugar de residencia no es necesario este bien, por lo tanto, su 

mercado se ve limitado. 

 

Por medio del estudio realizado, se determinó que el precio de venta al público de 

las chimeneas es mayor a los de la competencia, porque no se posee contratos con 

los proveedores. 

 

El proyecto brinda un producto, que además de dar un estilo moderno o clásico a 

los hogares, según el modelo de la chimenea, cumple la función principal de general 

calor por medio de un combustible que no deja tizne ni ceniza, no emana CO2 y no 

produce ningún tipo de afectación en la salud del cliente, como ocurriría con las 

chimeneas tradicionales de leña. 
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Al finalizar con el estudio se determina que el proyecto es viable, ya que la 

inversión realiza se recupera dentro de los cinco años estudiados. 

 

7.2 Recomendaciones 

 

 Para alcanzar los objetivos del proyecto es necesario, que se considere abrir 

nuevas líneas de productos con variedad de precios, de tal manera se logrará captar a 

un mayor número de clientes, y por ende la microempresa se fortalecerá. 

 

Para estar al nivel de la competencia, se sugiere hablar con los proveedores para 

acordar algún tipo de beneficio para la misma, lo que dará como resultado que los 

costos de producción se reduzcan, y el precio de venta para años posteriores no 

sufriría un alza significativa, por lo tanto, los clientes podrían adquirir el producto 

con más facilidad. 

 

Difundir por las redes sociales los beneficios y características que posee el bio- 

etanol, para que la sociedad se familiarice con este combustible y a la vez se sientan 

atraídos por el producto. 

 

Para la ejecución del proyecto es aconsejable buscar un socio para que el capital 

inicial sea fuerte, con ello se podrán realizar mejoras de toda índole a beneficio de la 

micro pyme. 
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Glosario de términos. 

 

Jambas.- son los dos macizos laterales de un hueco practicado en la pared. Las 

jambas sirven para transmitir esfuerzos y sostener las cargas del dintel que descansa 

sobre su parte superior. 

Dintel.- son aquellos elementos que se colocan horizontalmente sobre los huecos 

practicados para puertas y ventanas y absorben los esfuerzos superiores. 

Los dinteles se apoyan en sus extremos para soportar las cargas superiores al 

espacio del hueco, y son trasmitidas a las partes macizas laterales. 

Hemicelulosas.- son polisacáridos que, excluyendo la celulosa, constituyen las 

paredes celulares de las plantas y se pueden extraer con soluciones alcalinas diluidas. 

Las hemicelulosas forman aproximadamente una tercera parte de los carbohidratos 

en las partes maderosas de las plantas. 

Hidrolisis.- Literalmente significa destrucción, descomposición o alteración de 

una sustancia química por el agua. 

Erosión.- o degradación de los suelos. Es la pérdida del mismo, principalmente 

por factores como las corrientes de agua y de aire, en particular en terrenos secos y 

sin vegetación, además el hielo y otros factores. La erosión del suelo reduce su 

fertilidad porque provoca la pérdida de minerales y materia orgánica. 
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Anexos. 

 

Cotización de maquinaria, herramienta y equipo.  
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