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INTRODUCCION

Elaboracion de una estrategia publicitaria para la compariia de TRANSPORTE DE CARGA
PESADA MREG SA ya que dicha compafiia no posee de un medio publicitario que les
diferencie de la competencia y que estén presentes en la mente del consumidor, por ende, el
presente proyecto busca difundir y persuadir de manera precisa al grupo objetivo mediante

campanas publicitarias.

Para difundir de forma precisa la informacién de la compafiia realizaremos el estudio previo
de las fortalezas y a la vez de las debilidades que tiene la compafiia, para dar una solucion
ante el problema ya que esta, por no contar de un medio publicitario las personas no conocen

sobre los productos y servicios que ofrece la compafiia.

Para la elaboracién del proyecto buscaremos informacion detallada con los propietarios y
realizaremos tomas de fotografias de distintos angulos para las artes publicitarias que
pondremos en ejecucion ene flyer y afiches con informacién especifica para que las personas
tengan la informacion requerida. También realizare la elaboracion de un manual corporativo

basico debido a que la compafiia no posee una imagen visual.

También elaborare una pagina web donde estard de forma mas detallada los productos y
servicios que ofrece la compafiia con imagenes visuales que sera tomadas en el trayecto del
proyecto también la pagina web estara enlazada al Fan Page e Instagram donde tendran sus
artes correspondientes para llamar la atencion y que para que los usuarios puedan interactuar

de forma directa con la compariia mediante mensajes sobre inquietudes y sugerencia.



RESUMEN EJECUTIVO
Ecuador es un pais diverso que cuenta con muchas compaiiias de transporte de carga pesada
en las 24 provincias una de ellas la provincia de Pichincha, situada al norte de la sierra

ecuatoriana.

Esta provincia dividida en 8 cantones, teniendo como principal la ciudad Quito siendo la
capital de todos los ecuatorianos, dentro de esta hermosa ciudad se encuentra la parroquia
de calderdn lugar donde existe una compafiia de transporte que tiene tres afios de experiencia
donde a bases de esfuerzo y cumplimientos con todas las normas de transito y el cuidado del

medio ambiente han logrado ser reconocidos y diferenciados de la competencia.

El presente proyecto es buscar una estrategia publicitaria adecuada para la di funcion de
informacion de forma masiva sobre los productos y servicios que ofrece la COMPANIA DE
TRANSPORTE DE CARGA PESADA RMEG & HIJO S A, por ende se realizara la

elaboracion de un manual corporativo para la compafiia ya que no posee de ninguna imagen
visual que los identifique de la competencia y que pueda quedar en la mente del consumidor
como tal, se realizara la elaboracién de pagina web donde difundiremos informacion

especifica para el grupo objetivo y fotografias de los productos como tal.

Se implementara también artes publicitarios como son; afiches y foyer que tendran
informacidn especifica sobre la compafia en donde cada arte publicitaria contara con un
codigo QR que por medio del teléfono celular podran acceder de forma rapida a la pagina
web de la compafiia que el usuario tendra un enlace directo a nuestras paginas publicitarias

como son: Facebook e Instagram que podran interactuar con la compafiia donde si tienen



alguna duda o sugerencia podran comunicarnos por medios del chat donde generaran

solucién a cualquier duda que tengan.

Palabras claves: Materiales pétreo, materiales de construccion, transporte pesado,

volquetas, mina de materiales.



ABSTRACT

Ecuador is a diverse country that has many heavy load transport companies in the 24

provinces, one of them the province of Pichincha, located north of the Ecuadorian highlands.

This province divided into 8 cantons, having Quito as the main city, being the capital of all
Ecuadorians, within this beautiful city is the parish of Calderén, where there is a transport
company that has three years of experience where effort bases and compliance with all traffic
regulations and care for the environment have managed to be recognized and differentiated

from the competition.

The present project is to look for an adequate advertising strategy for the massive
information function on the products and services offered by the HEAVY CARGO
TRANSPORT COMPANY RMEG & HIJO SA, therefore the elaboration of a corporate
manual for the company will be carried out Since it does not have any visual image that
identifies them from the competition and that may remain in the consumer's mind as such,
the preparation of a website will be carried out where we will disseminate specific

information for the target group and photographs of the products as such.

Advertising arts such as are also implemented; posters and foyer that will have specific
information about the company where each advertising art will have a QR code that through
the cell phone can quickly access the company's website that the user will have a direct link
to our advertising pages such as They are: Facebook and Instagram that will be able to
interact with the company where if they have any questions or suggestions they will be able
to communicate with us through the chat where they will generate a solution to any questions

they may have.

Key words: Stone materials, construction materials, heavy transport, dump trucks, materials

mine.
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Capitulo |

1. Antecedentes

La COMPANIA DE TRANSPORTE DE CARGA PESADA RMEG HIJOS S A fue
fundada el 31 de Julio del 2017 por un grupo de hermanos emprendedores. donde con
disciplina y esfuerzo adquirieron maquinaria pesada para dar un servicio a su comunidad
en la transportacion de materiales pétreo, en la cual posee tres afios de experiencia en
cuanto al &mbito laboral, sus primeros trabajos realizados fueron con la Junta Parroquial
Calderon donde tuvieron entregas de gran escala en cuanto la repavimentacion de las

vias de Quito como también el adoquina miento de barrios por distintas zonas.

En el afio 2018 la COMPANIA DE TRANSPORTE DE CARGA PESADA RMEG
HIJOS S A tubo un nuevo proveedor en la cual trabajo directamente con el estado, ya
que la compafiia a mas de ser puntual en la entrega de sus proyectos y obras poseen una
mina de material pétreo propia donde adquieren productos de calidad, basadas en
pruebas de laboratorios de la universidad catdlica donde miden la resistencia de sus

materiales y comportamiento de la misma en el suelo.

La compafiia de transporte RMEG gracias su puntualidad tuvo la oportunidad de
seguir surgiendo ya que comenzaron transportando sus servicios con una volqueta Nissan

propia y contratando numerosas volquetas para su respectiva entrega para el

ELABORACION DE UNA ESTRATEGIA PUBLICITARIA PARA LA COMPANIA DE
TRANSPORTE DE CARGA PESADA RMEG & HIJOS S A EN LA CIUDAD DE QUITO ANO 2020
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cumplimiento de sus obras. A mediados del afio 2018 la empresa adquiere mas
maquinaria pesada para brindar un servicio més rapido en la cual hiso la compra de tres

mulas y dos retroexcavadoras para mayor movilizacién y despacho de las volquetas.

En la actualidad la compafiia esté dirigida a la segunda generacion de la familia Gualoto.
Donde con la experiencia les ha permitido tener el privilegio de ser una de las compafiias

mas confiables y destacada en la entrega y movilizacion de los productos.

1.01 Justificacién

En el sector norte de Quito se encuentra la COMPANIA DE TRANSPORTE DE
CARGA PESADA RMEG &HIJOS S A que carecen de informacion y publicidad por ende,
las personas que adquieren el servicio y producto como son: desbanques, trasporte de carga
pesada a cualquier punto del pais de maquinarias, y transporte de materiales pétreo, no estan
satisfechas con lo que existe y se oferta, por tal motivo nace la idea de realizar la elaboracion
de una estrategia publicitaria donde daremos a conocer nuestros productos y servicios con

informacion mas detallada.

La elaboracion del presente proyecto tiene como finalidad posicionar la marca en el
mercado como en la mente del consumidor dando como fin el incremento de ventas de

productos y servicios que presta dicha empresa.

La elaboracion de estrategia publicitaria es generar informacién detallada al grupo
objetivo por distintas maneras en la cual disefiare una pagina web que la empresa carece de
informacion digital.

ELABORACION DE UNA ESTRATEGIA PUBLICITARIA PARA LA COMPANIA DE
TRANSPORTE DE CARGA PESADA RMEG & HIJOS S A EN LA CIUDAD DE QUITO ANO 2020
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La COMPANIA DE TRANSPORTE DE CARGA PESADA RMEG & HIJOS S A
carece de imagen corporativa que le diferencie de la competencia y logre persuadir al grupo
objetivo con su logotipo por el cual realizara la elaboracion de un manual corporativo de la
imagen de la empresa en la cual realizare el disefio de un logotipo con los colores y tipografia
adecuados que llamen la atencién al grupo objetivo y logre posicionarse rdpidamente en el

mercado y en la mente del consumidor.

Para la realizacion del proyecto se estd cumpliendo con lo establecido en el objetivo
5 del Plan Nacional para el Buen Vivir que proyecta impulsar la productividad y
competitividad para el crecimiento econémico sustentable de manera redistributiva y
solidaria, mediante la innovacion y el crecimiento de la productividad se genera
competitividad. A través de la politica 5.2 que expone diversificar la produccién nacional, a
fin de aprovechar nuestras ventajas competitivas, comparativas y las oportunidades
identificadas en el mercado interno y externo, para logar un crecimiento econémico

sostenible y sustentable. (Plan Nacional para el Buen Vivir , 2017, pags. 72-74)
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1.02 Definicion del problema central (Matriz T)

Tabla 1. Matriz T

Situacion empeorada Situacion actual Situacion mejorada
Nulo conocimiento de los productosEscasa  armacién de los Incremento de ventas y servicios
y servicios que ofrece servicios l¢ producto que que ofrece la compafiia con la
La COMPANIA DE compaiiia. ofrece implementacion de una camparia
TRANSPORTE DE CARGA publicitaria y un entorno web.

PESADA RMEG & HIJOS S A.

Fuerza impulsadora I.R. P.C I.R. P.C Fuerza bloqueadora

Implementacidn de estrategias
publicitarias.

Ausencia de camparia
publicitaria.

Correcto posicionamiento de la

Incorrecto posicionamiento de la

marca en la empresa. 3 4 5 4 marca.
mejoramiento de imagen Carencia de imagen corporativa.
corporativa de la empresa 4 5 4 3
Creacion de pagina web de la Carencia de pagina web
empresa. 4 4 4 4
Promover  eficientes métodos Desinterés por parte del cliente.
sobre atencion al cliente. 4 5 5 4

Elaborado por: Rene Gualoto

En la tabla que antecede encontramos la siguiente nomenclatura: |1 = Impacto y
PC = Potencial de cambio. Que nos muestra el impacto actual y a donde va a cambiar una vez

gue hayamos ejecutado el proyecto.
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Capitulo 11

2. Analisis de involucrado

2.01 Mapeo de involucrados

Investigador

Desconocimiento de

las diferentes especies

Grupo
. de orquideas
objetivo

endémicas del

Ecuador.

Proveedores Empleados

Figura 1. Mapeo de Involucrados
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Elaborado por: Rene Gualoto

2.02 Matriz de analisis de involucrados

Tabla 2. Matriz de andlisis de involucrados

DISENO GRAFICO
TECNOLOGIA SUPERIOR 6

Actores Interés sobre el Problemas Recursos Interés sobre el Conflictos
Involucrados problema percibidos mandatos y proyecto potenciales
capacidades
Investigador Investigar y Carencia Humano Aplicar los EI tiempo en la
obtener de Econdmico conocimientos  elaboracion de la
informacion publicidad por  Social adquiridos para la campafia
detallada para parte  de elaboraci publicitaria.
realizar una buena la 6n de una
campafia empresa. campafia
publicitaria. publicitaria
Gerente Realizar Mala Humano Incremento de Poca
una administracion.  Tecnol6gicos ganancias a la disponibilidad de
campafia Econdémico empresa. tiempo.
publicitaria
adecuada para el
posicionamiento
de la marca en el
mercado
Empleados Adaptacién a las Incumplimiento Humanos Aumento Déficit de
nuevas normasy de las normas Econdémico de informacion sobre
camparias establecidas de trabajo paralos  productos pétreo.
publicitarias la empresa. empleados de la
empleadas. empresa.
Proveedores Escasa Peticion nulade Humanos Incremento Escases de
produccion materiales Econdémicos de ventas material pétreo.
del pétreo. de
producto. material pétreo.
Grupo Bajo interés por  Insatisfaccion Humanos Interés y Desconocimiento
objetivo parte  de con la cantidad conocimiento del servicio y
la del producto. de laempresaen producto.
empresa y sus el grupo
servicios. objetivo.

Elaborado por: Rene Gualoto
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CAPITULO Il

3. Problemas y objetivos

3.01 Arbol de problemas

Efectos

Problema

Causas

Nulo posicionamiento.

Ventas nulas.

Cierre de la empresa.

Desconocimiento de la
marca en el mercado.

Desinformacion al
grupo objetivo.

Baja produccion del
servicio y producto.

Inexistencia de campafia publicitaria en la compafiia de transporte de
carga pesada RMEG & Hijos S A en la ciudad de Quito.

Inexistencia de imagen
corporativa.

Desconocimiento  de
estrategias
publicitarias.

Inapropiado manejo de
los recursos.

Desconocimiento de la
compafiia en el
mercado.

Inexistencia de artes
publicitarias para
difundir los  servicios
de la empresa.

Mala administraciéon

Figura 2. Arbol de problemas
Elaborado por: Rene Gualoto
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3.02 Arbol de objetivos

DISENO GRAFICO
TECNOLOGIA SUPERIOR

8

Diferenciar a la
empresa de la
competencia en el
mercado.

Generar interés sobre
los productos y
servicios que ofrece la
empresa.

Incremento de ventas

dentro de la compafiia.

Fines Clientes satisfechos
Generar imagen Disefiar una pagina con sus productos y
corporativa. Web. servicios.
Elaboraci6n de una estrategia publicitaria para la COMPARNIA DE TRANSPORTE DE
, . CARGA PESADA RMEG & HIJOS S A en la ciudad de Quito afio 2020
Proposito
disefiar imagen Elaborar estrategias Optimizar el manejo de
. Lo recursos de la
corporativa. publicitarias. e
compafiia.
Medios

Aplicar linea grafica en
el manual corporativo.

Figura 3. Arbol de objetivos
Elaborado por: Rene Gualoto

Difundir artes publicitarias
para conocer los servicios
que ofrece la empresa.

Implementar una

recursos.

correcta utilizacion de
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CAPITULO IV

4. Andlisis de alternativas

4.01 Matriz de andlisis de alternativas

Elaboracion de una estrategia publicitaria para la COMPANIA DE TRANSPORTE
DE CARGA PESADA RMEG & HIJOS S A en la ciudad de Quito afio 2020

Proposito
I |
Elaborar imagen Elaborar estrategias OgteITeI(fSIs%ISISZIIZIO
ag publicitarias. .
corporativa compafifa.
Medios | | I
Aplicar linea grafica Difundir artes Implementar una
en el manual publicitarias para correcta utilizacion
corporativo. conocer los servicios de recursos
que ofrece la '
empresa.
I I I
) Generar imagen Disefiar una péagina Clientes satisfechos
Fines corporativa Web con sus productos y
' ' servicios.

Figura 4: Matriz de analisis de alternativas

Diferenciar a la
empresa de la
competencia en el
mercado.

Generar interés sobre
los  productos vy
servicios que ofrece la
empresa.

Incremento de ventas
dentro de la
compafiia.

Realizar bocetos de
logotipo.

Realizar pagina Web
con informacion
especifica.

Planificar la temética
para llevar acabo la
estrategia.

Elaborado por: Rene Gualoto
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4.01.01 Tamario del proyecto

El presente proyecto esté orientado para hombres y mujeres de 25 a 60 afios de edad
ubicadas en el sector norte del Distrito Metropolitano de Quito, de clase social alta. Con el
objetivo de informar sobre el servicio de transporte de carga pesada que existe en el Ecuador,
por este motivo se creard una estrategia publicitaria adecuada la cual permitira persuadir e

informar a las personas sobre dicho proyecto.

Muestra

La muestra es un subconjunto o parte de la poblacion que serd parte de una
investigacion estadistica, se determinara mediante una formula para el calculo adecuado de

la muestra.

La formula que sera aplicado para un correcto calculo segun el INEC es la siguiente:

n= Z2xNXxP

e?MND+72xPxQ

Hombres y mujeres de 25 a 60 afios de la ciudad de Quito segun Censo Inec 2010 son 301.787.

N= Tamafio del universo=301.787

P= Probabilidad de ocurrencia repuesta positiva (p)= 0,5

ELABORACION DE UNA ESTRATEGIA PUBLICITARIA PARA LA COMPANIA DE
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Q= Probabilidad de ocurrencia repuesta negativa (g)= 0,5
Z= Nivel de confiabilidad del 95% critico= 1,96

E= Limite de error maestral. Porcentaje de error (e) = 0,5% (0,05)

Formula:
n= ZZxNxPxQ
e?MND+72xPxQ
N= 1,962 x 301.787 x
0,50
0,052(301.787-1) +1,962 x 0,50 x 0,50
nN=
289836,2348
755,4254
N=
383,67
=" 38
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4.01.02 Localizacion del proyecto

En el presente proyecto se realizara en la ciudad de Quito.

Figura 5. Localizacion del Proyecto
Fuente: Imagen Google Maps (https://www.google.com.ec/maps/place/Quito/)

4.02 Analisis Ambiental

Al realizar el proyecto se tomara en cuenta el cuidado con el medio ambiente por
parte de la compafiia, para la cual se realizara de manera constante la revision del transporte
que este en Optimas condiciones con la finalidad de dar un buen servicio y proteger el aire

del esmog.

Impactos Positivos

Para la sublimacion se utilizara tintas vegetales con el fin de no afectar al medio

ambiente, en el proceso de la serigrafia se tomara lo necesario en la mescla de tinta para no

ELABORACION DE UNA ESTRATEGIA PUBLICITARIA PARA LA COMPANIA DE
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desperdiciar, las tintas son libres de plomo para que al mezclarse con el suelo no cause dafio

alguno.

Impactos Negativos

Al realizar el proyecto se consumira el papel de sublimar el cual perjudica al medio

ambiente por que se incrementara la tala de arboles, la maquinaria consume energia y hace

ruido

lo que es una contaminacion auditiva.

4.03 Matriz de analisis de impacto de los objetivos

Tabla 3. Matriz de analisis de impacto

Objetivos

Elaborar
imagen
corporativa
Elaborar
estrategias
publicitarias.
Optimizar el
manejo de
recursos de
la compafiia.
Aplicar linea
grafica en el
manual
corporativo.
Difundir artes
publicitarias
para conocer
los servicios
que ofrece la
empresa.

Implementar
una correcta
utilizacién
de recursos.
TOTAL

Impacto
Sobre El Factibilidad Factibilidad Factibilidad Factibilidad
Propoésito Técnica Financiera Social Politica
5 5 5 5 5
5 4 4 5 4
5 4 5 4 4
5 5 5 4 4
4 4 4 5 4
5 5 5 5 4

29 27 28 28 25

Elaborado por: Rene Gualoto
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Total

25

22

22

23

21

24

137

Categoria

Alto

Alto

Alto

Alto

Alto

Alto
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4.04 Diagrama de estrategias

Fines

Proposito

Componentes

Acciones

DISENO GRAFICO
TECNOLOGIA SUPERIOR

1

F1. Diferenciar a la
empresa de la
competencia en el
mercado.

F2. Generar interés
sobre los productos y
servicios que ofrece la
empresa.

F3. Incremento de
ventas dentro de la
compaiiia.

F4. Generar imagen
corporativa.

F5. Disefiar una pagina
Web.

F6. Clientes satisfechos
con sus productos y
Servicios.

P1. Elaboracion de una estrategia publicitaria para la COMPANIA DE TRANSPORTE
DE CARGA PESADA RMEG & HIJOS S A en la ciudad de Quito afo 2020

C1. Elaborar imagen
corporativa

C2. Elaborar
estrategias
publicitarias.

C3. Optimizar el
manejo de recursos de
la compaiiia

C4. Aplicar linea
grafica en el manual
corporativo.

C5. Difundir artes
publicitarias para
conocer los servicios
que ofrece la empresa.

C6. Implementar una
correcta utilizacion de
recursos.

Al. Generar imagen
corporativa.

A2. Disenar una pagina

Web.

A3. Clientes
satisfechos con sus
productos y servicios.

Ad4. Diferenciar a la
empresa de la
competencia en el
mercado.

AS5. Generar interés
sobre los productos y
servicios que ofrece la

cmpresa.

AO6. Incremento de
ventas dentro de la
compaiiia.

A7. Realizar bocetos
de logotipo.

AB. Realizar pagina
Web con informacion
especifica.

A9. Planificar la
tematica para llevar
acabo la estrategia.

Figura 6. Diagrama de estrategias
Elaborado por: Rene Gualoto
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4.05.01 Revision de los Criterios para los indicadores

Tabla 4: Revision de los Criterios para Indicadores

DISENO GRAFICO
TECNOLOGIA SUPERIOR 1

Resumen Indicador META
= Narrativo - - - -
% Cantidad Calidad Tiempo Lugar Grupo Social
F1. Diferenciar a la El interés por
empresa de la  parte del grupo
competencia en el  gpietivo 60% .
mercado. . 0 500 Alta 1 afio Quito  Hombres
y
mujeres de 25/60
anos.
F2. Generar interés Alcanzar un 60% de
sobre los productos y personas que
servicios que ofrece la muestren
empresa. interés sobre .
los 500 Alta 1 afio Hombres
y
productos y .
servicios - m~u1eres de 25/60
Quito anos.
F3. Incremento Incremento de de ventas
dentro visitantes un 80% de la compafiia. 500
Alta lafio Quito Hombres y mujeres de 25/60
afios.
g F4 Generar  Aumento de
= credibilidad de la
imagen
corporativa. empresa 60% 1 Alta 1 Quito  Hombres y semana
mujeres de 25/60 afios.
F5. Disefiar una Informar al grupo
pagina Web. objetivo sobre los
productos y 1 Alta 1 ; Hombres
- 0 Quito
servicios 90%. semana y
mujeres de 25/60
afnos.
F6. Clientes Lograr unaumento Quito
satisfechos con de 60% en
sus productos Y  experiencias.
servicios. 500 Alta 3 meses Hombres
y
mujeres de 25/60
anos.
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Resumen Indicador META
) Narrativo
% Cantidad Calidad Tiempo Lugar Grupo Social
Elaboracion de Alcanzar en un 1 Alta 6 mese  Quito
una  estrategia 100% la
e publicitaria para  difusion de los
:g la. COMPANIA  gervicios de la Hombres
g- DE empresa mujeres de
= TRANSPORTE 25/60 afos.
”~ DE  CARGA
PESADA RMEG
& HIJOS S A en
la ciudad de
Quito afio 2020
Cl. Elaborar Reconocimiento 500 Alta 1 Quito
imagen corporativa de la caracteristica semana Hombres
gque  maneja la mujeres de
marca 85%. 25/60 afios.
C2. Elaborar Posicionamiento 500 Alta 6 meses  Quito
estrategias en la mente de los Hombres de
publicitarias consumidores mujeres
60%. 25/60 afios.
C3. Optimizar el  Utilizar de 500 Alta 3 meses Quito
manejo de manera adecuada los Hombres de
recursos de la  recursos de la mujeres
compafila empresa 100%. 25/60 afios.

ELABORACION DE UNA ESTRATEGIA PUBLICITARIA PARA LA COMPANIA DE
TRANSPORTE DE CARGA PESADA RMEG & HIJOS S A EN LA CIUDAD DE QUITO ANO 2020



| CoRDILLERA

DISENO GRAFICO
TECNOLOGIA SUPERIOR 1

C4. Aplicar linea  Reconocimiento 500 Alta 6 meses  Quito
grafica en el delamarcaal Hombres y
manual grupo mujeres de
»  corporativo. 60%. 25/60 afios.
~—
=
= C5. Difundir Interés por parte 500 Alta 3 meses Quito
2  artes publicitarias  del grupo objetivo
E para conocer los  65%. Hombres y
ofrece la 25/60 afios.
empresa.
objetivo
que
C6. Implementar ~ Utilizar de manera 500 Alta 3 Quito
una correcta adecuada los semana Hombres y utilizacién de recursos de la mujeres de recursos. empresa
100%. 25/60 afios.
Resumen Indicador META
E Narrativo
Z Cantidad Calidad Tiempo Lugar Grupo Social
Al. Generar imagen Identificar de lamarca 1] Alta 3 meses Quito
corporativa. Hombres
y mujeres
de 25/60 afios.
A2. Diseflar unalnformar de 3 Alta 1 Quito
pagina Web. manera mas detallada semana Hombres
para el grupo objetivo. y mujeres
de 25/60 afios.
A3. Clientes Incrementar las 500 Alta 6 meses  Quito
satisfechos con ventas Hombres y
sus productos y mujeres de 25/60
2 afios.
=
<
-E A4. Diferenciar a Marca 500 Alta 6 meses  Quito
% laempresadela  posicionada en el Hombres y
< competencia en mercado mujeres de 25/60
el mercado. afios.
servicios.
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A5. Generar Incrementar de 500 Alta 2meses Quito
interés sobre los  ventas y servicios
productos y prestados por dicha
servicios que ofrece  compafiia. Hombres
la y
empresa. mujeres de 25/60
afos.
AB. Incremento de Consumo e 500 Alta 3meses  Quito
ventas dentro interaccion con los Hombres
de la compafiia. productos y y
servicios de la mujeres de 25/60
compafiia. afios.
AT. Realizar Crear logotipo 20 Alta 1 Quito
bocetos de adecuado y semana Hombres
logotipo. diferenciador y
mujeres de 25/60
afios.
A8. Realizar Publicar 3 Alta 1 Quito
pagina Web con  informacion de la semana Hombres
informacion empresa de forma y
espemflca' mas detallada. mujeres de 25/60
afios.
A9. Planificar la Disefiar la 20 Alta 6 meses  Quito
tematica para estrategia que se Hombres
llevar acabo la aplicara en el y
estrategia. material P.O. P mujeres de 25/60
afios.
Elaborado por: Rene Gualoto
4.05.02 Seleccion de Indicadores
Tabla 5. Seleccién de Indicadores
Resumen Indicador Clasificadores de Indicadores
= Narrativo - -
2z A B C D E Puntaje Seleccion
Z
F1. Diferenciar a la El interés por empresa de la parte del grupo
competencia en el objetivo 60% X X X X X Alta
mercado.
3
k= F2. Generar interés Alcanzar un
[

sobre los productos y

60% de personas
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| Corp

ORDILLERA TECNOLOGIA SUPERIOR 1
servicios que ofrece la que muestren X X X X X 5
Alta empresa. interés sobre los productos y
servicios
F3. Incremento de Incremento de
ventas dentro de la visitantes un
compafiia. 0
P 80% X X X X X 5 Alta

F4.  Generar imagen Aumento
corporativa. de
credibilidad de la

X X X X X 5 Alta
empresa 60%
F5. Disefiar una pagina  Informar al
Web. grupo  objetivo
sobre los X X X X X 5 Alta
productos y

servicios 90%.

F6. Clientes satisfechos Lograr un
con sus productos y aumento de 60%

Serviclos. en experiencias. x X x X x 5 Alta
S Elaboracion de una Alcanzar en un estrategia publicitaria 100% la
2 para la COMPANIA  difusion de los X X X X X 5 Alta
? DE TRANSPORTE DE  servicios de la
- CARGA PESADA empresa
RMEG & HIJOSS Aen
la ciudad de Quito afio
2020
) Resumen Indicador Clasificadores de Indicadores
2 Narrativo
z A B C D E Puntaje Seleccion

C1. Elaborar imagen

ELABORACION DE UNA ESTRATEGIA PUBLICITARIA PARA LA COMPANIA DE
TRANSPORTE DE CARGA PESADA RMEG & HIJOS S A EN LA CIUDAD DE QUITO ANO 2020



TECNOLOGICO SUPERIOR DISENO GRAFICO
’ CORDILLERA TECNOLOGIA SUPERIOR

corporativa Reconocimiento
de la X X X X X 5 Alta
caracteristica
gue man eja la
marca 85%.

§ C2. Elaborar estrategias
5 publicitarias Posicionamiento
g en la mente de X X X X X 5 Alta
«E" los
8 consumidores
60%.
C3.  Optimizar el Utilizar de
manejo de recursos de manera
la compafifa adecuada  los 5 Alta
recursos de la
empresa 100%.
C4.  Aplicar linea Reconocimiento
grafica en el manual de la marca al
corporativo. g(r)l;/po Objetivo X X X X X 5 Alta
0.
C5. Difundir artes Interés por parte del
publicitarias para grupo
conocer los servicios ieti 0
que ofrece la empresa. bjetivo 855%. X x x X X 5 Alta
C6. Implementar una Utilizar de correcta utilizacion de manera
recursos. adecuada los X X X X X 5 Alta
recursos de la
empresa 100%.
4 Al. Generar imagen Identificar de la
b= corporativa.
:E X X X X X 5 Alta
= A2. Disefiar una pagina  Informar de
< Web. manera méas
detallada para el X X X X X 5 Alta
grupo objetivo.
marca
A3. Clientes Incrementar las satisfechos con sus ventas
productos y servicios. X X X X X 5 Alta
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) Resumen Indicador Clasificadores de Indicadores
2 Narrativo
z A B C D E Puntaje Seleccion
- A4. Diferenciar a la Marca
-§ empresa de la posicionada en
= competencia en el el mercado X X X X X 5 Alta
& mercado.
>
<

A5. Generar interésincrementar de

sobre los productosy ~ ventas y servicios
servicios que ofrece la

X X X X X 5 Alta
empresa. prestados por
dicha
Compaifiia.
AB6. Incremento de Consumo e
ventas dentro de la interaccion con los
compainiia.
P prod_ut_:tos y X X X X 5 Alta
servicios de la
compafiia.
AT. Realizar bocetos de  Crear logotipo
logotipo. adecuado y
diferenciador X X X X X 5 Alta
A8. Realizar pagina Publicar
Web con informacion informacion de
especifica. la empresa,de X X X X 5 Alta
forma mas
detallada.
A9. Planificar la Disefiar la
temaética para llevar estrategia que se
acabo la estrategia. apllca_ra enel X x X X 5 Alta
material P.O. P

Elaborado por: Rene Gualoto

En la clasificacion de indicadores se marco segun la siguiente nomenclatura: A = Es clara,
B = Existe informacion disponible, C = Es tangible y se puede observar, D = La tarea de
recolectar datos esta al alcance y no requiere de expertos y E = Si es representativo para
nuestro estudio. Por otro lado, para la seleccion se ha utilizado los siguientes valores: 4y 5

=alta, 2y 3 =mediay 0y 1 = baja.
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4.05.03 Medios de Verificacion

Tabla 6. Medios de Verificacion

DISENO GRAFICO
TECNOLOGIA SUPERIOR

2

T}a Resumen Indicador Medios de verificacion
z Narrativo
Fuentes de Método de Método de Frecuencia Responsable informacion
recoleccion analisis de
recoleccion
2 F1. El interés
£ Diferenciara por parte del
B~ laempresa de
la grupo objetivo 60% Primaria Observacion directa Cuantitativa 6 meses Investigador
competencia
en el
mercado.
F2. Generar Alcanzar un
interés sobre 60%  de
los productos personas que L L, o
y ServiCios  muestren Primaria O_bservamon Cuantitativa Investigador
que ofrece 1a jnterss sobre directa 6 meses
empresa. los
productos y
servicios
F3. Incremento
Incremento de de visitantes
ventas dentro un 80% N L
de la Primaria Encuesta Cuantitativa Investigador
compaiiia. 6 meses
F4. Aumento de
Generar credibilidad
imagen de la ~. . .
corporativa. empresa Primaria Encuesta Cuantitativa Investigador
60% 6 meses
F5. Diseflar Informar al
una  pagina grupo
Web. objetivo I .
sobre 1o Primaria Encuesta Cuantitativa Investigador
productos y 6 meses
servicios
90%.
F6. Lograr un
Clientes aumento de
satisfechos 60% en L L
con SUS  experiencias. Primaria Encuesta Cuantitativa Investigador
productos y 6 meses
servicios.
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DISENO GRAFICO
TECNOLOGIA SUPERIOR

Resumen
Narrativo

Nivel

Indicador

Medios de verificacion

Método de
recoleccion

Método de
analisis

Fuentes de
informacién

Frecuencia
de
recoleccion

Responsable

Elaboracién de
una estrategia
publicitaria
para la
COMPANIA
DE
TRANSPORTE
DE CARGA
PESADA
RMEG &
HIJOS S Aenla
ciudad de Quito
afio 2020

Propésito

Alcanzar en un
100% la
difusion de los
servicios de la
empresa

Primaria Encuesta Cuantitativo 6 meses

Investigador

Cl. Elaborar

corporativa
Simpleverificacion

de caracteristica la

imagen

Primaria Observaciéndirecta

6 meses Investigador

que maneja la  Cualitativa marca 85%.

Reconocimiento

C2.  Elaborar Posicionamiento en la mente de
estrategias
publicitarias los Primaria Encuesta Simple Investigador
consumidores Verificaciéon 6 meses
3 60%. Cualitativa
§ C3. Optimizar Utilizar de el manejo de manera  Investigador
g recursos de la  adecuada los Primaria Entrevista Simple
g compafiia recursos de la Verificacién 6 meses
o
empresa 100%. Cualitativa
C4. Aplicar linea Reconocimiento
grafica “en el de la marca al Investigador
manual ieti L .
cor ; grupo - objetivo Primaria Encuesta Simple
porativo. 60% L
' Verificacion g meses
Cualitativa
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Fuentes de
informacion

DISENO GRAFICO
TECNOLOGIA SUPERIOR

Método de Método de Frecuencia
recoleccion analisis de
recoleccion

2

Responsable

E Resumen Indicador Medios de verificacion
4 Narrativo
C5. Difundir Interés por parte
artes del grupo Investigador
publicitarias objetivo 65%. Primaria Andlisis ’
para conocer los tadisti
servicios  que Encuestas ‘(5:5 a ':t"? 6 meses
ofrece la uantitativo
empresa.
C6. Utilizar de
Implementar manera Investigador
ld?i?izacigﬁrrecég adecuadal Primaria Observacion ~ Simple 6 meses
0s directa verificacion
recursos. recursos de la Cualitativa
empresa 100%.
« Al Generar ldentificar de  Analisis Investigador imagen la marca Primaria Encuesta estadistico
LD
T corporativa. Cuantitativo 6 meses
= I . - . A, .
g —A2-Disefiar Infarmar de Simple una pagina manera mas erificacion lnvestigador
=y
- Web. detallada para  Primaria Encuesta Cualitativa

el

grupo

6 meses
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DISENO GRAFICO
TECNOLOGIA SUPERIOR 2

objetivo.
A3. Clientes  Incrementar las Simple
satisfechos  ventas Observacién ~ Verificacion Investigador
con sus : itati
. . directa Cualitativa
productos y Primaria
servicios. 6 meses
A4. Marca
Diferenciara  posicionada en Observacion  Analisis
la emr:resa de el mercado Primaria directa estadistico Investigador
a - -
. Cuantitativo
competencia 6 meses
enel
mercado.
Ab5. Generar Incrementar de
interés sobre  ventasy Analisis .
. Investigador
los productos - servicios Primaria Observacion ~ estadistico ’
yservicios  prestados por - Cuantitativo
que ofrece la  dicha directa 6 meses
empresa. Compaiiia.
AB6. Consumo e
Incremento de interaccion i .
ventas I Slmp !e L Investigador
dentro d la cond t 05 Primaria Observacion  Verificacion
productos i Cualitativa
compafifa. y directa 6 meses
servicios de la
compafiia.
A7. Realizar Crear Anélisis
bocetosde  logotipo Entrevista estadistico Investigador
logotipo. adecuado Y Primaria Cuantitativo
diferenciador
6 meses
A8. Realizar Publicar Anélisis
pagina Web  informacion estadistico Investigador
. con de la empre§a Primaria Encuesta Cuantitativo
informacién de forma mas
especifica.  detallada, 6 meses
A9. Disefiar Simple
Planificar la la verificacion Investigador
tematica para  estrategia que Lo Cualitativa
llevar acabo Primaria Encuesta 6 meses

la estrategia.

se aplicara en
el

materi
al
P.O.P

Elaborado por: Rene Gualoto

4.05.04 Supuestos

Tabla 7. Supuestos
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< Resumen Supuestos Factores de Riesgos
% Narrativo - - — - -
Financiero Politico Social  Ambiental Legal
- F1. Diferenciar Fidelidad de los
£  alaempresade productos X
= la competencia  servicios de la X

en el mercado.  competencia.

F2. Generar  Desinterés  por X
interés sobre los parte del grupo  objetivo.
productos y X
servicios  que
ofrece la
empresa.
F3. Incremento Baja y X
de ventas dentro producc X X
de lacompafiia.  ¢ndel product
servicio.
F4. Generar  Desinterés por X X X
imagen parte del grupo X
corporativa. objetivo
F5. Diseflar unaRechazo del X
pagina Web. grupo objetivo
por la X X
identidad
visual de
pagina. la
F6. Clientes Preferenciade vy

satisfechos con otras

sus productos y  productos

servicios. servicios por
parte del grupo
objetivo.
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correcta utilizaciéon de
recursos.

administracion
por parte de las
autoridades.

ORDILLERA TECNOLOGIA SUPERIOR 2
< Resumen Supuestos Factores de Riesgos
% Narrativo - - — - -
Financiero  Politico  Social Ambiental Legal
o P1. Elaboracionde una  Publicidad X X X
& estrategia publicitaria  engafiosa por
2 parte de la
? competencia
~ CARGA PESADA descreditando
RMEG & HIJOS S Aen laempresa
la ciudad de Quito afio
2020 .
para la COMPANIA DE
TRANSPORTE DE
« CL. Elaborar imagen Rechazo del
D . .
= grupo objetivo
& por la X X X X
% identidad
) visual de la
© marca.
corporativa
C2. Elaborar estrategias  Trabas con X X X
publicitarias las leyes de
comunicacion.
C3.  Optimizar el Altos costos X X X
manejo de recursos de para  realizar
la compafiia una campafia
publicitaria.
C4. Aplicar linea Elevacion de X X X
grafica en el manual costos en
COprI’atiVO. imprentas_
C5. Difundir artes Elevacion de X X X
publicitarias para costos en
conocer los servicios jmprentas.
que ofrece la empresa.
C6. Implementar una mala X X X
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= Resumen Supuestos Factores de Riesgos
-% Narrativo - - — - -
Financiero Politico Social Ambiental Legal
- Al. Generar Confusion de X X
§ imagcp la marca con X
= corporativa. la
% competencia
< A2.Diseflaruna Caida de X X X
pagina Web. plataformas
digitales
A3. Clientes El grupo X X
satisfechos con  objetivo no se
sus productosy  muestre
servicios. interesado
A4. Diferenciar a la Confusion de X X X
empresa de la lamarcacon
competencia en la
el mercado. competencia
AS5. Generar Desinterés de X X X
interés sobre los la audiencia
productos y en participar
servicios que  activamente
ofrece la con la marca
empresa.
A6. Incremento  de Fidelidad a los X X X
ventas dentro productos y
de lacompafia.  servicios de la
competencia
A7. Realizar Falta de X X
bocetos de creatividad.
logotipo.
A8. Realizar Falta  decreatividad X X X
pagina Web con  en el disefio Web.
informacion
especifica.
AQ. Planificar la Desinterés por X X

tematicapara  parte de los
[levar acabo la empleados.
estrategia.

Elaborado por: Rene Gualoto
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4.05.05 Matriz de Marco Légico

Tabla 8. Matriz de Marco Logico

RESUMEN
NARRATIVO

Fines

F1 Diferenciar a la
empresa de la
competencia en el
mercado.

F2 Generar interés
sobre los productos
y  servicios que
ofrece la empresa.

F3 Incremento de
ventas dentro de la
compafiia.

F4 Generar imagen
corporativa.

F5 Disefar
pagina Web.

F6 Clientes
satisfechos con sus
productos y
servicios.

Propdsito

P1. Elaboracién de
una estrategia
publicitaria para la
COMPANIA DE
TRANSPORTE DE
CARGA PESADA
RMEG & HIJOS S
Aen la ciudad de
Quito afio 2020

29

DISENO GRAFICO
TECNOLOGIA SUPERIOR

INDICADORES

MEDIOS DE
VERIFICACION

SUPUESTOS

F.1.1 El interés por parte del grupo
objetivo 60%

F1.1.1 Primaria
Encuesta
Anadlisis estadistico
Cuantitativo

F.1.1.1.1Fidelidad de los
productos y servicios de la
competencia.

F2.2 Alcanzar un 60% de
personas que muestren interés
sobre los productos y

servicios

F2.2.2 Primaria
Encuesta
Analisis estadistico
Cuantitativo

F2.2.2.2 Desinterés por parte
del grupo objetivo.

F3.3 Incremento de visitantes un
80%

F3.3.3 Primaria
Encuesta
Analisis estadistico
Cuantitativo

F3.3.3.3 Baja produccién del
producto y servicio.

una F5.5

F4.4 Aumento de credibilidad de
la empresa 60%

F4.4.4 Primaria
Encuesta
Analisis estadistico
Cuantitativo

F.4.4.4.4 Desinterés por
parte del grupo
objetivo

Informar al
grupo objetivo sobre los
productos y servicios 90%.

F5.5.5 Primaria
Encuesta
Analisis estadistico
Cuantitativo

F5.5.5.5 Rechazo del
grupo objetivo por
la

identidad
visual de la pagina.

F6.6 Lograr un aumento de 60% en
experiencias.

F6.6.6 Primaria
Encuesta
Analisis estadistico
Cuantitativo

F6.6.6.6 Preferencia de
otras
productos y servicios

por parte del grupo

objetivo.
Alcanzar en un Primaria Publicidad
100% la Encuesta engafiosa por parte
difusion de los Analisis estadistico de la

servicios de la
empresa

Cuantitativo

competencia
descreditando la
empresa

ELABORACION DE UNA ESTRATEGIA PUBLICITARIA PARA LA COMPANIA DE
TRANSPORTE DE CARGA PESADA RMEG & HIJOS S A EN LA CIUDAD DE QUITO ANO 2020



| CoRDILLERA

DISENO GRAFICO

TECNOLOGIA SUPERIOR
30

RESUMEN INDICADORES MEDIOS DE SUPUESTOS
NARRATIVO VERIFICACION
Componentes
CL Elaborar Reconocimiento de la Primaria Confusién de
imagen corporativa caracteristica que maneja la marca Encuesta la marca con
85%. Andlisis estadistico la
Cuantitativo competencia
C2. Elaborar Posicionamiento en la mente de Primaria Caida de plataformas
estrategias los consumidores 60%. Encuesta digitales
publicitarias Analisis estadistico
Cuantitativo
C3. Optimizar el Utilizar de manera adecuada los Primaria El grupo objetivo
manejo de recursos recursos de la empresa 100%. Encuesta no se muestre
de la compafiia Anélisis estadistico interesado
Cuantitativo
C4. Aplicar linea Reconocimiento de la marca al Primaria Elevacion de costos en
grafica en el grupo objetivo 60%. Encuesta imprentas.
manual corporativo. Anélisis estadistico
Cuantitativo
C5. Difundir artes Interés por parte del grupo Primaria Elevacidn de costos en
publicitarias para objetivo 65%. Encuesta imprentas.
conocer los Anélisis estadistico
servicios que ofrece Cuantitativo
la empresa.
C6. Implementar Utilizar de manera adecuada los Primaria mala administracion por parte
una correcta recursos de la empresa 100%. Encuesta de las autoridades.
utilizacion de Analisis estadistico
recursos. Cuantitativo
Actividades
Al. Generar Identificar de la marca Primaria Confusién de
imagen corporativa. Encuesta la marca con
Analisis estadistico la
Cuantitativo competencia
A2. Disefiar una Informar de manera mas Primaria Caida de plataformas
pagina Web. detallada para el grupo objetivo. Encuesta digitales
Analisis estadistico
Cuantitativo
A3. Clientes Incrementar las ventas Primaria El grupo objetivo
satisfechos con sus Encuesta no se muestre
productos y Andlisis estadistico interesado
SErviclos. Cuantitativo
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RESUMEN INDICADORES MEDIOS DE SUPUESTOS
NARRATIVO VERIFICACION
Actividades

A4. Diferenciar a la
empresa de la
competencia en el
mercado.

Marca posicionada en el
mercado

Primaria
Encuesta
Analisis estadistico
Cuantitativo

Confusién de
la marca con
la

competencia

Ab5. Generar interés
sobre los productos
y servicios que

ofrece la empresa.

Incrementar de ventas y
servicios prestados por dicha
Compafiia.

Primaria
Encuesta
Analisis estadistico
Cuantitativo

Desinterés de
la audiencia
en participar
activamente
con la marca

AB6. Incremento de
ventas dentro de la

Consumo e interaccion con los
productos y servicios de la

Primaria
Encuesta

Fidelidad a los productos y
servicios de la competencia

compaiifa. compafifa. Andlisis estadistico
Cuantitativo
AT. Realizar  Crear logotipo adecuado y Primaria Falta de creatividad.
bocetos de logotipo. diferenciador Encuesta

Analisis estadistico
Cuantitativo

A8. Realizar pagina
Web con
informacion

especifica.

Publicar informacion de la
empresa de forma méas
detallada.

Primaria
Encuesta
Analisis estadistico
Cuantitativo

Falta de creatividad en el
disefio Web.

A9. Planificar
tematica para llevar
acabo la estrategia.

la Disefiar la estrategia que se

aplicara en el material P.O. P

Primaria
Encuesta
Analisis estadistico
Cuantitativo

Desinterés por parte de los
empleados.

Elaborado por: Rene Gualoto
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Capitulo V

5. Propuesta

5.01 Antecedentes (de la herramienta o metodologia que propone como solucion)

El presente proyecto se enfoca en elaborar una estrategia publicitaria de la COMPANIA DE
TRANSPORTE PESADA RMEG & HIJOS S A. Dando a conocer los servicios y
productos que ofrece a nuestro grupo objetivo donde para alcanzar el éxito de difusion se
elaborara y se analizara una estrategia publicitaria adecuada, en el cual abarcara varios
medios de difusidn tanto digital como medios impresos, lo que nos garantiza obtener un gran

alcance a diferentes publicos.

El realizar dichas estrategias publicitarias garantiza un eficaz posicionamiento de la
marca frente a la competencia como en la mente de nuestro grupo objetivo por lo tanto se

realizara artes publicitarios que interactten con el cliente para brindar informacion.

Se realizara también la elaboracion de una pagina web ya que la compafiia de transporte
no posee, para la elaboracion de la pagina web necesito adquirir un dominio como tal,
también realizar barias fotografias sobre las maquinarias pesadas y productos que ofrece la

compafiia para tener publicar informacion concreta que necesita el usuario.
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El presente proyecto también es crear una imagen corporativa que le diferencia de la
competencia, donde se realizara la elaboracion y disefio de un Isologo con su respectivo

manual corporativo.

5.02 Descripcion (de la herramienta o metodologia que propone como solucion)

En esta etapa del proyecto se analizara los conceptos méas importantes que aportan al desarrollo del

mismo, ya que es fundamental la investigacion y analisis de la misma.

5.02.01 Disefio grafico

El disefio grafico consiste en la proyeccion y produccion de objetivos visuales con el
proposito de transmitir un mensaje de interés publico de manera eficaz. Se vale del uso de
signos graficos, organizados a partir de criterios estéticos y funcionales que consolidan la
expresion de un concepto 0 mensaje. De este modo, el disefio se orienta a solucionar una
necesidad en materia de comunicacion. (Significados, 2018)

Es el arte de comunicar mediante artes, utilizando de manera coherente los colores y formas para

Ilamar la atencién del publico en general que observen las artes.

5.02.02 Estrategia publicitaria.

La ‘copy strategy’: el objetivo de esta fase es indicar a los creativos cual es el objetivo
de la campana, sobre este documento se fundamentan las bases por las que aspiramos a que
el consumidor prefiera nuestros productos a los de la competencia. En esta fase deberemos
indicar el mensaje y delimitar aquellos conceptos que deben quedar claros en la campafa
como: el publico objetivo, el valor afiadido y diferencial del producto o la marca anunciados,
la imagen y el posicionamiento en el que la marca esta situada actualmente y en el que desea

estar. (MORARNO, 2010)
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La estrategia publicitaria son acciones a emprender de una empresa 0 compafiia que
busca llevar un servicio o producto a los consumidores interesados. Donde el objetivo es
posicionarse en el mercado, ante la competencia y en la mente del grupo objetivo donde se

realizara varios métodos de difusion que fomente el crecimiento de la compafiia.

5.02.03 Manual corporativo

En un manual de identidad corporativa no pueden faltar los elementos que conforman la
identidad visual de la marca, como el logotipo, la simbologia, los colores, las tipografias, asi
como la manera que éstos se articulan. También las pautas de composicion, el estilo de
ilustraciones o fotografias adecuado, los codigos graficos o sistemas visuales si los hay, asi
como algunas pautas para combinar todos estos elementos. (summa, 2018)

Un manual de identidad corporativa, es un documento en el que se definen las normas que
se deben seguir para incluir el logotipo de una marca, asi como los distintos elementos
visuales que la conforman, en todo tipo de soportes. Este, describe por tanto de qué manera
se deben aplicar los diferentes signos graficos que representan la identidad de una marca,
para que resulten coherentes y garanticen la cohesion comunicativa y visual de la misma.
(Creativa, 2019)

Un manual corporativo debe ser realizado de forma coherente, utilizando los colores
y tipografia que sean legibles para el pablico dando un impacto visual de forma rapida para
las personas.

5.02.04 Isologo

Se Illama isologo a un elemento de comunicacion visual para representar marcas, empresas,
instituciones, productos o servicios, el cual se caracteriza por entrelazar de manera

indivisible el logo (texto) y un simbolo gréfico. (Significados, Significados, 2018)

El Isologo es la unién imagen con tipografia que estan unidas entre si y no pueden ser
separadas.
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5.02.05 Pagina web

Pagina web es que es un documento situado en una red informaéticas, al que se accede
mediante enlaces de hipertexto. Este documento HTML que tiene su propia direccion web,
0 URL, Accesa a la primera pagina usualmente solicitada en un sitio Web, la cual es Ilamada
“home Page”. Usando lo que se conoce como “frames”, varias paginas pueden ser vistas en

los navegadores. (Millenium, catarina, 2013)

También comenta que una pagina de Internet o pagina Web es un documento
electronico que contiene informacion especifica de un tema en particular y que es
almacenado en algun sistema de cOmputo que se encuentre conectado pueda ser consultado
por cualquier persona que se conecte a esta red mundial de comunicaciones y que cuente con

los permisos apropiados para hacerlo. (Millenium, catarina, 2003)

La pagina web es una péagina electrénica donde podremos promocionar nuestros
productos o servicios donde se accede a través de un navegador y a través de la conexion
activa al internet. Dando a conocer a los usuarios informacion destacada y actividades que

realiza la compafiia.

5.02.06 Materiales P.O.P

El material POP (Point of Purchase ) es una categoria del Marketing que recurre a la
publicidad puesta en los puntos de venta, busca generar una permanencia de la marca
recurriendo a una gran variedad de objetos donde se puede imprimir o estampar informacion

de la empresa o producto. (Bustos, 2020)
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Segln Bustos menciona que, el material POP es utilizada al momento de emprender
por primera vez cualquier tipo de negocio, con el objetivo de llamar la atencién al grupo
objetivo siendo portadores de sin nimeros objetos como: Jarras, Gorras, vasos etc. En la cual
todo el material POP tendrd su respectiva imagen corporativa en la que estamos

promocionando de las empresas.

5.02.07 Encuesta

El proposito del presente documento es contribuir al cumplimiento de los objetivos de
la investigacion en las ciencias sociales de estimar, explicar, predecir y controlar niveles de
variables de la realidad social y sus interrelaciones, en investigaciones de tipo cuantitativo.
Se demostré que el tamafio de la muestra o la cantidad de observaciones que hay que
recolectar y analizar es trascendente tanto en la pertinencia del método de inferencia
estadistico que se utilice como en el grado de impacto que se logre en sus resultados, sobre
todo de cara a cumplir con lineamientos emitidos por la Asociacion Americana de Psicologia

que es la que da la pauta en la mayoria de las publicaciones del area social. (Martinez, 2014)

Segln Martinez, la encuesta es un documento que nos ayuda a obtener informacion
confiable en la cual existen preguntas abiertas y cerradas que podemos tabularlas de forma

concreta y rapida para obtener el resultado sobre nuestra investigacion.

La informacidon se obtiene mediante una observacion indirecta de los hechos, a traves
de las manifestaciones realizadas por los encuestados, por lo que cabe la posibilidad de que

la informacion obtenida no siempre refleje la realidad. (J Casas Anguita, 2003)
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Segin J Casas Anguita nos detalla que la encuesta que realicemos no siempre
obtendremos respuestas sinceras ya que hay muchas personas que no son sinceros al

momento de responder las encuestas.

5.02.07 Formulacion (de la herramienta o metodologia que propone como solucion)

En este punto se realizara las herramientas que ayudaran en el desarrollo adecuado del
proyecto; donde el método de recoleccion de informacion sera el desarrollo de una encuesta
la cual se aplicara a hombres y mujeres de edades de 25 a 60 afios, teniendo como resultado
informacion de las necesidades del grupo objetivo.

5.02.08 Afiche

El afiche es un texto a través del cual se difunde un mensaje en una campafia publicitaria con
la intencion de promover un servicio o producto, o bien, para invitar a participar en algo o
actuar de cierta forma. El objetivo es convencer al lector a adquirir el bien o servicio.
(Historia, 2019)

El afiche es un método impreso de comunicacion de determinados productos o servicios
que ofrece una marca donde esta detallado de forma simplificada lo que ofrece la empresa

0 compafiia como tal.
5.02.08 Flyer

Un flyer publicitario o también conocido como folleto publicitario es uno de los clasicos del
marketing y la publicidad. EI flyer contiene un mensaje con el fin de transmitir, vender o
promocionar un producto o servicio por parte de empresas, pequefios negocios o incluso
organizadores de eventos. (Polo, 2018)

Un Flyer nos sirve para llamar la atencion de las personas que lo leen, donde hay diferentes disefios

que cada busca llamar la atencion de las personas.
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Encuesta

1. Conoce usted sobre COMPANIA DE TRANSPORTE DE CARGA PESADA
RMEG & HIJOS S A

sI (.
NO B

2. Mediante que medio publicitario conoce sobre la COMPANIA DE TRANSPORTE RMEG.?
Facebook [

Instagram [
Ninguna [

3. Le gustaria adquirir mas informacion de la COMPANIA DE TRANSPORTE DE
CARGA PESADA RMEG & HIJOSS A

sl .
NO
4. Conoce usted sobre los servicios que ofrece la Compafiia.?
s (|
ACH
5. Con que frecuencia utiliza movilizaciones para sus maquinarias.?
Siempre -
Frecuentemente
Nunca

6. Con que frecuencia utiliza usted materiales pétreos.?

Siempre [
[
(]

Frecuentemente
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10.

Nunca

Estaria dispuesto a pagar un valor mayor por un servicio de calidad.?

SI [ ]
NO (.

Le gustaria trabajar sus proyectos con materiales calificados basados en pruebas de laboratorios

de resistencia.?

SI B
NO (.

Cree usted que deberia tener una imagen corporativa la COMPANIA DE TRANSPORTE DE
CARGA PESADA RMEG & HIUOS S A.?

sl .
ACHIN
Si tuviera que construir un proyecto usaria nuestro servicio.?
S| .
ACHEN
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1. ¢Conoce usted sobre COMPANIA DE TRANSPORTE DE CARGA PESADA RMEG
& HIJOS S A?

Tabla 9. Servicio

Opciones Cantidad Porcentajes
Si 11 7%

No 9 23%

Total 20 100%

Fuente: Encuesta dirigido a constructoras
Elaborado por: Rene Gualoto

Frecuencia

g

o

Figura 7. Servicio
Fuente: Encuesta dirigido a constructoras
Elaborado por: Rene Gualoto

Analisis
De las 20 constructoras encuestados el 77% afirman que, si conocen sobre la

Compafiia mientras que el 23% no conoce sobre la empresa.
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Con los resultados obtenidas de la investigacion se afirma que no han tenido una buena campafia

publicitaria.

2. Mediante que medio publicitario conoce sobre la COMPANIA DE TRANSPORTE RMEG.?
Tabla 10. Medio publicitario

Opciones Cantidad Porcentajes
Facebook 0 0%
Instagram 0 0%

Ninguna 20 100%

Total 20 100%

Fuente: Encuesta dirigido a constructoras
Elaborado por: Rene Gualoto

Frecuencia

B Facebook

B |hstagram

Ninguna

]
100%

Figura 8. Medio publicitario
Fuente: Encuesta dirigido a constructoras
Elaborado por: Rene Gualoto
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Andlisis

De las 20 constructoras encuestados el 100% afirman que, no conocen ningun medio publicitario
de dicha Compaiiia.
Con los resultados obtenidas de la investigacion se afirma que la COMPANIA DE

TRANSPORTE RMEG no contiene soportes publicitarios.

3. Le gustaria adquirir més informacion de la COMPANIA DE TRANSPORTE DE CARGA
PESADA RMEG & HIJOS S A

Tabla 11. Informacion de la compafiia

Opciones Cantidad Porcentajes
Si 20 100%

No 0 0%

Total 20 100%

Fuente: Encuesta dirigido a constructoras
Elaborado por: Rene Gualoto

Frecuencia

Hg

®no

Figura 9. Informacion de la compafia
OFuente: Encuesta dirigido a constructoras
Elaborado por: Rene Gualoto
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Analisis

De las 20 constructoras encuestados el 100% afirman que, si le gustarian adquirir mas informacion
detallada de la Compafiia.

Con los resultados obtenidas de la investigacion se afirma que la COMPANIA DE
TRANSPORTE RMEG no contiene publicidad por ningin medio por lo tanto necesitan de

informacidn a través de medios impresos.

4. Conoce usted sobre los servicios que ofrece la Compafiia.?
Tabla 12. Servicios que ofrece

Opciones Cantidad Porcentajes
Si 11 7%

No 9 23%

Total 20 100%

Fuente: Encuesta dirigido a constructoras
Elaborado por: Rene Gualoto

Frecuencia

B i

Hno

Figura 10. Servicios que ofrece
Fuente: Encuesta dirigido a constructoras
Elaborado por: Rene Gualoto
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Analisis

De las 20 constructoras encuestados el 77% afirman que, si conocen sobre los
servicios de la Compafiia mientras que el 23% no conoce sobre los servicios de la empresa.
Con los resultados obtenidas de la investigacion se afirma que necesitan de informacion para

conocer mas sobre de sus servicios.

5. Con que frecuencia utiliza movilizaciones para sus maquinarias.?
Tabla 13. Movilizaciones

Opciones Cantidad Porcentajes
Siempre 11 55%
Frecuentemente 5 25%

Nunca 4 20%

Total 20 100%

Fuente: Encuesta dirigido a constructoras
Elaborado por: Rene Gualoto

Frecuencia

B Siempre
B Frecuentemente

Nunca

Figura 11. Movilizaciones
Fuente: Encuesta dirigido a constructoras
Elaborado por: Rene Gualoto
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Andlisis

De las 20 constructoras encuestados el 55% afirman que siempre utiliza el servicio de
transporte, mientras que el 25 % frecuentemente y el 20 % nunca.
Con los resultados obtenidas de la investigacion se afirma que si necesitan de servicios para trasladar

sus maquinarias.

6. Con que frecuencia utiliza usted materiales pétreos.?
Tabla 14. Materiales Pétreo

Opciones Cantidad Porcentajes
Siempre 20 100%
Frecuentemente 0 0%

Nunca 0 0%

Total 20 100%

Fuente: Encuesta dirigido a constructoras
Elaborado por: Rene Gualoto

Frecuencia

B Siempre
B Frecuentemente

¥ Nunca

Figura 12. Materiales Pétreo
Fuente: Encuesta dirigido a constructoras
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Elaborado por: Rene Gualoto

Analisis

De las 20 constructoras encuestados el 100% afirman que utilizan siempre materiales pétreos.

Con los resultados obtenidas de la investigacion se afirma que existen constructoras que siempre

estan adquiriendo materiales pétreos.

7. Estaria dispuesto a pagar un valor mayor por un servicio de calidad.?
Tabla 15. Servicio de calidad

Opciones Cantidad Porcentajes
Si 15 75%

No 5 25%

Total 20 100%

Fuente: Encuesta dirigido a constructoras
Elaborado por: Rene Gualoto

Frecuencia

i

Hno

Figura 13. Servicio de calidad
Fuente: Encuesta dirigido a constructoras
Elaborado por: Rene Gualoto
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Analisis

De las 20 constructoras encuestados el 75% afirman que si pagarian un valor mayor por un servicio
de calidad mientras que el 25 % no.
Con los resultados obtenidas de la investigacion se afirma que el incremento del valor mayor

no molesta a nuestro grupo objetivo.

8. Le gustaria trabajar sus proyectos con materiales calificados basados en pruebas de laboratorios
de resistencia

Tabla 16. Materiales calificados

Opciones Cantidad Porcentajes
Si 20 100%

No 0 0%

Total 20 100%

Fuente: Encuesta dirigido a constructoras
Elaborado por: Rene Gualoto

Frecuencia

B i

o

Figura 14. Materiales calificados
Fuente: Encuesta dirigido a constructoras
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Elaborado por: Rene Gualoto
Analisis
De las 20 constructoras encuestados el 100% afirman que, si trabajarian con materiales calificados.

Con los resultados obtenidas de la investigacion se afirma que tener un producto con pruebas

de laboratorios es una parte positiva ya que muchos trabajan con materiales calificados.

9. Cree usted que deberia tener una imagen corporativa la COMPANIA DE TRANSPORTE
DE CARGA PESADA RMEG & HIJOS S A.?

Tabla 17. Imagen corporativa

Opciones Cantidad Porcentajes
Si 20 100%

No 0 0%

Total 20 100%

Fuente: Encuesta dirigido a constructoras
Elaborado por: Rene Gualoto

Frecuencia

B i

L)

Figura 15. Imagen corporativa
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Fuente: Encuesta dirigido a constructoras
Elaborado por: Rene Gualoto

Andlisis

De las 20 constructoras encuestados el 100% afirman que una imagen corporativa es fundamental para
que puedan ser reconocidas.

Con los resultados obtenidas de la investigacion se afirma que la COMPANIA RMEG debe tener

un isologo que le diferencie del resto.

10. Si tuviera que construir un proyecto usaria nuestro servicio.?
Tabla 18. Servicio

Opciones Cantidad Porcentajes
Si 20 100%

No 0 0%

Total 20 100%

Fuente: Encuesta dirigido a constructoras
Elaborado por: Rene Gualoto

Frecuencia

Hg

Hno
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Figura 16. Servicio
Fuente: Encuesta dirigido a constructoras
Elaborado por: Rene Gualoto

Andlisis
De las 20 constructoras encuestados el 100% afirman que si trabajarian con la Compafiia.

Con los resultados obtenidas de la investigacion se afirma debemos dar un buen servicio y

tener una gran cantidad de stop de material para abastecer a las constructoras.

5.02 Brief corporativo

Actualmente la empresa pasa por problemas comunicacionales ya que existe mucha
competencia que ofrece el mismo servicio, por ello es necesario elaborar estrategias

comunicacionales que nos permita posicionar a la compafiia.

5.03 Imagen Corporativa

La COMPANIA DE TRANSPORTE DE CARGA PESADA RMEG & 1JOS S A no
cuenta con un identificador visual, por lo que se considera la realizacién de un isologo donde
el presente proyecto pretende desarrollar un manual corporativo basico que ayude a la
correcta aplicacion de dicho isologo en diferentes soportes. la creacion del manual

corporativo servira de guia de uso de la imagen de la empresa.

5.04.01 Identificador Visual

El identificador visual de la COMPANIA DE TRANSPORTE DE CARGA PESADA
RMEG & 1JOS S A es la representacion grafica de su nombre rodeada de un escudo y la

silueta del servicio que presta el mismo. Ya que su correcta aplicacion es la base para el
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posicionamiento ante su grupo objetivo, con el fin de proyectar una imagen coherente por

parte de la marca.

RMEG &
HIJOS S A
GLLLLLLE

Figura 17. Identificador visual Elaborado
por: Rene Gualoto

SLOGAN
i Transporte de confianza!

5.04.02 Guia Del Color

Pantone P 108-16 C PANTONE

C 100 R [} C 2 R 224
M 52 G 55 M 22 G 191
Y 0 B 97 Y 100 B 2

K 60 K 8

HEXADECIMAL #003761 HEXADECIMAL # EOBF00

Figura 18 Guia de color Elaborado
por: Rene Gualoto
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5.04.03 Version Cromatica

FULL COLOR ESCALA DE GRIS

’nuﬂm‘“%m« KT gy
L o

RMEG &
HUOS S A
SLLLLLLS

POSITIVO NEGATIVO

Figura 19. Versién cromatica
Elaborado por: Rene Gualoto

5.04.04 Fondos Y Aplicaciones Del Color

SSPNTE B oy,

waL
e ® ey

FONDO BLANCO FONDO AZUL

FONDDO AMARILLO FONDO GRIS

Figura 20. Fondos y aplicaciones del color
Elaborado por: Rene Gualoto
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5.04.05 Construccién Del Isologo

e Y A 4”51404

7 ™~
/
X
\

A

10 Médulos

\

8.4 Modulos

Figura 21. Construccion del Isologo
Elaborado por: Rene Gualoto

5.04.06 Area De Proteccién

El area de proteccion del Isologo esta basada por la letra H del mismo por los cuatro lados.

Figura 22. Area de proteccion
Elaborado por: Rene Gualoto
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5.04.07 Usos Incorrectos

Incorrecta aplicacion del Isologo
(tipografia).

Incorrecta aplicacion del Isologo.

Incorrecta aplicacion del color.

Deformacion o estiramiento
del identificador visual,

Figura 23. Usos Incorrectos
Elaborado por: Rene Gualoto

5.04.08 Reducciones

T

Ix2cm

11 X8cm

Figura 24. Reducciones
Elaborado por: Rene Gualoto
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5.04.09 Tipografia

Fuente:Bebas Neue Regular

Maytsculas: A B C D EFGHIJKLMNRNOPQRSTUVWXY?Z

Mintsculas: A B C D EFGHIJKLMNRNOPQRSTUVWXY?Z

Nameros: 12 3 4 567 89210

Figura 25 .Tipografia
Elaborado por: Rene Gualoto

5.04.10 Papeleria

Carpeta

Es un soporte de papel que se complementa con la informacion de contacto y presentacion de
servicios que ofrece la compafiia.

Carpeta lado superior.

RMES &
HLOS S A
LIS

Figura 26. Carpeta — Parte Trasera
Elaborado por: Rene Gualoto
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Carpeta lado inferior.

Figura 27. Carpeta — Parte Interna
Elaborado por: Rene Gualoto

Hoja membretada

K\ frert-

Figura 28. Hoja Membretada
Elaborado Por: Rene Gualoto
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Sobre mamila

El sobre mamila que utilizamos esta elaborado en el material reciclaje para guardar hojas de tamafio
A4.

Sobre mamila parte frontal.

A

Figura 29. Sobre Mamila — Parte Frontal
Elaborado Por: Rene Gualoto

Sobre mamila parte de atréas.

RMEG &
HIJOS S A

Figura 30. Sobre Mamila — Parte trasera
Elaborado por: Rene Gualoto
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Sobre de carta

Tipo de impresion offset full color en material reciclable con su respectivo logo en la parte del

frente e informacion y codigo QR en la parte de atrés.

@ L comsnnn e cva
O ot & e e bty § o Ve

e s

Figura 31. Sobre carta
Elaborado por: Rene Gualoto

Tarjetas de presentacion.

S5cm

Figura 32. Tarjetas De Presentacion / Tiro
Elaborado Por: Rene Gualoto

5cm

9¢cm

Figura 33. Tarjetas de presentacion / Retiro
Elaborado por: Rene Gualoto
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CD /Empaque
Tanto el empaque como el CD contiene el logo de la empresa y con informacion necesaria con

su respectivo codigo QR.

C enoies msese
° BELLANSTA D€ CALDERCN

Yo Tr

Figura 34. Empaque CD
Elaborado por: Rene Gualoto

Figura 35. CD
Elaborado por: Rene Gualoto
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5.05 Grupo Objetivo

Género: Hombres y Mujeres

Edad: 25 a 60 afios

Nivel socioecondmico: Alto — medio alto

Ubicacidn geografica: Sector norte del Distrito Metropolitano de Quito

Ocupacion: Profesionales en distintas areas
5.06 Problemas Comunicacionales
5.06.01 Problema De Informacion

La COMPANIA DE TRANSPORTE DE CARGA PESADA RMEG HIJOS & S A, no

ha realizado ninguna campafia publicitaria para generar informacion a nuestro grupo objetivo.

5.06.02 Problema De Persuasion

No sé a generado estrategias de persuasion para llamar la atencién al grupo objetivo sobre

los productos que ofrece como tal.

5.06.03 Problema De Posicionamiento

La compafiia no ha generado estrategias de posicionamiento que le diferencie de la competencia.
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5.06.04 Problema De Mantenimiento

Testimonios de baja escala sobre la calidad del servicio prestado debido que son
pocos los clientes potenciales que conocen sobre la compafiia y sus productos y servicios

que ofrece.

5.07 Objetivos Comunicacionales
5.07.01 Informacion

Difundir informacidn sobre los productos y servicios que ofrece la compafiia mediante mediante la

difusion en las redes sociales como Facebook, Instagram y pagina web.

5.07.02 Persuasion

Convencer al grupo objetivo de adquirir los productos y servicios de la empresa
mediante estrategias publicitarias como afiches donde el arte sera realizado de forma

ingeniosa para llamar su atencion.

5.07.03 Posicionamiento

Ubicar a la COMPANIA DE TRANSPORTE DE CARGA PESADA RMEG HIJOS
& S A. como el numero uno en la mente del grupo objetivo, mediante la difusion de

informacidn en la pagina web.
5.07.04 Mantenimiento
Utilizar a las redes sociales para generar artes que Illamen la atencion al grupo objetivo.

5.08 Estrategia Creativa
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« Beneficio Emocional: Confianza

* Mensaje basico: Con RMEG, Transporta tus proyectos.
* Tono: Competitivo ¢ Insight: Seguridad

* Reason Why:

O Confianza: Porque se quiere brindar la proteccion de transportar la maquinaria
y material de proyectos.

O Mensaje Béasico: Con RMEG Transporta tus proyectos, dando a entender que
no todos cuentan con recursos para transportar los diferentes materiales y
maquinarias pesadas.

O Tono: Competitivo, ya que se quiere resaltar de la competencia.

O Insight: Seguridad, generando el sentido de responsabilidad y garantia que

ofrece RMEG.

* Eje de campafa: Transporta tu proyecto con seguridad, RMEG

» Slogan: jTransporte de confianzal

Misién

Satisfacer las necesidades de transporte en cuanto a materiales y maquinarias de
transporte de carga pesada, mediante la prestacion del servicio de trasporte pesado, de
seguridad y rapidez, a un costo accesible, cumpliendo con las leyes de transito vigentes

a fin de contribuir al mejoramiento continuo del servicio.
Vision
Ser una compafiia de referencia nacional en la prestacién de servicio de transporte

pesado, de confianza, seguridad y eficiencia, con un talento humano comprometido, con

ELABORACION DE UNA ESTRATEGIA PUBLICITARIA PARA LA COMPANIA DE
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vocacion de servicio tanto asi para lograr ser una comparfiia reconocida ante la

competencia y recordada en a la mente de nuestro grupo objetivo.

5.09 Material P.O.P

Esfero metalizado, grabado a laser

Figura 36. Esfero Metalizado
Elaborado por: Rene Gualoto

Figura 37. llaveros
Elaborado por: Rene Gualoto
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Figura 38. Vaso
Elaborado por: Rene Gualoto

5.10 Equipos De Seguridad

Casco de seguridad

Figura 39. Casco
Elaborado por: Rene Gualoto

Overol

Figura 40. Overol
Elaborado por: Rene Gualoto
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Franela

Figura 41. Franela
Elaborado por: Rene Gualoto
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CAPITULO VI

6. Aspectos administrativos
6.01 Recursos

Plan de Medios
* Medios Principales: Pagina Web / ATL
* Medios Secundarios: Fan Page e Instagram

* Medios Auxiliares: Material POP / Afiches

6.02 Pautaje En Medios

Costos De Medios

6.02.01Medios Principales
Tabla 19. Medios Principales
Medio Soporte Formato Objetivo

Internet Facebook Fan page Informar al grupo objetivo sobre los servicios y
productos que ofrece la compafiia.

Elaborado por: Rene Gualoto

6.02.02Medios secundarios
Tabla 20. Medios Principales

Medio Soporte Formato Objetivo

Internet Fan page Publicaciones Persuadir al grupo objetivo dandole a conocer la
imagen de la marca.
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Internet Instagram Publicaciones Persuadir al grupo objetivo a conocer los

servicios.

Elaborado por: Rene Gualoto
6.02.03 Medios auxiliares

Tabla 21. Medios Principales

Medio Soporte Formato Obijetivo
Impreso Flyer 14%21 cm Informa de manera resumida a nuestro grupo
objetivo.
Elaborado por: Rene Gualoto
6.03 Presupuestos de produccién
6.03.01 Costos de Produccion
Tabla 22. Medios Principales
Medios Actividades Valor
Disefio grafico Elaboracién de un manual corporativo basico $400
Material P.O. P $500
Medios principales Disefio de pagina web $200
Programacién en hoola $200
Animacion en baner $40
Medios secundarios  Creacion de fan page
Publicidad en Facebook $30
Publicidad en Instagram $30
Medios auxiliares Flyer
Disefio (adobe foto shop / adobe ilustrador) $40
TOTAL $1440.00

Elaborado por: Rene Gualoto
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6.04 Costo en Pautaje

6.04.01 Pautaje en medios principales

Tabla 23. Pautaje en medios principales

Medios secundarios

Medio Medio Medio Medio Medio Medio
Internet  P&gina web Estrategia SEO 30 $10 $300
Total $300

Elaborado por: Rene Gualoto

6.04.02 Pautaje en medios secundarios

Tabla 24. Pautaje en medios secundarios

Medios secundarios

Medio Soporte Formato # Dias Valor diario Valor
total
Internet Fan page Foto portada 25 $2 $50
Post 22 $2 $50
Internet Instagram Publicaciones 30 $2 $60
Total $160

Elaborado por: Rene Gualoto
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6.04.03 Pautaje en medios auxiliares

Tabla 25. Pautaje en medios auxiliares
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Medios auxiliares

Medios Soporte Formato #dias  #actores # mese Pago diario Total
Impreso Flyer 14x21 cm 5 4 1 $10 $200
Impreso Afiche 5 4 1 $10 $200

Total  $400

Elaborado por: Rene Gualoto
6.04.04 Total, de inversion en medios
Tabla 26. Pautaje en medios auxiliares

Medios Inversion

Medios primarios $300

Medios secundarios $160

Medios auxiliares $400
Total, inversion $860
Elaborado por: Rene Gualoto
6.05 Flow Chart
Tabla 27. Flow Chart

Flow Chart
Medios principales
Pagina web $300
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Subtotal $300

Medios Secundario

Fan page $100
Instagram $60
Subtotal $160

Medios auxiliares

Flyer $200

Afiche $200

Subtotal $400
Subtotal de medios $1060.00
Produccién $1440.00
Subtotal de campafia $2500.00

+10% de improviso $250
Total de la campania $2750.00

Elaborado por: Rene Gualoto

Estrategias de Producto
Tabla 28 Medios Principales

CONCEPTO CANTIDAD V.UNITARIO V. TOTAL
Disefio del Isologo 1 50 $50
Manual corporativo 1 200 $200
Total $250

Elaborado por: Rene Gualoto
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6.06. Disefio de artes publicitarias 6.06.01. Medios Principales Pagina web

Medio digital donde se alojara informacion relevante e importante de la compariia

RMEG, destacando sus servicios y productos que ofrece.

() COMPAIA DE TRANSPORTE
"5 DF CARGA PESADA

COMPANIA DE TRANSPORTE DE CARGA PESADA

XKk

* NISSAN § METROS « CATERPILLAR 930 G * MYUNDAS 220 * RENOL 18 METROS
cusicos cuBICOS

Figura 42. Pagina Web - Inicio
Elaborado por: Rene Gualoto

[ i; COMPAN(A DE TRANSPORTE
/" DE CARGA PESADA

Figura 43. Pagina Web - Empresa
Elaborado por: Rene Gualoto
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/@)wmﬁuusmmm RVED & Hijos SA e
DE CARGA PESADA

SERVICIOS

- Desbanques de tierra -

Figura 44. Pagina Web — servicio y productos que ofrece la compafia Elaborado
por: Rene Gualoto

(G40 COMPARIA DE TRANSPORTE RMEQ & 3ijos SA.
=’ DE CARGA PESADA

- Unidades de transporte -

* Volqueta Nissan 8 metros cubicos

Figura 45. Pagina Web - Maquinaria
Elaborado por: Rene Gualoto
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COMPANIA DE TRANSPORTE e & o 8.4
DE CARGA PESADA ‘

Figura 46. Pagina Web - Contacto
Elaborado por: Rene Gualoto
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6.06.02. Medios Secundarios.

Facebook

Red social mas utilizado, donde nos permitira llegar de forma directa a nuestro grupo objetivo.

[ [ ]
Prustia Uns NerTAMISrt) 08 FIDAO TUe 11 LI0EY LT

Figura 47. Facebook - Inicio
Elaborado por: Rene Gualoto

Compaia De
Transporte De
Carga Pesada [ a—

RMEG & HIJOS § ""fs:r e

A

Boton

Figura 48. Facebook — Artes digitales
Elaborado por: Rene Gualoto
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Flyers

Medio impreso donde se informara de manera correcta los productos y servicios que oferta la

compafiia.

Figura 49. Flyers - Tiro
Elaborado por: Rene Gualoto

Figura 50. Flyers - Tiro
Elaborado por: Rene Gualoto
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Transporte de conflanz m\wmka( TRANSPORTE 0 CAgg, Prean
S0y

volqueta de 8 metros cublcos

Mulade 12,14 y 16 metros cubkcos

Figura 51. Flyers - Retiro
Elaborado por: Rene Gualoto

Afiche

Medio impreso donde se informara de manera concreta sobre el servicio que ofrece la compafiia.

Transporta tu proyecto con seguridad, RMEG

SO e

Servicio de transporte

Servicio de desvanques

Transporte de matereales pétreo (construccion)

Figura 52. Afiche
Elaborado por: Rene Gualoto
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Transporta tu proyecto con seguridad, RMEG

Servicio de transporte

Servicio de desvanques

Transporte de matereales pétreo (construccion)

@ iTransporte de confianza!
wwwimeg-quita.com

Figura 53. Afiche
Elaborado por: Rene Gualoto
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Capitulo VII

7. Conclusiones y recomendaciones
7.01 Conclusiones

» Para la realizacion del proyecto se debe obtener informacidon relevante mediante
encuesta, investigacion en sitio web, bibliotecas y visitas a la compafiia con la
finalidad de obtener informacion que ayude para la elaboracion del proyecto.

» El desarrollo del proyecto es para el posicionamiento ante la competencia como
al grupo objetivo por ende la compafiia debe tener una buena imagen visual
donde la competencia y clientes pueda reconocerlo de forma rapida.

» El buen manejo de una imagen visual es fundamental por ende debemaos realizar
bocetos del I1sologo donde después realizaremos vectores y colocaremos colores
que concuerden con lo que ofrece la empresa.

« Enel presente proyecto se levantd material fotografico para el desarrollo de artes
publicitarias para los diferentes medios de defuncién, donde las fotografias
deberian ser tomadas de diferentes angulos para obtener resultados impactantes
hacia nuestros usuarios que miren las fotografias.

» Paradesarrollar una buena pagina web debemos tener informacion mas detallada
explicando a que se dedica la compafiia y que funcion tiene como tal, donde
generaremos impactos visuales mediante fotografias que seran incrustadas a la

pagina web.
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» El proyecto se va a difundir por las redes sociales, el cual permite llegar a una
gran cantidad de personas con la finalidad que la compariia sea conocida y las
personas interactden en las publicaciones de las redes sociales y conozcan los
nuevos productos y servicios que ofrece la compafiia.

» La elaboracion del plan de difusion es fundamental para publicitar un producto
0 servicio que ofrece la empresa a un determinado grupo objetivo donde el
mensaje e informacidén deben ser coherentes claros y precisos para que las
personas capten el mensaje de forma réapida.

» la elaboracion de la campafia publicitaria es fundamental para lograr captar la
atencion del grupo objetivo mediante piezas graficas des servicios que ofrece la
compafiia.

» Con la presente campafia publicitaria se incrementara la movilizacion del
servicio y ventas de los productos de la compafiia ya que tendremos
publicaciones semanales de fotografias de los trabajos realizados en nuestras

redes sociales.

» La creacion del proyecto tiene como finalidad persuadir al grupo objetivo y
generar interés de adquirir el producto o servicio que ofrece la compafila RMEG,

a través de recomendaciones y campafias publicitarias.
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7.02 Recomendaciones

» Para la creacién de un proyecto publicitario se debe realizar un estudio de la
compafiia para obtener informacion relevante que ayude al investigador en el proceso
de la elaboracion de dicho proyecto.

» Se debe realizar una estrategia creativa la cual nos permite la elaboracion de una
buena campafa de difusion, para la cual se aconseja utilizar las redes sociales y
elaboracion de una pagina web para promocionar la marca y los productos que ofrece

» Ubicar las diferentes artes publicitarias en las redes sociales para que genere impacto
al grupo objetivo y realizar un seguimiento al cliente para promocionarles
informacion sobre la compafiia.

» Interactuar con el grupo objetivo mediante el fan page respondiendo todas sus
inquietudes respecto a sus novedades e informarle sobre las promociones que ofrece
la compafiia.

» Persuadir al grupo objetivo mediante materiales publicitarios impresos donde
deberan tener informacién especifica de los serbios y productos que ofrece la

compafiia.
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ANEXO

Carta aval inicial

/

Quito, 16 de marzo de 2020

Sefiores

Unidad de Titulacion

T logico S ior Cordillera

De nuestra consideracion:

Por medio de la presente notificamos a ustedes, que nuestra la COMPANIA DE TRANSPORTE DE
CARGA PESADA RMEG & HUJOS S A apoya la realizacién del proyecto ELABORACION DE UNA
ESTRATEGIA PUBLICITARIA PARA LA COMPARIA DE TRANSPORTE DE CARGA PESADA RMEG &
HUOS S A EN LA CIUDAD DE QUITO ANO 2020 llevado a cabo por la Sr. Nelson Rene Gualoto
Simbafia con cedula de ciudadania nGmero 1722634795. Declaramos conocer y aceptar los

términos y condiciones previ en la impl ion del proyecto, estando conformes con
todas aquellas actividades que se realizaron y satisficieron las necesidades de nuestra empresa
o institucion,
Sin mas que comentar por el les salud:
TRANSPORTE
coMPAN(‘::; GADA
D€
gs S.A.
F oA MEG & HIT :
F Aok R c 17aar?9uesoo
Nombre del Directivo Nelson Rene Gualoto Simbafia
Cargo Gerente - Propietario
Teléfono 0999934826

Dir: Bellavista, Av. Atahualpa y Gilberto Correa (Entrada a Ia mina)
S 0999931825 - 099529 6508

@ BELLAVISTA DE CALDERON

f © Conpaiia de Transporte de Caga Pesada RMEG & HUOS §
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Carta final aval

Quito, 11 de noviembre de 2019

Unidad de Titulacién
Instituto Tecnolégico Superior Cordillera

De nuestra consideracién:

En esta op d me ito inf que se ha Ia del S¢. Nelson

Rene Gualoto Simbafia con cedula de ciudadanda namero 1722634795, quien presenta el

proyecto de titulacikin de la Carrera de Diseo Grifico con el tema ELABORACION DE UNA

ESTRATEGIA PUBLICITARIA PARA LA COMPARIA DE TRANSPORTE DE CARGA PESADA RMEG

& HUOS S A EN LA CIUDAD DE QUITO ARO 2020. Declaramos conocer y aceptar los términos y
d pr en la imp én del proy

Sin otro particular se concede el aval para la elab on y de este proy

Y

o TRANGPORTE
o:'“"‘m“
RMEG & v
AUC. [7ORT7EISO0!

At
Rl

ELABORACION DE UNA ESTRATEGIA PUBLICITARIA PARA LA COMPANIA DE
TRANSPORTE DE CARGA PESADA RMEG & HIJOS S A EN LA CIUDAD DE QUITO ANO 2020



fd:\m

TECNOLOGICO SUPERIOR

ORDILLERA

@

DISENO GRAFICO
TECNOLOGIA SUPERIOR 84

Carta de entrega

Quito, 18 de junio del 2020

Seflores
INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR CORDILLERA
Presente:

De mi concideracion

- " 160 de
Me permito emitir el sigulente certificado P ala ga e imp

laboracion de una gia p ia en la COMPARIA DE TRANSPORTE DE CARGA PESADA
RMEG&HJOSSAMWQIQ:WMWMMMMW:17226347”.
ya que a cumplid todos los requisit licitados por parte nuestra.

El trabajo sobre la elaboracion de una gl ia para posicionar la compafia
tanto en el do, se do e imph do satisfactoriamente en la

por
& H. '
RMEG

RUC 1792
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URKUD
QU RKUND
Urkund Analysis Result
Analysed Document: tesis rene.pdf (D67831726)
Submitted: 4/8/2020 11:14:00 PM
Submitted By: crit1996@hotmail.com
Significance: 3%

Sources included in the report:

https://www.facebook.com/pages/category/Transportation-Service/Compa%C3%B1ia-De-
Transporte-De-Carga-Pesada-RMEG-HIJOS-5-A-101255788153573/
https://www.dspace.cordillera.edu.ec/bitstream/123456789/4888/1/11-
DGR-18-19-1753621646.pdf

Instances where selected sources appear:

16

ELABORACION DE UNA ESTRATEGIA PUBLICITARIA PARA LA COMPANIA DE
TRANSPORTE DE CARGA PESADA RMEG & HIJOS S A EN LA CIUDAD DE QUITO ANO 2020



SC

TECNOLOGICO SUPERIOR

ORDILLERA

[ ~ )
=\ | DISENO GRAFICO
TECNOLOGIA SUPERIOR g

Bitacoras

TRSTTTUT0 (L NOLOZIC0 SUPEIGON CORDILLTIL T i
HITACOMA PARA EL CONTIOL DE PROYECTOS DE TITLLACION 1
NOVERE TUTOI [AEZADA BUSTILLOS GONZALO ALEXANDER
NOMBRE ESTUNANTEL ALGTO SIVEATA N1 SON RENE
D GRAVK
CIGN D UNA TSTHATCGIA PUDLICITARIA PARA LA COMPARIA DI TRANGFORTL F CAGA PESADA BTG ST 5 A 10 LA CIUDAD DE GLITTO. ARD 3130
7 it el 2000 1R 4105
O
LLTO AL 0 NO X
INVESTIGACION DESARROLLO INNOVACION PERIODO: OCT 2019 MAR 200
TORA INICTO TRATADD TWORA TIN DESERVACION T TSTABOSC
201% 1101 21 00-00 ANTECEDENTES ' CONTEXTO 20091101 21 3800 SE ENVIA A REVISION 1 PROCESADO
! |20 oo oo | T DINTES (¥ 0| e 114 31 3040 TAMBIOS ¥ REVICIONES 5
%11 JOL9-11-34 08 00 o) ANTICEDUNTES " CONTEXTO J0L9-15-14 183000 10 4 0 D IS
4 2085128 201911 & 20091107 00000 | ANTECEDENTES / USTIFICACION | 20091107 21 3080 1% SE ENVIA CAMBIOS A HACER PROCESADO
£l R085 200911 20091119 00080 | ANTECEDENTES / JUSTIFICACION | 20091119 21 3000 1.5 SE REALIZA CAMBROS MANDADOS PROCESADO
5 w0 ] s 20191130 08 00 00 | ANTECTDENTES  AISTIFICACION | 30191130 13 3040 KD SETNVIA A NACTR OTROS CAMINOS A CASA TROCESADD.
v | e 011112 s 20191112 200n00 [ ANTRCVDINTES F DEVINKION DEL | 30,4 1113 20 1040 B £ INVIA CAMINOS A BACTR PROCISADO
e S mm_lvmumﬁ MATRLZ 1{ = 2
D 20191420 INSITU 20191126 6 0040 | ANTECEDENTES ) DEFINICIONBIEL 1oy, 1) o 143040 1050 SE ENVIA CAMBIOS A REALIZAR EN CASA PROCESADO
2 PROBLEMA CENTRAL (MATRIZ T)
] ANALISIS DE INVOLUCRADOS
R o113 BsITU i1 | AN O e e e | 201 11:13 212000 13 SE ENVIA CAMBIOS A HACER PROCESADO
2
10 | somosz W57 AvTonoma | am i ononsn | YA D SVOLUCRAROS T g 1.2 1nsnso 100 [ "Mw‘l: SN 5‘““_“"‘“ DA PROCESADD
AN S INVOLUCRA
T B 011120 sy 0112000000 | MATRIZDEANAUSSDE | 30001620 213840 L4 S5 ENVIA CAMBIS A HACER PROCESADO
LC
ANALISIS DE SNVOLUCRADOS.
12 | 3005 011122 AUTONOMA [ 2019112080000 | MATRIZ DE ANALISIS DE 20091122 149040 1nm PRESENTA REVICIONES Y CAMBIOS PROCESADD
(3
1| s 001124 sy 201%-11-30 17 30 [TROBEEMAR ¥ OREIIVOS T ARBOL 3ot 11-3% 200080 T S TRANAIA PN S5 CORRICCIONES PROCESADO
14 | des0sy 20191127 AUTONGMA | 2019-11-27 ix vkt WY 139000 1nm THABAJA EN FUNCION DE SUS CAMBIOS FROCESADO
15| ense Wi wsTTU 20151128 190000 W19.11:28 214040 247 e FROCESADO
R 001129 AVTONOMA 20051129 8 0000 0051129 14308 0w e 'a‘r“'“""‘i“é‘m"r""“‘ Sxdend PROCYSADO
ANALISIY H: 5 i!m,\l VAR
” 204 BULATE NsITu 20091129 X000 MATRIZ DE ANALISS D 20091129 21 g0t oo SEREALIZAN CAMMIONS SE ENVIA A CORREGIR MROCESADO
ALTERNATIVAS
ANALISES DE ALTERNATIVAS
" 0151244 AUTONOMA | 20191200 050000 | MATRIZ DE ANALISES DE 0191204 140090 1nm REVISIONES DE £0S CONTENIDO Y CAMBIOS PROCESADO
ALTERNATIVAS
ANALISIS DU ALTERNATIVAS ]
10 | 2o Wini2a7 AUTONOMA [ 20191237 080000 [MATRIZ DE ANALISIS DE IMPACTO | 2019 12.17 150650 100 A R o PROCESADO
y ANATISES DI ALTERNATIVAY. SUPIISUNTA A LAY RIVISONIS ¥ 58 INVIAN §
n domrd H106-01-20 NS 2000-01-20 |8 0010 IMAGRAMA DF FSTRATEGIAS 20060120 20 1000 mn CAMEIA PROCESADO
ARALISIS DF ALTERNATIVAS | : z
FRET 2090121 Avtovoss | xnornwonen | AALSEREAL OSSR | senni issed 1000 SE ENVIA A CORREGIR TEMA PROCESADO
ERE o0l 2% AvtoNoss | ov0i zxesoneo | ARALISS DE ALTRRNATIVAST | 3130.01.2 180000 1nm SEENVIA A REALIZAR CANGBIOS. PROCESADD
FRUTCESTA - ANTECEDENTES (T
3 | ens 000139 NIt HAS0129 179000 G012 190090 T SEENYIA (L ERARIEAR CAMNO Y 5% COBERN PROCISADO
K012 1000
ET BT 10129 AUTONOMA [ 2801 29 w0000 200129 150040 0 A LR A S Co PROCESADO
HS01:29 1900
PR P P AUTONGMA. | 3030000 s 0040 P —— 1o NINGUNA PRESENTA REVISION PROCESADO
= : 3 SE ENVIA A HACER CAMINOS ¥ SE REVISA EL
» |2y WS 20000130 170040 20200130 199000 m Ay PROCESADO
ENTA / DESCIONOON (D LA
o | 2w Je08-11 AUTONOMA 20000111 65000 | HERRAMIENTA O METC 60831 150000 08 e S A e L AT AIVIPL I PROCESADO
QUL PROPONE COMO S0 UCHIN)
PROTUESTA | DESCRIPCION (D LA
PR 2001200 AUTONOMA | 2030.02.06 060000 | TERIAMIENTA © METODOLOGLA. | 2030-02.06 1856000 e NINGUNA SE FUESENTA CAMEIOS [r——
COMO SOLUCION)
PHOFULETA | BORMULACION DEL
) ! SE ENVIA A HACER CAMBIOS Y SE REVISA EL
= |2 20080131 NS 00-08-30 17000 | PROCESO DE APLICACIONDE LA | 2030-01-21 19:00:0 2w e PROCESADD
PROPUISTA | FORMULACION DL n
L e I ALTONERA 00200 G800 | PROCESO DN APLICACION EHE LA | 300200 L5500 06 7 ""lm“”";‘”‘" — *"'_"' AL PHOCISAI
Pk, EONTENIDND 200000 1400
FROFUISTA | FORMULATION DEL
PR e o040 AUTONOMA | 20300007 060000 | PROCESO DE APLICACION DE LA | 3000-03-07 194800 e PRESSENTA CAMBIOS PROCESADG
PROPUESTA
N ASPECTOS ADMINISTRATIVOS. ¢ SE ENVIA A HACER CAMBIOS Y SE REVISA EL
PREE 20012408 INITU 00303 17000 e 2000-02-03 1948000 m o 1 PROCESADG
RSPECTIS ADMINISTRATIVOS | SEENVIA A HACER CAMBIOS Y SEREVESA EL
PRE 0012404 AUTONOMA | 20300004 88:001:00 e 000204 1548000 0 e PROCESADD
RSPECTIS ADMINISTRATIVGS SEENVIA A WACER CAMBIOS Y 5E REVISA L
- it el ootk PRESUPESTO S ewn b CONTENIDO 20004201 18.00 —
R 0oe-m D e e e om PRESINTA REVICHINS PROCISADG
. T TNVIA A ACTR CAMRRGR ¥ G Ve 1T -
FEET e AUTONOMA | 2030-02-0 060100 B0-02-07 1550 ™ PR PROCESADD
B S ENVIA A HACER CAMBIOS Y SE REVEA EL
n pal iR 024 AUTONOMA 00708 R0 00208 | SN T CONTENID D000 0F 1500 FROCESA DO
SE ENVIA A HACER CAMBIOS Y SE REVISA EL
£} 116336 R0 10 ALUTONOMA 200210 080000 000210 150000 T CONTENIDO 0000 146 1400 PROCESADO
SEENVIA A WACER CAMBIOS ¥ SF REVESA EL
ERE a1l AUTONOMA | 200.00-11 880000 00211 15000 i s PROCESADD
TOTAL HORASY LR
QUEZADIA BUSTILLOS GONZALD ALEXANDER GUALOTO SIMBARA NELSON RENE ANDRADE FUENTES RAQUEL PAULINA
TTon AT
T i T T T

ELABORACION DE UNA ESTRATEGIA PUBLICITARIA PARA LA COMPANIA DE
TRANSPORTE DE CARGA PESADA RMEG & HIJOS S A EN LA CIUDAD DE QUITO ANO 2020




