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RESUMEN EJECUTIVO

La limitada informacion sobre los atractivos naturales y culturales de la
Provincia del Carchi, es el problema principal que rige a esta Provincia,
desaprovechando completamente su potencial turistico y por ende su productividad
monetaria. Dicho problema llega a ser de gran impacto e importancia gracias a la
incidencia y a los efectos que tienen en la Provincia, asi como en la comunidad.

La ausencia de empefio limita las oportunidades de sobresalir como un destino
turistico a la Provincia y por ende su desarrollo, empleo y economia de la misma. A
pesar de que se han llegado a implementar algunas estrategias para resaltar el valor de
esta provincia, los proyectos no han sido de gran impacto y no generan ni ganancia ni
reconocimiento minimo para el Carchi.

La implementacion del producto incrementara en gran escala la difusion de
informacién acerca de los atractivos turisticos de la provincia, que gracias a su
estilizacion y redaccion, teniendo un gran impacto en el mundo informativo e
incrementando la afluencia turistica de la provincia como principal resultado.

En el desarrollo no se percibe ninguna consecuencia, ya que el Gnico objetivo
del producto es tener al alcance del consumidor una gran variedad de informacion,
posicionar la provincia en la mente del consumidor y lograr el incremento de la
afluencia turistica.

Palabras Clave: Desarrollo- Incremento- Mantenimiento- Posicionamiento.
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ABSTRACT

The lack of information about the natural and cultural attractions in the
province Carchi is the principal problema in this province, losing its tourist potential
and therefore its monetary productivity.This problema becomes great impact and
importance by the incidence and effects it has in the province asin the community.The
lack of commitment limits opportunities to excel as a tourist destination in the province
and therefore its development, employment and economy.Although some strategies
have been implemented to highlight the value in this province, the projects have not

had greatest impact andnot produce a minimum profit or recognition for the Carchi.

Implementation of product considerably will increase the diffusion of information
about tourist attractions in the province, by its stylization and writing, having a great
impacto in the world of infromation and increasing tourist impact in the province like

main result.

Keywords: Development- Increase- Maintenance- Positioning.
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INTRODUCCION

El proyecto propuesto se desenvuelve como una solucién a la problemética
principal identificada en la investigacion previa al desarrollo del mismo, la limitada
informacion sobre los atractivos naturales y culturales de la Provincia del Carchi, para
lo cual se propone desarrollar un soporte informativo, mejor definido como una revista
turistica de los atractivos naturales y culturales de la Provincia del Carchi que posee
material didactico que facilita la asimilacion de informacion y persuadir al consumidor

del turismo de dicha provincia.

Como alcance del proyecto se define al grupo objetivo, turistas nacionales, que
son un grupo potencial que genera ganancias en diversos centros turisticos. Es por ello
que, respaldado con la matriz productiva del ecuador y en buen vivir, se define a este
grupo como el principal objetivo dentro de la propuesta, que son ellos los encargados

de forjar a un lugar como atractivo y dandole su propio valor consumiendo lo nuestro.

Desafortunadamente el tiempo y los recursos son el principal obstaculo y
desafio y que custodian al investigador, por lo que limita la investigacion previa al
desarrollo del proyecto, incurriendo en su desarrollo minimo y no presentarse con una
base informativa sustentable y creible, que empeora si se trata netamente de atractivos
turisticos de alguna region, ya que genera rechazo al producto, identidad o zona

involucrada en el mismo.

El objetivo principal de la revista es convertirse en un soporte informativo de
gran alcance para los turistas ecuatorianos, persuadirlos e incentivarlos a visitar la
Provincia del Carchi, que en un futuro, seguramente se convertira en uno de sus

destinos turisticos.
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De esta manera la Provincia se vera afectada positivamente gracias al
incremento turistico de sus extensiones que proporciona una ganancia en cierto factor
y que contribuye al desarrollo de la misma provincia.

La implementacion del producto incrementa en gran medida la difusion de
informacion acerca de los atractivos de la provincia, que gracias a su estilizacion y
redaccion, tiene un gran impacto en el mundo informativo del consumidor.

El proyecto de titulacion tendra como estructura las siguientes partes: portada,
agradecimiento, dedicatoria, indice general, indice de tablas, indice de figuras,
resumen ejecutivo, introduccion, antecedentes, analisis de involucrados, problemas
objetivos, anlisis de alternativas, propuesta, aspectos administrativos, conclusiones,
recomendaciones, bibliografia y anexos. Cada uno de estos capitulos esta conformado

por subcapitulos que forman el desarrollo del presente proyecto.
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CAPITULO |

1. Antecedentes

1.01. Contexto

Ecuador, un pais vasto de riqueza natural y cultural, lleno de ensefianzas
ancestrales y atractivos que sin duda alguna lo hacen Unico. A pesar de ser un pais
pequefio, se destaca por la calidez de su gente y por el increible conocimiento y

misterio que encierra sus atractivos mas hermosos.

El turismo es una de las principales fuentes de ingresos que contribuyen al
desarrollo del pais y al enriquecimiento cultural, como es la Matriz Productiva y
Sumak Kawsay, el Buen Vivir. El turismo la principal razon por la que Ecuador es
visitado por los excursionistas que son atraidos al pais por las maravillosas historias
escuchadas o por comunicacién boca a boca que les relatan sobre los secretos del
Ecuador, que engloban una enorme riqueza natural, como flora y fauna, ademas del

cultural como costumbres, religiones, gastronomia, vestimenta, etc.

De acuerdo a (Yanna, 2014), en su articulo publicado afirma que:

La Provincia del Carchi es una provincia ecuatoriana situada al norte del
Ecuador en la frontera con Colombia. Su capital es la ciudad de Tulcan. Esta
ubicada en el extremo norte del callejon interandino.

El relieve del terreno es bastante irregular y montafioso. Se extiende en parte
del valle del Chota. Al norte, los rios Carchi y San Juan le sirven de frontera
con Colombia, al sur limita con la provincia de Imbabura, al este con la
provincia de Sucumbios, y a occidente con la de Esmeraldas.

CREACION DE UNA REVISTA TURISTICA CON MATERIAL DIDACTICO PARA LA
DIFUSION DEL VALOR DE ATRACTIVOS NATURALES Y CULTURALES DE LA
PROVINCIA DEL CARCHI.
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El Carchi es una de las provincias del Ecuador con menor afluencia turistica
debido a que generalmente los excursionistas no tienen interés por volver a visitar sus
atractivos, porque son los mas renombrados, sin embargo ignoran la existencia de

tesoros ocultos dentro de la misma provincia, que sin duda alguna los dejara atonitos

Para la provincia del Carchi es muy dificil adquirir ingresos basandose solo en
el turismo ya que por varios afios no se ha consegui elevar su afluencia turistica. Sin
embargo, cabe recalcar que dentro de esta provincia existen maravillas escondidas que
solo pocos se atreven a buscar. Varios de estos atractivos se encuentran adentrados en
los paramos o montes de la provincia y no cuentan con piezas graficas necesarias para
comunicar su existencia, por lo que las personas no conocen de ellas ademas de sus

habitantes.

La limitada informacion de los atractivos naturales y culturales de la Provincia
del Carchi, hace que el turismo sea escaso y que solo se reconozca a los atractivos
tipicos 0 comunes que generalmente todos conocen como La Gruta de la Paz y El

Cementerio de Tulcan.

CREACION DE UNA REVISTA TURISTICA CON MATERIAL DIDACTICO PARA LA
DIFUSION DEL VALOR DE ATRACTIVOS NATURALES Y CULTURALES DE LA
PROVINCIA DEL CARCHI.
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1.02. Justificacion
La provincia del Carchi requiere del fomento turistico relevante que contribuya
al desarrollo integral de la misma y ayude a esparcir su cultura milenaria por el resto

del pais y el mundo.

La creacidn de una revista turistica de la Provincia del Carchi, es un proyecto
sustentable que va dirigido al incremento de la afluencia turistica en la provincia,
donde cada elemento que compone a la misma sea reconocido y explotado al maximo

para aumentar el desarrollo y evolucion de una provincia, lastimosamente devaluada.

Actualmente en la provincia del Carchi existen muchos atractivos que son
totalmente ignorados por los visitantes debido a la deficiente informacion sobre los

mismos Yy sobre todo el desinterés por impulsar dichos atractivos.

Varios son los lugares que esperan ser visitados por turistas extranjeros o
nacionales en espera de ser maravillados con el esplendor y delicadeza de cada

elemento que compone cada atractivo.

La funcidn principal de esta revista turistica es entregar una vasta informacion
no solo textual, sino grafica con fotografias y material didactico, de todos los atractivos
naturales y culturales escondidos en los lugares mas reconditos de la provincia a los
turistas ecuatorianos que buscan aventurarse en los lugares menos inesperados con tal

de contemplar la riqueza ecuatoriana.

El impacto a corto plazo es la solucién principal al problema como lo es la

limitada informacién de los atractivos naturales y culturales del Carchi, al realizar la

CREACION DE UNA REVISTA TURISTICA CON MATERIAL DIDACTICO PARA LA
DIFUSION DEL VALOR DE ATRACTIVOS NATURALES Y CULTURALES DE LA
PROVINCIA DEL CARCHI.
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revista turistica con material didactico con armables y mapas, juntando en un solo
soporte todo lo que necesitamos conocer acerca de los atractivos de la provincia desde

los mas comunes hasta los mas escondidos en los paramos.

A su mediano plazo, el fin de la revista turistica con material didactico es
proyectar el aumento de afluencia turistica en la Provincia del Carchi, donde cada

atractivo sea explotado estratégicamente y se le devuelva su valor invaluable.

Para su impacto a largo plazo se estima alcanzar que el turismo se convierta en
uno de los principales generadores de ingresos econdémicos para la Provincia del
Carchi y se logre el desarrollo general de la misma, no solo preservando sus atractivos
o0 reservas, sino del desarrollo cultural y regional de la propia Provincia donde se
alcance el adecuado posicionamiento y mantenga un lugar en la mente de los

ecuatorianos.

El beneficio que aporta este proyecto a los ejecutores no es un valor monetario
ni un fin de lucro, es el enriquecimiento cultural y nacional del Ecuador, donde la
principal ganancia es el conocimiento de los tesoros de la Provincia del Carchi y la
apreciacion inigualable de los mismos que sin duda alguna jamas se encontraran en

otro lugar.

El proyecto esta relacionado con el art.5 y art.10 del Plan Nacional del Buen
Vivir, donde su fin es plasmar en la mente de los ecuatorianos el valor real e invaluable
de la Provincia del Carchi y fortalecer la identidad nacional, para que sea reconocida

en todo el pais, orientado a su vez a la aceptacion de explotacion de los recursos

CREACION DE UNA REVISTA TURISTICA CON MATERIAL DIDACTICO PARA LA
DIFUSION DEL VALOR DE ATRACTIVOS NATURALES Y CULTURALES DE LA
PROVINCIA DEL CARCHI.
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nacionales e incentivar la produccion con un valor agregado. Fomentar un ambiente

de calidez y cooperacion para alcanzar un mismo fin.

Dentro del proyecto se plasma como el adecuado aprovechamiento del
potencial turistico de la Provincia del Carchi y alcanzar su posicionamiento,
convirtiéndola en una de las principales provincias para visitar dentro del Ecuador,
generando asi ingresos significativos para el desarrollo e implementacion de nuevas

estrategias que realcen el valor propio de la provincia.

Los articulos a los que se relacion el proyecto son:

Objetivo 5. “Construir espacios de encuentro comun y fortalecer la identidad nacional,
las identidades diversas, la plurinacionalidad y la interculturalidad”. (Senplades, 2013-

2017).

Obijetivo 10. “Impulsar la transformacion de la matriz productiva”. (Senplades, 2013-

2017).

CREACION DE UNA REVISTA TURISTICA CON MATERIAL DIDACTICO PARA LA
DIFUSION DEL VALOR DE ATRACTIVOS NATURALES Y CULTURALES DE LA
PROVINCIA DEL CARCHI.
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1.03. Definicion del Problema Central (Matriz T)

Tabla 1: “Analisis de las fuerzas T de la Provincia del Carchi”, 2017

Analisis de las Fuerzas T

Situacién empeorada

Situacién actual

Situacién mejorada

Nulo posicionamiento de los
atractivos naturales y culturales de la
Provincia del Carchi.

Insuficiente informacién sobre los
atractivos naturales y culturales de
la Provincia del Carchi.

Alto nivel de posicionamiento de
los atractivos naturales y
culturales de la Provincia del
Carchi.

Fuerza impulsadora I PC I PC Fuerza bloqueadora
Implementar un mayor manejo 5 5 5 4 Deficiente manejo promocional
promocional de los atractivos de los atractivos naturales y
naturales y culturales de la provincia culturales de la Provincia del
d Carchi. Carchi.
Desarrollar una revistas turistica 4 5 4 4 Escaso material fotografico de
sobre los atractivos naturales y los atractivos turisticos de la
culturales de la Provincia del Carchi. Provincia del Carchi.
Motivar a las autoridades para 3 4 4 3 Desinterés por las autoridades
implementar un plan de difusion para la implementacién de un
plan de difusion turistico.
Disefiar material didactico sobrelos | 4 5 4 4 Insuficiente material grafico
atractivos turisticos de la Provincia Sobre los atractivos turisticos de
del Carchi. la Provincia del Carchi.
Gran variedad de canales de difusion | 3 3 3 3 Limitados canales de difusion
sobre los servicios que ofrecen los sobre los servicios que ofrecen
atractivos naturales y culturales de la los atractivos naturales y
Provincia del Carchi. culturales de la Provincia del
Carchi.

CREACION DE UNA REVISTA TURISTICA CON MATERIAL DIDACTICO PARA LA
DIFUSION DEL VALOR DE ATRACTIVOS NATURALES Y CULTURALES DE LA

PROVINCIA DEL CARCHI.
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CAPITULO I

2. Anélisis de Involucrados

2.01. Mapeo de los Involucrados

[ Turismo Nacional. ]
[ Joselyn Valencia, Investigador ] Habitantes de la
Provincia del
Carchi.

Creacion de una Revista Turistica con Material
Didactico para la difusion del Valor de
atractivos Naturales y Culturales de la Provincia
del Carchi.

\

Ministerio de [ Gobierno del Carchi.
Turismo.

Figura 1: “Mapa de involucrados de la Provincia del Carchi”, 2017

CREACION DE UNA REVISTA TURISTICA CON MATERIAL DIDACTICO PARA LA
DIFUSION DEL VALOR DE ATRACTIVOS NATURALES Y CULTURALES DE LA
PROVINCIA DEL CARCHI.
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2.02. Matriz de Anélisis de Involucrados
Tabla 2: “Analisis de involucrados de la Provincia del Carchi”, 2017
Actores Interés sobre el Problemas percibidos | Recursos Interés sombre el Conflicto
involucrados = problema mandatos y proyecto potencial
capacidades
Investigador Generar Deficiente Recursos Desarrollar una revista = Escaso
informacion sobre | informacién sobre los Humanos turistica sobre los tiempo.
los atractivos atractivos turisticos de = Materiales atractivos naturales y No obtener
naturales y la provincia del Financieros culturales de la permisos.
culturales de la Carchi. Técnicos. Provincia del Carchi.
provincia del
Carchi.
Turistas. Obtener Desconocimiento de Recursos Informacion sobre los Desinterés por
Nacionales informacion sobre | los atractivos turisticos = Humanos. atractivos turisticos de | la revista
los atractivos de la provincia del la provincia del turistica.
turisticos. Carchi. Carchi.
Habitantes de | Elevar el nivel de Bajo nivel de afluencia = Recursos Mantener. Un nivel Desinterés
la Provincia afluencia turistica  turisticaen la Humanos. alto de afluencia por apoyar el
del Carchi en la Provinciadel = provincia del Carchi. turistica en la proyecto.
Carchi. provincia. Del Carchi. | Limitados
recursos
informativos
Gobierno del Posicionar los Bajo posicionamiento Recursos Mantener en la mente Escaso
Carchi. atractivos de los atractivos Humanos del visitante los Presupuesto.
naturales y turisticos. Financieros atractivos naturales y Insuficientes
culturales de Materiales culturales. De la recursos
la Provincia Administrativos. Provincia del Carchi. informativos
del Carchi. Limitado
tiempo.
Ministeriode  Promocionar Limitado Recursos Invertir en un plan de Escaso
Turismo. servicios que reconocimiento de los = Humanos difusion turistica para presupuesto.
ofrecen los atractivos turisticos de | Financieros promocionar servicios = Tiempo
atractivos la provincia del Materiales que ofrecen los limitado
turisticos de la Carchi. Administrativos. atractivos turisticos de
Provincia del la provincia del
Carchi. Carchi.

CREACION DE UNA REVISTA TURISTICA CON MATERIAL DIDACTICO PARA LA
DIFUSION DEL VALOR DE ATRACTIVOS NATURALES Y CULTURALES DE LA

PROVINCIA DEL CARCHI.
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3.

3.01. Arbol de Problemas

Efectos

Problema Central

Causas

CAPITULO 11l

Problemas y Objetivos

Devaluacion de los atractivos
naturales y culturales de la

Provincia del Carchi

Desvalorizacion de los atractivos Nulo desarrollo de soportes
turisticos de la Provincia del informativos sobre de los
Carchi. atractivos turisticos de la

Provincia del Carchi.

Desconocimiento de los atractivos Escasa afluencia turistica en la Deficiente aprovechamiento

naturales y culturales de la Provincia Provincia del Carchi. de la informacién de los de

los atractivos turisticos de la

Provincia del Carchi.

J

|
Limitada informacion sobre los atractivos naturales y
culturales de la Provincia del Carchi.
1 |
Pocos canales de difusion sobre los ) Deficiente manejo promocional Inadecuadas publicaciones
atractivos naturales y culturales de la de los atractivos turisticos de la editoriales de los atractivos
Provincia del Carchi. Provincia del Carchi. turisticos de la Provincia del
J J Carchi.
T
Ausencia de estrategias para Deficiente plan de difusion Inapropiado manejo de la
incrementar canales de difusion turistica de la Provincia del informacion de los
sobre los atractivos naturales y Carchi. atractivos de la Provincia
culturales de la Provincia del Carchi. del Carchi.

J

J

Figura 2: “Arbol de Problemas de la Provincia del Carchi”, 2017.

CREACION DE UNA REVISTA TURISTICA CON MATERIAL DIDACTICO PARA LA
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3.02. Arbol de Objetivos

Incremento de canales de difusion
sobre los atractivos naturales y

culturales de la Provincia del

/

Reconocer el verdadero valor
de los atractivos turisticos de

la Provincia del Carchi.

Mejor desarrollo de
soportes informativos de

los atractivos turisticos de

J

Carchi. \ la Provincia del Carchi.
(%2}
8 [ | I
= /7~
LL Informacién para un mayor nimero Adecuado manejo promocional Informacion con
de turistas sobre los atractivos de los atractivos turisticos de la credibilidad para los
naturales y culturales de la Provincia del Carchi. turistas de los atractivos
Provincia del Carchi. \ turisticos de la Provincia
I 1 ]
o 1
= . . .
2 Difundir los atractivos naturales y culturales de la
N
o
o Provincia del Carchi para incrementar el turismo a través
[l
del disefio de una revista turistica con material didactico.
Identificar los canales con mayor Mejorar el manejo promocional Mejorar publicaciones
influencia en los turistas de los atractivos turisticos de la editoriales de los atractivos
nacionales. Provincia del Carchi. turisticos de la Provincia
(%2}
38 I I I
-c .ge -
% Planificar estrategias para Implementar un adecuado plan Aprovechar

canales de difusion sobre los
atractivos naturales y culturales

de la Provincia del Carchi.

Figura 3: “Arbol de Objetivos de la Provincia del Carchi”, 2017.

de difusion turistica de la

Provincia del Carchi.

adecuadamente la
informacién de los

atractivos de la
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CAPITULO IV

4. Andlisis de Alternativas

4.01. Matriz de Analisis de Alternativas e Identificacién de Acciones

Medios

Actividades

Difundir los atractivos naturales y culturales de la Provincia del Carchi para incrementar el

turismo a través del disefio de una revista turistica con material didactico.

Identificar los canales con mayor
influencia en los turistas

nacionales.

Mejorar el manejo promocional
de los atractivos turisticos de la

Provincia del Carchi.

Mejorar publicaciones
editoriales de los atractivos
turisticos de la Provincia

del Carchi.

Planificar estrategias para
canales de difusién sobre los
atractivos naturales y culturales

de la Provincia del Carchi.

Implementar un adecuado plan
de difusion turistica de la

Provincia del Carchi.

k j \ del Carchi.

/Recopilar informacion sobre Ios\

atractivos turisticos.
Seleccionar la informacion mas
relevante.
Establecer las estrategias a
utilizar.
Seleccionar los medios de

difusion que se van a utilizar.

/Establecer el plan de difusic’)h

a utilizar.
Seleccionar los medios en los
cuales se promocionara los
atractivos turisticos.
Desarrollar las diferentes
acciones para el

cumplimiento del objetivo

Qautar en los medios establecidoy

planteado.

N

J
-

Aprovechar adecuadamente
la informacién de los

atractivos de la Provincia

/ Realizar un archivo \

informativo de los

atractivos turisticos.

Magquetar el disefio de

publicaciones editoriales.

Digitalizar el disefio

creado.

Llevar las artes finales a

)

K impresion. /

Figura 4: “Matriz de andlisis de alternativas e identificacion de acciones de la
Provincia del Carchi”, 2017.
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4.01.01. Tamario del Proyecto
Segun el ultimo censo realizado en el 2010 la provincia del Carchi cuenta con una

poblacion de 164.524 el Carchi estad segmentando en:

50.7% Mujeres

49.3% Hombres

De esta poblacién se toma una muestra de 383.

Foérmula para el calculo de muestra

- K2 * P * q *N
(B *(N-1)+ K*p*q)
n: 1,962 *0,5*0,5* 164524

(0,052 * (164524-1))+ 2 * 0,5* 0,5)

n: 158008.85
(0.025 *164523) +1
n: 158008.85
412.31
n: 383.23
n: 383

Poblacion del Carchi: 164524

Nivel de Confianza: 95%

Margen de Error: 5%

Heterogeneidad: 50%

CREACION DE UNA REVISTA TURISTICA CON MATERIAL DIDACTICO PARA LA
DIFUSION DEL VALOR DE ATRACTIVOS NATURALES Y CULTURALES DE LA
PROVINCIA DEL CARCHI.
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4.01.02. Localizacién del Proyecto

El proyecto de creacion de una revista turistica con material didactico esta
centrado en el fomento turistico del Carchi, una provincia ecuatoriana situada al norte
del Ecuador. Su capital es la ciudad de Tulcan.

“El relieve del terreno es bastante irregular y montafioso. Se extiende por el valle del
Chota. Al norte, limita con Colombia, al sur limita con la provincia de Imbabura, al este con

la provincia de Sucumbios, y a occidente con la de Esmeraldas”. (EcuRed, 2017)
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Figura 5: “Localizacion del Proyecto de la Provincia del Carchi”, 2017
Fuente: Google Maps.
https://www.google.com.ec/maps/place/Provincia+de+Carchi/
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4.01.03. Analisis Ambiental

El objetivo del analisis ambiental para este proyecto es comprender las
consecuencias del mismo, en sus etapas de elaboracion y justificar sus sostenibilidad
con el medio ambiente, partiendo progresivamente con sus aspectos negativos y

positivos.

Dentro de la realizacion del proyecto se establecié la compatibilidad con el
medio ambiente de manera en que este no generara un gran impacto ambiental y méas

bien se enfocaré a la afinidad con el entorno en el que se desenvuelve el proyecto.

Ademas de definir los soportes y valores agregados que poseera la revista turistica con
material didactico se establecen los materiales en los cuales seran presentados dichos

productos.

Para la realizacion de la revista tanto paginas como portadas y valor agregado
se implementara material reciclable como hojas y pliegos de cafia o cartén ecoldgico,

formado por residuos de otros componentes reciclables.

La sostenibilidad de este proyecto con el medio ambiente es incrementada, ya
que al ser un soporto eco amigable, el color impregnado en dicho material, disminuye
debido al color llano del papel lo que minimiza en cantidad el uso de tintas sin afectar
la intensidad y calidad del producto resaltdndose por ser un producto que genere un

bajo impacto ambiental.

CREACION DE UNA REVISTA TURISTICA CON MATERIAL DIDACTICO PARA LA
DIFUSION DEL VALOR DE ATRACTIVOS NATURALES Y CULTURALES DE LA
PROVINCIA DEL CARCHI.
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4.01.03.01. Impacto Positivo.

El proyecto al ser enfocado en la minimizacion del impacto ambiental tiene
como objetivo incentivar la correcta reutilizacion de los recursos, asi como su reciclaje
para evitar consecuencias negativas en el entorno al que se enfoca el proyecto,
recalcando que su contribucion sera en minima escala, debido a que el propdsito
principal de la revista y el material didactico no es la difusion de la importancia del
reciclaje. Sin embargo dentro del disefio y maquetacion de la revista se denota el uso
de materia eco amigable y se define a la misma como un soporte libre de perjuicios

para el medio ambiente.

4.01.03.02. Impacto Negativo.
Al igual que se definen los aspectos positivos de la elaboracion del proyecto,

se deben definir el impacto negativo del mismo.

Asi como la implementacion de material ecoldgico, como el papel de cafia, se
implementan laminados pléasticos, tintas full color, pegamentos entro otros materiales
gue no son necesariamente amistosos con el entorno ambiental, por lo que se definen

como materiales que generan un impacto negativo.

A pesar de que algunos de ellos son rescatables como las tintas full color, donde
gracias al color intenso del papel a utilizar, las tintas o colores no requieren de la
misma cantidad que con el papel comun y disminuye su contribucion negativa, siguen

siendo parte del impacto ambiental.

CREACION DE UNA REVISTA TURISTICA CON MATERIAL DIDACTICO PARA LA
DIFUSION DEL VALOR DE ATRACTIVOS NATURALES Y CULTURALES DE LA
PROVINCIA DEL CARCHI.
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4.02. Matriz de Analisis de Impacto de los Objetivos

Tabla 3: “Impacto de los objetivos de la Provincia del Carchi”, 2017.

Objetivos Impacto Factibilidad | Factibilidad | Factibilidad | Factibilidad | Total | Categoria
sobre el | Técnica Financiera Social Politica
Proposito

Identificar los
canales con mayor
influencia en los 3 3 4 4 5 19 Media

turistas nacionales.

Planificar estrategias
para canales de

difusion sobre los 4 4 4 4 5 21 Media

atractivos naturales y
culturales de la

Provincia del Carchi.

Mejorar el manejo
promocional de los
atractivos turisticos
de la Provincia del 4 4 5 5 5 23 Alta

Carchi.

Implementar un
adecuado plan de 4 3 4 5 5 21 Media
difusion turistica de
la Provincia del
Carchi.

Mejorar
publicaciones
editoriales de los
atractivos turisticos 5 5 5 5 5 25 Alta
de la Provincia del
Carchi.

Aprovechar
adecuadamente la
informacién de los 5 5 4 5 5 24 Alta

atractivos de la

Provincia del Carchi.

CREACION DE UNA REVISTA TURISTICA CON MATERIAL DIDACTICO PARA LA
DIFUSION DEL VALOR DE ATRACTIVOS NATURALES Y CULTURALES DE LA

PROVINCIA DEL CARCHI.
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4.03. Diagrama de Estrategias

Fines

Propésito

Componentes

-

(F.l.). Incremento de canales de

difusion sobre los atractivos

naturales y culturales de la

Provincia del Carchi.

- J

-

-

(F3) Reconocer el

verdadero valor de los
atractivos turisticos de la

Provincia del Carchi.

)

/

(F.Z.). Informacion para un

mayor nimero de turistas sobre los

atractivos naturales y culturales de

la Provincia del Carchi.

(F.4.). Adecuado manejo

promocional de los
atractivos turisticos de la

Provincia del Carchi.

(F.S.). Mejor desarrollo

de soportes informativos de
los atractivos turisticos de la

Provincia del Carchi.

(F.G.). Informacion con

credibilidad para los

turistas de los atractivos

turisticos de la Provincia

(P.1). Difundir los atractivos naturales y culturales de la Provincia del Carchi para

incrementar el turismo a través del disefio de una revista turistica con material didactico.

(C.1.). identificar los

canales con mayor influencia

en los turistas nacionales.

/

(C.Z.). Planificar estrategias

para canales de difusion sobre
los atractivos naturales y

culturales de la Provincia del

Carchi.

- /

(C.3.). Mejorar el manejo

promocional de los atractivos
turisticos de la Provincia del

Carchi.

(C5) Mejorar

publicaciones editoriales
de los atractivos

turisticos de la Provincia

/

.

(C4) Implementar un

adecuado plan de difusion
turistica de la Provincia del

Carchi.

)

/ (C.G.). Aprovechar \

adecuadamente la
informacion de los

atractivos de la

Provincia del Carchi.

CREACION DE UNA REVISTA TURISTICA CON MATERIAL DIDACTICO PARA LA
DIFUSION DEL VALOR DE ATRACTIVOS NATURALES Y CULTURALES DE LA
PROVINCIA DEL CARCHI.
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4 )

(A.1.). Recopilar
informacion sobre los
atractivos turisticos.

(A 1.1.). Seleccionar la
informacién mas relevante.

(A 1.2.). Establecer las
estrategias a utilizar.

(A 1.3.). Seleccionar los
medios de difusion que se
van a utilizar.

Acciones

(A 1.4). Pautar en los
medios establecidos.

- /

4 N

(A.2.). Establecer el plan de difusion
a utilizar.

(A 2.1.). Seleccionar los medios en
los cuales se promocionara los
atractivos turisticos.

(A 2.2.). Desarrollar las diferentes
acciones para el cumplimiento del
objetivo planteado.

\ /

-

.

~

(A.3.). Realizar un archivo
informativo de los
atractivos turisticos.

(A 3.1). Maquetar el
disefio de publicaciones
editoriales.

(A 3.2.). Digitalizar el
disefio creado.

(A 3.3.). Llevar las artes
finales a impresion.

)

Figura 6: “Diagrama de Estrategias de la Provincia del Carchi”, 2017.

CREACION DE UNA REVISTA TURISTICA CON MATERIAL DIDACTICO PARA LA
DIFUSION DEL VALOR DE ATRACTIVOS NATURALES Y CULTURALES DE LA

PROVINCIA DEL CARCHI.
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4.04. Construccion de la Matriz de Marco Logico
4.04.01. Revision de los Criterios para Indicadores
Tabla 4: “Revision de los Criterios para Indicadores de la Provincia del Carchi”, 2017.
META
E
= | Resumen Narrativo Indicador Cantidad. Calidad. Tiempo Lugar Grupo Social
(F.1.). Incremento de
canales de difusién Incremento
sobre los atractivos canales de 306 Excelente 1 mes Carchi Medio
naturales y culturales difusion (80%)
de la Provincia del
Carchi.
(F.2.). Informacién
para un mayor nimero
de turistas sobre los Aumento_t}e 1 Excelente 1 mes Carchi Medio
atractivos naturales y |nf?)rmaC|on
culturales de la (85%)
Provincia del Carchi.
(F.3.). Reconacer el
verdagiero va[or_ de los Reconoc_lmlento 325 Excelente 3 meses Carchi Medio
atractivos turisticos de | de atractivos
la Provincia del (85%)
Carchi.
83
=
[
(F.4.). Adecuado
manejo promocional Mejor promocion i i
de los atractivos (80%) 306 Bueno 3 meses Carchi Medio
turisticos de la
Provincia del Carchi.
(F.5.). Mejor
desarrollo de soportes
informativos de los Desarrollo de ; ;
atractivos turisticos de | soportes 1 Excelente 1 mes Carchi Medio
la Provincia del informativos
Carchi. (80%)
(F.6.). Informacion Informacion con
con credibilidad para credibilidad
los turistas de los
atractivos turisticos de 1 Excelente 2 semanas Carchi Medio

la Provincia del
Carchi.

CREACION DE UNA REVISTA TURISTICA CON MATERIAL DIDACTICO PARA LA
DIFUSION DEL VALOR DE ATRACTIVOS NATURALES Y CULTURALES DE LA
PROVINCIA DEL CARCHI.
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META
2
= | Resumen Narrativo Indicador Cantidad. Calidad. Tiempo Lugar Grupo Social
(P.1). Difundir los
atractivos naturales y
2 glﬁgyurr?l?; g; IaCarchi Difusi6n de
3 . far el atractivos 325 Excelente 3 meses Carchi Medio
g | paraincrementar € turisticos (85%)
£ | turismo a través del
& | disefio de una revista
turistica con material
didéctico.
(C.1.). Identificar los
_canales con mayor Identificar canales 268 Bueno 2 semanas Carchi Medio
influencia en los de difusion (70%)
turistas nacionales.
(C.2)). Planificar
estrategias para
canales de dIfU§I0n Estrategias para 268 Bueno 2 semanas Carchi Medio
sobre los atractivos canales de
naturales y culturales difusion (70%)
de la Provincia del
Carchi.
(C.3.). Mejorar el
manejo promocmnal Mejor manejo 306 Excelente 2 meses Carchi Medio
de los atractivos Promocional
turisticos de la (80%)
Provincia del Carchi.
(7]
3
é (C.4.). Implementar un
o | adecuado plan de Mejor plan de
E‘ difusion turisticade la | difusion (80%) 306 Excelente 2 meses Carchi Medio
8 Provincia del Carchi.
(C.5.). Mejorar
publicaciones Mejores
editoriales de los publicaciones
atractivos turisticos de | editoriales 1 Excelente 1 mes Carchi Medio
la Provincia del
Carchi.
(C.6.). Aprovechar
adecuadamente la Adecuado uso de
informacion de los informacion i i
atractivos de la 1 Excelente 2 semanas Carchi Medio
Provincia del Carchi.
(A.1.). Recopilar A
informacion sobre los _Recopnlac_:npn de 1 Excelente 1 mes Carchi Medio
- - informacion.
atractivos turisticos.

CREACION DE UNA REVISTA TURISTICA CON MATERIAL DIDACTICO PARA LA
DIFUSION DEL VALOR DE ATRACTIVOS NATURALES Y CULTURALES DE LA
PROVINCIA DEL CARCHI.
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META
2
= | Resumen Narrativo Indicador Cantidad. Calidad. Tiempo Lugar Grupo Social
(A.2.). Establecer el Plan de difusion . .
plan de difusién a turistica (80%) 306 Excelente 2 semanas Carchi Medio
utilizar.
(A's.‘)' R_ezfillzartqn d Unificar de
archivo Informativo 0€ | 5 -macién de 1 Excelente 1 semanas Carchi Medio
los atractivos -
o atractivos.
turisticos.
. Seleccion de
.(A L.L). _Splecqonar la informacion 1 Excelente 1 semana Carchi Medio
informacién mas
relevante.
relevante.
(A 1'2')1 Establ_e_c er las Estrategias para el 1 Excelente 2 semanas Carchi Medio
estrategias a utilizar. plan de difusién
. Seleccion de
(A 1'3'.)' Selecs:lon_a’r medios de 1 Bueno 1 semana Carchi Medio
los medios de difusion e
- difusion
que se van a utilizar.
(<5}
S | (AL4). Pautar en los Pautaje en medios 1 Bueno 1 mes Carchi Medio
.'g medios establecidos.
=
(S}
< (A 2.1.). Seleccionar
los rﬁedios en los Seleccion de
cuales se medios de 1 Excelente 1 semana Carchi Medio
. . promocion
promocionara los
atractivos turisticos.
(A 2.2.). Desarrollar
las diferentes acciones Cur_npllmlento de 1 Excelente 1 mes Carchi Medio
para el cumplimiento acciones.
del objetivo planteado.
(A 3.1.). Maquetar el
disefio de Disefio editorial. 1 Excelente 1 semana Carchi Medio
publicaciones
editoriales.
R Digitalizacion de : :
(A 3.2.). Digitalizar el diser 1 Excelente 1 semana Carchi Medio
A isefio.
disefio creado.
(A 3.3.). Llevar las Finalizacion de 1 Excelente 1 semana Carchi Medio

artes finales a
impresion.

impresiones.

CREACION DE UNA REVISTA TURISTICA CON MATERIAL DIDACTICO PARA LA
DIFUSION DEL VALOR DE ATRACTIVOS NATURALES Y CULTURALES DE LA
PROVINCIA DEL CARCHI.
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4.04.02. Seleccién de Indicadores
Tabla 5: “Seleccion de indicadores de la Provincia del Carchi”, 2017.
Clasificadores de
Nivel Resumen Narrativo Indicadores Indicadores Puntaje Seleccion
A|B|C|D
(F.1.). Incremento de
canales de difusién Incremento canales
sobre los atractivos e X | X | X |- 3 Medio
de difusion (80%)
naturales y culturales
de la Provincia del
Carchi.
(F.2.). Informacién
para un mayor nimero | Aumento de
de turistas sobre los informacion X | - X | X 4 Alta
atractivos naturales y (85%)
culturales de la
Provincia del Carchi.
(F.3.). Reconocer el
verdadero valor de los | Reconocimiento de
atractivos turisticos de | atractivos X | X | X | X 5 Alta
2 la Provincia del (85%)
2 Carchi.
9
©
£
w Mejor promocion
(F.4.). Adecuado (80%)
manejo promocional ) ) .
de los atractivos X X 3 Medio
turisticos de la
Provincia del Carchi.
(F.5.). Mejor Desarrollo de
desarrollo de soportes soportes
informativos de los informativos )
atractivos turisticos de | (80%) X XX 4 Alta
la Provincia del
Carchi.
(F.6.). Informacién Informacion con
con credibilidad para credibilidad
los turistas de los x |- | x|x 4 Alta
atractivos turisticos de
la Provincia del
Carchi.

CREACION DE UNA REVISTA TURISTICA CON MATERIAL DIDACTICO PARA LA
DIFUSION DEL VALOR DE ATRACTIVOS NATURALES Y CULTURALES DE LA
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Clasificadores de
Nivel Resumen Narrativo Indicadores Indicadores Puntaje Seleccion
A|B|[C|D
(P.1). Difundir los
atractivos naturales y
° culturales de la
= Provincia del Carchi Difusion de
e para incrementar el atractivos turisticos | X | - X | X 4 Alta
E turismo a través del (85%)
disefio de una revista
turistica con material
didéctico.
(C.1.). Identificar los
canales con mayor e
- ; Identificar canales :
|nf!uenC|a en los de difusi6n (70%) X |- X |- 3 Medio
turistas nacionales.
(C.2)). Planificar
estrategias para
canales de difusion Estrategias para
sobre los atractivos canales de difusiéon | X | - - - 1 Baja
naturales y culturales (70%)
de la Provincia del
Carchi.
(C.3.). Mejorar el
manejo promocional . .
» de los atractivos Mejor manejo X |- X | - 2 Medio
3 e Promocional (80%)
= turisticos de la
by Provincia del Carchi.
=1
g
O (C.4.). Implementar un
adecuado plan de Mejor plan de .
difusion turistica de la | difusion (80%) X 1 Baja
Provincia del Carchi.
(C.5.). Mejorar
publicaciones Mejores
editoriales de,lo_s publicaciones x| x| x| x 5 Alta
atractivos turisticos de | gditoriales
la Provincia del
Carchi.
(C.6.). Aprovechar
adecuadamente la Adecuado uso de
informacion de los informacién X |- X | X 4 Alta
atractivos de la
Provincia del Carchi.
(A.1.). Recopilar
" |nforn_1aC|0n s’ot?re los Recoplla_c[on de x| x |- X 4 Alta
< atractivos turisticos. informacion.
S
3 (A.2). Establecer el
< plan de difusion a Plan de difusion X | - ) ) 1 Baia
utilizar. turistica (80%) !

CREACION DE UNA REVISTA TURISTICA CON MATERIAL DIDACTICO PARA LA
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Clasificadores de
Nivel Resumen Narrativo Indicadores Indicadores Puntaje Seleccion
A|B|C|D
(A.3.). Realizar un
archivo informativo de | Unificar de
los atractivos informacion de X | X | X |X 5 Alta
turisticos. atractivos.
(A 1.1.). Seleccionar Seleccion de
la informacién mas informacion X |- X | X 4 Alta
relevante. relevante.
(A 1.2). Establecer las | Estrategias para el .
; . e X | - - - 1 Baja

estrategias a utilizar. plan de difusién
(A 1.3.). Seleccionar Seleccion de
los medios de difusién medios de difusion X | X |- X 4 Alta
que se van a utilizar.
(A 1.4.). Pautar en los | Pautaje en medios X | X | X |- 4 Alta
medios establecidos.
(A 2.1.). Seleccionar
los medios en los Seleccion de
cuales se medios de X |- - X 3 Medio
promocionara los promocion
atractivos turisticos.
(A2.2.). Desarrollar
las diferentes acciones Cumplimiento de X | X | X |X 5 Alta
para el cumplimiento acucioFr)1es
del objetivo planteado. )
(A 3.1.). Maquetar el
disefio de L L
publicaciones Disefio editorial. X | X | X |X 5 Alta
editoriales.
(A 3;2.). Digitalizar el D_|g|3allzacmn de x| x| x| x 5 Alta
disefio creado. disefio.
(A3:3). Llevarlas Finalizacion de
artes fl_n,ales a impresiones. X | X | X |X 5 Alta
impresion.

CREACION DE UNA REVISTA TURISTICA CON MATERIAL DIDACTICO PARA LA
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4.04.03. Medios de Verificacion

Tabla 6: “Medios de verificacion de la Provincia del Carchi”, 2017.

Nivel

Resumen

Narrativo

Indicador

Medios de verificacion

Fuentes de

informacion

Método de

recoleccion

Método de

analisis

Frecuencia
de

recoleccién

Responsable

Fines

(F.1.).
Incremento de
canales de
difusion sobre
los atractivos
naturales y
culturales de la
Provincia del
Carchi.

Incremento
canales de
difusion (80%)

Secundaria

Entrevista

Cualitativo

1 mes

Investigador
Gobierno del
Carchi.
Ministerio de

Turismo.

(F.2).
Informacién
para un mayor
nimero de
turistas sobre
los atractivos
naturales y
culturales de la
Provincia del
Carchi.

Aumento de
informacion
(85%)

Primaria

Guia de

observacion

Cualitativo

1 mes

Investigador

(F.3.).
Reconocer el
verdadero valor
de los atractivos
turisticos de la
Provincia del
Carchi.

Reconocimiento
de atractivos
(85%)

Primaria

Guia de

observacion

Cualitativo

3 meses

Investigador
Gobierno del
Carchi.
Turistas

Nacionales.
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Resumen

Narrativo

Indicador

Medios de verificacion

Fuentes de

informacion

Método de

recoleccién

Método de

analisis

Frecuencia
de

recoleccion

Responsable

(F.4.).
Adecuado
manejo
promocional de
los atractivos
turfsticos de la
Provincia del
Carchi.

Mejor
promocion
(80%)

Secundaria

Entrevista

Cualitativo

meses

Investigador
Gobierno del
Carchi.

(F.5.). Mejor
desarrollo de
soportes
informativos de
los atractivos
turfsticos de la
Provincia del
Carchi.

Desarrollo de
soportes
informativos
(80%)

Primaria

Guia de

observacion

Cualitativo

1 mes

Investigador

(F.6.).
Informacion
con credibilidad
para los turistas
de los atractivos
turisticos de la
Provincia del
Carchi.

Informacion con
credibilidad

Primaria

Guia de

observacion

Cualitativo

2 semanas

Investigador

CREACION DE UNA REVISTA TURISTICA CON MATERIAL DIDACTICO PARA LA
DIFUSION DEL VALOR DE ATRACTIVOS NATURALES Y CULTURALES DE LA
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Proposito

(P.1). Difundir
los atractivos
naturales y
culturales de la
Provincia del
Carchi para
incrementar el
turismo a través
del disefio de
una revista
turistica con
material

didactico.

Difusion de
atractivos
turisticos (85%)

Primaria

Guia de

observacion

Cualitativo

3 meses

Investigador
Gobierno del
Carchi
Ministerio de

Turismo

Componentes

(C.1).
Identificar los
canales con
mayor
influencia en los
turistas

nacionales.

Identificar
canales de
difusion (70%)

Secundaria

Entrevista

Cualitativo

2 semanas

Investigador
Gobierno del
Carchi.

(C.2).
Planificar
estrategias para
canales de
difusion sobre
los atractivos
naturales y
culturales de la
Provincia del
Carchi.

Estrategias para
canales de
difusion (70%)

Secundaria

Entrevista

Cualitativo

2 semanas

Investigador
Gobierno del
Carchi.

(C.3.). Mejorar
el manejo
promocional de
los atractivos
turisticos de la
Provincia del
Carchi.

Mejor manejo
Promocional
(80%)

Secundaria

Entrevista

Cualitativo

2 meses

Investigador
Gobierno del
Carchi.

CREACION DE UNA REVISTA TURISTICA CON MATERIAL DIDACTICO PARA LA
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Resumen

Narrativo

Indicador

Medios de verificacion

Fuentes de

informacion

Método de Método de Frecuencia

recoleccion analisis de

recolecciéon

Responsable

(C4).
Implementar un
adecuado plan
de difusion
turistica de la
Provincia del
Carchi.

Mejor plan de
difusion (80%)

Secundaria

Entrevista Cualitativo 2 meses

Investigador
Gobierno del
Carchi.

(C.5.). Mejorar
publicaciones
editoriales de
los atractivos
turisticos de la
Provincia del
Carchi.

Mejores
publicaciones

editoriales

Primaria

Guia de

observacion

Cualitativo 1 mes

Investigador

(C.6.).
Aprovechar
adecuadamente
la informacion
de los atractivos
de la Provincia
del Carchi.

Adecuado uso

de informacién

Primaria

Guia de

observacion

Cualitativo 2 semanas

Investigador

Actividades

(A1),
Recopilar
informacion
sobre los
atractivos

turisticos.

Recopilacion de

informacion.

Primaria

Guia de

observacion

Cualitativo 1 mes

Investigador

(A.2).
Establecer el
plan de difusién

a utilizar.

Plan de difusién
turistica (80%)

Secundaria

Entrevista Cualitativo 2 semanas

Investigador
Gobierno del
Carchi.
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Medios de verificacion
Resumen Indicador - - -
N i Fuentes de Meétodo de Meétodo de Frecuencia
arrativo
informacion recoleccién andalisis de Responsable
recoleccion
(A.3.). Realizar
un archivo Unificar de
i i6 Guia de
informativo de informacion de Primaria y Cualitativo 1 semanas Investigador
los atractivos atractivos. observacion
turfsticos.
(ALL) Seleccion de
Seleccionar la informacién . Guia de o .
. » Primaria B Cualitativo 1 semana Investigador
informacion relevante. observacion
maés relevante.
(A12). Estrategias para
Establecer las el plan de ) Investigador
semanas
estrategias a difusion Secundaria Entrevista Cualitativo Gobierno del
utilizar. Carchi.
(A1.3).
. Seleccion de
Seleccionar los | iad
. medios de . nvestigador
medios de o Guia de o 1 semana .
o difusion Primaria B Cualitativo Gobierno del
difusion que se observacion Carchi
archi.
van a utilizar.
(Al4).Pautar | pautaje en .
. o . o Investigador
en los medios medios Primaria Entrevista Cualitativo 1 mes Gobi del
obierno de
establecidos. .
Carchi.
(A2.1).
Seleccionar los
. Seleccion de
medios en los . .
medios de . Guia de o Investigador
cuales se Primaria » Cualitativo 1 semana .
. ) promocién observacion Gobierno del
promocionara
Carchi.
los atractivos
turisticos.
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Medios de verificacion
Resumen Indicador - - -
. Fuentes de Meétodo de Meétodo de Frecuencia
Narrativo . . . o
informacion recoleccién analisis de Responsable
recolecciéon
(A2.2).
Desarrollar las
diferentes Cumplimiento
. P o Guia de o )
acciones parael | de acciones. Primaria N Cualitativo 1 mes Investigador
o observacion
cumplimiento
del objetivo
planteado.
(A3.1).
Magquetar el .
q Disefio editorial. o Gufa de - .
disefio de Primaria By Cualitativo 1 semana Investigador
observacion
publicaciones
editoriales.
(A32). S ]
o Digitalizacion o Guia de o .
Digitalizar el s Primaria » Cualitativo 1 semana Investigador
L de disefio. observacion
disefio creado.
(A33.).Llevar | Finalizacion de ;
) o Guia de o )
las artes finales | jmpresiones. Primaria N Cualitativo 1 semana Investigador
. » observacion
a impresion.
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4.04.04 Supuestos
Tabla 7: “Supuestos de la Provincia del Carchi”, 2017.
Factores de Riesgo
Nivel
Resumen Supuestos
Narrativo P Financiero | Politico Social Ambiental Legal
(F.1.). Incremento
de canales de
difusion sobre los Presupuesto Limitado
atractivos para el incremento de X
naturales y canales de difusion.
culturales de la
Provincia del
Carchi.
(F.2).
8 Informacioén para
2 un mayor nimero
© h .
= de turistas sobre Nulos permisos para la X
k= los atractivos publicacién de X
L naturales y informacion.
culturales de la
Provincia del
Carchi.
(F.3.). Reconocer
el verdadero valor Desinterés de turistas
de los atractivos nacionales por los
o X o X X X
turisticos de la atractivos turisticos.
Provincia del
Carchi.
(F.4.). Adecuado
S mrecl)rr:g)%ional de Desinterés por el
3 p . Gobierno del Carchi
a los atractivos of Dromocionar sus X X
e turisticos de la por pr e
o g atractivos turisticos.
Provincia del
Carchi.
(F.5.). Mejor
Escaso presupuesto
desarrollo de para el mejor
soportes
: . desarrollo de soportes
informativos de informativos X
los atractivos '
@ turisticos de la
£ Provincia del
2 Carchi.
o
Q.
g (F6.).
© Informacion con Nulo interés del
credibilidad para Gobierno del Carchi
los turistas de los por impartir
. . Ly X X
atractivos informacion de los
turisticos de la atractivos turisticos.
Provincia del
Carchi.
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Factores de Riesgo
Nivel
Resumen Supuestos
Narrativo Financiero Politico Social Ambiental Legal
(P.1). Difundir los
atractivos
naturales y
culturales de la
Provincia del Escasos canales de
Carchi para difusion. X X
incrementar el
turismo a través
del disefio de una
revista turistica
con material
didéctico.
l(C.l.). I(Ijentlflcar Indiferencia por
rgz;gp?nifuzzzia aumer)tar _canales de X X
] difusion de
en I.OS turistas informacion.
nacionales.
(C.2.). Planificar
estrategias para
canales de L
difusion sobre los Minima iniciativa por
. planificar estrategias
atractivos de difusion X X
naturales y '
culturales de la
Provincia del
Carchi.
" (C.3.). Mejorar el
g manejo
S| pomoniae | Poopremmens
= los atractivos L X
=1 - promocion de
< turlst_lco_s de la atractivos.
Provincia del
Carchi.
(C4).
Implementar un
adecuado plan de Realizacion de un plan
difusidn turistica poco planificado.
de la Provincia del
Carchi.
(C.5.). Mejorar
publicaciones Limitado presupuesto
editoriales de los encaminado a
atractivos publicaciones X X X
turisticos de la editoriales.
Provincia del
Carchi.
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Factores de Riesgo
Nivel

Resumen Supuestos

Narrativo Financiero Politico Social Ambiental Legal
(C.6.).
Aprovechar
adecuadamente la Gran cantidad de
informacion de los informacién poco X
atractivos de la relevante.
Provincia del
Carchi.
.(A'l')' R(_egopllar Escasos permisos para
informacion sobre

- llegar a cabo un X X X
los atractivos estudio de campo
turisticos. po.
(A.2.). Establecer Poc_a_|n|C|at|va por
e s planificar estrategias

el plan de difusién de difusion X X
a utilizar. :
gfggi.\)l.oReallzar UM | L imitada informacion
: . sobre los atractivos
|nforrpat|v0 de los turisticos. X X
atractivos
turisticos.
A 1'1'.)' Abundante
Seleccionar la . L.
; o informacion X
informacién mas innecesaria
relevante. '
(A12). Poca iniciativa por
Establecer las lanificar estrategias X
estrategias a P glas.
utilizar.
(A 1'.3')' Desinterés
Seleccionar los b |
medios de gubernamental por X
difusion que se pautar en medios.
van a utilizar.
(A 1.4.). Pautar Desinterés
en los medios gubernamental por X X
establecidos. pautar en medios.
(A2.1).
Seleccionar los Desinterés
medios en los gubernamental por
cuales se seleccionar medios a X X
promocionara los pautar.
atractivos
turisticos.
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Factores de Riesgo
Nivel
Resumen Supuestos
Narrativo P Financiero Politico Social Ambiental Legal

(A2.2.).
Desarrollar las . o

- Tiempo limitado para
diferentes

. el desarrollo de
acciones para el - X
o actividades.

cumplimiento del
objetivo
planteado.
(A3.1).
Maquetar el
disefio de Fallas tecnoldgicas. X X X
publicaciones
editoriales.
(A3.2). )
Digitalizar el Inconve,nl_entes X X X

L0 tecnoldgicos.
disefio creado.

(A 3.3.). Llevar Escaso presupuesto
las artes finales a para la finalizacion de X
impresion. impresiones.
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4.04.05. Matriz de Marco Logico (MML)
Tabla 8: “Matriz de Marco Légico de la Provincia del Carchi”, 2017.
Nivel Resumen Indicador Medios de verificacion Supuestos
Narrativo
(F.1).
Incremento de
canales de b Limitad
difusion sobre (F.2.). Incremento canales de | Secundaria elr?ﬁﬁfeuniztﬁto Idn:;:nglgsa?e
los atractivos difusion (80%) Entrevista e
o difusion.
naturales y Cualitativo
culturales de la
Provincia del
Carchi.
(F.2.).
Informacién para
un mayor
nimero de (F.2.). Aumento de Primaria Nul i al
turistas sobre los | informacién Guia de observacion uub?ii apceién zgsir?fao?mz\cién
atractivos (85%) Cualitativo P :
naturales y
culturales de la
Provincia del
Carchi.
(F.3.). Reconocer
el verdadero i Desinterés de turistas
valor de los glt:r.:é%ivlziconommlento de Primaria nacionales por los
atractivos 850 Guia de observacion atractivos turisticos.
turisticos de la (85%) Cualitativo
9 Provincia del
@ .
I Carchi.
F.4.). Adecuado
Enane)jo Secundaria
promocional de (F.5.).Mejor promocion Entrevista Desinterés por el Gobierno
los atractiv (80%) Cualitativo del Carchi por promocionar
tﬁ?l'gtisgs d(e)sla sus atractivos turisticos.
Provincia del
Carchi.
(F.5.). Mejor
desarrollo de o Escaso presupuesto para el
soportes (F.5.). Desarrollo de soportes E“[“aé'a bservacic meJortdega;rollo tc!e
. . . - ula de observacion soportes Informativos.
informativos de mfc())rmatlvos Cualitativo
los atractivos (80%)
turisticos de la
Provincia del
Carchi.
(F.6.). . — .
Informacion con | (F.6.).Informacion con Primaria 5 Nulo interes del Gobierno
credibilidad para | credibilidad Guia de observacion del Carchi por impartir
P Cualitativo informacion de los

los turistas de los
atractivos
turisticos de la
Provincia del
Carchi.

atractivos turisticos.
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Nivel

Resumen
Narrativo

Indicador

Medios de verificacion

Supuestos

Proposito

(P.1). Difundir
los atractivos
naturales y
culturales de la
Provincia del
Carchi para
incrementar el
turismo a través
del disefio de una
revista turistica
con material
didactico.

(P.1). Difusién de atractivos
turisticos (85%)

Primaria
Guia de observacion
Cualitativo

Escasos canales de
difusion.

Componentes

(C.1.). Identificar
los canales con
mayor influencia
en los turistas
nacionales.

(C.2)). Identificar canales de
difusion (70%)

Secundaria
Entrevista
Cualitativo

Indiferencia por aumentar
canales de difusién de
informacion.

(C.2)). Planificar
estrategias para
canales de
difusién sobre
los atractivos
naturales y
culturales de la
Provincia del
Carchi.

(C.2.). Estrategias para
canales de difusion (70%)

Secundaria
Entrevista
Cualitativo

Minima iniciativa por
planificar estrategias de
difusion.

(C.3.). Mejorar el
manejo
promocional de
los atractivos
turisticos de la
Provincia del
Carchi.

(C.4.). Mejor manejo
Promocional (80%)

Secundaria
Entrevista
Cualitativo

Poco presupuesto destinado
a la promocion de
atractivos.

(C.4.).
Implementar un
adecuado plan de
difusién turistica
de la Provincia
del Carchi.

(C.4.). Mejor plan de difusion
(80%)

Secundaria
Entrevista
Cualitativo

Realizacion de un plan
poco planificado.

(C.5.). Mejorar
publicaciones
editoriales de los
atractivos
turfsticos de la
Provincia del
Carchi.

(C.5.).Mejores publicaciones
editoriales

Primaria
Guia de observacion
Cualitativo

Limitado presupuesto
encaminado a
publicaciones editoriales.

CREACION DE UNA REVISTA TURISTICA CON MATERIAL DIDACTICO PARA LA
DIFUSION DEL VALOR DE ATRACTIVOS NATURALES Y CULTURALES DE LA
PROVINCIA DEL CARCHI.




‘k grdfico

TFrNoLcnlcn SUPERIOR grdfico 37
Nivel Resumen Indicador Medios de verificacion Supuestos
ve Narrativo
(C.6.).
Aprovechar G tidad d
. . ran cantidada ae
?: ?ﬁ:;ﬁg?g;ede (C.6.). Adecuado uso de grl::'gacgleaobservacién informacién poco relevante.
- informacion o
los atractivos de Cualitativo
la Provincia del
Carchi.
(A.1.). Recopilar Primari £ .
informacion (A.1.). Recopilacion de rimaria ” SCas0s Permisos para
bre los informacion Gma_de_observamon Ilegar a cabo un estudio de
;?ractivos ' Cualitativo campo.
turisticos.

A.2.). Establecer o . Pocq i_niciativa por
él pla)n & (A.2.). Plan de difusion giiferﬁg{;a planificar estrategias de
difusion a turistica (80%) Cualitativo difusion.
utilizar.

(A.3.). Realizar Primari
un archivo (A.3.). Unificar de Orl;rsz?\r):cic’)n Limitada informacién sobre
:on;trpgtli\c% Scile informacion de atractivos. simple verificaci6n los atractivos turisticos.
turisticos.
(A1.1). . N . »
Seleccionar la (A 1.2)). Seleccion de Primaria Abundante informacion
i o informacion relevante. Guia de observacion innecesaria.

" informacion mas Cualitativo

g relevante.

(1]

©

2 (A1.2)

S 2.). . . Poca iniciativa por

< (A 1.2.). Estrategias para el Secundaria - -
Es.ttakt)lec_:er las plan de difusion Entrevista planificar estrategias.
ei_ Ir? €glas a Cualitativo
utilizar.

(A1.3). Primari Desinterés oub |
Seleccionar los | (A 1.3.). Seleccion de medios | . 'mata g esinteres gubernamenta
medios de de difusion gwall_de_Observauon por pautar en medios.

. ., ualitativo
difusion que se
van a utilizar.

Primaria [

A 1.4.). Pautar . .

( | ) d_auta (A 1.4.). Pautaje en medios Encuesta D(ff"gstr:? g#?ﬁég?g;emal
ggta‘t)jer;zo'sos Cualitativo porp :
A2L). Desinterés gub tal
Seleccionar los » ) . . esin eres_ gu ernamen a
medios en los (A 2.1.). Seleccién de medios zﬂ?;ac;claaObservacién por seleccionar medios a
cuales se de promocion Cualitativo pautar.
promocionard los
atractivos
turisticos.
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. Resumen Indicador Medios de verificacion Supuestos
Nivel Narrativo
(A2.2).
Desarrollar las
diferentes (A 2.2.). Cumplimiento de Primaria Tiempo limitado para el
. o Guia de Observacion desarrollo de actividades.
acciones para el acciones. Cualitativo
cumplimiento del
objetivo
planteado.
I(\'/IAaS.ulelzz.ir el Primatia
aa (A 3.1.). Disefio editorial. Guia de Observacion Fallas tecnolégicas.
disefio de Cualitativo
publicaciones
editoriales.
[P Ty: Primaria .
(A3.2). (A 3.2.).Digitalizacion de p - Inconvenientes
P L Guia de Observacion o
D_|g|EaI|zar el disefio. Cualitativo tecnoldgicos.
disefio creado.
(A3.3). Llevar | (A3.3.). Finalizacion de gﬂ?;adneaObservacién Escaso presupuesto para la
las artes finales a | impresiones. Cualitativo finalizacion de impresiones.

impresion.
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CAPITULO V

5. Propuesta

5.01. Antecedentes de la Herramienta y Perfil de la Propuesta

La propuesta de creacion de una revista turistica con material didactico para
la difusion del valor de atractivos naturales y culturales de la Provincia del Carchi, se
desempefia con el objetivo de incrementar la difusion turistica lugar.

“Gracias a estudios realizados con anterioridad por otras entidades, se
establece que dicho factor de difusion tiene un déficit en esta localidad”. (Turismo,
2015)

Varios son los proyectos realizados para alcanzar una mejoria en esta
deficiencia turistica, sin embargo, no se ha logrado el éxito esperado debido a una falta
de motivacion para la planificacion y realizacion adecuada e innovacion dentro del
desarrollo del soporte, como materiales mas llamativos o informacion con
credibilidad, lo que ha generado una minima aceptacion de la revista.

Con esta nueva propuesta se busca fidelizar al turista a la Provincia del Carchi,
de modo que cuando piense en tomarse unas vacaciones o visitar algun lugar fuera de
la belleza ordinaria, piense en primer lugar en el Carchi, una provincia por descubrir.

Dentro de esta revista turistica se encuentra una vasta informacion sobre los
atractivos naturales y culturales de la provincia, que busca ser de ayuda para el turista,

ademas de informar sobre los mismos lugares. Como un valor agregado, se
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implementa material didactico llamativo e innovador donde sin duda el turista se
sentira atraido e identificado gracias a la utilidad del mismo. Es por ello que se resalta
el valor de esta propuesta como una alternativa de informacion veridica y como un

medio innovador de adentrarse al mundo turistico de la Provincia del Carchi.

5.01.01. Marco Tedrico

El producto, revista turistica con material didactico, es un soporte informativo
peculiar que se diferencia de soportes similares gracias a sus caracteristicas poco
comunes en este tipo de publicaciones editoriales. EI producto estd compuesto por una
redaccion poco comun para una revista, donde se implementa en embellecimiento
literario, redactando la informacion relevante similar a una novela literaria, donde no
se especifica las caracteristicas o ubicacion puntual de los lugares turisticos, si no,
cuenta la travesia y aventura del narrador al llegar a estos lugares, su experiencia,
como llegar y como se siente cada vez que llega a un punto turistico. La informacién
utilizada en esta redaccion es fruto de la investigacion, estudios de campo y guias de
observacién del investigador por lo que son totalmente veridicas y reales que

maximiza la utilidad para el turista.

Para complementar la informacion dentro del soporte, se disefia e implementa
un archivo fotogréafico que facilita la asimilacion de informacion gracias a un soporte
visual de los lugares especificados dentro de la revista. Y para hacer mas amena la
informacion, se implementa material didactico innovador que genera mayor atencion

en el grupo objetivo logrando que el turista se adentre a las maravillas de la provincia
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del Carchi y se interese en visitar este lugar, acercandonos ain mas al objetivo general

planteado con anterioridad.

Para continuar con el desarrollo de la revista, se lleva el soporte a la
digitalizacion, donde se hace uso de varios programas edicion, disefio editorial e

ilustracién como:

Adobe Photoshop CS6, que permite mejorar la estética visual del soporte.

Adobe Illustrator CS6, que facilita el disefio del identificador visual, portadas, hojas y

material didactico.

Adobe InDesign, para el armado de la revista.

5.01.01.01. Usabilidad

Al ser un soporte informativo su usabilidad esta claramente definida, donde su
objetivo principal como revista es informar a su grupo objetivo, turistas nacionales,
sobre los atractivos naturales y culturales de la Provincia del Carchi pues ofrece

informacién real y comprobable gracias a la investigacion realizada anteriormente.

Para complementar la informacion impartida se hace uso de material didactico
que fortalecera la relacién del consumidor con el producto ademas de incrementar la
asimilacion de informacion del soporte, adentrandose en su mente y posicionando a la
Provincia del Carchi como una alternativa turistica dentro de sus planes, mejorando la

difusion de los atractivos turisticos de la provincia.
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5.01.01.02. Tipografia

Para la realizacion del identificador visual de la revista turistica se establecio
utilizar la tipografia Copperplate Gothic Bold. Gracias a su estilo de fuente bold, su
cuerpo es grueso y detallado al estilo impact lo que la hace muy visible, a pesar de
tener pequefas serifas a sus extremos sigue siendo bastante legible sin perder sus

caracteristicas llamativas.

Mientras que para su slogan se determino la tipografia Eras Light ITC, esta
posee con un estilo palo seco que la hace netamente identificable, ademéas de

complementarse estéticamente con su logotipo.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890~!@#$%"&*()_+,.;’[17< >72:7}H Ao

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY/Z
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890~1@#S%" "&*()_+,.;[]/< >?2:"}{]|A0
Para el producto propuesto se establecio utilizar cuatro tipografias diferentes
con un fin especifico. Script MT Bold utilizada para titulares de secciones, que gracias

a su cuerpo versatil y en cursiva denota de mejor manera los titulos y pies de

fotografias divisoras de secciones.

Cooper Std, utilizada para titulares de articulos que gracias a su estilo bold

resalta el nombre de cada atractivo turistico dandole importancia a cada uno.
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Corbel, es la tipografia determinada al contenido de los articulos descriptivos
de cada atractivo dentro de la revista turistica, gracias a su estilo y ausencia de serifas

hace que el contenido sea mucho mas legible para el lector.

Century Gothic, esta tipografia fue destinada para el pie de imagen de cada
atractivo que gracias a su estilo palo seco su legibilidad es precisa e identificable del

texto de contenido.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890~'@#$WA&*()_+,.;'[1/< >?:"}{|Ad

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkilmnopgqrstuvwxyz .
1234567890~!'@#8% A8 *()_+,.3°[1/< >?2:7}{|Ad

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz )
1234567890~1@#$%BN&*()_+..;'[1/< >2:"}{|AS

ABCDEFCQHIJFHKLMNOPERSTUVWXYZ
abecdefghijflmnepgrstuvwayrz )
1234567890~1@# 87, "&*()_+,.;°[ ]]< >?:7}{|Ud

5.01.01.03. Color (Teoria del color, psicologia del color).
“La psicologia del color esta enfocada al analisis de la percepcion que posee el
ser humano respecto a los colores que lo rodean, ya sean estos en una fotografia, en

un objeto, comida, posesiones materiales, etc.”. (Carmen, 2017)

Qué, sin duda, son quienes definen el atractivo y gusto, que siente el ser

humano respecto a ese color, influyendo incluso en su toma de decisiones como en
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adquirir algun bien, aprobar la estética de algo, o en este caso, recordar un identificador

visual.

Para el identificador empleado en la revista turistica, se definen utilizar el color

café o marrén y su gama.

“De acuerdo con su tonalidad acerca al ser humano al realismo enfocado en la
belleza de la madre tierra, a los ciclos de la vida, a las estaciones del afio, de manera
que el ser humano, se sienta identificado y seguro con el entorno ambiental que lo

rodea”. (Nufez, 2014)

El segundo color empleado en el identificador visual es el “Verde y su gama,
un tono que identifica a simple vista la naturaleza, el medio ambiente y el amor que
sentimos por el mismo, al formar parte desde los inicios de la humanidad”. (Carmen,

2017)

Ambos colores son directamente relacionados con la naturaleza, por lo que,
gracias a su percepcién, el identificador visual se posiciona en la mente del
consumidor, de manera que cuando recuerde el logotipo definido para la revista, se
siente identificado con el ambito natural que envuelve a la Provincia del Carchi, y sus

atributos mas influyentes en la vida ambiental y cultural.

El ultimo color empleado como parte de la composicion del identificador, es
el negro, utilizado en su slogan, que mas que utilizar la psicologia del color, se define

para la legibilidad y facil compresion del mismo.
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5.01.01.04. Composicion

El proyecto, revista turistica, estd compuesto por dos elementos.

La revista turistica, que es el producto neto, compuesto por texto lirico y
descriptivo de los atractivos de la provincia del Carchi. En este texto se especifican
varios aspectos de cada uno de los atractivos descritos en el esquema de producto,

donde se redacta su creacion, formacion, como llegar, sus cualidades y atributos, etc.

Ademas del texto, la revista esta ilustrada por fotografias de los atractivos
turisticos de esta Provincia, no solo como un lugar a visitar, sino como la belleza
natural y cultural que trasmite cada uno de ellos al formar parte del entorno de nuestro

pais, Ecuador.

El segundo elemento que forma parte de la composicion del producto es un
material didactico, un soporte llamativo e innovador que genera mayor impacto en el
grupo objetivo, turistas nacionales, tornandose atrayente y sobre todo informativo,
dado que su principal objetivo es reforzar la informacidn adquirida dentro de la revista
y posicionarse en la mente del consumidor como un producto innovador y de gran

utilidad.

5.01.01.05. Estilos

Dentro de la revista como producto, se redacta el texto en un estilo lirico.

Este estilo se define por el embellecimiento literario, que consta de utilizar

palabras mas sofisticadas, que hace que el texto descrito se torne mucho mas delicado,
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y transmita de mejor manera la experiencia al ser parte de la travesia de los atractivos

turisticos de la Provincia del Carchi.

La informacion dentro de la revista, es redactada como una novela literaria,
donde no se describe puntualmente los atractivos, sino se resalta la aventura y
experiencia del escritor, que trasmite netamente las emociones y virtudes de estos

atractivos.

El objetivo principal, por el que el texto es redactado de esta manera, es lograr
que el consumidor se adentre a la experiencia que ofrece esta provincia como un
espacio turistico, generar mayor impacto al grupo objetivo, siendo un soporte
informativo Unico en su literatura, y en cierto aspecto lograr informar a la sociedad
con frases y textos exquisitos, que incentiven la lectura y el uso de un lenguaje méas

apropiado.

Estilos Tipograficos

Tabla 9: “Estilos Tipografia”, 2017.

Estilo Familia Tipogréfica Caracteristicas

Copperplate ABCDEFGHIJKLMNOPQR Gracias a su estilo de fuente bold, su

STUVWXYZ
Gothic Bold. cuerpo es grueso Y detallado al estilo
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTU . .
impact lo que la hace muy visible.
VWXYZ
1234567890 Esta tipografia es utilizada en el

~1@HS% &*()_+-=1[\";/.0|7:>< " /* identificador visual.
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Eras Light ITC

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

1234567890~1@#5%"&*
(J_*+. ' [1/< >7:"}IAS

Esta tipografia posee con un estilo palo
seco que la hace netamente
identificable, ademas de
complementarse estéticamente con su

logotipo. Se emplea en el slogan.

Script MT Bold

ABCDEFGHI JHLMNOPARSTUVWXYZ
abcdefghijflmnepgrstuvwayz

1234567890~!@# 57, &*
()_+,.50[ 1< >?2:7}{|dd

Utilizada para titulares de secciones, su
cuerpo versatil y en cursiva denota de
mejor manera los titulos y pies de

fotografias divisoras de secciones.

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890~-!@#sNN&*
O_+,.;'[1< >7:" H{|AoS

Cooper Std ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY! | Utilizada para titulares de articulos que
abecdefghijkilmnopqrstuvwxyz
1234567890~!@#$%AE * i i
() _+,.3'[1/< >2:7}{ |As gracias a su estilo bold resalta el
nombre de cada atractivo turistico
déndole importancia a cada uno.
Corbel ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ | Determinada al contenido de los

articulos de cada atractivo dentro de la
revista turistica, su estilo y ausencia de
serifas hace que el contenido sea mucho

mas legible para el lector.

Century Gothic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890~1@#$%N&*
(_+..0"[1/< >2:"}{|AS

Destinada para el pie de imagen de cada
atractivo que gracias a su estilo palo
seco su legibilidad es precisa e

identificable del texto de contenido.
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5.01.01.06. Tendencias

Las tendencias dentro de nuestro entorno son definidas como un aspecto que
marca a la sociedad, como una moda que se debe seguir con locura desenfrenada o
como una creencia a la cual el ser humano se inclina para forma parte de un grupo,
lleno de estereotipos influenciados por caracteristicas irrelevantes e insignificantes

para el desarrollo de una sociedad y un pais pleno.

“La se define como aquel proceso de cambio en los grupos humanos, que da
lugar a nuevas necesidades, deseos, formas de comportamiento y por ende a nuevos

productos y servicios”. (Salgado, 2015)

Cabe recalcar que no todas las tendencias son un auge mal interpretado, sino
que existen tendencias que mejoran y facilitan la evolucion de una sociedad mas culta
que contribuya al desarrollo de su pais, este es el caso de la propuesta expresada en el

proyecto.

El producto como tal, no esta enfocado en seguir una tendencia como una moda
0 estar en auge como ciertos articulos materiales, mas bien sigue la tendencia
educativa de impactar a su grupo objetivo con informacion lirica y atractiva que cuenta
con la implementacién de un material que lo haga resaltar de otros soportes similares

que ofrecen informacion comun y mondtona.

La tendencia que sigue este producto, es la de hacer que la informacion sea
mucho mas facil y comprensible, utilizando material informativo con credibilidad y

sostenible, redactada de una manera innovadora y atrayente para su consumidor,
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ademas de fortalecer la misma con un material didéctico que facilite la asimilacion de
informacion y se torne una manera mas Ilamativa de difundir los atractivos turisticos

de la Provincia del Carchi y que sea de utilidad para el turista nacional.

5.01.01.07. Software a utilizar

El uso de software, es uno de los elementos tecnoldgicos principales a la hora
de la realizacion del soporte informativo, revista turistica, donde, gracias a sus
herramientas y facilidades, se permite realizar un trabajo eficaz que cumpla con el

objetivo principal del proyecto en curso.

Los programas utilizados en el desarrollo del proyecto son pertenecientes a la
empresa Adobe Systems Incorporated, una de las méas grandes, que se destaca en el
mundo por su amplia gama de software ofrecidos a los usuarios involucrados en la
tecnologia. Gracias a su funcionalidad facilita el trabajo ya sea en audiovisuales,
disefios, publicidad, fotografias y otros intereses humanos con fines artisticos, por

Ilamarlos de algin modo.

Gracias a esta gran variedad, es lo que permite hoy en dia, que el presente
proyecto se realice eficientemente y que logre alcanzar el objetivo principal del

mismo, la difusion de los atractivos naturales y culturales de la Provincia del Carchi.

De esta manera y enfocandose al correcto desarrollo, se denotan los siguientes

programas, como los utilizados en la elaboracion del soporte turistico.

Adobe Photoshop CS6, que permite mejorar la estética visual del soporte.
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Adobe Illustrator CS6, que facilita el disefio del identificador visual, portadas,

hojas e incluso el material didactico.

Adobe InDesign, para el armado de la revista y una correcta maquetacion del

producto.

5.02. Descripcion de la Herramienta

5.02.01. Metodologia (Materiales y Métodos)

El método de recoleccion establecido para el desarrollo y fundamentacion del
proyecto es la encuesta, un método de analisis que posee contacto directo con el
entorno y el grupo objetivo, facilitando resultados inmediatos y la identificacion de la

problematica existente en dicho entorno.

La entrevista fue formulada con 10 preguntas cerradas, que facilitan la
tabulacion y recoleccién de datos asi como su analisis posterior. Dichas preguntas se
enfocaban a verificar el problema ya identificado con anterioridad en el proyecto y a
averiguar si el soporte propuesto tendra viabilidad en el entorno y sera de gran impacto

para el grupo objetivo.

El entorno en el cual fue aplicada la encuesta es la Provincia del Carchi con
una poblacion de 164.524, segun el ultimo censo realizado en el 2010 la cual esta

segmentada en:
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50.7% Mujeres

49.3% Hombres

De esta poblacién se toma una muestra de 383.

Para la facil realizacion y optimizacién de recursos en el proyecto, como el
tiempo, se aplicd la entrevista mediante un portal web, Google Formularios, que
permite a los usuarios realizar una encuesta gratuita de manera rapida y eficiente,

alcanzando de mejor manera a su grupo objetivo.

Posterior a la realizacion de encuestas, se lleva a cabo la tabulacion, un método
estadistico con tablas y pasteles que facilita el analisis de resultados de las encuestas,
obteniendo finalmente los resultados englobados en la opinion y percepcion del grupo

objetivo con respecto a la problematica y a la solucion propuesta en el proyecto.

Para reforzar el analisis de problematica y resultados se implementa una
entrevista, no estructurada, a los propietarios o custodiadores de los atractivos que se

enfrentan dia a dia al desconocimiento y ausencia de turistas.

5.02.02. Resultados
Tras el analisis de resultados se determiné que la problematica permanece en
el entorno con un gran impacto, que inhibe el desarrollo de la Provincia del Carchi,

como un atractivo turistico potencial para el Ecuador.

Sin embargo se identificé el alto interés por parte del grupo objetivo, (turistas

nacionales), por adquirir un producto informativo que les transmita el sentimiento y la
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diversidad que posee esta provincia y llegar a conocerla como un atractivo potencial

que podria formar parte de sus destinos turisticos.

5.02.02.01. Encuesta

La formulacion de la encuesta fue realizada en base al analisis de problematica,
insistiendo en denotar a la Provincia del Carchi como un atractivo e indagando sobre
el impacto que genera en el grupo objetivo, asi como sus puntos de vista, referencias
sobre el Carchi y posibles soluciones dentro del entorno que aproxime al proyecto al
cumplimiento del objetivo por el cual fue planteado, la difusion de atractivos naturales

y culturales de la Provincia del Carchi.

Para concluir con la entrevista se formularon preguntas directas sobre
opiniones o posibles adquisiciones de un soporte informativo, si lo comprarian o no,
y si le gustaria recibir informacion por ese medio. Estas son preguntas que facilitan el
encontrar una solucién mas eficaz a la problematica, ademas de identificar un nicho
de mercado por cubrir referente a los atractivos de la Provincia del Carchi, que no son
difundidos y simplemente se desconoce su existencia, a pesar de ser algunos de los

mas significativos del entorno de la provincia.
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5.02.02.01.01. Modelo de encuesta
El método de recoleccion de informacion, encuesta, tiene el objetivo de
facilitar al investigador datos, referencias y puntos de vista abordados por el grupo

objetivo, asi como el impacto que genera dentro del mismo.

Se base al analisis de problematica, insistiendo en denotar a la Provincia del
Carchi como un atractivo, en busca de posibles soluciones dentro del entorno que
aproxime al proyecto al cumplimiento del objetivo por el cual fue planteado, la

difusion de atractivos naturales y culturales de la Provincia del Carchi.

Género: Edad:
Marque con una X la opcidn segun su criterio

1. ¢Le gustaria conocer los atractivos naturales del Carchi?

si ] NO []

2. ¢Consideraria usted al Carchi como uno de sus destinos turisticos?

st [] NOo []
3. ¢Conoce usted todos los atractivos que se encuentran en el Carchi?

si L] NO []
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4. ¢Ademas del Cementerio de Tulcan, conoce otros atractivos turisticos?

si ] NO [ ]

5. ¢Alguna vez ha recibido informacion del Carchi a través de medios de
comunicacion?

st [] NO []

6. ¢Sabia que en el Carchi existe un Orquideario?

si ] NO []

7. ¢Sabia que el Carchi es una zona de estudios y recoleccion paleontoldgica?

si ] NO []
8. ¢Le gustaria recibir informacion de los atractivos turisticos del Carchi?

si L] NO [ ]

9. ¢Le gustaria conocer a la Provincia del Carchi mediante material didactico?

si L] NO L[]

10. ¢ Compraria usted una revista turistica de atractivos turisticos del Carchi?

si ] NO []
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5.02.02.01.02. Tabulacién de encuestas

Género

Tabla 10: “Pregunta Género de Encuesta de la Provincia del Carchi”, 2017.

Variable Respuesta Porcentaje %
Hombre 204 53%

Mujer 179 47%

Total 383 100%

Género

B Hombre ® Mujer

Figura 7: “Pregunta Género de Encuesta de la Provincia del Carchi”, 2017.

Analisis: Después de la recoleccién de datos y su tabulacion se lleg6 a la conclusion
de que el 47% son mujeres y el 53% son hombres, quienes fueron encuestados y su

sumatoria es igual al 100% de la muestra establecida.
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Edad

Tabla 11: “Pregunta Edad de Encuesta de la Provincia del Carchi”, 2017.

Variable Respuesta Porcentaje %
10 a 20 afios 194 51%

30 a 40 afios 136 36%

50 a 60 afios 43 11%

70 a 80 afios 10 3%

Total 383 100%

Edad 70 a 80 afios
3%

H10a20afios MmW30a40afios m50a60 afios 70 a 80 afios

Figura 8: “Pregunta Edad de Encuesta de la Provincia del Carchi”, 2017.

Anélisis: De 383 personas encuestadas se determind que el 51% corresponde a la edad
de 10 a 20 afios, que son los turistas nacionales mas potenciales en el Ecuador. el 35%
corresponde a la edad de 30 a 40 afios, siendo el segundo con mayor porcentaje, el
11% correspondiente a la edad de 50 a 60 afios y el 3% de 70 a 80 afios siendo los

Gltimos en practicar el turismo.

CREACION DE UNA REVISTA TURISTICA CON MATERIAL DIDACTICO PARA LA
DIFUSION DEL VALOR DE ATRACTIVOS NATURALES Y CULTURALES DE LA
PROVINCIA DEL CARCHI.



()
© oo @ e 57

1. ¢Le gustaria conocer los atractivos naturales del Carchi?

Tabla 12: “Pregunta uno de Encuesta de la Provincia del Carchi”, 2017.

Variable Respuesta Porcentaje%

Si 354 93%
No 29 7%
Total 383 100%

Pregunta Uno

mSi mNo

Figura 9: “Pregunta uno de Encuesta de la Provincia del Carchi”, 2017.

Anélisis: De 383 personas encuestadas se determiné que el 93% si le gustaria conocer

los atractivos de la Provincia del Carchi, mientras que el 7% respondi6 que no.
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2. ¢Consideraria usted al Carchi como uno de sus destinos turisticos?

Tabla 13: “Pregunta dos de Encuesta de la Provincia del Carchi”, 2017.

Variable Respuesta Porcentaje%

Si 318 85%
No 65 15%
Total 383 100%

Pregunta Dos

ESi HNo

Figura 10: “Pregunta dos de Encuesta de la Provincia del Carchi”, 2017.

Analisis: De 383 personas encuestadas se determind que el 85% si considera a la
Provincia del Carchi como uno de sus destinos turisticos, mientras que el 15%

respondid que no.
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3. ¢Conoce usted todos los atractivos que se encuentran en el Carchi?

Tabla 14: “Pregunta tres de Encuesta de la Provincia del Carchi”, 2017.

Variable Respuesta Porcentaje %

Si 88 22%
No 295 79%
Total 383 100%

Pregunta Tres

H S| ENo

Figura 11: “Pregunta tres de Encuesta de la Provincia del Carchi”, 2017.

Anélisis: De 383 personas encuestadas se determind que el 79% no conoce todos los

atractivos turistico de la Provincia del Carchi, mientras que el 21% respondio que si.
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4. ; Ademas del Cementerio de Tulcan, conoce otros atractivos turisticos?

Tabla 15: “Pregunta cuatro de Encuesta de la Provincia del Carchi”, 2017.

Variable Respuesta Porcentaje%
Si 198 48%

No 185 53%

Total 383 100%

Pregunta Cuatro

HSi mNo

Figura 12: “Pregunta cuatro de Encuesta de la Provincia del Carchi”, 2017.

Anélisis: De 383 personas encuestadas se determind que el 53% no conoce otros
atractivos turistico de la Provincia del Carchi ademas del Cementerio de Tulcén,

mientras que el 47% respondio que si.
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5. ¢Alguna vez ha recibido informacion del Carchi a través de medios de

comunicacién?

Tabla 16: “Pregunta cinco de Encuesta de la Provincia del Carchi”, 2017.

Variable | Respuesta Porcentaje %

Si 118 31%
No 265 69%
Total 383 100%

Pregunta Cinco

HSi mNo

Figura 13: “Pregunta cinco de Encuesta de la Provincia del Carchi”, 2017.

Anélisis: De 383 personas encuestadas se determind que el 69% no ha recibido
informacidn sobre atractivos turistico de la Provincia del Carchi a través de ningln

medio de comunicacion, mientras que el 31% respondid que si.
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6. ¢Sabia que en el Carchi existe un Orquideario?

Tabla 17: “Pregunta seis de Encuesta de la Provincia del Carchi”, 2017.

Variable Respuesta Porcentaje %

Si 98 26%
No 285 74%
Total 383 100%

Pregunta Seis

ESi ®No

Figura 14: “Pregunta seis de Encuesta de la Provincia del Carchi”, 2017.

Analisis: De 383 personas encuestadas se determind que el 74% mencionaron no saber
de la existencia de un Orquideario en la Provincia del Carchi, mientras que el 26%

respondid que si.
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7. ¢Sabia que el Carchi es una zona de estudios y recoleccién paleontologica?

Tabla 18: “Pregunta siete de Encuesta de la Provincia del Carchi”, 2017.

Variable Respuesta Porcentaje %
Si 108 29%

No 275 71%

Total 383 100%

Pregunta Siete

H S| ENo

Figura 15: “Pregunta siete de Encuesta de la Provincia del Carchi”, 2017.

Anélisis: De 383 personas encuestadas se determind que el 71% mencionaron no saber
que la Provincia del Carchi zona de estudios y recoleccién paleontoldgica, mientras

que el 26% respondié que si.
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8. ¢ Le gustaria recibir informaciéon de los atractivos turisticos del Carchi?

Tabla 19: “Pregunta ocho de Encuesta de la Provincia del Carchi”, 2017.

Variable Respuesta Porcentaje%

Si 337 89%
No 46 11%
Total 383 100%

Pregunta Ocho

H S| ENo

Figura 16: “Pregunta ocho de Encuesta de la Provincia del Carchi”, 2017.

Analisis: De 383 personas encuestadas se determiné que el 89% si le gustaria recibir
informacidn de los atractivos turisticos del Carchi, mientras que el 11% respondi6 que

no.
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9. ¢Le gustaria conocer a la Provincia del Carchi mediante material didactico?

Tabla 20: “Pregunta nueve de Encuesta de la Provincia del Carchi”, 2017.

Variable Respuesta Porcentaje %
Si 286 78%

No 97 23%

Total 383 100%

Pregunta Nueve

mSi mNo

Figura 17: “Pregunta nueve de Encuesta de la Provincia del Carchi”, 2017.

Anélisis: De 383 personas encuestadas se determind que el 77% si le gustaria conocer
la Provincia del Carchi mediante material didactico, mientras que el 23% respondio

que no.
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10. ¢ Compraria usted una revista turistica de atractivos turisticos del Carchi?

Tabla 21:

“Pregunta diez de Encuesta de la Provincia del Carchi”, 2017.

Variable

Respuesta

Porcentaje %

Si

302

79%

No

81

21%

Total

383

100%

Pregunta Diez

HSi ®No

Figura 18: “Pregunta diez de Encuesta de la Provincia del Carchi”, 2017.

Analisis: De 383 personas encuestadas se determind que el 79% si compraria una

revista turistica de atractivos turisticos del Carchi, mientras que el 21% respondi6 que

no.
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5.02.02.02. Observacion

La observacion es uno de los métodos de recoleccion de informacion primaria
donde el investigador participa personalmente para adquirir conocimientos deseados,
realizar su andlisis y posteriormente utilizar la informacion en el desarrollo y

cumplimiento de los objetivos propuestos para el proyecto.

Este método se utiliza para observar de cerca los atractivos naturales y
culturales de la Provincia del Carchi, de manera que el analisis sea eficaz y poder

aplicarlo en la realizacion del producto propuesto.

5.02.02.03. Anélisis de la observacién

Gracias a la observacion realizada de los atractivos de la Provincia del Carchi,
se puede contar con una amplia informacion totalmente veridica y real, que ofrece a
Su grupo objetivo datos relevantes y netamente creibles que aseguran que al visitar

dichos lugares experimentaran una aventura inigualable.

Como conclusion del analisis de observacion se refuerza la problematica
definida en capitulos anteriores, la inexistencia promocional de los atractivos naturales
y culturales de la Provincia del Carchi. Lastimosamente el Unico lugar turistico
reconocido por el Ministerio del Carchi es el Cementerio del Tulcan, mientras que los
demas espacios turisticos no tienen relevancia y no forman parte del potencial turistico

de la provincia.
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5.02.02.04. Fuentes bibliogréaficas
La fuente bibliografica utilizada fue http://www.tulcanonline.com. Una pagina
web publica que ofrece a sus usuarios una amplia informacion sobre los principales

lugares turisticos de la Provincia del Carchi.

De esta fuente se toma la informacion geografica del lugar y su historia

respectiva, mas no informacion redactada en el producto.

5.02.02.05. Entrevistas
La entrevista es un método de recoleccion de datos secundaria, ya que es el

entrevistado quien aporta la informacion.

Para el proyecto en cuestion, no se planted una entrevista especifica, sino mas bien
una aleatoria y espontanea donde el entrevistado se sentia libre de dar su opinién y no

a responder una pregunta especifica.

Gracias a los resultados de la entrevista, se logra identificar de mejor manera

la problemética que aborda el proyecto y por ende buscar una mejor solucion.

Tras unas breves entrevistas a los moradores o propietarios de algunos centros
atractivos, como el Orquideario, se determina que no existe un apoyo por parte del
Gobierno del Carchi, ya no que muestran ningun interés por explotar estos lugares

Ilamativos que sin duda alguna incrementan el potencial turistico de la Provincia.
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5.03. Formulacion del Proceso de Aplicacion

5.03.01 Planificacion

5.03.01.01 Proposito del proyecto

Tal como se define en el &rbol de objetivos, el proposito del proyecto en curso
es difundir los atractivos naturales y culturales de la Provincia del Carchi para
incrementar la afluencia turistica mediante la creacion del producto propuesto, una
revista turistica con material didactico, que gracias a su composicion fotografica y la
lirica con la que se redacta el soporte informativo, atrae mayormente a su grupo
objetivo, turistas nacionales, ayudando a que se adentren en el maravilloso mundo del
Carchi y que sus deseos por ser parte de la experiencia de visitarla aumenten

considerablemente.

5.03.01.02 Tipo de Publicacion
La revista, es un tipo de publicacion editorial basada en la redaccion lirica,
embellecida por un amplio vocabulario atractivo para su grupo objetivo y a su vez
reforzada por evidencia fotografica de gran impacto visual que resalta los atractivos
de la Provincia del Carchi facilitando que los turistas nacionales conozcan estos
atractivos mediante fotografias y textos narrativos de travesias y viajes por parte del

protagonista.
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5.03.01.03 Temética

La revista tiene como temaética el turismo en la Provincia del Carchi, mostrar
sus atractivos naturales y culturales e incentivar a la visita y disfrute de los mismo,
incrementando asi la afluencia turistica en dicha provincia que explotara su potencial
productivo como un verdadero destino turistico que ofrecerd su mejor cara a quienes

decidan ser parte de su cultura y maravilla natural.

5.03.01.04 Formato
El formato preestablecido para la realizacion y desarrollo de la revista es de 27
cm de alto x 20 cm de ancho, dando una dimension legible y facil de portar tanto para

el grupo objetivo como par el proceso de distribucion.

5.03.01.05 Numero de paginas
El nimero de paginas definido para el producto es un total de 152 péginas que

incluyen su contenido gréafico, fotografico y textual lirico.
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5.03.02 Desarrollo

5.03.02.01 Mapa de Contenidos

Esquema de Producto

Atractivos turisticos de la Provincia del Carchi.

Ubicacion

Cementerio José
Maria Azaél
Franco Guerrero

Gruta de la Paz

Ubicacion
Geogréfica

¢Como Llegar?

Distancia desde
Quito

Tiempo Aproximado

Ubicacion
Geogréfica

¢Coémo Llegar?

Distancia desde
Quito

Tiempo Aproximado

Cascada de
Guadin

Ubicacion Laguna el Saldado

Geogréfica

¢Como Llegar?

Distancia desde
Quito

Tiempo Aproximado

Ubicacién
Geogréfica

¢Como Llegar?

Distancia desde
Quito

Tiempo Aproximado

Cascada de Paluz

Bosque de los
Arrayanes

Ubicacion
Geografica

Ubicacion
Geogréfica

¢Como Llegar?

Distancia desde
Quito

Tiempo Aproximado

¢Como Llegar?

Distancia desde
Quito

Tiempo Aproximado

CREACION DE UNA REVISTA TURISTICA CON MATERIAL DIDACTICO PARA LA
DIFUSION DEL VALOR DE ATRACTIVOS NATURALES Y CULTURALES DE LA
PROVINCIA DEL CARCHI.



TECNOLOGICO SUPERIOR

T
%02

72

Orquideario

Ubicacién
Geogréfica

Museo
Paleontolégico

Ubicacién
Geogréfica

¢Como Llegar?

Distancia desde
Quito

Tiempo Aproximado

Aguas Hediondas

Ubicacion
Geogréfica

¢Cémo Llegar?

Distancia desde
Quito

Tiempo Aproximado

Paramo de
Frailejones

Ubicacion
Geogréfica

¢Coémo Llegar?

Distancia desde
Quito

Tiempo Aproximado

Bosque Polylepis

Ubicacion
Geogréfica

¢Como Llegar?

Distancia desde
Quito

Tiempo Aproximado

Rio Blanco

Ubicacion
Geogréfica

¢Como Llegar?

Distancia desde
Quito

Tiempo Aproximado

¢Como Llegar?

Distancia desde
Quito

Tiempo Aproximado

CREACION DE UNA REVISTA TURISTICA CON MATERIAL DIDACTICO PARA LA
DIFUSION DEL VALOR DE ATRACTIVOS NATURALES Y CULTURALES DE LA
PROVINCIA DEL CARCHI.



TFCNOLOG!CU SUPERIOR ‘k

grafico

Cordiliera

73

Historia

Historia de la Provincia del Carchi

Cementerio José
Maria Azaél
Franco Guerrero

Historia del Lugar

Fechas de creacién

Reconocimiento

Gruta de la Paz

Formacion de la
Gruta

Bosque de los
Arrayanes

Valor Histérico

Laguna el Salado

Origen de Laguna
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Atractivos Fauna y Flora de la
Provincia del
Carchi.

Cementerio José
Maria Azaél
Franco Guerrero

Gruta de la Paz

Cascada de Paluz

Cascada de
Guadin

Laguna el Saldado

Bosque de los
Arrayanes

Orquideario

Museo
Paleontolégico

Aguas Hediondas

Paramo de
Frailejones

Bosque Polylepis

Rio Blanco
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Fotografias Leyendas Urbanas
Fotografias de Leyendas
lugares y aleatorias no
atractivos especificas de un
lugar pero propias

Figura 19: “Mapa de contenido del producto de la Provincia del Carchi”, 2017.
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5.03.02.02 indice de Iméagenes

Figura 20: “Fotografias de la Provincia del Carchi”, 2017.
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5.03.02.03 Estilos

La revista turistica propuesta en el proyecto actual aborda un estilo lirico
embellecido con un lenguaje extenso y descriptivo que trasmite mayor sentimiento al
lector o grupo objetivo, narrado como una novela literaria sobre la travesia del
protagonista por los atractivos naturales y culturales de la Provincia del Carchi, un
estilo llamativo y particular que esta enfocado a atraer al consumidor en mayor escala

y lograr generar interés en el mismo por la provincia.

5.03.02.04 Paginas master o reticula

JEXIO:
JImagen
Jmagen
| e |
-
I
Imagen |
e JEXTO
| Jmagen |
FEXTO | GEXTO
[ J
agen I 3
— ‘ i

Figura 21: “Pagina maestra del Producto de la Provincia del Carchi”, 2017.
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magen— FEXTO
jm:gm ‘
A
Jmagen. Tmagan
]
JEXIU E \
-/7\ |
| Jmagen
5@@5@ '§<
I — 7
| Jmagen |
L | Jmagen |

Figura 22: “Pagina maestra del Producto de la Provincia del Carchi”, 2017.
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5.03.02.05 Diagramacion

Un munde pex desculiin,
Puavincia del Cauchi

gy

P am et

Figura 23: “Diagramacion del Producto de la Provincia del Carchi”, 2017.
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Figura 24: “Diagramacion del Producto de la Provincia del Carchi”, 2017.
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5.03.02.06 Imagen Corporativa

5.03.02.06.01 Presentacion de logotipo
El identificador visual es lo que definira a la revista como tal, un logotipo que
facilita el reconocimiento por parte de su grupo objetivo, que a su vez lo torna muy

llamativo.

El nombre de la revista turistica es “Carchi, un mundo por descubrir” nombre
que hace énfasis a los atractivos de la provincia que ain no han sido descubiertos y es
precisamente el objetivo principal de la revista como soporte informativo, difundir los

atractivos naturales y culturales de la Provincia del Carchi.

5.03.06.02 Full Color

CARCHI

N MUNDO POR DESCRUBRIR

Figura 25: “Full Color del identificador visual del producto”, 2017.
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5.03.06.03 Escala de Grises

CARCHI

UN MUNDO POR DESCUBRIR

K=12

Figura 26: “Escala de grises del identificador visual del producto”, 2017.

5.03.06.04 Positivo y Negativo

UM MUNDO POR DESCUBRIR

Figura 27: Positivo y Negativo del identificador visual del producto”, 2017.
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5.03.06.05 Modos de Color

P i

CARCHI CARCHI

UN MUNDO POR DESCUBRIR UN MUNDO POR DESCUBRIR

=

CARCHI CARCHI

UN MUNDC POR DESCUERIR UN MUNDO POR DESCUERIR

p  gpi

CARCHI

UN MUNDO POR DESCUBRIR UN MUNDO POR DESCUBRIR

=

CARCHI CARCHI

UN MUNDO POR DESCUBRIR UN MUNDO POR DESCUBRIR

Figura 28: “Modos de color del identificador visual del producto”, 2017.

Mantener escala de colores, para que el identificador visual posea el mismo significado

a pesar de las alteraciones de color.
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5.03.06.06 CMYK

CARCHI

UN MUNDO POR DESCUBRIR

C=62 M=80 Y=97 K=41 C=59 M=20 Y=100 K=5 C=25 M=0 Y=85 K=0
C=0M=0Y=0K=0 C=100 M=100 Y=100 K=100

Figura 29: “CMYK del identificador visual del producto”, 2017.

5.03.06.07 RGB

CARCHI

UN MUNDO POR DESCUBRIR

R=78 G=56 B=27 R=133 G=155 B=48 R=211 G=217 B=87
R=255 G=255 B=255 R=0 G=0 B=0

Figura 30: “RGB del identificador visual del producto”, 2017.
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5.03.06.08 PANTONES

CARCHI

UN MUNDO POR DESCRUBRIR

PANTONE 372 C PANTONE 377 C PANTONE 380 C

Figura 31: “Pantone del identificador visual del producto”, 2017.

5.03.06.09 Disposiciones correctas e incorrectas

5.03.06.09.01 Correctas

CARCHI

UN MUNDO POR DESCUBRIR
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CARCHI

UN MUNDO POR DESCUBRIR

UN MUNDO POR DESCUBRIR

CARCHI

UN MUNDO POR DESCURRIR

L
O
o=
<C
O

Figura 32: “Disposiciones correctas del identificador visual del producto”, 2017.

Alineado a la izquierda, alineado a la derecha y sentido vertical.

5.03.06.09.02 Incorrecta

Figura 33: “Disposiciones incorrectas del identificador visual del producto”, 2017.

No ensanchar, no estirar, no girar.
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5.03.06.10 Fondos correctos e incorrectos

5.03.06.10.01 Correctos

CARCHI

UN MUNDO POR DESCUBRIR

CARCHI

UN MUNDC FOR DESCUBRIR

Figura 34: “Fondos correctos del identificador visual del producto”, 2017.

En caso de que el fondo sea de un color similar al identificador visual, tanto su isotipo

como tipografia puede variar segln los colores establecidos.

CREACION DE UNA REVISTA TURISTICA CON MATERIAL DIDACTICO PARA LA
DIFUSION DEL VALOR DE ATRACTIVOS NATURALES Y CULTURALES DE LA
PROVINCIA DEL CARCHI.



(]
@ TECNOLOGICO SUPERIOR tb grdfico 88

5.03.06.10.02 Incorrectos

Figura 35: “Fondos incorrectos del identificador visual del producto”, 2017.

5.03.06.11 Colores Incorrectos

‘ ¢
s N
CARCHI CARCHI

UN MUNDO POR DESCUBRIR UN MUNDO POR DESCUBRIR

CARCHI

UN MUNDO POR DESCUBRIR
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A\
CARCHI CARCHI

UNMUNDO POR DESCUBRIR UN MUNDO POR DESCUBRIR

ARCHI

UN MUNDO POR DESCUBRIR

Figura 36: “Colores incorrectos del identificador visual del producto”, 2017.
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5.03.02.07 Portada

08 de Agosto del 2017
Primer Ejemplar

CARCHI

UNMURNDPO POR DESCUBRIR

/\VE NTURAS 'Y EXPE RIENC IAS
lNlGUALABLES.

Figura 37: “Portada de revista de la Provincia del Carchi”, 2017.
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5.03.02.08 Maquetacion

La maquetacion correspondiente a la elaboracion de la revista turistica es
realizada en Adobe InDesign CS6, que facilita la diagramacion de la misma gracias a
sus herramientas. Cada hoja dentro de la revista, contiene texto lirico y fotografias

explicitas de los lugares descritos en la redaccion.

No se establece un disefio en general ya que el texto y fotografias son adaptados
a las necesidades y estética con la que se realiza la revista, sin olvidar los espacios de
oxigenacion que contribuyen a la estilizacion y correcta ubicacion de los elementos,

tornandola mas atractiva y no saturando al consumidor de informacion.

5.03.02.09 Pre-prensa

Pre-prensa, es el primero proceso a la hora de desarrollar un producto, ya sea
consumible como en sus etiquetas o informativo, como es el caso del producto
propuesto en el proyecto. El proceso de Pre-prensa consta de la correcta diagramacion
y maquetacion en el desarrollo del soporte informativo para una elaboracion eficaz del
mismo y a su vez lograr que el grupo objetivo se sienta atraido por la composicién de

la revista turistica.

Dentro del proceso de Pre-prensa esta el proceso de armados, que consta de
ubicar correctamente cada una de las paginas de la revista turistica para optimizar en

gran cantidad los recursos destinados para el resultado final del soporte.
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Figura 38: “Armado del Producto de la Provincia del Carchi”, 2017.
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5.03.02.10 Prensa

El siguiente paso después de Pre-prensa, es propiamente la prensa, donde el
soporte es llevado a realizacion o impresion, paso que facilita en gran parte el proceso
del producto ya que este trabajo no esta netamente en las manos del disefiador o el
investigador, sino de los profesionales prensistas que realizan este paso de manera
efectiva avanzando un paso mas para alcanzar el resultado final del producto, es decir,

su presentacion total como revista turistica.

5.03.02.11 Post Prensa

El tercer paso es Post prensa, y el Gltimo para el desarrollo del producto.
Después de que el producto pasa por Prensa, se le agregan terminados graficos para
que la revista turistica adquiera un valor mucho mas llamativo y profesional, asi como
laminado, selectivos UV, encolado, troquelado, etc. Que, como objetivo principal
tiene reforzar el atractivo de la revista como producto y ser mas impactante para el
grupo objetivo, turistas nacionales, que incrementa el interés por el soporte

informativo y a su vez por el contenido de la revista turistica.

5.03.06. Marketing y Difusion
Para marketing y difusion se establece realizar un plan de medios bésico, el

mismo que consta de 3 medios diferentes para difundir la revista como producto.

Objetivos Publicitarios
Informacion: Informar al consumidor (grupo objetivo) acerca del nuevo
producto, revista turistica de la Provincia del Carchi. Nombre, usos, beneficios y

caracteristicas relevantes.
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Medio: Prensa.

Persuasion: Resaltar las caracteristicas de la revista turistica y convencer al

consumidor de adquirir el producto.

Medio: Fanpage, Facebook.

Posicionamiento: Posicionar la imagen corporativa del producto, como

nombre, colores, slogan.

Medio: Stands

Mantenimiento: Proponer informacion relevante sobre el valor agregado de la

revista (material didactico) y su uso.

Medio: Impresos, Afiche.

Estrategia Creativa

Beneficio emocional: Sorprendente

Mensaje Basico: Provincia Impresionante.

Tono: Indiferente.

Estilo: Semiformal

Insight: La provincia que te dejara sin palabras.
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Reason Why: Para cautivar al consumidor y lograr persuadirlo se implementa
una estrategia creativa que transmitird un mensaje relevante al consumidor, la

apreciacion de la Provincia del Carchi.

Beneficio emocional: la estrategia tiene como objetivo demostrar lo increible

que puede ser la provincia del Carchi.

Mensaje Basico: Lo que se busca destacar en la estrategia es que la Provincia del

Carchi, puede llegar a impresionar al grupo objetivo, sin dudar.

Tono: El tono esta dirigido al grupo objetivo y no se enfoca a la agresion o

competencia de otro producto.

Estilo: Se establece estilo Semiformal, por qué engloba una amplia cantidad de

personas de diferentes edades, ademas de que el producto es didactico.

Insight: Hace referencia al beneficio emocional, sorprendente, que dejara

aténito al consumidor.

Eje de campaiia: Un mundo de sorpresas.

Slogan de camparfia: Vén, descubre y sorpréndete.
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Figura 39: “Artes del producto de la Provincia del Carchi”, 2017.
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Presupuestos
Tabla 22: “Presupuestos de Pautaje de la Provincia del Carchi ”, 2017

PRESUPUESTO DE PRODUCCION
Medios principales

Prensa y fan page
Concepto Total Valor Total | Tota_l/
nversion
Disefio de
logotipo 1 $50.00 $50.00
Disefio de
artes 1 $50.00 $50.00
Disefio de
perfil 1 $20.00 $20.00
Disefio de
portada 1 $20.00 $20.00
Disefio de 16 $80.00 | $1,280.00
post
Total 1 420,00
Inversion
Medios secundarios
Stand
Concepto Total Valor Total | Tota_l,
nversion
Disefio de
stands 10 $60.00 $ 600.00
Disefio de
Uniformes 10 $5.00 $50.00
para
impulsadora
Total $650.00
Inversion
Medios auxiliares
Afiche
Concepto Total Valor Total Tota_I’
Inversidn
Disefio de
artes 2 $50.00 $100.00
Total $100.00
Inversion
Total $2,170.00
Inversidn
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Medios principales
Producto: revista Carchi
Medio impreso/ prensa
Periddico el Comercio
L Dia Color Formato [L{M| X |J|V]|S thal TOta.I,
Ubicacion avisos Inversion
Ultima
pagina, | Domingo | "WCOIO" | paging 1 $7,800.00
- F/IC
Seccion A
Columna Médulo Tarifa Base Meses 2
6 20 65 $ 15,600.00
7800
Medio digital/fan page
Concepto Valor Total Meses Valor Total
Mensual
Fan Page en
Facebook/ Valor
individual $3.00al | 90-00 2 $180.00
dia.
Contratar
responsable del
manejo de $1,200.00 2 $2,400.00
Fanpage en
Facebook
Inversion
Total $2,580.00
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Medios Secundarios

Medios internos

Detalle Valor Unitario Cantidad Inversion
Contratacion de | ¢ 75 g 1 $700.00
investigador
Alquilar un
espacio en cada
centro de $500.00 2 $1,000.00
concentracion
poblacional.
Contratacién de
una Impulsadora. $200.00 2 $400.00
Inversion
Total $2,100.00

Medios Auxiliares

Medio impreso/afiche

Concepto Valor Individual Cantidad Valor Total
Afiches $0.60 200 $120.00
Inversién
Total $120.00
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PLAN DE MEDIOS

MEDIO l INVERSION SOPORTES
MEDIOS PRINCIPALES

Prensa $ 15,600.00
Fanpage $2,580.00
Total Inversion $18,180.00

MEDIOS SECUNDARIOS

Stands $2,100.00
Total Inversion $2,100.00

MEDIOS AUXILIARES

Afiches $120.00
Total Inversion $120.00

SUB TOTAL $ 20,400.00
TOTAL MEDIOS | $ 20,400.00

Produccidn $2,170

Pautaje de Medios | $ 22,570.00
+ Produccion

TOTAL MEDIOS | $22,570.00
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Estrategia

La estrategia como tal es difundir la imagen, beneficios y producto (revista
turistica) mediante stands, ubicados en los principales puntos de concentracion
poblacional de la Ciudad de Quito, como terminales terrestres, estaciones de trasporte
o aerolineas, que, gracias a la cantidad de transito en estos lugares, los artes propuestos
para la difusién generan un impacto en el grupo objetivo y difunde el mensaje que se
desea transmitir. La estrategia de marketing tendra vigencia durante 2 meses

consecutivos.

Estrategia / Plaza

Tabla 23: “Estrategia de Marketing de la Provincia del Carchi”, 2017.

Estrategia Responsable | Recursos Resultados esperados

Difundir la imagen,
beneficios y distribuir el
producto (revista turistica)

mediante stands, ubicados Gerente de
: Recursos humanos
Marketing

en los principales puntos de RECUI'S0S ECONGMICOS
Informar sobre el nuevo

producto, revista turistica.

Director de
concentracion poblacional marketin , .
P g Recursos tecnoldgicos

de la Ciudad de Quito, Disefiador

gréfico Recursos logisticos

como terminales terrestres,
estaciones de trasporte o

aerolineas durante 2 meses.

Lineas de accién — Estrategia — Plaza
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Estrategia 1: Difundir la imagen, beneficios y distribuir el producto (revista
turistica) mediante stands, ubicados en los principales puntos de concentracion
poblacional de la Ciudad de Quito, como terminales terrestres, estaciones de trasporte

o0 aerolineas durante 2 meses.

Tabla 24: “Lineas de accion, Marketing de la Provincia del Carchi”, 2017.

Lineas de accién Recursos Resultados

1. Identificar los centros de Recursos humanos Establecer los centros de
concentracion de la Ciudad de concentracion poblacional en los
Quito. vuales se colocara el arte.

Recursos humanos
2. Disefio de stands con la imagen Recursos econdmicos Albergar un soporte con informacion
del nuevo producto. Recursos tecnol6gicos clara de lo que ofrece el producto.

Distribuir la imagen, beneficios y el
producto al grupo objetivo para
generar mantenimiento de la
identidad corporativa en la mente del

Recursos humanos
Recursos econdémicos
Recursos logisticos

3. Colocar los stands en los centros
de concentracion establecidos con
anterioridad.

consumidor.
. Recursos humanos Atraer al consumidor a conocer la
4. Contratar una impulsadora para s . .
Recursos econdmicos imagen y el producto (revista

el nuevo producto.

turistica) como tal.
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CAPITULO VI

Aspectos Administrativos

6.01. Recursos

6.01.01. Técnicos — Tecnoldgico

“Los recursos técnicos o tecnoldgicos son aquellos que facilitan el trabajo y
optimizan el tiempo en la realizacion del producto, contribuyendo con herramientas
especializadas en ciertos campos que mejoran el trabajo a realizar dotandole de

estetica y embellecimiento atractivo para el consumidor”. (Porto, 2013)

Dentro del desarrollo del proyecto se utilizan ciertos recursos tecnoldgicos
como programas digitales que contribuyen a la digitalizacién, diagramacion, disefio
del producto, maquetacion, estilizacion y mejora de fotografias y digitacion de
informacion y textos. Y pues claramente para el uso de estos programas tecnoldgicos

se requiere de un medio digital como es un ordenador, hardware y software.

6.01.02. Humano
Los recursos humanos son aquellos que brinda una persona o grupo de

personas, como datos importantes, opiniones, informacion, recursos intelectuales, etc.

Dentro del desarrollo del proyecto se utilizan los recursos humanos para

reforzar la informacién, asi como uno de los métodos de recoleccion de datos, la
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observacion, que se basa especificamente en el investigador para aportar la

informacidn a la investigacion o proyecto en este caso.

Otro recurso humano que se utiliza en la realizacion del proyecto son las
destrezas humanas que facilitan el uso de herramientas, como las digitales, descritas
en los recursos tecnologicos. Asi como la informacion proporcionada la experiencia
también forma parte del desarrollo del contenido y material visual de la revista

turistica.

6.01.03. Econémico

Claro estd que los recursos econémicos, a pesar de no ser los Unicos, son
esenciales a la hora de la realizacién del proyecto y soporte, ya que gracias a estos se
puede acceder facilmente a otros recursos, como materiales, recursos tecnoldgicos o
informativos. Estos recursos forman parte del desarrollo de la revista turistica incluso
en el proceso de presa y post prensa que permiten la adquisicion de valores agregados

gue dan un mejor terminado al producto.

Practicamente el gasto de recursos econémicos 0 monetarios en netamente una
inversion en el proyecto, ya que gracias a este podemos obtener mejores resultados y
concluir de manera efectiva que se acerca atin mas a cumplir el objetivo principal del

proyecto.
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6.02. Presupuesto
6.02.01. Gastos Operativos
Valor Financiacion
Valor Cantidad | Universidad | Empresa | Estudiante | Total
Unitario
1. Bibliografia
a) Textos. 5,00 1 X 5,00
b) Fotocopias. 0,02 10 X 0,20
c) Internet 1,00 20 X 20,00
2. Experimentacion
a) Encuestas 0,10 383 X 38,30
b) Materia Prima, Hojas 5,00 3 X 15,00
3. Viajes y viticos
a) Vidticos. 100,00 3 X 300,00
b) Alimentacién 15,00 18 X 270,00
4. Analisis y manejo de
informacion
a) Computador. 15,00 6 X 90,00
b) Digitacion. 1,00 150 X 150,00
c) Software especializado. | 30,00 6 X 180,00
d) Disefio de Revista 20,00 152 X 3040,00
e) Disefio de Material 60,00 1 X 60,00
Didactico
f) Disefio empaque 30,00 1 X 30,00
5. Documento final
a) Impresion Tedrico. 0,10 2000 X 200,00
b) Impresién Revista. 50,00 1 X 50,00
¢) Impresion Material 12,00 1 X 12,00
Didéctico.
d) Impresién Empaque 15,00 1 X 15,00
b) Empastes 20,00 1 X 20,00
¢) Fotografias 3,00 150 X 450,00
d) Artes 50,00 1 X 50,00
e) Laminado 7,00 1 X 7,00
f) Encolado 7,00 1 X 7,00
g) Plotter de recorte 5,00 1 X 5,00
6. Costos personales
a) Elaboracién Revista 3734,00 1 X 3734,00
b) Elaboracion Material 72,00 1 X 72,00
Didactico
c) Elaboracién Empaque 45,00 1 45,00
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6.02.02 Aplicacion del Proyecto

Valor Financiacion

Valor Cantidad | Universidad | Empresa | Estudiante | Total

unitario
2. Experimentacion
a) Materia Prima, Resmas | 12,00 38 X 456,00
3. Viajes y viaticos
a) Transporte 10,00 10 X 100,00
4. Analisis y manejo de
informacion
a) Computador. 15,00 2 X 30,00
b) Software especializado. | 30,00 2 X 60,00
5. Documento final
a) Laminado 0,08 2000 X 160,00
b) Encolado 0,50 2000 X 1000,00
¢) Troquelado 0,88 2000 X 1760,00
d) Plotter de recorte 0.0075 2000 X 15,00
e) Impresiones Revistas 1.26 2000 X 2520,00
f) Impresiones Material 0.09 2000 X 180,00
DidActico
g) Impresiones Empaque | 0.09 2000 X 180,00
6. Costos personales
a) Elaboracion Revista 3734,00 1 X 3734,00
Matriz
b) Elaboracion Material 72,00 1 X 72,00
Didactico Matriz
c) Elaboracion Empaque 45,00 1 X 45,00
Matriz

Tiraje de 2000 ejemplares
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6.03. Cronograma

Tabla 25: “Cronograma de actividades”, 2017

N. | Actividad Resp. Tpo. Resultados Esperados
MES Semana
Joselvn Obtener bases solidas de
1 | Antecedentes yn Mayo X informacion necesaria para el
Valencia
desarrollo del proyecto
Definir a personas o entidades
Andlisis de Joselyn de interés involucradas en el
2 . Mayo X o
Involucrados Valencia desarrollo y cumplimiento del
proyecto.
Problemas y Joselyn . EsFab_Iecer los problemas y
3 - . Junio X objetivos que rigen la
Objetivos Valencia e
realizacion del proyecto.
Describir las alternativas
Analisis de Joselyn . existentes en el proyecto para
4 . . Junio X -
Alternativas Valencia alcanzar el propdsito del
proyecto.
Presentar la composicién y
5 | LaPropuesta Joselyn_ Julio X rea]lz_a0|on de la revista
Valencia turistica como propuesta del
proyecto.
Especificar valores de ingresos
Aspectos Joselyn R
6 S . Agosto X y egresos en la realizacién del
Administrativos Valencia
producto
Mencionar conclusiones y
. recomendaciones para
7 Conclusiones y Joselyn Agosto X promover el uso y
Recomendaciones | Valencia . . .
funcionalidad de la revista
turistica.
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CAPITULO VII

Conclusiones y Recomendaciones

7.01. Conclusiones

Después del estudio previo al desarrollo del proyecto, se obtiene una cantidad de

resultados que favorecen al fortalecimiento de la informacion, asi como su credibilidad

y verdad al momento de ser transmitida al grupo objetivo. Gracias a este mismo

estudio se identifica un nuevo nicho de mercado, donde el consumidor, desconoce en

su mayoria a los atractivos turisticos de la Provincia del Carchi, lo que permite a la

revista turistica mejorar como producto informativo.

Como resultado de la investigacion estadistica presentada, (encuesta), es
posible concluir que no existen medios de difusién de facil acceso para el
consumidor y que le gustaria recibir informacion sobre esta Provincia, es por
ellos que se establece ampliar el campo de difusién de los atractivos turisticos
mediante el producto propuesto.

Gracias a la identificacion de minimos niveles de canales de difusion, se puede
establecer una estrategia basica de difusion, pero de gran impacto para el
consumidor ya que acerca el producto y la informacion al mismo.

Por otro lado, es posible concluir que el manejo promocional puede
incrementar considerablemente, ya que la tabulacion realizada con

anterioridad arroja resultados de que el grupo objetivo si desea conocer la
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Provincia del Carchi mediante material didactico lo que incrementa el interés
por el producto y la informacion pertinente del mismo.

e Se concluye que, debido al bajo nivel de conocimiento de la Provincia del
Carchi y sus atractivos, es fundamental implementar un plan de difusién
turistica, a pesar de que este plan no estd netamente en las manos del
investigador, se propone un producto para reforzar y lograr en mayor medida
la difusidn de los atractivos naturales y culturales de la Provincia del Carchi.

e Cuando se realiz6 la investigacion de campo para identificar la viabilidad del
producto propuesto, se identificd que no existen publicaciones editoriales que
Ileguen facilmente al consumidor y que aborden temas especificamente de la
Provincia del Carchi. Es por ello que se plante6 como objetivo mejorar
publicaciones editoriales y gracias a la investigacion, analisis de resultados y
desarrollo del soporte se logra crear una revista innovadora y llamativa que
generard impacto en el grupo objetivo para facilitar la informacién a los
mismos sobre la Provincia del Carchi y sus atractivos turisticos.

e Después de aplicar los métodos de recoleccion de datos destinados a la
Provincia del Carchi, se crea un archivo informativo de todo lo recopilado
sobre el tema propuesto, que concluye con la facil seleccion de informacion a
utilizar en la redaccion dentro del producto, moldearla liricamente tornandola

[lamativa y de inmediata comprension para el consumidor.
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7.02. Recomendaciones

Para finalizar con el proceso tedrico del proyecto propuesto es necesario
describir recomendaciones de la funcionalidad y uso el soporte informativo como una
revista turistica con material didactico para la difusion del valor de atractivos naturales
y culturales de la Provincia del Carchi con el fin informa sobre la utilidad del mismo

y como contribuiria al cumplimiento del objetivo general de la propuesta.

La revista turistica, como soporte informativo, ya descrito varias veces, tiene
como funcionalidad acercar al grupo objetivo la informacion de manera facil y
totalmente real que incrementara el interés por los atractivos que conforman la

Provincia del Carchi.

La manera adecuada de uso del producto es netamente informativa, no solo
textual, sino visual, ya que estd conformada por composiciones fotograficas no
alteradas que describen el lugar tal cual. La revista turistica funciona como una guia o
un mapa que describe a detalle los atractivos desde su belleza hasta como llegar y que
calles tomar, es por ello que es un soporte de gran utilidad, que ademas posee un valor
agregado, material didactico, que de un modo divierte al turista nacional al momento
de aprender y reconocer los lugares mas esplendidos de esta Provincia, que gracias a
la funcionalidad y uso de la revista turistica con material didactico aprenderan a
reconocer al Carchi, como una Provincia con potencial turistico y a nombrarlo entre
sus destinos a visitar proximamente. Ademas de poder contribuir al medio ambiente
reutilizando sus complementos, asi como el empaque, un sobre sencillo que puede ser

de utilidad al transportar diferentes objetos.

CREACION DE UNA REVISTA TURISTICA CON MATERIAL DIDACTICO PARA LA
DIFUSION DEL VALOR DE ATRACTIVOS NATURALES Y CULTURALES DE LA
PROVINCIA DEL CARCHI.
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Anexos
Modelo de Encuesta

Género: Femenino Edad: 32
Marque con una X la opcién segun su criterio

1. ¢Le gustaria conocer los atractivos naturales del Carchi?

Sl Iﬁ NOI:'

2. ¢Consideraria usted al Carc]pi como uno de sus destinos turisticos?

st [ NO

3. ¢Conoce usted todos los atractivos que se encuentran en el Carchi?

s [] Noﬁ

4, .{Ademéﬁel Cementerio de Tulcan, conoce otros atractivos turisticos?

5| no [ ]

5. ¢Alguna vez ha recibido infopmacién del Carchi a través de medios de comunicacién?

s [ NO

6. ¢Sabia qui;en el Carchi existe un Orquideario?

S| no [

7. ¢Sabia que el Carchi es una zona de estudios y recoleccion paleontoldgica?

S| ﬁ No []

8. ¢Le gustaria recibir informacion de los atractivos turisticos del Carchi?

S| no []

9. ¢le gustaria conocer a la Provincia del Carchi mediante material didactico?

s & o
10. ¢Compraria usted una revista turistica de atractivos turisticos del Carchi?

S| IZf No []



Modelo de Encuesta

Género: Masculino Edad: 40
Margue con una X la opcidn segun su criterio

1. ¢éLe gustaria conocer los atractivos naturales del Carchi?

st [] NOﬁ

2. ¢Consideraria usted al Carc]pr' como uno de sus destinos turisticos?

st [ NO

3. ¢Conoce usted todos los atractivos que se encuentran en el Carchi?

S ﬂ NOD

4, aAdemgel Cementerio de Tulcan, conoce otros atractivos turisticos?

S| no []

5. ¢Alguna vez ha recibido igmacién del Carchi a través de medios de comunicacién?

s [] NO

6. ¢Sabia qui;en el Carchi existe un Orquideario?

5| no []

7. ¢Sabia que el Carchi es una zona de estudios y recoleccion paleontoldgica?

S ﬁ NOD

8. ¢le gustarija recibir informacién de los atractivos turisticos del Carchi?

S NO |:|

9. ¢lLe gustaria conocer a la Provincia del Carchi mediante material didactico?

st [] NO M
10. é¢Compraria usted una revista turistica de atractivos turisticos del Carchi?

i @ no []
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Analysed Document: titulacion.pdf (D30341769)
Submitted: 2017-09-02 04:01:00
Submitted By: joselyn_vv@hotmail.com
Significance: 2%

Sources included in the report:

Sara Lucia Sarango P.pdf (D30341491)

normas apa.pdf (D30341763)
urkund_alex_criollo_disefio_2016.pdf (D30341683)
https://www.ecured.cu/Provincia_de_Carchi
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( U R KUND titulacion.pdf (D30341769)

1 CARRERA DE DISENO GRAFICO Creacién de una Revista Turistica con Material Didactico para
la difusién del Valor de Atractivos Naturales y Culturales de la Provincia del Carchi. Autor: Joselyn
Estefania Valencia Villarreal Tutor: Laura Graciela Cajamarca Bravo Quito, 18 de Mayo del 2017

CREACION DE UNA REVISTA TURISTICA CON MATERIAL DIDACTICO PARA LA DIFUSION
DEL VALOR DE ATRACTIVOS NATURALES Y CULTURALES DE LA PROVINCIA DEL CARCHI.
DECLARACION DE AUTORIA DEL ESTUDIANTE Yo, Joselyn Estefania Valencia Villarreal, declaro
gue soy la unica autora del proyecto titulado Creacién de una revista turistica con material didactico
para la difusién del valor de atractivos naturales y culturales de la provincia del Carchi. Certificando
gue el contenidos y desarrollo del presente proyecto son de mi exclusiva responsabilidad y autoria.
Joselyn Estefania Valencia Villarreal C.C.: 172521081-7 ii

CREACION DE UNA REVISTA TURISTICA CON MATERIAL DIDACTICO PARA LA DIFUSION
DEL VALOR DE ATRACTIVOS NATURALES Y CULTURALES DE LA PROVINCIA DEL CARCHI.

LICENCIA DE USO NO COMERCIAL Yo, Joselyn Estefania Valencia Villarreal portador de la
cédula de ciudadania signada con el No 172521081-7 de conformidad con lo establecido en el
Articulo 110 del Cddigo de Economia Social de los Conocimientos, la Creatividad y la Innovacion
(INGENIOS) que dice: “En el caso de las obras creadas en centros educativos, universidades,
escuelas politécnicas, institutos superiores técnicos, tecnoldgicos, pedagdgicos, de artes y los
conservatorios superiores, e institutos publicos de investigacion como resultado de su actividad
académica o de investigacion tales como trabajos de titulacién, proyectos de investigacion o
innovacion, articulos académicos, u otros analogos, sin perjuicio de que pueda existir relacion de
dependencia, la titularidad de los derechos patrimoniales correspondera a los autores. Sin
embargo, el establecimiento tendra una licencia gratuita, intransferible y no exclusiva para el uso no
comercial de la obra con fines académicos. Sin perjuicio de los derechos reconocidos en el parrafo
precedente, el establecimiento podra realizar un uso comercial de la obra previa autorizacion a los
titulares y notificacion a los autores en caso de que se traten de distintas personas. En cuyo caso
correspondera a los autores un porcentaje no inferior al cuarenta por ciento de los beneficios
economicos resultantes de esta explotacion. El mismo beneficio se aplicara a los autores que
hayan transferido sus derechos a instituciones de educacion superior o centros educativos.”, otorgo
licencia gratuita, intransferible y no exclusiva para el uso no comercial del proyecto denominado

Creacion de una

Revista

Turistica con Material Didactico para la difusion
del Valor de Atractivos Naturales

y Culturales de la Provincia del Carchi

con fines académicos al Instituto Tecnoldgico Superior Cordillera. FIRMA
NOMBRE

Joselyn Estefania Valencia Villarreal CEDULA 172521081-7 Quito, 10 de marzo de 2017 iii

CREACION DE UNA REVISTA TURISTICA CON MATERIAL DIDACTICO PARA LA DIFUSION
DEL VALOR DE ATRACTIVOS NATURALES Y CULTURALES DE LA PROVINCIA DEL CARCHI.
AGRADECIMIENTO Agradezco en primer lugar a Dios, por haberme dado la vida que hoy tengo,
por convertirme en quien soy, por darme muchas lecciones de vida que jamas olvidaré, y gracias a
ellas me he convertido en quien soy hoy en dia. Quiero agradecer a mis padres y hermanos que
estuvieron ahi desde mis inicios hasta mis fines. Por ofrecerme su mano cuando mas la necesité,
por sacrificar su tiempo por mi bienestar y por salir todos los dias a cargar con su cruz para

2



@ RN de Turismo

Quito, 26 de septiembre del 2017

Srs:
INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR CORDILLERA

Por medio de la presente confirmo el aval de la informacion adjunta a este documento como
valida para la promocion y difusion de los atractivos de la provincia del Carchi, dicha
informacion es apta para el desarrollo del proyecto “CREACION DE UNA REVISTA TURISTICA
CON MATERIAL DIDACTICO PARA LA DIFUSION DEL VALOR DE ATRACTIVOS NATURALES Y
CULTURALES DE LA PROVINCIA DEL CARCHI’ su aval fue solicitado mediante correo
electronico por la sefiorita: Joselyn Valencia Villareal con Cl: 1725210817,

La informacion fue analizada y evaluada por Alexander Boas, técnico de esta cartera de
estado.
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Elaborado por: Alexander Boas
Contacto: 1017
Area: Subsecretaria de Promocién

Areas Consultadas: Direccién de Informacion y Medios Digitales



CORDILLERA

INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR CORDILLERA
DISENO GRAFICO

ORDEN DE EMPASTADO

Una vez verificado el cumplimiento de tos formatos establecidos en el proceso de Titulacion, se
AUTORIZA realizar et empastado del trabajo de titulacion, del alumno{a) Valencia Villarreal
Joselyn Estefania, previa validacién por parte de los departamentos facultados.
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