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RESUMEN EJECUTIVO

La investigacion realizada ha dado como resultado la inexistencia de nuevos recursos
informativos impresos innovadores ya que el estilo que se aplica en el proyecto solo

existe en libros infantiles.

El presente proyecto esta dirigido a la implementacion de nuevos recursos informativos
impresos con nuevos estilos para los turistas en la ciudad de Quito, la finalidad del
desarrollo de la guia turistica en pop-up es, que los turistas tengan otra perspectiva de
hacer un recorrido turistico por la ruta de las iglesias con una guia innovadora, de las

guias tradicionales existentes.

Dando como resultado positivo en la creacion de guias pop-up para que los turistas

recorran los sitios de una manera diferente.

CREACION DE UNA GUIA PERZONALIZADA EN ESTILO POP-UP DE LA RUTA
DE LAS IGLESIAS DE LA CIUDAD DE QUITO
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ABSTRACT

The research has resulted in the inexistence of new innovative printed
information resources since the style that is applied in the project only exists in

children's books.

This project is aimed at the implementation of new information resources printed
with new styles for tourists in the city of Quito, the purpose of the development of the
tourist guide in pop-up is that tourists have another perspective of touring By the route

of the churches with an innovative guide, of the existing traditional guides.

Giving as result positive in the creation of guides pop-up so the tourists traveling

them sites of a way different.

CREACION DE UNA GUIA PERZONALIZADA EN ESTILO POP-UP DE LA RUTA
DE LAS IGLESIAS DE LA CIUDAD DE QUITO
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INTRODUCCION

En el proyecto de investigacion nos mostrd cual era nuestro principal problema, se
refleja en la escases de guias turisticas con nuevos disefios ya que las tradicionales son
repetitivas. Asi introduciéndonos en el mercado con nuevos disefios en pop-up, asi
también el turista forma una pieza clave con la aprobacion de recursos informativos

impresos tridimensionales.

La guia turistica en estilo pop-up tiene como finalidad a la creacién de una guia
tridimensional, es un recursos informativos impresos para que los turistas hagan un

recorrido diferente y interactden visiblemente con el producto.

El proyecto busca implementar informacién entretenida en el recorrido del turista, asi

pueda interactuar y mirar de una forma diferente.

CREACION DE UNA GUIA PERZONALIZADA EN ESTILO POP-UP DE LA RUTA
DE LAS IGLESIAS DE LA CIUDAD DE QUITO
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CAPITULO |

Antecedentes

1.01. Contexto

En el campo del disefio editorial existe una técnica de produccién muy particular
conocida como estilo POP-UP en los que las imagenes se forman tridimensionalmente
mediante la accion de los pliegues de papel. El primer libro de estas caracteristicas se
remonta a la Edad Media, a 1306. Se trataba de una obra de astrologia. El fil6sofo y
poeta mallorquin Ramon Llull usé por aquel entonces un volvelle o disco giratorio de
papel para explicar una de sus teorias, una técnica bastante popular hasta el siglo XVI.

(David A. Carter, James Diaz, 2009)

Durante centurias los libros maviles se utilizaron en el ambito cientifico y no fue hasta
el siglo XVII1, con el nacimiento de la literatura infantil, cuando se enfocaron a los
nifios como medio de entretenimiento. El siglo XI1X fue una época de esplendor para
este tipo de libros, gracias a varias casas editoriales britanicas y estadounidenses que
rivalizaron en disefios y técnicas cada vez mas exquisitas, destinados a ser regalos de

lujos para nifios y nifias de familias pudientes. (Gabriel Moreno Burgos, 2011)

Las crisis bélicas y economicas de las primeras décadas del siglo XX abarataron los
precios, aungue no se dejaron de fabricar y perfeccionar, tanto en Europa como en
Norteamérica. Precisamente, parece que la denominacion «pop-up» tuvo su origen en la

editorial neoyorquina Blue Ribbon por aquel entonces.

El renacimiento de los libros Pop-up

A finales de la década de los 80s, en Latinoamérica, Colombia no solamente tenia

reconocimiento internacional por la produccion de los libros pop-up, sino ademas
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porque estaba viviendo cambios rotundos con las nuevas estrategias pedagogicas que
implementaba el gobierno Colombiano y el Ministerio de Cultura. Se buscaba fomentar
la lectura en los nifios y en los jovenes. Ademas de lograr que los textos infantiles
fueran ilustrados, se triplicé la venta nacional de libros animados, asi que, mas que
buscar la metodologia para hacer que los nifios leyeran, se logr6 vender la idea de leer

por diversion, jugando con el libro.

Tradicionalmente, los pop-ups se han visto mas relacionados a libros infantiles, pero a
partir de la década de 1990 han crecido en importancia, principalmente por que han sido

utilizados como estrategias publicitarias para grandes marcas a nivel mundial.

Estos productos no han sido difundidos ni popularizados en nuestro medio. En Ecuador,
existen imprentas y editoriales especializadas en el tema y realizacion de libros para
nifos, pero hasta el momento no se han producido libros pop-up como tales. (Sosa

Martin)

La temética pop-up, puede ser relacionada con otros temas de actualidad como la
exploracion de culturas y tradiciones de diferentes lugares del pais, siendo el potencial
desarrollo de guias informativas y al a vez promocionales de ciertos sectores turisticos,

basados en este tipo de productos editoriales.

Segun lo antes expuesto y tomando como referencia las necesidades de la sociedad asi
como también el interés de generar una guia turistica en estilo pop-up de la ruta de las
iglesias que involucre tematicas turisticas, se desarrollara la creacion de un material
didactico-turistico para que los viajeros y personas en general, puedan visualizar y

descubrir un nuevo estilo en guias marcando asi una gran diferencia.

CREACION DE UNA GUIA PERZONALIZADA EN ESTILO POP-UP DE LA RUTA
DE LAS IGLESIAS DE LA CIUDAD DE QUITO
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La gran variedad de sitios turisticos que ofrece la ciudad, hacen de Quito, un destino
para turistas nacionales y extranjeros, la ciudad tiene lugares que relatan la historia, el
patrimonio, la cultura, las creencias, las tradiciones, las leyendas, e incluso, la rica fauna

y flora, con la que cuenta esta urbe. (Quito Turismo, 2016)

La capital logro obtener importantes reconocimientos a nivel internacional. Uno de
ellos es el denominado ‘Destino Lider de Sudamérica’, el cual registrd una votacion
récord; otro, es la nominacion que obtuvo como ‘Quito Capital Iberoamericana de la
Cultura’; ‘Quito Primer Patrimonio Cultural de la Humanidad’ y ‘Mejor Ciudad Destino
del Mundo’ son otros de los reconocimientos con los que cuenta nuestra ciudad que la

colocan en la palestra mundial. (Quito Turismo, 2016)

Ademas, Quito tiene el Centro Histérico mejor conservado de Latinoamérica, donde
estd ubicado el primer mejor hotel de Sudamérica y el sexto mejor hotel del mundo,
titulos otorgados, previa votacion por la organizacion World Travel Award. La ciudad

es rica y reconocida por la calidez de su la gente, siempre presta a ayudar a los

visitantes.
1. Basilica 7. El Carmen Alto
2. La Merced 8. Santo Domingo
3. La Concepcion 9. Santa Catalina
4. La Catedral 10. San Agustin
5. El Sagrario 11. San Blas

6. La Compaifiia

CREACION DE UNA GUIA PERZONALIZADA EN ESTILO POP-UP DE LA RUTA
DE LAS IGLESIAS DE LA CIUDAD DE QUITO
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1.02. Justificacion

El tema de estudio esta enmarcado en el Disefio Gréfico, el disefio editorial, la
ingenieria del papel, la ilustracion; los cuales se apoyen conceptualmente con el
turismo, esto con el fin de resolver un producto didactico que comunique a turistas
extranjeros como locales, en un soporte fisico tangible como lo es una guia

personalizada pop-up, para promover la interaccién visual de la persona.

El presente proyecto se fundamenta en la realizacion de una guia POP-UP que exponga
la ruta de la iglesias de la ciudad de Quito, se pueden observar las ventajas que tendria
este medio para promover el turismo de la ciudad mediante el estimulo visual, con la
creacion artistica de la guia que jugaria un papel cada vez mas importante al
promocionar el turismo de la ciudad de una forma mas llamativa y complementaria a las

ya existentes.

Partiendo del Disefio Gréfico, especialmente el disefio editorial y tomando
conocimientos de la ingenieria del papel, se pueden realizar libros tridimensionales con
interacciones, a esto llamamos POP-UP. Las caracteristicas de estos, los hace muy
atractivos para nifios y adultos, las posibilidades que ofrecen al disefio gréafico lo
convierte en un producto que se puede aprovechar como material didactico a manera de

guias para el turista.

CREACION DE UNA GUIA PERZONALIZADA EN ESTILO POP-UP DE LA RUTA
DE LAS IGLESIAS DE LA CIUDAD DE QUITO



1O ¢

grafico

~ordillera

21

1.03. Definicion del Problema Central (Matriz T)

Tabla 1.Matriz Centra

Andlisis de las fuerzas T

Situacion Empeorada

Situacion Actual

Situacion Mejorada

Desconocimiento de nuevas
guias

Escasos conocimientos de
una nueva guia
personalizada en estilo

pop-u

Mejorar el turismo con
nuevas guias

Fuerza impulsadora

I PC | PC

Fuerza bloqueadora

Implementacion de guias en
estilo pop-up

Escasa informacion del
estilo pop-up para guias
turisticas

Material impreso dinamico
para que los turistas
conozcan nuevos estilos

Inadecuada ejecucion del
estilo en guias
personalizadas

Incrementar el turismo

Desintereés por los turistas

Difundir el nuevo estilo pop-

Poco innovacién en la

up en guias turisticas 3 5 3 4 | elaboracion de material
turistico
En la tabla que antecede encontramos las siguiente nomenclatura: | = Impacto y PC =

Potencial de cambio. Que nos muestra el impacto actual y a donde va a cambiar una
vez que hayamos ejecutado el proyecto.
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CAPITULO I

Andlisis de Involucrados

2.01. Mapeo de Involucrados

[ Investigador }

. Creacidn de una Guia Perzonalizada )
en Estilo Pop-up de la Ruta de las

Iglesias de la Ciudad de Quito.

[ Ciudadania ]

Figura 1. Mapeo de Involucrados
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2.02. Matriz de andlisis y seleccion con los involucrados
Tabla 2.Matriz de analisis y seleccion de involucrados
Actores Interés sobre el Problemas Recursos Interés Conflictos
Involucrados problema Percibidos mandatos y sobre el potenciales
capacidades proyecto
Generar nuevos | Deficientes Financieros Fomentar Generar una
. estilos de guias métodos de la . nuevos mala aplicacion
Investigador | 54 1o correcta Social estilos de en las guias
ciudadania y aplicacion Tecnol6gicos | o as para
turistas ) Humanos incrementar
Del estilo Tecnl_cos el turismo
Creativo
Intelectual.
Implementacién Escaso Desinterés por
de nuevos estilos | acogimiento en . parte de la
en el mercado de | laaplicacion de | !nformativos | Incrementar | qadania por
guias paralos | nuevos estilos en el urismo en | |, aplicacion de
turistas y la guias turfsticas las zonas nuevos estilos
Ciudadania ciudadania Sociales turisticas en gufas
turisticas
Promover el Desconocimiento Incrementar | Desaprobacion
. desarrollo del del nuevo estilo el uso de del proyecto
Iglesias proyecto y la de las guias Patentes, material
implementacion turisticas AP editorial
de nuevas guias derechos. interactivos
turisticas para la
ciudadania y
los turistas
Nuevas Desinformacion Humanos Incrementar | Uso incorrecto
. tendencias en del estilo pop-up el uso de de material
Turistas estilos de gufas material didactico para
turisticas Social interactivo los turistas
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3.01. Arbol de Problemas

CAPITULO Il

Problemas y Objetivos

Guias carentes de
materiales
impresos atractivos

Escasa promocion de
cada una de las iglesias
que conforman la ruta

Desconocimiento
del estilo pop-up

EFECTOS

PROBLEMA

Falta de una Guia Personalizada en Estilo Pop-Up De La Ruta de las
Iglesias de la Ciudad De Quito

CAUSAS

Escasas informacion
turistica sobre la ruta
de las iglesias

Figura 2. Arbol de Problemas

Escaso desarrollo de
recursos informativos
en el estilo pop-up

Escasas guias
turisticas con nuevos
estilos
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PROPOSITO

3.02. Arbol de Objetivo

Elaboracion de
materiales
impresos atractivos

Incrementar la
promocion de cada una
de las iglesias que
conforman la ruta

Interés en del
estilo pop-up

FINES

Creacion de una Guia Personalizada en Estilo Pop-Up De La Ruta de
las Iglesias de la Ciudad De Quito

MEDIOS

Implementar
informacién turistica
sobre la ruta de las
iglesias

25

Incrementar el
desarrollo de recursos
informativos en el
estilo pop-up

Implementar guias
turisticas con nuevos
estilos

Figura 3. Arbol Objetivos
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CAPITULO IV

Andlisis de Alternativas

4.01. Matriz de andlisis de alternativas e identificacion de acciones

Implementar
informacién turistica
sobre la ruta de las
iglesias

Incrementar el
desarrollo de recursos
informativos en el
estilo pop-up

Implementar guias
turisticas con nuevos
estilos

-Obtener informacion
de la ruta de las
iglesias.

-Recopilar
informacion.

-Seleccionar

informacion adecuada.

-Dar a conocer a los
turistas la informacién
respectiva

-Conocer al publico.

-Disefar nuevos
recursos informativos.

-Realizar publicidad
para hacerse conocer
estos nuevos recursos.

-Elaborar una guia en
el estilo pop-up.

-Disefiar guias
turisticas.

-Diagramar la guia
con nuevo estilo.

-Crear bocetos de
estilos pop-up.

- Elaborar una
imagen innovadora
para las guias
turisticas.

Figura 4. Matriz de analisis de alternativas e identificacion de acciones
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4.01.01. Tamario del Proyecto

La implementacién del Proyecto tiene lugar en Ecuador, en la Ciudad de Quito, la
misma que segun datos estadisticos de Quito turismo, turistas internacionales visitan la

capital del ecuador comprobando mensual y anual la 706.848 en el afio 2015

Llegadas internacionales de turistas no residentes, periodo 2007 - 2015

Promedio
Periodo 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 20151/ 2007 - 2014
ene 29447 34.991 35.904 38603 37.463 37773 46137 51688 58224 39.001
feb 29.249 46.490 32.995 39.843 35978 35.654 43174 53.622 53.321 39.626
mar 32,536 36.805 34.242 38.029 39.415 40.663 49.027 51.748 59.393 40.308
abr 26.929 31.105 33.181 31.598 35949 36.524 41.634 49570 53.854 35.809
may 28526 35598 32773 37118 38.023 40.720 48103 52174 56.638 39.129
jun 41.105 45.584 46.796 46.093 47.844 54.166 61.054 58.795 67.128 50.180
jul 49933 50.484 50.069 49.766 51.152 56.168 64.119 71.099 73.006 55.349
ago 42244 43576 44378 42 481 43.036 46.212 52.709 57.790 52 994 46553
sep 31.407 34.318 33.494 33.003 34628 39.747 49.386 55.854 51.643 38.980
oct 33.891 36.977 35.959 38.298 38.582 44.864 52.967 59.469 56.449 42626
nov 1/ 35806 38.290 38.401 38171 41.073 46.422 56.261 83257 55313 44713
dic 36.780 37.281 43.693 41.220 44.235 54.545 64.359 77.949 68.875 50.009

ene-dic 417.853 471.499 461.865 474.221 487.378 533.458 628.930 703.015 706.848 522281
ene-oct y dic 382.047 433.209 423 464 436.050 446 305 487.036 572 669 639.758 6561.635 477 568

Imagen 1: Datos recibidos por Quito Turismo

En el siguiente cuadro se presenta la muestra referente a la poblacion a la que va

dirigido el Proyecto.

Poblacién Nomenclatura
N xp * q * z* n=tamafio de la muestra
(N—-1)e? +px*q *z? N= tamafio de la poblacion

E=error maximo admisible (5%)

706.848 x 0,5 * 0,5 * 1,967 p= probabilidad de éxito (50%)
(706.848 — 1)0,05° 2+ 0,5*0,5 = probabilidad de fracaso (50%)
* 1,96
z= distribucién, norma de estadistica
Muestra NC (95%)
n=384
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4.01.02 Localidad del Proyecto

Quito, oficialmente San Francisco de Quito, es la capital politica de la Republica de
Ecuador, la mas antigua de Sudameérica y de la Provincia de Pichincha, es la segunda
ciudad mas grande y la segunda en poblacion; cuenta con 1 607 734 habitantes
(parroquias urbanas) y 2 239 191 habitantes en todo el Distrito Metropolitano, por lo
que es la segunda ciudad mas poblada del Ecuador. Ademas es la cabecera cantonal o
distrital del Distrito Metropolitano de Quito y actualmente es considerada la capital

econdmica del pais.

Limites Geograficos

Norte: Provincia de Imbabura. Sur: Cantones Rumifiahui y Mejia.

Este: Cantones Pedro Moncayo y Provincia de Napo.

Oeste: Canton Pedro Vicente Maldonado, Los Bancos y la provincia de Santo Domingo

de los Tsachilas.

Quito

Imagen 2: Captura de pantalla de localizacion del Proyecto

Fuente: Google Map
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4.01.03. Analisis Ambiental

El Medio Ambiente tiene que tomarse en cuenta como un factor mas en el desarrollo de

un proyecto.

El analisis ambiental ayuda a conocer las consecuencias ambientales del proyecto, para

asi poder tomar medidas que eliminen, minimicen o compensen los impactos adversos.

El objetivo del analisis ambiental es certificar, que el proceso y las opciones de

desarrollo del proyecto sean ambientalmente apropiados y sustentables.

Impacto positivo: Para la elaboracion de la guia turistica y la publicidad se procedera a
realizar impresiones en papel ecologico y biodegradable y a la vez fomentar el reciclaje

para reducir el dafio ambiental.
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4.02. Matriz de analisis de impacto de los objetivos

Tabla 3. Matriz de analisis de impacto de los objetivos

Ponderaciones:

Alta; 21-25

Media: 16-20

Baja: menos de 15

Objetivos

Impacto

Sobre el
proposito

Factibilidad

Técnica

Factibilidad
financiera

Factibilidad
social

Factibilidad
politica

Total

Categoria

Implementar
informacion
turistica
sobre la ruta
de las
iglesias

19

Media

Incrementar
el desarrollo
de recursos
informativos
en el estilo

pop-up

21

Alta

Implementar
guias
turisticas
CON NUEevos
estilos

20

Media

En la tabla que antecede encontramos las siguiente calificacion: 21-25 = Alta, 16-20 =
Media, -15 = Baja. Que nos muestra el impacto actual que tendra cada uno de nuestros
objetivos una vez que hayamos ejecutado el proyecto.
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4.03. Diagrama de Estrategias

Incrementar la
promocion de cada una
de las iglesias que
conforman la ruta.
(F2).

Interés en del
estilo pop-up
(F3).

Elaboracion de
materiales
" impresos atractivos
L (F1).
Z
T
PROPOSITO

COMPONENTES

ACTIVIDADES

Creacion de una Guia Personalizada en Estilo Pop-Up De La Ruta de
las Iglesias de la Ciudad De Quito (P1).

Implementar
informacién turistica
sobre la ruta de las
iglesias. (C1)

l

Incrementar el
desarrollo de recursos
informativos en el
estilo pop-up. (C2)

Implementar guias
turisticas con nuevos
estilos. (C3)

-Obtener informacién
de la ruta de las
iglesias. (A1)

-Recopilar
informacion. (A2)

-Seleccionar

(A3)

-Dar a conocer a los
turistas la informacion
respectiva. (A4)

A

N

informacion adecuada.

-Conocer al publico.
(A1)

-Disefiar nuevos
recursos informativos.
(A2)

-Realizar publicidad
para hacerse conocer
estos nuevos recursos.
(A3)

-Elaborar una guia en
el estilo pop-up. (A4)

-Disefiar guias
turisticas. (A1)

-Diagramar la guia
con nuevo estilo.
(A2)

-Crear bocetos de
estilos pop-up. (A3)

- Elaborar una
imagen innovadora
para las guias
turisticas. (A4)

Figura 5. Diagrama de Estrategias
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4.04. Construccién de la Matriz de Marco Logico
4.04.01. Revision de los Criterios para los Indicadores
Tabla 4. Revision de los criterios para los indicadores
META
Resumen Indicador Cantidad | Calidad | Tiempo | Lugar | G.Social
Narrativo
Se debe
elaborar un )
Elaboracion | 100% del Turistas
de materiales material 1 Alto 6 Quito | Nacionales
IMpresos atractivo para
atractivos ; MESES y
los turistas Extranieros
(F1). |
El grupo
Incrementar | encuestado Turistas
i la promocién | en un 90%
°
8 de cada una | establece 345 Alto 6 Quito | Nacionales
= de las iglesias | mas 3 meses y
k= que promocion Extranjeros
L conforman la por la ruta de
ruta. las iglesias
(F2).
Interés de los Turistas
Interés en del | turistas enun . .
estilo pop-up | 95% en la 364 Alto 6 Quito | Nacionales
(F3). realizacion meses y
del pop-up de Extranjeros
las iglesias
Creacion de o
una Guia Existe interés
o Personalizada | por los
Z en Estilo Pop- | turistas en un
S UpDela |95%en la : .
2 PR 364 Alto 6 Quito | Turistas
s Ruta de las | realizacion meses
Iglesias de la | de nuevas Nacionales
CIUdad De guias y
Quito (P1). | atractivas Extranjeros
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Implementar | El 90% de la
informacion | ciudadania )
turistica sobre | determina Turistas
_Ia ruta de las que es 1 Alto 6 Quito | Nacionales
iglesias. (C1) !mportante meses y
implementar Extranjeros
mas
informacion
Incrementar | El grupo
@ el desarrollo | encuestado .
= de recursos | en un 95% Turistas
5 informativos | establece 364 Alto 6 Quito | Nacionales
g— en el estilo desarr_ollar meses y
3 pop-up. (C2) materlal Extranjeros
innovador
Implementar | El 95% de
guias los ) )
turisticas con | encuestados 364 Alto 6 Quito | Turistas
. meses
nuevos determina Nacionales
estilos. (C3) | quees y
Importante Extranjeros
crear nuevas
guias
turisticas
Obtener _
informacion | Se debe Turistas
obtener
de Ig rute_l de |} ; L 1 Alto 6 Quito | Nacionales
las iglesias. | informacion
(A1) correcta para meses y
CONOCEr Mas Extranjeros
. acerca de las
[«5] - .
3 iglesias
=
=
B
< Se debe Turistas
Recopilar recopilar . .
informacion. | informacion 1 Alto 6 Quito | Nacionales
(A2) necesaria meses y
para la Extranjeros
realizacién
correcta
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El 95% Turistas
. determina . .
Seleccionar que la guia 364 Alto 6 Quito | Nacionales
informacion debe meses y
adecuada. contener Extranjeros
(A3) informacion
actualizada
Dar a conocer | Llegar a los Turistas
a los turistas | turistas con ) ]
la informacisn 384 Alto 6 Quito | Nacionales
informacion | veridica Meses y
respectiva. Extranjeros
(A4)
Es esencial
conocer al ]
grupo Turistas
Conoceral | Objetivo 1 Alto 6 Quito | Nacionales
plblico. (A1) | antes de meses y
desarrollar el Extranjeros
medio
impreso
El 90% Turistas
L determina . .
Disefar que debe 345 Alto 6 Quito | Nacionales
nuevos existir meses y
recursos nUeVos Extranjeros
informativos. recursos
(A2) informativos
para los
turistas
Realizar La Turistas
publicidad publicidad . .
para hacerse | genera un 1 Alto 6 Quito | Nacionales
conocer estos | 95% para que meses y.
nuevos conozcan Extranjeros
recursos. (A3) | nuevos
modelos en
guias
turisticas
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El 90% esta Turistas
Elaborar una | de acuerdo . .
guiaenel que se debe 345 Alto 6 Quito | Nacionales
estilo pop-up. | realizar en MESES y
(A4) estilo pop-up Extranjeros
El 90% esta Turistas
Disefiar guias | de acuerdo . .
turisticas. que se debe 1 Alto 6 Quito | Nacionales
(A1) disefiar guias meses y
turisticas Extranjeros
La Turistas
Diagramar la | diagramacion . .
gufa con es primordial 1 Alto 6 Quito | Nacionales
3 nuevo estilo. | para que la meses y
g . Extranjeros
3 (A2) guia
2 contenga
< estética y
funcionalidad
Crear bocetos | Previamente Turistas
de estilos se debe crear ) ]
pop-up. (A3) | bocetos. 3 Alto 6 Quito | Nacionales
meses y
Extranjeros
Elaborar una | En un 95%
imagen esta de . .
innovadora | acuerdo que 364 Alto 6 Quito Turistas
para las guias | se debe meses Nacionales
turisticas. realizar una y
(A4) Imagen Extranjeros
innovadora
para guias
turisticas.
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4.04.02. Seleccion de Indicadores
Tabla 5. Seleccién de Indicadores
Clasificacion de
. . Indicadores . -
N Resumen Narrativo | Indicador Puntaje | Seleccién
B | C D
Elaboracion de Se debe
materiales impresos | €laborar un
atractivos 95% material X X 4 Alto
(F1). atractivos para
los turistas
Incrementar la
promocion de cada | El grupo
« una de las iglesias | encuestado en
§ que conforman la | un 90%
k=] ruta. establece mas X X 4 Alto
I (F2). promocion por
(I la ruta de las
iglesias
Interés en del estilo ]
pop-up Interés de los
(F3). turistas en un
95% en la
realizacion del X 3 Alto
pop-up de las
iglesias
Creacion de una Guia o
Personalizada en Existe interés
£ Estilo Pop-Up De La | por los turistas
8 Ruta de las Iglesias | en un 95% en X X 4 Alto
§' de la Ciudad De la realizacion
o Quito (P1). de nuevas
guias
atractivas
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Implementar El 90% de la
informacion turistica | ciudadania
sobre laruta de las | determina que
iglesias. (C1) es importante Alto
implementar
mas
informacion
Incrementar el El grupo
§ desarrollo de recursos | encuestado en
& informativos en el | un 95%
=3 estilo pop-up. (C2) | establece
g desarrollar
@) material
innovador
Implementar guias | EI 95% de los
turisticas con nuevos | encuestados
estilos. (C3) determina que
es importante Alto
crear nuevas
guias turisticas
Obtener informacion
de la ruta de las Sgtdebe
inlaci obtener
'glesias. (A1) informacion Alto
correcta para
conocer mas
Se debe
- Recopilar recopilar
L informacion. (A2) informacion Alto
j‘tf necesaria para
= la realizacion
< correcta
Seleccionar El 95%
informacion determina que
adecuada. (A3) la guia debe
contener Alto
informacion
actualizada
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Dar a conocer a los
turistas la
informacion nggar alos Alto
respectiva. (A4) turistas con
informacion
veridica
Conocer al publico. | Es esencial
(A1) conocer al
grupo objetivo Alto
antes de
desarrollar el
medio impreso
Disefiar nuevos El 90%
recursos determina que
informativos. (A2) | debe existir
nuevos Alto
recursos
informativos
para los
turistas
Realizar publicidad | La publicidad
para hacerse conocer | genera un 95%
estos nuevos para que
recursos. (A3) conozcan estos alto
nuevos
recursos en
guias
El 90% esta de
Elaborar una guiaen | acuerdo que se
el estilo pop-up. (A4) | debe realizar Alto
en estilo pop-
up
El 90% esta de
Disefiar guias acuerdo que se
Alto

turisticas. (A1)

debe disefar
guias turisticas
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La
diagramacion
Diagramar la guia es primordial
: paraquela | 5 | x X | X 4 Alto
con nu?&/;) estilo. guia contenga
(A2) estética y
funcionalidad
Crear bocetos de Previamente
estilos pop-up. (A3) se debe crear
bocetos. X | X X | X 4 Alto
Elaborar una imagen | En un 95%
innovadora para las | esta de
guias turisticas. (A4) | acuerdo que se
debe realizar X X X X X 5 Alto
una imagen
innovadora
para guias
turisticas.

En la clasificacion de indicadores se marcé segun la siguiente nomenclatura: A = Es
clara, B = Existe informacién disponible, C = Es tangible y se puede observar, D = La
tarea de recolectar datos estd al alcance y no requiere de expertos y E = Si es
representativo para nuestro estudio. Por otro lado para la seleccion se ha utilizado los
siguientes valores: 4y 5 =alta, 2y 3=mediay 0y 1 = baja
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4.04.03. Medios de Verificacion
Tabla 6. Medios de Verificacion
MEDIOS DE VERIFICACION
Resumen | Indicador Fuente de Método de | Método de | Frecuencia de
N Narrativo Informacién | Recoleccion Analisis Recoleccion R
Se debe
Elaboracié | elaborar un
n de 95%
materiales mater_ial Primaria Encuesta | Cuantitativ 6 mese I
IMPresos | atractivos 0
atractivos para los
(F1). turistas
El grupo
Incrementa | encuestado
" rla | enun90%
z promocion | establece
3 decada | mas
E unade las | promocion Primaria Encuesta | Cuantitativ 6 mese l.
T iglesias | 1or 1a ruta 0
que de las
conforman ialesias
la ruta. g
(F2).
Interés de
Interés en | los turistas
del estilo en un 95%
polfg—up en '? y Secundaria Encuesta | Cuantitativ 6 mese I
(F3). realizacion 0
del pop-up
de las
iglesias
Creacion ]
Guia interés por
o Personaliz | los turistas
2 adaen | enun95% Primaria Encuesta | Cuantitativ 6 mese l.
S Estilo Pop- | enla 0
= Up De La | realizacion
Ruta de las | de nuevas
Iglesias de guias
la Ciudad | atractivas
De Quito
(P1).
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Implement | El 90% de
ar la
informacié | ciudadania
n turistica | determina Secundaria Encuesta | Cuantitativ 6 mese
sobrela | que es 0
ruta de las | importante
iglesias. implement
(C1) ar mas
informacio
n
Incrementa | El grupo
rel encuestado
desarrollo | en un 95%
8 de recursos | establece Primaria Encuesta | Cuantitativ 6 mese
S informativ | desarrollar 0
S osenel | material
o . .
c estilo pop- | innovador
S up. (C2)
Implement | El 95% de
arguias | los
turisticas | encuestado
con nuevos | s Primaria Encuesta | Cuantitativ 6 mese
estilos. determina 0
(C3) que es
importante
crear
nuevas
guias
turisticas
Obtener
informacig | Se debe
nde laruta | Obtener
de las informacio
iglesias. | N correcta Secundaria Encuesta | Cuantitativ 6 mese
3 (A1) Egicer °
<
S mas
=
S Se debe
< recopilar
. informacié
_Recoplla_r’ n necesaria
informacié para la
n. (A2) realizacién Secundaria Observacion | Cualitativa 6 mese
correcta
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Selecciona | El 95%
r determina
informaci6 | que la guia
n debe Secundaria Encuesta | Cuantitativ 6 mese l.
adecuada. | contener 0
(A3) informacié
n
actualizada
Dar a Llegar a
conocer a | los turistas . o
los turistas | con Secundaria Encuesta Cuantitativ 6 mese .
la informacio 0
informacio | n veridica
n
respectiva.
(A4)
Conocer al | Es esencial
publico. | conocer al
(A1) grupo
objetivo Secundaria | Observacion | Cualitativa 6 mese l.
antes de
desarrollar
el medio
impreso
El 90%
L determina
Disefar que debe
NUEVOS | axjstir : s
[eCUrS0S Secundaria Encuesta Cuantitativ 6 mese .
informativ UEVos 0
recursos
0s. (A2) | informativ
0s para los
turistas
Realizar La
publicidad | publicidad
para genera un
hacerse 95% para
conocer | que
estos conozcan Primaria Encuesta Cuantitativ 6 mese l.
nuevos estos 0
recursos. | nuevos
(A3) recursos en

guia.
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Elaborar El'90%
eﬁnee; ggtli?o :s&zr%% Primaria Encuesta Cuantitativ 6 mese
pop-up. que se 0 |
(A4) debe
realizar en
estilo pop-
up
Disefiar | EI 90%
guias esta de o o
A Primaria Encuesta Cuantitativ 6 mese .
turisticas. | acuerdo o
(Al) que se
debe
disefiar
guias
turisticas
Diagramar
laguiacon | L@ _
nuevo qlagrama0|
estilo. (A2) | Ones
primordial Secundaria | Observacion | Cualitativa 6 mese l.
para que la
guia
contenga
estética y
funcionalid
ad
Crear Previament
bocetos de | e se debe . » o
estilos crear Secundaria Observacion | Cualitativa 6 mese .
pop-up. bocetos.
(A3)
Elaborar | En un 95%
una esta de
imagen acuerdo
innovadora | que se Primaria Encuesta | Cuantitativ 6 mese l.
para las debe 0
guias realizar
turisticas. | una
(A4) imagen
innovadora
para guias
turisticas.
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4.04.04. Supuestos
Tabla 7. Supuestos
FACTOR DE RIESGO
Resumen i _ _ . .
N Narrativo Supuestos Financiero | Politico | Social | Ambiental Legal
Elaboracion _
de materiales Material
impresos impreso
atractivos pOCo X X X X X
(F1). atractivo
para los
turistas.
Incrementar la
" promocién de Mala ,
S cada una de promocion
S las iglesias | delas
< que iglesias que X X X X
i conforman la conforman
ruta. la ruta
(F2).
Interés en del o
estilo pop-up Desinteres
(F3). en los
turistas por X X X
nuevo estilo
en guias
turisticas
Creacion de
una Guia Inadecuadas
Personalizada | técnicas para
=] -z
= en Estilo Pop- | la creacion X X X X X
2 Up De La de la guia
é—O_ Ruta de las turistica
Iglesias de la
Ciudad De
Quito (P1).
3 Implementar
E informacion
S turistica sobre Escasos X X X X
g larutade las | T€CUrsos
O iglesias. (C1) informativos
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Incrementar el Poco
desarrollo de | funcionalida

recursos d de recursos
informativos | informativos
en el estilo en estilo
pop-up. (C2) pop-up
Implementar
guias turisticas
con nuevos Mala
estilos. (C3) | @acogidade
los turistas
Obtener .
informacién | Informacion
de la ruta de incoherente
las iglesias. ~ delas
(A1) iglesias que
conforman
la ruta
Recopilar
informacion. Informacion
(A2) inapropiada
Seleccionar Informacion
é informacion desactualiza
3 adecuada. da
>
-E: (A3)
Dar a conocer | Informacién
a los turistas la poco
informacion entendible
respectiva.
(A4) Par_a los
turistas
Conocer al Ignorar
publico. (A1) | conocimient
0s sobre el
publico
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Disefar Recursos
nuevos pocos
recursos atractivos
informativos. para los
(A2) turistas.
Realizar Disefio
publicidad inadecuado
para hacerse para lograr
conocer estos que
nuevos conozcan
recursos. (A3) nuevos
estilos
Elaborar una
guiaen el Poco
estilo pop-up. funuonghda
(Ad) d en guias en
estilo pop--
up
Disefiar guias o
turisticas. (A1) Disenos
poco
atractivos
Diagramar la
guia con I_ncorrectg,
nuevo estilo. | diagramacio
(A2) n
Crear bocetos Elaboracion
de estilos pop- | de bocetos
up. (A3) poco
atractivos
para los
turistas
Elaborar una | Desaprobaci
imagen on del
innovadora disefio por
para las guias | parte de los
turisticas. (A4) turistas

CREACION DE UNA GUIA PERZONALIZADA EN ESTILO POP-UP DE LA RUTA
DE LAS IGLESIAS DE LA CIUDAD DE QUITO




),

'0 4 grafico 47
Cordillera
4.04.05. Matriz Marco Ldégico
Tabla 8. Matriz Marco Logico
RESUMEN INDICADORES MEDIOS DE SUPUESTOS
NARRATIVO VERIFICACION
Se debe elaborar un 95% material Primaria Material impreso
atractivos para los turistas poco atractivo
Encuesta para los turistas.
Cuantitativo
" El grupo encuestado en un 90% Primaria Mala promocién
£ establece mas promocion por la ruta de de las iglesias que
N las iglesias Encuesta conforman la ruta
Cuantitativo
Interés de los turistas en un 95% en la Secundario Desinterés en los
realizacién del pop-up de las iglesias turistas por nuevo
Encuestas estilo en guias
Cuantitativo turisticas
g Existe interés por los turistas en un Primaria Inadecuadas
S 95% en la realizacion de nuevas guias técnicas para la
o ; Encuesta i s
= atractivas creacion de la
Cuantitativo guia turistica
El 90% de la ciudadania determina que Secundario Escasos recursos
es importante implementar mas informativos
informacién Encuestas
Cuantitativo
wn
3
§ El grupo encuestado en un 95% Primaria Poco
g establece desarrollar material funcionalidad de
£ innovador Encuesta recursos
&) Cuantitativo informativos en
estilo pop-up

El 95% de los encuestados determina
que es importante crear nuevas guias
turisticas.

Primaria
Encuesta

Cuantitativo

Mala acogida de
los turistas
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Cuantitativo

Se debe obtener informacion correcta Secundario Informacion
para conocer mas incoherente de las
Encuestas iglesias que
Cualitativo conforman la ruta
Se debe recopilar informacion Secundario Informacion
necesaria para la realizacion correcta » inapropiada
Observacion
Cualitativo
El 95% determina que la guia debe Secundario Informacion
contener informacion actualizada desactualizada
Encuestas

Llegar a los turistas con informacion
veridica

Secundario
Encuestas

Cuantitativo

Informacion poco
entendible

Para los turistas

Actividades

Es esencial conocer al grupo objetivo
antes de desarrollar el medio impreso

Secundario

Observacion

Ignorar
conocimientos
sobre el publico

Cuantitativo

Cualitativo
El 90% determina que debe existir Secundario Recursos pocos
nuevos recursos informativos para los atractivos para
turistas Encuestas los turistas.
Cuantitativo
La publicidad genera un 95% para que Primaria Disefio
conozcan estos NUevos recursos en inadecuado para
guias Encuesta lograr que
Cuantitativo conozcan nuevos
estilos
El 90% esta de acuerdo que se debe Primaria Poco
realizar en estilo pop-up funcionalidad en
Encuesta

guias en estilo
pop--up
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que la guia contenga estética y
funcionalidad

Observacion

Cualitativo

El 90% esta de acuerdo que se debe Primaria Disefios poco
disefiar guias turisticas atractivos
Encuesta
Cuantitativo
La diagramacion es primordial para Secundario Incorrecta

diagramacion

Previamente se debe crear bocetos.

Secundario

Observacion

Elaboracion de
bocetos poco
atractivos para

Cuantitativo

Cualitativo los turistas
En un 95% esté de acuerdo que se debe Primaria Desaprobacién
realizar una imagen innovadora para del disefio por
. P Encuesta
guias turisticas. parte de los
turistas
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CAPITULO V

La Propuesta

5.01. Antecedentes de la herramienta y perfil de la propuesta

5.01.01. Pop-Up

Estos libros requieren de la interaccion manual del lector para mostrar toda la

informacién multidimensional lo que le hacen a estos libros entretenidos.

“Los libros pop-up son aquellos que al abrirlos despliegan figuras dindmicas y
multidimensionales, se trata de mecanismos que hacen que la figura se levante de la
pagina y pueda ser observada desde diferentes perspectivas. Esto se logra a través de
diferentes técnicas y sus creadores estan considerados verdaderos ingenieros o
arquitectos del papel. El producto suele ser una fuente inagotable de placer visual,
artistico y ladico dado que suelen ser tantos los detalles que en cada apertura es posible

descubrir algo nuevo.” (cubosdemitorre, 2012)

5.01.02. Interactividad

La interactividad habla sobre la relacidn entre el usuario y producto editorial en si una

relacion visual y manipulacion con el mismo en forma tridimensional.

“Son libros que contienen figuras tridimensionales en papel. Son libros magicos
con magnificas estructuras y mecanismos que tienen efectos de movimiento y
profundidad en las imagenes, y pueden desplegarse y plegarse nuevamente. También se
pueden aplicar las técnicas pop-up a tarjetas y otros objetos.” (quintoidna.blogspo,

2015)
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5.01.03. Mecanismos

El mecanismo del pop up es importa para conocer el estilo, complejidad que tiene cada
uno de estos tipos de mecanismos para poder realizar y la proponer en el producto

editorial.

"Por las caracteristicas formales de los mecanismos que incluyen para lograr
efectos de movimiento, de profundidad o de transformacion de iméagenes”.

(librospopup, 2008)

Solapas: El mas sencillo de todos los mecanismos lo constituye una pieza plana
que al desdoblarse hacia arriba destapa una ilustracion oculta hasta el momento a los

ojos del lector.

Imagenes combinadas: En estos libros, las paginas estan divididas en dos, tres
0 mas secciones, de manera que puede pasarse una pagina completa, con todas sus
divisiones, y verse una ilustracion nueva, o sélo una parte apareciendo un dibujo que es

combinacion de otros varios.

Ruletas: Un disco giratorio que al darlo vueltas provoca que la imagen que

vemos en una ventana de la pagina, dé paso a la siguiente.

Libros carrusel: Sus pastas se abren 360 grados hasta tocar una contra la otra,
construyendo un tiovivo sobre el que ilustraciones y textos se disponen alrededor del eje

formado por el canto del libro.

Lenguetas: Muchos libros disponen de imagenes que se ponen en movimiento
al tirar, empujar o deslizar una palanca de papel que puede crear movimientos basados

en giros producidos por rétulas de metal o de plastico.
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Pop-up: La apertura de una pagina produce la energia necesaria para que una
estructura tridimensional auto eréctil se despliegue, volviendo a su condicion plana al

cerrarse el libro.

5.01.04. Composicion

La composicion es un orden de los elementos graficos para que equilibrio, pesoy
armonia sea satisfactorio, busca satisfacer ciertas necesidades estéticas y practicas

permite ordenar los elementos conceptuales, visuales y técnicos.

“Una composicion es una disposicion de los elementos grafico-plasticos para

crear un todo satisfactorio que presente un equilibrio” (Pérez, 2012).

5.01.05. Adobe llustrador

Es un programa que otorga la facilidad de desarrollar vectores para posterior rellenarnos

y poder obtener imégenes, iconos, figuras en excelente calidad.

La aplicacion de gréficos vectoriales estandar del sector te permite crear
logotipos, iconos, bocetos, tipografias y complejas ilustraciones para cualquier formato:

impreso, web, interactivo, video y movil. (Adobe, 2016)

5.01.06. Adobe Photoshop

Es un programa que permite darle efectivo tratamiento a las imagenes.

La mejor aplicacion de edicion de imagenes y disefio del mundo constituye la
base de casi todos los proyectos creativos. Trabaja en tu ordenador de sobremesa y
dispositivos moviles para crear y mejorar fotografias, disefios de aplicaciones web y

moviles, arte en 3D, videos y mucho mas. (Adobe, 2016)
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5.01.07. Fotografia

La Fotografia es un arte de obtener imagenes

“La fotografia es una de las artes contemporaneas, que al igual que la pintura, la
escultura o la musica pretenden ser una forma de expresion del artista para expresar
emociones, sentimientos y pensamientos. La fotografia consiste basicamente en una forma

de captar un instante unico e irrepetible en el tiempo. (Maunier, 2015)
5.02. Descripcion de la herramienta
5.02.01. Adobe llustrador

Se efectuara a realizar el respectivo logotipo de la guia, suministrar cromatica adecuada,
elaborar los disefios de portada, contraportada, paginas internas, efectuar la respectiva

Publicidad e implementar tipografia legible y adecuada.

5.02.02. Adobe Photoshop

La herramienta de photoshop se va a utilizar para dar cierto mantenimiento a las
imagenes, fotos también para el montaje de ciertas fotos y darles mantenimiento para

adecua para que se observe en 3D.

5.02.03. Camara de fotos

Nikon D3100, Camara Réflex de 14.2 Mp, dicha herramienta serd manipula para tomar

las fotos de las iglesias que conforman la ruta.

Caracteristicas de la Camara Fotogréfica:

v" Pixeles efectivos 14,2 Mp

v" Tamaio de sensor 23,1 mm x 15,4
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v" Sensibilidad 1SO 100-200

v’ Calidad de la imagen RAW Alta
5.02.04. Laptop

Para llevar a cabo el presente proyecto es de gran necesidad poder contar con una
notebook, en la misma permita desarrollar la parte tedrica y esencialmente poder disefiar

el producto editorial anheladas las caracteristicas son:

v" Edicién Windows 10Home
v" Procesador AMD A10-5745M APU CON Radeon(tm) HD Graphics 2.10 GHz
v Memoria RAM 8,00 GB

v" Tipo de Sistema Operativo de 64bits
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ENCUESTA

Buenos , Mi nombre es , soy

estudiante del ITSCO del sexto nivel de Disefio Gréfico, el objetivo de esta encuesta es
comprobar un nuevo estilo de guia turistica, le pido de manera mas atenta me ayude a

realizar esta encuesta que tomara tres minutos. Gracias por su tiempo.
Le pedimos que respondas con calma y cuidado en base a lo que piensas, nos interesa
saber tu opinion sincera Gracias.

Indicaciones:

e Leadetenidamente cada pregunta.
e Conteste con una X.
e Marque una sola respuesta

1.- ;Conoce usted en Centro Historico de Quito?

Si

No

2.- ¢ Tiene conocimiento usted de la Ruta de las Iglesias?

Si

No

3.- ¢Ha realizado este recorrido?

Si

No

4.- ¢Conoce usted que Iglesias conforman este recorrido?

Si

No
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5.- ¢Conoces que es un libro movil o interactivo?

Si

No

6.- ¢ Conoce usted que es un libro pop-up?

Si

No

7.- ¢(Le gustaria que se cree una guia turistica en pop-up?

Si

No

8.- ¢Cree usted que es positivo disefiar una guia turistica de la ruta de las iglesias en

estilo pop-up?

Si

No

9.- ¢Cree usted que mejorara las guias turisticas con este tipo de estilo pop-up?

Si

No

10.- ¢Cree usted que es un producto innovador para guias turisticas?

Si

No

CREACION DE UNA GUIA PERZONALIZADA EN ESTILO POP-UP DE LA RUTA
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5.03. Resultado y Analisis de la Encuesta

1.- ;Conoce usted en Centro Historico de Quito?

Tabla 9. Andlisis 1.

FRECUENCIA PORCENTAJE

Sl 350 91%
NO 34 9%
TOTAL 384 100%

ESI ENO

Figura 6. Andlisis 2.
La mayoria de las personas encuestadas conocen el Centro Historico de Quito con un

91%, el restante son turistas extranjeros.
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2.- ¢ Tiene conocimiento usted de la Ruta de las Iglesias?

Tabla 10. Analisis 2.

FRECUENCIA PORCENTAJE

Sl 230 60%
NO 154 40%
TOTAL 384 100%

ESI MNO

Figura 7. Analisis 2.

De las personas encuestadas un 60% conocen o han escuchado de la ruta de las iglesias,

el restante de las personas no conocen la ruta.
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3.- ¢Ha realizado este recorrido?

Tabla 11Analisis 3.

FRECUENCIA PORCENTAJE
Sl 150 39%
NO 234 61%
TOTAL 384 100%

Figura 8. Anlisis 3.

ESI MNO

La mayoria de las personas encuestadas no han recorrido la ruta teniendo un resultado

del 61% el porcentaje restante si con un 39%.
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4.- ¢Conoce usted que Iglesias conforman este recorrido?

Tabla 12. Analisis 4.

FRECUENCIA PORCENTAJE

Sl 125 33%
NO 259 67%
TOTAL 384 100%

ESI ENO

Figura 9. Andlisis 4.

De la personas encuestadas un 33% saben o tienen conocimiento de las iglesias que

conforma la ruta, mientras el porcentaje restante no lo conoce con un 67% .

CREACION DE UNA GUIA PERZONALIZADA EN ESTILO POP-UP DE LA RUTA
DE LAS IGLESIAS DE LA CIUDAD DE QUITO



® I
TN TN O o . grafico

ordillera

5.- ¢Conoces que es un libro movil o interactivo?

Tabla 13. Analisis 5.

FRECUENCIA PORCENTAJE

Sl 364 95%
NO 20 5%
TOTAL 384 100%

M S| 4 NO

Figura 10. Analisis 5.
La mayoria de las personas encuestadas conocen libros, moviles o interactivos o han

visto uno, con un 95%
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6.- ¢Conoce usted que es un libro pop-up?

Tabla 14. Analisis 6.

FRECUENCIA | PORCENTAJE
Sl 230 60%
NO 154 40%
TOTAL 384 100%

Figura 11. Analisis 6.

S| M NO

De las personas encuestadas un 60% conocen libros pop up, el restante de las personas

no conocen que es el estilo pop-up.
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7.- ¢Le gustaria que se cree una guia turistica en pop-up?

Tabla 15. Analisis 7.

FRECUENCIA PORCENTAJE

Sl 364 95%
NO 20 5%
TOTAL 384 100%

Sl

Figura 12. Anélisis 7.

La mayoria de las personas encuestadas estan de acuerdo en la creacion de nuevos

recursos turisticos informativos en estilo pop-up, con un 95% de aceptacion.

63
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8.- ¢Cree usted que es positivo disefiar una guia turistica de la ruta de las iglesias en

estilo pop-up?

Tabla 16. Andlisis 8.

FRECUENCIA PORCENTAJE

Sl 364 95%
NO 20 5%
TOTAL 384 100%

Sl M NO

Figura 13. Analisis 8.
La mayoria de las personas encuestadas estan de acuerdo apoyando positivamente que

se disefie nuevos recursos turisticos informativos en estilo pop-up, con un 95%.

CREACION DE UNA GUIA PERZONALIZADA EN ESTILO POP-UP DE LA RUTA
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9.- ¢Cree usted que mejorara las guias turisticas con este tipo de estilo pop-up?

Tabla 17. Analisis 9.

FRECUENCIA PORCENTAJE
Sl 345 90%
NO 39 10%
TOTAL 384 100%

Figura 14. Analisis 9.

La mayoria de las personas encuestadas consideran que es conveniente disefiar nuevos

~N|

estilos en guias para mejor la calidad de informacion de los turistas

M NO
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10.- ¢Cree usted que es un producto innovador para guias turisticas?

Tabla 18. Analisis 10.

FRECUENCIA PORCENTAJE

Sl 345 90%
NO 39 10%
TOTAL 384 100%

~N|

Figura 15. Analisis 10.

M NO

De las personas encuestadas un 90% piensan y tienen criterio que es un producto

innovador en guias turisticas.
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5.04. Formulacién del proceso de aplicacion

5.04.01. Planificacién

La planificacién respectivo de la guia turistica en estilo pop-up debe ser acorde a la
informacion obtenida, se necesita mantener en cuenta el desarrollo cada uno de los
elementos que contendran la guia, como son : Los disefios de portada y contraportada en
su exterior, en su interior disefio de cada una de las 11 iglesias que conforman la ruta 'y
una adecuada maquetacion para que sea entendible para el usuario, asi mismo mantener
una adecuada tipografia y una composicion legible y aceptable para el usuario, para

lograr un propésito satisfactorio.

5.04.02. Proposito del proyecto

La creacién de la propuesta es implementar el disefio de nuevos estilos en guias
turisticas pop-up, el proposito es que los turistas interacten con la misma saliéndonos
de las guias convencionales causando un impacto visual, con un disefio divertido
logrando que los turistas se sientan a gustos y tengan que llevarse una guia nueva en el

mercado.

5.04.03. Tipo de Publicacion

Turistica — informativa (guia)

5.04.04. Tematica

El disefio de la guia turistica que conforma la Ruta de la Iglesias en la cual se

encontrara fotografias de las iglesias en pop-up.

CREACION DE UNA GUIA PERZONALIZADA EN ESTILO POP-UP DE LA RUTA
DE LAS IGLESIAS DE LA CIUDAD DE QUITO
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5.04.05. Formato

La guia turistica se realizara en un formato abierto (21,5cm x 32cm) en disposicion

horizontal

5.04.06. NUmero de péaginas

Tendré un aproximado de 13 hojas, 26 paginas con una portada y contra porta.

5.05. Desarrollo

En la realizacion del material editorial se implementa los programas Adobe Ilustrador,

Adobe Photoshop.

5.05.01. Mapa de Contenido

Guia Ruta de las iglesias

Introduccion

Mapa o ruta
- La La El La
|. Basilica ., . .
La Merced Concepcion Catedral Sagrario Compaiiia
El
Santo Santa San
Carmen ) . , San Blas
Alto Domingo Catalina Agustin

Figura 16. Mapa de contenidos.

5.05.02. Indice de Iméagenes
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Imagen 3: Iglesia Basilica
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Imagen 5: Iglesia La Concepcion
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Imagen 6: Iglesia La Catedral

Imagen 7: Iglesia El Sagrario
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Imagen 8: Iglesia La Companiia
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Imagen 9: Iglesia ElI Carmen Alto
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Imagen 10: Iglesia Santo Domingo
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Imagen 11: Iglesia Santa Catalina

CREACION DE UNA GUIA PERZONALIZADA EN ESTILO POP-UP DE LA RUTA
DE LAS IGLESIAS DE LA CIUDAD DE QUITO



IR AR O o grafico

Cordillera

Imagen 12: Iglesia San Agustin
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Imagen 13: Iglesia San Blas
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5.05.03. Estilos
Tabla 19. Estilos
Titular Letra Familia

Nexa Bold

Mayusculas ABCDEFGHIJKLMNNOP
QRSTUVWYZ

Minusculas Abcdefghijklmnnopqrst | \ .. 4Bold
uvwyz

Numeros 0123456789

Simbolos () c@1%="".,;:9&

Bookman Old Style

Mayusculas ABCDEFGHIJKLMNN
OPQRSTUVWYZ

Minusculas Abcdefghijklmnnop |Bookman Old
grstuvwyz Style

Numeros 0123456789

Simbolos () c@'%="".,;:%&

Celtic Garamond the 2nd

IMayusculas ABCDEFGHIJKL
NMIINOPQRSTUV
W YZ

IMindsculas Abcdefghijklmn

Aopqrstuvwyz

Celtic
Garamond

CREACION DE UNA GUIA PERZONALIZADA EN ESTILO POP-UP DE LA RUTA
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Himeros 0123456789
Simbolos () ¢@T%=> ~.,:;:%

&

Tlexa Rust Seript 4.0

Mayivscubas ABEDEFGHIJKLMNNG P

QRSTUVWYZ

Tlexa Rust Script 4.0

MMinuvscubas Abedefghijklmniopgrstuvw

Yy
Timeras 0123456789

lobater 1.4

Mayiisculas ABCDEFGHIJKIMNNOPQR

STUVWYZ
Minuisculas fdbcdefghijklmniiopqratuv lobater 1.4

wyz
‘Niimeroa 0123456789
Simboloa () ¢@!%=" ".,;:3&

ChunkFive Roman

Mayusculas ABCDEFGHIJKLMNNO

PQRSTUVWYZ
Minuasculas Abcdefghijklmniiopgq ChunkFive Roman

rstuvwyz
Numeros 0123456789
Simbolos () ¢e@!%=" ".,;:8&
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5.05.04. Pagina Master o reticulas

Reticula master a dos columnas. Formato abierto horizontal 21,5cm x 32cm en

disposicion horizontal.

O~ B~

itulo-1 al 90% (CMYK/Previsualizar)

TEXTO

OXOXOX0OXOXOX0XO!

IXOXOXOXOXOXOXOXC

OXOXOXOXOXO0X0XO!
OXOXOXOXOXOXOXOXO

OXOXOXOXOXOX0XO!

IXOXOXOXOXOXOXOXC

IXOXOXOXOXOXOXOXC

O XOXOXOXOXOX0XO!

IXOXOXOXOXOXOX0XC

O XOXOXOXOXOX0XO!

IXOXOXOXOXOXOXOXC

N
INFORMACION

OXOXOXOXOXOXOXOXOXOXC

NOMBRE K ox0x0x0x0X0X0XOXOXOXC

OXOXOXOXOXOXOXOXOXOXC

XOXOXOXOXOXOXOXOXOXOX0
XOXOXOXOXOXOXOXOXOXOXO

D XOX0OXO0XOXOX0XOX0X0XO:

) XOXOXO0XOXO0X0XOXOXOXO:
OXOXOXOXOXOXOXOXOXOX0O
XOXOXOXOXOXOX0OXOXOX0OXO:
OXOXOXOXOXOOXOXOXOXOXO

XOXOXOXOXOX0XOXOXOXOXOX

80

XOXOXOXOXOXOXOX0X

Imagen 14: Reticula Master

5.05.05. Diagramacion

Bienvenidos a Quito,
un lugar muy especial
en el mundo

Para very hacer

jVeny descubre los tesoros
de Quito!

Imagen 15: Diagramacion introduccion
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IGLESIAS

ROUTE OF THE CHURCHES

\
@ ELCARMENALTO 7
©) SANTO DOMINGO
€) LA CONCEPCION ©) SANTA CATALINA
@ LA CATEDRAL ) SAN AGUSTIN
e EL SAGRARIO 0 SAN BLAS
/ © LACOMPANIA

Imagen 16: Diagramacion mapa

.-yé “t:‘_ﬁ"_A x..u'h;;
%‘-v*' g e

P e UL

Con casi 100 metroz de altura,
esta e5 una de las iglesias mis
imprezionantes del paiz, zobre todo por su e T e
mirador y cafeteria en la dltima planta, que o

una vista
Qﬁ:’w J’qu:lahueumca’

Jugar de mostrar gargolas en zu fachada,
mﬂsdg&:mpb:gmu esta adornada con

de G como
pqu:mdepnnsaxu!a monos, armadillos, etc. Si
o sufres de vértigo, animate a v ~erlr de cerca:
Pusdes llegar hasta el campanario a traves de un

{

lica { de San Juan, por el sector en el que estd
: == un edificio religioso de eztilo
mogonco del centro histdrico de la ciudad de |
Q& D. M.. Por zus dimensiones y estilo
"esta considerado como el templo
neogético mis grande de
América.

INFORMACION

Imagen 17: Diagramacion 1
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S mismo nombre, gracias a su
F esﬂobmmymmseo S una viva
 expresién de la esté del siglo XV'

~ En su interior podra trar -
esculturas del Bernardo de Legarda ’

- (como la Virgen de la Merced, hecha
en piedra) y obras de Miguel de
Santiago, de la Escuela Quitena.

El convento ubicado en las calles
Mejia ¥ Cuenca tiene belleza
mepcwnal, entre los '0S que
aloja figura el reloj de 5 s@o
‘. XVII ubicado en una
cupula, la fuente de
d)os Neptuno tallado &

l«mmlummmnmmii

Francisco. Gran partede la —
eza arquitectonica de esta - - oy -

s iy e AR ¥ INFORMACION
perd.w en un incendio. o - 2

Pero aun se pueden apreciar

los retablos de su iglesia que

se inspiran en los estilos
mudéjar y plateresco. Sedice
gue la madre Mariana de
Jesus Torres tuvo

Imagen 19: Diagramacion 3
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templos mas
antiguos de
Sudamérica. Su
construccién cuenta con
estilos como el barroco,
el mudéjar, el rococd, el
neogotico y el neoclasico.
Posee una importante
coleccién de obras de arte! =
como: “La sdbana santa”, ~
una de las obras mas \
intensas de Caspicara; “La

Muerte de la Virgen” de Iq[ sia ; i
Miguel de Santiago y “La S o) Il y,
negacifmede San Pegro", -~ y ) I A " CAT‘I_D » A

entre otras importantes
pinturas coloniales.

Sagrario pertenece
a La Catedral. Su |
construccion es de o
estilo renacentista B
italiano, edificada a F]
finales del siglo XVIL. E1
retablo del altar mayor ‘ i
fue dorado por Bernardo
‘de Legarda. Tambiénse  * [
puede admirar el de
Nuestra Sefiora del
Sagrado Corazén. Una de

Imagen 21: Diagramacion 5

- e
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mejor joya d entro de Quito,
Patrimonio Culturaldela
- Humanidad y Sintesis ?J’ fa
cultura en Egnador. =
. Laiglesiay dl;oonventtg&g Izn:
~ de Loyola de oaFIA
de Quito, tamb

d

labrada totalmente =n pxed.r ~ Iq[esj:a )

olcanica, esta como

una de las mdﬁes Lilm-port.sntes ; g ’ b Com]) A

-

-~

e R [T

del Carmen de San
José fue el primero de
la Orden de Carmelitas
Descalzas en la antigua
Audiencia de Quito.
Establecido en el afic de
. 1653, constituye uno de
~ los iconos religiosos de
mayor trascendencia i
para los habitantes de la_
ciudad, ya que en esta L
casa, antes de ser
monasterio, vivio y
muri6 Santa Mariana de
. Jesuis (1618-1645),
conocida también como
. la Azucena de Quito.

Imagen 23: Diagramacion 7

CREACION DE UNA GUIA PERZONALIZADA EN ESTILO POP-UP DE LA RUTA
DE LAS IGLESIAS DE LA CIUDAD DE QUITO



85

-
rafico
2 E R A

TECNO
JRDILI R A \ p
S Cordillera

C(

e ~
~ Laiglesiade @
Santo Domingo
es una de las -
estructuras religiosas
mas importantes de la
ciudad, con una
. historia que se remonta
. al afio 1581. La plaza
en la que se encuentra,
que lleva su mismo
nombre, fue un
mercado indigena y
ahora es un sitio de
exposiciones de arte al | &
aire libre.

Iglesia
: SAITTA $

encuentra de norte
a sur, alo largo de la
calle Floves, con zu

fachada frente a la calle
Ezpejo. Ha sido restaurado
variaz vecez y ha
experimentado muchos
cambioz a consecuencia de
los terremotos severos gque
han devastado la ciudad.

A el

zusz puertaz al piablico por un
muzeo de cuatro zalas, el cual
alberga mas de 100 piezas,
entre ellas esculturas, lienzos
¥ telaz de loz ziglos XVII y
XVIIL Ur dato curicsc ez gque
loz restoz del prezidents
Galbriel Garcia Moreno
estuvieron agui por mas de 80
af0z Y otro == gue la Gnica |
escultura de la Virgen de la
Eszcalera (de Cazpicara) fue
ocultada en el convento.

Imagen 25: Diagramacion 8
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2l tiempo que te permitira
conocer el trabajo de Migueal

= e

- Iglesia
admirakle complejo de 25 I IllL AN L
No dg,e;h de vi:imdl: Sald B A AG[]ST
Capitular, que fue escenario de -

Ia firma del Acta del 10 de
Agosto de 1809,

.

Imagen 26: Diagramacion 9

Considerada
como la entrada al
Centro Histérico de
Quito desde el siglo XVI,
actualmente esta
remodelada y tiene un
§ £ ? jardin vertical, nuevas
7 s e piletas, luminarias y otros
INFORMACION | detalles que te invitan a
hacer un recorrido nocturno |
inolvidable. Pasada la
ebullicién urbana del dia, las =
calles y plazas del Centro
Histérico, que se iluminan
por la noche, se vacian y
emergen las formas pulidas
e imponentes de las
== edificaciones coloniales.

Imagen 27: Diagramacion 9
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5.05.06. Imagen Corporativa

15x

la Clivig fe divie e!u "

__________.___‘_J

Imagen 28: Imagen Corporativa logotipo

C 15% C 15%
M 100% M 100%
Y 50% Y 70%
K 50% K 10%

e C 0% R 248 exa decimal
M 0% B 248
Y 0% G248  FBF8F8
TURISTICA o
c 95% RO exa decimal

m43% B114
y 50% G125 00727D
k 0%

c 0% R 245 exa decimal
m 44% B 163

y 65% G 98 F5A362

k 0%

La Cultura te divierte! u p

c 0% R 230 exa decimal
m 90% B 51

y 85% G43  E6332A

k 0%

Imagen 29: Imagen Corporativa logotipo Colores
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Positivo Negativo

GUIA GUIA
TURISTICA TURISTICA

La Cultura te divierte! u p

Imagen 30: Imagen Corporativa logotipo Positivo-Negativo.

rrectos
Escala de Grises GUIA GUIA
TURISTICA TURISTICA

GUIA ‘xx)
TURISTICA

La Cultura te divierte! u p La Cultura te divierte!

GUIA GUIA
TURISTICA TURISTICA

La Cultura te divierte! u p

La Cultura te divierte!

Imagen 31: Imagen Corporativa logotipo usos correctos.
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Usos Incorrectos Le?"‘w?.‘w
Restricciones de Color g‘y g‘\( 9\

GUIA
TURISTICA

i bl
La Cultura te divierte!

Imagen 32: Imagen Corporativa logotipo usos incorrectos.
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Tabla 20. Tipografia Logotipo

Titular Letra Familia

Titulos Century Gothic

Mayusculas ABCDEFGHIJKLMNNO
PQRSTUVWYZ

Minusculas Abcdefghijklmnnopqg Century Gothic
rstruvwyz Bold

NUmeros 0123456789

Simbolos () s@!%="".,,:$&

Titulos Comfortaa

May(sculas ABCDEFGHIJKLMNNO
PQRSTUVWYZ

Minusculas Abcdefghijklmnihopq | Comfortaa Bold
rstuvwyz

NUmeros 0123456789

Simbolos () ¢@!%="".,;:$&
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5.05.07. Portada

O
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O
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L
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RUTA DE LAS

Imagen 33: Portada
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RUTA DE LAS

Imagen 34: Contraportada
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5.05.08. Cromatica
Los colores pasteles son utilizados en el disefio de la guia para representan cualidades
positivas que provocan la sensacion de alegria, actividad, movimiento los colores

pasteles incitan a la actividad, la diversion para el turista interactde con la guia.

PN
P N
4 B
)
L y
b 4
<=

#7F85C0 #EFB78B3 #FFDB8Y #91D3F5 #81C28D #FAA26E #6987C4 #EDSD79 #65C4DC #C998C5

#4E4D4D #CDDC80 #18616B #ED9839 #459AA7 #7ABCS8 #C4D447 #F18B31 #E767A1 #BD63A3

Imagen 35: Cromatica

5.05.09. Elaboracién

La guia turistica esta constituida por diversas paginas, las mismas que tiene la iglesia
tridimensional para interactle el turista, haciendo que este logre una manipulacion y

visién agradable e interesante.

CREACION DE UNA GUIA PERZONALIZADA EN ESTILO POP-UP DE LA RUTA
DE LAS IGLESIAS DE LA CIUDAD DE QUITO



A .
IO ARNTCIEN (O 2 grafico

Cordillera

Para ver y hacer

{Ven y descubre los tesoros

Imagen 37. Elaboracion 2

94

CREACION DE UNA GUIA PERZONALIZADA EN ESTILO POP-UP DE LA RUTA
DE LAS IGLESIAS DE LA CIUDAD DE QUITO



@ e @ gréfico

Cordillera

) metros de altura,
iglesias mas
1 pais, sobre todo por su
a en la Gltima planta, que
4 panorimica y vertiginosa de
Quito. ¢¥ qué la hace Gnica?

de mostrar gargolas en su fachada,

iticos, estd adornada con

3alapagos, como tortugas,
sles, monos, armadillos, etc. Si
animate a verlos de cerca:
campanario a través de un o
aleras, pues algunas trepan las torres /3 6%
forma totalmente perpendicular e
ada de la Consagracion de Jesis, 0 4
1 Juan, por el sector en €] que est/

es un edificio religioso de estilo
aeagatico de! centro histérico de la ciudad de
D. M.. Por sus dimensiones y estilo

s

esta consi
neogdtico mas grande de

Imagen 38. Elaboracién 3

Imagen 39. Elaboracion 4
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Imagen 40. Elaboracion 5

Imagen 41. Elaboracion 6
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Imagen 42. Elaboracién 7

Ladiud

i& Horarios: Y
J/ Todos los dias: de
7h00 a 12h30 ~ddee
14h30 a 17h30
Teléfono: 295 5525
Direccién: Chile y
Guayagquil,
esquina
Costo:
Entrada
libre a la
iglesia

Imagen 43. Elaboracion 8
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5.06. Pre-Prensa

Medidas de la Guia: Tamafio especial abierto 21,5¢cm x 32cm en disposicion horizontal
Tipo de papel: Couche 250 gr.
Tintas: Se utilizara tintas solidas (CMYK)

5.06.01. Prensa
Maquina de impresion: GTO 52

5.06.02. Post Prensa
Portada y Contraportada:

Se imprimira en papel couche de 200 laminado brillante prensado para el empastado.
Hojas internas:

Se utilizara papel pagable de 200gr.

La guia va hacer empastado, ensanduchado y encolado al calor para mayor facilidad y
seguridad, para los turistas puedan manipular con facilidad y que sea durable.

5.07. Marketing y Distribucion

Para la respectiva distribucion de la Guia Turistica de la Ruta de las Iglesias se
distribuira en agencias turisticas, también en los exteriores de las Iglesias mencionadas
Se colocara un Roll Up y afiches publicitarios donde se promocione la Guia Turistica.

5.07.01. Estrategia Creativa

Beneficio Emocional: diversion/cultura

Mensaje Bésico: Diviértete con estilo de un nuevo recorrido
Tono: indiferente

Estilo: informal

Insight: un estilo diferente y divertido de guia turistica

CREACION DE UNA GUIA PERZONALIZADA EN ESTILO POP-UP DE LA RUTA
DE LAS IGLESIAS DE LA CIUDAD DE QUITO
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Eje de Campafa:

Promover nuevo estilo en guias turisticas
Slogan de Campaiia:

La cultura te divierte

Medios Principales

Afiche / Flyers

LACULTU RA

TEDIVIERTE!

Imagen 46: Disefio Afiche
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Medios Secundarios

Roll up

PE=IPARA MAS
i~ 4 INFORMACION

Imagen 47: Disefio Roll Up
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Fan Page

Pagina Mensajes Notificaciones [ Estadisticas Herramientas de publicacion Configuracion Ayuda ~

it QUITO
La Cultura fe divierte! up

RUTA%:
IGLESIAS

Y.

ROUTE OF:I"IjE/CHUReHES’

Pop-Up Ruta de

5 ! \
las Iglesias -
i e @ BasiLICA @ EL CARMEN ALTO
@pop.upUIO.77 @ LAmMeRcED © SANTODOMINGO
© 1A concepoion ©) SANTA CATALINA
=0 © LA CATEDRAL D sANAGUS]
Inicio © ELsAGRARIO @ sansurs

O wacomeanIA
Publicaciones

Videos

i Tegustav | X\ Siguiendo v Compartir + Anadir un boton
Fotos
Informacion Producto/servicio
Me gusta

— Consejos para paginas Ver todo
Promote v
™ e . .
£l @ ¢ Tienes amigos a los que les puede
- "" ¥ gustartu pagina?

Imagen 48: Disefio Fan Page
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CAPITULO VI

Aspectos Administrativos

6.01. Recursos

6.01.01. Técnico — Tecnoldgico

Laptop

v" Edicién Windows 10Home
v" Procesador AMD A10-5745M APU CON Radeon(tm) HD Graphics 2.10 GHz
v Memoria RAM 8,00 GB

v" Tipo de Sistema Operativo de 64bits

Camara de fotos

v' Pixeles efectivos 14,2 Mpx.
v" Tamaiio de sensor 23,1 mm x 15,4
v" Sensibilidad 1SO 100-200

v' Calidad de la imagen RAW Alta

Impresora

Programas

v" Adobe llustrador

v Adobe Photoshop

CREACION DE UNA GUIA PERZONALIZADA EN ESTILO POP-UP DE LA RUTA
DE LAS IGLESIAS DE LA CIUDAD DE QUITO
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6.01.02. Humano
Ing. Carol Velastegui — Tutora de tesis
Chanataxi Marco — Autor del proyecto
6.01.03. Econémico
Autor del Proyecto
6.02. Presupuesto
6.02.01. Gastos Operativos

VALOR FINANCIACION

Valor Cantidad | Universidad | Empresa | Estudiante | Total

Unitario
1. BIBLIOGRAFIA
a) impresion. 0,25 30 X 7,50
b) Fotocopias. 0,02 400 X 8,00
c) Internet. 0.50 20 X 10,00
d) Transporte 0.25 50 X 12,50
e) Otros. 2,00 30 X 60,00
2.
EXPERIMENTACION

a) Impresiones 0,25 11 X 2,75
3. ANALISIS Y
MANEJO
DE

INFORMACION
a) Computador. 0,00 1 X
b) Digitacion. 0,00 1 X
4. PRODUCTO FINAL
a) Empastado 35,00 1 X 35,00
d) Impresion. 1.00 24 X 24.00
e) Terminados 15.00 1 X 15.00
Otros... (Planos, 5,00 13 X 65.00
Fotografias...).
5. COSTOS
PERSONAL
d) Elaboracion. 400,00 |1 X
Evaluacion (Propuesta, |50.00 3 X 50.00
Proyecto terminado).
g) Otros. 20,00 3 X 60,00

Tabla 21. Presupuestos

CREACION DE UNA GUIA PERZONALIZADA EN ESTILO POP-UP DE LA RUTA
DE LAS IGLESIAS DE LA CIUDAD DE QUITO
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6.03. Cronograma

Tabla 22. Cronograma de actividades

Tiempo

N° Actividad Responsable Mes Semana Resultados
esperados
1123
1 | Aprobacion del Marco Abril X Plantear ideas o
tema Chanataxi propuestas sobre los
métodos que se
realizara en el proyecto.
2 | Antecedentes Marco Mayo Obtener informacion
Chanataxi sobre el estilo pop-up
3 | Andlisis de Marco julio X Conocer quiénes son
involucrados Chanataxi los involucrados y sus
respectivos acuerdos.
4 | Problemasy Marco Julio Especificar con mayor
Obijetivos Chanataxi exactitud los problemas
y objetivos y sus
componentes.
5 | Andlisis de Marco Agosto X Proponer varias
alternativas Chanataxi alternativas para que el
proyecto tenga
aceptacion hacia los
turistas.
6 | LaPropuesta Marco Septiembre | X | X | X Diagramacion de la
Chanataxi guia turistica en estilo
pop-up
7 | Aspectos Marco octubre X Presupuesto sobre la
administrativos Chanataxi inversion que tendré la
elaboracion del
proyecto.
8 | Conclusionesy Marco octubre Plantear conclusiones y
Recomendaciones | Chanataxi recomendaciones que
guien al proyecto que
sea exitoso.

CREACION DE UNA GUIA PERZONALIZADA EN ESTILO POP-UP DE LA RUTA
DE LAS IGLESIAS DE LA CIUDAD DE QUITO
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CAPITULO VII
Conclusiones y Recomendaciones
7.01. Conclusiones

Una vez culminado el disefio de la Guia Turistica se puede concluir que:

v" Los turistas tendran a su disposicion la guia turistica de la ruta de las iglesias en
estilo pop-up para que asi los turistas tengan otro tipo de recurso informativo
novedoso.

v" Laelaboracién de la guia turistica estilo pop-up sera un método atractivo, esto
generara innovacion e interés en los turistas.

v' Laelaboracion de este proyecto aportara de gran manera las visitas de los
turistas a las iglesias y conozcan la historia de cada una de ellas.

v Mediante el desarrollo del material editorial, los turistas tendran mas interés en
hacer un recorrido espectacular.

v" Lacreacion de la guia en el estilo pop-up sera una oportunidad mas para la

innovacion de crear guias de otros sitios turisticos del pais.

CREACION DE UNA GUIA PERZONALIZADA EN ESTILO POP-UP DE LA RUTA
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7.02. Recomendaciones

v’ Este proyecto me permiti6 aplicar el aprendizaje adquirido durante mis afios de
estudio basados en disefio grafico. La cual esta reflejado en el disefio de la guia
turistica.

v Al realizar el presente proyecto de tesis el cual se investigd los diferentes tipos
de pop-up para un mejor conocimiento desarrollo de los actuales libros, el cual
sirvid para el mejoramiento de nuevos métodos editoriales. Esto lo logre
mediante la recopilacion de datos.

v Con la realizacién de la propuesta grafica se realiz6 disefio y construccion de la
guia pop-up utilizando toda la informacion textual y grafica para crear cada una
de las iglesias pop-up para su utilizacion.

v" Usar este tipo de libros para la ensefianza, entretenimiento para las personas en
general, ademas de que se sientan atraidos por sus formas tridimensionales.

v Implementar guias pop-up en el turismo ya que son importantes cada una de las
técnicas pop-up que existen, ademas de que le permiten interactuar con la guia'y

asi se lograra una mejor técnica de estudio.

CREACION DE UNA GUIA PERZONALIZADA EN ESTILO POP-UP DE LA RUTA
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ANEXOS
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