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CONTRATO DE CESION SOBRE DERECHOS PROPIEDAD INTELECTUAL
Comparecen a la celebracion del presente contrato de cesion y transferencia de derechos
de propiedad intelectual, por una parte, la estudiante DIEGO ALEJANDRO VILLAMAR
GONZALEZ, por sus propios y personales derechos, a quien en lo posterior se le
denominara el “CEDENTE”; y, por otra parte, el INSTITUTO SUPERIOR
TECNOLOGICO CORDILLERA, representado por su Rector el Ingeniero Ernesto
Flores Cordova, a quien en lo posterior se lo denominara el “CESIONARIO”. Los
comparecientes son mayores de edad, domiciliados en esta ciudad de Quito Distrito
Metropolitano, habiles y capaces para contraer derechos y obligaciones, quienes acuerdan
al tenor de las siguientes clausulas: PRIMERA: ANTECEDENTE.- a) El Cedente dentro
del pensum de estudio en la carrera de DISENO GRAFICO que imparte el Instituto
Superior Tecnolégico Cordillera, y con el objeto de obtener el titulo de Tecndlogo
DISENO GRAFICO, el estudiante participa en el proyecto de grado denominado
“DISENO DE UNA REVISTA PARA DAR A CONOCER Y PROMOCIONAR EL
TURISMO DE CHIMBACALLE UBICADO EN EL SECTOR SUR DEL DISTRITO
METROPOLITANO DE QUITO”, para lo cual ha implementado los conocimientos
adquiridos en su calidad de alumno. b) Por iniciativa y responsabilidad del Instituto
Superior Tecnoldgico Cordillera se desarrolla la creacion de una Revista para dar a
conocer y promocionar el turismo en Chimbacalle, motivo por el cual se regula de forma
clara la cesion de los derechos de autor que genera el turismo y que es producto del
proyecto de grado, el mismo que culminado es de plena aplicacion técnica, administrativa
y de reproduccion. SEGUNDA: CESION Y TRANSFERENCIA.- Con el antecedente
indicado, el Cedente libre y voluntariamente cede y transfiere de manera perpetua y
gratuita todos los derechos patrimoniales de la Revista Turistica descrito en la clausula

anterior a favor del Cesionario, sin reservarse para si ningun privilegio especial. El
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Cesionario podra explotar el proyecto por cualquier medio o procedimiento tal cual lo
establece el Articulo 20 de la Ley de Propiedad Intelectual, esto es, realizar, autorizar o
prohibir, entre otros: a) La reproduccion de la Revista Turistica por cualquier forma o
procedimiento; b) La comunicacion publica de la Revista Turistica; ¢) La distribucion
publica de ejemplares o copias, la comercializacion, arrendamiento o alquiler de la
Revista Turistica; d) Cualquier transformacion o modificacion de la Revista Turistica; €)
La proteccién y registro en el IEPI la Campafia de concienciacion a nombre del
Cesionario; f) Ejercer la proteccion juridica de la Campafia de concienciacién; g) Los
demas derechos establecidos en la Ley de Propiedad Intelectual y otros cuerpos legales

que normen sobre la cesion de derechos de autor y derechos patrimoniales.

TERCERA: OBLIGACION DEL CEDENTE.- El cedente no podra transferir a ningin
tercero los derechos que conforman la estructura, secuencia y organizacién de la Revista
Turistica que es objeto del presente contrato, como tampoco emplearlo o utilizarlo a titulo
personal, ya que siempre se deberd guardar la exclusividad de la Revista Turisticaa favor

del Cesionario.

CUARTA: CUANTIA.- La cesion objeto del presente contrato, se realiza a titulo gratuito
y por ende el Cesionario ni sus administradores deben cancelar valor alguno o regalias

por este contrato y por los derechos que se derivan del mismo.
QUINTA: PLAZO.- La vigencia del presente contrato es indefinida.

SEXTA: DOMICILIO, JURISDICCION Y COMPETENCIA.- Las partes fijan como su
domicilio la ciudad de Quito. Toda controversia o diferencia derivada de éste, sera
resuelta directamente entre las partes y, si esto no fuere factible, se solicitara la asistencia

de un Mediador del Centro de Arbitraje y Mediacion de la Camara de Comercio de Quito.
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En el evento que el conflicto no fuere resuelto mediante este procedimiento, en el plazo
de diez dias calendario desde su inicio, pudiendo prorrogarse por mutuo acuerdo este
plazo, las partes someteran sus controversias a la resolucion de un arbitro, que se sujetara
a lo dispuesto en la Ley de Arbitraje y Mediacion, al Reglamento del Centro de Arbitraje
y Mediacion de la Camara de comercio de Quito, y a las siguientes normas: a) El arbitro
seré seleccionado conforme a lo establecido en la Ley de Arbitraje y Mediacion; b) Las
partes renuncian a la jurisdiccion ordinaria, se obligan a acatar el laudo arbitral y se
comprometen a no interponer ningln tipo de recurso en contra del laudo arbitral; ¢) Para
la ejecucion de medidas cautelares, el arbitro estéa facultado para solicitar el auxilio de los
funcionarios publicos, judiciales, policiales y administrativos, sin que sea necesario
recurrir a juez ordinario alguno; d) EIl procedimiento serd confidencial y en derecho; €)
El lugar de arbitraje seran las instalaciones del centro de arbitraje y mediacion de la
Camara de Comercio de Quito; f) El idioma del arbitraje serd el espafiol; y, g) La
reconvencion, caso de haberla, seguird los mismos procedimientos antes indicados para

el juicio principal.

SEPTIMA: ACEPTACION.- Las partes contratantes aceptan el contenido del presente

contrato, por ser hecho en seguridad de sus respectivos intereses.

En aceptacion firman a los dias del mes de Mayo del dos mil dieciséis.

f) f)
C.1. N° 171818532-3 Instituto Superior Tecnoldgico
“Cordillera”
CEDENTE CESIONARIO
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RESUMEN EJECUTIVO

Chimbacalle un barrio ubicado en el sur de la ciudad donde el nombre original de este
barrio se deriva de las palabras quichuas Pillcokancha asi Kancha (espacio, zona
abierta) y Pillco (plumas de colores que se entregaban como ofrenda), Mientras que el
término con gue se conoce actualmente al sector proviene del vocablo indigena Chimba

(de enfrente) y calle: Calle de enfrente.

Sus principales atractivos turisticos son la Estacion del Tren donde se facilito la llegada
de materias primas a la zona, lo que derivo en la creacion de fabricas se logré gran
desarrollo del sector y de la ciudad en general, el teatro México, es una edificacion de
caracter cultural, especificamente dedicado al teatro, siendo el primer teatro inaugurado
del sur de la ciudad, las Iglesias son otro atractivo turistico por la antigiiedad que tiene
una de ellas readecuada por en FONSAL en el afio 2008 y la otra tiene una capacidad
mayor de albergar mas creyentes y se utiliza los fines de semana y por su gastronomia

el mercado Municipal de Chimbacalle.
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ABSTRACT

Chimbacalle a neighborhood located in the south of the city where the original name of
this district is derived from the Quechua words Pillcokancha and Kancha (space, open
area) and Pillco (colored feathers that were given as an offering), while the term which
is currently known to the sector comes from the Indian word Chimba (front) and street:
street opposite.

Its main attractions are the train station where the arrival of raw materials to the area
was provided, resulting in the creation of factories great development of the sector and
the city in general, Mexico theater was achieved, is a building cultural, specifically
dedicated to the theater, the first theater opened south of the city, the churches are
another attraction for antiquity that has one readecuada for in FONSAL in 2008 and the
other has a greater capacity to accommodate more believers and weekends is used and

gastronomy Chimbacalle the Municipal market.
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INTRODUCCION

Los lugares turisticos en Quito han crecido de una manera muy notable por lo que
conlleva una evolucidn turistica muy favorable al desarrollo econémico del Ecuador, sin
embargo en su capital Quito se esconden lugares como Chimbacalle, un barrio con
atractivos turisticos muy importantes como son la Estacién del Tren, El Teatro México,
las Iglesias y el Mercado Municipal de Chimbacalle las cuales son edificaciones que
han perdurado en la historia y son muy atractivos para los turistas. Por su escasa
informacion los turistas nacionales no conocen este barrio lo cual genera que este lugar

sea muy poco conocido y visitado.

El mercado actual se puede ver que hay muchas revistas, especializadas en diferentes
temas lo que significa que el pablico esta interesado en el ambito turistico. Este trabajo
se realizd recopilando datos necesarios para llegar a su objetivo que es informar sobre

los atractivos turisticos de Chimbacalle.
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CAPITULO |

0.01 ANTECEDENTES

1.01.01 CONTEXTO

Ecuador es un pais de grandes riquezas turisticas, siendo su capital Quito que fue
otorgada por la World Travel el mejor destino turistico de Suramérica por segundo afio,
conociéndose, que los barrios de Quito son la division politica, y en ocasiones

administrativa, mas pequefia de la ciudad y el Distrito Metropolitano de Quito.

Los habitantes de la urbe tradicionalmente la han dividido en cuatro grandes segmentos,
los cuales abarcan en gran medida su territorio, estos son: el norte, conformado en su
limite septentrional por las parroquias de Carcelén y el Condado y en el austral por
Belisario Quevedo y Mariscal Sucre; el centro, compuesto por Centro histérico, San
Juan e Itchimbia; el sur, en el cual en su extremo norte estan halladas Magdalena,
Chilibulo y Puengasi y en su borde meridional Guamani y Turubamba; y los valles, que
pese a no formar parte de la ciudad de San Francisco de Quito, componen el Distrito

Metropolitano.

Uno de los barrios més representativos es el de Chimbacalle un barrio ubicado en el
sur de la ciudad donde el nombre original de este barrio se deriva de las palabras
quichuas Pillcokancha asi Kancha (espacio, zona abierta) y Pillco (plumas de colores
gue se entregaban como ofrenda), Mientras que el término con que se conoce
actualmente al sector proviene del vocablo indigena Chimba (de enfrente) y calle: Calle

de enfrente.

DISENO DE UNA REVISTA PARA DAR A CONOCER Y PROMOCIONAR EL TURISMO DE
CHIMBACALLE UBICADO EN EL SECTOR SUR DEL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO.


https://es.wikipedia.org/wiki/Quito
https://es.wikipedia.org/wiki/Quito_%28cant%C3%B3n%29
https://es.wikipedia.org/wiki/Quito
https://es.wikipedia.org/wiki/El_Condado_%28parroquia%29
https://es.wikipedia.org/wiki/Mariscal_Sucre
https://es.wikipedia.org/wiki/La_Magdalena_%28Quito%29

TECNOLOGICO SUPERIOR ‘k gréfico 23

En la actualidad el barrio de Chimbacalle es un atractivo turistico por encontrarse aqui
la estacion del tren, se facilito la llegada de materias primas a la zona, lo que derivo en
la creacion de féabricas se logro gran desarrollo del sector y de la ciudad en general, el
teatro México, es una edificacion de caracter cultural, especificamente dedicado al
teatro, siendo el primer teatro inaugurado del sur de la ciudad, las Iglesias son otro
atractivo turistico por la antigiiedad que tiene una de ellas readecuada por en FONSAL
en el afio 2008 y la otra tiene una capacidad mayor de albergar mas creyentes y se
utiliza los fines de semana y por su gastronomia el mercado Municipal de Chimbacalle,
asi también crecera la productividad y el comercio en dicho barrio, sin olvidar la

proteccion a los turistas al visitar los lugares antes mencionados.

(Quito Fun, 2013)

Este proyecto de promocionar los lugares turisticos de Chimbacalle sera atreves de la

creacion de una revista turistica que sera con bases y fundamentos del Disefio Gréafico.

1.01.02 JUSTIFICACION

Chimbacalle es un barrio del Sur de Quito por lo cual existe escases de informacion de
parte de los turistas nacionales no conocen este barrio lo cual genera que este lugar sea
muy poco conocido y visitado, también sus estructuras no tienen un buen
mantenimiento por lo cual no resaltan en este barrio, en Chimbacalle no hay publicidad
de sus lugares turisticos lo cual genera que sus moradores tampoco se interesen por dar

a conocer dicho barrio.

Se va a realizar una revista turistica que su contenido fundamental va estar relacionado
a sus atractivos turisticos ya mencionados resaltando su valor histérico cultural para

incrementar la informacion sobre dichos sitios turisticos.
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La importancia de los puntos que forman la justificacion, se apega al Plan Nacional del

Buen Vivir, estan sujetos a los objetivos que ha implementado el Gobierno Nacional
con el proposito de promover la gestion inclusiva, oportuna, eficiente, eficaz, y de
excelencia, la cual impulsa los procesos que pueden mejorar la Matriz Productiva,

resaltando sus objetivos que son:

“Objetivo 5. Construir espacios de encuentro comun y fortalecer la identidad nacional,

las identidades diversas, la plurinacionalidad y la interculturalidad.

Objetivo 10. Impulsar la transformacion de la matriz productiva”

Los cuales estos dos objetivos se apegan a este proyecto ya que es una revista turistica
la cual quiere demostrar a un sector que tiene atractivos turisticos muy importantes de la
ciudad de Quito de esta manera se ha podido determinar que el desarrollo de este
proyecto esta apegado al Plan nacional del buen vivir, tanto por el la pluriculturalidad,

biodiversidad y su aprovechamiento.
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1.01.04 Definicion del problema central (matriz de fuerza T)

Andlisis de la fuerza T

Situacién Empeorada

Situacion Actual

Situacién Mejorada

Desconocimiento de los
atractivos turisticos del
barrio de Chimbacalle.

Poca informacion turistica
sobre los atractivos del
barrio de Chimbacalle.

Incrementar la informacién
turistica sobre los atractivos
del barrio de Chimbacalle.

Fuerza Impulsadora

I PC | PC

Fuerza Blogueadora

Adecuadas estrategias
comunicacionales para el
desarrollo turistico.

Ausencia de estrategias
comunicacionales para el
desarrollo turistico.

Adecuados manejos de
materiales graficos sobre los
atractivos turisticos del
barrio de Chimbacalle.

Inadecuados manejos de
materiales graficos sobre los
atractivos turisticos del
barrio de Chimbacalle.

Suficiente publicidad
turistica.

Insuficiente publicidad
turistica.

Creacion de archivos
fotograficos.

Carencia de archivos
fotograficos.

Motivar a las autoridades
para intensificar el turismo.

Escaso apoyo de las
autoridades para intensificar
el turismo.

1Tabla

Andlisis de fuerzas T

Elaborado por: Diego Villamar
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CAPITULO I

Anadlisis de involucrados

2.01 Mapeo de involucrados

Investigador

| Autoridades

Turistas

Nacionales

Disefio de una revista para dar a conocer y del Municioi
promocionar el turismo de CHIMBACALLE el Municipio
ubicado en el sector sur del Distrito

Metropolitano de Quito. de Quito
|
Habitantes del sector de
Chimbacalle
2Tabla

Andlisis de involucrados
Elaborado por Diego Villamar
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2.01.01 Matriz de analisis y seleccion con los involucrados
Recursos Interes
. sobre el .
Actores Interés sobre | Problemas | Mandatos proyecto | Conflictos
involucrados | el problema | percibidos ) potenciales
Capacidades
Recurso Aplicacién
o humano de )
Generar Insuficiente herramientas | Tiempo para
) informacion informacion Capacidades para crear ejecutar el
Investigador sobre el barrio | del barrio de técnicas. una revista proyecto.
de Chimbacalle. turistica que
Chimbacalle. Recursos informen los
financieros atractivos del
Recursos lugar.
tecnoldgicos
Bajo indice de | Recursos Incremento Recibir
) ) turistas en el financieros de turistas en | rechazo de los
Autoridades | Promocionar | parrio de el barrio de | habitantes del
del Municipio | el barrio de Chimbacalle. | Recursos Chimbacalle. | sector de
de Quito Chimbacalle. humanos Chimbacalle.
Incrementar el Generar Percibir
conocimiento o fuentes de rechazo de las
sobre los Disminucion | Recursos empleoen | autoridades del
Habitant atractivos de ingresos humanos function del | Municipio de
abitantes turisticos de | financieros. . turismo. Quito.
Chimbacalle Informativo
Obtener Falta de Recursos Fuente de No aceptan el
) informacion publicidad en | humanos informacion | material
Turistas adecuada del | el barrio de _ sobre los gréfico.
Nacionales lugar. Chimbacalle. | Informativo lugares
turisticos.
3Tabla

Identificacion de involucrados
Elaborado por: Diego Villamar
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CAPITULO Il

Problemas y Objetivos

3.01 Arbol de problemas

Desinterés de los Deterioro infraestructural Bajas visitas por

turistas por conocer

el barrio. de los lugares turisticos. parte de los turistas.
Efecto | Desconocimiento de Inadecuado Desinterés por parte

los atractivos posicionamiento del

lugar como fuente

de los turistas de

turisticos. turistica. Chimbacalle.
. ;
Problema Poca informacion turistica sobre los
atractivos del barrio de Chimbacalle.
| |
Deficientes Inadecuados Insuficiente
Causas | estrategias manejos de publicidad turistica.
comunicacionales. materiales gréaficos. |
| Inadecuados
| Insuficientes mensajes
Inadecuados canales archivos publicitarios.
L fotograficos.
de comunicacion.
4Tabla

Arbol de problemas
Elaborado por: Diego Villamar
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3.01.01 Arbol de objetivos

Fines

Medios

Aumento del interés
de los turistas por

conocer el barrio.

Posicionamiento del lugar

como fuente turistica.

Aumento de visitas
turisticas al barrio

de Chimbacalle.

Conocimiento de los
atractivos para los

turistas nacionales.

Identificacion de los
turistas a los atractivos

de Chimbacalle.

Incremento de

turistas en el sector

de Chimbacalle.

Proposito

Generar informacion turistica a través de una revista
sobre los atractivos del barrio de Chimbacalle.

Implementar estrategias
comunicacionales para el

desarrollo turistico.

Manejar materiales
atractivos sobre los

lugares turisticos.

Mejorar canales de

comunicacion.

Realizar archivos

fotograficos.

Disefiar materiales
publicitarios.

Generar mensajes
publicitarios

adecuados.

5Tabla

Arbol de objetivos

Elaborado por: Diego Villamar
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3.01.02 Analisis de Alternativas

Medios

Alternativas

|

Implementar estrategias
comunicacionales para el

desarrollo turistico.

Manejar materiales atractivos
sobre los lugares turisticos.

Disefiar materiales publicitarios.

\

Realizar archivos fotograficos.

Mejorar canales de

comunicacioén.

Reunir informacién sobre el
barrio de Chimbacalle.

Generar mensajes publicitarios

adecuados.

Diagramar la revista turistica.

Realizar fotografias del lugar.

[

Crear métodos de difusion.

Obtener presupuesto para la
revista.

[

Implementar el proceso de
impresion de la revista.

30

6Tabla

Arbol de alternativas
Elaborado por: Diego Villamar
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CAPITULO IV

Andlisis de Alternativas

4.01 Tamafio del proyecto

Chimbacalle cuenta con una poblacion de 20000 habitantes que es el total entre
hombres y mujeres de 18 hasta 65 afios de edad, su situacion econdmica es media lo

cual su grupo objetivo es medio en este sector.

N= Muestra p = Probabilidad de éxito (50%)
E = Error maximo (5%) g =Probabilidad de fracaso (50%)
N = Poblacion 20000 k =Nivel de confianza

Determinando valor N

N= ke *p*gq*N

E2(N-1)+k2*p*q

n = (1.96)2*0.50*0.50*20000

(0.50) 2(20000-1) + (L.96) 2%0.50%0.50

n= 3.84*5000

0.0025 (19999) + 0.96
n= 19200 n= 377
50.96

Se ha determinado que la muestra de la poblacion es de 377 habitantes lo cual permite

tener una informacioén exacta.
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4.01.01 Localizacion del Proyecto

El barrio de Chimbacalle se encuentra en el sur de Quito, limita con las tres principales

calles que son la Av. Napo, la Alpahuasi y la Av. Pedro Vicente Maldonado donde en

ese espacio limitado vamos encontrar sus atractivos turisticos como lo es la Estacion del
Tren, el Teatro México, el Mercado y sus Iglesias.
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Localizacion

del Proyecto
Elaborado por: Diego Villamar
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4.01.02Anélisis Ambiental

El impacto ambiental es la alteracion del medio ambiente lo cual ha ocasionado el
hombre en busqueda de obtener riqueza y lucro econémico para mejorar su calidad de
vida ya que esto en si ha causado un gran impacto en nuestro medio ambiente por ende

dafio al ecosistema en general.

Se analizado los principales impactos socio ambientales siendo los impactos positivos
la calidad de la revista ya que se va a minimizar el impacto ambiental con el papel
ecoldgico, se va a utilizar maquinaria y tintas que van a generar un impacto negativo ya
que esto perjudicaria a los trabajadores ya que estan expuestos a olores muy fuertes que

afectarian su salud.
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4.01.03 Matriz de andlisis de impacto de los objetivos

- Impacto Factibilidad Factibilidad Factibilidad Factibilidad
Objetivo prsoopbc')rseito técnica financiera social politica Total Categoria
Implementar
estrategias
comunicacionales 5 5 4 5 5 24 Alto
para el desarrollo
turistico.

Manejar materiales
atractivos sobre los 5 5 4 5 4 23 Alto
lugares turisticos.

Dlse_ne}r materlales 5 4 3 5 5 21 Alto
publicitarios.
Mejorar canales de 4 4 4 5 3 20 Alto

comunicacion.

Real izar archivos 4 5 5 5 3 29 Alto
fotograficos.

Generar mensajes Alto
publicitarios 4 4 5 5 5 23

adecuados.

TTabla

Matriz de analisis de impacto de los objetivos
Elaborado por: Diego Villamar
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4.01.04 Diagrama de Estrategias

Aumento del interés de los
turistas por conocer el

barrio.

Aumento de visitas

Posicionamiento del lugar

como fuente turistica.

turisticas al barrio

de Chimbacalle.

Conocimiento de los

Identificacion de los turistas

Incremento de

Fines
atractivos para los turistas a los atractivos de turistas en el sector
nacionales. Chimbacalle. de Chimbacalle.
Generar informacion turistica a través de una revista
Propdsito sobre los atractivos del barrio de Chimbacalle.
Implementar estrategias Manejar materiales Disefiar materiales
Medi . : ublicitarios.
edios | omunicacionales para atractivos sobre los P
el desarrollo turistico. lugares turisticos. |
| | Generar mensajes
Mejorar canales de Realizar archivos o
publicitarios adecuados.
comunicacion. fotogréaficos. \
H Obtener presupuesto para la
Di 1 revista.
) Reunir informacion tagr amar’ a
Alternativas sobre el barrio de revista turistica.
Chimbacalle Implementar el proceso de
| impresion de la revista.
Realizar fotografias C.rear. ’metodos de
del lugar difusion.

8Tabla

Estrategias

Elaborado por: Diego Villamar
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4.02 Construccién de la matriz de Marco Légico
4.02.01 Revision de los criterios para indicadores
META
Nivel Resumen Narrativo Indicador Grupo
Cantidad Calidad Tiempo Lugar S
Objetivo
F1.- Conocimiento de los Conocimiento de los
atractivos para los turistas : 377 5 6 meses Chimbacalle Medio
. atractivos 100%
nacionales.
F2.- ldentificacion de los Identificacion de los turistas
turistas a los atractivos de 202 5 6 meses Chimbacalle Medio
. en un 60%
Chimbacalle.
. F3.- Incremento de turistas Incremento de turistas en un . .
Fines en el sector de Chimbacalle. | 100% 377 5 6 meses Chimbacalle Medio
F4.- Aumento del interés de Aumento de interés de los
los turistas por conocer el . 303 5 6 meses Chimbacalle Medio
. turistas 90%
barrio.
F5.- Posicionamiento del Posicionamiento del lugar en 303 5 6 meses Chimbacalle Medio

lugar como fuente turistica.

un 90%

DISENO DE UNA REVISTA PARA DAR A CONOCER Y PROMOCIONAR EL TURISMO DE CHIMBACALLE UBICADO EN EL SECTOR SUR DEL DISTRITO
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F6.- Aumento de visitas Aumento de visitas turisticas
turisticas al barrio de 270 6 meses Chimbacalle Medio
. 80%
Chimbacalle.
P1.- Generar informacion
L turistica a través de una Incremento de informacion . .
Propdésito revista sobre los atractivos 100% 377 6 meses Chimbacalle Medio
del barrio de Chimbacalle.
C1.- Implementar estrategias . L
T Estrategias comunicacionales . .
comunicacionales para el 80% 270 6 meses Chimbacalle Medio
desarrollo turistico.
C2.- Manejar materiales . .
atractivos sobre los lugares Mane!o de maieriales 377 6 meses Chimbacalle Medio
o atractivos 100%
turisticos.
C3.- Disefiar materiales Materiales publicitarios
L ayudan a mostrar el barrio en 377 6 meses Chimbacalle Medio
publicitarios. un 100%
Componentes 0
C4.- Mejorar canales de Canales de comunicacion . .
coMmuNicacion. 80% 270 6 meses Chimbacalle Medio
Manejo de archivos
C5.- R’egllzar archivos fotog_rgflcos captan_la 377 6 meses Chimbacalle Medio
fotograficos. atencién de los habitantes
100%
C6.- Generar mensajes Mensajes publicitarios 90% 303 6 meses Chimbacalle Medio

publicitarios adecuados.
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Al.- Reunir informacion Informacion entregada sea
sobre el barrio de eficaz al momento de 358 6 meses Chimbacalle Medio
Chimbacalle. informar en un 95%
A2,.- _Dlagramar la revista La reV|s_t,a tiene una 358 6 meses Chimbacalle Medio
turistica. aceptacion del 95%
A3.- Obtener presupuesto Manejo de precio muy
‘ 16T presup accesible para los turistas en 377 6 meses Chimbacalle Medio
para la revista.
un 100%
Acciones _ _
A4.- Realizar fotografias del | Fotografias actualizadas del 377 6 meses Chimbacalle Medio
lugar. lugar en un 100%
Ab.- Crear métodos de Métodos de difusion . .
difusion. aumentados en un 85% 320 6 meses Chimbacalle Medio
Al terminar el proyecto la
A6:- ImpIgmentar el proceso revista sera un mcentl\_/o para 358 6 meses Chimbacalle Medio
de impresion de la revista. querer conocer el barrio en
un 95%
9Tabla

Revision de los Criterios para los Indicadores
Elaborado por: Diego Villamar
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4.02.02 Seleccion de Indicadores
Clasificacion
Nivel Resumen Narrativo Indicador de indicadores Puntaje Seleccion
B C D
F1.- Conocimiento de los
atractivos para los turistas Conocimiento de los atractivos 100% X | X | X )
nacionales. 5 si
F2.- Identificacion de los e ., .
. . Identificacion de los turistas en un
turistas a los atractivos de 60% X X )
Chimbacalle. 4 si
F3.- Increme_nto de turistas en el Incremento de turistas en un 100% X X X
sector de Chimbacalle. 5 si
Fines
F4.- Aumento del interés de los | Aumento de interés de los turistas
. . X X
turistas por conocer el barrio. 90% 4 si
FS- Posmmna@e_nto del lugar Posicionamiento del lugar en un 90% X X
como fuente turistica. 4 si
F6.- Aumento de visitas
turisticas al barrio de Aumento de visitas turisticas 80% X | X )
Chimbacalle. 4 Si
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Propésito

P1.- Generar informacion
turistica a través de una revista
sobre los atractivos del barrio de
Chimbacalle.

Incremento de informaciéon 100%

Si

Componentes

C1.- Implementar estrategias
comunicacionales para el
desarrollo turistico.

Estrategias comunicacionales 80%

Si

C2.- Manejar materiales
atractivos sobre los lugares
turisticos.

Materiales publicitarios ayudan a
mostrar el barrio en un 100%

Si

C3.- Diseflar materiales
publicitarios.

Materiales publicitarios ayudan a
mostrar el barrio en un 100%

Si

C4.- Mejorar canales de
comunicacion.

Canales de comunicacion 80%

si

C5.- Realizar archivos
fotograficos.

Manejo de archivos fotograficos
captan la atencion de los habitantes
100%

Si

C6.- Generar mensajes
publicitarios adecuados.

Mensajes publicitarios 90%

Si

Acciones

ALl.- Reunir informacién sobre
el barrio de Chimbacalle.

Informacidn entregada sea eficaz al
momento de informar en un 95%

Si
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A2.- Diagramar la revista La revista tiene una aceptacion del X
turistica. 95% 4 i
A3.- Obtener presupuesto para Manejo de precio muy accesible para
; ) X X
la revista. los turistas en un 100% 5 si
AA4.- Realizar fotografias del Fotografias actualizadas del lugar en
X X
lugar. un 100% 5 Si
A5 - Crear métodos de difusion. Métodos de difusion aumentados en X
un 85% 4 Si
A6.- Implementar el proceso de Al '_[ermm_ar el proyecto la revista sera
impresién de la revista un incentivo para querer conocer el X )
' barrio en un 95% 4 Si

10Tabla Seleccion de los Indicadores

Elaborado por: Diego Villamar
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Medios de verificacion

lugar como fuente
turistica.

Nivel Resumen Indicador Frecuencia
Narrativo Fuentes de Método de | Método de
9 L e de Responsable
Informacion | recoleccién analisis .
recoleccion
F1.- Conocimiento
de los atrac_tlvos Conocimiento de los atractivos 100% Primario Encuestas Estadistico 3 meses Investigador
para los turistas
nacionales.
F2.- Identificacién
de Ios_ turistas a los | Identificacidn de los turistas en un Primario Encuestas Estadistico 3 meses Investigador
atractivos de 60%
Chimbacalle.
F3.- Incremento de
Fines turistas en el sector | Incremento de turistas en un 100% Primario Encuestas Estadistico 3 meses Investigador
de Chimbacalle.
F4.- Aumento del
interés de los . . L L .
. Aumento de interés de los turistas 90% Primario Encuestas Estadistico 3 meses Investigador
turistas por conocer
el barrio.
F5.-
Posicionamiento del Posicionamiento del lugar en un 90% Primario Encuestas Estadistico 3 meses Investigador
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F6.- Aumento de
visitas turisticas al
barrio de
Chimbacalle.

Aumento de visitas turisticas 80%

Primario

Encuestas

Estadistico

3 meses

Investigador

Propdsito

P1.- Generar
informacion
turistica a través de
una revista sobre
los atractivos del
barrio de
Chimbacalle.

Incremento de informaciéon 50%

Primario

Encuestas

Estadistico

3 meses

Investigador

Componentes

C1.- Implementar
estrategias
comunicacionales
para el desarrollo
turistico.

Estrategias comunicacionales 80%

Primario

Encuestas

Estadistico

3 meses

Investigador

C2.- Manejar
materiales
atractivos sobre los
lugares turisticos.

Materiales publicitarios ayudan a
mostrar el barrio en un 100%

Primario

Encuestas

Estadistico

3 meses

Investigador

C3.- Disefar
materiales
publicitarios.

Materiales publicitarios ayudan a
mostrar el barrio en un 100%

Primario

Encuestas

Estadistico

3 meses

Investigador

C4.- Mejorar
canales de
comunicacion.

Canales de comunicacién 80%

Primario

Encuestas

Estadistico

3 meses

Investigador
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C5.- Realizar Manejo de archivos fotograficos
archivos captan la atencion de los habitantes Primario Encuestas Estadistico 3 meses Investigador
fotograficos. 100%
C6.- Generar
mensajes . L N . .
s Mensajes publicitarios 90% Primario Encuestas Estadistico 3 meses Investigador
publicitarios
adecuados.
Al.- Reunir
informacion sobre Informacidn entregada sea eficaz al N - .
. . Primario Encuestas Estadistico 3 meses Investigador
el barrio de momento de informar en un 95%
Chimbacalle.
AZ2.- Diagramar la La revista tiene una aceptacion del N . .
revista turistica. 95% Primario Encuestas Estadistico 3 meses Investigador
A3.- Obtener . . .
Manejo de precio muy accesible para N . .
presupuesto para la . Primario Encuestas Estadistico 3 meses Investigador
; los turistas en un 100%
revista.
Acciones
Ad.- Realizar Fotografias actualizadas del lugar en
fotografias del un 180% g Primario Encuestas Estadistico 3 meses Investigador
lugar.
A5.- Crear métodos | Métodos de difusion aumentados en un N - .
e Primario Encuestas Estadistico 3 meses Investigador
de difusion. 85%
Ari.(;elg%lgmentar el Al terminar el proyecto la revista sera
P un incentivo para querer conocer el Primario Entrevista Estadistico 3 meses Investigador

impresion de la
revista.

barrio en un 95%

11Tabla Medios de Verificacion Elaborado por: Diego Villamar
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Factores de riesgo

Nivel Resumen Narrativo Supuesto
Financiero | Politico Social Ambiental Legal
F1.- Conocimiento de los .
: . Desconocimiento de los
atractivos para los turistas atractivos turisticos
nacionales. X X X X
F2.- Identificacion de los . e
. . Atractivos turisticos

turistas a los atractivos de desconocidos
Chimbacalle. X X X X
F3.- Incremento de turistas en Disminucion de turistas al
el sector de Chimbacalle en ?I sector de

) ' Chimbacalle X X X X X

Fines

F4.- Aumento del interés de los | Desinterés de los turistas
turistas por conocer el barrio. por el barrio X X X X X
F5.- Posicionamiento del lugar | Nulo posicionamiento del
como fuente turistica. lugar X X X X X
FG',' Aumento d(_e visitas Visitas turisticas al barrio
turisticas al barrio de en nulas
Chimbacalle. X X X
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P1.- Generar informacion
turistica a través de una revista

Informacion inadecuada

Propoési : - - .
Oposito sobre los atractivos del barrio de los atractivos turisticos
de Chimbacalle.
C1.- Implementar estrategias .
e Estrategias inadecuadas
comunicacionales para el o
Componentes 1ales p para el desarrollo turistico
desarrollo turistico.
C2.- Manejar materiales Incorrectos materiales
atractivos sobre los lugares graficos sobre los lugares
turisticos. turisticos
C3.- Disefiar materiales Materiales publicitarios
publicitarios. erréneos
C4.- Mejorar canales de Desconocimiento de los
comunicacion. canales de comunicacion
C5.- Realizar archivos Archivos fotograficos en
fotogréficos. mal estado
C6.- Generar mensajes Mensajes publicitarios
publicitarios adecuados. débiles e inadecuados
'6;16' Reu;wclﬁforbmaclllon sobre | pesconocimiento de
Acciones el barrio de Lhimbacafle. lugares que den

informacion del barrio
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AZ2.- Diagramar la revista Mala diagramacion de la

turistica. revista

A3.- Obtener presupuesto para | Presupuesto nulo para la

la revista. realizacion de la revista X
A4 .- Realizar fotografias del Fotografias mal tomadas

lugar. del lugar X

A5.- Crear métodos de Métodos de difusion

difusion. desconocidos X X
A6.- Implementar el proceso de | Proceso de impresién

impresion de la revista. incorrecto X X

12Tabla Supuestos

Elaborado por: Diego Villamar
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Medios de verificacion

Resumen Narrativo Indicador
Fuentes de Método de | Método de | Frecuencia de Supuestos
S L e - Responsable
Informacion recoleccion analisis recoleccion
F1 Conocimiento de F111 F1.1.1.1
los atractivos para F1.1 Conocimiento de los = Desconocimiento
los f[urlstas atractivos 100% Primario Encuestas Estadistico 3 meses Investigador de ,|°§ atractivos
nacionales. turisticos
F2.- Id_entlflcamon de L F211 F21.1.1 Atractivos
los turistas a los F2.1 Identificacion de los . -
tractivos de turistas en un 60% _ _ Encuestas Estadistico _ turisticos
atra Primario 3 meses Investigador | desconocidos
Chimbacalle.
F3.1.1.1
F3._- Incremento de F3 1 Incremento de turistas E3.1.1 o Dls_mmumon de
turistas en el sector N un 100% Encuestas Estadistico turistas al en el
de Chimbacalle enu 0 Primario 3 meses Investigador | sector de
Chimbacalle

!:4.- Aumento de_l F4.1 Aumento de interés de F4.1.1 N F41.1.1 I_Desmteres
interés de los turistas l0s turistas 90% o Encuestas | Estadistico _ de los turistas por
por conocer el barrio. Primario 3 meses Investigador | el barrio

DISENO DE UNA REVISTA PARA DAR A CONOCER Y PROMOCIONAR EL TURISMO DE CHIMBACALLE UBICADO EN EL SECTOR SUR DEL DISTRITO
METROPOLITANO DE QUITO.




TF(‘NOLGG[CO SUPERIOR :k grdflco 49
@ Cordillara
F5.- Posicionamiento F5 1 Posicionamiento del F5.1.1 FS.}.'l.l quo
del lugar como lugar en un 90% posicionamiento
fuente turistica. g 0 Primario Encuestas Estadistico 3 meses Investigador | del lugar
F6.- Aumento de F6.11 F6.1.1.1
visitas turisticas al F6.1 Aumento de visitas =
barrio de turisticas 80% Primario Encuestas | Estadistico 3 meses Investigador | \SIt8s tristicas al
Chimbacalle. barrio en nulas
P1.- Generar
informacion turistica P111 P1111
a traves de una P1.1 Incremento de . Encuestas | Estadistico 3 meses Investigador | Informacion
revista sobre los informacion 50% Primario inadecuada de los
atractivos del barrio atractivos turisticos
de Chimbacalle.
C1.- Implementar Cli111
estrategias . Ci11
comunicacionales Cll E.S trat_eglals 80% Encuestas Estadistico 3 meses Investigador | Estrategias
para el desarrollo comunicacionales st Primario inadecuadas para el
turistico. desarrollo turistico
. C2.11.1
%it;améllgsﬁrractivos C2.1 Materiales publicitarios | C2.1.1 Incorrectos
sobre los lugares ayudan a mostrar el barrio en o Encuestas Estadistico 3 meses Investigador | materiales graficos
turisticos g un 100% Primario sobre los lugares
' turisticos
C3.- Disefiar C3.1 Materiales publicitarios | C3.1.1 C3.1.1.1 Materiales
materiales ayudan a mostrar el barrio en o Encuestas Estadistico 3 meses Investigador | publicitarios
publicitarios. un 100% Primario erroneos
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C4.11.1
C4.- Mejorar canales | C4.1 Canales de C4l1 o . Desconocimiento
. L Encuestas Estadistico 3 meses Investigador
de comunicacion. comunicacion 80% Primario de los canales de
comunicacion
C5.- Realizar ]%5,[61 :\gf&ilggjsocge tZLCT;VOS C5.1.1 C5.1.1.1 Archivos
archivos gre ptan Encuestas Estadistico 3 meses Investigador | fotogréaficos en mal
g atencion de los habitantes o
fotograficos. Primario estado
100%
C6.- Generar C6.L1 C6.1.1.1 Mensajes
mensajes C6.1 Mensajes publicitarios = e . publicitarios
e Encuestas Estadistico 3 meses Investigador g
publicitarios 90% Primario debiles e
adecuados. inadecuados
. All1l1
ﬁ%&rrﬁzg{g; sobre el Al.1 Informacién entregada | A1.1.1 Desconocimiento
barrio de sea eficaz al momento de o Encuestas Estadistico 3 meses Investigador | de lugares que den
. informar en un 95% Primario informacion del
Chimbacalle. barrio
A2.- Diagramar la A2.1 La revista tiene una A2.1.1 - . A21.11 I\_/Ilala
: o o Encuestas Estadistico 3 meses Investigador | diagramacién de la
revista turistica. aceptacion del 95% Primario revista
A3.- Obtener A3.1 Manejo de precio muy | A3.1.1 Qseéltjlﬁlesto nulo
presupuesto para la accesible para los turistas en o Encuestas Estadistico 3 meses Investigador ara Ig realizacion
revista. un 100% Primario B I revicts
Ad.- Realizar A4.1 Fotografias Ad11 AA111
foté rafias del luaar actualizadas del lugar en un o Encuestas Estadistico 3 meses Investigador | Fotografias mal
g 9ar- | 100% Primario tomadas del lugar
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A5.- Crear métodos | A5.1 Métodos de difusion AS.11 - . A5.1_.1.1”Metodos
de difusion aumentados en un 85% o Encuestas Estadistico 3 meses Investigador | de difusion
' Primario desconocidos
A6.- Implementar el Ab.1 AI termllnar _eI proyecto A6.1.1 A6.1.1.1 Proceso
. . la revista sera un incentivo . - . : .,
proceso de impresion ara querer conocer el barrio o Entrevista Estadistico 3 meses Investigador | de impresion
de la revista. En unq95% Primario incorrecto
13 Tabla

Matriz del Marco Légico
Elaborado por: Diego Villamar
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CAPITULO V

La Propuesta

5.01 Antecedentes de la herramienta de perfil de la propuesta

Disefio Editorial

Es la estructura y composicion que forma a libros, revistas, periddicos, catalogos,
caratulas, volantes, afiches, entre otros. En una sociedad donde los seres humanos
tienen hasta un 90% de mas memoria visual que auditiva, queda claro porque el impacto

de las imagenes es tan vital para un medio impreso.

( FIORI SANTA MARIA, 2014).

Revista

Se denominan comdnmente revistas a las publicaciones que se realizan en forma
periddica, sobre uno o varios temas, de interés general o entretenimiento, que

generalmente se hallan ilustradas.

En la actualidad se conocen muchos tipos de revistas, las cuales sirven a diversas
audiencias desde infantiles hasta adultas. Entre los tipos de revistas se sefialan las
especializadas en algin tema en particular: cristianas, juveniles, para nifios, para
segmentos sociales, o especializadas en cocina, deportes, familia o algin otro tema de

interés, como lo son las revistas culturales, politicas, cientificas o literarias o turisticas.

Las revistas se clasifican en:

1. Especializadas.
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2. Informativas.
3. De entretenimiento.

4. Cientificas.

(Real Academia Espafiola, 2014)

Una revista es una publicacion que no se da diariamente si no en un tiempo mas

prolongado teniendo asi varios tipos y distintos temas a tratar.

5.02 Descripcion de la Herramienta

5.02.01 Adobe InDesing

Adobe InDesign es una aplicacion de maquetacion y disefio de publicaciones de la suite
de Adobe que permite la gestién de documentos y su interaccidn con otros programas
como Photoshop y Flash para la creacion de libros, ya sea en dispositivos digitales o

para su publicacién impresa.

(Wordpress, 2012)

Este programa se utilizara para el disefio y la diagramacion de la revista dandole todos
los detalles, ademas de colocar la informacion sobre los lugares turisticos de

Chimbacalle.

5.02.02 Adobe Photoshop

Es una aplicacion para la creacion, edicion y retoque de imagenes. Es desarrollado por
la compafiia Adobe Systems. Se lanzé originalmente para computadoras Apple, pero

luego salté a la plataforma Windows.
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Este programa se ha hecho muy popular, incluso fuera del &ambito informatico,
Ilegandose incluso a usar la palabra "Photoshop” para hacer referencia a una foto que ha

sido retocada digitalmente. De hecho se ha llegado a emplear la palabra "Photoshop™

como verbo: photoshopear (photoshopping en inglés).

(ALEGSA, 1998 — 2016)

Este programa sera utilizado para el retoque de las fotografias para darles una mejor
calidad y resolucion a las imagenes de nuestra revista, ademas se ara la realizacion de

artes publicitarios.

5.02.03 Adobe llustrador

Es un editor de gréficos vectoriales en forma de taller de arte que trabaja sobre un
tablero de dibujo, conocido como «mesa de trabajo» y esta destinado a la creacion
artistica de dibujo y pintura para ilustracion (ilustracion como rama del arte digital

aplicado a la ilustracion técnica o el disefio grafico, entre otros).

(La Revista IN, 2015.)

Con este programa realizaremos el disefio del logotipo y también la creacion de todo

tipo de vectores los cuales estaran implementados en la revista.
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5.02.04 Encuesta

Agradeciéndole de antemano su colaboracidn, le pedimos conteste por favor estas

preguntas.

Marqgue con una X su respuesta

1) ¢Género?

Masculino Femenino

2) (Edad?

3) ¢Conoce alguna informacion acerca del barrio de Chimbacalle como destino

turistico?

Si No

4) (Cree usted que se deberia impartir informacién acerca del barrio de Chimbacalle

como destino turistico?

Si No

5) ¢Piensa usted que el barrio de Chimbacalle esconde un gran potencial turistico el cual

deberia mostrase con mas fuerza a los turistas?

Si No

6) ¢Cree usted que con la implementacion de mas proyectos turisticos se podria conocer

mas al barrio de Chimbacalle?

Si No
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7) ¢Qué piensa usted de la iniciativa de realizar un Proyecto que consiste en la
elaboracion de una revista turistica que muestre los principales atractivos turisticos que
posee el barrio de Chimbacalle con el propoésito de incrementar la afluencia de turistas

en la misma?

Mala Buena Excelente

8) ¢Cree usted que este Proyecto mejorara la economia y calidad de vida de los

habitantes de dicho sector?

Si No

9) ¢Compraria usted una revista turistica que muestre los principales atractivos

turisticos que posee el barrio de Chimbacalle?

Si No

10) ¢Cree usted que se incrementara la influencia de turistas mediante la realizacion de

esta revista turistica?

Si No
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5.02.05 Tabulacion

Pregunta 1

1) (Género?

Cantidad Porcentaje
Masculino 240 64%
Femenino 137 36%
Total 377 100%

14 Tabla Elaborado por: Diego Villamar

Pregunta 1

H Masculino ® Femenino

Andlisis

2Figura

Elaborado por: Diego Villamar

La mayoria de los encuestados son de género masculino lo cual indica que este género

predomina en el barrio de Chimbacalle.
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Pregunta 2
2) ¢Edad?
Cantidad Porcentaje
18-25 98 26%
26-35 102 27%
36-45 86 23%
45-65 91 24%
Total 377 100%
15 Tabla Elaborado por: Diego Villamar
Pregunta 2
W 18-25 W 26-35 W 36-45 W45-65
3Figura
Elaborado por: Diego Villamar
Anélisis

La mayoria de encuestados tienen una edad entre los 26 y 35 afios, los cual nos da como

resultado que al grupo objetivo al que nos vamos a dirigir so adultos jovenes.
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Pregunta 3
3) ¢Conoce alguna informacion acerca del barrio de Chimbacalle como destino
turistico?
Cantidad Porcentaje
Si 20 5%
No 357 95%
Total 377 100%
16Tabla
Elaborado por: Diego Villamar
Pregunta 3
m Si ®No
4Figura
Elaborado por: Diego Villamar
Analisis

La mayoria de los encuestados no conocen la informacion acerca del barrio de
Chimbacalle como destino turistico, lo cual nos da como resultado que nuestro proyecto

es acertado ya que se busca con el tener informacién acerca del barrio.
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Pregunta 4

4) ¢Cree usted que se deberia impartir informacion acerca del barrio de Chimbacalle

como destino turistico?

Cantidad Porcentaje
Si 357 97%
No 20 3%
Total 377 100%
17Tabla Elaborado por: Diego Villamar
Pregunta 4
3%
5Figura
Elaborado por: Diego Villamar
Anélisis

La mayoria de encuestados dicen si a nuestro trabajo que consiste en impartir
informacion turistica sobre el barrio de Chimbacalle, para que de esta forma se

promueva el turismo en ella.
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Pregunta 5

5) ¢Piensa usted que el barrio de Chimbacalle esconde un gran potencial turistico el cual

deberia mostrase con mas fuerza a los turistas?

Cantidad Porcentaje
Si 345 92%
No 32 8%
Total 377 100%
18Tabla
Elaborado por: Diego Villamar
Pregunta 5
mSi mNo
6Figura
Elaborado por: Diego Villamar
Analisis

La mayoria de encuestados dicen si lo cual nos permite mostrar a los turistas el gran

potencial turistico del barrio de Chimbacalle.
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Pregunta 6

6) ¢Cree usted que con la implementacidén de mas proyectos turisticos se podria conocer

mas al barrio de Chimbacalle?

Cantidad Porcentaje
Si 295 78%
No 82 22%
Total 377 100%
19Tabla
Elaborado por: Diego Villamar
Pregunta 6
m Si W No
7Figura
Elaborado por: Diego Villamar
Anélisis

La mayoria de encuestados apoyan nuestra mocién de implementar mas proyectos

turisticos ya que con ellos se puede elevar en gran namero el turismo a dicho lugar.
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Pregunta 7

7) ¢Qué piensa usted de la iniciativa de realizar un Proyecto que consiste en la
elaboracion de una revista turistica que muestre los principales atractivos turisticos que

posee el barrio de Chimbacalle con el propésito de incrementar la afluencia de turistas

en la misma?
Cantidad Porcentaje
Mala 2 0%
Buena 120 32%
Excelente 255 68%
Total 377 100%

20Tabla

Elaborado por: Diego Villamar

Pregunta 7

B Mala ®Buena & Excelente

0%

8Figura

Elaborado por: Diego Villamar
Analisis

La mayoria de encuestados nos brindan el apoyo de la implementacion de la revista ya

que asi incrementa la afluencia de turistas en el barrio de Chimbacalle.
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Pregunta 8

8) ¢Cree usted que este Proyecto mejorara la economia y calidad de vida de los

habitantes de dicho sector?

Cantidad Porcentaje
Si 250 66%
No 127 34%
Total 377 100%
21Tabla
Elaborado por: Diego Villamar
Pregunta 8
mSi mNo
9Figura
Elaborado por: Diego Villamar
Anélisis

La mayoria de los encuestados apoyan a la implementacion del proyecto ya que por

medio del mismo mejoraran su economia y su calidad de vida.
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Pregunta 9

9) ¢Compraria usted una revista turistica que muestre los principales atractivos

turisticos que posee el barrio de Chimbacalle?

Cantidad Porcentaje
Si 350 93%
No 27 7%
Total 377 100%
22Tabla
Elaborado por: Diego Villamar
Pregunta 9
mSi mNo
10Figura
Elaborado por: Diego Villamar
Andlisis

La mayoria de los encuestados dicen que si estdn de acuerdo en comprar la revista
turistica, lo cual nos da un resultado positivo ya que con ella promoveremos el turismo

de forma eficaz en el barrio de Chimbacalle.
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Pregunta 10

10) ¢Cree usted que se incrementara la influencia de turistas mediante la realizacion de

esta revista turistica?

Cantidad Porcentaje
Si 340 90%
No 37 10%
Total 377 100%
23Tabla
Elaborado por: Diego Villamar
Pregunta 10
m Si M No
11Figura
Elaborado por: Diego Villamar
Andlisis

La mayoria de los encuestados apoyan a la realizacion de la revista turistica ya que nos
da como resultado que el proyecto es factible ya que se podré contrarrestar la afluencia

de turistas en el barrio.
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5.03 Formulacion del proceso de aplicacion

Disefno Editorial

5.03.01 Planificacion

5.03.1.01 Propdsito del Proyecto

El propdsito de este proyecto es informar e incrementar la afluencia de turistas en el
barrio de Chimbacalle, mostrando a los turistas el potencial de lugares turisticos que
tiene el barrio ademas de dar a conocer las costumbres de sus habitantes mediante

imagenes atractivas lo cual se potencialice la actividad turistica del pais.

5.03.01.02 Tipo de Publicacion

Revista Informativa

5.03.01.03 Tematica

Principales atractivos turistico - Cultural del barrio Chimbacalle

5.03.01.04 Formato

La revista tendra un formato de 26 cm x 26 cm

5.03.01.05 NUmero de P4ginas

La revista contara con 48 paginas
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5.03.02 Desarrollo
5.03.02.01 Mapa de Contenidos
Mapa de Contenidos
N y y
Seccién | Seccion |l Seccion lll Seccién IV o ;
Portada i . Bibliografia Contraportada
Estacion del Tren Teatro México Iglesias Mercado 9 P
| | | |
— | Historia — | Historia Historia — | Historia
Rutas r r
— del > [Restauracion otos — otos
Tren
L, Fotos L, Fotos
12Figura

Mapa de Contenidos

Elaborado por: Diego Villamar
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5.03.02.02 indice de Imagenes

Portada

Descripcion

Fotos que se utilizaron para la portada
Modo de Color: CMYK

Tamafo: 12 cm x 5 cm

Resolucion: 300 PPI

Posicion: Vertical
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ordillara

Estacién del Tren

Descripcion

Fotos utilizadas en la seccion nimero | Estacion del Tren
Modo de Color: CMYK

Resolucion: 300 PPI
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Teatro México

Descripcion

Fotos utilizadas en la seccion nimero 1l Teatro México
Modo de Color: CMYK

Resolucion: 300 PPI
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Iglesias

Descripcion

Fotos utilizadas en la seccion namero Il Iglesias
Modo de Color: CMYK
Resolucion: 300 PPI
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Mercado

Descripcion

Fotos utilizadas en la seccion nimero IV Mercado
Modo de Color: CMYK

Resolucién: 300 PPI

24Tabla

indice de Imagenes
Elaborado por: Diego Villamar
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5.03.02.03 Estilos

Estilo

Familia Tipografica

Caracteristicas

Minion Pro

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

Esta tipografia

Bold abcdefghijklmnihopqrstuvwxyz se utiliz6 para
1234567890 Titulosy
(“#8&/()=352_35: Subtl':tulosen

tamano30, 24

Minion Pro | ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ , ]
Esta tipografia

Regular abcdefghijklmniopqrstuvwxyz se utilizo para

1234567890
P ES& /() =525

Secciones en
tamafio 12

25Tabla

Estilos

Elaborado por: Diego Villamar
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5.03.02.04 Paginas master o reticulas

Las reticulas son del tamafio de 26 x 26 cm

B
11,73 cm

_ 2’63 o

|01 - Mesa de tradzjo 1
26 cm

11,73 cm

26 cm

15,61 cm

26cm
8,02cm

10,05 cm

13Figura

Paginas Master o Reticulas
Elaborado por: Diego Villamar

103 - Mesa de trabajo 1 copiz 2 [ |04 - Mesa de trabzjo 1 copia 3| =]
s

14Figura

Paginas Master o Reticulas
Elaborado por: Diego Villamar
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12,37 cm

15Figura

Paginas Master o Reticulas
Elaborado por: Diego Villamar

344cm

077 cm.

21,61cm

408cm
108<m

. .124,cm -
9,94cm

16Figura

Paginas Master o Reticulas
Elaborado por: Diego Villamar
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344cm
IR 0.77 cm
8,38cm
4,08 cm
12,49 cm
e
7.28cm
991 cm

17Figura

Paginas Master o Reticulas
Elaborado por: Diego Villamar

18Figura

Paginas Master o Reticulas
Elaborado por: Diego Villamar
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344cm

077 cr

3,96 cm
1,08cm

583cm
3,96 cm

4,64 cm

9,74cm

6,15cm

19Figura

Paginas Master o Reticulas
Elaborado por: Diego Villamar

5.03.02.05 Diagramacioén

5.03.02.06 Imagen Corporativa

5.03.02.06.01 Logotipo

/lt‘i'

imbacalle

revista turistica 20Figura

Eq’&ﬂ:*/kﬁ '!’9’

Logotipo
Elaborado por: Diego Villamar
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El logotipo que se usara en la revista esta conformado por los siguientes elementos: Su

Isotipo posee una estilizacion que simboliza los principales atractivos turisticos que

caracterizan al barrio de Chimbacalle, para la parte Tipogréafica se ha utilizado dos

tipografias Akzidenz-Grotesk BQ Light Conde que se utilizé para la C,

AmplitudeComp-Bold para himbacalle, AmplitudeCond-Regular para revista turistica

que son tipografias que denota modernidad, energia resaltando lo colorido que es este

barrio, posee una excelente legibilidad para su lector.

5.03.02.06.02 Tipografia

Estilo Familia Tipografica Caracteristicas
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
Akzidenz- |abcdefghijklmnfiopgrstuvwxyz Se utiliza la letra
S{fﬁ‘;‘;t 1234567890 Egéitlgj del
Conde

| “#8&/()=¢?_;:

AmplitudeComp-

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmneopqrstuvwxyz

Se utiliza la letra

Bold en “himhacalle” del
1234567890 Logotipo
iV #88&/0)=¢2_;:

Amplitude | ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

Cond-

Regular abcdefghijklmniopgrstuvwxyz Se utiliza la letra

en “revista

1234567890 turistica” del
iNHS&I()=e? o Logotipo
Tabla 26
Tipografia

Elaborado por: Diego Villamar
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5.03.02.06.03 Estructura del Isotipo

10,08 cm
el
@ﬁ*"ﬁ #Eg

mhacalle

revista turistica

21Figura

Estructura del Isotipo
Elaborado por: Diego Villamar

5.03.02.06.04 Estructura Tipografica

10,08 cm

6,00cm ¢ 2,50 cm

¢ 0,50cm

11,80 cm

22Figura

Estructura Tipogréfica
Elaborado por: Diego Villamar
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5.03.02.06.05 Estructura General del Logotipo

- [himhacalle

revista turistica: 23Figura

| < 1) PRS- Y
o 4\ DIl
y &1 T8

m—————

1220cm Estructura General del
Logotipo
Elaborado por: Diego Villamar

5.03.02.06.06 Colores Corporativos

C=2,56 M=98,24 Y=87,12 K=0,35
R=224 G=23 B=40
HEXADECIMALES= E01827

C=36 M=69,59 Y=99,26 K=0,25
R=230 G=102 B=15
HEXADECIMALES= E6660F

C=99,97 M=79,78 Y=14,12 K=1,82
R=23 G=66 B=134
HEXADECIMALES= 174186

C=0 M=0 Y=0 K=100
R=29 G=29 B=27
HEXADECIMALES= 1C1C1B

Colores Corporativos 24Figura
Elaborado por: Diego Villamar
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Los colores que se ha implementado en el Logotipo son los siguientes:

Rojo: Este color representa la confianza y una actitud optimista ante la vida de los

habitantes del barrio de Chimbacalle.

Naranja: Este color representa la amigabilidad de los habitantes, también la energia 'y

vitalidad que trasmite el lugar a sus visitantes.

Azul: Este color simboliza la tranquilidad y la frescura que se siente en el barrio de

Chimbacalle.

Negro: Este color simboliza la fuerza y la elegancia de sus lugares turisticos que

presenta el barrio de Chimbacalle.

5.03.02.06.07 Tamafio Méaximo

‘(o PRUL I
) *//l

i

imbacalle

revista turistica

)

25Figura

Tamafio Maximo
Elaborado por: Diego Villamar
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5.03.02.06.08 Tamafio Minimo
s aﬁ%

himba calle

revista turistica

e

26Figura

Tamafo Minimo
Elaborado por: Diego Villamar

5.03.02.06.09 Positivo y Negativo

POSITIVO NEGATIVO

g,

g P i

hlmbacalle himbacalle

revista turistica revista turistica

27Figura

Positivo y Negativo
Elaborado por: Diego Villamar
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5.03.02.07 Portada y Contraportada

CONTRAPORTADA PORTADA

i Bl ig
himbacalle

revista turistica

MERCADO

TEATRO

IGLESIAS ESTACION DELTREN

NI

28Figura

Portada y Contraportada
Elaborado por: Diego Villamar
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5.03.02.08 Maquetacion

S

CARTA EDITORIALI

[TMPORTANCIA]

&

Ta levista e dar a conocer y

promocionar los atractivs tugisticos de Chimbacalle, a
! del producte, que presenta

F‘Q; - 5L ) Q. sinparts ;m “" del barrto y de los
Cpets |

himbacalle

revista turistic

A .M

l

Y

29Figura

Maguetacion
Elaborado por: Diego Villamar

e B={

30Figura Maquetacion

Elaborado por: Diego Villamar
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Cordillara
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Bibliografia A
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31Figura

Magquetacion

Elaborado por: Diego Villamar
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’ e partida La infoermacksn ests en espanol, Inghs ¥ francés)
ke conserva la ceramica colorida de b época(El comerci> E) Chudad:

S
-]
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Rutas del tren

(Tren de Ia Libertad: Tierra deartesancs, lagos y Jeyendus dondd
Ja travesta del ferrocarril se lena de exotismo ¥ fasdnackin.

[Tren de los Volcanes: La aventurs inichs oo una wsita 3 1y
ketackin Chimbeacalle. Salimos en tren desde Chimbacalld

Jes del sur de Quite, Se ik
Jos bosques d: Cutughagua hasts llegar a Tarnbillo ¥ Machachi
koo de bos farnasas chagras y de granjas Posteriormentd
koatinia hasta El Baliche para reallasr una caminata, anted
Me retoenar l camino de regreso oon otra parada en Machachi
para almorzar y visitar una granja.

[Tren del Hielo: Los Wajeros disfrutarin de paisajes escéntood

ko a0mas agricolas, mantanas ¥ vida sthestre de los Andes)

Una cportunidad para conocer b Iglesta de b Babaners, of

o catélico mis ntigo del Ecuador, para despds realtzad

una ¥iiita a la bermasa laguna de Colta, conocida en lengud

puruha come “Kolta Kucha', que signifiza “Laguna de Pato” 3
rodeada de .

o= arfesanias, Adernas, distrutars de wna ma) o
ngenleria, Gnka en el mundo, por su foemma pecullar de 2lg.
kag. La excurshdn incluye entrada y guianza natha en el Mused|
jCandoe Putiuna.

[Tren de la Dulzura: La planicie costera se encuentra con laf
gordillera de Los Andes en este recorrido, donde Jos turistag
podrin recrearse con la vartedad del paisaje agricola comy
prrozales, cafaverales, cacaotales: conocer sus costurnbres|
radicicnes ¥ degustar su delicioea gastreoomia, Bucay es Iy
pusrta de eatrada a ba Sterra ecustoriang, aqui podrs disérutan

d turismy

a ¥

Me naturaleza y de aventurs.

KCosta-Sierra: Exte recorrido te Uevara del nivel del mar a bos
2302 metros de Abust, en un viaje a traves de la memorty
1a tdentidad del Ecuadoe 3 bordo de nuestro moderno yi

D por qué este
+ “el tren ms difici] del mundo®

el

(Tren ded Hielo 11: Un recoerido por Jos tiptcos parajes del

¥ Jos nevados Altar, Chimbarazo y Caribuayrazo. Ademas, ed
Kevallos s¢ visitarin fibricas de calzado para conocer mas d
kete procesa,

Nariz ddl Diablo: Un recorrido donde ¢l vhjem podrd

MTren de Ia Quinua: Rickamba, coo sus 2650 menm al ple def

rolcan Chimbeeazo, fuvita a propios y extrancs a que la visiter]
descubean poe qué laman a esta urbe *La Sultana de Lod

Andes

(Tren Ecuadar)

Helettarse con Los tipicos patiales andinos, la cutura, l faklor

| |
it B TR
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Restauracion del teatro pdr el FONSAL]
= 3 ]
I \ b=
A
B ™ o
Historia
R A | i e i e B S C
h:ulﬂu cificamente dedicado al teatro, ublcadd AméricaLatina. C ioad
en la dudad de Quito (Ecuadee). Se trata del peimes  faraderias tambbén mémles. que por su coodidon posbilita I
beatro inaugurado en el sector sur de b capttal ccuatortana]  pdaptacion del espocio para diferentes uses escénicos. |
penenalmente abandcaado de bis Instituclones culturales d
kete tipo. Se ubica en b parroquia Chimbacalle, dentro de 1 [Entre bis modernas especificadones tecnkca que o s
Kiudadzla Mexico. de la que toema su ncenbre. implementarc en el teatro después de su remodeadan esta pv N
un ststrema de nubes acasticas ¥ panekes moriles actsticod
El edifido ¢ parte de la Fundickén Teatro Nackonal Sucre]  que pueden ser sdsptados segun lae necestdades de sontdy
jue tamblén administra el Teatro Nackonal Sucre, e Teatr  Me la cbea a presentarse. Adzmas cuenta con las sigulentes
artedades, ¢l Centro Cultural Mama Cuchara, b Casa de Iy ichones dimensionales en el escenario:
Fundacion y el Café del Teatro. lAncho: 15,77m
[Boca: 1220m
Lo qu= en un principlo fue Uamado Cine Mexico, se comvirtl  [Foodo: 13m
ko ol Teatro México luego del tratamilento de rehabilitacion Alte: 7,30m
lue le diera ¢l Fondo de Sabvamento del Patrimonlo Cultura Actwlmente e un espack cultural experimental qud
FONSAL). Relnaugurado en junio de 3008 ccn linead  promuese la creaciéa de nuevos pablicos y abre sus puertas
hrqultectéaicas totlmente modzrnas, el Teatro pasd aser un b proyectos innovadares, stendo uno de ellos los Conciertod
[Didacticos” a travwés de los que s« Impulsa una oferta artistica
konitnua para Jos establectmientos educathos del sur de 1y
y icludad. (WIKIPEDIA)
A e el
o0 2
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Historial

Rueva flesta tiene una capactdad mayor para alvergar ma
kreyentes ¥ s b utiliza los fines de semana, doode ¢l parroad]
Rent Cobos meeador del barrto Chimbacalle daba sus misa
kn estas Igheslas hace un tiempo atrie, siendo a bora obispd
astrense por s gran trayectoeta ¥ dedicacion 3 Dios)
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CHINEACALLE

" a Plaza d= Chimbacalle. En este lugar se encontraba I ervicios Adicionales
Lnnl:nnm: de agua de la parroquis y aqui se instalaba of El mercado de Chimbacalle cuenta con una gran ires de
Mercado, Era el centro mercantil. hasta la conatruceton  parqueo de vehiculos, ¥ una plitafoena de carga ¥ descarga

kn 1972 del Mercado Metropolitano de Chimbacalle. 3 pocod He productos, parque infantil agencia de recaudacico del aguay
metroe (Pasochoa y Sangayh En el presente bos moradoce{  potable, cuarios frios, amplios patios de comidas, secvick)
Me vigihncta privada L 24 boras, sistema de recoleccicel

d ¥ retén polictal.
(QUITO FUN). La ferla funcionn bos dias vernes desde Las 13h00 hasta lag
19k00 ¥ Jos dias sabados desde las 05hoo hasta las 19hoo,
bicado en en el tradicional barrio los Andes, en el sectos £l mercado de diarto ¥ el patio de comidas (30 puesios def

He Chimbacalle. el Munlciplo a través de la Directon dd  legumbees, frutas, abarrotes, tercenas marksco y 20 puestos de
Comerchllciin efectud b rehabilitacica del ex Mercado lo  blimentos preparados) trabas todoe los dias de las semana dd

Andes, actualments Mercado de Chimbacalle. 800 hacta las 15be0.
Beneficios

En este mercado cerca de 420 comerclantes de productod Poddran bensiciare los servicios que presta el mercado, Jog

bl de baceal 0s reallasbanla“ferka llbre’ habitantes de lce barrios: Mexico, Villa Flora, Chimbacalle,
fm el sector de la Marin, s¢ trashidaron pacibamente, desde | flo; Andes, La Tobs, La Marin, la Recoleta, Santa Ana, y
#bado13 deditembrdel 2003 al Mercado de Chimbacalle 13 Lecyor ser orientalLos fertantes comerctalizan en un haad
Direceicn de Comerchalizacion con una Laverskin de 12806 ublerto, que cuenta con fodas las facilidades ticnicas para cf
Holares rehabilits 3,200 m2 de coastruccion. 3

post
KEcusdortnmediata)
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o busto del General Eloy Alfaro, en el o
parque de la Estackn de

. Su rostro estd de frente al drea de embarg
s obra gue tuvo
el ferrocarril

obre un pedestal, de unos 2 metros de alto, se ubica
o del

los andenes. como s vig
mucha  trascendencia

La Estacitn de Ferrocarriles de Chimbacalle, ubicada en la
calle Sincholagus y av. Maldonado, fue ¢l punto de llegads
de la Jocomotora que unio Costa y Sierra, desde Durdn hasta
Quito. L primera locomatora llegd ¢l 25 de junio de 1908,

Hoy. ste antiguo complfo que cumplio 103
‘primera de las 7 Maravillas de Quito, Ay

el interés de los vecinos. Miembro
Chimbacalle fueron los primeros en visitar las instalaciones

hos es la
despertd

béticos de

Aunque 1o pudieron viajar en las locomotoras, porque
los tours se realizan de jueves a domingo, ingresaron al
museo que se inaugurd hace un mes. Al co
instrumentos como ol telégrafo y equipos topogri
s¢ otlizaron en la operackon y construccion d ferrocaril,

Chimbacalle

Indice NS WENNS EEEN

I'REN

co

Chimbacalle

FERROCARRILES*ECUATCRIANCS
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Chimbacalle

Estacion del Tren IS BN EEEE SEEN SN

s Engreade Fermocariles 4l Ecuadc o sslado
curso es fruto del trabajo con Ia comunidad,

oras para que los turistas hicieran su
LaEst de 17856 m’" de ext
en su totalidad, Su estilo es colonial, con grandes ventanales

en los bordes de las puertas.
central, donde se levantan los

Hay decoraciones en altor
Cinco bloques bordean un

carril

Hoy son modernas oficinas de las gerencias administrativas,

del servicia al cliente y del comedor. Adentro hace frio. Las

paredes tienen entre 40 y 60 cm de ancho. En |a restauracion,
fi b kit

Las paredes son de adobe con estructura de madera. En todo
el complejo sobresalen Las grandes vigas en los tambados. Los
Jemad

se conserva la cerimica colorida de la época.(El comercio )

Estacion Chimbacalle, un lugar lleno de historia

ste lugar fue considerado como “Primera maravilla
s oo i
ciudad para reconocer las 7 maravillas de la chudad

Para Fabidn Pusquel, guia turistico de este lugar, la
restauracion ha permitido generar desarrollo social y
ndo a la comunidad

econdmico para ¢l sector,
la oportunilad de crear en

mprendimientos  importantes
¥ de rescatar los espacios pit

de su comunidad

Para quienes quieran visitar este sitio, la entrada
e gratuita y o horario de atencion s de 8 de la
manana a 4 de la tande de miércoles a domingo

El mobilistio intemo. conjuga  elementos tradicionales
con los modernos. Por cjemplo, en ¢l drea de embarque se
conserva la campana de bronce, que Francisco Cedillo, jefe
de Operaciones, toca para anunclar la sallda del ferrocarril

A la vz, hay leteeros luminosos que informan los horarios
de partida. La informacion esti en espanal, inglés y frances.
(E) Ciudadana)
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Rutas del tren

Tren dela Libertad: Tierr,
s travesia d

en el mundo, por su pecular de zig
Incluye entrada y guianza nativa en el Museo

Tren de los Volcanes: |
estacién Chimby

.
para almorzar y visitar una gri
ay de aventura,
dela H.xlh.mm.“.‘l ido te levara del nivel del mar a los
o d de la memoria
ita a la hermosa laguna d
0 “Kolta Kucha', que
Tren del Hielo 11 Un recor
callejon inter
este proceso, (Tren Ecuador) Entrada a ks estacidn del Tren de Chimbacalle
Nariz del Diablo: Un recorrido donde ¢ vigjero
deleitarse con los tipicos paisajes andinos, la cultura, el §
9 10
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capital ccuatoriana,
instituclones culturales de
ia Chimbacalle, denteo de la

rte de la Fundacion Teat
iministra ol Teatro Nacior
Variedades, el Centro Cultural Mama Cuchara, la
Fundacion y  Café del Teatro,

Lo que en un principio fue lamado Cine México, se convirtio
en ¢l Teatro Mé go del tratamiento de rehabilitackon

que le dieru ¢l Fo Salvamenta del Patrimonio Cultural
(FONSAL). Reinaugurado en junio de 2008 con lincas
anquitectonicas totalmente modernas, ¢l Teatro pasd a ser un
centro cultural de enorme importancia para éf sur de a ciudad.

g
¥ equipo de sonido ¢ iluminacion de ultima tecnologia, que

1o han convertido en uno de los teatros mis modernos de
A Lat sabre

graderias también méviles, que por su condicion posibilta la
adaptacion def espacio para diferentes usos escénicos.

Entre lss modernas especificaciones técnicas que se
end despucs de su
un sistrema de nubes

0s y abre sus puertas
fertos

los estable
ciudad, (WIKIPEDIA)

21

himbacalle
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5.03.02.10 Prensa

La revista serd impresa en una maquina Offset Heidelberg GTO 52, esta maquina nos

brinda muy buena calidad y mayor durabilidad de impresién.

Caracteristicas:
- Modelo gto 52- 4 colores
- Area de impresion: 52 x 35 cms (1/4 de pliego)

- Impresiones: 81 millones

5.03.02.11 Post Prensa

Después de haber terminado los pasos mencionados anteriormente procedemos a darle a

nuestro producto acabados finales tales como:

Plastificado: Nos sirve para proteger y realzar la calidad de la Portada y Contraportada

de nuestra revista al momento que esta sea manipulada.

Cocido y Encolado: El Cosido consiste en la union de las hojas con un hilo,
habitualmente de nailon, cafiamo o lino, utilizando un telar y el Encolado consiste en la

unién de las hojas con una capa fina de adhesivo por medio del encolado al calor.
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5.03.03 Marketing y Distribucion

Estrategia de plaza Se ubicara en los principales puntos de informacion turistica que
cuenta la ciudad de Quito como son el Centro Historico, Terminal Terrestre de

Quitumbe y en la principal area turistica de Chimbacalle que es la Estacion del Tren.

Objetivo

Informar a los turistas sobre los principales atractivos turisticos que posee el barrio de
Chimbacalle por medio de la Revista, mediante la elaboracion y colocacion de material
publicitario como son Roll Up, afiche en los lugares mencionados.

Accidn

Obtener autorizacion por parte de las autoridades de los lugares mencionados para

después comenzar la distribucion de la Revista.
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Encuentrala en : Centro Histérico, Terminal Terrestre Quitumbe y en la Estacion
del tren de Chimbacalle
Teléfonos: 0992658902 / 3130346
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Roll Up 77Figura
Elaborado por: Diego Villamar
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Encuentrala en : Centro Histérico, Terminal Terrestre Quitumbe y en la Estacion
del tren de Chimbacalle
Teléfonos: 0992658902 / 3130346

Afiche 78Figura
Elaborado por: Diego Villamar
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Estrategia de Promocién

Realizar material P.O.P. para regalar a las personas que adquieran el producto por el

tiempo de un mes.

Objetivo

Persuadir a las personas para que adquieran la Revista y asi lograr la aceptacion de la
misma por medio de los Flyers y el material P.O.P. los cuales seran entregados en los
puntos de distribucién mencionados anteriormente.

Accion

Elaborar tazas, camisetas y llaveros los cuales serdn entregados a las personas que

adquieran nuestro producto.
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Descubre los atractivos turisticos mas
hermosos de Chimbacalle

- Estacion del Tren
- Teatro México

- Iglesias
- Mercado

Encuentrala en : Centro Historico, Termi Qui yenla
del tren de Chimbacalle
Teléfonos: 0992658902 / 3130346
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Flyer

Elaborado por: Diego Villamar
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Material P.O.P.

80Figura

Material P.O.P.
Elaborado por: Diego Villamar

CAPITULO VI

Aspectos Administrativos

6.01 Recursos

6.01.01 Técnicos —Tecnoldgicos

Para el desarrollo de este proyecto en cuanto a su material se ha utilizado técnicas y
procesos de disefio grafico. También se ha utilizado recursos tecnologicos como los

programas para el desarrollo del mismo asi como:

Computadora, Impresora, Internet, Copias, Microsoft Word, Microsoft Excel, Adobe

Illustrator, Adobe Photoshop, Adobe Indesing.
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6.01.02 Humanos

-Diego Alejandro Villamar Gonzélez

-Lcda. Anaya Cruz Machado

6.01.03 Econémicos

Todo proyecto supone de gastos lo cual el proceso econdémico ha sido financiado por el

investigador.

6.02.01 Presupuesto

Gastos Operacionales

Materiales Cantidad Valor Unitario Precio
Hojas Bond 25 0,03 $ 0,75
Lapiz 1 0,25 $ 0,25
Silicona 1 4,00 $ 4,00
Esferos 3 2,00 $ 6,00
Alquiler de Computadora 1 1,00 $ 1,00
Memoria USB 1 8,00 $ 8,00
Impresion Revista 1 60,00 $ 60,00
bus 10 0,25 $2,50
Total $ 82,50
27Tabla
Presupuesto

Elaborado por: Diego Villamar
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6.02.02 Aplicacion del Proyecto
Cantidad Detalle Valor Unitario Valor Total
1500 Revistas Impresas 5,00 7500,00
10 Roll Up 50,00 500,00
10 Afiches 1,00 10,00
2000 Flyers 0,20 400,00
Total 8410,00
28Tabla
Aplicacién del Proyecto
Elaborado por: Diego Villamar
6.3.- Cronograma
TIEMPO Resultados
Esperados
ACTIVIDADES RESPONSABLE Mes Semana
1123
Aprobacion del Tema Direccion de Octubre | X A tiempo
de Proyectos Escuela
Antecedentes Lcda. Anaya Cruz | Marzo X A tiempo
imﬁ:zirzggs Lcda. Anaya Cruz Marzo X A tiempo
Arbol de Problemasy | Lcda. Anaya Cruz | Marzo X A tiempo
Obijetivos
Anélisis de Lcda. Anaya Cruz | Marzo X A tiempo
Alternativas
La Propuesta Lcda. Anaya Cruz | Abril X A tiempo
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Conclusiones y Abril X A tiempo
Recomendaciones Lcda. Anaya Cruz
Entrega del Borrador Diego Villamar Abril X A tiempo
29Tabla
Cronograma

Elaborado por: Diego Villamar

CAPITULO VII

7.01 Conclusiones y Recomendaciones

7.01.01 Conclusiones

- Se cumplio con el disefio de la Revista Turistica lo cual permitié incrementar el

turismo en el barrio de Chimbacalle.

- Se implemento con las estrategias comunicacionales al turismo del barrio de

Chimbacalle.

- Se consiguié los archivos fotograficos de los atractivos turisticos del barrio de

Chimbacalle.

- Se elaboraron Materiales Publicitarios de los atractivos turisticos que permitieron

facilitar el conocimiento de los turistas.

- Se investigo la informacidn turistica de los atractivos turisticos de Chimbacalle lo cual

permitio informar eficazmente a todos los turistas.

- Se cumplio con los mensajes publicitarios adecuados para los turistas.
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- Se facilito la investigacion y el desarrollo del Proyecto por el apoyo de las

Autoridades.

- Se optimizaron eficazmente todos los medios necesarios sobre la informacion turistica
del barrio de Chimbacalle, lo que permitié motivar a los turistas y conocer mas cerca el

lugar.

- Se contd con una mayor participacion de los habitantes del barrio en la actividad

turistica.

7.01.02 Recomendacion

- Se recomienda que se trabaje mas proyectos para destacar las bellezas que posee el

barrio de Chimbacalle.

- Se requiere que se hagan charlas para los habitantes que incentiven el turismo y el

desarrollo de Chimbacalle.

- Se recomienda que se implementen una mayor sefializacién para llegar a los distintos

puntos turisticos.

- Se recomienda a las autoridades que se implemente de una manera adecuada el

Material Publicitario elaborado.

- Se recomienda que se implemente mas revistas turisticas del barrio de Chimbacalle.
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- https://es.wikipedia.org/wiki/Revista

- https://alumnosud.files.wordpress.com/2012/09/manual-de-indesign-cs5.pdf

- http://www.alegsa.com.ar/Dic/photoshop.php

7.03 Anexos
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