@A INSTITUTO TECNOLOGICO @ gr(f]ﬁcc

Cordlillerc

cORDILLERA

INSTITUTO TECNOLOGICO

CARRERA DE DISENO GRAFICO

GUIA PARA LA RECOPILACION FOTOGRAFICA DE LOS PRINCIPALES LAGOS Y
LAGUNAS DE LA PROVINCIA DE IMBABURA

(SAN PABLO, YAGUARCOCHA, CUICOCHA)

Proyecto de investigacion previo a la obtencion del titulo Tecndlogo en Disefio Grafico

Autor: Pamela Soraya Becerra Sotalin

Tutora: Arg. Ivan Cruz

Quito, Mayo 2016



)
@A EN:S TI-T U T TECNOLOGICO @ grdﬂcc

Cordlillerc

Declaracion de autoria del estudiante

Declaro que la investigacion y realizacion del proyecto es absolutamente original y autentico,
personas que se han citado a fuentes correspondientes y que en su ejecucion se respetaran las
disposiciones legales que protegen los derechos de autor vigentes, las ideas, resultados y

conclusiones a las que he llegado son de mi absoluta responsabilidad.

Pamela Soraya Becerra Sotalin

CC.1718383498



).
@l\ INSTITUTO TECNOLOGICO @ ng']ﬂCC i

Cordlll

CONTRATO DE CESION SOBRE DERECHOS PROPIEDAD INTELECTUAL

Comparecen a la celebracion del presente contrato de cesion y transferencia de derechos de
propiedad intelectual, por una parte, el estudiante, Becerra Sotalin Pamela Soraya por sus
propios y personales derechos, a quien en lo posterior se le denominara el “CEDENTE”; y, por
otra parte, el INSTITUTO SUPERIOR TECNOLOGICO CORDILLERA, representado por su
Rector el Ingeniero Ernesto Flores Cérdova, a quien en lo posterior se lo denominara el
“CESIONARIO”. Los comparecientes son mayores de edad, domiciliados en esta ciudad de
Quito Distrito Metropolitano, habiles y capaces para contraer derechos y obligaciones, quienes
acuerdan al tenor de las siguientes clausulas:

PRIMERA: ANTECEDENTE.- a) El Cedente dentro del pensum de estudio en la carrera de
analisis de sistemas que imparte el Instituto Superior Tecnologico Cordillera, y con el objeto de
obtener el titulo de Tecndlogo Disefio Grafico, el estudiante participa en el proyecto de grado
denominado creacion de una Guia Fotografica para dar a conocer los principales productos de
exportacién, lugares turisticos y principales platos tipicos de la ciudad de Guayaquil dirigido a
turistas nacionales el cual incluye la creacion y desarrollo del programa de ordenador o software,
para lo cual ha implementado los conocimientos adquiridos en su calidad de alumno. b) Por
iniciativa y responsabilidad del Instituto Superior Tecnologico Cordillera se desarrolla la creacion
del programa de ordenador, motivo por el cual se regula de forma clara la cesion de los derechos
de autor que genera la obra literaria y que es producto del proyecto de grado, el mismo que
culminado es de plena aplicacion técnica, administrativa y de reproduccion.

SEGUNDA: CESION Y TRANSFERENCIA.- Con el antecedente indicado, el Cedente libre y

voluntariamente cede y transfiere de manera perpetua y gratuita todos los derechos patrimoniales
del programa de ordenador descrito en la clausula anterior a favor del Cesionario, sin reservarse
para si ningun privilegio especial (cédigo fuente, codigo objeto, diagramas de flujo, planos,
manuales de uso, etc.). El Cesionario podra explotar el programa de ordenador por cualquier
medio o procedimiento tal cual lo establece el Articulo 20 de la Ley de Propiedad Intelectual,
esto es, realizar, autorizar o prohibir, entre otros: a) La reproduccion del programa de ordenador
por cualquier forma o procedimiento; b) La comunicacion publica del software; c) La
distribucion publica de ejemplares o copias, la comercializacion, arrendamiento o alquiler del
programa de ordenador; d) Cualquier transformacion o modificacion del programa de ordenador;
e) La proteccion y registro en el IEPI el programa de ordenador a nombre del Cesionario; f)
Ejercer la proteccion juridica del programa de ordenador; g) Los demés derechos establecidos en
la Ley de Propiedad Intelectual y otros cuerpos legales que normen sobre la cesion de derechos
de autor y derechos patrimoniales.

TERCERA: OBLIGACION DEL CEDENTE.- El cedente no podra transferir a ningun tercero
los derechos que conforman la estructura, secuencia y organizacion del programa de ordenador
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que es objeto del presente contrato, como tampoco emplearlo o utilizarlo a titulo personal, ya que
siempre se debera guardar la exclusividad del programa de ordenador a favor del Cesionario.

CUARTA: CUANTIA.- La cesion objeto del presente contrato, se realiza a titulo gratuito y por
ende el Cesionario ni sus administradores deben cancelar valor alguno o regalias por este contrato
y por los derechos que se derivan del mismo.

QUINTA: PLAZO.- La vigencia del presente contrato es indefinida.

SEXTA: DOMICILIO, JURISDICCION Y COMPETENCIA.- Las partes fijan como su
domicilio la ciudad de Quito. Toda controversia o diferencia derivada de éste, sera resuelta
directamente entre las partes y, si esto no fuere factible, se solicitara la asistencia de un Mediador
del Centro de Arbitraje y Mediacion de la Camara de Comercio de Quito. En el evento que el
conflicto no fuere resuelto mediante este procedimiento, en el plazo de diez dias calendario desde
su inicio, pudiendo prorrogarse por mutuo acuerdo este plazo, las partes someteran sus
controversias a la resolucién de un arbitro, que se sujetara a lo dispuesto en la Ley de Arbitraje y
Mediacion, al Reglamento del Centro de Arbitraje y Mediacion de la Camara de comercio de
Quito, y a las siguientes normas: a) El arbitro sera seleccionado conforme a lo establecido en la
Ley de Arbitraje y Mediacion; b) Las partes renuncian a la jurisdiccion ordinaria, se obligan a
acatar el laudo arbitral y se comprometen a no interponer ningdn tipo de recurso en contra del
laudo arbitral; c) Para la ejecucion de medidas cautelares, el arbitro esta facultado para solicitar el
auxilio de los funcionarios pablicos, judiciales, policiales y administrativos, sin que sea necesario
recurrir a juez ordinario alguno; d) El procedimiento sera confidencial y en derecho; e) El lugar
de arbitraje seran las instalaciones del centro de arbitraje y mediacion de la Camara de Comercio
de Quito; f) El idioma del arbitraje sera el espafiol; y, g) La reconvencion, caso de haberla,
seguira los mismos procedimientos antes indicados para el juicio principal.

SEPTIMA: ACEPTACION.- Las partes contratantes aceptan el contenido del presente contrato,
por ser hecho en seguridad de sus respectivos intereses.

En aceptacion firman a los dias del mes de del dos mil doce.
f) f)
C.C.N° Instituto Superior Tecnoldgico Cordillera

CEDENTE CESIONARIO
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Resumen ejecutivo

Este proyecto tiene como fin informar y llamar la atencion de los turistas para que visiten los
principales lagos y lagunas de la provincia de Imbabura, ya que no existe buena informacién

para los turistas nacionales y extranjeros.

Desde la ausencia de informacidn para turistas se presenta el objetivo de atraer a los principales
lagos y lagunas de la provincia de Imbabura (San Pablo, Yahuarcocha y Cuicocha) Con una

opcion novedosa y creativa como es la de una GUIA FOTOGRAFICA.

La GUIA FOTOGRAFICA de los principales lagos y lagunas de la provincia de Imbabura ya
que sera editorial tendria una mayor acogida porque se le podra observar de menos maneray

tener una mejor idea de lo que se puede llegar a visitar.

Con el desarrollo de la GUIA FOTOGRAFICA se buscara incrementar la afluencia de turistas
nacionales y extranjeros en los principales lagos y lagunas de la provincia de Imbabura,
brindando asi la informacidn necesaria que existan acogida del producto como tal. La propuesta
tuvo gran aceptacion por parte de las personas que viven en estos puntos ya que asi se espera
poder incrementar ingresos con la presencia de turistas y de una manera rescatar la cultura de la

provincia de Imbabura y sus habitantes.
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Abstract

This project aims to inform and attract the attention of tourists to visit the main lakes and lagoons
in the province of Imbabura, since there is no good information for domestic and foreign tourists.
Since the absence of information to tourists in order to attract major lakes and lagoons in the
province of Imbabura (San Pablo, Yahuarcocha and Cuicocha) With an innovative and creative
option as it is a photographic guide is presented.

The Photographic Guide to the main lakes and lagoons in the province of Imbabura since it
would be publishing more welcome because you will see less so and have a better idea of what
you can get to visit.

With the development of the photographic guide will be sought to increase the influx of domestic
and foreign in major lakes and lagoons in the province of Imbabura tourists, providing the
necessary information that exist host the product as such. The proposal was widely accepted by
the people living in these points as this is expected to increase revenue with the presence of

tourists and a way to rescue the culture of the province of Imbabura and its inhabitants.
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Introduccion

Este proyecto pretende brindar una informacion adecuada para los turistas nacionales y
extranjeros para que con su visita se incremente ingresos en el sector generando fuentes de
empleo para los habitantes del sector. A través de un material editorial se dara una mejor
apreciacion para el grupo objetivo que tiene un desconocimiento notorio de los principales lagos

y lagunas de la provincia de Imbabura.

La forma atractiva y novedosa que se le pretende dar al producto ayudara que el producto
como tal no sea uno mas sino algo con lo que los turistas se sientas atraidos a visitar el lugar
teniendo la posibilidad de conocer un lugar lleno de riquezas que muchas veces por parte de
turistas nacionales tampoco se tiene la acogida que se espera, muchos por la promocion que se da

a otros lugares prefieren visitar a estos y no a un atractivo asi.

Muchas guias fotograficas no poseen con la calidad que se le pretende dar este producto
empezando que el grupo objetivo es muy variado asi no solo sera informativo también educativo
para que de una u otra forma que toda la familia se sienta atraida a este atractivo turistico y pueda
incrementa la afluencia a acuda a la provincia de Imbabura principalmente a los principales lagos

y lagunas.
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CAPITULO |

1.01 Contexto

El Presente proyecto se realiza en la provincia de Imbabura. La cual conserva una diversidad
importante de paisajes y culturas. Dominados por el Taita Imbabura y la Mama Cotacachi y una veintena
de lagos en cuyos entornos se asientan ciudades y comunidades indigenas, que aln conservan sus ritos y
tradiciones.

“La rama artesanal ha cobrado gran importancia siendo muy apreciados los trabajos en
cuero, los tejidos de Otavalo mundialmente conocidos. La agricultura que es la base de la
economia de la provincia de Imbabura, ofrece productos variados: maiz, trigo, cebada, fréjol, anis,
legumbres, hortalizas, tomate rifién, cabuya, alfalfa; frutas como: papaya, pifia, cafia de azucar,
ciruela, guabo, aguacate, platano, naranja, cacao y café. La actividad ganadera es rentable gracias
a los buenos pastizales existentes, que han ayudado a la crianza de ganado vacuno ovino y
porcino.”

San Pablo, es un hermoso ojo de agua custodiado por el volcan Imbabura y se encuentra
a tan solo 5 minutos de Otavalo. Es el lago mas grande de la provincia. Los indigenas salen a
pescar temprano por la mafiana en sus canoas de totora y también toman un bafio y lavan su ropa a
orillas del Lago durante el dia. (viajandox.com)

Cuicocha. Esta dentro de la Reserva Ecoldgica Cotacachi-Cayapas y es el sitio mas
visitado de la misma por la buena accesibilidad que tiene. Esta laguna es conocida como laguna de
los Dioses 0 Tsui - Cocha y es de origen cratérico. La particularidad de esta laguna es que en su
centro estan ubicados dos islotes que llevan los nombres de Teodoro Wolf y José Maria Yerovi,
separados por el "Canal del ensuefio™. Estas islas son producto de pequefias erupciones que

siguieron a la erupcion principal. (viajandox.com)
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“Yahuarcocha significa “Lago de Sangre”, que se deriva de las raices quichuas
Yaguar=sangre y Cocha=lago. Cuenta la leyenda que una sangrienta batalla indigena tuvo lugar
en sus orillas y la laguna se tifio de sangre, de ahi su nombre.

La laguna de Yahuarcocha fue escenario de un de enfrentamiento entre los Caranquis y los Incas.”

(turismo, 2015)



)
@ INSTITUTO TECNOLOGICO @ gréﬂcc 3

Cordlllerc

1.02  Justificacion

En la actualidad conocemos que los materiales fotograficos son la forma més efectiva
para brindar un mensaje claro a un grupo objetivo, es por eso que la implementacién de un guia
fotogréafica seria un gran aporte para llegar a los potenciales turistas nacionales y extranjeros para
la Provincia de Imbabura.

El problema no radica en la falta de sitios que se pueda visitar pues sabemos que la provincia
de Imbabura cuenta con varios destinos turisticos que resaltan la belleza natural del sector. Todo se
deriva en la falta de interés de promocionar o informar acerca de los sitios turisticos de las principales
lagunas de la Provincia de Otavalo ya que las autoridades de turno no han presentado nuevas formas

de incentivar el turismo en la zona y se han quedado con lo hecho por las antiguas administraciones.
(wikipedia, 2015)

Nuestro Proyecto esta alineado al Plan Nacional del Buen Vivir...

Segun el Objetivo No. 6... "El Plan Nacional representa un tremendo esfuerzo de rescate
de la autoridad estatal, a partir del desarrollo de sus capacidades de planificacion y coordinacion
de un proyecto integrado de desarrollo nacional. La integracién de aspectos econdmicos y sociales
en el marco de una propuesta de acumulacion, distribucion y redistribucion—, me parece
innovadora y un reto importante para Ecuador."

"La conservacion de la biodiversidad en Ecuador empezé formalmente en 1936 con la
designacion oficial de Galdpagos como Parque Nacional y se profundizé a partir de la ratificacion
del Convenio sobre Diversidad Bioldgica (CDB) en 1993. Desde entonces, el pais ha avanzado
significativamente hacia la conservacion de su patrimonio natural y de su biodiversidad. La
Constitucion de 2008 estipula, en su articulo 405, que el Sistema Nacional de Areas Protegidas
(SNAP) garantizara la conservacion de la biodiversidad y el mantenimiento de sus funciones

ecologicas, y que su rectoria y regulacion seran ejercidas por el Estado, que asignara los recursos
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econdmicos necesarios para su sostenibilidad financiera. La administracion y la gestion de
este sistema de conservacion incluyen la participacion de las comunidades, los pueblos y las

nacionalidades que han habitado ancestralmente las areas protegidas.” (plan buen vivir)
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1.03 Definicion del problema central (matriz t)
Tabla N.- 1 Matriz T
SITUACION SITUACION INICIAL SITUACION
EMPEORADA MEJORADA

Desconocimiento de
las principales lagunas
de la provincia de

Ausencia de informacion de las
principales lagunas de la provincia
de Imbabura para el turismo

Proporcionar informacion que
ayude a conocer las principales
lagunas de la provincia de

imbabura nacional y extranjero. Imbabura

FUERZAS FUERZAS

I PC I PC

IMPULSADORAS BLOQUEADORAS
Adecuada informacion Insuficiente informacion sobre
sobre los principales 4 5 5 4 las principales lagunas del
lagos y lagunas de la sector de la provincia de
provincia de Imbabura Imbabura
Suficiente material 4 5 5 4 Escases de material gréafico.
gréfico.
Conocimiento de la Desinterés por parte de la
poblacion de Imbabura | 4 5 5 3 poblacion de Imbabura
Descripcion de los No existe manejo de los
atractivos que existen en atractivos que existen en las
los principales lagos y 4 4 5 3 lagunas de la provincia de
lagunas de la provincia Imbabura
de Imbabura
Promocionar al lugar Ausencia de apoyo por parte de
como sitio turistico. 4 3 4 3 las autoridades.

Elaborado por: Pamela Becerra
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CAPITULO 11

ANALISIS DE INVOLUCRADOS

2.01 Mapeo de involucrados

GESTOR
DEL
PROYECTO
AUTORIDADES
LOCALES
AGENCIAS -
TURISTICAS | GUIA PARA LA
RECOPILACION
FOTOGRAFICA DE LOS
PRINCIPALES LAGOS Y
LAGUNAS DE LA PROVINCIA
DE IMBABURA
COMUNIDAD TURISTAS
NACIONALES Y
EXTRAJEROS

Figura N.-1 Mapa de involucrados
Elaborado por Pamela Becerra
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2.02 Matriz de analisis y seleccion de involucrados.
Tabla N.- 2: Matriz de analisis y seleccion con los involucrados
RECURSOS
ACTORES INTERES SOBRE PROBLEMAS MANDATO Y INTERES SOBRE CONFLICTOS
EL PERCIBIDOS CAPACIDADES EL POTENCIALES
PROBLEMA PROYECTO
GESTOR ELABORACION INSUFICIENTE - RECURSOS LA GUIA SEA ESCASO TIEMPO
DEL DE UNA GUIA INFORMACION DE FINANCIEROS APLICADA POR PARA REALIZAR
PROYECTO PARA LA LAS PRINCIPALES -RECURSOS PARTE DE LAS EL PROYECTO
RECOPILACION LAGUNAS DE LA TECNOLOGICOS AUTORIDADES
FOTOGRAFICA PROVINCIA DE -CAPACIDAD LOCALES
PARA IMBABURA INTELECTUAL
PROMOCIONAR -LEYES QUE
LOS PRINCIPALES RIGEN EL
LAGOS Y PROYECTO
LAGUNAS DE LA -INFORMACION
PROVINCIA DE BIBLIOGRAFICA
IMBABURA -INFORMACION
GENERAL
AUTORIDADES BRINDAR EXISTE POCA -INFORMACION SE INCREMENTE | AUSENCIA DE
LOCALES INFORMACION APLUENCIA DE BIBLIOGRAFICA | LOSTURISTAS EN | PRESUPUESTO
ADECUADA TURISTAS -INFORMACION EL SECTOR
GENERAL
SE LE
TURISTAS CONOCIMIENTO | DESCONOCIMIENTO INFORMACION | PROPORCIONE LA | LA INFORMACION
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NACIONALES Y ADECUADO DE | DE LAS PRINCIPALES GENERAL INFORMACION | QUE SE LE
EXTRANJEROS | LOS PRINCIPALES LAGUNAS DE LA ADECUADA PARA | ENTREGA NO ES
LAGOS Y PROVINCIA DE VISITAR LAS LA ADECUADA NI
LAGUNAS DE LA IMBABURA PRINCIPALES LA SUFICIENTE
PROVINCIA DE LAGUNAS DE LA
IMBABURA PROVINCIA DE
IMBABURA
COMUNIDAD INCREMENTAR SUS INGRESOS INFORMACION POR EL NO EXISTA UNA
LA ACOGIDA DE ECONOMICOS GENERAL INCREMENTO DE | BUENA ACOGIDA
TURISTAS EN DISMINUYEN POR LA TURISTAS SE
LOS PRINCIPALES | FALTA DE TURISMO IMPLEMENTEN
LAGOS Y EN EL SECTOR PLAZAS DE
LAGUNAS DE LA TRABAJO
PROVINCIA DE
IMBABURA
AGENCIAS PROPORCIONAR AUSENCIA DE INFORMACION MOTIVAR A DESMOTIVACION
TURISTICAS UNA ADECUADA FUENTES QUE BIBLIOGRAFICA TURITAS DE TURISTAS A
INFORMACION PROPORCIONEN NACIONALES Y VISITAR LAS
DE LOS INFORMACION DE INFORMACION EXTRANJEROS PRINCIPALES
PRINCIPALES LAS PRINCIPALES GENERAL QUE VISITEN LAS | LAGUNAS DE LA
LAGOS Y LAGUNAS DE LA PRINCIPALES PROVINCIA DE
LAGUNAS DE LA PROVINCIA DE LAGUNAS DE LA IMBABURA
PROVINCIA DE IMBABURA PROVINCIA DE
IMBABURA IMBABURA

Elaborado por: Pamela Becerra
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CAPITULO 11
PROBLEMAS Y OBJETIVOS

3.01 Arbol de problemas

Desmotivacién para

i i6 Deficiente manejo de .
La:a:(?:?errrl?: ZISO ! la informaciéjn generar turismo en las
Inadecuada ublicitaria principales lagunas de la
8 u P provincia de Imbabura
|_
o 1 1 1
LL
w
Inadecuada Desconocimiento por
informacién de las parte de los turistas ltain ion de |
lagunas de la nacionales y extranjeros Falta informacion de los
pI’OVinCia de de las principa|es |agunas atractivos turisticos
Imbabura de la provincia de
Imbabura
< 1 1 1
E DESINFORMACION DE TURISTAS NACIONALES Y EXTRANJEROS DE LOS
= PRINCIPALES LAGUNAS DE LA PROVINCIA DE IMBABURA
O (SAN PABLO, YAHUARCOCHA, CUICOCHA)
o
Falta de informacién . interé
ore as Orincioal Escaso material Desbllnte_rt,es zorlla
sobre las principales L ion
P P publicitario p_o _ac on de la
lagunas de Imbabura provincia de Imbabura
)
< ]
g Desconocimiento de Disminucion de Falta promocion de las
sitios turisticos fuentes de informacion principales lagunas de

la provincia de

Figura N.- 2 Arbol de problemas

Elaborado por: Pamela Becerra
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3.02 Arbol de objetivos

Motivar para generar

La informacion existente Implementar un buen _
es la inadecuada manejo de informacion _ _turllsmlo en las ol
T rinci n
publicitaria principales lagunas de fa

provincia de Imbabura

1 1 1

. Aume_n,tar la Descon(_)umlent_o por parte de Proporcionar
|'nfc?rmaC|on de las t tur'IS'[aS gaclmnatles;t/. informacién de los
extranjeros de los atractivos . .
principales lagunas de . . atractivos turisticos
|mbabura turisticos

1 1 1

PROPORCIONAR INFORMACION A TURISTAS NACIONALES Y EXTRANJEROS DE LOS
PRINCIPALES LAGOS Y LAGUNAS DE LA PROVINCIA DE IMBABURA
(SAN PABLO, YAHUARCOCHA, CUICOCHA)

]

Brindar informacion Incrementar material Fomentar el interés de

sobre las principales publicitario la poblacion de

lagunas de Imbabura Imhahiira

¥ ¥ M
Fomentar conocimiento Incrementar la
de las principales Ger_lerar fuer?t,es de promocion de las
lagunas de la provincia Informacion diferentes lagunas de la
de Imbabura provincia de Imbabura

Figura N.- 3 Arbol de Objetivos
Elaborado por: Pamela Becerra
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OBJETIVOS

ACCIONES

Brindar informacién sobre
las principales lagunas de
la provincia de Imbabura

3

Fomentar conocimiento de
las principales lagunas de
la provincia de Imbabura

4 4

Seleccion
Captura de las fotos
de las y
diferentes realizacion
fotografia di dela
iagramacio
S para n para la
realizar la guia de las
guia principales
lagunas de
la provincia
de
Imbabura

Elaborado por: Pamela Becerra
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CAPITULO IV

ANALISIS DE ALTERNATIVAS

4.01. Matriz de analisis de alternativas e identificacion de acciones.

Incrementar material
publicitario

4

Generar fuentes de
informacioén

L 4 4

Fomentar el interés de la
Provincia de Imbabura

4

Incrementar la
promocion de las
principales lagunas de

la nrnvinecia Aa

4 4

Realigar Analizary

entrevista recopilar
sy la

encuestas informacio

"

Escoger Disefio y
las realizacio
estrategias n de Igs
de materiales
publicidad prcIJmocm-
adecuada nales

Figura N.- 4 Matriz de anlisis de alternativas e identificacion de acciones
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4.01.01. Tamario del proyecto.

Mi proyecto con el tendra un alcance nacional y extranjero ya que al avance de la tecnologia se podra
Ilegar a muchas partes del mundo y asi pueden conocer las maravillas que posee nuestro pais en especial
las principales lagunas de la provincia de Imbabura.

Grupo Objetivo: Turistas Nacionales y Extranjeros
Edad: Publico en general
Sexo: Hombres y Mujeres

Situacion Geografica: Provincia de Imbabura
Situacion Economica: Media- Alta

Muestra:

n=Nxpxqx z2

(N-1) Ex px g x z2

n= 222 x 0,50 x 0,50 x3,84

(221) 0,0025 + 0,50+0,50 + 3,84
n=213.12
0.5525 + 0.96
n=213.12
1.5125

n=383.90

n =384



@A INSTITUTO TECNOLOGICO @ grc']ﬁcc 13
& (=

ordiller

4.01.02 Localizacion del Proyecto

Se encuentran en la provincia de Imbabura, asentados en los siguientes cantones:

1.  Enel canton Otavalo y sus parroquias: Otavalo, EIl Jordan, Eugenio Espejo (Calpaqui), San
Juan de lluman, San Luis, San Rafael, Miguel Egas Cabezas (Peguche), Gonzélez Suérez, San
José de Quichinche, San Pablo.

2. Encel canton Cotacachi y sus parroquias: EI Sagrario, Imantag, Quiroga, San Francisco.

3. Enel canton Ibarra y sus parroquias: Ibarra, Sagrario y Ambuqui.

4.  En el canton Antonio Ante y sus parroquias: Andrade Marin, San Francisco de Natabuela y
San Roque.

Su idioma: kichwa y esparfiol (segunda lengua), su poblacién se halla organizada en alrededor de
157 comunas Kichwa-Otavalo.

UBICACION  wmer o @S
# 55~

. = xg_m ~dng

G.A.D .Antonio Ante. (2014). Mapa de lagunas.
Figura N.- 5 Recuperado de http://restructura/mapas/subido.com
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4.01.03 Anélisis Ambiental
IMPACTOS POSITIVOS.

En nuestro proyecto se utilizara para la impresion papel ecoldgico que ayudara de una forma a la
disminucion de la contaminacion

IMPACTOS NEGATIVOS

Las tintas que se utilizaran para la impresion en alguna forma terminaran contaminando el medio ambiente
y en los procesos también se usara electricidad que es un recurso no renovable
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4.02 Matriz de analisis de impacto de objetivos
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Tabla N.- 3: Matriz de analisis de impacto de objetivos
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MATRIZ DE ANALISIS DE ALTERNATIVAS

OBJETIVOS

IMPACTO

SOBRE EL

PROPOSI-
TO

FACITIBILIDAD
TECNICA

FACTIBILIDAD
FINANCIERA

FACTIBILIDAD
SOCIAL

FACTIBILIDAD
POLITICA

TOTAL

CATEGORIA

Brindar
informacion
sobre los
principales
lagos y
lagunas de la
provincia de
Imbabura

22

ALTO

Incrementar
material
publicitario

22

ALTO

Fomentar el

interés de la

provincia de
Imbabura

22

ALTO

Fomentar
conocimient
o del sitio
turistico

21

ALTO

Generar
fuentes de
informacién

20

ALTO

Incrementar
la

promocion
de las
principales
lagunas de la
provincia de
Imbabura

20

ALTO

Elaborado por: Pamela Becerra
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4.03 Diagrama de estrategias

Fa.- La informacién existente es F5.- Implementar un buen F6.- Motivar para generar
la adecuada manejo de informacion turismo en las principales lagunas
a publicitaria de la provincia de Imbabura
<
= | | I
2
P F1.- Aumentar la informacion de F2.- Desconocimiento por parte de F3.- Proporcionar informacion de los
- las principales lagunas de Imbabura turistas nacionales y extranjeros de atractivos turisticos
los atractivos turisticos
o
et | |
8 PROPORCIONAR INFORMACION A TURISTAS NACIONALES Y EXTRANJEROS DE LAS PRINCIPALES LAGUNAS DE LA PROVINCIA DE IMBABURA
% (SAN PABLO, YAHUARCOCHA, CUICOCHA)
&
1 ] I
C1.- Brindar informacion sobre las C2.- Incrementar material C3.- Fomentar el interés de la
= principales lagunas de la provincia publicitario Provincia de Imbabura
& de Imbabura
8 I I |
[a
g C4.- Fomentar conocimiento de las C5.- Generar fuentes de C6.- Incrementar la promocion de
O principales lagunas de la provincia informacion las principales lagunas de la
de Imbabura provincia de Imbabura
Z | | | | l |
Al.- Captura de A2.- Seleccion de las A3.- Realizar A4.- Analizar
9 las diferentes If;’té’i‘; g&ﬁ!@%ﬂc’;ﬁ?ﬂe entrevistas y y recopilar la AS.- Escoger AB6.- Disefio y
g | fotografias para la guia de las encuestas informacion las estrategias realizacion de
8 realizar la guia principales lagunas de de publicidad los materiales
I la provincia de adecuada .
Imbabura promocionales

Figura N.- 6 Diagrama de estrategias
Elaborado por: Pamela Becerra
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4.04.01 Revision de los Criterios para los indicadores
Tabla N.- 4: Revision de los Criterios para los indicadores
META
NIVEL RESUMEN NARATIVO INDICADOR GRUPO
CANTIDAD |CALIDAD | TIEMPO | LUGAR |SOCIAL
(f1) Aumentar la Las personas 80 ALTO 4 meses | Provincia | Grupo
informacion de las informadas se De objetivo en
principales lagunas de incrementd en un Imbabura | general
Imbabura 100%.
(f2) Desconocimiento por | El incremento de 100 ALTO 5 meses | Provincia | Grupo
parte de turistas nacionales | Turisticas se De objetivo en
y extranjeros de los incremento en un Imbabura | general
atractivos turisticos 75%

FIN (f3) Proporcionar Interés por turistas |80 ALTO 5 meses |Provincia| Grupo
informacién de los Se incremento en De objetivo  en
atractivos turisticos un 90% Imbabura | general
(f4) La informacion La informacion 85 ALTO 4 meses | Provincia | Grupo
existente es la adecuada proporcionada se De objetivo en

incrementd 70% Imbabura | general
(f5) Implementar un buen |La informacion que |80 ALTO 2 meses | Provincia| Grupo
manejo de informacion se obtuvo para la De objetivo en
Imbabura

guia se incremento
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publicitaria en un 80% general
(f6) Motivar para generar | Se entrego 90 ALTO 4 meses | Provincia | Grupo
turismo en los principales | informacion acerca De objetivo en
lagos y lagunas de la del turismo al 85% Imbabura | general
provincia de Imbabura de las personas
La informacion que Grupo
se facilitd a los objetivo en
PROPORCIONAR INFORMACION | turistas nacionales y general
A TURISTAS NACIONALES Y extranjeros se
EXTRANJEROS DE LAS increments en un
PRINCIPALES LAGUNAS DE LA 100% Provincia
PROVINCIA DE IMBABURA De
) (SAN PABLO, YAHUARCOCHA,
PROPOSITO CUICOCHA) 1 ALTO 3 meses |Imbabura
(C1) Brindar informacion | La propuesta 85 ALTO 5 meses | Provincia| Grupo
sobre los principales lagos y | planteada tuvo una De objetivo en
lagunas de la provincia de |acogida por el turista Imbabura | general
Imbabura enun 60%
(C2) Incrementar material | Por medios 100 ALTO 4 meses | Provincia | Grupo
publicitario alternativos se De objetivo en
COMPONENTES obtuvo un 95% de Imbabura | general
toda la informacion
necesaria
(C3) Fomentar el interés de | Se fortalecid el 80 ALTO 4 meses | Provincia | Grupo
la Provincia de Imbabura | turismo nacional en De objetivo  en
un 90% Imbabura | general
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(C4) Fomentar La mayoria de 85 ALTO 5 meses | Provincia| Grupo
conocimiento del sitio publicidad se objetivo en
turistico incrementaron en un De general
80% Imbabura
(C5) Generar fuentes de La informacion | 100 ALTO 5 meses |Provincia|Grupo
informacion acerca de los lagos y objetivo en
lagunas de la De general
Provincia de Imbabura
Imbabura se
incrementd en un
85%
(C6) ) Incrementar la Se promociono los | 100 ALTO 4 meses | Provincia | Grupo
promocion de los lagos y lagunas en objetivo en
principales lagos y lagunas |en un total de 80% De general
de la provincia de Imbabura Imbabura
(Al) Captura de las La captura de las 1000 ALTO 2 meses Grupo
diferentes fotografias para | fotografias fue en un objetivo en
realizar la guia total de 100% Provincia | general
De
Imbabura
(A2) Seleccion de las fotos | El desarrollo de 50 ALTO 3 meses | Provincia | Grupo
- -/ -z De - -
ACTIVIDAD y_reallzacp,n de la , se_lecmon y objetivo en
diagramacién para la guia | diagramacion fue en Imbabura | general

de los principales lagos y
lagunas de la provincia de

un 100%
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Imbabura
(A3) Realizar entrevistas y Se realizo las 384 ALTO 3 meses | Provincia| Grupo
encuestas entrevistas y objetivo en
encuestas en un De general
100% Imbabura
(A4) Analizar y recopilar Las estrategias de | 384 ALTO 4 meses | Provincia | Grupo
la informacién publicidad tuvo un objetivo en
100% De general
Imbabura
(A5) Escoger las estrategias | Escogimos las 4 ALTO 2 meses | Provincia | Grupo
de publicidad adecuada adecuadas objetivo en
estrategias de De general
publicidad Imbabura
100%
(A6) Disefio y realizacion | Se Disefid y realizo |4 ALTO 4meses | Provincia | Grupo
de los materiales los materiales objetivo en
promocionales promocionales en un De general
Imbabura

Elaborado por: Pamela Becerra
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4.04.02 Seleccion de Indicadores
Tabla N.- 5 Seleccidn de Indicadores
CLASIFICACION .
DE INDICADORES PUNTAJE |SELECCION
NIVEL RESUMEN NARATIVO INDICADOR
A |B |C |[D |E
(f1) Aumentar la informacion de Las personas informadas se| SI| NO| SI| SI| SI 4 Sl
las principales lagunas de Imbabura |increment6 en un 100%.
(f2) Desconocimiento por parte de | El incremento de Turisticas| SI| SI| SI| SI| SI 58Sl
turistas nacionales y extranjeros de |se incremento en un 75%
los atractivos turisticos
(f3) Proporcionar informacion de los | Interés por turistas SI| SI|NO| SI|NO 3]SI
atractivos turisticos Se incremento en
un 90%
FIN
(f4) La informacion existente es la | La informacion| SI| SI| SI| SI| SI 58Sl
adecuada proporcionada se incrementd
70%
(f5) Implementar un buen manejo | La informacion que se|NO| SI| SI| SI|NO 3]SI
de informacién publicitaria obtuvo para la guia se
incremento en un 80%
(f6) Motivar para generar turismo | El turista recibi6 informacién| SI| NO| SI| SI| SI 418l

en los principales lagos y lagunas
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de la provincia de Imbabura es un 80%
GUIA PARA LA RECOPILACION SI| SI| SI| SI| SI Sl
FOTOGRAFICA DE LOS . .,
PRINCIPALES LAGOS Y La informacion que se
LAGUNAS DE LA PROVINCIA | facilité a los turistas
DE IMBABURA nacionales y extranjeros se
(SAN PABLO, YAGUARCOCHA, |incrementd en un 100%
) CUICOCHA)
PROPOSITO
(C1) Brindar informacion sobre los | La propuesta planteada tuvo| SI| NO| SI| NO| SI Sl
principales lagos y lagunas de la una acogida por el turista en
provincia de Imbabura un 60%
(C2) Incrementar material Por medios alternativos se| SI| SI| SI| SI|NO Sl
publicitario obtuvo un 95% de toda la
informacion
(C3) Fomentar el interés de la Se fortalecio el turismo SI| NO| SI| SI| SI Sl
COMPONENTES Provincia de Imbabura nacional en un 90%
(C4) Fomentar conocimiento del | La mayoria de publicidad se| SI| SI| SI| SI|NO Sl
sitio turistico incrementaron en un 80%
(C5) Generar fuentes de informacion | La informacion acerca de los| SI|{NO| SI| SI| SI Sl

lagos y lagunas de la
Provincia de Imbabura se
incrementd en un 85%




materiales promocionales

materiales promocionales en
un 100%
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(C6) ) Incrementar la promocién de |Se promociono los lagos y| SI| SI|NO| SI| SI Sl
los principales lagos y lagunas de la | lagunas en en un total de
provincia de Imbabura 80%
(Al) Captura de las diferentes La captura de las fotografias| SI| SI| SI| SI| SI Sl
fotografias para realizar la guia | fue en un total de 100%
(A2) Seleccion de las fotos y El desarrollo de seleccion y| SI| SI| SI| SI|NO Sl
realizacion de la diagramacién para |diagramacion fue en un
la guia de los principales lagosy | 100%
lagunas de la provincia de Imbabura
ACTIVIDAD (A3) Realizar entrevistas y Se realizd las entrevistas y SI| SI| SI| SI| SI Sl
encuestas encuestas en un 100%
(A4) Analizar y recopilar la Las estrategias de publicidad | SI| SI| SI| SI| SI Sl
informacion tuvo un 100%
(A5) Escoger las estrategias de Escogimos las adecuadas SI| SI| SI| SI| SI Sl
publicidad adecuada estrategias de publicidad
100%
(A6) Disefio y realizacion de los Se Disefi6 y realizo los| SI| SI| SI| SI| Sl Si

Elaborado por: Pamela Becerra
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4.04.03 Medios de Verificacion
Tabla N.- 6 Medios de Verificacion
MEDIOS DE VERIFICACION
NIVEL RESUMEN INDICADOR METODO | FRECUENCIA
NARATIVO FUENTEDE |METODODE |DE DE
INFORMACION | RECOLECCION | ANALISIS |EVALUCION |RESPONSBLE
(f1) Aumentar la Las personas | PRIMARIA ENTREVISTA Analisis |CADA 3|EL
informacion de las | informadas se . |MESES INVESTIGADOR
. . ) Estadistico
principales lagunas | incremento en
de Imbabura un 100%.
(f2) El incremento | PRIMARIA ENCUESTAS Anélisis |CADA 4 EL
Desconocimiento por |de  Turisticas o MESES INVESTIGADOR
parte de turistas se incremento Estadistico
nacionales y en un 75%
extranjeros de los
FIN . -
atractivos turisticos
(f3) Proporcionar Interés por PRIMARIA ENCUESTAS Andlisis |CADA 2 EL
informacion de los | turistas ) . |MESES INVESTIGADOR
atractivos turisticos | S€ Incremento Estadistico
en
un 90%
La informacion | PRIMARIA ENCUESTAS Anélisis |CADA 3|EL
] .| proporcionada o MESES INVESTIGADOR
(f4) La informacion Estadistico

existente es la

se incrementd
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adecuada 70%
El manejo de | PRIMARIA OBSERVACION | Simple |UNAVEZ EL
informacion verificacion INVESTIGADOR
(f5) Impleme_ntarun publicitaria  se DIRECTA
bqen manej.(,) de implementé en
mforrngcpn un 90%
publicitaria
(f6) Motivar para El turista| PRIMARIA ENCUESTAS Analisis |CADA EL
generar turismo en recibio . | MESES INVESTIGADOR
los principales lagos |informacion es Estadistico
y lagunas de la un 80%
provincia de
imbabura
PRIMARIA OBSERVACION | Simple CADA EL
verificacion | MESES INVESTIGADOR
DIRECTA
GUIAPARA LA La informacion
RECOPILACION e s
FOTOGRAFICA DE | due se facilitoa
LOS PRINCIPALES | l0s turistas
LAGOS Y nacionales y
LAGUNAS DE LA | extranjeros se
PROVINCIA DE incrementd en
IMBABURA un 100%
(SAN PABLO,
PROPOSITO YAGUARCOCHA,
CUICOCHA)
COMPONENTES | (C1) Brindar La  propuesta| SECUNDARIA | ENCUESTAS Analisis | CADA EL

informacién sobre

planteada tuvo
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los principales lagos | una acogida por Estadistico | MESES INVESTIGADOR
y lagunas de la el turista en un
provincia de 60%
imbabura
(C2) Incrementar |Por medios | PRIMARIA OBSERVACION | Simple UNA VEZ EL
material publicitario |alternativos se verificacion INVESTIGADOR
obtuvo un 95% DIRECTA
de toda Ia
informacion
(C3) Fomentar el | Se fortalecio el |PRIMARIA ENCUESTAS Analisis |CADA EL
interés de la turismo . MESES INVESTIGADOR
Provincia de nacional en un Estadistico
Imbabura 90%
(C4) Fomentar La mayoria de|PRIMARIA ENCUESTAS Andlisis |CADA EL
conocimiento del | publicidad se o MESES INVESTIGADOR
sitio turistico incrementaron Estadistico
en un 80%
(C5) Generar fuentes | La informaciéon| PRIMARIA ENTREVISTAS |Simple CADA EL
de informacion acerca de los verificacion | MESES INVESTIGADOR

lagos y lagunas
de la Provincia
de Imbabura se
incrementd en
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un 85%
(C6) Incrementar la |Se promociono | PRIMARIA GUIA DE | Simple UNA VEZ EL
promocion de los los lagos vy OBSERVACION |verificacion INVESTIGADOR
principales lagosy  |lagunas en en
lagunas de la un total de 80%
provincia de
imbabura
(A1) Capturadelas [La captura de|SECUNDARIA |GUIA DE | Simple CADA EL
diferentes fotografias | las fotografias OBSERVACION |verificacion | MESES INVESTIGADOR
para realizar la guia |fue en un total
de 100%
(A2) Seleccion de las | El desarrollo de | PRIMARIA OBSERVACION |Simple CADA EL
fotos y realizacion de | seleccién y verificacion | MESES INVESTIGADOR
la diagramacién para | diagramacién DIRECTA
ACTIVIDAD la guia de los fue en un
principales lagos y |100%
lagunas de la
provincia de
imbabura
(A3) Realizar Serealizo las |PRIMARIA ENTREVISTAS Analisis |UNA VEZ EL
entrevistas y entrevistas y o INVESTIGADOR
Estadistico

encuestas

encuestas en un
100%
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(A4) Analizary Las estrategias | PRIMARIA OBSERVACION | Simple UNA VEZ EL
recopilar la de publicidad verificacion INVESTIGADOR
informacion tuvo un 100% DIRECTA
(A5) Escoger las | Escogimos las | PRIMARIA OBSERVACION | Simple UNA VEZ EL
estrategias de adecuadas verificacion INVESTIGADOR
publicidad adecuada | estrategias de DIRECTA
publicidad
100%
(A6) Disefio y Se Disefioy |PRIMARIA OBSERVACION |Simple UNA VEZ EL
realizacion de los realizo los verificacion INVESTIGADOR
materiales materiales DIRECTA
promocionales promocionales

en un 100%

Elaborado por: Pamela Becerra
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4.04.04 Supuestos
Tabla N.- 7 Supuestos
FACTORES DE RIESGO
RESUMEN
NARATIVO SUPUESTOS _
FINANCIERO |POLITICO SOCIAL |AMBIENTAL |LEGAL
(f1) Aumentar la Por cierre de X _ _ X _
informacion de las instalaciones se
principales lagunas |suspenda la
de Imbabura distribucion
(f2)Desconocimiento | Los acceso a la X X _ X _
por parte de turistas |Provincia  de
nacionales y Imbabura sean
extranjeros de los | cerrados
atractivos turisticos
FIN (f3) Proporcionar | EIl costo de la X _ X X _
informacion de los | guia sea alto y
atractivos turisticos | no se lo
adquiera
(f4) Lainformacion |Ya no  se X _ X X _
existente es la impriman mas
adecuada guias
(f5) Implementar un | Las redes X X X _ X
buen manejo de | sociales no
informacion tengan  buena
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(f6) Motivar para
generar turismo en
los principales lagos
y lagunas de la
provincia de
Imbabura

La publicidad
de las redes
sociales no sea
la adecuada

GUIA PARA LA
RECOPILACION
FOTOGRAFICA DE

No se impriman

LOS PRINCIPALES |por falta de
LAGOS Y recursos
LAGUNAS DE LA | econémicos
PROVINCIA DE

PROPOSITO IMBABURA
(C1) Brindar Lo lugares de
informacion sobre distribucion no
los principales lagos | sean los
y lagunas de la adecuados
provincia de

(C2) Incrementar
material publicitario

Los volimenes
que se
impriman  no
sean suficientes
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interés de la
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no quieran dar
el apoyo a este
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(C4) Fomentar
conocimiento del
sitio turistico

Se quede mal
con la fecha
establecida

(C5) Generar fuentes
de informacién

Los terminados
gréaficos no

sean muy
buenos
(C6) Incrementar la | El material
promocion de los grafico no fue
principales lagosy | distribuido

lagunas de la
provincia de
Imbabura

ACTIVIDAD

(A1) Captura de las
diferentes fotografias
para realizar la guia

Existan fallas
inesperados con
la cdmara
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(A2) Seleccidn de las
fotos y realizacion de
la diagramacion para
la guia de los
principales lagos y
lagunas

Se pierda la
informacién en
este caso las
fotografias
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(A3) Realizar
entrevistas y
encuestas

Las respuestas
de las encuestas
no sean a
conciencia

(A4) Analizary
recopilar la
informacion

Sean alterados
los documentos

(A5) Escoger las
estrategias de
publicidad adecuada

No contar con
los materiales
necesarios para
el producto

(A6) Disefio y
realizacion de los
materiales
promocionales

Se borre todo el
material ~ que
sirva para el
producto

Elaborado por: Pamela Becerra
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Tabla N.- 8 Matriz Marco Ldgico
RESUMEN MEDIOS DE
NARRATIVO | 'NPICADORES | \epipicacion | SUPUESTOS
FIN
(f1) Aumentar la | Las personas ENTREVISTA Por cierre de
informacion de las | informadas se instalaciones se
principales lagunas | incrementd en un suspenda la
de Imbabura 100%. distribucion
(f2) El incremento de ENCUESTAS Los acceso a la
Desconocimiento | Turisticas se Provincia de
por parte de turistas | incrementé en un Imbabura sean
nacionales y 75% cerrados
extranjeros de los
atractivos turisticos
(f3) Proporcionar | Interés por turistas ENCUESTAS El costo de la guia
informacion de los | Se increment6 en sea alto y no se lo
atractivos turisticos | un 90% adquiera
(f4) La informacién | La informacion ENCUESTAS Ya no se impriman

existente es la
adecuada

proporcionada se
increment6 70%

mas guias

(f5) Implementar un

La informacion que

OBSERVACION

Ya no se impriman

buen manejo de se obtuvo para la DIRECTA mas guias
informacion guia se incremento
publicitaria en un 80%
(f6) Motivar para El turista recibio La publicidad de las
generar turismo en informacion es un | ENCUESTAS redes sociales no sea

los principales lagos
y lagunas de la
provincia de
Imbabura

80%

la adecuada

PROPOSITO

(P1) GUIA PARA
LA
RECOPILACION
FOTOGRAFICA
DE LOS
PRINCIPALES
LAGOS Y
LAGUNAS DE LA
PROVINCIA DE
IMBABURA

(SAN PABLO,
YAGUARCOCHA,

La informacion que
se facilitd a los
turistas nacionales y
extranjeros se
incremento en un
100%

OBSERVACION
DIRECTA

No se impriman por
falta de recursos
econdmicos
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COMPONENTES
(C1) Brindar La propuesta | ENCUESTAS Lo lugares  de

informacion sobre
los principales lagos

planteada tuvo una
acogida por el turista

distribucion no sean
los adecuados

y lagunas de la en un 60%
provincia de
Imbabura
(C2) Incrementar | Por medios | OBSERVACION Los volumenes que
material publicitario | alternativos se | DIRECTA se impriman no sean
obtuvo un 95% de suficientes
toda la informacion
(C3) Fomentar el | Se fortalecio el ENCUESTAS Lo pobladores no
interés de la turismo nacional en quieran dar el apoyo
Provincia de un 90% a este
Imbabura
(C4) Fomentar La mayoria de | ENCUESTAS Se quede mal con la
conocimiento del | publicidad se fecha  establecida
sitio turistico incrementaron en un para entregar el
80% producto
(C5) Generar fuentes | La informacion | ENTREVISTA Los terminados
de informacién acerca de los lagos y graficos no sean
lagunas  de la muy buenos
Provincia de
Imbabura se
incrementd en un
85%
(C6) Incrementar la | Se promociono los | GUIA DE El material gréafico

promocion de los
principales lagos y
lagunas de la
provincia de
Imbabura

lagos y lagunas en
en un total de 80%

OBSERVACION

no fue distribuido

ACTIVIDADES

(A1) Captura de las
diferentes
fotografias para
realizar la guia

La captura de las
fotografias fue en un
total de 100%

GUIA
OBSERVACION

DE

Existan fallas
inesperados con la
camara

(A2) Seleccion de
las fotos y
realizacion de la

El desarrollo de
seleccion y
diagramacién fue en

OBSERVACION
DIRECTA

Se pierda la
informacion en este
caso las fotografias
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diagramacion para la
guia de los
principales lagos y
lagunas de la
provincia de
Imbabura

un 100%

(A3 )Realizar
entrevistas y
encuestas

Se realiz6 las
entrevistas y
encuestas en un
100%

ENTREVISTA

Las respuestas de las
encuestas no sean a
conciencia

(A4) Escoger las
estrategias de
publicidad adecuada

Las estrategias de
publicidad tuvo un
100%

OBSERVACION
DIRECTA

Sean alterados los

documentos

(A5) Escoger las
estrategias de
publicidad adecuada

Escogimos las
adecuadas
estrategias de
publicidad
100%

OBSERVACION
DIRECTA

No contar con los
materiales
necesarios para el
producto

(A6) Disefioy
realizacion de los
materiales
promocionales

Se Disefio y realizo
los materiales
promocionales en un
100%

OBSERVACION
DIRECTA

Se Dborre todo el
material que sirva
para el producto

Elaborado por: Pamela Becerra
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CAPITULO V

LA PROPUESTA
5.01 Antecedentes de la herramienta del perfil de la propuesta

La herramienta que sera utilizada para la realizacién del proyecto editorial, sera a travées
del programa adobe Photoshop permitira la realizacion del producto que en este caso es el disefio
de una Guia fotografica que servira para promover e incentivar la visita de turistas nacionales y
extranjeros a la Provincia de Imbabura. El desarrollo de guias fotograficas en la actualidad se ha
convertido en una gran alternativa para presentar distintas propuestas ya que permiten tener
resultados muy atractivos.

Una GUIA FOTOGRAFICA es un paso intermedio en el complejo proceso de impresion.
y nos da la posibilidad de que las personas participen directamente con el producto. Es Unica y se
compone de las fotos que se decida incluir, algunas de las cuales pueden tener mayor
importancia que otra y puedes combinarlas en cada hoja de la forma que mas te guste, asi como
también incluir fotografias al tamafio de una pagina, collages, imagenes desvanecidas de fondo,
portada en los productos que lo indican y mucho més. En la Guia fotografica se ofrecera el mas
alto nivel de personalizacion del mercado. Puedes incluir frases de todo tipo (mensajes,

dedicatorias, fechas, etc)

Las primeras GUIAS FOTOGRAFICAS se caracterizan por el uso de impresién fotografica
como parte de su tecnologia de reprografia. Las impresiones fotograficas eran insertadas en lugar
de imprimir directamente sobre el mismo tipo de papel utilizado para el texto impreso

con tipografia. Muchos de los primeros titulos fueron impresos en ediciones muy pequefias

y fueron lanzados como fasciculos coleccionables a una red de lectores bien informados y


https://es.wikipedia.org/wiki/Tipograf%C3%ADa
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privilegiada.

Los diferentes procesos de autoedicion se han simplificado y abaratado. Las mejoras en los
acabados de la impresion digital, la aparicion de la venta bajo demanda o la difusion y
venta online sin intermediarios han disparado el nimero de publicaciones autoeditadas, ya

sea en forma de maqueta o de libro hecho y derecho.

La coincidencia de todos estos factores ha facilitado que la gran mayoria de las tendencias
contemporaneas de la fotografia hayan dejado atras los originales de gran tamafio propios

del postmodernismo, para abrazar esta herramienta que, por otra parte, ha acompafado

en mayor o menor medida al medio a lo largo de toda su historia. Pocos afios después de la
presentacion del daguerrotipo aparecieron las primeras publicaciones que contenian
fotografias, a las que quizés convendria etiquetar como albumes, ya que en las Guias
fotograficas no se empez6 a desarrollar, tal y como hoy lo entendemos, hasta las
vanguardias historicas. Es entonces cuando gracias a los avances técnicos que al mismo
tiempo facilitaron la aparicion de las revista ilustradas, se presentan las primeras Guias
Fotograficas en los que los materiales y la concepcion se complementan e interactian

con las fotografias, formando una sola entidad compacta y armonica. No hablamos aqui

ni de catalogos, ni de libros que simplemente buscan ser un porfolio. Ese mundo propio y
unico que forman las imagenes impresas acompariadas de un disefio ad-hoc, encuadernadas y
presentadas en el formato que el mensaje que se quiere lanzar requiere, son los que

definen a la Guia Fotografica. Una manera de crear y entender el formato que ha tenido

sus mas y su menos a lo largo de la historia de la fotografia, pero que nunca ha dejado de estar

presente en el ambito internacional.
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5.02 Descripcion de la herramienta

Herramientas:

Software: Para la elaboracion de la GUIA FOTOGRAFICA sera necesario contar con los

siguientes programas:

e Adobe llustrator CS6:
Este programa sera una herramienta muy necesaria ya que se utilizara en la
elaboracion que tiene la GUIA FOTOGRAFICA, como lo es la creacion de
vectores que nos pueden servir para la realizacion del logotipo disefio en si de la

misma.

e Adobe Photoshop CS6:

Con este programa se realizara la edicion de las fotografias que seran incluidas dentro de la

GUIA FOTOGRAFICA

Una de las herramientas de investigacion que seran utilizadas dentro de este proyecto seran en
primer lugar las ENCUESTA que nos ayudara a tener una idea de cuéles son los conocimientos

que tienen los turistas y si tienen una necesidad en comun para poder lograr un buen producto.
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5.02 .01 MODELO DE ENCUESTA

Esta encuesta se la realiza con la finalidad de crear una GUIA FOTOGRAFICA que ayude a promover el
turismo de los principales lagos y lagunas de la provincia de Imbabura. Se le agradece por la atencién
brindada.

EDAD: GENERO: M F
1. ¢Conoce usted todos los lagos y lagunas que presenta la provincia Imbabura?

Si No

2. ¢Cuando usted viaja qué tipo de lugares turisticos desea conocer?

Parques Lagos y lagunas cascadas reservas ecoldgicas

3. ¢Qué tipo de informacion le gustaria tener sobre La Provincia de Imbabura?
Tiempo Lagos y Historia Costos
estimado lagunas e ycultura s —

4. ¢ A través de qué medio ha tenido conocimiento sobre los lagos y lagunas en la provincia
de Imbabura?
Internet Revistas Amigos

5. ¢Hace qué tiempo visito la provincia de Imbabura por Ultima vez?

Entre 3 y 5 meses Entre 6 y 12 meses Un afio

6. ¢Como califica alos lagosy lagunas de la provincia de Imbabura como un destino
turistico?
Excelente bueno — regular == Mo —

7. ¢Esta usted de acuerdo con que se implemente una propuesta innovadora a través de una
Guia para la recopilacién fotografica de las principales lagos y lagunas de La Provincia
de Imbabura?

Si No
8. ¢Le gustaria que a través de redes sociales se promocione una GUIA FOTOGRAFICA de
las principales lagos y lagunas de la provincia de Imbabura?

Si No
9. ¢En qué lugar preferiria usted que se distribuya la Guia Fotografica de las principales
lagunas de la provincia de Imbabura?

Agencias turisticas sitios turisticos Ciudad

10. ¢ Conoce alguna Guia fotografica que promocione los lagos y lagunas de la provincia de
Imbabura?

Si No
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TABULACION

1. ¢Conoce usted todas los lagos y lagunas que presenta La Provincia de Imbabura?

Tabla N.- 9 Pregunta 1 de la encuesta

Porcentaje Porcentaje
valido Acumulado

19,60% 39,68% 59,28%
270 50,40% 50,40% 50,40%
384 100% 100% 100%

Frecuencia Porcentaje

Elaborado por: Pamela Becerra

PREGUNTA #1

S|
ENO

Figura N.- 7 Grafico pregunta 1
Elaborado por Pamela Becerra

ANALISIS

En esta pregunta concluimos que las personas encuestadas no tienen conocimiento suficiente
sobre todas las alternativas turisticas que presenta La Provincia de Imbabura.

GUIA PARA LA RECOPILACION FOTOGRAFICA DE LOS PRINCIPALES LAGOS Y
LAGUNAS DE LA PROVINCIA DE IMBABURA
(SAN PABLO, YAGUARCOCHA, CUICOCHA)
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2. ¢ Cuando usted viaja qué tipo de lugares turisticos desea conocer?

Tabla N.- 10 Pregunta 2 de la encuesta

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje

valido Acumulado
Plazas 39,67% 39,67% 39,67%
Lagosy Lagunas g3 17,45% 17,45 17,45%
Cascada 162 40,69% 40,69% 40,69%
Parques 80 28,04% 28,04% 28,04%

Ecologicos
Total 384 100% 100% 100%

Elaborado por: Pamela Becerra

PREGUNTA #2

M Plazas
M Lagos y Lagunas
i Cascadas

M Reservas ecoldgicas

Figura N.- 8 Gréafico pregunta 2
Elaborado por: Pamela Becerra

ANALISIS

En esta pregunta llegamos a la conclusién que a las personas les interesa conocer mas las
cascadas de esta manera necesitamos tener un buen producto sobre los lagos y lagunas de La
provincia de Imbabura para llegar al grupo objetivo.

GUIA PARA LA RECOPILACION FOTOGRAFICA DE LOS PRINCIPALES LAGOS Y
LAGUNAS DE LA PROVINCIA DE IMBABURA
(SAN PABLO, YAGUARCOCHA, CUICOCHA)
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3. ¢Qué tipo de informacidn le gustaria tener sobre La Provincia de Imbabura?
Tabla N.- 11 Pregunta 3 de la encuesta

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje

valido Acumulado
19,96% 19,96%

Tiempo de 19,96%
llegada

Lagos y Lagunas 158 41,14% 41,14% 41,14%
Historia y cultura {0 15,62% 15,62% 15,62%
costos 97 23,28% 23,28% 23,28%
Total 384 100% 100% 100%
Elaborado por: Pamela Becerra

PREGUNTA #3

M Tiempo de llegada
M Lugares turisticos y
gastronémicos

i Historia y cultura

M costos

Figura N.- 9 Gréfico pregunta 3
Elaborado por: Pamela Becerra

ANALISIS

En esta pregunta el porcentaje mas alto tiene las Lagos y Lagunas, dandonos a entender que
la informacién que la mayoria de personas encuestadas quisieran tener sobre Provincia de
Imbabura encuestadas es acerca de los lagos y lagunas.

GUIA PARA LA RECOPILACION FOTOGRAFICA DE LOS PRINCIPALES LAGOS Y
LAGUNAS DE LA PROVINCIA DE IMBABURA
(SAN PABLO, YAGUARCOCHA, CUICOCHA)



[€)

4 (oRDILLERA

INSTITUTO TECNOLOGICO

“CEORDILI.ERA"

~grafice

Caoardlillarc

4. A través de qué medio ha tenido conocimiento sobre los lagos y lagunas de La
Provincia de Imbabura?

Tabla N.- 12 Pregunta 4 de la encuesta

Porcentaje
Acumulado

Porcentaje
valido

Frecuencia Porcentaje

internet 28,24% 28,24% 28,24%
Revistas 114 19,68% 19,68% 19,68%
Amigos 160 51,38% 51,38% 51,38%
Total 384 100% 100% 100%

Elaborado por: Pamela Becerra

PREGUNTA #4

M revistas

i Amigos

M Periddicos

Figura N.- 10 Gréfico pregunta 4
Elaborado por: Pamela Becerra

ANALISIS

de Imbabura a través de sus amigos es decir que una Guia fotografica es nuevo para ellos.

LAGUNAS DE LA PROVINCIA DE IMBABURA
(SAN PABLO, YAGUARCOCHA, CUICOCHA)
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En esta pregunta obtuvimos como resultado que las personas encuestadas conocen Provincia

GUIA PARA LA RECOPILACION FOTOGRAFICA DE LOS PRINCIPALES LAGOS Y
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5. ¢ Hace qué tiempo visitd la Provincia de Imbabura por ultima vez?
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Tabla N.- 13 Pregunta 5 de la encuesta

Frecuencia Porcentaje

Porcentaje Porcentaje
valido Acumulado
Entre 1y 6 59,63% 59,63% 59,63%
meses

Entre6y 12 98 15,52% 15,52% 15,52%
meses

Mas de un afio ek 34,25% 34,25% 34,25%

Total 384 100% 100% 100%

Elaborado por: Pamela Becerra

PREGUNTA #5

M Entre 3y 5 meses
EEntre 6y 12 meses

M un afio

Figura N.- 11 Gréfico pregunta 5
Elaborado por: Pamela Becerra

ANALISIS

En esta pregunta adquirimos un porcentaje alto entre 6 y 12 meses y esto nos ayudaria para
realizar un producto con mayor informacion asi motivamos a visitar las principales Lagos y
Lagunas de la Provincia de Imbabura.

GUIA PARA LA RECOPILACION FOTOGRAFICA DE LOS PRINCIPALES LAGOS Y
LAGUNAS DE LA PROVINCIA DE IMBABURA
(SAN PABLO, YAGUARCOCHA, CUICOCHA)

44



@
3 2.
3 & ‘/ Y s e
@“ CEORDILLERA® Q4 grafice 45

Caoardlillarc

6. ¢Sitendria que calificar a las lagunas de la provincia de Imbabura como un destino
turistico que valor le daria?

Tabla N.- 14 Pregunta 6 de la encuesta

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje

valido Acumulado

Excelente 23,75% 23,75% 23,75%
Bueno 188 28,95% 28,95% 28,95%
Regular 56 34,58% 34,58% 34,58%
malo 10 3,62% 3,62% 3,62%
Total 384 100% 100% 100%

Elaborado por: Pamela Becerra

PREGUNTA #6

3%

M Excelente
H Bueno
ki Regular

i malo

Figura N.- 12 Grafico pregunta 6
Elaborado por Pamela Becerra

ANALISIS

En esta pregunta un porcentaje alto recibimos al lugar turistico que queremos promocionar
esto nos da un paso positivo para continuar con el producto.

GUIA PARA LA RECOPILACION FOTOGRAFICA DE LOS PRINCIPALES LAGOS Y
LAGUNAS DE LA PROVINCIA DE IMBABURA
(SAN PABLO, YAGUARCOCHA, CUICOCHA)
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7. ¢Esta usted de acuerdo con que se implemente una propuesta innovadora a través
de una Guia para la recopilacion fotografica de las principales lagos y lagunas de La
Provincia de Imbabura?

Tabla N.- 15 Pregunta 7 de la encuesta

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje

valido Acumulado
76,19% 76,19% 76,19%
53 23,81% 23,81% 23,81%
384 100% 100% 100%

Elaborado por: Pamela Becerra

PREGUNTA #7

Sl
ENO

Figura N.- 13 Gréafico pregunta 7
Elaborado por: Pamela Becerra

ANALISIS

En esta pregunta concluimos y demuestra que la mayoria de las personas encuestadas estan
de acuerdo con que se implemente una propuesta innovadora a través de una GUIA
FOTOGRAFICA de los Principales Lagos y Lagunas.

GUIA PARA LA RECOPILACION FOTOGRAFICA DE LOS PRINCIPALES LAGOS Y
LAGUNAS DE LA PROVINCIA DE IMBABURA
(SAN PABLO, YAGUARCOCHA, CUICOCHA)
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8. ¢ Le gustaria que a través de redes sociales se promocione una GUIA
FOTOGRAFICA de las principales lagos y lagunas de la Provincia de Imbabura?

Tabla N.- 16 Pregunta 8 de la encuesta

Porcentaje Porcentaje
valido Acumulado
54,53% 54,53% 44,53%
223 45,47% 45,47% 55,47%
384 100% 100% 100%

Frecuencia Porcentaje

Elaborado por: Pamela Becerra

PREGUNTA #8

ENO
Sl

Figura N.- 14 Gréfico pregunta 8
Elaborado por Pamela Becerra

ANALISIS

En esta pregunta concluimos que a la mayoria de personas encuestadas les gustaria que a
través de redes sociales se promocione una GUIA FOTOGRAFICA de las principales lagos y
lagunas de la Provincia de Imbabura.

GUIA PARA LA RECOPILACION FOTOGRAFICA DE LOS PRINCIPALES LAGOS Y
LAGUNAS DE LA PROVINCIA DE IMBABURA
(SAN PABLO, YAGUARCOCHA, CUICOCHA)

47
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9 ¢En qué lugar preferiria usted que se distribuya la Guia Fotografica de los
principales lagos y lagunas de la provincia de Imbabura.?

Tabla N.- 17 Pregunta 9 de la encuesta

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje

valido Acumulado
21,09% 21,09%

Agencias 21,09%
turisticas

Sitios turisticos &[N 59,89% 59,89% 59,89%
Municipio de la ] 19,02% 19,02% 19,02%

ciudad
Total 384 100% 100% 100%

Elaborado por: Pamela Becerra

PREGUNTA #9

B Agencias turisticas
i Sitios turisticos

i Municipio de la ciudad

Figura N.- 15 Grafico pregunta 9
Elaborado por: Pamela Becerra

ANALISIS

En esta pregunta por el porcentaje alto concluimos que un buen lugar para que se
distribuya la Guia Fotografica son los lugares turisticos donde hay afluencia de personas.

GUIA PARA LA RECOPILACION FOTOGRAFICA DE LOS PRINCIPALES LAGOS Y
LAGUNAS DE LA PROVINCIA DE IMBABURA
(SAN PABLO, YAGUARCOCHA, CUICOCHA)

48
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10. ¢ Conoce alguna Guia fotografica que promocione los principales lagos y lagunas de la
provincia de Imbabura?

Tabla N.- 18 Pregunta 10 de la encuesta

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje

valido Acumulado
86,19% 86,19% 86,19%
53 13,81% 13,81% 13,81%
384 100% 100% 100%

Elaborado por: Pamela Becerra

Ventas

ENO
Sl

Figura N.- 16 Gréfico pregunta 10
Elaborado por: Pamela Becerra

ANALISIS

En esta pregunta concluimos que es una buena forma de promocionar los principales
lagos y lagunas de la provincia de Imbabura ya que una gran cantidad de personas desconocen de
la misma.

GUIA PARA LA RECOPILACION FOTOGRAFICA DE LOS PRINCIPALES LAGOS Y
LAGUNAS DE LA PROVINCIA DE IMBABURA
(SAN PABLO, YAGUARCOCHA, CUICOCHA)
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5.02 .02 MODELO DE ETREVISTA

La siguiente entrevista tiene como finalidad tratar de obtener a través del Gobierno Auténomo
Descentralizado de la provincia de Imbabura (GAD) informacion acerca del destino turistico.

1. ¢ Que Considera que necesitaria una Guia fotogréafica para que los lagos y lagunas sean
alternativas turisticas de la provincia de Imbabura?

2. (Existe la Informacidn necesaria para motivar a los turistas a visitar el lugar?

3. ¢Através de qué medio ha tenido conocimiento los turistas sobre las alternativas
turisticas en la provincia de Imbabura?

4. ¢Qué redes sociales se utiliza para dar a conocer el atractivo turistico?

5. ¢Considera Usted que los lagos y lagunas de la provincia de Imbabura son un destino
turistico?

6. ¢Considera que una guia fotogréafica de los principales lagos y lagunas de la provincia de

Imbabura tendria aceptacién por parte del turismo nacional y extranjero?

7. ¢Esta usted de acuerdo con que se implemente una propuesta innovadora a travées de una
Guia para la recopilacion fotogréafica de las principales lagos y lagunas de La Provincia
de Imbabura?

8. ¢En que lugar preferiria usted que se distribuya la Guia Fotografica?

9. ¢ Conoce alguna Guia fotografica que promocione los lagos y lagunas de la provincia de

Imbabura?

10. ¢ Existiria apoyo por parte del GAD para este tipo de Proyectos?
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5.03 Formulacion del proceso de aplicacion

Diseno Editorial

5.04. Planificacion

5.04.01 Proposito: Dar a conocer y promocionar los principales lagos y lagunas de La

Provincia de Imbabura a través del disefio de una GUIA FOTOGRAFICA

5.04. 02 Tipo de Publicacion: Esta publicacion es turistica, incentivando a turistas

nacionales y extranjeros a visitar los principales lagos y lagunas de la provincia de Imbabura.

Se pretende llamar la atencion con fotografias Ilamativas que de una u otra forma hagan conocer
el lugar acompafadas con un texto que pueda guiar a los que adquieran el producto.

5.04. 03 Tematica: Generalmente esta pensada para ser utilizada, y llamar la atencion a

los turistas que visiten los lugares por eso que con disefio llamativo llamaremos la atencion
sobre los principales lagos y lagunas de la provincia de Imbabura que es el objetivo principal de
esta Guia fotogréafica y sus atractivos turisticos, como la comida tipica , hoteles , hostales y

breves mapas de como llegar a cada uno de los puntos.

5. 04. 04 Formato:
29,7cm

21cm

v

Numero de Paginas: 100 paginas
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5.05.- Desarrollo
5.05.01.- Mapa de Contenidos
GUIA
FOTOGRAFICA
INDICE —FINTRODUCCION
[ [ |
SAN PABLO YAHUARCOCHA CUICOCHA
—INTRODUCCION [—INTRODUCCION [—INTRODUCCION
— MAPA — MAPA — MAPA
— GALERIA — GALERIA — GALERIA
— ATRACTIVOS '“— ATRACTIVO '“— ATRACTIVO

Figura N.- 17 Mapa de contenidos
Elaborado por: Pamela Becerra

GUIA PARA LA RECOPILACION FOTOGRAFICA DE LOS PRINCIPALES LAGOS Y

LAGUNAS DE LA PROVINCIA DE IMBABURA
(SAN PABLO, YAGUARCOCHA, CUICOCHA)
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5.05.03.- Indice de imagenes

GUIA PARA LA RECOPILACION FOTOGRAFICA DE LOS PRINCIPALES LAGOS Y
LAGUNAS DE LA PROVINCIA DE IMBABURA
(SAN PABLO, YAGUARCOCHA, CUICOCHA)
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5.05.04.- Estilos

ESTILO FAMILIA TIPOGRAFICA CARACTERISTICA

Cuerpo de Texto DUNGEON Se utilizé una sola
tipografia en la
elaboracion de la Guia
Fotogréfica para que
exista armonia como tal

Mayusculas ABCDEFGHIUKLMNNOPQRSTUVWXYZ

Minusculas abecdefghijkimnnopgrstuvwxyz
NUmeros 1234567890

Simbolos i #$5%&/[)="1*[1_:

Tabla N.- 19

Elaborado por: Pamela Becerra

5.05.05.- Paginas Masters o Reticulas
En la Guia Fotografica se manejé como reticula mixta, jerarquica, y modulas es decir cuadriculas

a traveés del disefio de paginas maestras, en cada una de las paginas se distribuyeron varios tipos
de reticula para llamar la atencién del usuario. Se utiliz6 una

29,7 29,7

21

Figura N.- 18 Portada y Contraportada
Elaborado por: Pamela Becerra
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Figura N.- 19 P4ginas 6-7, 54-55, 84- 85
Elaborado por: Pamela Becerra
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55 55
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Figura N.-20 PAginas 10-11, 24-25, 38-39, 50-51,62-63, 82-83

Elaborado por: Pamela Becerra

85 85

85

Figura N.- 21 Paginas 12-13, 54-55, 66-67
Elaborado por: Pamela Becerra

GUIA PARA LA RECOPILACION FOTOGRAFICA DE LOS PRINCIPALES LAGOS Y

LAGUNAS DE LA PROVINCIA DE IMBABURA
(SAN PABLO, YAGUARCOCHA, CUICOCHA)
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Figura N.- 22
Elaborado por: Pamela Becerra

85 55
s --
2o

Figura N.- 23
Elaborado por: Pamela Becerra

Figura N.- 24

Elaborado por: Pamela Becerra

GUIA PARA LA RECOPILACION FOTOGRAFICA DE LOS PRINCIPALES LAGOS Y
LAGUNAS DE LA PROVINCIA DE IMBABURA
(SAN PABLO, YAGUARCOCHA, CUICOCHA)
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5.05.06.- Diagramacién

Figura N.- 25
Elaborado por: Pamela Becerra

Introduccion

Comen o b Coamic.

Figura N.- 26
Elaborado por: Pamela Becerra

LAGO

T Ll

SAN PRBELDO

Figura N.- 27
Elaborado por: Pamela Becerra

GUIA PARA LA RECOPILACION FOTOGRAFICA DE LOS PRINCIPALES LAGOS Y
LAGUNAS DE LA PROVINCIA DE IMBABURA
(SAN PABLO, YAGUARCOCHA, CUICOCHA)
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Figura N.- 28
Elaborado por: Pamela Becerra

Caoardlillarc

Figura N.- 29
Elaborado por: Pamela Becerra

Figura N.- 30
Elaborado por: Pamela Becerra

Figura N.- 31
Elaborado por: Pamela Becerra

ATRACTIVOS

- T

TURISTICOS

Figura N.- 32
Elaborado por: Pamela Becerra

GUIA PARA LA RECOPILACION FOTOGRAFICA DE LOS PRINCIPALES LAGOS Y

LAGUNAS DE LA PROVINCIA DE IMBABURA
(SAN PABLO, YAGUARCOCHA, CUICOCHA)
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Figura N.- 33
Elaborado por: Pamela Becerra

Figura N.- 34
Elaborado por: Pamela Becerra

Figura N.- 35
Elaborado por: Pamela Becerra

Figura N.- 36
Elaborado por: Pamela Becerra

GUIA PARA LA RECOPILACION FOTOGRAFICA DE LOS PRINCIPALES LAGOS Y
LAGUNAS DE LA PROVINCIA DE IMBABURA
(SAN PABLO, YAGUARCOCHA, CUICOCHA)
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Figura N.- 37
Elaborado por: Pamela Becerra

Figura N.- 38
Elaborado por: Pamela Becerra

Figura N.- 39
Elaborado por: Pamela Becerra

Figura N.- 40
Elaborado por: Pamela Becerra

GUIA PARA LA RECOPILACION FOTOGRAFICA DE LOS PRINCIPALES LAGOS Y
LAGUNAS DE LA PROVINCIA DE IMBABURA
(SAN PABLO, YAGUARCOCHA, CUICOCHA)



CoILLER INSTITUTO TECNOLOGICO
¢A “CORDILLERA

graficc 64

Caoardlillarc

Artesonio

Figura N.- 41
Elaborado por: Pamela Becerra
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Figura N.- 42
Elaborado por: Pamela Becerra
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Figura N.- 43
Elaborado por: Pamela Becerra

A, lmbg}mm

Figura N.- 44
Elaborado por: Pamela Becerra

GUIA PARA LA RECOPILACION FOTOGRAFICA DE LOS PRINCIPALES LAGOS Y

LAGUNAS DE LA PROVINCIA DE IMBABURA
(SAN PABLO, YAGUARCOCHA, CUICOCHA)
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Figura N.- 45
Elaborado por: Pamela Becerra

Figura N.- 46
Elaborado por: Pamela Becerra

T
==

Figura N.- 47
Elaborado por: Pamela Becerra

Figura N.- 48
Elaborado por: Pamela Becerra
GUIA PARA LA RECOPILACION FOTOGRAFICA DE LOS PRINCIPALES LAGOS Y

LAGUNAS DE LA PROVINCIA DE IMBABURA
(SAN PABLO, YAGUARCOCHA, CUICOCHA)
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ATRACTIVOS

Figura N.- 49
Elaborado por: Pamela Becerra

Figura N.- 50
Elaborado por: Pamela Becerra

Figura N.- 51
Elaborado por: Pamela Becerra

Figura N.- 52
Elaborado por: Pamela Becerra

GUIA PARA LA RECOPILACION FOTOGRAFICA DE LOS PRINCIPALES LAGOS Y
LAGUNAS DE LA PROVINCIA DE IMBABURA
(SAN PABLO, YAGUARCOCHA, CUICOCHA)
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Figura N.- 53
Elaborado por: Pamela Becerra

Figura N.- 54
Elaborado por: Pamela Becerra

Figura N.- 55
Elaborado por: Pamela Becerra

Figura N.- 56
Elaborado por: Pamela Becerra
GUIA PARA LA RECOPILACION FOTOGRAFICA DE LOS PRINCIPALES LAGOS Y

LAGUNAS DE LA PROVINCIA DE IMBABURA
(SAN PABLO, YAGUARCOCHA, CUICOCHA)
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Figura N.- 57
Elaborado por: Pamela Becerra

Figura N.- 58
Elaborado por: Pamela Becerra

Figura N.- 59
Elaborado por: Pamela Becerra

Figura N.- 60
Elaborado por: Pamela Becerra

GUIA PARA LA RECOPILACION FOTOGRAFICA DE LOS PRINCIPALES LAGOS Y
LAGUNAS DE LA PROVINCIA DE IMBABURA
(SAN PABLO, YAGUARCOCHA, CUICOCHA)
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Figura N.- 61
Elaborado por: Pamela Becerra

Figura N.- 62
Elaborado por: Pamela Becerra

Figura N.- 63
Elaborado por: Pamela Becerra
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Figura N.- 64
Elaborado por: Pamela Becerra

GUIA PARA LA RECOPILACION FOTOGRAFICA DE LOS PRINCIPALES LAGOS Y
LAGUNAS DE LA PROVINCIA DE IMBABURA
(SAN PABLO, YAGUARCOCHA, CUICOCHA)
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Figura N.- 65
Elaborado por: Pamela Becerra

Figura N.- 66
Elaborado por: Pamela Becerra

Figura N.- 67
Elaborado por: Pamela Becerra

Figura N.- 68
Elaborado por: Pamela Becerra
GUIA PARA LA RECOPILACION FOTOGRAFICA DE LOS PRINCIPALES LAGOS Y
LAGUNAS DE LA PROVINCIA DE IMBABURA
(SAN PABLO, YAGUARCOCHA, CUICOCHA)
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Figura N.- 69
Elaborado por: Pamela Becerra

ATRACTIVOS
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TURISTICOS

Figura N.- 70
Elaborado por: Pamela Becerra

FiguraN.- 71
Elaborado por: Pamela Becerra
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Figura N.- 72
Elaborado por: Pamela Becerra
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Figura N.- 73
Elaborado por: Pamela Becerra

LAGLNA oS )" e
cucocr @

Figura N.- 74
Elaborado por: Pamela Becerra

VISITR IMBRBURR, Disirutn, Conoce y Rprende

%mm
== [Jeatxuce

Figura N.- 75
Elaborado por: Pamela Becerra

GUIA PARA LA RECOPILACION FOTOGRAFICA DE LOS PRINCIPALES LAGOS Y
LAGUNAS DE LA PROVINCIA DE IMBABURA
(SAN PABLO, YAGUARCOCHA, CUICOCHA)
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5.05.07.- Imagen Corporativa
5.05.07.01 Presentacion del Logotipo

Este logotipo fue realizado de esta manera para rescatar o més bien resaltar la cultura de

Imbabura de una manera préctica, sencilla y llamativa.

\A
f‘

Imbabura
d@gﬁﬁm@g

Figura N.- 76 Logotipo
Elaborado por Pamela Becerra

Descripcion de la fuente

ESTILO FAMILIA TIPOGRAFICA CARACTERISTICAS
Tipografia DUNGEON
MayUsculas ABCDEFGHIJKLMNNOPORSTUVWXYZ iﬁ:ﬁ';;zgeﬁ’?gzglgzrte
Minusculas abecdefghijkimnhopgrstuvwxyz Destinos
NUmeros 1234567890
Simbolos i #$%&/[)=7i*]_:
MV Boldi

Maysculas ABCDEFGHITKLMNNOPRRS TUVWXYZ . .
Mindscul Se utiliz6 para la superior

Inusculas abecdefghijklmnfiopqrstuvwxyz del logotipo dandole una

elegancia al nombre de la

NUmeros 7234567890 provincia
Simbolos I'”#$%&/()=?/'"*[]'."—

Tabla N.- 20
Elaborado por: Pamela Becerra
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5.05.07.02  Reticulas del logo
Estructura Visual del logotipo
Imbabura

22 16mm

71,38mm

Figura N.- 77
Elaborado por: Pamela Becerra
Estructura Visual de la Tipografia
' Imbabura

@g&‘m@g

f @S&'ﬂ[ﬁ?@g o

B &0 mm

1.93mm
2.56mm

Figura N.- 78
Elaborado por: Pamela Becerra

7 BEmm
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Estructura Visual del Isotipo

@a—o

40, 70mm

23 14mm

Imbabura
S EnEs-

7.53mm

A2, 7T

Figura N.- 79
Elaborado por: Pamela Becerra

5.05.07.03 Full Color

Imbabura
ES(CHMOSE

f‘

Figura N.- 80
Elaborado por Pamela Becerra
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5.05.07.04 Escala de Grises

Figura N.- 81
Elaborado por Pamela Becerra

5.05.07.05  Positivo y Negativo

POSITIVO
/{>\ Imbabura
e dgstinas
| /<>\ Imbabura
s destinas
Figura N.- 82

Elaborado por Pamela Becerra
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Imbabura
()estinos

NEGATIVO
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5.05.07.06 Modos de Color

CORRECTO

/<>\ Imbabura
% Imbabura e dgstings

m——— ESinos

Figura N.- 83
Elaborado por Pamela Becerra

INCORRECTO
“"\fs d@S@ﬁW@E
Imbabura
— estinos
/0\ Imbabura
—— d@gﬁm@g

Figura N.- 84
Elaborado por Pamela Becerra
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5.05.07.07 CMYK

Imbabura

—=(Jectnos

C: 90% C: 3516%

M: 30% M: 0%

Y 95% Y. 100%

K: 30% K: 3633 %
C: 3516%

C: 0 % :

M 0% M: 84,77 %

. . . 0

K: 100 % K. 3633%

Figura N.- 85
Elaborado por Pamela Becerra

5.05.07.08 RGB

Imbabura

s L’@gﬁm@g

R: 102 % R: 135 %
G: 5% G: 151%
B: 100% B 4%
e R: 128 %
R 29% G 51%
g- f?u'_” B: 20%
o 21

Figura N.- 86
Elaborado por Pamela Becerra
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5.05.07.09 PANTONES

Imbabura

p—— d@gﬁﬁm@g

C: 90°% R: 102 % C: 35.16% R 13_5 ‘?:'6

M: 30% G: 5% M: 0% G: 151%

Y. 95% B: 100% Y: 100% B 4%

K: 30% # 006532 K: 3633 % #1CICT3

PANTONE: Pantone 554 C PANTONE: Pantonc 614 C

C: 0% R: 29% C: 3516% R: 128 %

. 5 L oor M- 8477 % G: 51%

M: 0% G: 29% L 8477% C 1%
Yoo 100 % B: 20%

Yoo o B 27% : o 47F3114

K: 100% # 869603 K: 3633%

PANTONE: Proccess Black C PANTONE: Pantone 463 C

Figura N.- 87

Elaborado por Pamela Becerra

5.05.07.10  Disposiciones Correctas e Incorrectas

Imbabura
—n d@gﬁ'ﬁﬁ?@g CORRECTO

INCORRECTO

No rotar el logotipo No distorcionar

(0

e 5

Woduira
PE0E

/\

Evitar el uso incorrecto del
logotipo es esencial para
proteger y mantener la marca.

Figura N.- 88
Elaborado por Pamela Becerra
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5.05.07.11 Fondos Correctos e Incorrectos

CORRECTO

/0\ Imbabura
—= d@g&m@g

Figura N.- 89
Elaborado por Pamela Becerra

INCORRECTO

lecloaloonra

ectinos

Imbakuga

ectinos

Mk uga

rcltinos

Figura N.- 90
Elaborado por Pamela Becerra
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5.05.08.- Portada y Contra Portada

Imbabura

FOTOGRAFICA

VISITA IMBRBURA, Disfruto. Conoce y Aprende

LU

GUIR

Figura N.- 91
Elaborado por Pamela Becerra

5.05.09.- Maquetacion

B @ 5 e s o EEE -
s L S e o EAEmEm -

Introduccion

079dd UdS

B _ el
| "Y1 | |

0ae7

CEENE e s S - e T w .

Figura N.- 92 -93
Elaborado por Pamela Becerra
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Figura N.- 94 -95
Elaborado por Pamela Becerra

mmeEm . D =t = 1T

Figura N.- 96 -97
Elaborado por Pamela Becerra

e — M . . - o - D

mmE s e + - - -

Figura N.- 98-99
Elaborado por Pamela Becerra

GUIA PARA LA RECOPILACION FOTOGRAFICA DE LOS PRINCIPALES LAGOS Y
LAGUNAS DE LA PROVINCIA DE IMBABURA
(SAN PABLO, YAGUARCOCHA, CUICOCHA)
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LAGUNA
- :
-~

UAHURRCOCHA

Figura N.- 100 -101
Elaborado por Pamela Becerra

e 5 o -1 L

Figura N.- 102 -103
Elaborado por Pamela Becerra

= _

SOALLIHELE

-==m L L] L L] L] - - -

Figura N.- 104 -105
Elaborado por Pamela Becerra

GUIA PARA LA RECOPILACION FOTOGRAFICA DE LOS PRINCIPALES LAGOS Y
LAGUNAS DE LA PROVINCIA DE IMBABURA
(SAN PABLO, YAGUARCOCHA, CUICOCHA)
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Figura N.- 106 -107
Elaborado por Pamela Becerra

Figura N.- 108 -109
Elaborado por Pamela Becerra

Figura N.- 110 -111
Elaborado por Pamela Becerra

GUIA PARA LA RECOPILACION FOTOGRAFICA DE LOS PRINCIPALES LAGOS Y

LAGUNAS DE LA PROVINCIA DE IMBABURA
(SAN PABLO, YAGUARCOCHA, CUICOCHA)
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Figura N.- 112-113
Elaborado por Pamela Becerra

mE- e .- - W - e L L

== = - - .= EL ] - ¢ - -

Figura N.- 114 -115
Elaborado por Pamela Becerra

S - -
o — —

49 L
§

Figura N.- 116 -117
Elaborado por Pamela Becerra

GUIA PARA LA RECOPILACION FOTOGRAFICA DE LOS PRINCIPALES LAGOS Y
LAGUNAS DE LA PROVINCIA DE IMBABURA
(SAN PABLO, YAGUARCOCHA, CUICOCHA)
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5.05.10.- Pre- Prensa

Medidas de la Guia fotogréafica: Tamafio A4 Horizontal de 29,7 x 21cm

Tipo de Papel : Papel especial Ecoldgico
Tintas: Se utilizara tinta solida (CMYK)

5.05.11.- Prensa

Maquina de Impresion: Gto 52
El proceso de impresion mas utilizado hoy en dia, es el OFFSET.

El disefio pasara a ser divido en colores CMYK y plasmado en placas de aluminio, estas
ingresan en la maquina que imprime en pliegos de papel, color por color ingresa a la
maquina con un registro.

Esta impresion utilizare ya que se haré cantidades grandes y a diferencia del laser esto es
mas econdémico y de mejor calidad.

5.05.12.- Post Prensa

Terminados Gréaficos :

PORTADA. .- Se realizara en una pasta dura con plastificado UV para su mayor elegancia
y presentacion.

PAGINAS.- El papel ecolégico seréa refilado y posteriormente tendra una capa de barniz
ya que este no es tan resistente y de esta manera también tendra un brillo particular.

ENCUADERNADO.- Para unir tanto las hojas portada y contraportada se utilizara la
técnica de encuadernacion industrial rdstica o en tapa dura. Estos procesos se realizaran a
través de equipos adecuados dentro de las lineas de encuadernacion, de guillotinado. Es
importante regular los parametros tales como, la viscosidad, temperatura, direccion de
fibra, humedad relativa, presion, etc. Las hojas con las pastas seran cocidas parte por
parte y posteriormente encoladas con presion.
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Para tener una mejor aceptacion del producto y de acuerdo a las encuestas se establecio

recomendable este tipo de publicidad.

ETAPA TIPO DE DIMENSIONES | CANTIDAD TIEMPO
MEDIO GENERALES
LANZAMIENTO Flayers Lugares 1000 unidades | 15 dias
turisticos
POSICIONAMIENTO | Roll up Lagunas 3 unidades 1 semana
Redes Sociales San Pablo
Yahuarcocha
Cuicocha
MANTENIMIENTO | Postales 450 unidades Hasta agotar
Coleccionables En la gu_ia stock
fotografica

Tabla N.- 21
Elaborado por: Pamela Becerra

FLAYER: Tamafio A5

14,8

Figura N.- 118
Elaborado por Pamela Becerra

21
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ROLL UP: 200 cm X 80cm

*

GUIA FOTOGRAFICA
‘&E’hﬂbﬂbﬂrd /
e o=

Figura N.- 119

Elaborado por Pamela Becerra

REDES SOCIALES: Facebook- Twiter

Imbaburm , |
mbabu
s r ’ (=

ccccccccc

Figura N.- 120
Elaborado por Pamela Becerra

POSTALES: 14X12cm

GUIA PARA LA RECOPILACION FOTOGRAFICA DE LOS PRINCIPALES LAGOS Y
LAGUNAS DE LA PROVINCIA DE IMBABURA
(SAN PABLO, YAGUARCOCHA, CUICOCHA)
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YAHUARCOCHA

Figura N.- 121 -122 - 123
Elaborado por Pamela Becerra

i A’ Imbabura

YAHUVARCOUHA

graficc
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L L. TN

{Wbaburd

YAHUARCOCHA

CUICOCnA

Figura N.- 124 - 125 - 126
Elaborado por Pamela Becerra

CUICOCHA
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Figura N.- 127 - 128 - 129
Elaborado por Pamela Becerra

Imbiaburd
T— y i}

Figura N.- 130 -131-132
Elaborado por Pamela Becerra

EMPAQUE

GUIA PARA LA RECOPILACION FOTOGRAFICA DE LOS PRINCIPALES LAGOS Y
LAGUNAS DE LA PROVINCIA DE IMBABURA
(SAN PABLO, YAGUARCOCHA, CUICOCHA)
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Taza — Boton

Figura N.- 133 -134
Elaborado por Pamela Becerra

GUIA PARA LA RECOPILACION FOTOGRAFICA DE LOS PRINCIPALES LAGOS Y
LAGUNAS DE LA PROVINCIA DE IMBABURA
(SAN PABLO, YAGUARCOCHA, CUICOCHA)
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CAPITULO VI

ASPECTOS ADMINISTRATIVOS

6.01 Recursos

Técnicos: Herramientas:

Software:

La elaboracién de la GUIA FOTOGRAFICA necesito algunos recursos:

Adobe Photoshop CS6:

Este editor de graficos rasterizados formo parte del desarrollo principalmente del
retoque de fotografias y graficos de la GUIA FOTOGRAFICA , de esta manera se
obtuvo la elegancia y calidad que necesita este tipo de productos dominando este

sector de imagenes que ocupa la mayoria del producto en si.

Adobe llustrator CS6:

Este editor de vectores nos facilito el disefio de la GUIA FOTOGRAFICA
empezando por el logotipo que tiene vectores estilizados definiendo de una
manera el mensaje que queremos trasmitir. Todo el proceso tiene variedad de
vectores y este programa nos apoyé con su desarrollo haciéndolo mas creativo y

definido a la vez.
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Hardware:

e Computadora
La herramienta mas indispensable ya que posee los programas que se necesita
para este trabajo que fue el conjunto de programas, edicion y disefio de la
GUIA FOTOGRAFIA. La herramienta como tal tiene las caracteristicas
bésicas.

¢+ Un Sistema operativo

>

«» Procesador Intel® Core

L)

R/
°

Una memoria RAM 32GB
% Su disco externo de 1 Tera

e Camara réflex NIKON P510 Semi-profesional
Este recurso fue muy indispensable ya que con esto se recopilo las diferentes
fotografias que sean datos importantes para el desarrollo de la GUIA

FOTOGRAFICA

Humano: Se cont6 con el apoyo de varias personas que de una u otra manera reunieron
sus conocimientos para la realizacion de la GUIA FOTOGRAFICA.
e Arturo Becerra fue la persona que facilito el transporte para la recopilacion de
los diferentes datos que se necesito en la GUIA FOTOGRAFICA.
e Vanessa Parra aporto con el conocimiento de fotografia.
e Emiliano Rivadeneira y Jordy Zambrano colaboraron con conocimientos
basicos de los lugares turisticos para el desarrollo de la GUIA

FOTOGRAFICA.
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Economicos: Para el desarrollo de la GUIA FOTOGRAFICA este recurso es primordial
para poder plasmar lo digital al producto final.

6.02 Presupuestos

Gastos operativos

Tabla N.- 21 Gastos operativos

Cantidad Detalle V.Unt V.Total Financiamiento
8 Movilizacién vehicular 10.00 80.00 Propio
6 Meses Servicios basicos 45.00 Propio
LUz
5 por mes Constantes impresiones para tutorias 0.25 150.00 Propio
(120 hojas de tesis full color)
8 Alimentaciones 10 50.00 Propio
6 Meses Internet 125.00 Propio
Suministros de oficina 5.00 Propio
esfero,
cuadernos,
Papeles, etc.
2 Anillados 3.50 7.00 Propio
2 Empastados 6.00 12.00
VALOR TOTAL $ 474,00 Propio

Elaborado por:

Pamela Becerra
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Aplicacion del proyecto

Tabla N.- 22 Aplicacién del proyecto

Cantidades Detalles Valor.Unt Valor.Total
Gastos operativos 300,00
Publicidad
1000 Flayer, 1000,00
5 Roll up, 175,00
100 Material P.O.P. 200,00
250 Impresion 1.20 300,00
250 Elaboracion 1,20 300,00
100 Material extra 1.25 125,00
SUBTOTAL 2,130.000
10% DE IMPREVISTOS 213,000
VALOR TOTAL 2,343,000

Elaborado por: Pamela Becerra

GUIA PARA LA RECOPILACION FOTOGRAFICA DE LOS PRINCIPALES LAGOS Y
LAGUNAS DE LA PROVINCIA DE IMBABURA
(SAN PABLO, YAGUARCOCHA, CUICOCHA)
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6.3 Cronograma

Tabla N.- 23 Cronograma
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No Actividad Responsable Tiempo Resultados Esperados
1 Aprobacion del Direccion de Diciembre X Aprobacion para
tema del proyecto escuela iniciar desarrollo del
proyecto
2 Desarrollo de los Pamela Becerra Enero X | Establecer el concepto
antecedentes de la del problema, cubrir la
propuesta Matriz T.
3 Desarrollo de Pamela Becerra Enero X Proceder con un
analisis de andlisis de los
involucrados involucrados
realizando mapeo y
matriz de analisis.
4 Elaboracion de Pamela Becerra Febrero X Analizar los
problemas y problemas y objetivos
objetivos de la para obtener una
propuesta mejor guia en el
desarrollo del
proyecto.
5 Realizar analisis de Pamela Becerra Marzo X Obtener alternativas
alternativas del de las acciones,
proyecto tamafio, localizacion y
analisis del proyecto,
observando estrategias
para realizar revision,
seleccion y
verificacion de
involucrados y
supuestos.
6 Elaborar la Pamela Becerra Marzo X Obtener resultados de
propuesta, con el X la propuesta que se va
tema escogido a realizar sobre el
tema del proyecto.
7 Desarrollo del Pamela Becerra Marzo X | X Ir a la provincia de
producto Imbabura para
capturar fotografias de
los principales lagos y
lagunas
8 Desarrollo del Pamela Becerra Abril X | x La recopilacion de
producto fotografias sigue con
la obtencidon de datos a
través de entrevistas
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9 Desarrollo del Pamela Becerra Abril X | x Recopilacion de
producto ultimas fotografias e
inicio del disefio de las
plantillas de la
propuesta
11 Desarrollo del Pamela Becerra Abril X Disefio y
producto diagramacién de la
propuesta
12 Desarrollar los Pamela Becerra Abril X Plasmar recursos,
aspectos técnicos, humanos,
administrativos econdémico, realizar un

presupuesto de gastos
operativos, obtener un
cronograma de las
actividades realizadas
durante el transcurso
del proyecto.

13 Conclusiones y Pamela Becerra Abril X | Se saca conclusiones,
recomendaciones recomendaciones y
colocar anexos que se
han obtenido del

proyecto.
14 | Entregadel primer | Ing. William Ortega Abril X Primer borrador de la
borrador para el tesis realizada para su
lector aprobacion final
15 Ultimas Pamela Becerra Mayo X Presentacion de las
correcciones del ultimas correcciones
esquema del
producto
17 | Entrega de la carta Ing. Ivan Cruz Mayo X Entrega de anillados al
de aprobacion tutor y al lector
firmada por el tutor
al lector
23 | Entregade las actas | Ing. William Ortega Mayo X Después de las
firmadas del lector respectivas
al consejo de carrera correcciones,
proseguira con la
firma del acta para la
aprobacion en el
consejo de carrera.
16 Entrega de tesis y Pamela Becerra Junio X Entrega.
producto

Elaborado por: Pamela Becerra
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CAPITULO VII

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

Conclusiones

1.

10.

Encontramos las necesidades de los turistas para adquirir la GUIA FOTOGRAFICA.
Proporcionaremos la informacion que estaba ausente para conocer a los principales lagos
y lagunas de la provincia de Imbabura.

Los turistas nacionales y extranjeros acudiran a los sitios turisticos para conocer cada

uno de sus atractivos.

Generaremos a través de este producto ingresos a cada una de las poblaciones que se
encuentran en la provincia de Imbabura.

El material publicitario serd de gran ayuda para motivar adquirir nuestra GUIA
FOTOGRAFICA.

La seleccion de fotos fue la adecuada para que el turista no solo se informe con el texto
sino aprecie de una u otra forma lo que va llegar a visitar.

Los materiales promocionales para mantener el producto seran por temporadas para
causar una motivacion en los turistas.

Vamos a incentivar a turistas nacionales ya que por la falta de informacién no visitan lo
que hay en el pais.

Colocamos mapas asi los turistas podran localizar directamente lo que buscan en el sitio
turistico.

El precio sera accesible y no tendra incrementos para que el producto se distribuya de
mejor manera
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Recomendaciones

1. Lacalidad de papel siempre sea la adecuada para que no se baje la nitidez de las
fotografias como tal.

2. Las actualizaciones tendran que ser con la misma imagen corporativa.

3. Se recomienda que se dé la mejora del proyecto con constantes actualizaciones

4. Se deberia expandir la informacion a mas sitios turisticos del sector o de sus alrededores

5. Se debe implementar mas métodos para la distribucion de este producto.

6. Se debe acoger las necesidades que se presente por el grupo objetivo.

7. Se deberia ver la posibilidad que esto no solo que como editorial sino también se
implemente en multimedia.

8. Incluir mas fotografias, para de esta manera llamar mucho mas la atencion del espectador
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