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RESUMEN EJECUTIVO

Tema: Plan de Difusion Cultural para dar a conocer el Templo de la Patria como

atractivo turistico del D.M.Q para turistas nacionales y extranjeros.

El presente proyecto tiene como finalidad dar a conocer el Templo de la Patria como
atractivo turistico del D.M.Q , ya que este cuenta con una infraestructura optima y
materiales de interés cultural hacia los turistas nacionales y extranjeros , que desean

conocer la historia de los prdceres de la batalla del Pichincha.

Con el presente proyecto se busca identificar la llegada de mas turistas, pero para esto se
necesita mas personal capacitado en la atencién al cliente, ademas debera contar con la

informacidn necesaria para brindar un mejor servicio dentro del Templo de la Patria.

Implementacion de videos educativos, explicando la estrategia que utilizaron los héroes
para lograr el triunfo de la Batalla de Pichincha, la inclusion de un espacio para las venta

de Souvenir y artesanias conmemorativas a la Batalla y a la Ciudad de Quito.
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ABSTRACT

Topic: Cultural Dissemination Plan to publicize the Temple of the Fatherland as the

DMQ attraction for domestic and foreign tourists.

This project aims to publicize the Temple of the Fatherland as the DMQ attraction, as
this has an optimal infrastructure and materials of cultural interest to domestic and

foreign tourists, who want to know the history of the heroes of battle of Pichincha.

The present project seeks to identify the arrival of more tourists, but this needs more
staff trained in customer care also must have the necessary information to provide better

service in the Temple of the Fatherland.

Implementation of educational videos explaining the strategy used by the heroes to
achieve victory in the Battle of Pichincha, including a space for the sale of

commemorative Souvenir and Battle City of Quito and crafts.
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INTRODUCCION

La presente investigacion es una iniciativa para aprovechar el desarrollo de la demanda
turistica, para lo cual es necesaria la adecuada difusion del atractivo cultural, con

la finalidad de incrementar la llegada de visitantes y turistas.

La caracteristica del proyecto es dar a conocer el atractivo cultural, para generar un
impacto positivo en el mercado turistico y para el lugar, fomentar asi el incremento

econodmico del sector y del atractivo cultural.
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CAPITULO |
|. Antecedentes

TEMA: “Plan de Desarrollo Turistico de la Parroquia Guanujo, Canton Guaranda,

Provincia De Bolivar, Afio 2011.”

AUTOR: Arquello Moncayo Delfa Rocio y Chela Llumiguano Maria Esther
ARNO: 2011

INSTITUCION: GUARANDA / UEB / 2011

CONCLUSION: De la Presente tesis se utilizara la estructura la cual permitira un

desarrollo de ideas para la tesis.

TEMA: Plan de difusién de los atractivos turisticos en la ruta quito - Latacunga que

comercializa la empresa de ferrocarriles del Ecuador.
AUTOR: Pasquel Marcalla, Winston Fabian

ANO: 2012

INSTITUCION: Universidad Tecnolégica Equinoccial

CONCLUSION: Se utilizara los parametros para poder realizar El plan de difusion

cultural.
TEMA: Plan De Desarrollo Turistico Para El Canton Pastaza

AUTOR: Estrada, Myriam
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ANO: 2008
INSTITUCION: Universidad Tecnolégica Equinoccial

CONCLUSION: Del presente proyecto se utilizara la metodologia de investigacion para

la viabilidad del proyecto.

TEMA: Plan De Desarrollo Turistico De La Parroquia De Guayllabamba, Cantén Quito,

Provincia De Pichincha.

AUTOR: Tutillo Aguayo, Amparo Elizabeth

ANO: 2010

INSTITUCION: Universidad Tecnolégica Equinoccial

CONCLUSION: Del presente proyecto se utilizara el planteamiento de desarrollo

turistico del lugar.

TEMA: Plan De Desarrollo Turistico Del Cantén San Miguel De Urcuqui, Provincia De

Imbabura

AUTOR: Almeida Torres, Paulina Alexandra

ANO: 2009

INSTITUCION: Universidad Tecnolégica Equinoccial

CONCLUSION: Del presente proyecto se utilizara la metodologia de la estructura para

la elaboracion de la tesis.
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1.01 Contexto

El Ecuador esta situado en América del Sur, sobre la linea ecuatorial, por lo cual su
territorio se halla en ambos hemisferios (norte y sur). Limita por el norte con Colombia,
por el este y sur, con PerQ. Por el oeste, el océano Pacifico que bafia sus 640 kilometros
de costa. A casi 1000 km de distancia se encuentran las principales islas ecuatorianas: el
archipiélago de Coldn o de Galapagos, que comprende 13 islas mayores y decenas de

islotes.

La Cordillera de los Andes atraviesa el pais del cual es producto su mega diversidad. Su
situacion ecuatorial lo beneficia ya que tiene una insolacion permanente que lo hace
calido todo el afio. Sus principales ciudades son: Quito la capital, Guayaquil, Cuenca,
Riobamba y Manta. Ecuador es el pais de los pueblos quechua y tagaeri, de los volcanes
y las tortugas gigantes de las islas Galapagos; y famoso por su artesania: shigras (bolsos
de mano), hamacas, sombreros de paja, sarapes (chales) y ponchos de vivos colores

fabricados en algodon.

A casi 3000 metros de altitud se localiza Quito, en un valle andino. Es una de las
ciudades mas antiguas del continente, a demas del centro politico y financiero de
Ecuador. La urbe méas poblada es Guayaquil, el principal puerto maritimo y capital
econdmica del pais. Ambas ciudades superan el millon y medio de habitantes. El pais
esta dividido politicamente en 24 provincias las cuales se distribuyen en cuatro regiones

naturales:

PLAN DE DIFUSION CULTURAL PARA DAR A CONOCER EL TEMPLO DE LA PATRIA
COMO ATRACTIVO TURISTICO DEL D.M.Q PARA TURISTAS NACIONALES Y
EXTRANJEROS.
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La Costa esté dividida en seis provincias: Esmeraldas, Manabi, Guayas, Santa Elena,
Los Rios y El Oro. Las cuales destacan sus llanuras fértiles salpicadas de colinas de
escasa altitud, por donde se extienden grandes plantaciones dedicadas al cultivo de café,
cacao, cafia de azucar, frutales. Son famosas las playas y los balnearios de Esmeraldas,
Manabi y Guayas. El clima célido (mas de 23 °C de temperatura media) presenta una

estacion lluviosa entre diciembre y mayo, y otra seca, desde junio a noviembre.

La Sierra la cordillera de los Andes atraviesa el Ecuador de norte a sur. Alberga
numerosos volcanes con altas cimas cubiertas de nieve e imponentes glaciares. Se
destacan el Chimborazo (6.310 m) la cumbre mas alta del pais, y el Cotopaxi. En estas
montafias nacen casi todos los rios importantes de Ecuador, como el Guayas y el Napo.
Esta conformada por 11 provincias: Carchi, Imbabura, Pichincha, Santo Domingo de los

Tsachilas, Cotopaxi, Tungurahua, Bolivar, Chimborazo, Cafiar, Azuay y Loja.

La regién amazoénica presenta una zona montafiosa al norte, cerca del volcan Sumaco, y
otra llana, al este. En esta region predomina la exuberante vegetacion propia de los
bosques humedos tropicales. En la selva conviven arboles gigantescos con especies
tropicales, como la canela, el arbol de seda entre otros. El clima tropical célido tiene una
estacion seca de octubre a diciembre, comprende las provincias de Orellana, Pastaza,

Napo, Sucumbios, Morona Santiago y Zamora Chinchipe.

Region insular o Galapagos: El origen de este archipiélago, declarado por la UNESCO
Patrimonio de la Humanidad, es volcanico. Algunos de sus principales volcanes superan
los 1.500 metros de altitud y se encuentran en la isla Isabela (Wolf, Cerro Azul y

Darwin). Una espinosa planta, el cactus, crece sobre un suelo de lava negra, junto a

PLAN DE DIFUSION CULTURAL PARA DAR A CONOCER EL TEMPLO DE LA PATRIA
COMO ATRACTIVO TURISTICO DEL D.M.Q PARA TURISTAS NACIONALES Y
EXTRANJEROS.
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escasos arboles, como el algarrobo, el palo santo y la guayaba. Galdpagos ofrece un

clima templado.

La provincia de Pichincha con su capital Quito tiene diferentes tipos de turismos los
cuales son: turismo de aventura, turismo religioso, turismo ecoldgico y sobre todo
cuenta con diferentes museos los cuales son muy importantes para el Ecuador y para la
provincia, ya que en estos sitios culturales se puede encontrar y empapar de toda la
historia del Ecuador. Uno de los museos que todos los ecuatorianos y turistas extranjeros
deben conocer es el Templo de la Patria ya que en este lugar ocurrieron varios

acontecimientos historicos para el pais.

A 3 100 metros de altura se encuentra la Cima de la Libertad. Alli est4 el Templo de la
Patria, un museo militar, pedagogico e histérico que recuerda la lucha por lograr la
independencia. EI museo fue inaugurado en 1982, en honor a los soldados que lucharon
en la Batalla de Pichincha (1824); levantado en el lugar exacto donde se libr6 aquella
gesta, con la que se selld definitivamente la independencia de los territorios que hoy
conforman el Ecuador. EI Museo Templo de la Patria alberga ademas fascinantes
leyendas, como la de Abdén Calderon, el héroe nifio que ofreci6 su vida por la libertad
de su ciudad. EI complejo consta del museo, los jardines, un teatro al aire libre,
pequefios monumentos conmemorativos, un mural del maestro plastico quitefio Eduardo
Kingman y la tribuna en la que se realiza el desfile militar anual. Cada 24 de Mayo se
realiza en los exteriores de este museo una parada militar para conmemorar la proeza

libertaria, frente a la cual estuvo Antonio José de Sucre, el Gran Mariscal de Ayacucho.

PLAN DE DIFUSION CULTURAL PARA DAR A CONOCER EL TEMPLO DE LA PATRIA
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Es ademaés un sitio privilegiado desde el cual se puede divisar la totalidad del Centro

Histdrico de Quito y parte de la zona norte de la ciudad.

1.02. Justificacion

El presente trabajo se realizara con la finalidad de dar a conocer el museo militar a
turistas nacionales y extranjeros como un elemento principal para su vida ya que este
lugar contiene gran cantidad de informacion acerca de hechos heroicos que se
presentaron en las faldas del Pichincha, en este lugar no solo se puede disfrutar del
museo sino también de aéreas recreativas, una vista panoramica de la ciudad de Quito

que se la conoce como Norte, Centro y Sur de la capital.

1.03. Definiciéon del problema central

El problema central en la presente investigacion es la falta de conocimiento del lugar, no
existe unidades de transporte, los fines de semana y feriados, de esta manera los turistas
no pueden acceder a este atractivo turistico, ademas este lugar es conocido como la

Cima de la Libertad y su nombre es el Templo de la Patria.

PLAN DE DIFUSION CULTURAL PARA DAR A CONOCER EL TEMPLO DE LA PATRIA
COMO ATRACTIVO TURISTICO DEL D.M.Q PARA TURISTAS NACIONALES Y
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I CAPITULO

I1. Analisis de involucrados

Figura 1

Asegurar que todos los moradores del sector La Conservar los recursos naturales que existen en

libertad se vean beneficiados con el plan de difusion. el atractivo turistico y a sus alrededores:

Puntos de vista diferentes de Falta de interés para

los turistas por falta de conocer el atractivo.

seauridad del sector:

Trabajo en equipo para tener afluencia Capacitacion a los guias de planta del lugar y

de turistas en 1o posterior: militares quienes estan encargados del atractivo.

Elaborado por Paola Manguia

PLAN DE DIFUSION CULTURAL PARA DAR A CONOCER EL TEMPLO DE LA PATRIA COMO ATRACTIVO TURISTICO DEL D.M.Q
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Analisis Teorico de involucrados
Mediante este andlisis de involucrados se puede conocer una vision real del proyecto e
incluir a todos los participantes de la investigacion ya mencionada, donde se podra dar a

conocer las oportunidades, fortalezas, debilidades y amenazas.

PLAN DE DIFUSION CULTURAL PARA DAR A CONOCER EL TEMPLO DE LA PATRIA

COMO ATRACTIVO TURISTICO DEL D.M.Q PARA TURISTAS NACIONALES Y
EXTRANJEROS.



TECNOLUG]&) SUPERIOR | ’ .
0 “CORDILLERA” %L'e'emiucl.smo

2.01. Mapeo de involucrados

Figura 2

Templo de la

QP> G
N,

Plan de difusion cultural para dar a conocer el “Templo

de la Patria” como atractivo turistico del D.M.Q, para

Prestadores de

o™

Elaborado por Paola Manguia

PLAN DE DIFUSION CULTURAL PARA DAR A CONOCER EL TEMPLO DE LA PATRIA COMO ATRACTIVO TURISTICO DEL
D.M.Q PARA TURISTAS NACIONALES Y EXTRANJEROS.
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2.02. Matriz De Andlisis De Involucrados

Tabla 1
Beneficiario Directo | Indirecto Porcentaje de beneficio %
Museo Templo de la Patria X 100%
Moradores X 100%
Investigador X 90%
Autoridades X 85%
Medios de transporte X 60%
Elaborado por Paola Manguia
Figura 3

® Museo Templo de la
Patria

® Moradores

= Investigador

m Autoridades

= Medios de transporte

PLAN DE DIFUSION CULTURAL PARA DAR A CONOCER EL TEMPLO DE LA PATRIA
COMO ATRACTIVO TURISTICO DEL D.M.Q PARA TURISTAS NACIONALES Y

EXTRANJEROS.
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2.03. Anadlisis tebrico

En este gréafico se puede conocer que el museo del templo de la patria se beneficiara un
ciento por ciento ya que por medio del plan de difusion se dara a conocer el atractivo

turistico.

De igual manera los moradores del sector seran beneficiados en un cien por ciento ya

que se crearan nuevas plazas de trabajo.

Las autoridades encargadas del atractivo turistico también se beneficiaran en un cien por
ciento ya que por medio del plan existird gran demanda de turistas tanto nacionales

como extranjero.

Los medios de transporte se beneficiaran en un cincuenta por ciento ya que se tendra
gran afluencia de turistas que pueden visitar el lugar en carro propio o haran uso del

transporte publico.

La investigadora sera beneficiada en un noventa por ciento por medio del plan de
difusion podra dar a conocer a las agencias de viajes y asi beneficiarse

econdmicamente.

PLAN DE DIFUSION CULTURAL PARA DAR A CONOCER EL TEMPLO DE LA PATRIA
COMO ATRACTIVO TURISTICO DEL D.M.Q PARA TURISTAS NACIONALES Y
EXTRANJEROS.
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CAPITULO 111
I11. Problemas y Objetivos
3.01. Arbol de Problemas
Figura 4
Poca afluencia No se conoce la Desarrollo turistico; Desempleo; Falta de unidades para

7

| Efectos |

No existe conocimiento del lugar del Templo de la Patria

Causas

Desconocimiento sobre Desinteres por parte Falta de promocion del No existen unidades de

Elaborado por Paola Manguia

PLAN DE DIFUSION CULTURAL PARA DAR A CONOCER EL TEMPLO DE LA PATRIA COMO ATRACTIVO TURISTICO DEL D.M.Q
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3.02. Arbol de Objetivos

Figura 5

Abundancia Interés por aprender Fuentes de empleo, Servicio de

| Conocimiento del Iuaar del Temﬁlo de la Patria. |

Tener conocimiento Interés por parte Conocimiento acerca del Incremento de unidades

Elaborado por Paola Manguia

PLAN DE DIFUSION CULTURAL PARA DAR A CONOCER EL TEMPLO DE LA PATRIA COMO ATRACTIVO TURISTICO DEL D.M.Q
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3.03. Andlisis Tedrico

Mediante el analisis del arbol de objetivos se puede observar el crecimiento del lugar,
mediante esta investigacion que sera para beneficio de la comunidad y del Templo de la

Patria para poder practicar un turismo cultural.

CAPITULO IV

IV. Andlisis de alternativas

4.01 Matriz de anélisis de alternativas

Rangos

Muy Bajo | 1-5

Bajo 6-11

Alto 12-20

Muy Alto | 21-25

El presente proyecto tiene como fin destacar el potencial turistico del atractivo, que se
dard mediante la investigacion que se llevara a cabo en el Templo de la Patria que se

encuentra en el D.M.Q. Es asi que su desarrollo, tendrd como secuelas: Los pobladores

PLAN DE DIFUSION CULTURAL PARA DAR A CONOCER EL TEMPLO DE LA PATRIA
COMO ATRACTIVO TURISTICO DEL D.M.Q PARA TURISTAS NACIONALES Y
EXTRANJEROS.
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tengan conocimientos de la importancia del turismo y del impacto que a futuro que
beneficiara el pais. La conservacién y cuidado de los recursos culturales y naturales
existentes en la zona, permitiendo asi su desarrollo. Por el lado econémico, habra
fuentes de empleo, desarrollo de infraestructura vial y hotelera, La posibilidad al
gestionar transporte pablico y privado sera beneficiosa. En el aspecto socio-cultural los

moradores del sector obtendran un nivel de vida favorable.

PLAN DE DIFUSION CULTURAL PARA DAR A CONOCER EL TEMPLO DE LA PATRIA
COMO ATRACTIVO TURISTICO DEL D.M.Q PARA TURISTAS NACIONALES Y
EXTRANJEROS.
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Tabla 2
MATRIZ DE ANALISIS DE ALTERNATIVAS

Objetivos Impacto sobre | Factibilidad Factibilidad Factibilidad | Factibilidad | Total | Categorias

el propdsito Técnica Financiera Social Politica
Difusion del Templo de 4 3 3 4 3 17 Alto
la Patria
Descripcion del 4 3 3 4 2 16 Alto
atractivo turistico
Capacitacion turistica a 4 3 2 3 2 14 Alto
los moradores
Promover el turismo 4 3 3 4 2 16 Alto
sustentable y sostenible
Elaboracion de 3 3 3 4 2 15 Alto
materiales P.O.P
TOTAL 19 15 14 19 11 78

Elaborado por Paola Manguia

PLAN DE DIFUSION CULTURAL PARA DAR A CONOCER EL TEMPLO DE LA PATRIA COMO ATRACTIVO TURISTICO DEL D.M.Q
PARA TURISTAS NACIONALES Y EXTRANJEROS.
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4.01.1. Andlisis Tedrico

Mediante el cuadro de analisis de alternativas se puede observar una factibilidad alta de
la investigacion que se esta realizando para dar a conocer el Templo de la Patria que

ayudara y beneficiara a los moradores del sector.

4.02. Matriz de Analisis de Impacto de Los Objetivos

PLAN DE DIFUSION CULTURAL PARA DAR A CONOCER EL TEMPLO DE LA PATRIA
COMO ATRACTIVO TURISTICO DEL D.M.Q PARA TURISTAS NACIONALES Y
EXTRANJEROS.
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Tabla 3
MATRIZ DE IMPACTO DE LOS OBJETIVOS
Objetivos Zic;[;zirlécrlgg Imé)gnc;cr)oen Alrrnngizc;]t; | Relevancia Sostenibilidad | Total | Categorias
Difusion del | Con el apoyo | Los moradores y la | Visitas turisticas en | Por medio de | Asi se podra| 17 ALTA
Templo de la | de los | poblacion en | gran numero. este plan se daré | rescatar el
Patria moradores Yy | general, podran a conocer el | conocimiento
de las | apreciar y valorar | En este aspecto | atractivo y | historico  del
autoridades la riqueza cultural | puede afectar el | generara fuentes | D.M.Q
del Templo | existente en el | proyecto si no se le | de empleo. 3
de la Patria. lugar. da una vision del 4
4 3 turismo  sostenible
al mismo.
3
Descripcion | Por medio de | Escaso Gran afluencia | Para conocer vy | Indica los| 16 MEDIA
del atractivo | la  difusion | conocimiento  del | turistica evitar destruir el | recursos ALTA
turistico cultural que | lugar  por los 3 entorno cultural | naturales y

PLAN DE DIFUSION CULTURAL PARA DAR A CONOCER EL TEMPLO DE LA PATRIA COMO ATRACTIVO TURISTICO DEL D.M.Q
PARA TURISTAS NACIONALES Y EXTRANJEROS.
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permite dar a | turistas tanto del lugar. culturales del
conocer el | nacionales  como 4 sector.
atractivo extranjeros. 3
turistico. 3
3
Capacitacion | Contar  con | Generar nuevas | Ideas motivadoras | Con una | Fomentar, 18 ALTA
turistica a los | personal expectativas e ideas | para conservar el | adecuada desarrollar los
moradores capacitado en | para el desarrollo | medio ambiente. capacitacion  a | conocimientos
del sector el ambito | turistico. 4 los moradores, | turisticos y de
turistico 4 se tendra gente | conservacion
3 dispuesta a | del medio
fomentar el | ambiente  en
turismo. los moradores.
4 3
Promover el | De esta | Concientizacion Mantenimiento y | Concientizacion | Plantear 18 ALTA

PLAN DE DIFUSION CULTURAL PARA DAR A CONOCER EL TEMPLO DE LA PATRIA COMO ATRACTIVO TURISTICO DEL D.M.Q
PARA TURISTAS NACIONALES Y EXTRANJEROS.
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turismo manera, se | En el medio | prevencion de todo | Socio cultural. medidas de
sustentable y | motivara y | ambiente. lo que rodea al 3 conservacion.
sostenible fomentara la 4 Templo de la 4
conservacion Patria.
del entorno 3
natural  del
atractivo.
4
Elaboracion | Generard el | Nuevas ideas para | Gran afluencia | Elevara el grado | Fomentara el | 17 MEDIA
de materiales | interés social, | conocer lugares | turistica de desarrollo ALTA
P.O.P especialment | culturales 3 conocimientos turistico.
e en | importantes del culturales. 4
entidades D.M.Q. 3
turisticas. 3
4

Elaborado por Paola Manguia

PLAN DE DIFUSION CULTURAL PARA DAR A CONOCER EL TEMPLO DE LA PATRIA COMO ATRACTIVO TURISTICO DEL D.M.Q
PARA TURISTAS NACIONALES Y EXTRANJEROS.
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4.03. Diagrama de Estrategias

Figura 6

Generar informacion para obtener afluencia de turistas

Elaborado por Paola Manguia

PLAN DE DIFUSION CULTURAL PARA DAR A CONOCER EL TEMPLO DE LA PATRIA
COMO ATRACTIVO TURISTICO DEL D.M.Q PARA TURISTAS NACIONALES Y
EXTRANJEROS.
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4.04. Matriz de Marco Logico
Tabla 4
) MEDIOS DE
DESCRIPCION INDICADORES ) SUPUESTOS
VERIFICACION
Finalidad: . -
Aumentar interés por la visita al
Incremento de turistas Datos de Ministerio | Que aumente la afluencia de

nacionales y extranjeros.

Templo de la Patria de un 30% de los

turistas con relacion al afio 2013.

del Turismo.

turistas nacionales y extranjeros.

Propdsitos:
1. Informacién adecuada del

Templo de la Patria.

Desarrollo econémico.

Medios de fuentes de

empleo.

Apoyo de los moradores.

PLAN DE DIFUSION CULTURAL PARA DAR A CONOCER EL TEMPLO DE LA PATRIA COMO ATRACTIVO TURISTICO DEL D.M.Q
PARA TURISTAS NACIONALES Y EXTRANJEROS.
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Componente
Servicios turisticos adecuados.
3. Personal capacitado en el
turismo.

4,  Turismo

nacional vy

Extranjero SATISFECHO

Capacitacion a los moradores y

prestadores de servicio.

Mejorar la calidad de
vida de los

moradores.

Autofinanciamiento

Actividades:
Investigacion de campo

Encuestas

Determinacion de F.O.D.A del

sector.

Mejoramiento del
desarrollo del

turismo.

Apoyo de las entidades turisticas.

Elaborado por Paola Manguia

PLAN DE DIFUSION CULTURAL PARA DAR A CONOCER EL TEMPLO DE LA PATRIA COMO ATRACTIVO TURISTICO DEL D.M.Q
PARA TURISTAS NACIONALES Y EXTRANJEROS.



TEC \H:raul&"v\* PERIOR @b .
“CORDILLERA” Vo turismo 24

CAPITULO V

IV. La Propuesta

Plan de difusion cultural para dar a conocer el Templo de la Patria como atractivo

turistico del D.M.Q para turistas nacionales y extranjeros.

5.01 Antecedentes

Plan de difusidon cultural es el proceso educativo y reflexivo que ayuda a formar nuevas
visiones y generar propuestas positivas para alcanzar el desarrollo turistico en el lugar,
creando asi nuevas fuentes de empleo, ingresos econdémicos para los moradores del
sector y de la misma manera para el sitio turistico. Lo cual cuenta con una
infraestructura en dptimas condiciones, espacios de aéreas verdes, distintas salas de

interés cultural entre otras. Esto se lograra a través de un folleto educativo:

El folleto es una forma sencilla de dar publicidad a una compafiia, producto o servicio.
Su forma de distribucion es variada: por ejemplo situdndolo en el propio punto de venta,
mediante envio por correo o incluyéndolo dentro de otra publicacion de venta o entre

otras cosas.

El Folleto contiene los siguientes puntos:

En la tapa del frente se encuentra el tema y una imagen del mismo. Adentro a la
izquierda tenemos una pequefia introduccion del Templo de la Patria con unas imagenes.

A dentro al centro esta la informacidon de las salas que se existen en el museo. Adentro a

PLAN DE DIFUSION CULTURAL PARA DAR A CONOCER EL TEMPLO DE LA PATRIA
COMO ATRACTIVO TURISTICO DEL D.M.Q PARA TURISTAS NACIONALES Y
EXTRANJEROS.
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la derecha continua con la informacion de las salas. Dorso encontramos imégenes de los

cafiones que se utilizaba para las guerras. Solapa interna informacion general.

5.02. Descripcion

Se trata de una herramienta que nos permite informar y al mismo tiempo es una

herramienta publicitaria lo cual nos ayudara a dar a conocer el Templo de la Patria.

De esta manera se realiza un analisis que nos permite ver las debilidades amenazas
fortalezas y oportunidades. La investigacion de mercado se divide en tres objetivos:
Objetivo Social satisface las necesidades del cliente, Objetivo Econdmico Determina el
éxito o el fracaso de una empresa, Objetivo Administrativo se encarda del desarrollo de

la empresa mediante la organizacion y la planificacion.

PLAN DE DIFUSION CULTURAL PARA DAR A CONOCER EL TEMPLO DE LA PATRIA
COMO ATRACTIVO TURISTICO DEL D.M.Q PARA TURISTAS NACIONALES Y
EXTRANJEROS.
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5.03. Poblacion y Muestra

Para la aplicacion de la encuestase realizara mediante datos obtenidos segun el censo
de poblacion de 2010 en Quito, utilizando un margen de error de cinco, detallado en el

siguiente grafico.

Formula:

~ N
TN C1E)? +1

2239.191
n =
2,239.190(0,0025) + 1

_ 2239191 _
"= 5598975

5.04. Andlisis de la informacion

1.- ¢ Cuando usted viaja cual es el ambiente de su preferencia?

Tabla 5

Cantidad | Porcentaje

Ciudad 195 48,75
Naturaleza 205 51,25
TOTAL 400 100

PLAN DE DIFUSION CULTURAL PARA DAR A CONOCER EL TEMPLO DE LA PATRIA
COMO ATRACTIVO TURISTICO DEL D.M.Q PARA TURISTAS NACIONALES Y
EXTRANJEROS.
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Figura 7

49% @ CIUDAD

ENATURALEZA

51%

Andlisis Tebrico:

En la encuesta realizada se pudo determinar que el cincuenta y un por ciento de personas
prefieren viajar a un ambiente natural, mientras tanto el cuarenta y nueve por ciento le

gusta quedarse en la ciudad.

2.- ¢Con gue frecuencia viaja?

Tabla 6

Cantidad | Porcentaje
Cada fin de semana 50 8,75
Vacaciones 245 61,75
Feriados 105 29,5
TOTAL 400 100

PLAN DE DIFUSION CULTURAL PARA DAR A CONOCER EL TEMPLO DE LA PATRIA
COMO ATRACTIVO TURISTICO DEL D.M.Q PARA TURISTAS NACIONALES Y
EXTRANJEROS.
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Figura 8
12,50%
26,25% i mCADA FIN DE
SEMANA

mVACACIONES

= FERIADOS
61,25%

Andlisis Tebrico:

En la encuesta realizada se pudo determinar que el sesenta y uno coma veinte y cinco
por ciento viaje en vacaciones que practicamente es la mayoria de personas, el veinte y
seis coma veinte y cinco por ciento viaja en feriados y un doce coma cincuenta por

ciento viaja cada fin de semana.

3¢, Cuando viaja ¢con quién lo realiza?

Tabla 7
Cantidad | Porcentaje
Familia 271 67,75
Amigos 58 145
Pareja 45 11,25
Otros 26 6,5
TOTAL 400 100

PLAN DE DIFUSION CULTURAL PARA DAR A CONOCER EL TEMPLO DE LA PATRIA
COMO ATRACTIVO TURISTICO DEL D.M.Q PARA TURISTAS NACIONALES Y
EXTRANJEROS.
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Figura 9

6,50%
11,25%

BFAMILIA
B AMIGOS
BPAREJA
67,75% BOTROS

14,509

Anadlisis Tebrico:

En la encuesta realizada se pudo determinar que el sesenta y siete coma setenta y cinco
por ciento realiza sus viajes junto a su familia, el catorce coma cincuenta por ciento
viaja con sus amigos, el once coma veinte y cinco por ciento viaja en pareja y por

altimo el seis como cincuenta viaja con distintas personas.

4 Le gustaria conocer sobre la historia de la Batalla del Pichincha?
Tabla 8

Cantidad | Porcentaje
Sl 305 76,25
NO 95 23,75
TOTAL 400 100

PLAN DE DIFUSION CULTURAL PARA DAR A CONOCER EL TEMPLO DE LA PATRIA
COMO ATRACTIVO TURISTICO DEL D.M.Q PARA TURISTAS NACIONALES Y
EXTRANJEROS.
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23,75%

Figura 10

m Sl
ENO

76,25%

Andlisis Tebrico:

En la encuesta realizada se pudo determinar que un setenta y seis coma veinte y cinco

por ciento si estan interesados en conocer la historia de la Batalla de Pichincha, mientras

tanto el veinte y tres coma setenta y cinco por ciento no estan de acuerdo.

5¢Usted considera el Templo de la Patria un atractivo cultural histérico?

Tabla 9

Cantidad | Porcentaje

Sl 309 77,25
NO 91 22,75
TOTAL 400 100

PLAN DE DIFUSION CULTURAL PARA DAR A CONOCER EL TEMPLO DE LA PATRIA
COMO ATRACTIVO TURISTICO DEL D.M.Q PARA TURISTAS NACIONALES Y

EXTRANJEROS.
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Figura 11

22,75%

mSi
ENO

77,25%

Andlisis Tebrico:

En la encuesta realizada se pudo determinar que un setenta y siete coma veinte y cinco
por ciento de las personas consideran que si es un atractivo cultural histérico, y el veinte
y dos coma setenta y cinco por ciento no estan de acuerdo que el Templo de la Patria sea

un atractivo cultural histérico.

6.- ¢Usted ha visitado el Templo de la Patria?

Tabla 10

Cantidad | Porcentaje

Sl 95 23,75
NO 305 76,25
TOTAL 400 100

PLAN DE DIFUSION CULTURAL PARA DAR A CONOCER EL TEMPLO DE LA PATRIA
COMO ATRACTIVO TURISTICO DEL D.M.Q PARA TURISTAS NACIONALES Y
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76,25%

Figural?

23,75%

mSi
ENO

Andlisis Tebrico:

En la encuesta realizada se pudo determinar que un setenta y seis coma veinte y cinco

por ciento no conocen el atractivo lo cual con esta informacion se determinara que el

plan de difusion cultural va a ser factible, el veinte y tres coma setenta y cinco por ciento

si ha visitado el atractivo turistico.

7 ¢ Qué servicios turistico considera usted que se debe brindar en el Templo de la

Patria?

Tabla 11

Cantidad | Porcentaje
Servicio de cafeteria 25 6,25
Avreas recreativas culturales 93 23,25
Zona de camping 282 70,5
TOTAL 400 100

PLAN DE DIFUSION CULTURAL PARA DAR A CONOCER EL TEMPLO DE LA PATRIA
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Figural3

6%

W Servicio de Cafeteia

W Areas recreativas
culturales

I Zona de Camping

Andlisis Tebrico:

En la encuesta realizada se pudo determinar que el setenta y uno por ciento les gustaria

que se implemente una zona de camping, el veinte y tres por ciento les gustaria que se

implemente aéreas recreativas culturales y un seis por ciento les gustaria que se realice

el servicio de cafeteria.

8. ¢Le gustaria visitar el Templo de la Patria?

Tabla 12

Cantidad | Porcentaje
Sl 300 75
NO 100 25
TOTAL 400 100

PLAN DE DIFUSION CULTURAL PARA DAR A CONOCER EL TEMPLO DE LA PATRIA

COMO ATRACTIVO TURISTICO DEL D.M.Q PARA TURISTAS NACIONALES Y

EXTRANJEROS.



f-h7) |IL\UI1|(|I;(!\I PERIOR 7 ’ .
“CORDILLERA” é}woteienoiunsmo

rdillera

Figura 14

m S|
ENO

Andlisis Tebrico:

En la encuesta realizada se pudo determinar que el setenta y cinco por ciento si les
gustaria visitar y conocer el lugar, mientras que el veinte y cinco por ciento le gustaria

conocer.

9 ¢ Cuénto estaria dispuesto a pagar?

Tabla 13
Ventas Porcentaje
1$ 394 98,5
2% 6 1,5
TOTAL 400 100

PLAN DE DIFUSION CULTURAL PARA DAR A CONOCER EL TEMPLO DE LA PATRIA
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Figura 15

1,50%
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Anadlisis Tebrico:

En la encuesta realizada se pudo determinar que el noventa y ocho coma cinco por
ciento esta en condiciones de pagar la cantidad de un doral por la entrada al sitio

turistico y el uno coma cincuenta por ciento pagaria el valor de dos dolares.

PLAN DE DIFUSION CULTURAL PARA DAR A CONOCER EL TEMPLO DE LA PATRIA
COMO ATRACTIVO TURISTICO DEL D.M.Q PARA TURISTAS NACIONALES Y
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CAPITULO VI

V1. Aspectos Administrativos

Se detallara los todos los recursos que se utilizara para el presente proyecto de

investigacion.

6.01. Recursos

- Talento Humano

1. Investigadora

2. Tutora

3. Lector

4. Autoridades

5. La Comunidad

6. Los Moradores

- Econémico

1.304 %

- Material

1. Suministros de oficina

2. Vehiculo

PLAN DE DIFUSION CULTURAL PARA DAR A CONOCER EL TEMPLO DE LA PATRIA
COMO ATRACTIVO TURISTICO DEL D.M.Q PARA TURISTAS NACIONALES Y
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- Tecnoldgico

1. Lapton

2. Flash

3. Internet

4. Copiadora

5. Impresora

- Tiempo

1. Investigaciones 1 Afo

2. Visita al lugar 5 veces 15 Horas

3. Dialogo con Autoridades 5 Horas

6.02. Presupuestos

Movilizacién 50

Alimentacién 60

Copias 30

Impresiones 40

Empastados 20

CDh4
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Internet 60

Luz Eléctrica 40

TOTAL 304 %
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6.03. Cronograma

Tabla 14

ACTIVIDADES Mayo Junio | Julio Agosto | Septiembre Octubre

Antecedentes s

Contexto **

Justificacion *

Definicion Del Problema Central *

Andlisis de involucrados fakad

Mapeo de los Involucrados *

Matriz de Analisis de Involucrados *

Problema y Objetivos *

Arbol de Problemas *

Arbol de Objetivos *

Andlisis de Alternativas *
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Matriz de Analisis de Alternativas *

Matriz de Analisis de Impacto de *x

los Objetivos

Diagrama de las Estrategias xx
Matriz de Marco Légico faled
Propuesta *

Antecedentes (de la Herramienta o **

Metodologia que Propone como

Solucion)

Definicion ( de la Herramienta o falakaied
Metodologia que Proponer como

Solucion)

Formulacion del Proceso de

Aplicacion de la Propuesta **

Aspectos Administrativos *
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Recursos *

Presupuesto *

Cronograma *

Conclusiones y Recomendaciones *

Conclusiones *
Recomendaciones *

Sustentacion del Proyecto *
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CAPITULO VII

VII1. Conclusiones y Recomendaciones

7.01.1 Conclusiones

-Como conclusidn se puede decir que mediante el plan de difusion se lograra un

incremento de turistas nacionales extranjeros.

- Al final de la presente propuesta se determinara que existira crecimiento turistico y

econdmico

-Como conclusion se puede dar a conocer el proyecto mencionada para dar

fortalecimiento a las necesidades que abarca dicho proyecto

- En conclusion este proyecto brindara un aporte a las autoridades competentes para

implementar proyectos de seguridad al sector.

7.01.2 Recomendaciones

-Se recomienda capacitaciones para los moradores

- Que se implemente nuevas lineas de transporte publico para asi lograr el acceso al

lugar turistico.

-Implementacion de nuevos proyectos de seguridad.

- Implementacion de infraestructura turistica, preservando la naturaleza para asi ayudar

al medio ambiente
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8. ANEXOS

8.01 Encuesta

Encuesta

Carrera: Hoteleria y Turismo

Plan de difusion cultural para dar a conocer el Templo de la Patria como atractivo
turistico del D.M.Q para turistas nacionales y extranjeros.

Marque la alternativa con una X. No es necesario incluir su nombre en la presente
encuesta, solo complete los siguientes datos.

Género.......ccoeveenn...

1. ¢Cuéndo usted viaja cual es el ambiente de su preferencia?

Ciudad........ Naturaleza........

2. ¢Con que frecuencia viaja?

Cada fin de semana........ Vacaciones........ Feriados........

3. ¢Cuéndo viaja con quien lo realiza?

Familia........ Amigos........ Pareja........ Otros........

4. ¢Le gustaria conocer sobre la historia de la Batalla del Pichincha?
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7. ¢Queé servicios turistico considera usted que se debe brindar en el Templo de la
Patria?
32
Servicio de cafeteria........ Areas recreativas culturales. ....... Zona de
camping........

8. ¢Le gustaria visitar el Templo de la Patria?

GRACIAS POR SU COLABORACION
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Figura 16

Figura 17
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Figura 19
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Figura 21

PLAN DE DIFUSION CULTURAL PARA DAR A CONOCER EL TEMPLO DE LA PATRIA
COMO ATRACTIVO TURISTICO DEL D.M.Q PARA TURISTAS NACIONALES Y
EXTRANJEROS.



