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proyecto de grado denominado “DISENO DE UNA CAMPANA INFORMATIVA PARA
FOMENTAR LA SEGURIDAD E INTEGRIDAD DE LOS CIUDADANOS EN LA
CIUDAD DE LATACUNGA?”, para lo cual ha implementado los conocimientos adquiridos
en su calidad de alumno. b) Por iniciativa y responsabilidad del Instituto Superior
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proyecto por cualquier medio o procedimiento tal cual lo establece el Articulo 20 de la Ley
de Propiedad Intelectual, esto es, realizar, autorizar o prohibir, entre otros: a) La reproduccion
de la Campafia de concienciacion por cualquier forma o procedimiento; b) La comunicacion
publica de la Campafia de concienciacion; c¢) La distribucién publica de ejemplares o copias,
la comercializacién, arrendamiento o alquiler de la Campafia de concienciacion; d) Cualquier
transformacion o modificacion de la Camparfia de concienciacion; e) La proteccion y registro
en el IEPI la Campafia de concienciacion a nombre del Cesionario; f) Ejercer la proteccion
juridica de la Campafia de concienciacion; g) Los demas derechos establecidos en la Ley de
Propiedad Intelectual y otros cuerpos legales que normen sobre la cesion de derechos de
autor y derechos patrimoniales.
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contrato y por los derechos que se derivan del mismo.

QUINTA: PLAZO.- La vigencia del presente contrato es indefinida.

SEXTA: DOMICILIO, JURISDICCION Y COMPETENCIA .- Las partes fijan como su
domicilio la ciudad de Quito. Toda controversia o diferencia derivada de éste, sera resuelta
directamente entre las partes y, si esto no fuere factible, se solicitara la asistencia de un
Mediador del Centro de Arbitraje y Mediacion de la Cdmara de Comercio de Quito. En el
evento que el conflicto no fuere resuelto mediante este procedimiento, en el plazo de diez
dias calendario desde su inicio, pudiendo prorrogarse por mutuo acuerdo este plazo, las partes
someteran sus controversias a la resolucién de un arbitro, que se sujetara a lo dispuesto en la
Ley de Arbitraje y Mediacion, al Reglamento del Centro de Arbitraje y Mediacion de la
Céamara de comercio de Quito, y a las siguientes normas: a) El arbitro sera seleccionado
conforme a lo establecido en la Ley de Arbitraje y Mediacion; b) Las partes renuncian a la
jurisdiccion ordinaria, se obligan a acatar el laudo arbitral y se comprometen a no interponer
ningun tipo de recurso en contra del laudo arbitral; c¢) Para la ejecucion de medidas
cautelares, el arbitro esta facultado para solicitar el auxilio de los funcionarios publicos,
judiciales, policiales y administrativos, sin que sea necesario recurrir a juez ordinario alguno;
d) El procedimiento sera confidencial y en derecho; €) El lugar de arbitraje seran las
instalaciones del centro de arbitraje y mediacién de la Camara de Comercio de Quito; f) El
idioma del arbitraje serd el espafiol; y, g) La reconvencion, caso de haberla, seguira los
mismos procedimientos antes indicados para el juicio principal.

SEPTIMA: ACEPTACION.- Las partes contratantes aceptan el contenido del presente
contrato, por ser hecho en seguridad de sus respectivos intereses.

En aceptacion firman a los 23 dias del mes de Marzo del dos mil quince.

f) f)
C.C. N°172480225-9 Instituto Superior Tecnoldgico Cordillera
CEDENTE CESIONARIO
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RESUMEN EJECUTIVO

El Ecuador posee 24 provincias entre las cuales se encuentra la provincia de Cotopaxi,
localizada en la region sierra del Ecuador, su capital es Latacunga. Esta provincia toma el

nombre del volcdn méas importante y atractivo que tiene la zona como es el volcan Cotopaxi.

Esta provincia se encuentra actualmente dividida por 7 cantones que son: Latacunga,

Salcedo, La Man4, Pujili, Saquisili, Sigchos y Pangua.

El cantén Latacunga es donde se agrupa la mayor cantidad de la poblacion de la provincia de
Cotopaxi ya que en la misma el comercio se desenvuelve de manera muy dptima provocando

que la ciudad avance a grandes pasos

Latacunga es una ciudad la cual a pesar de estar en buen desarrollo, es una de las ciudades en
mayor cantidad de riesgo ya sea por los rios que circulan dentro de la ciudad como por el

riesgo volcanico que posee al estar demasiado cerca del volcan Cotopaxi

Por este motivo se pensoé en realizar una campafa informativa para fomentar la seguridad e

integridad de los ciudadanos de la ciudad de Latacunga
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ABSTRACT

Ecuador has 24 provinces among which Cotopaxi province, located in the Sierra region of
Ecuador, its capital is Latacunga is. This province is named after the most important and

attractive volcano with the area as is the Cotopaxi volcano.

This province is currently divided in 7 cantons are: Latacunga, Salcedo, The Mana, Pujili,

Saquisili, Sigchos and Pangua.

The Latacunga Canton is where most of the population of the province of Cotopaxi is

grouped as in the same trade develops very optimal manner causing the city forward by leaps

Latacunga is a city which despite being in good development, is one of the cities in greater
amount of risk either by rivers flowing into the city as volcanic risk having to be too close to

the volcano Cotopaxi

For this reason it was thought to conduct an information campaign to promote safety and

integrity of the citizens of the city of Latacunga
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INTRODUCCION

El presente proyecto tiene el fin de realizar una campafia informativa para fomentar la
seguridad e integridad de los ciudadanos de la ciudad de Latacunga, considerando que en el
sector existen problemas para poder informarse sobre qué hacer en caso de emergencia se a
planteado crear una campafa informativa que logre hacer que los pobladores capten el

mensaje de manera eficaz

El principal objetivo no solo esta en informar a los ciudadanos sobre las rutas y vias de
evacuacion sino también en hacer que los habitantes del sector se sientan méas seguros y

estén bien preparados para cualquier acontecimiento

Este proyecto se lo plantea con el propoésito de ser realizable, ejecutable y alcanzable y que el
mismo pueda ser tomado como ejemplo para realizar este tipo de campanas para cualquier

provincia del Ecuador.
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CAPITULOI

Antecedentes

1.1. CONTEXTO
“La publicidad es el conjunto de medios que se emplean para divulgar o extender la
noticia de las cosas o de los hechos de acuerdo con el diccionario de la Real Academia
Espafiola. S” (Liz Puon, 2013)
Es una ciudad de Ecuador, capital de la provincia de Cotopaxi y cabecera cantonal del canton
homdnimo. Se encuentra en la Sierra centro del pais, en las estribaciones de la cordillera de
los Andes en Ecuador, cerca del volcan Cotopaxi en la hoya de Patate. Se encuentra a 2750

metros sobre el nivel del mar y tiene una temperatura promedio de 12 grados centigrados.

Es una ciudad gue en el siglo XXI ha demostrado un desarrollo sostenido que la ha colocado
entre las ciudades mas importantes de la sierra ecuatoriana en la actualidad. Todos los
atributos historicos, arquitectonicos y culturales que posee Latacunga le han permitido ser

considerada como Ciudad Patrimonial de la Nacion.

1.1. JUSTIFICACION
Este proyecto se ha planteado con el objetivo de mejorar la calidad de vida de los
ciudadanos de Latacunga, ya que muchas de las viviendas de dichos ciudadanos estan

ubicadas en sitios de alto riesgo omitiendo la seguridad de ellos como de su familia.

En los dltimos tiempos el Ecuador ha tenido varios problemas por catastrofes naturales y en
la mayoria de ciudades se han dado grandes pérdidas econémicas, gran cantidad de heridos y
en los peores casos se han hallado victimas mortales por ese motivo se planea colocar una

sefialética que guie a las personas hacia sitios seguros dentro de la ciudad y que con apoyo

DISENO DE UNA CAMPANA INFORMATIVA PARA FOMENTAR LA SEGURIDAD E
INTEGRIDAD DE LOS CIUDADANOS EN LA CIUDAD DE LATACUNGA
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del gobierno este plan se lleve a cabo en todas las provincias para que asi solo existan

pérdidas materiales que puedan ser reemplazadas.

Muy a pesar del estatus econdmico en el que se encuentren las personas no pueden luchar
contra la naturaleza, no se puede predecir que desastres naturales van a suceder en las
ciudades afectando tanto la vida como los objetos inmuebles en especial las viviendas que en
casos extremos pueden derrumbarse provocando muertes por falta de control de parte de las

personas

En investigaciones realizadas por diversas universidades se sabe que si una persona esta
preparada para cualquier adversidad su impacto de supervivencia aumenta en un 30% por
este motivo se pretende que los ciudadanos cooperen para que se les pueda informar como
evacuar y que rutas tomar para sentirse seguros y que asi la ciudad pueda prosperar en un

futuro al tener ciudadanos preparados ante cualquier adversidad.

Problematica Actual:

Recientemente la mayoria de los pobladores de la ciudad de Latacunga han tomado poca
importancia acerca de su situacion actual tanto de vias de evacuacion como de las viviendas
donde habitan en especial aquellas familias que se encuentran ubicadas en sectores
peligrosos, siendo esta una ciudad en pleno crecimiento ciudadano se pretende poner en
conocimiento mediante esta campafia que hacer y qué no hacer para poder resguardarse en

caso de emergencia para asi poder salvar la mayor cantidad de personas.

DISENO DE UNA CAMPANA INFORMATIVA PARA FOMENTAR LA SEGURIDAD E
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1.1. Definiciéon Del Problema Central

Situacion Empeorada

Incremento de la
mortalidad por
desconocimiento de sitios
seguros y rutas de
evacuacion en el sector

Fuerzas Impulsadoras

Aumento del interés por
parte de las autoridades y
habitantes del sector

Buena difusion de la
informacién recopilada

Propuesta para la
elaboracion de una
estrategia informativa

Mejora de la publicidad en
el sector

Propuesta para la
aplicacion de alarmas
comunitarias

Mayor informacion sobre
sitios y vias seguras

Conservacion y
mantenimiento de la
sefalética por parte de los
ciudadanos

ANALISIS DE FUERZAS T

Situacion Actual

Poco conocimiento sobre rutas y

sitios seguros en la ciudad de

Latacunga provincia de Cotopaxi.

| PC [
3 3) 2
4 5 2
4 5 2
2 4 2
2 4 2
2 5 2
2 4 2

PC

Situacion Mejorada

Habitantes y turistas
preparados para cualquier
emergencia en caso de
alguna catastrofe

Fuerzas Blogueadoras

Desinterés de las personas
y autoridades

Mala difusion de la
informacion adquirida

Estrategia informativa mal
elaborada

Mal planteamiento de la
publicidad

Mal uso de las alarmas
comunitarias

Mala transmision de
informacion de sitios y vias
seguras

Descuido y destruccion de
la sefalética establecida

Tabla 1: Analisis de Fuerzas (T)

Elaborado por: Pablo Andrés Llanos Silva

DISENO DE UNA CAMPANA

INFORMATIVA PARA FOMENTAR LA SEGURIDAD E

INTEGRIDAD DE LOS CIUDADANOS EN LA CIUDAD DE LATACUNGA



disesogréfico

4

CAPITULO 11

2.01 Andlisis De Involucrados

Instituciones
Privadas

Habitantes del
sector Gobierno

Disefio de una campafia
informativa para fomentar
la seguridad e integridad de
los ciudadanos en la ciudad
de Latacunga

Disefiador

Municipio

Bomberos
Instituciones
Publicas

Figura 1: Arbol de Involucrados

Elaborado por: Pablo Andrés Llanos Silva
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2.02 Matriz De Andlisis Involucrados
Interés sobre el Recursos y

Grupos Problema Percibidos Interés en el proyecto | Conflictos potenciales
problema Mandatos
_ Elaborar estrategias
Mejora de la o Recurso i i
) y Disminucion de la informativas para poner ) _,
_ informacion de rutasy | . o o Poca informacion
Disefiador . informacion sobre rutas | tecnoldgico en conocimiento las )
sitios seguros de la N . recopilada
) y sitios seguros o rutas y sitios seguros de
ciudad de Latacunga Creatividad

la ciudad de Latacunga

Habitantes del

sector

Mejora de su estatus

de vida

Desinformacién de las
rutas y sitios seguros de
su ciudad

Recursos Humano

Mejora de la seguridad
de las familias en caso

de emergencia

Desconocimiento y
desinterés por parte de

los pobladores

Instituciones

Privadas

Incremento de

negocios y ventas

Poco conocimiento del

terreno actual

Recurso humano

Elevar la economia de

Sus negocios

Poco interés en la

ciudad
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Conformidad de la

Desconocimiento de la

Recurso

Econdmico

Tener a la ciudad de

Poco interés en el

Gobierno poblacion entorno al situacion actual de la ejemplo para aplacarla a
) ) Recurso Humano ) asunto
gobierno actual ciudad otras ciudades
Actas Legales
Recurso Mejorar las condiciones
Municipio Acep-tamon de las Esca-seT informacion Econdmico de Yl,da de la pob-lacml)n Falta de apoyo
autoridades por los percibida, poca haciéndolos sentir mas o
N Recurso Humano municipal.
pobladores colaboracion seguros en caso de
Actas Legales emergencia
Mei b Poca atencion e interés
ejorar el bienestar y ) s :
_ de parte de los Bajar el indice de Falta de equipo
Bomberos la seguridad de los Recurso humano

habitantes

pobladores a los

bomberos

accidentes

Caminos dafados
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Instituciones

Estabilidad emocional

Disminucién del interés

Recurso Humano

Mejora en sus servicios

Deuda interna y externa

- por falta de _
Pablicas en el sector conocimiento a la comunidad Poca interés en el asunto
Manipulacion de la i
. _ . poca colaboracion de Recurso HUMano | pyisminucion de Falta de equipo
Cruz roja informacion sobre

rutas y sitios seguros

parte de los habitantes

accidentes

Caminos dafiados

Tabla 2: Matriz andlisis de seleccion con los Involucrados

Elaborado por: Pablo Andrés Llanos Silva
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CAPITULO 111
3.01 Arbol De Problemas
Denigracion del nombre de la Desperdicio de Reduccion de los
ciudad entorno a su tierras utiles para turistas al
seguridad la economia del sentirse inseguros
sector
Desconocimiento de sitios Desubicaciéon  de Disminucién de
- Seguros en caso de sectores para rutas seguras
emergencia negocios cercanos para los turistas
a los sitios seguros visitantes
t T ﬁf
Desinformacion de rutas y sitios seguros en la ciudad
Problema
de Latacunga
Central
‘ . . |
Desinterés en la Limitado manejo Destruccion de las
seguridad de los de la sefialética en seflales establecidas
ciudadanos y | | las vias de la || para informar a los
autoridades  del ciudad ciudadanos sobre
- sector sitios seguros
Escasa informacién
— sobre rutas y sitios Poco cuidado de viasy
Dlsml_nucmn de seguros del sector sitios seguros de la
los cuidados en la ciudad por parte de los
seguridad por habitantes
parte de los
habitantes del
sector de
Latacunga Figura 2: Arbol de Problemas

Elaborado por: Pablo Andrés Llanos Silva
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3.02 Arbol De Obijetivos

Fortalecimiento del nombre Buena utilizacion Aumento de los

de la ciudad entorno a su de las tierras para turistas al sentirse

seguridad la economia del mas seguros
sector

Ubicacion de Incremento de rutas
sectores para seguras para los
negocios cercanos turistas visitantes

a los sitios seguros

Mejora del conocimiento de
sitios seguros en caso de
emergencia

Finalidad
del
proyecto

’ ) o

Mejora de la informacion de rutas y sitios seguros en
la ciudad de Latacunga

— ' —

‘ ) . \
Incremento del Interés Amplio manejo de Respeto de las

proyecto

de los ciudadanos y la sefialética en las | | sefiales establecidas
autoridades en la vias de la ciudad para informar a los
seguridad ciudadanos sobre

sitios seguros

Aumento en el cuidado Crecimiento de la Cuidado de vias y
de la seguridad por informacién sobre sitios seguros de la
parte de los rutas y sitios ciudad por parte de
ciudadanos seguros del sector los habitantes

Figura 3: Arbol de Objetivos

Elaborado por: Pablo Andrés Llanos Silva
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CAPITULO IV

ANALISIS DE ALTERNATIVAS

4.01 Matriz de alternativas e identificacion de acciones

la ciudad de Latacunga

Mejora de la informacion de rutas y sitios seguros en

I

ﬁﬁ

‘ -
Aumentar la Comunicar la
informacion sobre la importancia de la
seguridad ciudadana sefialética

del sector

-Aumento del
conocimiento acerca
de la correcta
manipulacion de la
sefalética

-Difundir la informacién
adecuada a los habitantes
del sector.

-Elaboracion de una
estrategia
informativa

-Poner en
conocimiento acerca
de la importancia de
las sefiales en las vias

-Plantear la mayor
cantidad de notificaciones
e informacién importante.

-Obtener registros escritos
y visuales

-ldentificar el estatus de la
ciudad

Figura 4: Matriz de analisis de alternativas e identificacion de Acciones

-Crear un mensaje para
difundirlo entre los
pobladores

-Informar utilizando el
material publicitario
necesario

-Crear artes
publicitarios necesarios

Elaborado por: Pablo Andrés Llanos Silva

-Utilizar mensajes que
hagan concienciar a los
ciudadanos

-Difundir el mensaje de
concienciacion
comunicéndolo a los
pobladores

-Elaborar artes que
permitan transmitir esta
informacion
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4.01.01 Tamario del proyecto.

El proyecto abarcara a las familias que por ubicar su residencia en lugares inapropiados
estdn mas propensos a ser afectados por desastres naturales en Latacunga los cuales no son
conscientes de los peligros a los que estdn expuestos, se espera gque posean mejores
conocimientos acerca de las vias y refugios seguros reduciendo asi la tasa de mortalidad y
heridos por desastres naturales ademas de ser un ejemplo para las demas ciudades teniendo
ciudadanos con los conocimientos necesarios para evacuar y actuar sin entrar en caos ni

panico en una emergencia.

Alcance:

Este proyecto propone dar seguridad y conocimiento en la ciudad de Latacunga provincia de

Cotopaxi

Numero de persona mediante los censos: (INEC)

> Poblaciéon del Cantén Latacunga

Hombres: 82.301

Mujeres: 88.188

Poblacion Total: 170.489 habitantes

Situacion geografica.- El proyecto estara ubicado dentro de la Ciudad de Latacunga

localizado al noroccidente de la provincia de Cotopaxi

Nivel Socio econémico.- Bajo / medio

Requisitos para aplicar el proyecto.- Tener 10 afios en adelante ya que a esta edad pueden

leer claramente y entender lo escrito

DISENO DE UNA CAMPANA INFORMATIVA PARA FOMENTAR LA SEGURIDAD E
INTEGRIDAD DE LOS CIUDADANOS EN LA CIUDAD DE LATACUNGA
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Edad: Comprendido desde los 10 hasta los 60 afios de edad (pueden leer claramente)

Género: Masculino y Femenino

Muestra Cantén Latacunga

U= muestra

N=Tamafio poblacion = 170.489

P= Probabilidad de que se efectivo 50% = 0,5

Q= probabilidad de que no sea efectiva 50% = 0,5
E= error aceptable 5% = 0.05

K= constante de Gauss 2% = 0.02

NxPxQ

u =
E 2
NV -Dx () +Px0Q
170489x0.5x0.5

- (170489 — 1)x(

0.05
2

)2 +0,5%0,5

~ 42622.25
¥ = (170488)x 0.000625 + 0,25

42622.25

~ 106.805

u = 399.06

Muestra: 399

4.01.02 Localizacién del proyecto

Latacunga se encuentra en el centro del Ecuador, en la Region Interandina del Ecuador, al
sureste de la provincia de Cotopaxi, al sur del volcan Cotopaxi, en la hoya del Patate, a 2750
metros sobre el nivel del mar. La ciudad se ha extendido sobre su eje longitudinal. El rio
Cutuchi y la Panamericana atraviesan la ciudad y la dividen en 2 partes, siendo la parte
oriental mas poblada y extensa.

La ciudad y el cantén Latacunga, al igual que las demas localidades ecuatorianas, se rige por
una municipalidad segin lo estipulado en la Constitucion Politica Nacional. La
Municipalidad de Latacunga es una entidad de gobierno seccional que administra el canton

DISENO DE UNA CAMPANA INFORMATIVA PARA FOMENTAR LA SEGURIDAD E
INTEGRIDAD DE LOS CIUDADANOS EN LA CIUDAD DE LATACUNGA
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de forma auténoma al gobierno central. La municipalidad esta organizada por la separacién
de poderes de caracter ejecutivo representado por el alcalde, y otro de caracter legislativo
conformado por los miembros del concejo cantonal. EI Alcalde es la maxima autoridad
administrativa y politica del Cantén Latacunga. Es la cabeza del cabildo y representante del
Municipio.

El canton se divide en parroquias que pueden ser urbanas o rurales y son representadas por
las Juntas Parroquiales ante el Municipio de Latacunga.

Ubicacion fisica y geogréafica (Canton Latacunga)

__PROVINCIA DE COTOPAXI

MANABI

AW S\

e, TUNG
Morra

SIMBOLOGIA

RED VIAL ESTATAL
nal —— ARTERIAL

quial == COLECTORA ]
VIA CON INTERVENCION 7/

Figura 5: Ubicacion fisica y geografica (Canton Latacunga)

Fuente: Ministerio de Transporte y obras publicas 2013
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Figura 6: Ubicacidn fisica y geogréfica
(Mapa de la ciudad de Latacunga)

Fuente: www. googlemaps.com/
4.01.02 Analisis Ambiental

En el medio donde todos conviven cada una de las personas sabréa que riesgos toma con
respecto a su seguridad ya sea que ubique sus viviendas en lugares aptos o que creen sus

viviendas en lugares de alto riesgo siendo estas cerca de rios, bordes de montafia o donde

cualquier desastre natural provoque el agrietamiento o destruccion de las mismas.

El Ecuador es un pais donde la vegetacion, los animales y la tierra en general es rica en

muchos aspectos pero a su vez es un pais donde hay gran cantidad de riesgos ambientales
siendo estas provocadas por fallas en las placas, catastrofes naturales o como por factores
provocados por el ser humano como el calentamiento global la tala indiscriminada en las
montafias que cuyas raices sirven para hacer una red y que estas no dejen que hayan
DISENO DE UNA CAMPANA
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derrumbes. Este proyecto plantea estimular a las personas a que no tome como enemigo a la
naturaleza sino que lo tome como un aliado para su supervivencia conociendo el terreno

donde se ubican para no provocar dafios en el medio ambiente.

Muchos de los materiales que se plantea implementar seran elaborados en productos que no
perjudiquen el medio ambiente sino que lo respeten para no provocar dafios tanto en el sector

donde se ubique como con los que lo rodean.

Por varios factores ya sean estos por los materiales impresos, los cuales para su impresion
requieren tintas que son toxicas para la naturaleza, o por la utilizacion de papel que proviene
de los arboles resulta ser perjudicial para el medio ambiente, por ende se propone utilizar
materiales reciclado, tintas que sean menos perjudiciales, otra de las maneras para poder
evitar en lo més posible a dafiar el ecosistema es que a su vez se informe que no destrocen los
impresos para que asi no se tenga que imprimir mas ademas de colocarlos en sitios

estratégicos donde no comprometa nada de la naturaleza .

Aspectos Bioéticos y sociales

El trabajo se realizara no solo por la proteccion de las personas de Latacunga, sino mas bien
por el desarrollo en su seguridad, el enfocarse al mejoramiento de la calidad de vida de las
mismas con responsabilidad y de manera profesional. Una vez que esto se haya generado, la
transmision de este modo de vida basado en la seguridad y proteccion ciudadana se podra
generar a mediano y largo plazo una concientizacion en le resto de ciudades tomando como

ejemplo todo lo implementado en esta ciudad.

Tambien se espera ubicar de mejor manera los sitios estratégicos para futuros negocios y que
asi la ciudad obtenga mejores ingresos economicos internos, se espera que al ser mas

ordenados los turistas vean a la ciudad de mejor manera.Los habitantes conoceran mejor la

DISENO DE UNA CAMPANA INFORMATIVA PARA FOMENTAR LA SEGURIDAD E
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situacion de las rutas y vias de escape, se espera que se organicen y convivan de mejor

manera para que en caso de emergencia todos salgan sanos y salvos.

DISENO DE UNA CAMPANA INFORMATIVA PARA FOMENTAR LA SEGURIDAD E
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4.02 Matriz de andlisis de impacto de los objetivos
OBJETIVO IMPACTO FACTIBILIAD  FACTIBILIDAD @ FACTIBILIDAD @ FACTIBILIDAD @ TOTAL CATEGORIA
SOBRE EL
PROPOSITO  TECNICA | FINANCIERA SOCIAL POLITICA

-Aumentar la informacion
sobre la seguridad ciudadana - c c 4 4 23 ALTA
del sector
-Comunicar la importancia de
la senalética ; ; ; 5 q - AT
-Aumento del conocimiento
acerca de la  correcta 5 q 4 g 4 99 ALTA

manipulacién de la sefialética

Tabla 3: Matriz de analisis de impacto.

Elaborado por: Pablo Andrés Llanos Silva
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4.03 Diagrama de Estrategias

FINALIDAD

Mejora del conocimiento de
sitios seguros en caso de

emergencia

Ubicacién
sectores

para | | rutas
negocios cercanos
a los sitios seguros

de Incremento de
seguras
para los turistas

PROPOSITO

.

ﬁf

Mejora de la informacion de rutas y sitios seguros en
la ciudad de Latacunga

— 1

.

—

COMPONENTES

I
Aumentar la informacién
sobre la seguridad
ciudadana del sector

Comunicar la
importancia de la
sefialética

-Aumento del
conocimiento acerca de la
correcta manipulacién de
la sefalética

ACTIVIDADES

-Difundir la informacién
adecuada a los habitantes
del sector.

-Elaboracion de una
estrategia
informativa

-Poner en
conocimiento acerca
de la importancia de
las sefiales en las vias

-Plantear la mayor
cantidad de notificaciones
e informacién importante.
Mediante roll ups

-Obtener registros escritos
y visuales

-ldentificar el estatus de la
ciudad

-Crear un mensaje en tv
para difundirlo entre los
pobladores

-Informar utilizando el
material publicitario
externo como vallas

-Crear artes
publicitarios en flyersy
afiches

-Utilizar mensajes en
radio que hagan
concienciar a los
ciudadanos

-Difundir el mensaje de
concienciacion
comunicéandolo a los
pobladores

-Elaborar artes p.o.p. que
permitan transmitir esta
informacion

Figura 7: Diagrama de Estrategias

Elaborado por: Pablo Andrés Llanos Silva
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4.04 Construccion de la matriz de marco ldgico
4.04.01 Revision de criterios de Indicadores
META
RESUMEN
NIVEL NARRATIVO INDICADOR
CANTIDAD CALIDAD TIEMPO LUGAR GRUPO SOCIAL
F.1.- Mejora
del
conocimiento | 4 poblacion Ciudad de Latacunga . .
de sitios se encuentra localizado al Familias en peligro
. ,
FIN Seguros en informada en 80% ALTA 3 MESES noroccidente de la porn(;:l:zz;ztlzfes
caso de un 80% provincia de Cotopaxi
emergencia
F.2.-Ubicacion | | o5 hapitantes
de sectores conocen Ciudad de Latacunga | _ ... eligro
para negoclos mejores localizado al
. ,
FIN cercanos alos | picaciones 00% ALTA > MESES noroccidente de la porn(::arlztlnges
SItIOS SegUros | para negocio provincia de Cotopaxi
en un 60%
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F.3.-
Incremento de Los turistas
rutas seguras conocen las Ciudad de Latacunga - .
para los rutas seguras localizado al Familias en peligro
FIN . 60% ALTA 6 MESES . por catastrofes
turistas para noroccidente de la
. . . naturales
transitarlas en provincia de Cotopaxi
un 60%
P.- Mejora de Los
la informacion ;
ciudadanos .
de rutas y estan Ciudad de Latacunga | .o on peligro
. iti : localizado al .
PROPOSITO SIIOS Seguros | nformados 70% ALTA 5 MESES : por catastrofes
enlaciudadde | gopre rytasy noroccidente de la - naturales
Latacunga sitios sequros provincia de Cotopaxi
en un 80%
C.l-
Aumentar la . .
. ., Los habitantes Ciudad de Latacunga - .
informacién se informan localizado al Familias en peligro
COMPONENTES sobre la 70% ALTA 3 MESES . por catastrofes
. sobre la noroccidente de la
seguridad seguridad rovincia de Cotopaxi naturales
ciudadana del g P P
sector
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Los
C.2- ciudadanos Ciudad de Latacunga - .
Comunicar la tienen un localizado al Familias en peligro
COMPONENTES | . . . 80% ALTA 3 MESES . por catastrofes
importancia de mejor noroccidente de la
- L . . naturales
la sefialética conocimiento provincia de Cotopaxi
de la sefialética
C.3.-Aumento
del .
- Los habitantes .
conocimiento . Ciudad de Latacunga - .
acerca de la manipulan de localizado al Familias en peligro
COMPONENTES mejor manera 60% ALTA 3 MESES . por catastrofes
correcta o e noroccidente de la
. ., la sefialética en . . naturales
manipulacion provincia de Cotopaxi
un 60%
de la
sefialética
A.1.- Difundir .
. ., Ciudad de Latacunga . .
la informacion | Aumento de la localizado al Familias en peligro
ACTIVIDADES | adecuadaa los | informacion en 80% ALTA 3 MESES . por catéstrofes
] ) noroccidente de la
habitantes del | los ciudadanos . . naturales
sector provincia de Cotopaxi

DISENO DE UNA CAMPANA INFORMATIVA PARA

LATACUNGA.

FOMENTAR LA SEGURIDAD E INTEGRIDAD DE LOS CIUDADANOS EN LA CIUDAD DE
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Plantear la
mayor .
. N L n - .
cantidad de | Adquisicion de Cluii?:a(]ll(iezaj;azlu ga Familias en peligro
ACTIVIDADES notificaciones | informacion en 70% ALTA 3 MESES . por catastrofes
: - noroccidente de la
e informacion un 70% . . naturales
. provincia de Cotopaxi
importante.
Mediante roll
ups
Al2- Recopilacion Ciudad de Latacunga - .
Obtener de informacion localizado al Familias en peligro
ACTIVIDADES registros . 60% ALTA 3 MESES . por catastrofes
escritos exitosa en un noroccidente de la naturales
. y 60 % provincia de Cotopaxi
visuales
A.l13.- _
denticar ® Encuestas CIUdI?)(cj:aoll?zlgjctJaZIunga Familias en peligro
ACTIVIDADES | estatusdela 1 ALTA | 3MESES ) por catéstrofes
ciudad planteadas noroccidente de la
.. . naturales
provincia de Cotopaxi
Los habitantes _
Elab():z;lzc.i-()n de | j eotan mejor Cluiiia(:?z;g;azrnga Familias en peligro
ACTIVIDADES informados en 70% ALTA | 3MESES por catéstrofes

una estrategia
informativa

un 70 %

noroccidente de la
provincia de Cotopaxi

naturales

DISENO DE UNA CAMPANA INFORMATIVA PARA FOMENTAR LA SEGURIDAD E INTEGRIDAD DE LOS CIUDADANOS EN LA CIUDAD DE

LATACUNGA.
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A.2.1.- Crear
un mensaje en Mensaje Ciudad de Latacunga - .
tv para difundido localizado al Familias en peligro
ACTIVIDADES v par y 60% ALTA | 3MESES _ por catéstrofes
difundirlo aceptado en un noroccidente de la naturales
entre los 60% provincia de Cotopaxi
pobladores
A2.2.-
Informar Poblacion .
o . Ciudad de Latacunga - .
utilizando el informada por localizado al Familias en peligro
ACTIVIDADES | material medio de 1 valla ALTA 3 MESES . por catéstrofes
. noroccidente de la
publicitario vallas . . naturales
. provincia de Cotopaxi
externo como publicitarias
vallas
A.2.3.- Crear .
Ciudad de Latacunga - .
artes Los artes son localizado al Familias en peligro
ACTIVIDADES publicitarios bien acogidos 70% ALTA 3 MESES . por catastrofes
noroccidente de la
en flyersy en un 70% .. . naturales
. provincia de Cotopaxi
afiches
A3.-Poneren | L& poblacion La Ciudad de " ’
conocimiento se encuentra Latacunaa localizado al Familias en peligro
ACTIVIDADES de | informada por 70% ALTA 3 MESES g_ por catastrofes
acerca ae fa dio de | noroccidente de la |
importancia de | Me¢10 d€ 103 provincia de Cotopaxi naturales
las sefiales en Mensajes

DISENO DE UNA CAMPANA INFORMATIVA PARA FOMENTAR LA SEGURIDAD E INTEGRIDAD DE LOS CIUDADANOS EN LA CIUDAD DE
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las vias
A.3.1.- Utilizar
23??]32 o Difusion del CIUdI?)(cj:adI?zz:j:)aZIU nod Familias en peligro
ACTIVIDADES g mensaje por 1 ALTA 3 MESES . por catastrofes
hagan . . noroccidente de la
- medio de radio . . naturales
concienciar a provincia de Cotopaxi
los ciudadanos
ACTIVIDADES A3.2.- Informacion 1 triptico ALTA 3 MESES Ciudad de Latacunga | Familias en peligro
Difundir el adquirida de localizado al por catéstrofes
mensaje de los pobladores noroccidente de la naturales
concienciacion | por medio de provincia de Cotopaxi
comunicandolo | redes sociales
alos
pobladores
ACTIVIDADES A3.3.- Ciudadanos 1 camiseta ALTA 3 MESES Ciudad de Latacunga | Familias en peligro
Elaborar artes bien localizado al por catastrofes
p.0.p. que informados por 1boton noroccidente de la naturales
permitan medio de los provincia de Cotopaxi
transmitir esta artes p.o.p.
informacion

Tabla 4: Revision de criterios de indicadores

Elaborado por: Pablo Andrés Llanos Silva
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4.04.02 Seleccion de indicadores
A: Es Claro | B: Existe informacion disponible | C: Es tangible y se puede observar
D: La tarea de recolectar datos esta al alcance y no requiere expertos E: Es representativo
Clasificador de indicador Puntaje | Seleccion
Nivel Resumen Narrativo Indicador
A B C D E
F.1.- Mejora del conocimiento
de sitios seguros en caso de
F-1 emergencia La poblacion se encuentra informada en un 80% X X X X X 5 Sl
F.2.-Ubicacién de sectores
para negocios cercanos alos || o5 hapitantes conocen mejores ubicaciones para negocio N N X X X c S|
sitios seguros en un 60%
F.3.- Incremento de rutas Los turistas conocen las rutas seguras para transitarlas en
. gurasp X | x| x| x| X 5 S|
seguras para los turistas un 60%

Tabla 5: Seleccién de indicadores

Elaborado por: Pablo Andrés Llanos Silva

DISENO DE UNA CAMPANA INFORMATIVA PARA FOMENTAR LA SEGURIDAD E INTEGRIDAD DE LOS CIUDADANOS EN LA CIUDAD DE
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A: Es Claro B: Existe informacion disponible ‘ C: Es tangible y se puede observar
D: La tarea de recolectar datos esta al alcance y no requiere expertos E: Es representativo
Clasificador de indicador Puntaje | Seleccion
Nivel Resumen Narrativo Indicador
A B C D E
P.1.- Mejora de la
informacion de rutas y sitios | Los ciudadanos estan informados sobre rutas y sitios
p-1 futas y X | x| x| x| x 5 Si
seguros en la ciudad de seguros en un 80%
Latacunga

DISENO DE UNA CAMPANA INFORMATIVA PARA FOMENTAR LA SEGURIDAD E INTEGRIDAD DE LOS CIUDADANOS EN LA CIUDAD DE
LATACUNGA.
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A: Es Claro B: Existe informacion disponible C: Es tangible y se puede observar
D: La tarea de recolectar datos esta al alcance y no requiere expertos E: Es representativo
Clasificador de indicador Puntaje | Seleccion
Nivel Resumen Narrativo Indicador
A B C D
C.1.- Aumentar la
informacion sobre la : . .
C-1 . . Los habitantes se informan sobre la seguridad X X X X 5 Sl
seguridad ciudadana del
sector
C.2.- Comunicar la Los ciudadanos tienen un mejor conocimiento de la
. . o > o J X | x| x | x 5 S|
importancia de la sefialética | sefialética
C.3.-Aumento del
conocimiento acerca de la Los habitantes manipulan de mejor manera la sefialética
. - X X X X 5 Sl
correcta manipulacion de la | en un 60%
sefalética

DISENO DE UNA CAMPANA INFORMATIVA PARA FOMENTAR LA SEGURIDAD E INTEGRIDAD

LATACUNGA.
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A: Es Claro B: Existe informacion disponible | C: Es tangible y se puede observar
D: La tarea de recolectar datos esta al alcance y no requiere expertos E: Es representativo
Clasificador de indicador Puntaje | Seleccion
Nivel Resumen Narrativo Indicador
A B C D
Al.-Difundir la informacion
A-1 |adecuada a los habitantes del | Aumento de la informacion en los ciudadanos X X X X 5 Sl
sector.
A.1.1.- Plantear la mayor
cantidad de notificaciones e L . .
. . Adquisicion de informacion en un 70% X X X X 5 Sl
informacidn importante.
Mediante roll ups
A.1.2.- Obtener registros S . L .
. . g Recopilacion de informacion exitosa en un 60 % X X X X 5 S
escritos y visuales
A.1.3.- Identificar el estatus
de la ciudad Encuestas planteadas X X X X 5 Sl
A.2.- Elaboracion de una . ) -
. . Los habitantes estdn mejor informados en un 70 % X X X X 5 Sl
estrategia informativa
A.2.1.- Crear un mensaje para | Mensaje difundido y aceptado en un 60% X X X X 5 Sl
difundirlo entre los

DISENO DE UNA CAMPANA INFORMATIVA PARA FOMENTAR LA SEGURIDAD E INTEGRIDAD DE LOS CIUDADANOS EN LA CIUDAD DE

LATACUNGA.
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pobladores

A.2.2.- Informar utilizando
el material publicitario
externo como vallas

Poblacion informada por medio de vallas publicitarias

Sl

A.2.3.- Crear artes
publicitarios en flyersy
afiches

Los artes son bien acogidos en un 70%

Sl

A.3.- Poner en conocimiento
acerca de la importancia de
las sefales en las vias

La poblacién se encuentra informada por medio de vallas

Sl

A.3.1.- Utilizar mensajes en
radio que hagan concienciar a
los ciudadanos

Difusion del mensaje por medio de radio

Si

A.3.2.- Difundir el mensaje
de concienciacion
comunicandolo a los
pobladores

Informacion adquirida de los pobladores por medio de
redes sociales

Si

A.3.3.- Elaborar artes p.o.p.
que permitan transmitir esta
informacién

Ciudadanos bien informados por medio de los artes p.o.p.

S

DISENO DE UNA CAMPANA INFORMATIVA PARA FOMENTAR LA SEGURIDAD E INTEGRIDAD DE LOS CIUDADANOS EN LA CIUDAD DE

LATACUNGA.
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4.04.03Medios de Verificacion
Medios de verificacion
Nivel Resumen Narrativo Indicador Fuentesde | Método de | Método de | Frecuencia de | Responsable
informacion | recoleccion analisis recoleccion
Fin 1 | F.1.- Mejora del conocimiento de Observacion | Verificacion | Cualitativo |2 mes Disefador
sitios seguros en caso de La poblacion se encuentra informada
emergencia en un 80%
F.2.-Ubicacion de sectores para Datos y Encuesta Cuantitativo |6 meses Disefador
negocios cercanos a los sitios || ;< habitantes conocen mejores Registros
Seguros ubicaciones para negocio en un 60%
F.3.- Incremento de rutas seguras Observacion | Verificacion | Cualitativo |5 meses Disefador

para los turistas

Los turistas conocen las rutas seguras
para transitarlas en un 60%

Tabla 6 Medios de Verificacion

Elaborado por: Pablo Andrés Llanos Silva
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Medios de verificacion
Nivel Resumen Narrativo Indicador Fuentesde | Método de | Método de | Frecuencia de | Responsable
informacion | recoleccion analisis recoleccion

P1 P.1 Mejora de la informacion Datos y Encuesta Cualitativo |7 meses Disefador

de rutas y sitios seguros en la | | os cjudadanos estén informados sobre | Registros

ciudad de Latacunga

rutas y sitios seguros en un 80%

DISENO DE UNA CAMPANA INFORMATIVA PARA FOMENTAR LA SEGURIDAD E INTEGRIDAD DE LOS CIUDADANOS EN LA CIUDAD DE

LATACUNGA.
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Medios de verificacion
Nivel Resumen Narrativo Indicador Fuentesde | Métodode | Método de | Frecuencia de | Responsable
informacion | recoleccion analisis recoleccion
C1 |C.1.- Aumentar la informacion . . Observacion | Verificacion | Cuantitativo |3 meses Disefador
. . Los habitantes se informan sobre la
sobre la seguridad ciudadana del .
seguridad
sector
. . i . . . Datos y Encuesta Cuantitativo |3 meses Disefador
C.2.- Comunicar la importancia | Los ciudadanos tienen un mejor .
e - - Registros
de la sefalética conocimiento de la sefialética.
C.3.-Aumento del conocimiento Datos y Encuesta Cuantitativo |3 meses Disefador
acerca de la correcta Los habitantes manipulan de mejor Registros

manipulacion de la
sefialética

manera la sefialética en un 60%

DISENO DE UNA CAMPANA INFORMATIVA PARA FOMENTAR LA SEGURIDAD E INTEGRIDAD DE LOS CIUDADANOS EN LA CIUDAD DE

LATACUNGA.
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Medios de verificacion
Nivel Resumen Narrativo Indicador Fuentesde | Métodode | Método de | Frecuencia de | Responsable
informacion | recoleccion analisis recoleccion
A1l |A.l.-Difundir la informacion . ., Observacion | Verificacion | Cuantitativo |2 mes Disefador
. Aumento de la informacién en los
adecuada a los habitantes del .
ciudadanos
sector.
A.1.1.- Plantear la mayor Observacion | Verificacion | Cuantitativo |2 mes Disefiador
cantidad de notificaciones e N . .
. . Adquisicion de informacion en un 70%
informacion importante.
Mediante roll ups
. . S . L, . Datos Encuesta Cuantitativo |2 mes Disefador
A.1.2.- Obtener registros escritos | Recopilacion de informacidn exitosa en . y
_ registros
y visuales un 60 %
- Datos Encuesta Cuantitativo |2 mes Disefador
A.1.3.- Identificar el estatus de la . y
. Encuestas planteadas registros
ciudad
. : . . Datos Encuesta Cuantitativo |2 mes Disefador
A.2.- Elaboracion de una Los habitantes estan mejor informados . y
. . registros
estrategia informativa enun 70 %
A.2.1.- Crear un mensaje en tv - . Datos y Encuesta Cuantitativo |2 meses Disefador
. . Mensaje difundido y aceptado en un .
para difundirlo entre los registros

pobladores

60%

DISENO DE UNA CAMPANA INFORMATIVA PARA FOMENTAR LA SEGURIDAD E INTEGRIDAD DE LOS CIUDADANOS EN LA CIUDAD DE

LATACUNGA.
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A.2.2.- Informar utilizando el Datos y Encuesta Cuantitativo |2 meses Disefador
material publicitario externo Poblacién informada por medio de registros
como vallas vallas publicitarias
Simple Verificacion | Cualitativo |2 meses Disefador
A.2.3.- Crear artes publicitarios . . ificacié
ares p Los artes son bien acogidos en un 70% | Verificacion
en flyersy afiches
Observacion
A.3.- Poner en conocimiento . . Datos y Encuesta Cuantitativo |2 meses Disefador
. . La poblacion se encuentra informada .
acerca de la importancia de las . . registros
~ . por medio de los mensajes
sefiales en las vias
A.3.1.- Utilizar mensajes en radio | . . _ _ Simple Verificacion | Cualitativo |2 mesese Disefador
L Difusion del mensaje por medio de Verificacion
gue hagan concienciar a los radio
ciudadanos Observacion
A.3.2.- Difundir el mensaje de L . Datos y Encuesta Cuantitativo |2 meses Disefador
L . Informacion adquirida de los .
concienciacion comunicandolo a . . registros
pobladores por medio de redes sociales
los pobladores
A.3.3.- Elaborar artes p.o.p. que | . o | Simple Verificacion | Cualitativo |2 meses Disefador
Ciudadanos bien informados por medio |\/erificacion

permitan transmitir esta
informacion

de camisetas y botones publicitarios

Observacion

DISENO DE UNA CAMPANA INFORMATIVA PARA FOMENTAR LA SEGURIDAD E INTEGRIDAD DE LOS CIUDADANOS EN LA CIUDAD DE

LATACUNGA.




TECNOLOGICO SUPERIOR ‘k -
grafico
@ Cordillera

4.04.04 Supuestos
Nivel | Resumen Narrativo Supuestos Factor de riesgos
Financiero | Politico |Social | Ambiental |Legal
F1 F.1.- Mejora del conocimiento de sitios _ X X X
seguros en caso de emergencia La poblacién no se encuentra
informada en un 80%
F.2.-Ubicacidn de sectores para X X X

negocios cercanos a los sitios seguros '—0_3 ha_bltantes NO conocen mejores
ubicaciones para negocio en un 60%

F.3.- Incremento de rutas seguras para X X
los turistas Los turistas no conocen las rutas

seguras para transitarlas en un 60%

Tabla 7 Supuestos

Elaborado por: Pablo Andrés Llanos Silva

DISENO DE UNA CAMPANA INFORMATIVA PARA FOMENTAR LA SEGURIDAD E INTEGRIDAD DE LOS CIUDADANOS EN LA CIUDAD DE
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Nivel | Resumen Narrativo Supuestos Factor de riesgos

Financiero | Politico |Social | Ambiental |Legal

P1 P.- Mejora de la informacion de rutas y X X
sitios seguros en la ciudad de
Latacunga

Los ciudadanos no estan informados
sobre rutas y sitios seguros en un 80%

DISENO DE UNA CAMPANA INFORMATIVA PARA FOMENTAR LA SEGURIDAD E INTEGRIDAD DE LOS CIUDADANOS EN LA CIUDAD DE
LATACUNGA.
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Nivel | Resumen Narrativo Supuestos Factor de riesgos
Financiero | Politico |Social | Ambiental |Legal

C1 . ., . . X X

C.1.- Aumentar la informacion sobre la | Los habitantes no se informan sobre la

seguridad ciudadana del sector seguridad

C.2.- Comunicar la importancia de la | Los ciudadanos no tienen un mejor X X

sefalética conocimiento de la sefialética

C.3.-Aumento del conocimiento acerca X X

de la correcta manipulacién de la
sefialética

Los habitantes no manipulan de mejor
manera la sefialética en un 60%

DISENO DE UNA CAMPANA INFORMATIVA PARA FOMENTAR LA SEGURIDAD E INTEGRIDAD DE LOS CIUDADANOS EN LA CIUDAD DE

LATACUNGA.
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Nivel | Resumen Narrativo Supuestos Factor de riesgos
Financiero | Politico |Social | Ambiental |Legal
Al . S - P . - . X X
Al Difundir la informacion adecuada a | Disminucion de la informacion en los
los habitantes del sector. ciudadanos
Al.1 Plantear la mayor cantidad de o ., X X
e . - Disminucion en la Adquisicion de
notificaciones e informacion . -
. . informacion en un 70%
importante. Mediante roll ups
Al.2 Obtener registros escritos y Recopilacion de informacion fallida en X X
visuales un 60 %
X X
Al.3 Identificar el estatus de la ciudad | Encuestas mal acogidas
A2 Elaboracion de una estrategia Los habitantes no estan mejor X X
informativa informados en un 70 %
X X

A2.1 Crear un mensaje en tv para
difundirlo entre los pobladores

Mensaje difundido y poco aceptado en
un 60%

DISENO DE UNA CAMPANA INFORMATIVA PARA FOMENTAR LA SEGURIDAD E INTEGRIDAD DE LOS CIUDADANOS EN LA CIUDAD DE
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A2.2 Informar utilizando el material Poblacion mal informada por medio de X X
publicitario externo como vallas vallas publicitarias
A2.3 Crear artes publicitarios en flyers . X X
. Los artes son mal acogidos en un 70%

y afiches

- y X X
A3 Poner en conocimiento acerca de la | La poblacion se encuentra mal
importancia de las sefiales en las vias | informada por medio de los mensajes
A3.1 Utilizar mensajes en radio que Mala difusion del mensaje por medio X X
hagan concienciar a los ciudadanos de radio
A3.2 Difundir el mensaje de . . X X

L ey Informacion mal adquirida de los
concienciacion comunicandolo a los . .
pobladores por medio de redes sociales

pobladores
A3.3 Elaborar artes p.o.p. que Ciudadanos mal informados por medio X X
permitan transmitir esta informacion de los artes p.o.p.

DISENO DE UNA CAMPANA INFORMATIVA PARA FOMENTAR LA SEGURIDAD E INTEGRIDAD DE LOS CIUDADANOS EN LA CIUDAD DE
LATACUNGA.



TECNOLOGICO SUPERIOR -
grafico
@ Cordillera

41

4.04.05 Matriz de Marco Ldgico

RESUMEN NARRATIVO INDICADORES MEDIOS DE SUPUESTOS
VERIFICACION
FINES Fuetes de informacion

Meétodo de recoleccion

F.1.- Mejora del conocimiento de | La poblacién se encuentra
sitios seguros en caso de emergencia | informada en un 80%

Observacion Verificacion

La poblacién no se encuentra
informada en un 80%

F.2.-Ubicacion de sectores para Los habitantes conocen
negocios cercanos a los sitios mejores ubicaciones para
seguros negocio en un 60%

Datos y registros Encuesta

Los habitantes no conocen mejores
ubicaciones para negocio en un
60%

F.3.- Incremento de rutas seguras Los turistas conocen las
para los turistas rutas seguras para
transitarlas en un 60%

Observacion Verificacion

Los turistas no conocen las rutas
seguras para transitarlas en un 60%

Tabla 8 Matriz de Marco Logico
Elaborado por: Pablo Andrés Llanos Silva
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RESUMEN NARRATIVO INDICADORES MEDIOS DE SUPUESTOS
VERIFICACION

PROPOSITO Fuetes de informacién

Meétodo de recoleccion

Mejora de la informacion de rutasy | Los ciudadanos estan Datos y registros Encuesta Los ciudadanos no estan
sitios seguros en la ciudad de informados sobre rutas y informados sobre rutas y sitios
Latacunga sitios seguros en un 80% seguros en un 80%

DISENO DE UNA CAMPANA INFORMATIVA PARA FOMENTAR LA SEGURIDAD E INTEGRIDAD DE LOS CIUDADANOS EN LA CIUDAD DE
LATACUNGA.
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RESUMEN NARRATIVO INDICADORES MEDIOS DE SUPUESTOS
VERIFICACION

COMPONENTES Fuetes de informacion

Método de recoleccion

C.1.- Aumentar la informacion sobre | Los habitantes se informan Observacion Verificacion Los habitantes no se informan

la seguridad ciudadana del sector sobre la seguridad sobre la seguridad

C.2.- Comunicar la importancia de la | Los ciudadanos tienen un Datos y registros Encuesta Los ciudadanos no tienen un mejor

sefialética mejor conocimiento de la conocimiento de la sefialética
sefialética

C.3.-Aumento del conocimiento Los habitantes manipulan de | Datos y registros Encuesta Los habitantes no manipulan de

acerca de la correcta manipulacion mejor manera la sefialética mejor manera la sefialética en un

de la en un 60% 60%

sefialética

DISENO DE UNA CAMPANA INFORMATIVA PARA FOMENTAR LA SEGURIDAD E INTEGRIDAD DE LOS CIUDADANOS EN LA CIUDAD DE
LATACUNGA.
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RESUMEN NARRATIVO

INDICADORES

MEDIOS DE
VERIFICACION

SUPUESTOS

ACTIVIDADES

Fuetes de informacioén

Método de recoleccion

Al Difundir la informacién adecuada
a los habitantes del sector.

Aumento de la informacion
en los ciudadanos

Observacion Verificacion

Disminucion de la informacién en

los ciudadanos

Al.1 Plantear la mayor cantidad de
notificaciones e informacion
importante. Mediante roll ups

Adquisicién de informaciéon
en un 70%

Observaciéon Verificacion

Disminucion en la Adquisicién de

informacion en un 70%

Al.2 Obtener registros escritos y
visuales

Recopilacion de
informacion exitosa en un
60 %

Datos y registros Encuesta

Recopilacion de informacion fallida

en un 60 %

A1.3 Identificar el estatus de la
ciudad

Encuestas planteadas

Datos y registros Encuesta

Encuestas mal acogidas

A2 Elaboracion de una estrategia
informativa

Los habitantes estan mejor
informados en un 70 %

Datos y registros Encuesta

Los habitantes no estan mejor

informados en un 70 %

A2.1 Crear un mensaje en tv para
difundirlo entre los pobladores

Mensaje difundido y
aceptado en un 60%

Datos y registros Encuesta

Mensaje difundido y poco
aceptado en un 60%
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A2.2 Informar utilizando el

material publicitario externo como

vallas

Poblacion informada por
medio de vallas publicitarias

Datos y registros Encuesta

Poblacion mal informada por medio
de vallas publicitarias

A2.3 Crear artes publicitarios en
flyers y afiches

Los artes son bien acogidos
en un 70%

Simple
verificacion/observacion
Verificacion

Los artes son mal acogidos en un
70%

A3 Poner en conocimiento acerca
de la importancia de las sefiales en
las vias

La poblacién se encuentra
informada por medio de los
mensajes

Datos y registros Encuesta

La poblacion se encuentra mal
informada por medio de los
mensajes

A3.1 Utilizar mensajes en radio
gue hagan concienciar a los
ciudadanos

Difusién del mensaje por
medio de radio

Simple
verificacion/observacion
Verificacion

Mala difusion del mensaje por
medio de radio

A3.2 Difundir el mensaje de
concienciacion comunicandolo a
los pobladores

Informacion adquirida de
los pobladores por medio de
redes sociales

Datos y registros Encuesta

Informacion mal adquirida de los
pobladores por medio de tripticos

A3.3 Elaborar artes p.o.p. que
permitan transmitir esta
informacion

Ciudadanos bien informados
por medio de camisetas y
botones publicitarios

Simple
verificacion/observacion
Verificacion

Ciudadanos mal informados por
medio de los artes p.o.p.
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CAPITULO V

5.01 Antecedentes de la herramienta del perfil de la propuesta

5.01.01 Que es la publicidad

La publicidad es una forma de comunicacion que no requiere estar presente realmente
ya que utiliza medios de comunicacion masivos como por ejemplo la television, radio, prensa
etc., llevando un mensaje de gran alcance al grupo objetivo seleccionado siendo esta pagada

por alguna compafiia.

Tiene como objetivo informar, persuadir o recordar, siendo este utilizado para promover

productos o servicios.

5.01.02 Tipos de publicidad

La publicidad segun el libro “Mercadotecnia” divide a la publicidad en los siguientes

tipos:

Propaganda: Es un tipo de publicidad que utiliza medios masivos para difundir mensajes

de tipo politico o religioso

Publicidad de acuerdo a quién lo patrocina: esta publicidad es dada por un grupo de gente
que posea una compariia de diferente &mbito ya sean estas por fabricantes como por

sociedades no lucrativas teniendo objetivos poco ambiciosos.

Publicidad de acuerdo con la forma de pago: Esta publicidad se aplica por el patrocinio de

algun individuo o alguna organizacion de manera individual

Publicidad en cooperativa: Se divide en 2 tipos:
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Publicidad en cooperativa horizontal: el costo de esta publicidad es compartido a distintas

empresas con un mismo fin

Publicidad en cooperativa vertical: Un grupo de empresarios comparte el gasto al mismo
nivel dentro del canal de distribucion. Por lo tanto, los fabricantes y mayoristas comparten los
costos de la publicidad hecha para minoristas o fabricantes, y los minoristas comparten los

costos de la publicidad para los consumidores.

Publicidad de acuerdo con el tipo y proposito del mensaje: Se divide en 2 tipos:

Publicidad para estimular la demanda primaria: esta publicidad promueve la introduccion

de nuevos productos o servicios de manera que pueda entrar en el mercado

Publicidad para estimular la demanda selectiva: Esta publicidad promueve la demanda de

una marca especifica y directa

Publicidad segun el propdsito del mensaje: Se divide en 2 tipos:

Publicidad de accion directa: El proposito de esta publicidad es generar una conducta

inmediata en el grupo objetivo para generar mas ventas

Publicidad de accidn indirecta: Esta publicidad encamina a que un producto sea mas

reconocido para una mejor aceptacién en la compra

Publicidad segun el enfoque del mensaje: Se divide en 2 tipos:

Publicidad en el producto: Esta publicidad informa acerca del producto

Publicidad institucional: Mejora la imagen del anunciante
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Publicidad de patronazgo: En la venta se trata de atraer clientes anunciando que el
producto es el mejor dejando de lado lo que es si tiene el producto este tipo de publicidad es

la mas aplicada en el mercado

Publicidad de relaciones publicas: Esta publicidad se utiliza para mejorar la imagen

corporativa de una empresa ante su grupo objetivo promoviendo una mejor aceptacion en este

Publicidad de servicio pablico: Ayuda a cambiar la conducta y actitud de la comunidad

para incitar mejoras y desarrollo

Publicidad de acuerdo al receptor: Se divide en 2 tipos:

Publicidad a consumidores: Patrocinada por los fabricantes y minoristas para mejorar las

ventas en los consumidores

Publicidad a fabricantes: Se la utiliza para dar un mensaje entre los fabricantes,

profesionales etc.

Publicidad social: Su objetivo es contrarrestar los efectos producidos por la publicidad

oriental para que solo compren lo indispensable

Publicidad subliminal: Tiene como objetivo difundir un mensaje que no se encuentra muy

establecido sino que se entendera mediante el subconsciente del consumidor

5.01.03 Que es una campaiia Informativa

Una campafia informativa es aquella que se encarga de informar todos los detalles de un
tema designado ya sean estos de gran o menor escala, estas camparfias se caracterizan por
transmitir la mayor cantidad de informacién al grupo objetivo designado para que estos sepan
a gran detalle en que consiste, para que sirve, como se utiliza etc. Este tipo de campafias son

las més utilizadas por los gobierno y agencias que necesitan transmitir un mensaje en grandes
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proporciones para que el grupo objetivo este mejor informado y mejor preparado en caso de

necesitarlo.

5.01.04 Que es una campafia publicitaria 360

Una camparia 360 es una campafia que trata de llegar al publico un mensaje por todos los
medios posibles para que este a su vez no pueda sacarse el mensaje de la cabeza y se

posicione en la mente del consumidor de manera eficaz.

Para que este tipo de campafias se las denomine 360 al utilizar todos los medios posibles
se requiere que posea una tematica de manera similar en cada una de ellas para que la reunion
de las mismas formen un circulo de 360° en los medios seleccionados, se pueden utilizar los
medios ATL y BTL para que la informacion sea acogida de la mejor manera posible por los

consumidores.

5.01.05 Que es la comunicacién

La comunicacidn es el acto de transmitir un mensaje del emisor al receptor ya sea esta de

manera fisica o virtual, para que exista la comunicacidn se deben seguir los siguientes pasos :

a) La transmision del mensaje entre emisor y receptor

b) EI mensaje debe ser compresible y codificado

¢) Todo mensaje sigue un canal establecido

d) El receptor decodificara el mensaje del emisor

e) Existira una retroalimentacion entre el emisor y el receptor

Una correcta comunicacion hace que las ideas sean comprensibles y fluyan de mejor

manera entre en emisor y el receptor.
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5.01.06 Tipos de comunicacion

La comunicacion puede dividirse en 2 tipos las cuales son:

Comunicacién verbal: Este tipo de comunicacion necesita de signos linglisticos y

acciones verbales para que se pueda transmitir el mensaje ademas de enfoques sonoros

Comunicacion no verbal: Es el tipo de comunicacion que se expresa mediante la mimica

de manera visual siendo receptada por la vista transmitiendo en estos sentimientos etc.

5.01.07 Importancia de la comunicacion

La comunicacién es importante ya que con esta podemos saber si un mensaje llego de

forma clara y precisa para que asi cualquier tipo de informacion que enviemos sea entendido

5.01.08 La fotografia digital

La fotografia digital es la obtencion de imagenes mediante un dispositivo en la cual las
imagenes se quedan plasmadas en el momento exacto de su captura permitiendo asi tener una
imagen de el momento justo con los colores de ese instante, la fotografia digital es utilizada
actualmente para poder impregnar las imagenes en distintos medios y asi poder hacer mas

Ilamativa cualquier tipo de arte en los cuales se los pueda implementar

5.02 Descripcion de la herramienta

Este proyecto se ha planteado con el objetivo de mejorar la calidad de vida de los
ciudadanos de Latacunga, ya que muchas de las viviendas de dichos ciudadanos estan

ubicadas en sitios de alto riesgo omitiendo la seguridad de ellos como de su familia.

En los dltimos tiempos el Ecuador ha tenido varios problemas por catastrofes naturales y
en la mayoria de ciudades se han dado grandes pérdidas econdmicas, gran cantidad de heridos

y en los peores casos se han hallado victimas mortales por ese motivo se planea colocar una
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sefialética que guie a las personas hacia sitios seguros dentro de la ciudad y que con apoyo
del gobierno este plan se lleve a cabo en todas las provincias para que asi solo existan

pérdidas materiales que puedan ser reemplazadas.

5.02.01Adobe Photoshop

Adobe Photoshop es un software desarrollado especialmente para la edicion y retoque de
imagenes con un terminado profesionales es una de los programas mas utilizado por los
disefiadores gréaficos al igual que los fotografos aficionados y profesionales, este software es
muy indispensable para mejorar el realce a las fotografias asi como también retocarlas,
modificar y transformar iméagenes, adobe Photoshop es realmente importante en el desarrollo
del proyecto ya que gracias a ella se podra combinar sus diferentes herramientas para lograr

un trabajo de calidad y profesional.

5.02.02Adobe lllustrator

Adobe Illustrator (Al) es una software desarrollado para el manejo y creacion de imagenes
vectoriales es decir editables las cuales son usados por los disefiadores graficos, en todas las
areas existentes, puesto que es una herramienta muy 0til para los armados de artes se
considera al Ilustrator una de los programas mas exactos ya que con el manejo de

coordenadas facilita mucho a los disefiadores a cuidar cada detalle al momento de imprimir.

5.02.03 Camara Samsung:

Nombre completo modelo: Samsung M110
Resolucion: 8,2 Pixeles
Tamaio del sensor: 1/25"
Lente: 6,2X zoom
(18,6mm.)
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Visor: EVF/LCD
I1SO: 80-1000

5.03 Formulacion del proceso de aplicacion

Este proyecto se elaborara por medio de una campafa informativa que nos que ayudara a
informar, mejorando la seguridad y la calidad de vida de los ciudadanos del canton de
Latacunga, por medio de una campafa gque constara de varios puntos siendo esta una campafa

360, para que los ciudadanos se informen por algin medio necesario

5.04 Brief

El cantdn Latacunga siendo esta la capital de la Provincia de Cotopaxi es una de las ciudades
con mas poblacidn entre los demas cantones. Cotopaxi se encuentra dividida politicamente en

7 cantones: Latacunga, Salcedo, La Mana, Pujili, Saquisili, Sigchos y Pangua.

La camparfia informativa que se realizara servird para proporcionar mayor seguridad y
conocimientos entre la poblacion de la ciudad de Latacunga promoviendo en gran medida
bienestar entre los habitantes del sector, el grupo objetivo oscila entre los 10 a los 60 afios de

edad ya que pueden entender el mensaje de manera clara y precisa

5.04 .01Mision

Hacer que el grupo objetivo conozca la informacion necesaria para saber qué hacer en caso

de emergencia y que asi puedan actuar en conjunto y de manera ordenada

5.04 .02Vision
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Fomentar un desarrollo en el resto de provincias tomando como ejemplo la campafia que
se aplicara en esta ciudad para mejorar la seguridad en todo el pais y tener habitantes mejor

informados

5.05 Grupo Objetivo

Género: Hombre y Mujeres

Edad: 10 a 60 afios

Ubicacion: Ciudad de Latacunga localizado al noroccidente de la provincia de Cotopaxi

Nivel Socio Econdémico: Bajo-Medio

Ocupacion: Estudiantes — Trabajadores — Personas en General

5.06 Problema a solucionar

Recientemente la mayoria de los pobladores de la ciudad de Latacunga han tomado
poca importancia acerca de su situacion actual tanto de vias de evacuacién como de las
viviendas donde habitan en especial aquellas familias que se encuentran ubicadas en sectores
peligrosos, siendo esta una ciudad en pleno crecimiento ciudadano se pretende poner en
conocimiento mediante esta camparia que hacer y qué no hacer para poder resguardarse en

caso de emergencia para asi poder salvar la mayor cantidad de personas

5.07 Problemas comunicacionales

Informacion: Existe poca informacion que permita a los habitantes del sector conocer los

riesgos a los que se exponen por no saber qué hacer en caso de emergencia.

Persuasion: Ausencia de camparfias que ayuden a fomentar la seguridad de los ciudadanos del

sector de Latacunga
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Mantenimiento: Ausencia de estrategias publicitarias que ayuden a mejorar el interés de los
habitantes sobre los caminos que se deben tomar para llegar a sitios seguros en caso de

emergencia

5.08 Objetivos publicitarios

Informacién: Difundir la informacién para que los pobladores se sientan mas seguros y

mejor preparados en caso de emergencia, mediante artes en flyers y afiches

Persuasion: Se elaborara un spot publicitario en Television para persuadir al grupo
objetivo incitdndoles a que estén mejor preparados para una emergencia y sepan que hacer

en una

Mantenimiento: Se realizar una camparia 360 para que las personas recuerden toda la

informacion

5.09 Estrategia creativa

Benéficos emocional: Seguridad, confianza, tranquilidad

Mensaje Béasico: Mas seguro al estar mejor informado

Tono: Indiferente

Estilo: Juvenil — Semi formal

Eje de campanfa: Identifica los sectores

Slogan: Bienestar en tu ciudad

Nombre de la Campafia: Milliana Ayllu (comunicar comunidad)

Slogan de Campafia: Tranquilidad en la comunidad
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Insight: Informarse
5.10 Reason why

Mensaje Basico:

Es una campaiia informativa la cual planea poner en conocimiento de los ciudadanos lo que
hay que hacer en caso de emergencia para que asi las personas se sientan mas seguras y la

ciudad mantenga un orden en caso de una catastrofe

Tono: es indiferente ya que no se planea atacar a ninguna institucién ya sea publica o privada

que plantee algin tema similar

Estilo: El estilo es juvenil y semi formal ya que se necesita Ilamar la atencidn necesaria de
parte del grupo objetivo, y al ser este muy amplio se requiere que todos logren entender la

mencionada campafa

Insight: El insight “Informarse” se la propuso para que asi los habitantes puedan enterarse de

la propuesta de esta campafa

Isologotipo:
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5.11 Plan de medios

1 0.5x%

Figura 8: Isologotipo (Modulacion)

Elaborado por: Pablo Andrés Llanos Silva

Medio Principal: Valla, Roll ups, Spots TV

Medio Secundario: Flyers, Afiches

Medio Auxiliar: Redes Sociales, Cufia Radial, P.O.P.

5.11.01 Presupuestos de Medios

Fotos

Total

Medio Principal

|

50

250

W

DISENO DE UNA CAMPANA

INFORMATIVA PARA FOMENTAR LA SEGURIDAD E
INTEGRIDAD DE LOS CIUDADANOS EN LA CIUDAD DE LATACUNGA.



disesiogréfico
Cordillara

57

Total 125

Utileria 250
Luces 150

Produccion

Medios Secundarios

Redes Sociales Facebook

Internet 75

Total 225
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Alquiler de Estudio 100
N
Produccion
Il
P.O.P I
el
Llaveros 25

Tabla 9 Presupuestos Produccién

Elaborado por: Pablo Andrés Llanos Silva

5.11.02 Flow Chart

FLOW CHART
MEDIO INVERSION INDIVIDUAL PORCENTAJE
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Medio Principal
VALLAS
Area Rural $ 4640,00 100,00%
Sub TOTAL $ 4640,00
ROLL UPS
Area Rural $1.000,00 100,00%
Sub TOTAL $ 1.000,00
TV
TELEAMAZONAS $ 10.093,90 100,00%
Sub TOTAL $10.093,90

Medio Secundario

Flyers $500,00 50,00%
Afiches $500,00 50,00%
Sub TOTAL $ 1.000,00

Medio Auxiliar
RADIO
Radio Stereo Latacunga F.M. $ 1272,60 100,00%
Sub TOTAL $1272,60
Redes Sociales
Facebook $ 780,00 100,00%
Sub TOTAL $ 780,00
P.O.P.
Botones $300,00 50,00%
Llaveros $300,00 50,00%
Sub TOTAL $ 600,00
TOTAL INVERSION DE
MEDIOS $19386,50
TOTAL PAUTAJE DE
MEDIOS $19386,50
TOTAL PRODUCCION $2.175,00
TOTAL MEDIOS -
PRODUCCION $21561,50
10% IMPREVISTOS $ 2156,15
TOTAL CAMPANA
PUBLICITARIA $23.717,65

Tabla 10 Flow Chart

Elaborado por: Pablo Andrés Llanos Silva
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5.12Disefio de Artes Publicitarias
5.12.01 Medio Principal

5.12.01.01 Valla

«\\AL"‘N""‘YLL(, “TRANQUILIDAD EN LA COMUNIDAD”

%, Ky
Vg S0P
STAR g v ¢

ES TIEMPO DE VISITAR TODOS LOS
SITIOS SEGUROS DENTRO DE TU
CIUDAD

SIGUENOS EN FACEBOOK

PARA MAYOR INFORMACION [ Pt
[leeiﬁ Tt

Latacunga
. Biemestar y Desarrollo

Figura 9: Medio Principal (Valla)

Elaborado por: Pablo Andrés Llanos Silva
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5.12.01.02 Roll ups

“TRANQUILIDAD EN LA COMUNIDAD”

MANAAY,

o 9

s
N o
S TAge gt €

£COMO PUEDO UBICAR LOS SITIOS SEGUROS?

LOS PUEDES UBICAR POR MEDIO DE LOS MAPAS QUE SE
ENCUENTRAN POR TODA LA CIUDAD EN LA MAYORIA DE
IGLESIAS Y CATEDRALES ADEMAS DE LA SENALETICA QUE
INDICA LA DISTANCIA A LA QUE TE ENCUENTRAS DEL SITIO

SEGURO MAS CERCANO

i{COMO SE DEBE PROCEDER EN CASO
DE UNA EMERGENCIA?

SE DEBE MANTENER LA MAYOR CALMA

POSIBLE Y EVITAR ENTRAR EN PANICO

YA QUE PODEMOS EQUIVOCARNOS Y
CAUSAR ALGUN TIPO DE ACCIDENTE

{QUE CAMINOS DEBO EVITAR EN UNA EMERGENCIA?

LOS CAMINOS QUE SE DEBEN EVITAR SON LAS LADERAS DE
LOS RIOS, QUEBRADAS, PUENTES O EN CASO DE DESASTRES
DE UNA MAGNITUD MAYOR COMO LA ERUPCION DEL VOLCAN

SE DEBE EVITAR LAS ZOMAS MAS BAJAS DE LA CIUDAD

PARA MAYOR INFORMACION
SIGUENOS EN

Wi

Figura 10: Medio Principal (Roll up)

Elaborado por: Pablo Andrés Llanos Silva

DISENO DE UNA CAMPANA INFORMATIVA PARA FOMENTAR LA SEGURIDAD E
INTEGRIDAD DE LOS CIUDADANOS EN LA CIUDAD DE LATACUNGA.



TECNOLOGICO SUPERIOR ‘k -
grafico
@ Cordillera

5.12.01.03 Guion Técnico (Television)

EQUIPO REQUERIDO | ESCENA PLANO DESCRIPCION IMAGEN AUDIO TIEMPO
ACCION IMAGEN DURACION
SONIDO TEXTO
No.
Camara 1 General Presentacion Itsco Musica de fondo 3 Seg
Camara 2 General Presentacion logo de Musica de fondo 4 Seg
Campana
Camara 3 General Camino para ir al Calvario Musica de fondo La ciudad de 3 Seg
latacunga
Camara 4 General Vista de plaza Musica de fondo Ha sido victima de 3 Seg
Camara 5 General Vista de gradas hacia la Musica de fondo Grandes fenémenos 4 Seg
misma naturales
Camara 6 General Vista del Parque Vicente Le6n | Musica de fondo En especial las 4 Seg
erupciones
Camara 7 General Vista del municipio Musica de fondo De el volcan Cotopaxi | 3 Seg
Camara 8 General Vista de la parte occidental de | Musica de fondo Por ese motivo se han | 4 Seg
latacunga situado sitios seguros
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Cémara 9 General Vista del barrio berzalles Musica de fondo Alos cuales puedes 3 Seg
llegar
Cémara 10 General Vista de el policentro Musica de fondo Observando la 3 Seg
sefialética de la
ciudad
Camara 11 General Despedida Musica de fondo Si quieres saber mas | 3 Seg
siguenos en Facebook
Camara 12 General Despedida redireccion a Musica de fondo Williana Ayllu 3 Seg
Facebook y a la radio Stereo tranquilidad en la
Latacunga FM comunidad

Tabla 11 Guion Técnico

Elaborado por: Pablo Andrés Llanos Silva

DISENO DE UNA CAMPANA INFORMATIVA PARA FOMENTAR LA SEGURIDAD E INTEGRIDAD DE LOS CIUDADANOS EN LA CIUDAD DE

LATACUNGA.




P
TECNOLOGICO SUPERIOR % s oo
grafico

@ CDrdillsrc64

5.12.01.03 StoryBoard

Producto Campafia Informativa
Nombre Spot Anuncio Williana Ayllu
Duracidén Spot 48 Segundos
Etapa de Campafia Crecimiento
Elementos Imagen Descripcion
ESCENA No 1 @. Descripcion escena
-Plano:_ General Z Se presenta una Intro del
_ _ o z logo del instituto
-Audio/Sonido: movimiento - reconstruyéndose
-Ambientacion: fondo blanco 5
-Tiempo: 3 Segundos E
:
ESCENA No 2 Descripcion escena:
-Plano:_ General Se presenta el slogan y el
-Audio/Sonido: movimiento QuMANAAY, togo de la campana

-Ambientacion: musica leve

-Tiempo: 4 Segundos - ’ °
f’{\. .\)'\

05, Ll
STAR e U ¢

Descripcion escena:
ESCENA No 3 Camino parair al Calvario

-Plano:_ General

-Audio/Sonido: musica leve

-Ambientacién: musica leve

DISENO DE UNA CAMPANA INFORMATIVA PARA FOMENTAR LA SEGURIDAD E
INTEGRIDAD DE LOS CIUDADANOS EN LA CIUDAD DE LATACUNGA.



grafico
65
-Tiempo: 3 Segundos
Descripcion escena:
ESCENA No 4 Vista del barrio berzalles
-Plano:_ General
-Audio/Sonido: musica leve
-Ambientacion: Exterior
-Tiempo: 4 Segundos
ESCENA No 5 Descripcion escena:
-Plano:_ General Vista del Parque Vicente
Leo6n
-Audio/Sonido: Musica leve
-Ambientacion: Exterior
-Tiempo: 3 Segundos
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ESCENA No 6 Descripcion escena:

-Plano:_ General Vista de el policentro

-Audio/Sonido: Musica leve

-Ambientacion: Exterior

-Tiempo: 4 Segundos

ESCENA No 7
-Plano:_ General Descripcion escena:

Vista de San Sebastian

-Audio/Sonido: Mtsica leve

-Ambientacion: Exterior

-Tiempo: 4 Segundos
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ESCENA No 8 Descripcion escena:
-Plano:_ General Vista de la parte occidental
de latacunga
-Audio/Sonido: Mtsica leve
-Ambientacién: Exterior
-Tiempo: 4 Segundos
Descripcion escena:
ESCENA No 9 Vista de la plaza de San
Felipe
-Plano:_ General
L
-Audio/Sonido: Mtsica leve
-Ambientacion: Exterior
-Tiempo: 4 Segundos
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ESCENA No 10
-Plano:_ General
-Audio/Sonido: Musica leve
-Ambientacion: Exterior

-Tiempo: 4 Segundos

Descripcion escena:

Se empieza a opacar esta
toma

ESCENA No 11
-Plano:_ General
-Audio/Sonido: Musica leve
-Ambientacion: Exterior

-Tiempo: 4 Segundos

ﬂ\,\f\NA AYL[(
~C/

IS OV
STAR N TU ¢

Descripcion escena:

Si quieres saber mas
siguenos en Facebook

ESCENA No 12
-Plano:_ General
-Audio/Sonido: Musica leve
-Ambientacion: Exterior

-Tiempo: 4 Segundos

Descripcion escena:

Despedida redireccion a
Facebook y a la radio Stereo
Latacunga FM

Tabla 12 Story Board

Elaborado por: Pablo Andrés Llanos Silva
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5.12.02 Medio Secundario

5.12.02.01 Flyers

«“‘LIANA A}Z 10

P
N\
QUIL'DAD EN LA com

i{DE QUE TRATA ESTA CAMPANA?

ESTA CAMPANA ESTA ENFOCADA EN LA
DIFUCION DE LA INFORMACION ACERCA DE
SITIOS SEGUROS HACIA LOS CIUDADANOS
ESTABLECIDOS EN LA CIUDAD DE
LATACUNGA.

@ ©[010jNP UN UOD SOpedJEW UE}Sd SOINFS SORIS SOT

¢EN QUE PARTE SE ENCUENTRAN
UBICADOS LOS SITIOS SEGUROS?

LOS SITIOS SEGUROS SE ENCUNTRAN UBICADOS EN
LOS SECTORES MAS ELEVADOS DENTRO DE LA
CIUDAD DE LATACUNGA, LA SENALETICA
RESPECTIVA LES MOSTRARA EL CAMINO

¢{COMO DEBEMOS ACTUAR?

EN CASO DE UNA EMERGENCIA DEBEMOS
MANTENER LA CALMA Y DIRIGIRNOS A UNO
DE ESTOS SITIOS GUIANDONOS POR LA
SENALETICA QUE ESTA REPARTIDA POR
TODA LA CIUDAD

PARA MAYOR INFORMACION
SIGUENOS EN FACEBOOK  Like & -

Tiro Retiro

Figura 11: Medio Principal (Flayer)

Elaborado por: Pablo Andrés Llanos Silva
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5.12.02.02 Afiche

o
Rang,
ILIbAp gN LA COM

¢{DE QUE MANERA PODEMOS MANTENERNOS SIEMPRE
INFORMADOS ACERCA DE LOS SITIOS SEGUROS?

PARA PODER MANTENERNOS
INFORMADOS DE LA MEJOR
MANERA POSIBLE ACERCA DE
LOS SITIOS SEGUROS Y VIAS DE
EVACUACION LO MAs
RECOMENDABLE ES EVITAR
DANAR LAS SENALETICAS O
CUALQUIER MEDIO INFORMATIVO
QUE SE NOS FACILITE Y AVISAR A
LAS AUTORIDADES DE
CUALQUIER TIPO DE DANOS EN
LOS MISMOS

PARA MAYOR INFORMACION
SIGUENOS EN

facebook

Figura 12: Medio Principal (Afiche)

Elaborado por: Pablo Andrés Llanos Silva
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5.12.03 Medios Auxiliares

5.12.03.01 Story Line

NOMBRE CUNA/SINGLE: Informacion Williana Ayllu
PRODUCTO: Campafia Informativa
ETAPA DE CAMPANA: Crecimiento

DURACION: 45 segundos

INDICACIONES TECNICAS EFECTOS DE SONIDO LOCUCION/VOZ EN OFF
Locutor No.
Inicio con un efecto ligero Intro tecnol6gico efecto laser
Locutor No. 1
¢Sabes ¢ hacer en caso de
o ) emergencia?
Inicio de la voz en off Mdsica de fondo
Locutor No.2
Si no lo sabes escucha
) ) atentamente
Continua la voz en off Musica de fondo
Locutor No.3
Primeramente no debes de
entrar en panico
Continua la voz en off Mdsica de fondo

DISENO DE UNA CAMPANA INFORMATIVA PARA FOMENTAR LA SEGURIDAD E
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Continua la voz en off

Musica de fondo

Locutor No.4

Observa a tu alrededor y busca
la salida més cercana

Continua la voz en off

Musica de fondo

Locutor No.5

Sal de manera répida vy
ordenada evitando hacerte
dafo o dafo a los demas

Continua la voz en off

Musica de fondo

Locutor No.6

Si tienes un mapa utilizalo para
ubicar el sitio seguro mas
cercano

Continua la voz en off

Musica de fondo

Locutor No.7

Si no lo tienes mira a tu
alrededor y observa las sefiales
de direccion que se encuentran

DISENO DE UNA CAMPANA
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ubicados en toda la ciudad

Locutor No.8
Continua la voz en off

Mousica de fondo Sigue las direcciones y llega al
sitio seguro mas cercano

Locutor No.9
Continua la voz en off

Musica de fondo Si no estés en condiciones para
llegar al sitio seguro anda a las
parroquias las cuales serviran
de puntos de encuentro

Locutor No.10

Continua la voz en off Si ves a una persona en
problemas puedes contactar
con la policia que se
encuentran concentrados en los
sitios seguros

Musica de fondo
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Locutor No.11
Continua la voz en off

Mdsica de fondo Y asi ya sabes que hacer para
proteger a tu familia

Locutor No.12
Continua la voz en off Si requieres mas informacion

Musica de fondo

Locutor No.13

Puedes seguirnos por
Facebook

Continua la voz en off Mdsica de fondo

Locutor No.14
Continua la voz en off Mousica de fondo Williana Ayllu

Tranquilidad en la comunidad

Tabla 13 Story Line

Elaborado por: Pablo Andrés Llanos Silva
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5.12.03.02 Redes Sociales (Facebook)

_ A

& https://www.facebook.com/pages/Williana 57920020 =timeline

£ Williana Ayllu

« (]

n Williana Ayllu Williana Ayllu  Inicio

Pégina P Configuracion  Ayuda »
|
‘ ESTA SEMANA

1
Me gusta de Is
| pégina

{ NO LEHDAS

R
b ' )
N s OF
=2 ) i
Tar N Tt Biografua Informacioén Fotos Me gusta Mas » leci
2015
PERSONAS > Estado || Foto/vndeo 31 Evento, Hito +

1 Me qusta ,'v Qué has estado haciendo?

Alcanza tu préximo objetivo

ii/b 100 Me gusta ,-v Has actualizado tu foto de portada
'

INFORMACIVN >

Figura 13: Medio Auxiliar (Facebook)

Elaborado por: Pablo Andrés Llanos Silva
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5.12.03.02 P.O.P.

“TRANQUILIDAD EN LA COMUNIDAD”

Figura 14: Medio Auxiliar (P.O.P.)

Elaborado por: Pablo Andrés Llanos Silva
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5.13 Imégenes Utilizadas

Figura 15: Monumento ubicado al centro del parque Vicente Le6n

Elaborado por: Pablo Andrés Llanos Silva
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\

Figura 16: El Calvario

Elaborado por: Pablo Andrés Llanos Silva
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Figura 17: Polideportivo

Elaborado por: Pablo Andrés Llanos Silva

DISENO DE UNA CAMPANA INFORMATIVA PARA FOMENTAR LA SEGURIDAD E
INTEGRIDAD DE LOS CIUDADANOS EN LA CIUDAD DE LATACUNGA.



grafico

80

Figura 18: La Laguna

Elaborado por: Pablo Andrés Llanos Silva
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Figura 19: San Sebastian

Elaborado por: Pablo Andrés Llanos Silva
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Figura 20: Parque Vicente Ledn

Elaborado por: Pablo Andrés Llanos Silva
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Figura 21: San Felipe

Elaborado por: Pablo Andrés Llanos Silva
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Figura 22: Parroquia Brazales

Elaborado por: Pablo Andrés Llanos Silva
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CAPITULO VI

6 Aspectos Administrativos
6.01 Recursos
6.01.01 Técnicos — Tecnoldgicos
Adobe llustrator CC 2014.0.0
Adobe Photoshop CC 2014.0.0
Hardware:
Computador PC
Sistema operativo: Windows 7 Profesional 64 bits
Procesador: 3,4 GHz intel Core i7
Memoria: 8GB 1600 MHz
Tamario: 21.5 pulgadas
Graficos: NVIDIA GeForce GT 750M 1024MB

6.01.02 Econdémicos:

El financiamiento del proyecto es propio ya que no se ha conseguido un acuerdo para la
campafia informativa con el municipio de Latacunga

6.01.03 Humano

Para la elaboracion de la campafa informativa se ha contado con la ayuda de personal
municipal en el sector de Latacunga ademas de apoyo de parte de paramédicos de la cruz roja

Se hace uso de las habilidades en programas digitales e ilustracion de parte del ilustrador.
Ing. Diego Trujillo - Tutor de tesis

Ing. Diego Trujillo -  Guia con la elaboracién del proyecto

DISENO DE UNA CAMPANA INFORMATIVA PARA FOMENTAR LA SEGURIDAD E
INTEGRIDAD DE LOS CIUDADANOS EN LA CIUDAD DE LATACUNGA.



TECNOLOGICO SUPERIOR ‘k s ope
gréfico

86

6.02 Presupuesto

6.02.01 Gastos operativos

DETALLE VALOR UNITARIO VALOR TOTAL FINANCIAMIENTO
Copias $0,10 $3,00 Propio
Impresiones $0,15 $30,00 Propio
Sum. De Oficina $1,00 $20,00 Propio
Servicios basicos $20,00 $20,00 Propio
Anillados $10,00 $10,00 Propio
Internet (6meses) $34,00 $144,00 Propio
Alimentacion $2,50 $10,00 Propio
Imprevistos $1,00 $6,00 Propio
T’\rlaar;?gg;tle $0,25 $2,00 Propio
Transporte $2,25 $22,50 Propio

Interprovincial

TOTAL $70,50 $283,00 Propio

Tabla 14 Gastos Operativos

Elaborado por: Pablo Andrés Llanos Silva
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6.03 Cronograma
N° Actividad Responsable Tiempo
Mes 1 4 Resultado
esperado
1 Aprobacion del Direccién de |Noviembre | x Tema aprobado para
Tema del Escuela empezar el
Proyecto emprendimiento del
proyecto
2 Desarrollo de Pablo Andrés |Noviembre X Investigar los
Antecedentes del | Llanos Silva antecedentes del
Tema proyecto y
empezar a
investigar el
problema
3 Desarrollo de la | Pablo Andrés [Diciembre |x Analizar el
justificacion y el |Llanos Silva problema central
problema central de la matriz de
fuerzas T para
tener un mejor
conocimiento de
cudl es el problema
bien definido
4 Desarrollo del Pablo Andrés | Diciembre X Seleccionar los
Analisis de Llanos Silva involucrados del
involucrados proyecto
5 Plantear los Pablo Andrés | Enero X Estructurar las
arboles de Llanos Silva bases de causas y
problemas y efectos para
objetivos plantear objetivos
6 Desarrollar el Pablo Andrés | Enero X Encontrar los
Analisis de Llanos Silva indicadores,
Alternativas métodos de
verificaciéon y
alternativas
7 Realizacién de la | Pablo Andrés |Febrero | x Desarrollar la
matriz de marco |Llanos Silva Matriz de Marco
I6gico Ldgico y tener
mas informacién
sobre
indicadores

DISENO DE UNA CAMPANA
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8 Desarrollo de la | Pablo Andrés | Febrero X X Se elabora la
Propuesta Llanos Silva estrategia de la
Elaboracion de campafa
una guia plegable
ilustrada

9 Realizacion Pablo Andrés | Marzo X K Se realizan las
de las Llanos Silva ilustraciones y

ilustraciones disefios respectivos

10 | Aspectos Pablo Andrés | Marzo X K Realizar y analizar
Administrativos |Llanos Silva el presupuesto del

proyecto para
conocer los costos
y gastos al fabricar
la guia ilustrada

11  |Conclusionesy |Pablo Andrés | Marzo X X Analizar las
recomendaciones | Llanos Silva conclusiones y
recomendaciones
que trae consigo el
proyecto

Tabla 15 Cronograma de Actividades

Elaborado por: Pablo Andrés Llanos Silva
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CAPITULO VII

7 Conclusiones y recomendaciones
7.1 Conclusiones

e El disefio y la elaboracion de la campafia informativa esté siendo aceptado por los
ciudadanos de manera optima

e |Lacampafa 360° implementada esta conectada eficientemente permitiendo a los
habitantes recopilar todos los mensajes transmitidos

e Los habitantes se sienten mas seguros y mejor motivados al tener los conocimientos
necesarios para poder actuar en caso de emergencia

e Laseguridad del sector ha mejorado muy eficientemente permitiendo a las autoridades
trabajar de mejor manera siendo méas ordenados y en un mejor ambiente

¢ Realizando la observacion también se llego a la conclusion de que algunos sitios
seguros no estan bien ubicados ya que se han realizado construcciones que impiden un

buen ingreso de las mismas
7.2 Recomendaciones

e Se recomienda que las personas estén lo mejor informadas posibles para cualquier
acontecimiento

e Se recomienda que las personas que obtengan conocimiento adicional transmitan a
aquellos quienes no lo posean

e Se recomienda no dafar ningun arte elaborado

e Serecomienda que las personas que observen peligro cerca de alguna vivienda

informe a las autoridades correspondientes para evitar cualquier accidente

DISENO DE UNA CAMPANA INFORMATIVA PARA FOMENTAR LA SEGURIDAD E
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e Serecomienda también que se realice una evaluacion de tierras ya que las mismas se
han deteriorado y varios caminos estan bloqueados o deteriorados para llegar a los

refugios
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