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CONTRATO DE CESION SOBRE DERECHOS PROPIEDAD INTELECTUAL

Comparecen a la celebracion del presente contrato de cesion y transferencia de derechos
de propiedad intelectual, por una parte, el estudiante Cabascango Toapanta Elvia
Janneth, por sus propios y personales derechos, a quien en lo posterior se le denominara
el “CEDENTE”; y, por otra parte, el INSTITUTO SUPERIOR TECNOLOGICO
CORDILLERA, representado por su Rector el Ingeniero Ernesto Flores Cdrdova, a
quien en lo posterior se lo denominara el “CESIONARIO”. Los comparecientes son
mayores de edad, domiciliados en esta ciudad de Quito Distrito Metropolitano, habiles y
capaces para contraer derechos y obligaciones, quienes acuerdan al tenor de las siguientes
clausulas:

PRIMERA: ANTECEDENTE.- a) El Cedente dentro del pensum de estudio en la
carrera de analisis de sistemas que imparte el Instituto Superior Tecnol6gico Cordillera, y
con el objeto de obtener el titulo de Tecndlogo en Administracion de empresas con
mencion en Recursos Humanos del personal, el estudiante participa en el proyecto de
grado denominado. “Presentar una nueva alternativa al consumidor cafetero
mediante un estudio de factibilidad para la elaboracion y comercializacion de cafée
de haba en el sector norte de quito, Tabacundo”, el cual incluye la elaboracion y
comercializacion de café de haba, para lo cual ha implementado los conocimientos
adquiridos en su calidad de alumno. b) Por iniciativa y responsabilidad del Instituto
Superior Tecnoldgico Cordillera se desarrolla la creacion y distribucién del café de haba,
motivo por el cual se regula de forma clara la cesidn de los derechos de autor que genera
la obra literaria y que es producto del proyecto de grado, el mismo que culminado es de
plena aplicacidn técnica, administrativa y de produccion.

SEGUNDA: CESION Y TRANSFERENCIA. - Con el antecedente indicado, el Cedente
libre y voluntariamente cede y transfiere de manera perpetua y gratuita todos los derechos
patrimoniales del café de haba descrito en la clausula anterior a favor del Cesionario, sin
reservarse para si ningun privilegio especial (codigo fuente, cddigo objeto, diagramas de
flujo, planos, manuales de uso, etc.). EI Cesionario podrd explotar el proyecto por
cualquier medio o procedimiento tal cual lo establece el Articulo 20 de la Ley de
Propiedad Intelectual, esto es, realizar, autorizar o prohibir, entre otros: a) La
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reproduccion del programa de ordenador por cualquier forma o procedimiento; b) La
comunicacion publica del café de habas ; ¢) La distribucion pablica de ejemplares o
copias, la comercializacion, arrendamiento o alquiler del proyecto; d) Cualquier
transformacion o modificacion del proyecto; €) La proteccion y registro en el IEPI del
proyecto a nombre del Cesionario; f) Ejercer la proteccion juridica del proyecto; g) Los
demas derechos establecidos en la Ley de Propiedad Intelectual y otros cuerpos legales
que normen sobre la cesion de derechos de autor y derechos patrimoniales.

TERCERA: OBLIGACION DEL CEDENTE.- El cedente no podra transferir a ningdn
tercero los derechos que conforman la estructura, secuencia y organizacion del
invernadero que es objeto del presente contrato, como tampoco emplearlo o utilizarlo a
titulo personal, ya que siempre se debera guardar la exclusividad a favor del Cesionario.

CUARTA: CUANTIA.- La cesion objeto del presente contrato, se realiza a titulo
gratuito y por ende el Cesionario ni sus administradores deben cancelar valor alguno o
regalias por este contrato y por los derechos que se derivan del mismo.

QUINTA: PLAZO.- La vigencia del presente contrato es indefinida.

SEXTA: DOMICILIO, JURISDICCION Y COMPETENCIA. .- Las partes fijan como
su domicilio la ciudad de Quito. Toda controversia o diferencia derivada de éste, sera
resuelta directamente entre las partes y, si esto no fuere factible, se solicitara la asistencia
de un Mediador del Centro de Arbitraje y Mediacién de la Camara de Comercio de Quito.
En el evento que el conflicto no fuere resuelto mediante este procedimiento, en el plazo
de diez dias calendario desde su inicio, pudiendo prorrogarse por mutuo acuerdo este
plazo, las partes someteran sus controversias a la resolucion de un arbitro, que se sujetara
a lo dispuesto en la Ley de Arbitraje y Mediacidn, al Reglamento del Centro de Arbitraje
y Mediacién de la Camara de comercio de Quito, y a las siguientes normas: a) El arbitro
sera seleccionado conforme a lo establecido en la Ley de Arbitraje y Mediacion; b) Las
partes renuncian a la jurisdiccion ordinaria, se obligan a acatar el laudo arbitral y se
comprometen a no interponer ningun tipo de recurso en contra del laudo arbitral; c) Para
la ejecucion de medidas cautelares, el arbitro esta facultado para solicitar el auxilio de los
funcionarios publicos, judiciales, policiales y administrativos, sin que sea necesario
recurrir a juez ordinario alguno; d) El procedimiento sera confidencial y en derecho; e) El
lugar de arbitraje seran las instalaciones del centro de arbitraje y mediacion de la Camara
de Comercio de Quito; f) El idioma del arbitraje sera el espafiol; y, g) La reconvencion,
caso de haberla, seguira los mismos procedimientos antes indicados para el juicio
principal.
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SEPTIMA: ACEPTACION.- Las partes contratantes aceptan el contenido del presente
contrato, por ser hecho en seguridad de sus respectivos intereses.

En aceptacion firman a los 24dias del mes de Octubre del dos mil trece.

Cabascango Toapanta Elvia Janneth
C.C. N° 1724513773 Instituto Tecnoldgico Superior Cordillera
CEDENTE CESIONARIO
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RESUMEN EJECUTIVO

El presente proyecto de investigacion es de suma importancia en el mercado porque en
nuestro pais y en la provincia de Pichincha, Canton Pedro Moncayo “Tabacundo” el nivel
de consumo de café es alto, ya que, se proyecta para comercializacién de un producto
nuevo altamente consumible, de facil entrada y posicionamiento en el mercado como es
“el café de habas”, ademas busca mejorar el desarrollo de nuestra ciudad para ampliar la
economia, determinar fuentes de trabajo, mejorando la calidad de vida de las familias.

Es de interés y de aceptabilidad ya que permite realizarnos como intermediarios en los
pasos que seguiremos para la comercializacion. Por esta razon les damos a conocer una
bebida sana y natural con un producto elaborado de una manera organica sin
componentes ni aditivos en primera instancia, y para ello, ademas de elaborar nuestras
fabulosas recetas, brindaremos un producto autentico, que refleje la nobleza y pureza de
la esencia del Café Organico de Habas elaborado con habas secas seleccionadas y
producido en nuestro territorio nacional con la mejor calidad y nivel de satisfaccion, el
cual hemos denominado COFHBADEC.EI sindrome de la fatiga es el mal de fin de siglo
ya que hombres y mujeres hoy en dia cumplen una funcién Unica dentro y fuera del
hogar, como profesionales y como padres. Por ello, a quien no le gusta tomar una
deliciosa taza de café al terminar un buen almuerzo o al finalizar la tarde en una reunién

de amigos; corriendo el riesgo de que por el consumo excesivo de una taza de café (para
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mantenernos despiertos) puede alterar y dafiar nuestro sistema nervioso que es producido
por la cafeina.

Ahora podemos gozar de una deliciosa bebida energizaste como es el “Café de Habas”
con propiedades y aportes nutritivos a nuestro organismo, ya que es un producto 100%
organico y natural que nos permitira disfrutar de una deliciosa taza de café sin dafiar ni
alterar nuestra salud.

Palabras Claves: 100% de Habas 100% Organico-De la Naturaleza a su Mesa.
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EXECUTIVE SUMMARY

This research project is of paramount importance in the market because in our country
and in the province of Pichincha, Canton Pedro Moncayo " Tabacundo " the level of
coffee consumption is high, as is projected for marketing a new product highly
consumable, easy entry and market positioning as " coffee beans ", also seeks to enhance
the development of our city to expand the economy, identify sources of work, improving
the quality of life for families .

It is of interest and acceptability as it allows realize ourselves as intermediaries in the
steps that follow to marketing. For this reason we present them healthy and natural drink
with a product made in an organic way without components or additives in the first
instance , and for this, in addition to developing our fabulous recipes , we will provide
authentic product that reflects the nobility and purity of the essence of Organic Coffee
beans made with dried beans selected and produced in our country with the best quality
and satisfaction , which we have called COFHBADEC.EI fatigue syndrome is the evil of
the century and that men and today women play a unique role within and outside the
home , as professionals and as parents. So who does not like to make a delicious cup of
coffee at the end of a good lunch or in the late afternoon at a meeting of friends, running
the risk that the excessive consumption of a cup of coffee ( to stay awake ) can alter and
damage the nervous system which is produced by caffeine.

Now we can enjoy a delicious drink energizaste like the “Coffee Beans " with properties

and nutritional benefits our body because it is a 100 % organic and natural that we can

PRESENTAR UNA NUEVA ALTERNATIVA AL CONSUMIDOR CAFETERO
MEDIANTE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA ELABORACION Y
COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA EN EL SECTOR NORTE DE QUITO,
TABACUNDO.



INSTITUTO TECNOLOGICO .
XXVI

enjoy a delicious cup of coffee without damaging or altering our health.

Keywords: 100% 100 % Organic Beans - From Nature to the Table.
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INTRODUCCION

CAPITULO |

Desde la antiguedad hasta la presente fecha el café se ha constituido en una de las bebidas
mas tradicionales a nivel mundial, su consumo no ha sido reemplazado por ninguna otra

bebida constituyéndose en uno de los productos de primera necesidad para el consumidor.

El café es originario de Etiopia y Arabia que luego se extendid por todo el mundo
incluyendo a nuestro pais, el café, ha sido uno de los cultivos que se ha destacado en las
exportaciones agricolas, el mismo que conjuntamente con el cacao y el banano han
constituido fuente de empleo y de divisas por décadas para la economia ecuatoriana,
dando origen al desarrollo de otras importantes actividades econémicas como el

comercio, la industria, entre otras.

La popularidad del café se debe basicamente al efecto vigorizante, tonificante y
estimulante, a consecuencia de la presencia de la cafeina, el consumo del café puede
producir efectos como un aumento en el grado del estado de alerta, aumento de la
temperatura corporal y la presion sanguinea, asi como en la produccion de orina 'y en la
segregacion de acidos gastricos, dolores de cabeza, estado de nerviosismo, insomnio,

problemas estomacales y la posibilidad de diarreas.

Ademas los médicos manifiestan que el café frena los mecanismos de reproduccién

celular y como consecuencia, el desarrollo del cancer.
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En Ecuador especialmente en Cotacachi canton de Ibarra provincia de Imbabura donde se
realiza la produccion del café de habas, no existe una empresa que se dedique a la

comercializacion y distribucion del café de haba.

Ancestralmente las familias cotacachefias tenian como costumbre la elaboracion del café

de haba en sus hogares en una forma rudimentaria.

Esta tradicion ha ido desapareciendo con el tiempo, por la aparicion de nuevos productos
que no benefician a la salud de las personas. Por este motivo consideramos necesario la
creacion de una empresa intermediaria que se encargue de comercializar y distribuir el
café de haba con el fin de rescatar las tradiciones y dar una nueva alternativa para cuidar
la salud en estos tiempos donde la buena alimentacién y nutricion ha pasado a un segundo

plano.

En Ecuador, las habas tienen gran acogida y aceptacion y se las consume cocinadas
tiernas, secas, enconfitadas o tostadas por ser un producto sano, que contiene vitaminas,
proteinas, minerales, carbohidratos, etc.; este particular y la costumbre, hacen que las

habas estén presentes en la dieta de nuestro pais.

El presente proyecto estd enfocado para dar a conocer una bebida sana y natural con un
producto elaborado de una manera organica sin componentes ni aditivos en primera
instancia y brindar un producto auténtico, que refleje la nobleza y pureza de la esencia del

café organico de Habas elaborado con habas secas seleccionadas producidas en nuestro
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pais de la mejor calidad para brindar el mejor nivel de satisfaccion. (comercio,

http://www.elcomercio.ec/sociedad/haba-rica-proteinas-minerales_0_558544267.html; CARLOS,

2012)

Tomando en cuenta la diversidad agricola que posee el canton Cotacachi, el elaborar un
producto que permita la utilizacion de materia prima como es el haba para ser
industrializado, es un paso muy importante para el desarrollo agroindustrial y econémico,

y que ademas permita afiadirle un valor agregado al transformarlo en producto terminado.

Este proyecto estd encaminado al desarrollo local, regional y nacional, ya que se ha
comprobado que en la zona de Intag (parroquia de Cotacachi) el café organico que se

produce es de muy buena calidad (RIO, 2009)

1.01]Justificacion del proyecto

Nuestro producto estd completamente estructurado en ideas que muestran un mercado
atractivo en crecimiento, basandonos en las experiencias de las cafeterias cuyo auge en la

industria ha despuntado en los Gltimos afios y promete un prospero aumento de la misma.

Esta dirigido para todos nuestros consumidores, no solo a las personas que les encanta el
café al contrario, para nifios, jovenes, y adultos ya que es un producto natural el cual no
es dafiino como el café comun que se encuentra en el mercado ya que tiene muchas

propiedades excelentes para la salud.
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Muestra su factibilidad a través de la percepcion que el mercado objetivo tiene hacia esta

industria que impone moda a quienes frecuentan estos lugares.

Lo cual se sustenta en la tasa promedio de crecimiento de la industria en los Gltimos afos,
del 8.48% anual. Y a su vez contamos con una tasa de crecimiento poblacional del 2% la

cual ha sido estimada en base al crecimiento real de la poblacion ecuatoriana.

Contribuir al desarrollo nacional y al bienestar de la sociedad ecuatoriana mediante la
comercializacion del café de habas, teniendo en cuenta la opcion de exportar y de
producir, para asi posesionarnos como nimero uno o entre los primeros

comercializadores de café de haba a través de la excelente calidad de nuestro producto.

Es por este motivo que consideramos necesario la creacion de una empresa
comercializadora (intermediaria) de café de haba con el fin de rescatar las tradiciones y
dar una nueva alternativa para cuidar la salud en estos tiempos donde la buena

alimentacion y nutricion ha pasado a un segundo plano.

Tomando en cuenta la diversidad agricola que posee nuestro pais; el comercializar un
producto que permita la utilizacion de materia prima como es el haba para ser
industrializado es un paso muy importante para el desarrollo agroindustrial y econémico,

el cual permite afadirle un valor agregado al transformarlo en producto terminado.

Los beneficiarios indirectos en la produccion del café seran los trabajadores y los

agricultores que produciran la materia prima. Los beneficiarios directos del proyecto
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seran los consumidores del café de haba gracias a su alto nivel nutricional, sabor exético,

costo accesible.

Por esta razon les damos a conocer una bebida sana y natural con un producto elaborado
de una manera organica sin componentes ni aditivos en primera instancia, y para ello,
ademas de elaborar nuestras fabulosas recetas, brindaremos un producto autentico, que
refleje la nobleza y pureza de la esencia del Café Organico de Habas elaborado con habas
secas seleccionadas y producido en nuestro territorio nacional con la mejor calidad y

nivel de satisfaccion.

El sindrome de la fatiga es el mal de fin de siglo ya que hombres y mujeres hoy en dia
cumplen una funcion Gnica dentro y fuera del hogar, como profesionales y como padres.
Por ello, a quien no le gusta tomar una deliciosa taza de café al terminar un buen
almuerzo o al finalizar la tarde en una reunion de amigos; corriendo el riesgo de que por
el consumo excesivo de una taza de café (para mantenernos despiertos) puede alterar y

dafar nuestro sistema nervioso que es producido por la cafeina.

Ahora podemos gozar de una deliciosa bebida energizaste como es el “Café de Habas”
con propiedades y aportes nutritivos a nuestro organismo, ya que es un producto 100%
organico y natural que nos permitira disfrutar de una deliciosa taza de café sin dafiar ni

alterar nuestra salud.
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Hoy en dia los consumidores se preocupan mas por su salud y por ende buscan productos

saludables y con aportes nutritivos.

Por tales motivos existen en el mercado alternativas diferentes en el café como el café de

quinua y de soya.

En el mercado local no se comercializa ningun tipo de café hecho a base del haba como
alternativa al café tradicional con las caracteristicas principales de no tener cafeina y ser

altamente nutricional (Moltalvo, 2013)

1.02. Antecedentes

Haba tonca o frijol tonca, semilla de la sarapia o sarrapia (también Illamada cumard o
cumaruna). La sarrapia es un arbol coposo que puede alcanzar los1.5 m de alturay 1 m de
diametro. Su tronco, liso blanquecino, Presenta flores de color purpireo que dan lugar a
frutos ovoides, con céscara dura y carne pulposa que envuelven una Gnica semilla. Esta es
el haba, frijol o almendra tonca que contiene camarina, un compuesto quimico fragante
usado en perfumeria para aromatizar tabaco y como sucedaneo de la vainilla, por lo que

también se le conoce como vainilla de frijol.

Las habas son las leguminosas mas antiguas que se conocen. Su consumo es popular en
todo el pais y en América del Sur. El contenido en proteina va del 20 al 25% en grano
seco; este particular y la costumbre, hacen que las habas estén presentes en la dieta de

nuestro pueblo.
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Aporta al organismo agua, proteinas (alrededor de 24 gramos por cada 100 gramos
consumidos), vitaminas (B, C y caroteno fundamentalmente), sales minerales, fibra,
hidratos de carbono (de los cuales entre 41 y 53 gramos son de almidones y entre 3y 7
gramos son azucares solubles por cada 100 gramos consumidos) y en pequefia cantidad

de &cidos grasos.

El café es una bebida estimulante propiedad conferida a la cafeina y su consumo en
exceso podria causar dolores de cabeza, ritmos cardiacos anormales u otros problemas

tales como ansiedad o irritacion segun estudios realizados por expertos.

Especialistas en el area de salud publica ha venido publicando desde hace més de 30 afios
de estudio contradictorios en lo que al consumo de café se refiere. Algunos sefialan que
es malo para la salud y otros dicen que no lo es incluso siguieren que podrian ser
beneficiados: en todo caso todo depende del buen estado de la salud de las personas ya
que si esta presentan problemas con la misma podria dificultades al consumirlo. (cruz,

2013)

2.02.01 Habas.

Haba tonca o Frijol tonca, semilla de la sarapia o sarrapia (también llamada cumar( o
cumaruna). La sarrapia es un arbol coposo que puede alcanzar los 1.5 Cm de alturay 1 m
de didmetro. Su tronco, liso y blanquecino. Presenta flores de color purpureo que dan

lugar a frutos ovoides, con céscara dura y carne pulposa que envuelven una Gnica semilla.
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Esta es el haba, frijol 0 almendra tonca que contiene cumarina, un compuesto quimico
fragante usado en perfumeria para aromatizar tabaco y como sucedaneo de la vainilla, por

lo que también se le conoce como vainilla de frijol. (Carlos, 2010)

2.02.02. Propiedades Nutritivas.
La siguiente tabla nos muestra en detalle los nutrientes que posee el haba con su

respectivo contenido en gramos. (IMON, 2011)

1 Tabla Nutrientes
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Fuente.-Introduccion
Elaborado.-Elvia Cabascango
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CAPITUTLO 11
2.01. AMBIENTE EXTERNO

2.01.01Factor econOmico:

El ambiente externo o entorno esta compuesto por todo aquello que se encuentra fuera de
la empresa y que se relaciona con ella de algin modo y que son relevantes para su

funcionamiento. (www.bce.fin.ec/documentos/Estadisticas/., 2013)
2.01.01.01. Inflacién

La inflacion es medida estadisticamente a través del indice de Precios al Consumidor del
Area Urbana (IPCU), a partir de una canasta de bienes y servicios demandados por los
consumidores de estratos medios y bajos, establecida a través de una encuesta de

hogares. (Ecuador B. C., 2013)

Figura 1 Inflacion
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2 Tabla Inflacion

Tiempo VALOR
Mayo-31-2013 3.01%
Abril-30-2013 3.03%
Marzo-31-2013 3.01%
Febrero-28-2013 3.48 %
Enero-31-2013 4.10 %

Diciembre-31-2012 416 %
Noviembre-30-2012 4.77 %

Octubre-31-2012 4.94%
Septiembre-30-2012 5.22%
Agosto-31-2012 4.88 %
Julio-31-2012 5.09 %
Junio-30-2012 5.00 %
Mayo-31-2012 4.85 %
Abril-30-2012 5.42 %
Marzo-31-2012 6.12 %
Febrero-29-2012 5.53 %
Enero-31-2012 5.29 %

Diciembre-31-2011 5.41%
Noviembre-30-2011 5.53 %

Octubre-31-2011 5.50 %
Septiembre-30-2011 5.39%
Agosto-31-2011 4.84 %
Julio-31-2011 4.44 %
Junio-30-2011 4.28 %

Fuente: Banco Central de Ecuador

Anadlisis:

Debido a que la inflacién consta que desde la fecha de octubres del 2012 podemos decir

qué para la empresa coexistird un desequilibrio para poder residir en el mercado.
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2.01.01.02Inflacion acumulada

La inflacion es medida estadisticamente a través del indice de Precios al Consumidor del
Area Urbana (IPCU), a partir de una canasta de bienes y servicios demandados por los
consumidores de estratos medios y bajos, establecida a través de una encuesta de hogares.

(Ecuador B. C., 2013)

Figura 2 Inflacion acumulad
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3 Tabla Inflacion Acumulada

FECHA VALOR
Mayo-31-2013 1.09 %
Abril-30-2013 1.31%
Marzo-31-2013 1.13%
Febrero-28-2013 0.69 %
Enero-31-2013 0.50 %
Diciembre-31-2012 4,16 %
Noviembre-30-2012 4.36 %
Octubre-31-2012 421 %
Septiembre-30-2012 412 %
Agosto-31-2012 297 %
Julio-31-2012 2.67%
Junio-30-2012 2.40 %
Mayo-31-2012 2.22 %
Abril-30-2012 2.42 %
Marzo-31-2012 2.26 %
Diciembre-31-2004 1.96 %
Octubre-31-2004 1.91 %
Julio-31-2004 1.48 %
Junio-30-2004 1.93 %
Mayo-31-2004 1.92 %
Abril-30-2004 2.06 %
Marzo-31-2004 1.23%
Febrero-28-2004 0.88 %
Enero-31-2004 041 %

Fuente: Banco Central de Ecuador

ANALISIS.-

La inflacién 0.5 % acumulada que en los meses de enero corresponde al mismo valor de
la inflacion mensual es la menor registrada en el periodo 2008-2012. Ya que la canasta

familiar y los servicios constan en un desnivel.
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2.01.01.03. PIB (Producto Interno Bruto)

El PIB es el valor monetario de los bienes y servicios finales producidos por una
economia en un periodo determinado. EL PIB es un indicador representativo que ayuda a
medir el crecimiento o decrecimiento de la produccion de bienes y servicios de las
empresas de cada pais, Unicamente dentro de su territorio. Este indicador es un reflejo de

la competitividad de las empresas. (Economia, 2012)

Figura 3 PIB
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4 Tabla PIB

FECHA VALOR
Enero-01-2013 3.98 %
Enero-01-2012 5.00 %
Enero-01-2011 7.40 %
Enero-01-2010 2.80 %
Enero-01-2009 0.60 %
Enero-01-2008 6.40 %
Enero-01-2007 2.20 %
Enero-01-2006 4.40 %
Enero-01-2005 5.30 %
Enero-01-2004 8.20 %
Enero-01-2003 2.70 %
Enero-01-2002 4.10 %
Enero-01-2001 4.00 %
Enero-01-2000 4.15%
Enero-01-1999 -5.33 %
Enero-01-1998 1.73%
Enero-01-1997 3.27 %
Enero-01-1996 2.77 %
Enero-01-1995 1.06 %
Enero-01-1994 4,70 %
Enero-01-1993 2.00 %
Enero-01-1992 3.60 %
Enero-01-1991 5.00 %
Enero-01-1990 3.00 %

Fuente: Banco Central de Ecuador

ANALISIS

Es un indicador representativo que ayuda a medir el crecimiento o decrecimiento de la
produccidn de bienes y servicios. Debido a la inestabilidad en el (PIB) surge un

desequilibrio en la ejecucion del proyecto.
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2.01.02. Factor social:

Se refiere a las actividades econdmicas, deseos expectativas, grados de inteligencia y

educacion de las personas de una determinada sociedad.

2.01.02.01Desempleo

Segun datos proporcionados por el Instituto Nacional de Estadistica y Censos (INEC), el
afio 2012 cerrd con 2,3 millones de personas en situacion de ocupacion plena, es decir

mas de 130.000 que en 2011.

Los ciudadanos que pertenecen a esta categoria perciben mensualmente montos mayores
al Salario Basico Unificado (SBU) y cuentan con acceso al sistema publico del Instituto
Ecuatoriano de Seguridad Social (IESS), es decir se trata de quienes tienen un trabajo fijo

en relacion de dependencia. (Ecuador D. , 212)
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Gréficos 1 Desempleo
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El desempleo en el Ecuador y especificamente en la ciudad de Quito la Capital del

Ecuador, existe un ventaja ya que el desempleo en su mayoria consta una disminuyendo

en porcentaje de 4.02 %, ya que eso simboliza una mejoria.
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2.01.03. Factor legal:

Todos los documentos que requiere dicha empresa para el funcionamiento del mismo.

2.01.03.01 REGISTRO UNICO DE CONTRIBUYENTES

Para obtener el RUC se requiere:

+ Cédula de identidad
+ Recibo de agua, luz o teléfono

& Llenar formulario

Es un instrumento que tiene por funcion registrar e identificar a los contribuyentes con
fines impositivos y como objetivos proporcionar informacion a la administracion

tributaria.

2.01.03.02. PATENTE MUNICIPAL

“Es un comprobante de pago emitido por la Administracion zonal correspondiente por la
cancelacion anual del impuesto de patente municipales se grava a toda persona natural o
juridica que ejerza una actividad comercial o industriales.
REQUISITOS

+ Copiadel RUC

+ Copia de cédula de identidad

+ Copia de papeleta de votacion copia de carta predial.
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+ Adjunto el historial del RUC

2.01.03.04. PERMISO SANITARIO DE FUNCIONAMIENTO

“Es un documento emitido por la administracién Zonal correspondiente que autoriza el
funcionamiento de los siguientes establecimientos o actividades comerciales sujetos al
control sanitario por delegacion del Ministerio de Salud: mercados, supermercados, micro
mercados, tiendas de abarrotes y locales de abastos, consignacion de viveres y frutas,
vendedores ambulantes y estacionarios, bares- restaurantes, boite (grill) restaurante,
cafeterias, heladerias, fuente de soda, soda-bar, picanteria, fondas, comedores populares y
cantinas, escenarios permanentes de espectaculos, plazas de toros, salas de cine, casinos,
salones de billar, salones de juegos electrénicos, clubes deportivos privados, estudios y
coliseos, pelugueria y salones de belleza. (Acuerdo ministerial RO N°.58 de abril de

2003)

Luis Torres Rodriguez 12 Creacién y Formalizacion de la Microempresa

REQUISITOS

Presentar en la administracion respectiva lo siguiente:

+ Solicitud (formulario) de permiso sanitario

+ Copia de cédula de ciudadania y de votacion del propietario del negocio
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+ Informe de compatibilidad y/o factibilidad de implantacion de uso (otorgado por
la Administracion Zonal para las actividades comerciales que deben obtener el
permiso sanitario por delegacion del Ministerio de Salud al Municipio)

+ Comprobante de pago de patente anterior

+ Comprobante de hago de tasa de permiso sanitario del afio

+ Permiso Sanitario de funcionamiento del afio anterior (original) para locales ya
existentes

+ Permiso de trabajo en el pais, actualizado (para personas extranjeras)

+ Copia del RUC vigente. (Diana, 2012)

2.01.03.05 PERMISO DEL SUELO

Requisitos para la obtencion del informe de compatibilidad del uso el suelo (ICUS)

+ Formulacion del informe de compatibilidad del uso del suelo (Retirar en
ventanilla)

+ Copia de cedula de ciudadania y papeleta de votacién actualizado del propietario.

+ Copia del pago del impuesto predial actualizado

+ Copia del informe de regulacién (Castillo, 2013)
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2.02. ENTORNO LOCAL

2.02.01. Clientes:

Nuestros clientes seran hombres y mujeres que pertenezcan a un nivel socio-

economico y que les saboree el cafe.

+ El servicio que brindaremos a nuestro cliente es personalizado.
+ El producto de que tenga algin problema sera cambiado.

+ Se le brindara un buen servicio y asi tener una gran presentacién hacia nuestros

clientes.(Yasipancha, 2013)

2.02.01.01. Nuestros clientes Debido a que nuestros clientes deben ser los mismos

moradores del mismo Canton Pedro Moncayo “Tabacundo “como ademas pueden

personas cercanas del mismo como también:

5 Tabla Clientes

Clientes

Clientes
Cafeterias

Micro mercados
Tiendas
Naturistas

Otros residentes

NI ES

Elaborado.-Elvia Cabascango
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2.02.02Proveedores:

Son todas aquellas personas y/o empresas que les venden algo a nuestra empresa. Pueden
ser materias primas como el HABAS, insumos, aparatos tecnologicos, alquileres de

inmuebles para nuestra empresa.

En el pais el Haba (Vicia faba), se cultiva a lo largo de Callejon Interandino, de acuerdo a
la presencia del mercado, a la costumbre y al uso. El haba se cultiva generalmente

asociados con otros productos con el maiz, quinua, ocas, chochos etc.

Las zonas haberos del Ecuador, estan distribuidas en tres sectores que comprenden las

siguientes provincias. (Cabascango J. , 2013)

6 Tabla Proveedores

ZONAS HABERAS DEL ECUADOR

ZONA NORTE ZONA SUR ZONA CENTRO

Que abarca las Abarca las Provincias de |Conforman las siguientes
Provincias del Carchi |Bolivar, Chimborazo. Provincias de Pichincha,
e Imbabura aqui Cafiar, Azuay y Loja, Cotopaxi y Tungurahua
prefiere cultivar las cultivan las siguientes cultivan las siguientes
siguientes variedades. |variedades. variedades.
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Chaucha pequeiia o
chaucha chiquita.

Chaucha grande.
Verde Grande o
machetona.

Amarilla pequefia o
habilla

Haba de cristo de dos
colores.

Haba comun..

Haba verde.

Haba chuchefa.

Haba morada.

Haba fagui.

Haba rifién.

Haba blanca pequefia.

Haba comun.

Haba nuya.

Haba chaucha.

Haba grande.

Haba guagra.

Elaborado.-Elvia Cabascango

2.02.03. Competidores

Son aquellas empresas y/o negocios que ofrecen algun producto o servicio similar y/o

igual al que vendemos nosotros.(Castillo M., 2013)
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Nuestros competidores son marcas reconocidas como son las siguientes:

7 Tabla Competencia

COMPETENCIA

# Producto

1 Minerva

2 Juan Valdez
3 Sello Rojo
4 Gordella

5 Nestlé

Elaborado.-Elvia Cabascango

A través del tiempo en la industria y el proceso del café (nuestros competidores indirectos
y directos) demuestran ser una de las mayores fuentes de trabajo en los sectores de
cafeteros, motivo por el cual nuestra empresa debe prepararse con una organizada
planificacion estratégica que le permita llegar rapido a los clientes y posicionarse de

manera que cree en €l un fuerte sentido de la lealtad para mantenerlo. (Delgado, 2012)

Los resultados muestran que nuestros competidores indirectos e indirectos crecen

rapidamente satisfaciendo necesidades y deseos que agotan nuestras posibles ventajas.

Sin embargo, hemos analizado todas estas situaciones y probablemente no pueda
controlar ciertos factores; si esta en condiciones de llevar a cabo estrategias que nos

permita captar una parte del mercado.(Cabrera, 2012|)
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2.03. ANALISIS INTERNO

2.03.01PROPUESTA ESTRATEGICA

La gama de café es amplia pues existe café completo, descafeinado, extra fuerte, entre
otros tipos; adicionalmente productos naturales pueden sustituir al café, como es el caso

del café de haba.

En la actualidad se oferta en el mercado una variedad de tipos de cafés, al cual segun
investigaciones realizadas, se le aduce que consumirlo en exceso es perjudicial para la

salud.

Por este motivo se pretende elaborar un café hecho a base de habas como sustituto del
café tradicional, con propiedades nutritivas que sean beneficiosas para la salud de las
personas sin generarles ningln perjuicio. Para ello es fundamental conocer las
preferencias y necesidades de los consumidores hacia este tipo de producto para poder

Ilevar a cabo el presente proyecto. (Masachi, 2011)

De igual manera, es necesario determinar la existencia de un nicho de mercado para el
café hecho a base de habas, es decir, comprobar la existencia de un grupo de posibles

consumidores, quienes estén dispuestos a comprar y consumir el producto.
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El café es una bebida que se obstine a partir de la mescla en el agua caliente de granos
tostados de la planta de café. A dé pesar de que comercialmente es la bebida nimero uno

del mundo se estima que un tercio de la poblacién mundial la consumé.

La idea de este proyecto es elaborar un café de una forma diferente ya que seria hecho a
base de las habas secas 100 % natural, diferenciandose del café tradicional

principalmente por no contener cafeina.

Estaria dirigido a todas las personas que les gustan el café, incluyendo aquellas que por

problemas de salud tienen prohibido su consumo. (Mario, 2009)

2.03.01.01. Mision

Brindarles un producto nuevo e innovador, 100% natural, es decir, nada artificial,
aprovechando los recursos naturales de nuestra tierra fértil con el deseo de brindar y
satisfacer las necesidades de las personas que no puedan consumir o disfrutar de una taza

de café por tener sustancias nocivas y aditivas a nuestro organismo.

2.03.01.02. Vision

Ser evaluados y reconocidos por el deseo de encontrar y dar a conocer un producto
elaborado de forma natural en nuestros propios hogares con el fin de obtener un alto

grado de satisfaccion por medio de “CAF*ABADEC”
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2.03.01.03. Objetivos

2.03.01.03.01 Objetivo general

+ Desarrollar la produccion de café de haba de excelente calidad manteniendo un buen
control de costo en base a la innovacion y a la capacitacion del personal adecuado y

asi poder mantener en el mercado.

2.03.01.03.02. Objetivos especificos

+ Realizar un estudio financiero que permita determinar la rentabilidad que genere el
mismao.
+ Analizar las condiciones y necesidades actuales en el ambito social gréafico.

+ Saber la demanda en el mercado, para poder invertir y generar mayor utilidad.

+ Establecer el monto de la inversion para la creacion y comercializacion del café a

base de habas. (Elvia, Objetivos, 2013)

2.03.01.04. PRINCIPIOS

LEALTAD Y CONFIANZA

La atencion continua a las necesidades del consumidor constituye la premisa y la base de
nuestra politica empresarial, inspirada en la maxima transparencia y en la excelencia en la

calidad.
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La lealtad hacia los consumidores y la confianza que ellos nos demuestran cada dia con

sus compras son el nucleo fuerte de la relacion duradera que nos une.

RESPETO Y RESPONSABILIDAD

Apoyamos la proteccion de la dignidad humana y el total e incondicional respeto de los
derechos humanos, en todos los lugares en donde operan las sociedades del Grupo.
Basandonos en el respeto por la igualdad, valoramos a nuestros recursos humanos

mediante su realizacion personal y profesional.

De este modo, contribuimos también al desarrollo de las comunidades locales, reforzando

el fuerte vinculo que nos une a los territorios en los que estamos presentes.

INTEGRIDAD Y SOBRIEDAD

Nuestro modo de comunicarnos con el exterior, incluida la publicidad, respeta la dignidad
humana, de la familia y del nifio, en linea con nuestros principios éticos y morales. Se
basa en el uso apropiado de nuestros productos y se inspira en la promocién de un estilo

de vida sano.
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2.03.01.05. VALORES

Los valores son muy importantes para una empresa porque son grandes fuerzas

impulsoras del como hacemos nuestro trabajo.

HONESTIDAD.-

Es una cualidad de calidad humana que consiste en comportarse y expresarse con
coherencia y sinceridad (decir la verdad), de acuerdo con los valores de verdad y justicia.

Se trata de vivir de acuerdo a como se piensa y se siente.

RESPETO.-

Es la consideracion de que alguien o incluso algo tiene un valor por si mismo y se
establece como reciprocidad: respeto mutuo, reconocimiento mutuo. El término se refiere
a cuestiones morales y éticas, es utilizado en filosofia politica y otras ciencias

sociales como la antropologia, la sociologia y la psicologia
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2.03.02. GESTION ADMINISTRATIVA

Gréficos 2 Gestion administrativa

Administracion

Venta
Produccion

Elaborado.-Elvia Cabascango

Luego de realizar una seleccion, se contratara personas que cumplan con el perfil y
requerimientos en cada puesto. La estructura de una empresa es uno de los elementos
claves de la organizacion, por lo tanto a continuacion mostraremos la estructura
organizacional de la empresa para conocer los niveles de jerarquia y cargos que

componen la estructura. (Yamachi, 2013)
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2.03.02.01 Funciones de cada departamento

Gréficos 3 Funciones

Encargado de aprobar las propuestas y mejorar
la actividad de la empresa para asi tener una
mayor rentabilidad.- Establecer propuestas /

Administracion
costos /recaudacion: Como reducir los costos

inadecuados
Venta
Produccion
Excelencia y calidad en los
proceso /monitoreo Comercializacién de producto
terminado

constante

Elaborado.-Elvia Cabascango
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2.03.03. GESTION OPERATIVA

Flujo grama de produccion

Nos muestra mediante simbolos cada paso del proceso de elaboracion.

Identifica el principio del proceso.

8 Tabla Simbologia

SIMBOLOGIA
l ‘
Seleccion (Limpieza)
2 ‘ Tostada
3
Molienda ( pulverizado)
4 Etiguetado ( Control de
calidad)
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Distribuciéon del Producto
terminado

Elaborado.-Elvia Cabascango

A continuacion se explica cada paso del diagrama que se debe llevar a cabo en el proceso

de elaboracion del café en base de habas:

LIMPIEZA Y SELECCION.-

Para la limpieza de la materia prima (habas secas), se utilizara agua potable con una
dureza y cierta cantidad de cloro que se depositaran en una tolva de acero inoxidable
eliminando de esta forma cualquier tipo de impureza y removiendo los desperdicios o

basura que traiga consigo.

TUESTE.-

Este es un proceso vital del que dependera la futura calidad del café de habas. Las
transformaciones que el haba seca experimentara en este proceso determinaran el aroma,

el cuerpo, el sabor y el grado de acidez del mismo.
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MOLIENDA

El grado de espesor de la molienda tiene un impacto importante en el proceso de
elaboracion del café de habas, y es critico saber combinar la consistencia del grado de
fineza del haba con el método de elaboracion para poder extraer un sabor 6ptimo de los
granos tostados. Los granos que se muelen demasiado para un determinado método de
elaboracion expondran demasiada area superficial al agua caliente y produciran un gusto

amargo y aspero.

ENVASADO.

Esta es la ultima parte del proceso, en donde el café de habas finalmente elaborado, se lo
envasara en los frascos plasticos para evitar asi la entrada de oxigeno y humedad en el

producto, este proceso sera llevado a cabo manualmente por los operarios.

DISTRIBUCION.-

El café de habas envasado sera colocado en cajas de cartdn los mismos que serian
transportados en camiones hacia los distintos canales de distribucién. (Cabascango J. ,

2013)
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2.03.03.01 Diagrama del proceso

Graficos 4 Flujo grama

Flujo garma j
Seleccién del grano }

+

[
|

l

Molienda del garno ‘

A

Empaquetado en fundas

L J
A
a Y
Distribuciéon y venta del café de
habas
. y,

Fuente.- Analisis situacional
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2.03.04. Gestion comercial

Las oportunidades comerciales abarcan toda la actividad comercial de adquisicion de café

de haba.

2.03.04.01Nombre del producto

El nombre del producto es un elemento basico de identidad y de diferenciacion ante la
competencia, por ello se ha seleccionado un nombre de facil compresién en el mercado y
que englobe todas las caracteristicas y beneficios del producto para que éste sea de facil

acceso y posicionamiento en la mente del consumidor.

El mercado estd constantemente bombardeado por propuestas pertenecientes a las
distintas alternativas de satisfaccion ante los requerimientos por parte delos

consumidores.

Considerando los aspectos mas relevantes e importante se adopt6 el siguiente nombre

para el Café de Haba.

Graficos 5 Nombre del Producto

Elaborado.-Elvia Cabascango
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Este nombre permite proyectar una buena identificacion del negocio, y producto ofrecido

y le aseguran al cliente una calidad constante en su eleccién futura.

Una vez establecido el nombre del producto es importante considerar que a través de éste

se enviara el mensaje comercial al mercado, sin embargo, no lo es todo.

Para lograr el éxito el nombre es una pieza importante pero se requiere algo mas; un
producto de alta calidad, una presentacion adecuada, una buena campafia del producto,

calidad en el servicio al cliente.

2.03.04.02. Isotipo

Se utilizara una taza de café caliente que muestra en forma significativa el tipo de

producto ofertado, al mismo tiempo, que denota el color del café, el cual contrasta con el
color del haba; asi también se tiene una habas regadas alrededor de la tasa y como fuente

hojas de la planta de haba, para hacer notar el valor natural del producto

Graéficos 6 Isotipo

- 0®.
W Yy |

{7 ®

Elaborado.-Elvia Cabascango

PRESENTAR UNA NUEVA ALTERNATIVA AL CONSUMIDOR CAFETERO
MEDIANTE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA ELABORACION Y
COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA EN EL SECTOR NORTE DE QUITO,
TABACUNDO.



INSTET U TO TECNOLOGICO
o g 38

copDILLE

2.03.04.03. Eslogan

Busca representar el objetivo principal de nuestro producto, el aspecto méas importante a

resaltar es el tipo de producto organico y natural.

Gréficos 7 Eslogan

“De la Naturaleza a su mesa”

100 % de Haba 100% Organico

Elaborado.-Elvia Cabascango
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2.03.04.04. Logotipo

A continuacion se muestra el logotipo completo del producto:

Gréficos 8 Logotipo

“De la Naturaleza a su mesa”

100 % de Haba 100% Orgénico

Elaborado.-Elvia Cabascango
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2.04.05. Condiciones de venta

Las condiciones de venta planificadas para la comercializacion del producto son las

siguientes:

Todas las ventas seran al contado, a traves de efectivo o cheque certificado.

Se establece hasta un 5%de descuento de acuerdo al volumen de las ventas con nuestros

principales clientes.

+ Viainternet y telefénica podran solicitar el producto los clientes.

+ No se da crédito.

Una vez por trimestre se otorgaran promociones en las ventas, principalmente

considerando el volumen de cajas entregado.

2.03.04.06. Servicio de Posventa

El servicio de postventa constituye un factor primordial en el éxito de las organizaciones,
ya que, permite identificar las principales debilidades de la empresa y el camino méas

adecuado Yy eficiente para resolver éstos inconvenientes.

En el presente proyecto se realizara un servicio de posventa via telefonica transcurridos 5
dias de la entrega del producto. De esta manera se tendrd un seguimiento adecuado a la
calidad del producto y si existiera algin inconveniente seré solucionado de forma

inmediata.
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2.03.04.07. Canales de distribucion y ventas

El producto final serd empacado en unidades y a su vez se realizaran la distribucion

directa a los comerciantes minoristas.

Inicialmente se realizara una distribucion semanal del producto, una vez que se capte
mayor mercado se incrementaran las entregas en forma paulatina, asi también, se

receptaran solicitudes extraordinarias de nuestros clientes.

2.03.04.08. Estimacion de la penetracion en el mercado

La estrategia de penetracion en el mercado consiste en incrementar la participacion de la
empresa de distribucion comercial en los mercados en los que opera y con los productos

actuales, es decir, en el desarrollo del negocio bésico.

Esta estrategia se puede llevar a cabo provocando que los clientes actuales compren mas
productos (por ejemplo, ampliando los horarios comerciales), atrayendo a los clientes de
la competencia (por ejemplo, bajando precios) o atrayendo a clientes potenciales (por
ejemplo, ofreciendo parking gratuito). Desde el punto de vista de las empresas de
distribucion comercial, esta estrategia consistira en crecer sobre la base del mismo
formato comercial dirigido al mismo mercado, pudiendo desarrollarse esta estrategia o

bien a través de un crecimiento interno, o bien a través de un crecimiento externo.
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En el presente proyecto se estima una penetracion en el mercado alta, debido a que existe
demanda para el producto y tenemos un producto diferenciado de la competencia, con

valor agregado y de aceptacion en el mercado.

2.03.04.09. Estrategias de producto

Las principales estrategias del producto seran las siguientes:
+ Lograr posesionar o dara conocer el producto.
+ Realizar una buena presentacion para la venta del producto.

+ Resaltar los beneficios (valor agregado) que posee el producto

2.03.04.010. Estrategia de precio

Como estrategias de precio se han definido las siguientes:

+ Determinar un precio referente a la calidad del producto, que se permita ingresar
rapidamente al mercado y generar un importe volumen de ventas.

+ Realizar un andlisis permanente de los precios de la competencia.

+ Establecer precios competitivos que permitan incrementar el volumen de clientes

+ Diversificar o dar alternativas de descuento ofertado de acuerdo al monto de la

compra como se establece en parrafos anteriores.
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2.03.04.011. Estrategias de plaza

Como estrategias de comercializacion en la plaza se tiene:

Realizar contactos comerciales y alianzas con instituciones que expenden bizcochos y se

concentra cantidad de turistas asi como supermercados de la zona que deseen el producto.

+ Realizar ventas directas a las tiendas y pequefios negocios.

+ Participar en ferias locales para exhibir el producto

2.03.04.012. Estrategias de Promocion

El programa promocional se debe desarrollar a partir de informacion basica del producto,
los mercados en los cuales serd comercializado y la situacion particular bajo las cuales
desarrollarian las acciones.

+ Crear publicidad por medio de internet y también creando una direccion
electronica de la empresa, a futuro una pagina WEB.

+ Hacer degustaciones y promocionales especialmente en Supermercados y sitios de
comercializacion de bizcochos producto tradicional de Cayambe.

+ Comenzar con un Tiraje de unas 2000 afiches para colocar en tiendas y aliados
comerciales.
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Adquirir de los siguientes materiales:

Esferos graficos

Graficos 9 Promociones
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Elaborado.-Elvia Cabascango

e Llaveros.

Gréaficos 10 Promociones

Elaborado.-Elvia Cabascango
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2.04. ANALISIS FODA

9 Tabla FODA

FORTALEZA

DEBILIDAD

El haba, el gano en base la
cual sera elaborado el café,
tiene mucha propiedades
nutritivas y funcionales.

El café de haba no contiene
cafeina como el café
tradicional lo cual representa
una ventaja puesto que esta
sustancia altera el sistema
nervioso.

El producto no presenta
ningun efecto negativo al
consumidor es decir no hay
limite para su consumo.

El café de habas es apto para
todo el publico, es decir
nifos, jévenes y adultos
puesto que no perjudica la
salud.

Es 100% natural y saludable,

Al no contener cafeina, a
varias personas evitara el
insomnio

El café de habas es un producto
nuevo por ende los
consumidores no tienen muchos
conocimientos sobre el mismo.

Inexperiencia en la industria de
la elaboracién del café de habas

Producto desconocido para los
consumidores.
Capital insuficiente.

No disponer de materia prima de
calidad y bajos costos

No poder tener aceptabilidad en
el mercado

Elaborado.-Elvia Cabascango
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OPRTUNIDAD

AMENAZA

+ Actualmente existe una atendencia
de los consumidores a elegir el
producto natural y nutritivo que
ayuda a conservar su salud.

+ El Ecuador es un pais productor del
haba y su produccion abastece al
mercado local esto indica que se
contara con la suficiente oferta de
la materia prima.

+ Convertirse en un producto
sustituto del café tradicional
gracias a sus beneficios

+ No existe una alta competencia
sobre nuestro producto

+ Ser lideres en el mercado local.

+ Fomentar la produccion del haba
en el sector, ya que las condiciones
climaticas son ideales.

4+ El estado no tiene un programa que
fomente el cultivo del haba

4+ Que en el pais existe escasez del haba
debido a motivos de fuerza mayor
tales como fendmenos naturales.

+ Rechazo de los consumidores

+ Empresas con gran trayectoriay
experiencia en la elaboraciéon de café
tradicional podrian facilmente lanzar
al mercado productos el café de
habas.

+ Lainestabilidad econémica del pais y
la crisis econémica mundial.

4+ Los permisos sanitarios y en general
todos los requisitos legales para la
elaboracion del producto.

Elaborado.-Elvia Cabascango
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2.05. Estrategias

+ Lograr posesionar o dara conocer el producto.

+ Realizar una buena presentacion para la venta del producto.

+ Resaltar los beneficios (valor agregado) que posee el producto.

+ Realizar un analisis permanente de los precios de la competencia

+ Establecer precios competitivos que permitan incrementar el volumen de
clientes.

+ Proponer a las demas empresas locales para colaborar e introducir fuertemente
el mensaje de consuma lo nuestro y consumir lo natural.

+ Buscar proveedores de materia prima para escoger los granos de mejor calidad
y que ofrezcan el mayor plazo con el menor precio a pagar.
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CAPITULO 11

3. ESTUDIO DE MERCADO.

Proceso de planificar, recopilar, analizar y comunicar datos relevantes acerca del tamario,
poder de compra de los consumidores, disponibilidad de los distribuidores y perfiles del
consumidor, con la finalidad de ayudar a los responsables de marketing a tomar
decisiones y a controlar las acciones de marketing en una situacién de mercado

especifica. (Thompson, 2013)

Con la siguiente investigacion de mercado se desea conocer si el café hecho base del haba
tendria aceptacion en la poblacién de Tabacundo. Asi mismo se desea determinar la
poblacion objetiva a la cual se va a dirigir nuestro producto, conocer el perfil del
consumidor el cual especifique sus gustos y preferencias, la disposicién de compra asi

como también la frecuencia del consumidor.

Esto constituye informacién importante para poder estimar la demanda que obtendria el

producto y analizaria la participacion que generaria el mercado.

Los resultados obtenidos con llevar a establecer a establecer estrategias de mercadeos
para posicionar el producto, identificando posibles puntos de ventas y canales de

distribucion.

PRESENTAR UNA NUEVA ALTERNATIVA AL CONSUMIDOR CAFETERO
MEDIANTE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA ELABORACION Y
COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA EN EL SECTOR NORTE DE QUITO,
TABACUNDO.
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+ Determinar la excelencia de un nicho de mercado para el café elaborado a base del
haba y asi mismo es significativo.

+ Determinar el segmento de mercado y el grado de aceptacion que el producto
podria tener.

+ Determinar el perfil de los consumidores potenciales a los que se desea llegar.

+ Conocer la prospeccion del cliente con respect6 al café y determinar si esta esta
dispuesto a sustituirse el café tradicional que actualmente consume, por la nueva

propuesta del café del café hecho a base del haba.

3.01ANALISIS DEL CONSUMIDOR

Determinacion de la poblacién y la muestra.

La poblacion objetiva estd comprendida por el grupo de personas que cumplen con el
nivel de interés en el producto es decir aquella persona que gustan de café y estén en

capacidad de adquirirlo.

Dentro del perfil de los clientes se encuentran Tabacundefio de 18 afios en adelante de
ambos géneros, masculino y femenino que gusten consumir alimentos que contribuyeran
a su salud y estén integrados socialmente es decir tengan ingresos por encima de las linea
de pobreza y sus necesidades basicas estén satisfechas, en otras palabras individuaos a

partir de un estrato socio-econémico medio en adelante.

PRESENTAR UNA NUEVA ALTERNATIVA AL CONSUMIDOR CAFETERO
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La forma de conocer las preferencias de la gente a través de una encuesta en donde se

determind la presentacion.

3.01.01. TECNICAS DE LA OBTENCION DEL INFORMACION

El estudio de mercado nos ayudara a tener una nocion, de cuanto saben las personas
acerca del producto de investigacion, variedades que conozcan del Haba entre otros
aspectos que nos ayudaran a la realizacion del temay la elaboracion de nuestra nueva

propuesta con el Haba.

Tomando como referencia los datos publicados por El Instituto Nacional De Estadisticas
Y Censo (INEC) del ultimo censo efectuado en el 2010 se encontr6 que la poblacién de

Tabacundo fue de 16403 habitantes.

Para esto se realiz6 una encuesta en el TABACUNDO Canton de Pedro Moncayo, qué
estan ubicados al norte de Quito especificamente en el Barrio La banda, El centro y la
Playita, dirigida a hombres y mujeres de 18 a 37 afios en adelante. Se tomd este
segmento de mercado considerando que son las Amas de casa y Padres de familia son las
que preparan los alimentos en el hogar y son los encargados de realizar las compras

diarias.

El tamafio de nuestra muestra es de 390 personas.

Para llegar a determinar el tamafio de la muestra se determind la siguiente

formula.(CABASCANGO, 2013, pag. 8)

PRESENTAR UNA NUEVA ALTERNATIVA AL CONSUMIDOR CAFETERO
MEDIANTE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA ELABORACION Y
COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA EN EL SECTOR NORTE DE QUITO,
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N

"=ETEIIN-1 +1

Donde =

n= Tamano de la muestra

N= Poblacién o universo (16403)

E= Error que se prevé cometer para este caso es de = 0.05

CALCULO

16403
n =
(0.05) 2 (16403-1) +1

16403
n=
(0.0025) (16402) +1

16403

42.005

n =390

PRESENTAR UNA NUEVA ALTERNATIVA AL CONSUMIDOR CAFETERO
MEDIANTE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA ELABORACION Y
COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA EN EL SECTOR NORTE DE QUITO,
TABACUNDO.
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Se concluye por lo tanto que es preciso realizar 390 encuestas en puntos estratégicos de

Tabacundo, garantizando que los resultados obtenidos representativos de la poblacion.

Con esta muestra de 390 personas se pretende explicar can validez estadistica el
comportamiento de los Tabacundefio con respecto al futuro de este proyecto, disposicion

y expectativas (Castillo W. , 2013)

PRESENTAR UNA NUEVA ALTERNATIVA AL CONSUMIDOR CAFETERO
MEDIANTE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA ELABORACION Y
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3.01.02. DISENO DE LA ENCUESTA
La siguiente encuesta se la realizo con el fin de determinar la factibilidad de introducir en

el mercado de la ciudad de Tabacundo, un café hecho a base de las habas.
ENCUESTA
1.-Sexo.

a) Masculino__ b)Femenino
2.-Edad.

a) 18-25 b)26-30_  ¢) 3136 d)y37omas
3.-Ocupacion.

a) Empleado publico __ b)Empleado privado _ c)Amadecasa
4.-Con que frecuencia usted consume café.

A) Aveces  b) Nunca____ c)Siempre__
5.-Si le presentaran un tipo de café diferente usted lo.

a) Locompraria___ b)Nolocompraria___ c)No sabe si lo compraria__
6.-Le gustaria que le ofrezcan un café natura.
Si__ NO___

PRESENTAR UNA NUEVA ALTERNATIVA AL CONSUMIDOR CAFETERO
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7.-Por qué compraria un café natural.

a)Salud___ b)  Por gusto__ c)Portradicion
8.-En su alimentacion usted consume las habas.
Si___no

9.-Cuaél es la causa que usted consume o no las habas.

Si consumo. No consumo.
Sabor Por susabor

Valor nutricional Otros
Econémico

10.-Si le ofrecerian un café elaborado a base de las habas lo compraria.

Si no

11.-Qué ventajas quisiera obtener a la compra nuestro producto.

a) Calidad b) variedad C)Precio

11.- Que precio usted estaria de acuerdo a pagar por el café de haba.

a)$1.00-$2.00 _ b)$3.00-$5.00

PRESENTAR UNA NUEVA ALTERNATIVA AL CONSUMIDOR CAFETERO
MEDIANTE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA ELABORACION Y
COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA EN EL SECTOR NORTE DE QUITO,
TABACUNDO.
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corDILLE

Tabulacion de la encuesta, de cada una de las preguntas que hemos realizado.

1.-Sexo
11 Tabla Encuesta Sexo
Masculino 128
Femenino 262
Gréficos 11 Encuesta sexo
Sexo
Maculino
33%
Femenino
67%
Elaborado.-Elvia Cabascango

Andlisis.-

Podemos observar en el grafico que en su gran mayoria la encuesta se realizado a las
mujeres ya que ella son las que definen en valor nutricional para de sus hijos, ya que

existe un diferencia del consumidor.

PRESENTAR UNA NUEVA ALTERNATIVA AL CONSUMIDOR CAFETERO
MEDIANTE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA ELABORACION Y
COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA EN EL SECTOR NORTE DE QUITO,
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2.-Edad

12 Tabla Edad

18-25 60
26-30 75
31-36 150
37 o mas 105

Elaborado.-Elvia Cabascango

Graficos 12 Edad

EDAD

18-25
15%

37 o mas
27%

26-30
19%

31-36
39%

Elaborado.-Elvia Cabascango
Analisis.-

Debido a que las personas de 31-36 afios edad son las mas encuestadas logramos

determinar que existe una aceptabilidad admisible.

PRESENTAR UNA NUEVA ALTERNATIVA AL CONSUMIDOR CAFETERO
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3.-Ocupacion

13 Tabla Ocupacion

Empleado publico |60

Empleado Privado |90

Ama de casa 233

Elaborado.-Elvia Cabascango

Gréficos 13 Ocupacion

OCU PACION Empleado publico

15%

Empleado Privado
23%

Elaborado.-Elvia Cabascango
Analisis.-

Ya que las amas de casa son las que fueron las mas encuestadas podemos ver si existe

una aceptabilidad con el producto ya que son 233 amas de casa.

PRESENTAR UNA NUEVA ALTERNATIVA AL CONSUMIDOR CAFETERO
MEDIANTE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA ELABORACION Y
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4.-Con qué frecuencia usted consume café.

14 Tabla Frecuencia

A veces 277
Nunca 53
Siempre 60

Elaborado.-Elvia Cabascango

Graficos 13 Frecuencia de consumo

Con qué frecuencia usted
consume café

Siempre
15%
Nunca
14%

A veces
71%

Elaborado.-Elvia Cabascango
Analisis.-

Logramos destacar saber de cuantas personas logran o no pueden tomar el café en la cual

277 personas son las frecuentemente consumen café tradicional.

PRESENTAR UNA NUEVA ALTERNATIVA AL CONSUMIDOR CAFETERO
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5.-Si le presentaria un tipo de café diferente a usted lo.

15 Tabla Encuesta Tipo de Presentacion

Lo compraria 225

No lo compraria 105

No sabe si lo compraria |60

Elaborado.-Elvia Cabascango

Gréficos 14 Tipo de Presentacion

Si le presentaria un tipo de café
diferente a usted lo

15% ___

M Lo compraria
27% ” S8% B No lo compraria

No sabe si lo compraria

Elaborado.-Elvia Cabascango
Analisis.-

Referente a la pregunta pudimos observar que las personas aunque sea por curiosidad lo

adquiere el producto ya que seria un ventaja para nuestro producto.

PRESENTAR UNA NUEVA ALTERNATIVA AL CONSUMIDOR CAFETERO
MEDIANTE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA ELABORACION Y
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6.-Le gustaria que le ofrezcan un café natural sin cafeina.

16 Tabla Encuesta Ofrecer

Si 369

No 21

Elaborado.-Elvia Cabascango

Graficos 15 Encuesta Ofrecer

Le gustaria que le ofrezcan un café
natural sin cafeina.

5%

m Si

H No

Elaborado.-Elvia Cabascango
Analisis.-

Debido a que la cafeina es muy dafiina para la salud a la larga. Las personas quieren

adquirir un producto natural, ya que 3689personas desean obtener un producto natural.

PRESENTAR UNA NUEVA ALTERNATIVA AL CONSUMIDOR CAFETERO
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7.-Por qué compraria un café natural

Tabla 17 Encuesta Compraria

Salud 318
Por gusto 72
Por tradicion 0

Elaborado.-Elvia Cabascango

Gréficos 17 Compraria el Café

Por qué compraria un café natural

18% 0%

m Salud
B Por gusto

Por tradicién

Elaborado.-Elvia Cabascango

Analisis.-En la actualidad la salud es muy importante ya que sin ella nos somos nadie y

también pudimos observar que 318 personas comprarian un producto natural.

PRESENTAR UNA NUEVA ALTERNATIVA AL CONSUMIDOR CAFETERO
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8.- En su alimentacion usted consume las habas.

Tabla 18 Encuesta Alimentacién

Si 372

NO 18

Elaborado.-Elvia Cabascango

Graficos 16 Encuesta Alimentacion

En su alimentacion usted
consume las habas

5%

\

B Si

H No

Elaborado.-Elvia Cabascango
Anélisis.-

El equivalente al 372 personas encuestadas incluyen el Haba en su alimentacion, lo que

nos facilita la creacion de nuevas recetas gastronomicas como base esta leguminosa.

PRESENTAR UNA NUEVA ALTERNATIVA AL CONSUMIDOR CAFETERO
MEDIANTE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA ELABORACION Y
COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA EN EL SECTOR NORTE DE QUITO,
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9.-Cuaél es la causa que usted consume café o no las habas.

Tabla 19 Encuesta Consume

Si consumo

Sabor 119
Valor nutricional 263
Econdmico 8
No consumo

Por su sabor 0
Otros 0

Elaborado.-Elvia Cabascango

Graficos 17 Encuesta Causas

Cual es la causa que usted consume café o no
las habas

2% _0% _0%

B Si consumo ® Valor nutricional ® Econdmico

B No consu

42%

Elaborado.-Elvia Cabascango
Analisis.-

El haba tiene gran aceptabilidad ante los consumidores por dos factores que mas
sobresalen como son el sabor y el valor nutricional y que son de gran importancia para la

elaboracion de nuevas recetas a base de ella.

PRESENTAR UNA NUEVA ALTERNATIVA AL CONSUMIDOR CAFETERO
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10.-Si le ofrecerian un café elaborado a base de habas usted lo compraria.

Tabla 20 Encuesta Ofrecer

Si 357

No 33

Elaborado.-Elvia Cabascango

Graéficos 18 Encuesta Ofreceria

Si le ofrecerian un café
elaborado a base de habas
usted lo compraria

8%

mSi
ENo

Elaborado.-Elvia Cabascango

Andlisis.-

Debido g que las personas estan de acuerdo con la elaboracion de café de habas podemos
tener un aceptabilidad ya que son las 357 personas estan de acuerdo en la compran

nuestro producto y 33 personas no estan de acuerdos.

PRESENTAR UNA NUEVA ALTERNATIVA AL CONSUMIDOR CAFETERO
MEDIANTE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA ELABORACION Y
COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA EN EL SECTOR NORTE DE QUITO,
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11.-Que ventajas quisiera obtener por la compra de nuestro producto.

Tabla 21 Encuesta Ventajas

Calidad 292
Variedad 98
Precio 0

Elaborado.-Elvia Cabascango

Graéficos 19 Encuesta Ventajas

Que ventajas quisiera obtener por la compra
de nuestro producto

m Calidad
B Variedad

Precio

Elaborado.-Elvia Cabascango

Analisis.-Ya que las personas por adquirir un producto lo primero que observan es la
calidad y tenemos 292 personas que adquieren el producto por la calidad y en la variedad

es de 98 personas.

PRESENTAR UNA NUEVA ALTERNATIVA AL CONSUMIDOR CAFETERO
MEDIANTE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA ELABORACION Y
COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA EN EL SECTOR NORTE DE QUITO,
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12.- Que precio usted estaria de acuerdo a pagar por el café de haba.

Tabla 22 Encuesta Precio

$1.00-% 256
2.00
$3.00 - $5.00 |34

$ 6 0 mas 0

Elaborado.-Elvia Cabascango

Graficos 20 Encuesta Precio

Que precio usted estaria de acuerdo a pagar
por el café de haba.

0%

ES$1.00-$2.00
B $3.00-$5.00

mS60mas

Elaborado.-Elvia Cabascango

PRESENTAR UNA NUEVA ALTERNATIVA AL CONSUMIDOR CAFETERO
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Para llegar a determinar el tamafio de la muestra se determind la siguiente formula.

(CARLOS, 2012)

N

"ETEIIN—1D +1

Donde =

n= Tamano de la muestra

N= Poblacion o universo

E= Error que se prevé cometer para este caso es de = 0.05

CALCULO

16403

(0.0025) (16402) +1

16403

42.005

n =390

PRESENTAR UNA NUEVA ALTERNATIVA AL CONSUMIDOR CAFETERO
MEDIANTE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA ELABORACION Y
COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA EN EL SECTOR NORTE DE QUITO,
TABACUNDO.
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3.01.03 Analisis de la informacion

La encuesta formulada se aplico en la Parroquia de Tabacundo Canton Pedro Moncayo al
segmento de mercado amas de casa en un rango de 18 afios en adelante. Con un tamafio

de muestra de 390 personas.

Al analizar cada uno de las preguntas formuladas en la encuestas fueron satisfactorio

Se puede notar que el 98 % de la poblacion encuestada consume habas, este valor influye
para que el resto de las preguntas consultadas sean positivas, esto permite que el
desempefio y el cumplimiento del objetivo principal de presentar una nueva propuesta se

cumpla.

Los factores de consumo del haba nos indican las causas a las que tienden las personas al

momento de elegir un producto alimenticio en caso de las habas.

El conocimiento de las personas del nutriente que tiene el haba es mayor.

La mayoria de los encuestados estan dispuestos a probar un diferente tipo de café,
combinacion de textura y sabores con e haba, esto despierta un gran expectativa en las

amas de casa. (Elvia, 2013)

PRESENTAR UNA NUEVA ALTERNATIVA AL CONSUMIDOR CAFETERO
MEDIANTE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA ELABORACION Y
COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA EN EL SECTOR NORTE DE QUITO,
TABACUNDO.
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Tabla 23 Oferta

OFERTA ACTUAL
2013
6720,00

Elaborado.-Elvia Cabascango

Tabla 24 Oferta Histérica

OFERTA HISTORICA

2008

2009

2010 2011 2012

2013

5991,13

6130,29

6272,68 6418,38 6567,46

6720,00

Elaborado.-Elvia Cabascango
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PRESENTAR UNA NUEVA ALTERNATIVA AL CONSUMIDOR CAFETERO MEDIANTE UN ESTUDIO DE
FACTIBILIDAD PARA LA ELABORACION Y COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA EN EL SECTOR NORTE
DE QUITO, TABACUNDO.
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Tabla 25 Oferta Proyectada

OFERTA PROYECTAD

2014 2015 2016 2017 2018 2019
6872,54 7028,55 7188,10 7351,27 7518,14 7688,80
Elaborado.-Elvia Cabascango
3.03. Productos sustitutos
32.01. Oferta historica
Tabla 26 Productos sustitutos
OFERTA HISTORICA
2008 2009 2010 2011 2012
5436,907 5563,19 |5692,41 ([5824,63 |5959,92

Elaborado.-Elvia Cabascango
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PRESENTAR UNA NUEVA ALTERNATIVA AL CONSUMIDOR CAFETERO MEDIANTE UN ESTUDIO DE
FACTIBILIDAD PARA LA ELABORACION Y COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA EN EL SECTOR NORTE

DE QUITO, TABACUNDO.
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3.02.02 Oferta actual

Tabla 27 Oferta Actual

OFERTA ACTUAL
2013
6098,35

Elaborado.-Elvia Cabascango

3.02.03 Oferta proyectada

Tabla 28 Oferta Proyectada

OFERTA PROYECTADA

2014 2015 2016 2017 2019

2019

6240,00 6381,65 6526,51 6674,66 6826,18

6981,13

Elaborado.-Elvia Cabascango
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PRESENTAR UNA NUEVA ALTERNATIVA AL CONSUMIDOR CAFETERO MEDIANTE UN ESTUDIO DE
FACTIBILIDAD PARA LA ELABORACION Y COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA EN EL SECTOR NORTE

DE QUITO, TABACUNDO.
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3.04 Demanda

Tabla 29 Demanda 1
CON QUE FRECUENCIA USTED CONSUME CAFE.

siempre 71% 11646,13
16403 A veces 15% 2460,45
14106,58

Elaborado.-Elvia Cabascango

Tabla 30 Demanda 2

COMPRARIA UN PRODUCTO NATURAL A BASE DEL HABA

14106,58 si compra 92% 12978,05

Elaborado.-Elvia Cabascango

PRESENTAR UNA NUEVA ALTERNATIVA AL CONSUMIDOR CAFETERO MEDIANTE UN ESTUDIO DE
FACTIBILIDAD PARA LA ELABORACION Y COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA EN EL SECTOR NORTE
DE QUITO, TABACUNDO.
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Tabla 31 Demanda 3

QUE PRECIO ESTARIA DISPUESTO
APAGAR

12978,05 88% 11420,68

Elaborado.-Elvia Cabascango

3.01 Demanda historica

Tabla 32 Demanda historica

DEMANDA HISTORICA
2008 2009 2010 2011 2012 2013
10181,97 [10418,47 [10660,46 |10908,07 |11161,43 |11420,68

Elaborado.-Elvia Cabascango

PRESENTAR UNA NUEVA ALTERNATIVA AL CONSUMIDOR CAFETERO MEDIANTE UN ESTUDIO DE
FACTIBILIDAD PARA LA ELABORACION Y COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA EN EL SECTOR NORTE

DE QUITO, TABACUNDO.
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Tabla 33 Demanda Actual

DE MANDA ACTUAL

2013

11420,68

Elaborado.-Elvia Cabascango

Tabla 34 Demanda Proyectada

DEMANDA PROYECTADA

2013

2014

2015

2016

2017

2019

2019

11420,68

11679,93

11945,06

12216,22

12493,52

12777,13

13067,17

Elaborado.-Elvia Cabascango
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PRESENTAR UNA NUEVA ALTERNATIVA AL CONSUMIDOR CAFETERO MEDIANTE UN ESTUDIO DE
FACTIBILIDAD PARA LA ELABORACION Y COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA EN EL SECTOR NORTE
DE QUITO, TABACUNDO.
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Tabla 35 Balanza Actual

ANOS DEMANDA | OFERTA
2013 11420,68 |6720,00
2014 11679,93 |6872,54
2015 11945,06 |7028,55
2016 12216,22 |7188,10
2017 12493,52 |7351,27
2018 12777,13 |7518,14
2019 13067,17 |7688,80

Elaborado.-Elvia Cabascango
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PRESENTAR UNA NUEVA ALTERNATIVA AL CONSUMIDOR CAFETERO
MEDIANTE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA ELABORACION Y
COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA EN EL SECTOR NORTE DE QUITO,

TABACUNDO.
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Tabla 36 Balanza Proyectada

B DEMANDA
ANOS DEMANDA OFERTA INSATISFECHA
2013 11420,68 6720,00 4700,68
2014 11679,93 6872,54 4807,39
2015 11945,06 7028,55 4916,51
2016 12216,22 7188,10 5028,12
2017 12493,52 7351,27 5142,25
2018 12777,13 7518,14 5258,99
2019 13067,17 7688,80 5378,37
suma 35232,31

Elaborado.-Elvia Cabascango
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PRESENTAR UNA NUEVA ALTERNATIVA AL CONSUMIDOR CAFETERO
MEDIANTE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA ELABORACION Y
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CAPITULO IV

4. Estudio técnico

4.01 Tamafnho del Proyecto

Una vez concluido el Estudio de Mercado, se procedera con el andlisis del Estudio
Técnico del proyecto.

El Estudio Técnico no se trata de algo que se hace luego de, sino que se va desarrollando
con el Estudio de Mercado y en forma conjunta se va generando los datos que se

utilizaran para armar el Estudio Econdémico Financiero.

En el estudio técnico se analizan elementos que tienen que ver con la ingenieria basica
del producto que se va a implementar, para ello se realizard una descripcion detallada del

mismo con la finalidad de mostrar todos los requerimientos para hacerlo funcional.

De ahi la importancia de analizar el tamafio 6ptimo de la planta el cual debe justificar la
produccién y el nimero de consumidores que se tendra para no arriesgar a la empresa en

la creacion de una estructura que no esté soportada por la demanda.

Los principales elementos que se desarrollaran en este estudio son aquellos relacionados
con la produccion y la logistica. Este estudio sirve para hacer un analisis del proceso de
producciodn del producto. Incluye aspectos como: materias primas, mano de obra,

maquinaria necesaria, plan de manufactura, inversion requerida, tamarfio y localizacion de
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las instalaciones, forma en que se organizara la empresa y costos de inversion y

operacion.

En forma resumida se puede comentar que todos estos elementos son los que determinan
la base de la inversion (inicial y total) necesaria, asi como los costos y gastos operativos;
por ejemplo, la localizacion de la planta determinara y condicionara el costo referido al
traslado de los productos, especialmente en lo referente a los insumos (materia prima,

recursos humanos, etc.).

Por otro lado, la estructuran empresaria condicionara los niveles de gastos en los que
deberd incurrir la empresa para llevar a cabo la administracion de la misma para

posteriormente conocer la viabilidad econdmica del mismo.

Se inicia este estudio utilizando la idea general del proyecto y los avances del Estudio de
Mercado; es importante considerar, que se trata siempre de un mismo proyecto, al cual se

lo modulariza (particiona) para poder analizarlo de forma especialista y sistematica.

4.01.01. CAPACIDAD INSTALADA

Término que se usa para hacer referencia al volumen de produccién que puede obtenerse
en un periodo determinado en una cierta rama de actividad. Se relaciona estrechamente

con las inversiones realizadas: la Capacidad Instalada depende del conjunto de bienes de
Capital que la Industria posee, determinando por lo tanto un limite a la Oferta que existe

en un momento dado.
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Es la méaxima tasa posible de produccién dentro de un proceso estandarizado en las
condiciones normales de operacién. Para la determinacion de esta capacidad, se estima
que las actividades se realizan en las condiciones adecuadas, sin tiempos muertos, cuellos

de botellas ademas del material y espacio ideales.
4.01.02. Capacidad Optima
El tamafio es definido como la capacidad de produccidn de bienes y servicios medidos en

un periodo de tiempo definido y ofrecidos en el mercado.

Tabla 37 Capacidad Optimo

CAPACIDAD OPTIMA

DETALLE HORAS DIARIAS
SUPERVISOR 8

OPERARIO 8

Elaborado.-Elvia Cabascango
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Tabla 38 Proceso

Elaborado.-Elvia Cabascango

PROCESO
PROCESO | SELECCION DEL 2 TRABAJADORES
1 GRANO/LIMPIEZA LIMPIAN Y PREPARAN 1 hora 1 hora
PROCESO 2 TRABAJADORES
2 TUESTA TUESTAN UN QUINTAL 2 horas 2 horas
PROCESO 2 TRABAJADORES EN
3 MOLIENDA TRES HORAS DE TRABAJO |2 hora 2 hora
1,3
hora'y
PROCESO 1,5 HORA POR CADA 1,3 hora y treinta |treinta
5 EMBAZADO Y ETIQUETADO |OPERARIO minutos minutos
PROCESO | DISTRIBUCION DEL 30 MINUTOS POR CAD 45
6 PRODUCTO TERMINADO OPERARIO 45 minutos minutos
LIMPIEZA 45 minutos
45
INVENTARIOS minutos
Total 8 horas 8 horas
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QUINTAL TIENE 100 LIBRAS

DOS TRABAJADORES

OPERARIO 50 LIBRAS
SUPERVISOR 50 LIBRAS
TOTAL 100 LIBRAS
Elaborado.-Elvia Cabascango
Tabla 40 Capacidad de produccién
CAPACIDAD DE PRODUCCION |LIBRAS |CEMANAL |MENSUAL |ANUAL
DETALLE HORAS DIARIAS
SUPERVISOR | 8 50 250 1000 12000
OPERARIO 8 50 250 1000 12000
TOTAL 100 500 2000 24000

Elaborado.-Elvia Cabascango

Se produciré alrededor de 100 libras de café de habas al dia en un periodo de 8 horas

diarias, en el afio se conseguira elaborar o producir 24000 libras de café anualmente.
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4.02. LOCALIZACION

Para determinara la localizacion del proyecto se utilizara métodos cualitativos por puntos.
Este método consiste en obtener dos 0 mas alternativas para la localizacion, definir los
principales factores que influyen en la determinacion de la misma, asignarles valores
ponderados a cada una y a la suma de dichos valores permitirdn seleccionar el sitio

adecuado.

La tres principales alternativas de ubicacién para el proyecto son: El Centro, Norte y Sur
de Tabacundo, esto es porque ambas partes poseen caracteristicas para la elaboracion y

comercializacion del café de habas.

Con el fin de determinar la localizacién 6ptima para la elaboracion y comercializacion del

café de habas, los factores que consideran y posibles lugares de localizacion son: Factores

e Servicios publicos.
e Disponibilidad y costo mano d obra.

e Vias de acceso carretera.

El primer punto que se analizara en el Estudio Técnico serd la localizacién méas adecuada

para el desarrollo del presente proyecto.

El estudio y analisis de la localizacion sera muy Gtil para determinar el éxito o fracaso del

negocio, ya que la decision acerca de donde ubicar el proyecto no solo considera criterios
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econdmicos, sino también criterios estratégicos, institucionales, técnicos, sociales, entre

otros.

Por lo tanto el objetivo mas importante, independientemente de la ubicacion misma, es el
de elegir aquel que conduzca a la maximizacion de la rentabilidad del proyecto entre las

alternativas que se consideren factibles.

La localizacion 6ptima del proyecto contribuira a lograr una mayor tasa de rentabilidad

sobre el capital.

Es asi como para la determinacién de la mejor ubicacion del proyecto, el estudio de

localizacion tratara sobre la Macro localizacion y Micro localizacion

4.02.01. Macro localizacion

Para determinar la localizacion del negocio se considerd todas las alternativas posibles en
cuanto a los siguientes factores: acceso a una infraestructura adecuada y un
abastecimiento suficiente de materias primas; asi también se considerd los apoyos
comunitarios y gubernamentales reales. Todos estos factores permitiran cubrir

eficientemente el mercado potencial.

Para la produccion y comercializacién de Café de Haba se requiere de una region capaz
de proporcionarnosla materia prima necesaria y que a su vez tenga consumidores
interesados en el producto, adicionalmente, debera cumplir también con los factores

citados anteriormente.
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Si se analiza el primer requerimiento se puede considerar todo la region Sierra como

adecuada, por ser la mayor productora de hortalizas, verduras y granos a nivel nacional.

Al analizar el segundo requerimiento es posible considerar cualquier region del pais
porque el Café de Haba es un producto nuevo e innovador que ain no se ha

comercializado, Unicamente existen tres regiones productoras de Café de Haba.

Con los factores antes mencionados se llegd a determinar la ubicacién del proyecto en la

Provincia de Pichincha, Canton Pedro Moncayo, parroquia urbana de Tabacundo.

Gréficos 21 Macro Localizacion
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4.02.02. Micro localizacion

A través del micro localizacién se determiné el emplazamiento 6ptimo del proyecto,
considerando facilidad de comercializacion del producto, sus vias de acceso y el manejo

eficiente de los costos de transporte y mano de obra directa e indirecta.

Para definir la ubicacion exacta se considerd el método especifico por puntos, determinar

la localizacién mas apropiada de un proyecto.

Con respecto a nuestro sitio de venta, que se ubicara en el mercado central de Tabacundo

la cual se elaborara y se comercializara desde el lugar establecido.

Gréficos 22 Micro localizacion
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4.03. INGENIERIA DEL PRODUCTO

4.03.01. Definicion del bien o servicio

Papel pléastico

Uso.- Para la elaboracion del paquete del producto del café de habas.

Caracteristicas.- Se prefiere elaborar paquetes de o sobres de un ancho y largo de

aproximadamente 9-15 c, con el papel tenga idealmente un gramaje de 16.5 g/m2.

Tener en consideracion que solo posee dos caras termo sellable, para asi exponer al

consumo.

Sus principales caracteristicas son:

Peso aproximado: 0.5 kg

Ancho: 9 cm

Largo: 15 cm

Temperatura de sellado: menor de 100 C
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4.03.02. DISTRIBUCION DE LA PLANTA

4.03.02.01Planta

El proyecto se desarrollara en un local arrendado, en el cual se instalara la planta para el
desarrollo del proceso productivo, este local no requiere de cambios ya que esta listo para

ser utilizado.

El local estd ubicado Frente al mercado Municipal en Tabacundo en el Canton Pedro

Moncayo, es un area de 100 m2 con divisiones de acuerdo al siguiente plano:

Graficos 23 Fachada del local
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Elaborado.-Elvia Cabascango
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La planta estara distribuida de la siguiente manera.-

4.03.02.02. Area administrativa.

En esta area se montara una pequefia oficina, que permitird al administrador o propietario
planificar, organizar y controlar inventario, produccion y distribucion del producto; los

principales insumos a considerar son:

e Computadora.

e Teléfono.

e Impresora.

e Materiales de oficina.

e Entre otros.

4.03.02.03. Aria de produccién /Envasado/maquinarias.

En esta area también se almacenara la materia prima necesaria para el proceso

productivo, es decir, se almacenaran los quintales de habas secas.

Aqui se distribuiran todas las maquinas necesarias para el proceso productivo, las cuales
se organizaran de acuerdo al orden de utilizacion para el proceso de produccion, como

seria;

+ Molino Industrial

+ Tiesto
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En este sector también se ubicara una mesa y todos los materiales necesarios para envasar

el producto final en su caja de presentacion al publico.

+ Cajas de presentacion
+ Grapadoras

+ Entre otros

4.03.02.04. Area de Venta

Aqui se recolectara el producto final hasta su distribucién a los consumidores como seria:

Café de habas.

Una vez establecidas las areas necesarias en la planta productora se procede a elaborar el
plano para distribuir de la mejor manera las areas antes mencionadas, de esta forma se
facilitard y apoyara el proceso productivo, de almacenamiento y entrega del producto al

cliente final.

Es importante considerar todas las medidas de seguridad necesarias para salvaguardar la
integridad de los empleados. A continuacion se muestra el plano de distribucion interna

de la planta:
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Elaborado.-Elvia Cabascango
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4.03.03. PROCESO PRODUCTIVO

El Diagrama de proceso permite definir las actividades que se realizaran en cada uno de
los procesos que requiere el proyecto, asi mismo permite analizar disminucion de tiempos

y realizar otras actividades relevantes.

Nos muestra mediante simbolos cada paso del proceso de elaboracion.

Identifica el principio del proceso

Tabla 41 Proceso

SIMBOLOGIA
1
Seleccion (Limpieza)
2 Tostada
3
Molienda ( pulverizado)
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4 Etiqguetado ( Control de
calidad)
5 Distribucién del Producto

terminado

Elaborado.-Elvia Cabascango
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4.03.03.01Diagrama del proceso de café de habas.

Gréficos 24 Diagrama de Proceso
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4.03.03.02. Simbologia

Tabla 42 Simbologia

| SELECCION DEL GRANO

SIMBOLOGIA ACTIVIDAD TIEMPO
Recepcion de haba 30 minutos
O cruda.
Seleccion del grano ( 5 horas
<> control de calidad )
Limpieza del grano y 60 minutos
cernido seleccionado en
tinas.

i Almacenamiento. 2 minutos
Cuantificacion de la 30 minutos
informacion.

J
Archivo para la 30 minutos
produccion.
Total del tiempo. 7 horay 2 minutos

Elaborado.-Elvia Cabascango
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Tabla 43 Tostada

FLUJO PAR TOSTADO DEL HABA

SIMBOLOGIA Actividad Tiempo
Recepcién de granos 15 minutos
seleccionados
Preparacion de tiesto 2 minutos
Colocacion de granos 15minutos

para la tostadora
Proceso de tostado en el | 60 minutos

tiesto
Almacenamiento y 50 minutos
enfriado en las tinas

TOTAL 150 minutos

Elaborado.-Elvia Cabascango

Tabla 44 Molienda

FLUJO DE MOLIENDA

SIMBOLOGIA actividad Tiempo
Colocacion del producto 15 minutos
al molino
Revision de calidad de 10 minutos
molienda
Proceso de molienda 1 hora

Recepcién de molienda 15 minutos

Almacenamiento en 30minutos
cubetas con saliente

p OO ¢

Total tiempo 2 horas 10 minutos

Elaborado.-Elvia Cabascango
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EMPAQUETADO

SIMBOLOGIA ACTIVIDAD TIEMPO
Colocacion de producto 1 minuto
Regular parametro 1 minuto
establecido ( control de
calidad)
Proceso empaque 6 horas
Colocacion en mesa 5 minutos
proceso de sellados
Etiquetado y 4 horas
almacenamiento
Tiempo 8 horas 5 minutos

Elaborado.-Elvia Cabascango

Tabla 46 Simbologia

/N

SIMBOLOGIA ACTIVIDAD TIEMPO
Traslado a las perchas 30 minutos
Recepcion de sobrante 30 minutos
de ventas
Almacenamiento 5 minutos

TIEMPO

1 HORA 2 MINUTOS

Elaborado.-Elvia Cabascango

PRESENTAR UNA NUEVA ALTERNATIVA AL CONSUMIDOR CAFETERO
MEDIANTE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA ELABORACION Y
COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA EN EL SECTOR NORTE DE QUITO,

TABACUNDO.



4.03.04 Maquinaria

Para el desarrollo del proceso productivo y funcionamiento de la panta se utilizara las

siguientes maquinarias.
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Tabla 47 Maquinaria

EQUIPO Y MAQUINARIA

Descripcién Cantidad | Valor Valor
Cocina 2 300,00
industrial 150,00

Molino 2 150,00 | 300,00
Industrial

TOTAL 2 150,00 | 600,00

Elaborado.-Elvia Cabascango

4.03.04.01 Maquinaria.

4.03.04.01.01 Molino Industrial (2*15 =300)

El molino permitiréd transformara la materia prima (habas secas) en producto terminado,
esta maquina es indispensable por cuanto el café por sus caracteristicas naturales debe

estar siempre fresco para conservar su aroma Yy que no se vuelva insipido.
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Graficos 25 Molino
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Tabla 48 Caracteristicas técnicas

CARACTERISTICAS TECNICAS:

Motor de 1/2 Hp marca
WEG
Energia 110 voltios

Dimensiones del equipo:

Alto: 40 cm

Largo: 40 cm

Ancho: 40 cm

Molino marca: VICTORIA

Tolva: alta, (para mayor colocacion de
producto)

Elaborado.-Elvia Cabascango

Tabla 49 Precio cantidad del molino

PRECIO Y CANTIDAD DEL MOLINO INDUSTRIAL

Concepto Cantidad V/Unitario Total
Molino industrial 2 350 700

Elaborado.-Elvia Cabascango
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4.03.04.01.02 Cocina Industrial
La cocina industrial permitira al cocido y duracion de las habas y preparacién del haba.

Yaqué si sin este proceso no podra se r ejecutado el café de haba.

Cocina industrial.

Gréaficos 26 Cocina Industrial

Tabla 50 Detalles de Cocina Industrial

DETALLE COCINA INDUSTRIAL

COCINA INDUSTRIAL PINTADA 1 QUEMADOR ECONOMICA
PARRILLA'Y ESTRUCTURA ACOPLADOS

BANDEJA EN TOL

1 QUEMADOR GRANDE

COCINA DE MESA

FRENTE EN ACERO INOXIDABLE

Elaborado.-Elvia Cabascango
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4.03.05 Equipos
Se considera que en el proceso se utilizara los siguientes equipos.
Tabla 51 Equipo de Oficina
EQUIPOS DE OFICINA
Descripcion Cantidad Valor Valor
Teléfonos de escritorio 1 16,00 16,00
Radio grabadora 1 25,00 25,00
Extintor 2 30,00 60,00
Dispensador de Agua 1 27,00 27,00
Caja Registradora 1 350,00 350,00
Balanza 1 17,00 17,00
Aire Acondicionado 1 35,00 35,00
TOTAL 8 500 530
Elaborado.-Elvia Cabascango
Tabla 52 Equipo de Computacién y mueble y enseres
EQUIPOS DE COMPUTACION
Descripcion Cantidad |Valor Valor
Computadores XP Escritorio 1 550,00 550,00
Impresora multifuncional 1 199,00 199,00
TOTAL 1 749 749

Elaborado.-Elvia Cabascango

PRESENTAR UNA NUEVA ALTERNATIVA AL CONSUMIDOR CAFETERO
MEDIANTE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA ELABORACION Y
COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA EN EL SECTOR NORTE DE QUITO,
TABACUNDO.
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Descripcion Cantidad Valor Valor
Escritorio 1 200,00 200,00
Sillén ejecutivo 1 89,00 89,00
Sillas 8 33,00 264,00
Archivadores 2 120,00 240,00
Exhibidor de vidrio 1 150,00 150,00
Percha metélica 1 65,00 65,00
Mesa de trabajo 1 70,00 70,00
TOTAL 15 727,00 1078,00

Elaborado.-Elvia Cabascango
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PRESENTAR UNA NUEVA ALTERNATIVA AL CONSUMIDOR CAFETERO
MEDIANTE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA ELABORACION Y
COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA EN EL SECTOR NORTE DE QUITO,

TABACUNDO.



INSTITUTO TECNOLOGICO

103

Tabla 53 Suministro de oficina

SUMINISTROS DE OFICINA

DESCRIPCION UNIDADES COSTO UNI. | COSTO TOTAL
Papel Bond resma 2 3,79 7,58
Grapadora 2 3,75 7,50
Perforadora 2 4.00 8,00
Esferograficos 10 0,30 3,00
Lapices 6 0,35 2.10
Carpetas de oficina | 5 6.00 30.00
Facturas 150h 1 28,00 28,00
Sello 1 30,00 30,00
Tinta Impresoras 1 15,00 15.00
Otros 1 15,00 15,00
TOTAL 146.18

Elaborado.-Elvia Cabascango

PRESENTAR UNA NUEVA ALTERNATIVA AL CONSUMIDOR CAFETERO
MEDIANTE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA ELABORACION Y
COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA EN EL SECTOR NORTE DE QUITO,
TABACUNDO.
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Tabla 54 Suministro de Limpieza

SUMINISTRO DE LIMPIEZA
DESCRIPCION CANTIDAD COSTO UNIT COSTO TOTAL
Papel Higiénico 4 0,35 1,40
Jabon Liquido 2 1.10 2.20
Gel Desinfectante 1 3,00 3,00
Desinfectante 1 2.15 2.15
Escobas 2 2.00 4.00
Trapeador 1 2.15 2.15
Guantes 1 3.00 3.00
Lava de platos 3 0,80 2,40
Ambientales 1 1,30 1,30
Otros 1 5,00 5,00
TOTAL

26.6

Elaborado.-Elvia Cabascango

Tabla 55 Materiales directos

MATERIALES DIRECTOS
DETALLE CANTIDAD UNITARIO VALOR TOTAL
Pailas de tiesto 2 25,00 50,00
Cucharon de Madera 2 12,00 24,00
Tinas grandes 2 32,00 64,00
Cedazo 2 18,00 36,00
Batea 2 18,00 36,00
Tijeras 2 1.50 3,00
Guantes de Cocina 4 12,50 50,00
263,00

Elaborado.-Elvia Cabascango

PRESENTAR UNA NUEVA ALTERNATIVA AL CONSUMIDOR CAFETERO
MEDIANTE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA ELABORACION Y
COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA EN EL SECTOR NORTE DE QUITO,
TABACUNDO.
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CAPITULO V

5. ESTUDIO FNANCIERO.
Constituye la sistematizacion, contable, financiera y econdémica de los estudio
realizados anteriormente, ademas permiten verificar los resultados de las actividades a

emprender, la formay la estructura del proyecto planteados en el escenario econémico.

Determinar la inversion y el financiamiento necesario para el proyecto;
consecuentemente sistematizar de forma contable, econémica y financiera los estudios
anteriormente expuestos para evaluar los resultados de la actividad de emprender el

proyecto.

5.01 ingresos operacionales y no operacionales

Cuadro 1 Ingresos Operacionales

VALORES ECONOMICOS
CANTIDAD VAL. VAL. VALOR TOTAL
DETALLE |ENLIBRAS |PVP |DIARIO |SEMANAL |MENSUAL |INGRESOS

CAFE DE
HABA 100 2,25(22500 [1.125,00 [4.500,00 |54.000,00

Elaborado.-Elvia Cabascango

PRESENTAR UNA NUEVA ALTERNATIVA AL CONSUMIDOR CAFETERO
MEDIANTE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA ELABORACION Y
COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA EN EL SECTOR NORTE DE QUITO,
TABACUNDO.
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CANTIDAD TECNICO CAPACIDAD OPTIMA

CANTIDAD |[CAN. CAN. CAN.
DETALLE LIBRAS SEMANAL |MENSUAL |[ANUAL
CAFE DE HABA 100 500,00 2.000,00 |24.000,00

TOTALES

Elaborado.-Elvia Cabascango
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PRESENTAR UNA NUEVA ALTERNATIVA AL CONSUMIDOR CAFETERO
MEDIANTE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA ELABORACION Y
COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA EN EL SECTOR NORTE DE QUITO,

TABACUNDO.
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5.02 Costos

5.02.01. Costos directos

Cuadro 3 Costo Directo

COSTO PRIMO
Materia prima 24.240,00
Mano de obra directa 10.652,52

Elaborado.-Elvia Cabascango

5.02.03. Costos indirectos

Cuadro 4 Costo Indirecto

COSTOS INDIRECTOS DE FABRICACION

Empaqgue (fundas y etiquetas) 1.200,00
Utiles de Aseo 65,88

Materiales directos 238,00
Utiles de oficina 93,76

Servicios Basicos 1.440,00
Depreciacion de la Maguinaria 76,00

Elaborado.-Elvia Cabascango

PRESENTAR UNA NUEVA ALTERNATIVA AL CONSUMIDOR CAFETERO
MEDIANTE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA ELABORACION Y
COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA EN EL SECTOR NORTE DE QUITO,
TABACUNDO.
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5.02.03 Gastos administrativos
Cuadro 5 Gasto Administrativos
GASTOS ADMINSTRATIVSO
Sueldos y salarios 5.728,16
Utiles de aseo 43,92
Utiles de oficina 140,64
Servicios Basicos 1440
Depreciacion 411,60

Elaborado.-Elvia Cabascango

PRESENTAR UNA NUEVA ALTERNATIVA AL CONSUMIDOR CAFETERO
MEDIANTE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA ELABORACION Y
COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA EN EL SECTOR NORTE DE QUITO,
TABACUNDO.
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5.02.04. Costos de ventas

Cuadro 6 Costo de Ventas

COSTO DE VENTAS

Valor TOTAL TOTAL
Descripcion Cantidad |Unitario |MENSUAL |ANUAL
Afiches 50 0,43 21,50 107,50
Tarjeta de presentacion 1000 0,03 30,00 60,00
Jarros con logotipo 300 0,85 255,00 510,00
Fundas con logotipos 1000 0,18 180,00 360,00

Elaborado.-Elvia Cabascango

5.02.05 Costo financiero
Cuadro 7 Costo Financiero

GASTO FINANCIERO

Intereses a corto plazo 1.150,49
GASTOS FINANCIEROS MAS DEL ANO | [ | 404,23

Intereses a largo plazo 404,23

Elaborado.-Elvia Cabascango

PRESENTAR UNA NUEVA ALTERNATIVA AL CONSUMIDOR CAFETERO MEDIANTE UN ESTUDIO DE
FACTIBILIDAD PARA LA ELABORACION Y COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA EN EL SECTOR NORTE
DE QUITO, TABACUNDO.
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2.02.06 Costo fijo y variable

Cuadro 8 Costo Fijoy Variable

Elaborado.-Elvia Cabascango

MATERIA PRIMA
DIRECTA COSTO VARIABLE
DIA MENSUAL  |ANUAL

VALOR |VALOR |VALOR VALOR
DETALLE | DESCRIPCION | CANTIDAD | UNI TOTAL |TOTAL TOTAL
HABA
SECA QUINTALES 1 75,00 75,00 1.500,00 18.000,00
CANELA |LIBRAS 10 1,80 18,00 360,00 4.320,00
PANELA |LIBRAS 10 0,80 8,00 160,00 1.920,00
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PRESENTAR UNA NUEVA ALTERNATIVA AL CONSUMIDOR CAFETERO MEDIANTE UN ESTUDIO DE
FACTIBILIDAD PARA LA ELABORACION Y COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA EN EL SECTOR NORTE

DE QUITO, TABACUNDO.
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Cuadro 9 Mano De Obra Directa

MANO DE OBRA DIRECTA

COSTO VARIABLE

MENSUAL | MENSUAL MENSUAL ANUAL
BENEFICIOS DE VALOR VALOR
DETALLE SUELDO |LEY TOTAL TOTAL
SUPERVISOR
Operario 330,00 121,58 451,58 |5.419,01

Operario

Elaborado.-Elvia Cabascango

318,00

118,13

436,13

5.233,52
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PRESENTAR UNA NUEVA ALTERNATIVA AL CONSUMIDOR CAFETERO MEDIANTE UN ESTUDIO DE
FACTIBILIDAD PARA LA ELABORACION Y COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA EN EL SECTOR NORTE

DE QUITO, TABACUNDO.
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Cuadro 10 Materiales Directos

MATERIALES DIRECTOS COSTO VARIABLE

ANO VALOR ANUAL
DETALLE DESCRIPCION | CANTIDAD |UNITARIO VALOR TOTAL
Pailas de tiesto UNIDADES 2 25,00 50,00
Cucharon de
Madera UNIDADES 2 12,00 24,00
Tinas grandes UNIDADES 2 32,00 64,00
Cedazo UNIDADES 2 18,00 36,00
Batea UNIDADES 2 18,00 36,00
Tijeras UNIDADES 2 1,50 3,00
Guantes de
Cocina UNIDADES 2 12,50 25,00

Elaborado.-Elvia Cabascango

PRESENTAR UNA NUEVA ALTERNATIVA AL CONSUMIDOR CAFETERO MEDIANTE UN ESTUDIO DE
FACTIBILIDAD PARA LA ELABORACION Y COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA EN EL SECTOR NORTE
DE QUITO, TABACUNDO.
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5.03. Inversiones

5.03.01 Inversion fija

5.03.01.01 Activos fijos

Cuadro 11 Activos fijos

EQUIPOS DE OFICINA

Descripcion Cantidad |Valor |Valor
Teléfonos de

escritorio 1 16,00 |16,00
Radio grabadora 1 25,00 [25,00
Extintor 2 30,00 |60,00
Dispensador de Agua |1 27,00 27,00
Caja Registradora 1 350,00 |350,00
Balanza 1 25,00 25,00
Aire Acondicionado 1 35,00 35,00

Elaborado.-Elvia Cabascango

PRESENTAR UNA NUEVA ALTERNATIVA AL CONSUMIDOR CAFETERO
MEDIANTE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA ELABORACION Y
COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA EN EL SECTOR NORTE DE QUITO,
TABACUNDO.
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Cuadro 12 Equipo de Computacion

EQUIPOS DE COMPUTACION

Descripcion Cantidad | Valor |Valor
Computadores XP

Escritorio 1 550,00 |550,00
Impresora multifuncional 1 200,00 |200,00

Elaborado.-Elvia Cabascango

Cuadro 13 Muebles y Enseres

MUEBLES Y ENSERES

Descripcion Cantidad |Valor |Valor
Escritorio 1 200,00 |200,00
Sillén ejecutivo 1 89,00 (89,00
Sillas 8 33,00 264,00
Archivadores 2 120,00 |240,00
Exhibidor de vidrio 1 150,00 |150,00
Percha metélica 1 65,00 |65,00
Mesa de trabajo 1 70,00

Elaborado.-Elvia Cabascango

PRESENTAR UNA NUEVA ALTERNATIVA AL CONSUMIDOR CAFETERO
MEDIANTE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA ELABORACION Y
COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA EN EL SECTOR NORTE DE QUITO,
TABACUNDO.
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5.03.02 Capital de trabajo

INSTITUTO TECNOLOGICO

Cuadro 14 Capital de Trabajo

CAPITAL DE TRABAJO

Elaborado.-Elvia Cabascango

Descripcion 1 Mes 2 Mes TOTAL
MPD 2.020,00 |2.020,00 |4.040,00
Arriendo 150,00 150,00 300,00
MATERIALES DIRECTOS |238,00 238,00
Sueldos Personal 2.706,19 [2.706,19 |5.412,38
Servicios Basicos 90,00 90,00 180,00
Suministro de Oficina 147,20 147,20
Suministro de Limpieza 24,85 24,85
Imprevistos 50,00 50,00 100,00
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PRESENTAR UNA NUEVA ALTERNATIVA AL CONSUMIDOR CAFETERO
MEDIANTE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA ELABORACION Y
COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA EN EL SECTOR NORTE DE QUITO,

TABACUNDO.
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5.03.03 Fuentes de financiamiento
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TECNOLOGICO

Cuadro 15 Fuente de Financiamiento
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FUENTES DE FINANCIAMIENTO Y USOS

CAPITAL PROPIO 6.784,22
CREDITO 6.784,22
TOTAL 13.568,43
FUENTES

FINANCIERAS
INVERSION FIJA 3.126,00 CREDITO CAPITAL
Maquinaria y Equipo | 760,00 760,00
Equipo de Oficina 538,00 538,00
Equipo de
Computacion 750,00 750,00
Muebles y Enseres |1.078,00 1.078,00
GASTO DE
OPERACIONES 6.164,43
Sueldos y salarios 5.412,38 5.412,38
Suministro de Oficina | 147,20 147,20
Suministro de
Limpieza 24,85 24,85
Servicios basicos 180,00 180,00
Imprevistos 100,00
Arriendo local 300,00 300,00
COSTOS DE
OPERACION 4.278,00
Materia prima Directa | 4.040,00 4.040,00
Materiales directos 238,00 238,00

Elaborado.-Elvia Cabascango

PRESENTAR UNA NUEVA ALTERNATIVA AL CONSUMIDOR CAFETERO
MEDIANTE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA ELABORACION Y
COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA EN EL SECTOR NORTE DE QUITO,

TABACUNDO.
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5.03.04 Amortizacién de financiamiento (tabla de amortizaciéon)

Cuadro 16 Amortizacion

TABLA DE AMORTIZACION

Inversion 100% 13.568,43

Cap. Propio 50% 6.784,22

Financiamiento : |50% 6.784,22
INT.

Plazo 24 MENSUAL

Interés 22,00%

Pagos MENSUAL

Elaborado.-Elvia Cabascango

PRESENTAR UNA NUEVA ALTERNATIVA AL CONSUMIDOR CAFETERO
MEDIANTE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA ELABORACION Y
COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA EN EL SECTOR NORTE DE QUITO,
TABACUNDO.
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Cuadro 17 Pago de Cuotas

NUMERO

CUOTAS |AMORTIZACION INTERES VALOR TOTAL |SALDO INSOLUTO
0 6.784,22
1 282,68 124,38 407,05 6.501,54
2 282,68 119,19 401,87 6.218,86
3 282,68 114,01 396,69 5.936,19
4 282,68 108,83 391,51 5.653,51
5 282,68 103,65 386,32 5.370,84
6 282,68 98,47 381,14 5.088,16
7 282,68 93,28 375,96 4.805,49
8 282,68 88,10 370,78 4.522,81
9 282,68 82,92 365,59 4.240,13
10 282,68 77,74 360,41 3.957,46
11 282,68 72,55 355,23 3.674,78
12 282,68 67,37 350,05 3.392,11
13 282,68 62,19 344,86 3.109,43
14 282,68 57,01 339,68 2.826,76
15 282,68 51,82 334,50 2.544,08
16 282,68 46,64 329,32 2.261,41
17 282,68 41,46 324,13 1.978,73
18 282,68 36,28 318,95 1.696,05
19 282,68 31,09 313,77 1.413,38
20 282,68 25,91 308,59 1.130,70
21 282,68 20,73 303,41 848,03
22 282,68 15,55 298,22 565,35
23 282,68 10,36 293,04 282,68
24 282,68 5,18 287,86 -0,00

Elaborado.-Elvia Cabascango

PRESENTAR UNA NUEVA ALTERNATIVA AL CONSUMIDOR CAFETERO
MEDIANTE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA ELABORACION Y
COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA EN EL SECTOR NORTE DE QUITO,
TABACUNDO.
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5.03.05 Depreciacion (tabla de depreciacion)

Cuadro 18 Depreciacion

CUADRO DE DEPRECIACIONES
Vida

Descripcion |Afo 0 Util Afol |Afo?2 Afo 3 |Afo 4 Afo 5
Muebles y

Enseres 1.078,00 |10 107,80 |107,80 |107,80 |107,80 |107,80
Equipos de

Oficina 538,00 10 53,80 53,80 53,80 53,80 53,80
Equipoy

Magquinaria | 760,00 10 76,00 76,00 76,00 76,00 76,00
Equipos de

Computacién | 750,00 3 250,00 [250,00 [250,00 |250,00 |250,00

Elaborado.-Elvia Cabascango

PRESENTAR UNA NUEVA ALTERNATIVA AL CONSUMIDOR CAFETERO
MEDIANTE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA ELABORACION Y
COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA EN EL SECTOR NORTE DE QUITO,
TABACUNDO.
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5.03.06 Estado de situacion inicial

Cuadro 19 Estado de Situacion Inicial

TECNOLOGICO

ESTADO DE SITUACION INICIAL

ACTIVO

DISPONIBLE 10.442,43
CAPITAL DE TRABAJO 10.442,43
ACTIVO FIJO 3.126,00
MAQUINARIA'Y EQUIPO 760,00
MUEBLES Y ENSERES 1.078,00
EQUIPO DE COMPUTO 750,00
EQUIPO DE OFICINA 538,00
TOTAL ACTIVO 13.568,43
PASIVO

CUENTAS POR PAGAR 6.784,22
TOTAL PASIVO 6.784,22
PATRIMONIO

CAPITAL PROPIO 6.784,22

Elaborado.-Elvia Cabascango
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PRESENTAR UNA NUEVA ALTERNATIVA AL CONSUMIDOR CAFETERO
MEDIANTE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA ELABORACION Y
COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA EN EL SECTOR NORTE DE QUITO,

TABACUNDO.
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5.03.07 Estado de resultados proyectados a cinco afios

Cuadro 20 Estado de Resultado

121

ESTADO DE RESULTADOS PROFORMADO

(-)

Gastos Operacionales

Descripcion Ao Ao Afio Ao Ao
2013 2014 2015 2016 2017

VENTAS 54.000,00|55.225,80|56.479,43|57.761,51|59.072,69

() |Costo de Venta 38.006,16|38.868,90|39.751,23|40.653,58 |41.576,42

(+

Gastos Administrativos 7.764,32 |8.087,32 |8.423,75 |8.774,18 [9.139,18
Gastos de Ventas 1.037,50 |1.080,66 |1.125,62 |1.172,44 |1.221,21
Gastos Financieras 1.150,49 |404,23

Otros Ingresos

0,00

(-)

(-)

Otros Egresos

IMPUESTO A LA RENTA

0,00

0,00

Elaborado.-Elvia Cabascango

PRESENTAR UNA NUEVA ALTERNATIVA AL CONSUMIDOR CAFETERO
MEDIANTE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA ELABORACION Y
COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA EN EL SECTOR NORTE DE QUITO,

TABACUNDO.
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5.03.08 Flujo de caja

INSTITUTO TECNOLOGICO

Cuadro 21 Flujo de Caja
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FLUJO DE CAJA

DETALLE

anos

0

1

2

3

4

5

FUENTES

13.568,43

10.429,13

11.172,29

11.566,43

11.548,91

11.523,48

Aporte propio

6.784,22

Préstamos

6.784,22

Utilidad neta

6.041,53

6.784,69

7.178,83

7.161,31

7.135,88

Depreciacion

4.387,60

4.387,60

4.387,60

4.387,60

4.387,60

Valor residual

Capital de
trabajo

USOS

13.568,43

4.542,60

3.796,33

Inversion fija

13.568,43

Inversion diferida

Capital de
trabajo

Amortizacion

4.542,60

3.796,33

FLUJO ACTUAL

5.886,53

7.375,96

11.566,43

10.798,91

11.523,48

Elaborado.-Elvia Cabascango

PRESENTAR UNA NUEVA ALTERNATIVA AL CONSUMIDOR CAFETERO
MEDIANTE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA ELABORACION Y
COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA EN EL SECTOR NORTE DE QUITO,
TABACUNDO.
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5.04 Evaluacion

5.04.01Tasa d descuento

Cuadro 22 Tasa de Descuento

TASA DE DESCUENTO

TMAR = 0,0416 + 0,15 + (0042 x 0,2)
TMAR = 0,1916 + 0,00624
TMAR = 0,19784

Elaborado.-Elvia Cabascango

PRESENTAR UNA NUEVA ALTERNATIVA AL CONSUMIDOR CAFETERO
MEDIANTE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA ELABORACION Y
COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA EN EL SECTOR NORTE DE QUITO,
TABACUNDO.
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5.04.02 VAN
Cuadro 23 VAN

VAN = 40,07% D

VAN = 13.568,43 + 6.041,53 + 6.784,69 + 7.178,83 + 7.161,31 + 7.135,88
1,4006618  1,96185359  2,74789347  3,8488695  5,3909647

VAN= 13.568,43 + 4.313,34 + 3.458,31 + 2.612,49 + 1.860,63 + 1.323,67

Elaborado.-Elvia Cabascango

ANALISIS

De la misma manera tiene probabilidad de que el VAN es alrededor de e |1 40% este porcentaje indica al nivel dela certeza
que se tiene con el VAN del proyecto por lo tanto se puede decir que es econdmicamente factible.

PRESENTAR UNA NUEVA ALTERNATIVA AL CONSUMIDOR CAFETERO MEDIANTE UN ESTUDIO DE

FACTIBILIDAD PARA LA ELABORACION Y COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA EN EL SECTOR NORTE
DE QUITO, TABACUNDO.
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5.04.03 TIR
Cuadro 24 TIR
DESCRIPCION |ANOO ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5
Inversion Total 13.568,43 0,00 0,00
Excedente
Operacional 6.041,53 6.784,69 7.178,83 7.161,31 7.135,88

TIR =

TIR =

TIR =

-P

13.568,43 + 6.041,53

13.568,43 + 5.043,68

+ FNE 1 + FNE 2 + FNE 3 + FNE 4 + FNE5
(1+i)" (1+i1)"2 (1+i)"3 (1+i)4 (1+1)"5
+ 6.784,69  + 7.17883  + 7.161,31 + 7.13588

1,19784 1,43482067  1,71868559  2,0587103  2,4660056
+ 472860  + 417693  + 3.47854 + 2.893,70

PRESENTAR UNA NUEVA ALTERNATIVA AL CONSUMIDOR CAFETERO MEDIANTE UN ESTUDIO DE
FACTIBILIDAD PARA LA ELABORACION Y COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA EN EL SECTOR NORTE
DE QUITO, TABACUNDO.
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TIR = 13.568,43 + 20.321,46

TIR = 6.753,03 0
TR emacs o
Elaborado.-Elvia Cabascango

ANALISIS

De la misma manera tiene probabilidad de que el TIR estd alrededor de e | 6753003 este relacion indica al nivel dela certeza

que se tiene con el TIR del proyecto por lo tanto se puede decir que es econémicamente factible.

PRESENTAR UNA NUEVA ALTERNATIVA AL CONSUMIDOR CAFETERO MEDIANTE UN ESTUDIO DE
FACTIBILIDAD PARA LA ELABORACION Y COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA EN EL SECTOR NORTE
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coRDILLE

5.04.04 PRI (Periodo de la recuperacion de la inversidn)

Cuadro 25 PRI

PERIODO DE RECUPERACION
Periodo |FNE Acumulado
0 -13.568,43
1 6.041,53 6.041,53 12.826,22
2 6.784,69 6.784,69 -742,21
3 7.178,83 -0,10
4 7.161,31
5 7.135,88

ANO MES DIA

1

2

7

Elaborado.-Elvia Cabascango
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5.04.05 RBC (Relacion costo beneficio)

Cuadro 26 Relacion Costo Beneficio

DESCRIPCION|ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5
INGRESOS 54.000,00 55.225,80 56.479,43 57.761,51 59.072,69
54.000,00 55.225,80 56.479,43 57.761,51 59.072,69
1,1978400 1,4348207 |1,7186856 2,0587103 |2,4660056

DESCRIPCION |ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5

COSTOS Y

GASTOS 46.807,98 48.036,88 49.300,59 50.600,20 51.936,81
46.807,98 48.036,88 50.600,20
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49.300,59

51.936,81

1,1978400

1,4348207

1,7186856

2,0587103

2,4660056

RELACION
COSTO
BENEFICIO

ANO 1

ANO 2

ANO 3

ANO 4

ANO 5

VALOR
ACTUAL DE
INGRESOS

45.081,15

38.489,69

32.861,99

28.057,13

23.954,81

VALOR
ACTUAL DE
COSTOS Y
GASTOS

39.076,99

33.479,36

28.685,06

24.578,59

21.061,11

1,15

1,15

1,15

1,14

1,14

Elaborado.-Elvia Cabascango
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Cuadro 27 PRI

Elaborado.-Elvia Cabascango

PERIODO DE RECUPERACION
Periodo |FNE Acumulado
0 -13.568,43
1 6.041,53 6.041,53 12.826,22
2 6.784,69 6.784,69 -742,21
3 7.178,83 -0,10
4 7.161,31
5 7.135,88

ANO MES DIA

1

2

7
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5.04.06 Punto de equilibrio

Cuadro 28 Punto de Equilibrio

PUNTO DE EQUILIBRIO

Costos Fijos: Valor

Gastos Administrativos 7.764,32
Gastos de Ventas 1.037,50
Gastos Financieros 1.150,49

Costo Variable unitario -

PE = CF

p - Cw
PE = 9.952,31

2,25 - -
PE = 9.952,31 =

2,25

PRESENTAR UNA NUEVA ALTERNATIVA AL CONSUMIDOR CAFETERO
MEDIANTE UN ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA ELABORACION Y
COMERCIALIZACION DE CAFE DE HABA EN EL SECTOR NORTE DE QUITO,
TABACUNDO.



INSTITUTO TECNOLOGICO
132

coRDILLE
VENTAS 9.952,31

(-) Costo Variable .
( =) Margen Contribucién  9.952,31

(- ) Costo Fijos 9.952,31

( =) Utilidad Operacional

Elaborado.-Elvia Cabascango
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Graéficos 27 Punto de Equilibrio

punto de equilibrio
GRAFICO DEL PUNTO DE EQUILIBRIO

T
Y
Costo
Precio _Utilidad _____GT
995231|  pE _cv
1
g 1
Perdida :
995231 [ — I CF
1
1
! CF
| |
1
l —

4 423 25 X
Cantidad

Elaborado.-Elvia Cabascango

ANALISIS

En el cuadro del punto de equilibrio en USD por presentacion, se tiene la venta del punto
de equilibrio que es de $ 9.952.31este valor se divide para el precio promedio y se obtiene
la cantidad de unidades de venta en el punto de equilibrio (4.423 u).
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5.04.07 Anadlisis del indice financiero

Cuadro 29 Analisis del Indice Financiero

Utilidad
= Neta
Patrimonio R.E |PASIVO UTILIDAD NETA
ACTIVO VENTAS
6.041,53
RO.E = 6.041,53 R.E 6.784,22 54.000,00
6.784,22 13.568,43
1% ]
[RO.E = J089 | [RE[50% |
El activo esta El % que representa la
La rentabilidad sobre la inversion  financiado con el 50 % utilidad para los
realizada por el capital propio del crédito activos de la empresa

Elaborado.-Elvia Cabascango
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Cuadro 30 Analisis del indice Financiero

UTILIDADA
UTILIDAD NETA PATRIMONIO OPERACIONAL

PRESTAMO POR
ACTIVO ACTIVO PAGAR ANO 1
6.041,53 6.784,22 6.041,53
13.568,43 13.568,43 4.542,60
La rentabilidad a Por cada délar de
obtenida por los deuda la empresa
activos de la El activo esta financiado con el 50% tiene 1,33 para
empresa de aporte propio cubrirla en el afio 1

Elaborado.-Elvia Cabascango
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Cuadro 31 Analisis del Indice Financiero

UTILIDADA OPERACIONAL
PRESTAMO POR PAGAR
ANO 2

6.784,69

3.796,33

Por cada doélar de deuda la
empresa tiene 1,79 para
cubrirla en el ano 2

Elaborado.-Elvia Cabascango
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CAPITULO VI

6.01. Impacto Ambiental.

Luego de identificar los factores que afectaran al entorno, es necesario obtener una
valoracién de cada impacto.

Para poder valorar cada factor se debera tomar en cuenta ciertos elementos en que se
fundamenta la importancia del impacto y que permiten calificarlos como: el caracter del
efecto, magnitud, extension o area de influencia, persistencia o duracion, reversibilidad y
recuperabilidad.

El impacto ambiental es un factor importante, el cual se debe analizar con el fin de
conservar el medio ambiente. La fabricacion del café de haba afectara al medio ambiente
por el humo que puede emanar al momento de tostar el haba.

Se practicaran acciones de reciclaje, ya que, una forma de ahorrar y ganar, es volver a
utilizar los materiales que se encuentren en buen estado como son fundas plasticas,
envases, cartones; siempre y cuando no sean perjudiciales para los estandares de higiene
y seguridad del cliente y del personar que laborara en la planta.

De igual manera, los desechos inorganicos generados en el establecimiento especialmente
el papel se reciclara para posteriormente venderlo a empresas interesadas.

Los desechos organicos como son los desperdicios del proceso productivo, se entregaran

a personas que tengan criadero de animales.
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6.02. Impacto Econémico.

Las empresas constituyen la base del crecimiento econdémico y del bienestar de los
pueblos. La fabricacion y comercializacion del café de haba contribuira a orientar,
promoveré incrementar el consumo de productos organicos sin componentes ni aditivos
que beneficiara la salud de los consumidores. Con la produccion de este novedoso café
generara fuentes de trabajo y a la vez contribuira al mejoramiento del nivel de vida de la

poblacion.

6.03. Impacto Productivo.

Esta empresa intermediaria y comercializadora del café de haba tiene como compromiso
el desarrollo local para avanzar y a la vez aprovechar los recursos con los que cuenta para
convertirse en una empresa estable y fuerte con la finalidad de competir no solo en los
mercados locales sino también en los regionales y nacionales, incentivando de esta

manera a la inversion para obtener mayor rentabilidad.

6.04. Impacto Social.

Esto permitird a los consumidores utilizar su poder de compra para apoyar un café
sostenible y asi impulsar adelantos sociales.

La creacion de esta empresa productora de café de haba tendra un impacto de
mejoramiento en la salud de las personas que lo consuman por ser un producto natural

generando un cambio positivo en beneficio del consumidor.(Aspiazu, 2013)
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CAPITULO VII

7.01. CONCLUSIONES

La produccién y comercializacion del Café de Haba se orienta a contribuir al
mejoramiento de la calidad de vida de la sociedad cayambefia, a partir de una nutricion
apropiada sin riesgos para la salud. La comercializacion de este café permitira deleitar a
todas aquellas personas que aman la calidad de vida, prefiriendo una alternativa
saludable, que les permita disfrutar de las mismas bondades del café con beneficios en su
salud. (Jannth, 2010)

El haba es un producto no tradicional con grandes perspectivas de crecimiento debido a
sus niveles altos de proteina, hierro, fibra, vitaminas A, B, C y potasio, esta leguminosa
tiene gran aceptacion en el mercado externo; y se la utiliza tanto en la alimentacion
humana como la animal.

Ecuador debido a su localizacion geogréafica y a las condiciones agro-ecoldgicas tales
como prolongados periodos de luminosidad, temperatura estable y altura de las zonas de
cultivo, resultan en una leguminosa deliciosa que se produce durante todo el afio en forma
continua y naturalmente libre de insectos y plagas.

Con el fin de ofrecer una leguminosa competitiva para el mercado el precio que se
consider6 fue tomado en cuenta para los de cinco afios siguientes de proyeccion
considerando que el nivel de ventas puede ser mayor si ofrecemos un precio de acuerdo a

las condiciones de mercado que vive actualmente.
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Las habas es un producto econdmicamente accesible, sin embargo es un producto con
poca

Informacion nutricional lo que perjudica e influye mucho en su consumo. (Ortega, 2012)

7.02Recomendaciones

Es importante mantener buenas relaciones con los distribuidores puesto que ellos seran

quienes se encargaran de que el café de haba llegue hasta los consumidores finales.

Pensar en el futuro y ver las posibilidades de distribuir el producto en las demas ciudades

del Ecuador, realizando los respectivos estudios de mercado de la misma.

CAFHABDEC debe iniciar su desarrollo de forma independiente, pero una vez que se
haya estabilizado el proceso productivo y se haya cubierto la demanda insatisfecha, debe
buscar expandir su mercado a nivel nacional, ya que se trata de un producto con grandes

posibilidades de aceptacién en el mercado.

La empresa puede expandirse a través de atender el mercado de las cafeterias, bares y

restaurantes gourmet, con el fin de ampliar sus niveles de ventas.
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La empresa puede aumentar su linea de producto a otros tipos de bebida, como té y aguas

aromaticas.

La empresa debe ampliar la némina de sus proveedores para obtener mayor flexibilidad

en la negociacion de insumos y materia prima.
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