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RESUMEN EJECUTIVO

El proyecto naci6 por el escaso reconocimiento que han tenido las distintas
culturas étnicas dentro de la actual sociedad ecuatoriana, se observo una perdida
elevada de identidad cultural proveniente principalmente de la juventud. La
importancia de preservar la cultura y tradiciones de un pueblo se manifiesta en
cuanto el consumo de tendencias extranjeras, perdida de respeto a las diferencias

culturales y la desvalorizacion de las raices propias.

Se ha intentado mejorar estas situaciones mediante camparfias publicitarias
mal elaboradas, disefios poco llamativos y deficientes, lo que ha llevado a que este

problema perdure con el paso del tiempo.

Debido a las exigencias de un grupo objetivo jovial, se buscd innovar él
envio de mensajes culturales mediante prendas textiles, la creacion de camisetas con
ilustraciones representativas de las culturas étnicas, acompafiada de una correcta
difusion, fomento el reconocimiento de la cultura y mejor6 la valorizacién que tiene

la identidad cultural dentro de la sociedad comun.
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ABSTRACT

The project was born due to the scarce recognition that the different ethnic cultures
have had within the current Ecuadorian society, there was a high loss of cultural
identity coming mainly from the youth. The importance of preserving the culture and
traditions of a people is manifested in the consumption of foreign trends, loss of

respect for cultural differences and the devaluation of their own roots.

An attempt has been made to improve these situations through poorly
prepared advertising campaigns, inconspicuous and deficient designs, which has led

to this problem persisting with the passage of time.

Due to the demands of a jovial target group, it was sought to innovate the
sending of cultural messages through textile garments, the creation of T-shirts with
representative illustrations of ethnic cultures, accompanied by a correct diffusion,
promoted the recognition of culture and improved the valorization that has the

cultural identity within the common society.
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INTRODUCCION

El presente proyecto de creacibn de camisetas con ilustraciones
representativas de la cultura tsachila, pretende innovar el envio de mensajes
culturales a los jovenes, con el objetivo de mejorar el reconocimiento y valorizacion
de la identidad de esta cultura. Su alcance se concentra principalmente en la ciudad

de Quito, abriéndose un espacio en la moda actual de este sector.

Las principales dificultades que presenta esta propuesta son las evidentes
preferencias de consumo que tienen las marcas extranjeras, podemos ver a jovenes
quitefios usando marcas conocidas como nike o adidas que no guardan ningdn tipo
de relacion con la identidad ecuatoriana. Otra dificultad posiblemente sean las pocas
referencias de productos con similares iniciativas, ya que la mayoria de productos de
esta indole tienden a ser desarrollados con objetivos mas turisticos, menos llamativos

y sin campanas de difusion eficientes, lo que dificulta definir un camino correcto.

La importancia que tiene identificar y corregir este problema es por la
constante pérdida de respeto a las diferencias culturales, se observa en la juventud
ecuatoriana una desvalorizacion de las raices propias, 1o que ha llevado a desconocer

la historia y restarle importancia a la cultura nacional.

La idea principal del proyecto es reconectar el valor cultural de las etnias
percibido por los jovenes, a las prendas textiles con mensajes representativos,
Ilamando la atencion de los potenciales clientes, y estableciendo una nueva via de

dialogo comercial y educativo.
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La investigacion encuentra sus limites en las referencias con respecto al tema
cultural de marcas, debido a que cominmente no se destacan estas iniciativas, existe
un namero extremadamente pequefio de proyectos textiles con carécter cultural
enfocados a rescatar el valor de la identidad. Por ello el proyecto se limitara a
comenzar el camino de un mercado enfocado en fomentar el cambio de mentalidad
social hacia el consumo de moda extranjera, buscando destacar por su conciencia

social y su calidad visual.

Como proposito se anhela la revalorizacion de la cultura propia y su
constante mejora, para fomentar la identidad cultural con el paso del tiempo,
logrando que las propias costumbres sean algo que enaltezca nuestro sentido de

pertenencia nacional y contribuya a la convivencia como sociedad pluricultural
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CAPITULO |

1. Antecedentes

1.01. Contexto

La Republica del Ecuador es una nacién multiétnica y pluricultural. Su
poblacién sobrepasa los 16 millones de habitantes, donde mas de 5 millones y medio
viven en la region Sierra, aproximadamente 6 millones y medio de habitantes viven
en la regién Costa, mas de 600.000 habitantes residen en la region Amazonica, y
finalmente cerca de 17.000 habitantes se encuentran en la provincia de Galapagos.

(INEC, 2013)

Debido a su numerosa poblacion y su variada pluriculturalidad Ecuador es
extensamente diverso socialmente, esto ha marcado la presencia de distintas etnias
en este territorio como: mestizos, indigenas, afro ecuatorianos, y blancos. Ecuador
ademas se subdivide en multiples grupos étnicos y nacionalidades, todas con
distintas costumbres y tradiciones, distribuidas y asentadas en distintos puntos del

territorio nacional.

Los Tsachila, también conocidos como Colorados, son un pueblo indigena
que reside en la region de montafia baja y clima subtropical en la provincia de Santo

Domingo, al sureste de la provincia de Pichincha (Ecuador). Su lengua nativa es el
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Tsafiki que significa verdadera palabra, perteneciente a una subrama de la familia

linguistica chibcha. (Ventura, 1997)

Segun informacion no oficial su poblacion se encuentra dentro de los 2.956
habitantes aproximadamente. Esta poblacion se encuentra agrupada en ocho
comunidades distintas: Congoma Grande (Santo Juan), Los Naranjos, EI Buho de los
Colorados, El Poste, Peripa, Chiguilpe, Otongo Mapali y Filomena Aguavil
(Tahuaza) asentados en la zona rural del cantén de Santo Domingo. (Etnias del

mundo, 2019)

Las ilustraciones culturales representativas son usadas principalmente para la
preservacion de la identidad y el reconocimiento de las raices de un pueblo.
Simbolizan mediante elementos gréaficos estilizados, los aspectos propios de la
tradicion, los rasgos espirituales que estos grupos puedan tener y asi como también
elementos materiales que puedan conformar en conjunto una identidad. Las
camisetas como medio de mensajes culturales, promueven la inclusion vy
valorizacion social, con el fin de modificar el patron de consumo desapegado a la

propia identidad.

1.02. Justificacion

La Nacionalidad Tsachila esun grupo indigena que estd asentado en el
canton Santo Domingo. Se caracteriza principalmente porque dentrode la
comunidad los hombres se pintan el cabello con achiote y las mujeres visten

atuendos coloridos que representan el arcoiris. Actualmente se esta generando una
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evidente pérdida de identidad. El idioma, la vestimenta y sus territorios cada vez son
menos visibles, en gran parte estos problemas se generan por el fuerte proceso de
mestizaje que existe dentro de las comunas. Se ve una notable necesidad de
reconocer la importancia que tiene el respeto, la valoracion y el legado de su

diversidad étnica.

Las ilustraciones representativas aplicadas a camisetas, son un medio de
comunicacion que tiene como objetivo, promover y rescatar mediante mensajes
gréficos la identidad cultural, haciéndose presentes en la cotidianidad del entorno

donde se comercializan.

A un periodo de 5 afios se podra ver un cambio de mentalidad que reconoce
positivamente la cultura Tsachila y la diversidad étnica existente en el Pais, llegando
a la preferencia del consumo de productos nacionales que promuevan la identidad,

garantizando un mercado para el producto textil hecho en Ecuador.

Este proyecto se alinea con el Plan Nacional de Desarrollo Toda una Vida,
especificamente en el Objetivo 2 que es “Afirmar la interculturalidad y
plurinacionalidad, revalorizando las identidades diversas” porque es una propuesta
de promocion de la cultura Tsachila mediante camisetas que contribuyan a difundir

el valor de su cultura.
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1.03. Definicién del Problema Central (Matriz T)

La constante exposicion de culturas extranjeras en los distintos medios de
comunicacion hace que la juventud pierda interés de conocer y consumir productos
que enaltezcan la cultura de su propio pais. Mediante el empleo de la matriz T
podemos determinar los problemas y sus posibles soluciones para lograr el éxito del

desarrollo de este proyecto.

Tabla 1: Matriz T

Andlisis de las Fuerzas T
Situacién empeorada Situacion actual Situacién mejorada
Desvalorizacion y pérdida de la Deficiente reconocimiento de la | Aumento del valor y
identidad Cultural de la etnia etnia Tséchila en los jévenes de | reconocimiento cultural de la
Tséachila 15 a 25 afios que residen al identidad étnica Tsachila.
norte de la ciudad de Quito
Fuerza impulsadora | PC | PC Fuerza bloqueadora
Mercado abierto para camisetas 4 5 2 5 Desinterés de jovenes por
culturales con ilustraciones consumir el producto
étnicas.
Innovacién en el disefio de | 3 5 2 4 Desconocimiento de nuevas
ilustraciones representativas de la técnicas y tendencias
etnia Tsachila. ilustrativas.
Interés ciudadano por rescatar la | 2 3 2 3 Desconocimiento de medios
identidad cultural de nuestras de promocion.
etnias.
Aumento  de  comunicacion | 2 2 2 2 Desconocimiento  de la
grafica étnica aplicacion de la comunicacion
gréfica.

Elaborado por: Alex Erraes
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CAPITULO 1

2. Analisis de Involucrados

2.01. Mapeo de los Involucrados

[ Jévenes Quitefios de 15 a 25 afios ]

[ Investigador: Alex Erraes ] Comunidad Tséachila ]

Disefio de ilustraciones representativas aplicadas
por sublimacién a camisetas, de la etnia “Tsachilas”
que se encuentra ubicada en la provincia de santo
domingo, para promover el valor de su identidad
cultural, adicionando una camparia publicitaria de
difusion del producto textil.

~

Comerciantes textiles ]

[ Gobierno de Santo Domingo ] [ Productores textiles

Figura 1: Mapa de involucrados Quito, 2019
Elaborada por: Alex Erraes.
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2.02. Matriz de Andlisis de Involucracién

Tabla 2: Andalisis de involucrados

Actores
involucrados

Jovenes
Quitefios de
15 a 25 afios

Comunidad
Tsachilas

Productores
textiles

Comerciantes
textiles

Alex Erraes
(Investigador)

Interés
sobre el
problema

Consumir
prendas con
propuestas
nuevas de
disefio.

Aumentar el
valor de su
identidad
cultural.

Incursionar
nuevas
propuestas
de disefio de
producto.
Incursionar
en un nuevo
mercado con
poca
competencia.
Investigar el
impacto de
productos
textiles con
contenido
cultural

Elaborado por Alex Erraes

Problemas
percibidos

Prendas hechas en
Ecuador asociadas
con baja calidad.

Consumo de
prendas con
tendencias
exteriores.

Pérdida constante
de identidad
Cultural.

Escasa promocion
y exhibicion de su
cultura.
Desvalorizacion
cultural.

Prendas sin
disefios originales.

Productos sin
valor agregado.

Escasa
Informacion.

Poco material
referencial,  uso
correcto de
técnicas
ilustrativas

Recursos
mandatos y
capacidades

Humanos

Financieros

Humanos

Humanos
Materiales
Técnicos

Humanos
Materiales
Técnicos

Humanos
Técnicos
Materiales

Interés
sombre el
proyecto

Usar
camisetas
con calidad

Posicionar su
identidad
cultural.

Producir
nuevas
prendas.

Vender
producto
textil nuevo.

Generar
conocimiento

Conflicto
potencial

Jévenes con
poco interés
sobre el
consumo.

Poca acogida
aceptacion

Costo de
produccion muy
elevado

Necesidad de
promocion para
respaldar ventas

Indisponibilidad
de tiempo.
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CAPITULO 11
3. Problemas y Objetivos
3.01. Arbol de Problemas
e iz i
5 o Ardli Despreocupacion por la Mercado textil de
ven itefi n pérdi s - .
Jove esi((ig(e%tti%a(ziscclﬁtuegl dida de presentacion de productos camisetas culturales sin
%) textiles hechos en Ecuador rentabilidad
j=] \
O J
D
Yo
a8 o
Inexistencia de Marca . . - L ~ A
Nacional enfocada en Desinterés por la produccion Deficiencia en campafias
representar la cultura étnica de prendas nacionales con publicitarias de difusion para
Tsachila del Ecuador disefios culturales productos textiles con caracter
\_ cultural
J
- |
S
e
c
[N
95 Escaso reconocimiento de la etnia Tsachila en los jovenes de
= 15 a 25 afios que residen al norte de la ciudad de Quito
Q2
Qo
o
.
(ol
- - \ .. .
Inexistencia de  productos Campanfias publicitarias de
textiles para jovenes con productos textiles sin
imégenes representativas de la alcance comercial en
Marcas culturales con escasa cultura Tsachilas y jovenes Quitefios
acogida por los jovenes
Quitefos.
wn
S Desinteré los j6 i
@ esinterés en los jovenes Escasa presencia
[ Quitefios  por  adquirir comercial de productos
(@] productos textiles con mala culturales en redes

Figura 2: Arbol de Problemas
Elaborado por Alex Erraes

presentacién

sociales y medios digitales

J
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3.02. Arbol de Objetivos
- - - 7 - - - (
Disminuir la pérdida de identidad Mei | tacion d Establecer un mercado
cultural en jévenes quitefios fé%ﬁcrtos tpe E(etsifer]s ?}23:‘059 textil de camisetas
P d culturales con
én ecuiador rentabilidad
.
- ( - ~ - . .
Crear una Marca Nacional Producir prendas Crear camparias publicitarias
enfocada en representar nacionales con disefios eficientes de difusion para
especificamente las culturas culturales productos textiles con
étnicas del Ecuador cardcter cultural
\
Aumentar el reconocimiento de la etnia Tsachila en los jovenes de
15 a 25 afios que residen al norte de la ciudad de Quito mediante la
creacion de camisetas representativas.
Producir  camisetas para Realizar campafia
jovenes  con  imagenes publicitaria de producto
c " representativas de la cultura textil con alcance
rear una marca corporativa Tsachilas comercial en jévenes
»n de camisetas representativas Quitefios
=] de la etnia Tséchila
°
D
= Crear interés en los jovenes

Quitefios  por  adquirir
camisetas con empaques
llamativos

Aumentar la presencia
comercial de productos
culturales en redes
sociales y medios
digitales

Figura 3: Arbol de Objetivos, 2019
Elaborado por Alex Erraes
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CAPITULO IV

4. Analisis de Alternativas

4.01. Matriz de Analisis de Alternativas e Identificacién de Acciones

Medios

Actividades

Aumentar el reconocimiento de la etnia Tséachila en los jovenes de 15 a 25
afios que residen al norte de la ciudad de Quito mediante la creacion de
camisetas representativas.

Crear una marca corporativa de
camisetas representativas de la
etnia Tséchila

Producir camisetas para
jovenes con  imégenes
representativas de la cultura
Tséchilas

N J

Realizar campafa
publicitaria de producto
textil con alcance
comercial en jovenes
Ouitefios

Establecer nombre de la marca
Realizar un logotipo de la marca.
Crear pagina web mediante el

soporte wix para el
reconocimiento de la marca

Crear interés en los jovenes
Quitefios  por  adquirir
camisetas con empaques
llamativos

N J

/ Realizar ilustraciones \

representativas de la
etnia tsachila.

Plasmar disefios en
camisetas mediante
técnica de sublimacion.

Crear etiquetas y
empaques para la
presentacion del

Qroducto /

Aumentar la presencia
comercial de productos
culturales en redes sociales
y medios digitales

J

/ Realizar campafia \

publicitaria para el
producto

Crear redes sociales de la
marca.

Crear un catéalogo virtual
para promocionar el
producto en medios

\digitales. J

Figura 4: Matriz de analisis de alternativas e identificacién de acciones
Elaborado por Alex Erraes
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4.01.01. Tamafio del Proyecto

La ciudad de Quito cuenta con 2 644 145 habitantes segun el Instituto
Nacional de Estadisticas y Censos del Ecuador (INEC, 2013). El centro de Quito
comprende un espacio de 376 hectareas aproximadamente, con una poblacién que
este entre los 40.587 habitantes, de los cuales un aproximado de 12.222 personas se
encuentran en el rango de edad de 14 a 30 afios segun el censo del afio 2010 (INEC,

2013), nimero que serd tomado como referencia.

El producto sera distribuido en diferentes lugares del centro de Quito, donde

exista mayor afluencia de jovenes.

e Edad: 15 a 25 afos

Género: Masculino y femenino.

Nivel econémico: medio y medio alto

Situacion Geografica: Centro de Quito

Ocupacion: Estudiantes, trabajadores

n= Tamafo de muestra de habitantes

Z= Nivel de confianza, teniendo un éxito de 0,50%

p= Poblacidn éxito, teniendo un éxito de 0,50%

g= Poblacion fracaso, teniendo un margen de error del 0,50%
N= Valor poblacién

Z?xpxqxN
n=-- 2
(E°(N—=1)) + Z°xpxq
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1,962 x 0,50 x 0,50 x 10,000
0,025 (10,000 — 1) + 1,65* x 0,50 x 0,50

11.610,9

"= 7315025

n=364

4.01.02. Localizacion del Proyecto

Este proyecto tendra lugar dentro de la ciudad de Quito-Ecuador ubicada al
Norte del pais en la provincia de Pichincha, region sierra. Especificamente el sector
Centro de Quito el cual est4 delimitado de la siguiente manera: Norte, con el parque
alameda; Sur entras las avenidas Ambato y avenida Pedro Vicente Maldonado; al
Este, con la avenida Salvador y entre la estacion de la Marin; y por el Oeste, con la

calle Mariscal Sucre.

Figura 5: Localizacion del Proyecto, Quito
Fuente: Google Maps https://www.google.com/maps/place/Quito

Elaborado por: Alex Erraes
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4.01.03. Analisis Ambiental

Ya que el producto final resultante de este proyecto son camisetas sublimadas
con ilustraciones representativas del grupo étnico tsachila, segin Estadisticas de
prevencion ambiental (2019), se procede a analizar y determinar cualquier
alteracion de las condiciones ambientales o la creacion de nuevas condiciones, las
mismas que pueden ser adversas o benéficas dependiendo del conjunto de acciones

que se generan a partir de la produccion de estas prendas textiles.

4.01.03.01. Impacto Positivo.
Debido al material reciclable que se usard para la elaboracion de los
empaques de las camisetas, se contribuira a la concientizacion del cuidado al medio

ambiente.

La sublimacién ya que es la técnica de impresion textil que se usara para la
elaboracion de este proyecto, aportara positivamente el cuidado del medio ambiente,
ya que segun, Alvarado (2016) este tipo de impresion utiliza tintes que se activan
con el calor y pasan de un estado sélido a un estado gaseoso directamente, sin alterar

negativamente las condiciones ambientales.

4.01.03.02. Impacto Negativo.

Debido a que las camisetas son de poliéster con un porcentaje de algoddn,
mismo material que es la fibra natural mas utilizada por la industria textil en el
mundo. Este material se suele considerar como el mejor desde el punto de vista
ambiental que otros sintéticos, aunque tiene algunos impactos importantes. Se

cataloga las fibras en funcion de seis impactos distintos en su proceso de produccion,
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hasta que estan listas para transformarse en tejidos: la emision de gases causantes del

cambio climatico, su toxicidad en humanos, su eco-toxicidad, su consumo de

energia, su consumo de agua y la cantidad de tierra necesaria para los cultivos.

(Alvarez, 2011)

4.02. Matriz de Analisis de Impacto de los Objetivos

Tabla 3: Matriz de analisis de Impacto de los objetivos

Objetivos Impacto Factibilidad | Factibilidad | Factibilidad | Factibilidad | Total | Categoria

sobre el | Técnica Financiera Social Politica
Propésito

Crear una  marca 5 4 1 2 0 12 Baja

corporativa de

camisetas

representativas de la

etnia Tsachila

Producir camisetas 5 4 5 4 0 18 Media

para  jovenes  con

imégenes

representativas de la

cultura Tséchilas

Crear interés en los 5 4 5 2 0 16 Media

jovenes Quitefios por

adquirir camisetas con

empaques llamativos

Realizar campafia 5 4 4 5 1 19 Media

publicitaria de

producto textil con

alcance comercial en

jévenes Quitefios

Aumentar la presencia 5 5 4 5 1 20 Media

comercial de productos
culturales en redes
sociales y medios
digitales

Alta= 21-25 Media= 16-20 Baja= 15-0

Elaborado por Alex Erraes
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Elaborado por Alex Erraes
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4.03. Diagrama de Estrategias
( N\ N
(F.1.). Disminuir la pérdida de (F.3.). Mejorar la (F.5.). Establecer un mercado
identidad cultural en jovenes presentacion de productos textil de camisetas culturales con
wn quitefios textiles hechos en Ecuador rentabilidad
@ . AN J
= \ \ ‘
I e ] N
(F2). (f:rea(rj una Marca Ntamonal (F.4.). Producir prendas (F.6.). Crear campafias
,‘;!‘ oca ie? reprletsen aft . nacionales con disefios publicitarias eficientes de
espect IcamgnleE as ‘;u uras etnicas culturales difusion para productos textiles
\_ €l Ecuador con caracter cultural
J
8
@ .1.). Aumentar el reconocimiento de la etnia Tsachila en los jévenes de 15 a 25 afios
g P.1.). Al tar el to de la etnia Tsachil losj de 15a 25
g ue residen al norte de la ciudad de Quito mediante la creacion de camisetas
Q d | te de | dad de Quit diante | d it
a representativas.
(C.2.). Producir camisetas ) )
para jévenes con imagenes (C.4.). Realizar campafia
a representativas de la cultura publicitaria de producto textil
c (C.1.). Crear una marca corporativa Tsachilas con alcance coryle[aal en
8 de camisetas representativas de la Y, J6venes Quitefios
o etnia Tsachila [ \
e _ N N
g (C.3.). Crear interés en los (C.5.). Aumentar la
O jévenes Quitefios por presencia comercial de
adquirir camisetas con productos culturales en redes
empaques llamativos sociales y medios digitales
) g ‘ J
/(A.l.). Establecer nombre de la \ / \
marca / L . \ (A.3.). Realizar campafia
) ) (A.2.). Realizar ilustraciones para redes sociales
4 (A.1.2.). Realizar un logotipo de representativas de la etnia
% la marca tsachila. (A.3.I2.)aC:ear redes
'S - o sociales de la marca.
2 (A.1.3.). Crear pagina web (A.2.2.). Plasmar disefios en
mediante el soporte wix para el camisetas mediante técnica .
reconocimiento de la marca de sublimacion. (A.3.3.). Crear un catalogo

virtual para promocionar el
producto en medios
digitales.

\_

)
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4.04. Construccion de la Matriz de Marco Légico
4.04.01. Revision de los Criterios para Indicadores
Tabla 4: Revision de los Criterios para Indicadores
META
S Resumen Narrativo Indicador
Z Cantidad | Calidad | Tiempo | Lugar | Grupo Social
Disminuir la pérdida d Incrementar Jovenes de Quito
i dEr:Tt]il(T:c;rc:I Eﬁ;l'es € identidad cultural 254 Excelente | 6 meses Quito de clase social
L L en jévenes (70%) media
jovenes quitefios. (F.1.).
Crear una Marca
Nacional enfocada en Mejorar la Jovenes de Quito
representar exposicion de la 1 Medio 3 meses Quito de clase social
especificamente las cultura Tséchila media
culturas étnicas del
Ecuador. (F.2.).
Mejorar la presentacion . .

- Jovenes de Quito
de productos textiles Aumgnto de 88 Medio 3 meses Quito de clase social
hechos en ecuador. interés (45%) .

media
(F.3).
8
& Mejorar Jovenes de Quito
LL .
Pro@u:’ prenda(ljs_ o exposicion de la 1 Excelente | 3 meses Quito de clase social
naclonales con disenos cultura Tséchilas media
culturales. (F.4.).
Establecer un mercad Generar
" S 3| ;ce un te cado rentabilidad de la Jovenes de Quito
eﬁt' f camisetas comercializacion 50 Medio 2 afios Quito de clase social
cufturales con textil cultural en media
rentabilidad. 20%
(F.5). '
Crear campafias
publicitarias eficientes Generar ventas en Jovenes de Quito
de difusion para 30% mas en 109 Medio 6 meses Quito de clase social

productos textiles con
cardacter cultural.
(F.6.).

jévenes Quitefios.

media
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META
2 | Resumen Narrativo Indicador
Cantidad | Calidad | Tiempo | Lugar | Grupo Social
Aumentar el
reconocimiento de la
etnia Tsachila en los
O .z ~ 7 .
= jovenes de 15 a 25 afios Aceptacién de las ) ) Jovenes de Quito
3 que residen al norte de la camisetas (80%) 300 Excelente | 1 afio Quito de clase social
2 | ciudad de  Quito media
a mediante la creacién de
camisetas
representativas. (P.1.).
Crear una marca Meiorar la Jovenes de Quito
corporativa de camisetas acej tacion del 1 Excelente | 2 meses Quito de clase social
representativas de la rogucto media
etnia. (C.1.). P
Producir camisetas para Jévenes de Quito
Jovenes con Imagenes Generar_ . 1 Excelente | 4 meses Quito de clase social
representativas de la reconocimiento media
cultura. (C.2.). del producto
a Crear interés en los
= jc’)ver]e_s Quitgﬁos por Aumentar_ 40 % 1 Excelente | 6 meses Quito Medio
I adquirir camisetas con la aceptacion del
S | empaques llamativos. producto.
£ (C.3).
o
O
Rjg:i'éi;rciaarzzan% ducto Incrementar 50% Jovenes de Quito
publ P el 1 Medio 3 meses Quito de clase social
textil con alcance - . :
- i posicionamiento media
comercial en jovenes del producto
Quitefios. (C.4.). P
';‘)unr:?erz:glr llji prrgzer;%z Incrementar Jovenes de Quito
culturales en Fe desu ventas en 40% del 200 Excelente | 4 meses Quito de clase social
- . producto media
sociales y medios
digitales. (C.5.).
Establecer un Jovenes de Quito
Establecer nombre de la nombre que se 1 Buena 1semana | Quito de clase social
marca. (A.1.). posicione media
8
kS Captar la atencién 2 Jovenes de Quito
.'g Realizar un logotipo de de los jévenes 1 Excelente semanas Quito de clase social
5 la marca. (A.1.2.). quitefios media
<
META
Resumen Narrativo Indicador
Cantidad | Calidad | Tiempo | Lugar | Grupo Social
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S\Lﬁ;gﬁgﬁi;\l?ﬂe Wix Incrementar 20% 3 Jovenes de Quito
port posicionamiento 1 Bueno Quito de clase social
para el reconocimiento de la marca semanas media
de la marca.
(A.1.3).
Realizar ilustraciones Mejorar el Jovenes de Quito
. reconocimiento 10 Excelente | 2 meses Quito de clase social
representativas de la cultural media
etnia tsachila. (A.2.).
Plasmar disefios en Mejorar la Jovenes de Quito
camisetas mediante exhibicion 364 Excelente | 2 meses Quito de clase social
técnica de sublimacion. cultural de la etnia media
(A2.2).
Crear etiquetas Producir una 2 Jovenes de Quito
4 y presentacion 1 Buena Quito de clase social
empadques para el correcta semanas media
producto. (A.2.3.).
Captar la atencion 3 Jovenes de Quito
Realizar campafia para de jévenes 2 Excelente semanas Quito de clase social
redes sociales. (A.3.). quitefios media
0,
Er;zo;etrar 10% Jovenes de Quito
Crear redes sociales de la potenciales 36 Bueno 3 meses Quito de clase social
marca. (A.3.2.). clientes media
Crear un caté}logo virtual Difundir Jovenes de Quito
para promocionar el informacion de 1 Excelente | 2 meses Quito de clase social
producto en medios productos media
digitales.
(A3.3).

Elaborado por Alex Erraes
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4.04.02. Seleccién de Indicadores
Tabla 5: Seleccion de indicadores
Clasificadores de
Nivel Resumen Narrativo Indicadores Indicadores Puntaje | Seleccion
A|B|C|D|E
T . Incrementar
Disminuir la pérdida de P
identidad cultural en jovenes identidad ct;ltural x| x X |3 Media
s jovenes (70%)
quitefios. (F.1.).
Crear una Marca Nacional Mejorar la
enfocada en representar exposicion de la
especificamente las culturas cultura Tséchila XXX X |5 Alta
étnicas del Ecuador. (F.2.).
Mejorar la presentacion de Aumento de interés
productos textiles hechos en (45%) X X |1 Baja
» Ecuador. (F.3.).
[<5] A 7
9 Mejorar exposicion
o Producir prendas nacionales con | de la cultura
Tcs disefios culturales. (F.4.). Tsachilas XX XXX 5 Alta
ir —
Generar rentabilidad
Establecer un mercado textil de | de la
camisetas culturales con comercializacion
rentabilidad. textil cultural 2n XXX X |4 Alto
(F.5.). 20%.
Crear campafias publicitarias Generar ventas en
eficientes de difusion para 30% mas en jovenes
productos textiles con caracter Quitefios. X X X |3 Media
cultural.
(F.6.).
Aumentar el reconocimiento de
o la etnia Tsachila en los jovenes
Z de 15 a 25 afios que residen al | Aceptacién de las
s norte de la ciudad de Quito | camisetas (80%) X|IX[X|X|X]|5 Alta
o mediante la  creacion de
o camisetas representativas.
(P.1.).
Crear una marca corporativade | Mejorar la
camisetas representativas de la aceptacion del X | X | X X |4 Alta
etnia. (C.1.). producto
Producir camisetas para jovenes | Generar
con iméagenes representativas de | reconocimiento del X | X | X X |4 Alto
la cultura. (C.2.). producto
. —— —
L s | A 1031
g con empagues llamativos. aceptacion del X | X X |3 Media
S producto.
o (C.3).
g Realizar campafa publicitaria Incrementar 50% el
© de producto textil con alcance osicionamientoodel X | X|X|X |4 Alta
comercial en jovenes Quitefios. p
producto
(C4).
Aumentar la presencia Incrementar ventas
comercial de productos en 40% del producto
culturales en redes sociales y XXX X X5 Alta
medios digitales. (C.5.).
Establecer un
Establecer nombre de la marca. | nombre que se .
é (A.1.). posicione XX X |3 Media
35 :
2 Realizar un logotipo de la Captar la atencion de
= L o .
2 marca, (A12). los jovenes quitefios X | X X |3 Media
Crear pagina web mediante el Incrementar 20% X|IX|X|X|X |5 Alta
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. . . Clasificadores de . L,
Nivel Resumen Narrativo Indicadores Indicadores Puntaje | Seleccion

soporte wix para el posicionamiento de
reconocimiento de la marca. la marca
(A.1.3)).
Realizar ilustraciones Mejorar el
representativas de la etnia Licli)unrgflmlento X[ X | X|X]|4 Alta
tsachila. (A.2.).
Plasmar disefios en camisetas Mejorar la exhibicion
mediante técnica de cultural de la etnia X|X|X|X]|X]|5 Alta
sublimacion. (A.2.2.).
Crear etiquetas y empaques para Producir una
el producto. (A2.3). presentacion correcta X[ X | X|X |4 Alta
Realizar campafia para redes Captar la atencion de
sociales. (A3). jovenes quitefios X [ X | X X |4 Alta

Encontrar 10% mas
Crear redes sociales de la de potenciales
marca. (A.3.2.). clientes XXX X |4 Alta
Crear un catalogo virtual para Difundir informacién
promocionar el producto en de productos X | x| x X | 4 Alta

medios digitales.
(A.3.3).

En la clasificacion de indicadores se marca segun la siguiente nomenclatura: A = Es clara, B

= Existe informacién disponible, C = Es tangible y se puede observar, D= La tarea de

recolectar datos esta al alcance y no requiere de expertos y E = Si es representativo para

nuestro estudio. Por otro lado, para la seleccion se utiliza los siguientes valores: 4 y 5 = alta,

2y 3=mediay 0y 1= baja

Elaborado por Alex Erraes
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4.04.03. Medios de Verificacion

Tabla 6: Medios de verificacion

20

Medios de verificacion
° Fuentes de . . Frecuencia
>
b= Resumen Narrativo Indicador informaci6 Metodo_@e Metqdo_de de Responsable
recoleccién analisis L
n recoleccion
Incrementar
Disminuir la pérdida identidad
de identidad cultural cultural en Primaria Encuesta Cuantitativo 6 meses Investigador
en jévenes quitefios. jovenes
(F.1). (70%)
ﬁ;ia;grgglaewf?)?:da en Mejorar la
representar exposicion de Secundaria Guia de Cualitativo 6 meses Investigador
preser la cultura observacion g
especificamente las o
P Tsachila
culturas étnicas del
Ecuador. (F.2.).
Mejorar la
presentacion de Aumento de Primari En ntitativ m Investi r
productos textiles interés (45%) aria cuesta Cuantitativo 8 meses estigado
hechos en Ecuador.
(F.3).
Mejorar Guia de
i icio - Observacién I .
a Producwprendas_ o exposicion de Primaria Cualitativo 9 meses Investigador
S nacionales con disefios | la cultura
TR culturales. (F.4.). Tséchilas
Generar
Establecer un mercado ;ant:bmdad
textil de camisetas comercializac | Secundario | Estadisticas Cuantitativo 6 meses Investigador
culturales con i6n textil
rentabilidad ton texci
(F5) ' cultural 2n
e 20%.
Crear campafias Generar
publicitarias eficientes | ventas en
de difusion para 30% mas en Secundario | Estadisticas Cuantitativo 6 meses Investigador
productos textiles con jévenes
caracter cultural. Quitefios.
(F.6.).
Aumentar el
reconocimiento de la
g?nla Tsachila en los Aceptacion
o] jovenes de 15 a 25
= . - de las — — .
3 afios que residen al . Primario Encuesta Cuantitativo 5 meses Investigador
=3 ; camisetas
S norte de la ciudad de (80%)
o Quito  mediante la
creacion de camisetas
representativas. (P.1.).
Medios de verificacion
° Fuentes de ] ] Frecuencia
>
b= Resumen Narrativo Indicador informaci6 Metodo_’ de MqtqQo de de Responsable
recoleccién analisis -
n recoleccion
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Crear una marca

correcta

observacion

corporativa de MEJOTan'la Primario Guia i de Cualitativo 10 meses Investigador
camisetas aceptacion observacion
representativas de la del producto
etnia. (C.1.).
Producir camisetas
ara jovenes con Generar' . A Guia de - .
par: reconocimient | Primario i Cualitativo 10 meses Investigador
imagenes o del observacion
representativas de la roducto
cultura. (C.2.). P
| Aumentar 0
o | JOVENE srosp % la Primario Encuesta Cuantitativo 10 meses Investigador
& | adquirir camisetas con L
= - aceptacion
S empaques llamativos.
c del producto.
S (C.3).
g Real_lz_ar campana Incrementar
5] publicitaria de 50% el
producto textil con osicionamie Primaria Encuesta Cuantitativo 10 meses Investigador
alcance comercial en P
o L nto del
jovenes Quitefios. roducto
(C4). P
Aumentar la presencia Incrementar
comercial de ventas en
productos culturales en 40% del Primaria Estadistica Cuantitativo 12 meses Investigador
rede_s soc_la!es y producto
medios digitales.
(C5).
Establecer un Guia de
Establecer nombre de nombre que Primaria L Cualitativo 10 meses Investigador
S observacion
la marca. (A.1.). se posicione
Captar la
. . atencion de . Guia de - -
5:?:?;%2 |?ROIISC; los jovenes Primaria observacion Cualitativo 10 meses Investigador
P quitefios
Crear pagina web Incrementar
mediante el soporte 20% .
- . - A Guia de I .
wix para el posicionamie | Primaria i Cualitativo 10 meses Investigador
C observacion
reconocimiento de la nto de la
marca. marca
(A1.3).
- . Mejorar el .
é Realizar ilustraciones reconocimient | Secundaria cuia y de Cualitativo 12 meses Investigador
< representativas de la o cultural observacion
2 | etniatsachila. (A.2.).
k=
< -
Plasmar disefios en Mejorar la
- . exhibicion . Guia de I .
cfam!setas mediante cultural de Ia Secundaria observacion Cualitativo 12 meses Investigador
técnica de etnia
sublimacion. (A.2.2.).
Medios de verificacion
Fuentes de . . Frecuencia
Resumen Narrativo Indicador informaci6 Método L de Mgtgqo de de Responsable
recoleccion analisis -
n recoleccion
Crear etiquetas y
empaques para el Producir una Guia de
producto. (A.2.3.). presentacion Secundaria Cualitativo 8 meses Investigador
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Captar la
Realizar campafia para ?éigﬁ'gsn de Primaria Estadisticas Cuantitativo 10 meses Investigador
redes sociales. (A.3.). L
quitefios
Encontrar
o
Crear redes sociales de ;gtsngzsleie Secundaria | Estadisticas Cuantitativo 11 meses Investigador
la marca. (A.3.2.). clientes
Crear un catalogo
v:’grli\a(:crzg:]iir el Difundir
pro ducto en medios informacién Primaria Estadisticas Cuantitativo 9 meses Investigador
pro de productos
digitales.
(A3.3).
Crear un catalogo
Vlrgrlﬁ)lcpi)z%r el Difundir
pro ducto en medios informacion Primaria Estadisticas Cuantitativo 9 meses Investigador
proc de productos
digitales.
(A3.3).
Elaborado por Alex Erraes
4.04.04 Supuestos
Tabla 7: Supuestos
Factores de Riesgo
Nivel Resumen
Narrativo Supuestos i i it i i
Financiero | Politico | Social | Ambiental | Legal
Pérdida de
Disminuir la pérdida de interés sobre el
identidad cultural en contenido X
jovenes quitefios. (F.1.).
Crear una Marca
Nacional enfocada en
representar .
especificamente las Eo;aafgsglda de | X X
culturas étnicas del
Ecuador. (F.2.).
Mejorar la presentacion ss;?r:gg'sogndel
de productos textiles )
hechos en Ecuador. Jovenes por Iq X X
(F3). cultura Tsachila
» Producir prendas
3 nacionales con disefios Camisetas con
3 culturales. (F.4.). limitado X X X
= presupuesto.
c
=
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Factores de Riesgo
Nivel Resumen
Narrativo Supuestos i i it i i
a Financiero | Politico | Social | Ambiental | Legal
Establecer un mercado
textil de camisetas
culturales con . X X X
rentabilidad. Ventas bajas
(F.5.).
Crear camparias
publicitarias eficientes Campafia
de difusion para publicitaria con X X
productos textiles con poca acogida
caracter cultural.
(F.6.).
Aumentar el
reconocimiento de la
etnia Tsachila en los
jovenes de 15 a 25 afios | No hay
o que residen al norte de la | suficiente apoyo
= ciudad de Quito | por parte de la
3 mediante la creacién de | textileria para X X
2 camisetas experimentar
& representativas. (P.1.). nuevas
propuestas
Crear una marca
- . Marca con poca
corporativa de camisetas 0 escasa X X
representativas de la aceptacion
etnia. (C.1.).
Producir camisetas para
jovenes con imagenes Escaso
representativas de la presupuesto X X X X X
cultura. (C.2.). inicial
Crear interés en los
s o Escaso
jovenes Quitefios por
adquirir camisetas con presupuesto X X X
empaques llamativos. para L
(C3). presentacion
Realizar campafa
publicitaria de producto Campafias sin
textil con alcance impacto X X
comercial en jovenes
»n L
a Quitefios. (C.4.).
S Aumentar la presencia
S comercial de productos Poca
=3 culturales en redes comercializacio | X X
g sociales y medios n mediante
O digitales. (C.5.). medio digital
Establecer nombre de la Campafia no
marca. (A.1.). impacta en X X X
f grupo objetivo
ko]
3 Realizar un logotipo de Marca dificil de X X
= la marca. (A.1.2.). recordar
)
© Crear pagina web Escaso
< mediante el soporte wix presupuesto X X
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Factores de Riesgo
Nivel Resumen
Narrativo Supuestos i i it i i
a Financiero | Politico | Social | Ambiental | Legal
para el reconocimiento para hosting
de la marca.
(A.1.3).
Realizar ilustraciones Disefios  poco
representativas de la llamativos y sin | X X
etnia tsachila. (A.2.). acogida
Plasmar disefios en .
camisetas mediante Eﬁ%?;ﬁ?e en X X X
EeAc.r;.cza.\)(.ie sublimacion. telas de algodén
Crear etiquetas y Empaques poco
empagues para el innovadores y X X X
producto. (A.2.3.). llamativos
Realizar campafia para Estrategias poco X X
redes sociales. (A.3.). creativas
Redes sociales
Crear redes sociales de la | con pocos X X
marca. (A.3.2.). seguidores e
interacciones
Crear un catalogo virtual
para promocionar el
producto en medios Catalogo poco X X
digitales. llamativo
(A3.3).

Elaborada por: Alex Erraes J
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Tabla 8: Matriz de Marco Logico
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Nivel Resumen Narrativo Indicador Medios de verificacion Supuestos
Disminuir la pérdida de Incrementar identidad cultural Primaria Perd'dé.i de interés sobre el
. - i) o Encuesta contenido
identidad cultural en en jovenes (70%) o
- - Cuantitativo
jovenes quitefios. (F.1.).
Crear una Marca
Nacional enfocada en Mejorar la exposicién de la Primaria
representar cultura Tséchila Encuesta
especificamente las Cuantitativo Poca acogida de la marca
culturas étnicas del
Ecuador. (F.2.).
Mejorar la presentacion Primaria Perduracion del desinterés
de productos textiles Aumento de interés (45%) Encuesta en jovenes por la cultura
hechos en Ecuador. Cuantitativo Tsachila
Q (F.3.).
= . . — Primaria
i Mejorar exposicion de | - . Lo
L Progiucw prendas_ o ejorar Xposicio dela Observacion Camisetas con limitado
nacionales con disefios cultura Tséchilas Simple verificacién resupLesto
culturales. (F.4.). presup ’
E;tgll)léeeci;umr}sr:tzrscado Generar rentabilidad de la Primaria
culturales con comercializacion textil cultural | Encuesta
- en 20%. Cuantitativo Ventas bajas
rentabilidad.
(F.5.).
Crear campafas
sg%lilfdg?gﬁ??:?emes Generar ventas en 30% mas en (F;rl;rs?rl:/l:cién Campafia publicitaria con
productos textiles con Jovenes Quitefios. Simple verificacion poca acogida
carécter cultural.
(F.6.).
Aumentar el
reconocimiento de la
etnia Tséachila en los . No hay suficiente apoyo
<] by o L . Primaria R
= jovenes de 15 a 25 afios | Aceptacion de las camisetas Observacion por parte de la textileria
a2 que residen al norte de | (80%) si S, para experimentar nuevas
o - ) imple verificacion
S la ciudad de Quito propuestas
mediante la creacion de
camisetas
representativas. (P.1.).
Crear una marca Primaria
corporativa de camisetas | Mejorar la aceptacion del Encuesta Marca con poca o escasa
representativas de la producto Cuantitativo aceptacion
etnia. (C.1.).
Producir camisetas para Primaria
" jovenes con imagenes Generar reconocimiento del Encuesta
g representativas de la producto Cuantitativo Escaso presupuesto inicial
@ cultura. (C.2.).
o
g— ——
S _C,rear mtere_s en los Primaria
(&) jovenes Quitefios por

adquirir camisetas con
empaques llamativos.
(C.3).

Aumentar 40 % la aceptacion
del producto.

Observacion
Simple verificacién

Escaso presupuesto para
presentacion

Resumen Narrativo

Indicador

Medios de verificacion

Supuestos

Realizar campafia
publicitaria de producto
textil con alcance

Incrementar 50% el
posicionamiento del producto

Primaria
Observacion

Campanias sin impacto
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comercial en jovenes
Quitefios. (C.4.).

Simple verificacién

Aumentar la presencia
comercial de productos
culturales en redes
sociales y medios
digitales. (C.5.).

Incrementar ventas en 40% del
producto

Primaria
Observacién
Simple verificacién

Poca comercializacion
mediante medio digital

Actividades

Establecer nombre de la
marca. (A.1.).

Establecer un nombre que se
posicione

Primaria
Encuesta
Cuantitativo

Campafia no impacta en
grupo objetivo

Realizar un logotipo de
la marca. (A.1.2.).

Captar la atencion de los
jovenes quitefios

Primaria
Encuesta
Cuantitativo

Marca dificil de recordar

Crear pagina web
mediante el soporte wix
para el reconocimiento
de la marca.

(A.1.3).

Incrementar 20%
posicionamiento de la marca

Primaria
Observacion
Simple verificacion

Escaso presupuesto para
hosting

Realizar ilustraciones
representativas de la
etnia tsachila. (A.2.).

Mejorar el reconocimiento
cultural

Primaria
Observacion
Simple verificacién

Disefios poco llamativos y
sin acogida

Plasmar disefios en
camisetas mediante
técnica de sublimacion.
(A.2.2).

Mejorar la exhibicion cultural
de la etnia

Primaria
Observacion
Simple verificacién

Técnica limitante en telas
de algodon

Crear etiquetas y
empagques para el
producto. (A.2.3.).

Producir una presentacion
correcta

Primaria
Encuesta
Cuantitativo

Empaques poco
innovadores y llamativos

Realizar campafia para
redes sociales. (A.3.).

Captar la atencion de jévenes
quitefios

Primaria
Observacion
Simple verificacién

Estrategias poco creativas

Crear redes sociales de
la marca. (A.3.2.).

Encontrar 10% mas de
potenciales clientes

Primaria
Observacion
Simple verificacién

Redes sociales con pocos
seguidores e interacciones

Crear un catalogo
virtual para
promocionar el producto
en medios digitales.
(A.3.3)).

Difundir informacion de
productos

Primaria
Observacion
Simple verificacién

Catalogo poco llamativo

Elaborado por Alex Erraes
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CAPITULO V

5. Propuesta

5.01. Antecedentes de la Herramienta y Perfil de la Propuesta

El presente proyecto debido a que se encuentra enfocado a la creacion de un
producto textil con mensajes representativos culturales, se alinea a varios proyectos
que le anteceden como trabajos de titulacion presentados para la obtencion del titulo
de “Tecnologo en Disefio Grafico” del Instituto Superior Cordillera y que se

mencionan a continuacion:

El primer proyecto realizado por Chato Cruz Edison Daniel autor de
“Creacion de una linea de camisetas en miniatura como accesorios para auto,
utilizando la técnica de sublimacion y vinil textil para difundir las leyendas mas
representativas de la region sierra en la ciudad de Quito”. (Chato, 2018) Este
proyecto busca comercializar de una manera creativa articulos para vehiculos

aportando a la difusion de leyendas representativas de la ciudad de Quito.

El segundo el proyecto disefiado por Haide Fernanda Espinosa Arboleda
autora de “Disefio de ilustraciones acerca de personajes de las leyendas quitefias para
camisetas y bolsos utilizando el bordado digital como medio de impresion, en el

centro de Quito”. (Espinosa, 2017) Es un proyecto enfocado a difundir las leyendas
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urbanas que tiene la ciudad de Quito, plasmando ilustraciones alusivas Yy

contribuyendo a la educacion cultural tradicional de la Capital.

Y el tercer proyecto de Rivera Vega Rosario Isabel autor de “Creacion de
bolsos y mochilas artesanales con disefios étnicos culturales de nuestro Pais, en
material reciclado y textil, que promueva el cuidado del medio ambiente para
promocionar en la ciudad de Quito, parroquia de Alangasi del sector Valle de los
Chillos, dirigido a jovenes de entre 13 y 18 anos”. (Rivera, 2017) Este proyecto
utiliza varios soportes textiles para contribuir al medio ambiente y representando

simbélicamente elementos étnicos culturales de Ecuador.

Todos los proyectos previamente mencionados se relacionan directamente
con la propuesta presentada, ya que utilizan el disefio grafico aplicado a prendas
textiles, para promover mensajes llamativos y sobre de valorizacion cultural a un
publico objetivo definido.

5.01.01. Marco Tebrico

5.01.01.01. Nacionalidad Tséachila

Los tsachila segin Ventura, 1997 son un pueblo indigena conocido también
como “Los Colorados” se encuentran ubicados en la provincia de Santo Domingo
(Ecuador), su poblacion aproximada es de 2956 habitantes segun datos no oficiales,
su idioma es el Tsafiqui, de la familia linglistica barbacoana que quiere decir

verdadera palabra.

DISENO DE ILUSTRACIONES REPRESENTATIVAS APLICADAS POR SUBLIMACION A
CAMISETAS, DE LA ETNIA TSHACHILAS QUE SE ENCUENTRA UBICADA EN LA
PROVINCIA DE SANTO DOMINGO PARA PROMOVER EL VALOR DE SU IDENTIDAD
CULTURAL ADICIONANDO UNA CAMPARNA PUBLICITARIA DE DIFUSION.



TECNOLOGICO SUPERIOR

7 a | CORDILLERA 1 gréfico

29

Esta nacionalidad tiene dos formas de autoridad: el Cabildo, organizacion de
nuevo tipo establecida por el Estado, y la tradicional con un jefe llamado “Miya”,
que legendariamente siempre ha sido un “Pone” o “Vegetalista”, como su maxima
autoridad. El “Miya” ordena las actividades cotidianas de la comunidad y cura las
enfermedades, ya que tiene el poder que le dan los espiritus, él es quien preserva la
memoria colectiva y el saber del pueblo, lucha por la defensa de su identidad y su

cultura, por lo tanto, es el guia espiritual, conductor social y politico. (Ventura, 1997)

Los Hombres de este grupo étnico son facilmente distinguibles por su
indumentaria, especialmente por la forma de su peinado, éste consiste en rapar las
zonas temporales de la cabeza y cortar el resto de sus cabellos de tal manera que su
peinado toma la forma de un casco, ademas utilizan grasas de animales y semillas de
achiote para colorear sus cabellos de un tono rojizo. Mientras que las mujeres por
otro lado visten una falda multicolor a rayas y permanecian cominmente con el
dorso desnudo. Tanto hombres como mujeres portan collares, pulseras, pintan su
rostro y parte del cuerpo con rayas negras horizontales, (Ventura, 1997) esto segln

ellos para alejar las malas vibraciones de su entorno.

5.01.01.02. Identidad Corporativa

La identidad corporativa son todos los elementos externos que conforman la
personalidad de una empresa, mismos que con el correcto tiempo y repeticion,
ofrecen un valor diferenciador de cara a la competencia. La identidad corporativa
debe ser sélida y coherente con el producto o servicio de una empresa, debe

comunicar y generar maxima confianza en el grupo objetivo. (Borges, 2019) Esto
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quiere decir que es importante prestar atencion a los elementos que rodean una
marca, de esta manera la diferenciacion y el reconocimiento seran mucho mas faciles

en la mente de los consumidores.

5.01.01.03. Creacion de Marca

El branding o la creacion de marca se relacionan con la percepcion que tiene
el consumidor cuando escucha o piensa en el nombre, servicio o producto de una
empresa. Dicho esto, la palabra “marca” se puede definir como un objetivo en
movimiento que evoluciona con el comportamiento de los consumidores. También
se puede pensar en el branding como la imagen mental que los consumidores tienen
sobre una empresa. Esa imagen esta influenciada por los elementos, las palabras y la
creatividad que rodean a la empresa y son fundamentales para la creacién de marca.
(Santa Maria, 2018) Una marca textil de caracter cultural debe mostrarse mas
apegada a la jovialidad aunque su papel principal sea difundir mensajes culturales,
encontrando el equilibrio en la percepcion de los consumidores como una marca que

contribuye pero no llega al punto de aburrir.

5.01.01.04. Marcay Cultura

Segun Suma (2019), la marca, como tal no empieza ni acaba en ella misma.
Existe para generar un vinculo, un espacio de intercambio de ideas y acciones entre
la organizacion y las personas. En este espacio de intercambio, la actividad de la
organizacion, su mision, valores y su propuesta no tienen sentido si no se presta
atencion al contexto cultural donde la marca va a operar. Un contexto que se ve

modificado a traves del tiempo y que es el reflejo del hacer y el sentir de las
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personas. En este caso la marca textil va dirigida a jovenes de 15 a 25 afios, por lo
que se debe considerar el actual contexto cultural que mueve a este grupo y tratar de

apegarse a sus gustos y exigencias.

5.01.01.05. Logotipo

Es un signo gréafico que identifica a una empresa, un producto comercial, un
proyecto, 0 en general a cualquier entidad publica o privada (Thompson, 2019,
promo negocios). Para que resulte congruente, exitoso y funcional debe ser conforme
al principio fundamental del disefio donde menos es mas, es decir tiene que ser

legible, escalable, reproducible, distinguible y memorable.

5.01.01.06. Tipografia
Segun un analisis de la tipografia en tiempos modernos, aplicado al disefio gréfico,

se concluye que:

La tipografia se ocupa de estructurar y organizar el lenguaje visual. El disefio
de tipos se ocupa de la creacion de las unidades que deben organizarse. Los
caracteres que constituyen un tipo. El disefio de la forma del tipo y la tipografia estan
encaminados en transmitir un mensaje. Este Ultimo aspecto coloca firmemente a la
tipografia en la base de una disciplina mas amplia la del disefio grafico. (Haslam y
Baines, 2005) Por esta razon para el presente proyecto busca alinear su estructura
tipografica con la modernidad de los tiempos que corren en la actualidad,

estableciendo un estilo que marque la diferencia.

Una familia tipografica es un conjunto de mayusculas, mindsculas, nimeros

y signos de puntuacion con caracteristicas estructurales y estilisticas comunes que
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permiten reconocerlas como pertenecientes a un mismo sistema. (De Sousa, 1999,

p.87)

5.01.01.07. Color (Teoriay psicologia).

La percepcion de los colores esta asociada a la luz y el modo en que esta se
refleja, los colores cromaticos estan relacionados con el espectro que se ve en el arco
iris y se caracterizan por tener tono, valor e intensidad; estos pueden mezclarse con
valores de blanco y negro para obtener escalas cromaticas para que puedan tener

mayor o menor luminosidad. (Wong, 1988).

Cada color encierra un aspecto psicologico que hace que cada persona le dé
un significado, a menudo se asocian a los sentimientos, y cada tono puede tener un
significado diferente de acuerdo al contexto que tenga el mismo, por ejemplo: el
color verde puede parecer tranquilizante o saludable, pero al mismo tiempo se lo
puede asociar a un veneno si es mas oscuro. (Heller, 2008, p.18).

El color esta formado por diferentes cantidades de luz roja, verde y azul, que
se presenta en diferentes proporciones y en distintos espacios de color. Por lo tanto
se menciona que “el RGB es el sistema de colores primarios aditivos que usan las
pantallas de los ordenadores, mientras que el CMYK es el espacio de colores
primarios sustractivos que se utilizan en los procesos de impresion a cuatro colores”.

(Gomez & Vit, 2011, pag.156).
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5.01.01.08. Composicion

Una composicion formal tiene una estructura que gobierna las posiciones y
direcciones de los elementos, las normas estan predeterminadas a ordenarse en
repeticion segun forma, tamafo direccion o color. Las composiciones informales por
otro lado se basan en un equilibrio asimétrico, que contenga gravedad, punto de
interés, contrastes y ritmos. (Wong, 1988). Para el disefio de ilustraciones
representativas se utilizan composiciones informales debido al uso combinado de

imagenes y texto, logrando proyectar una armonia estética.

5.01.01.08 Sublimacion Textil

Es el proceso mediante el cual pasamos del estado sélido al gaseoso sin pasar
por el estado liquido. Esto se obtiene mediante el calor y la presion. El proceso
inverso se conoce como deposicion, o0 sea que este proceso de transferencia de
imagenes recibe su nombre del primer cambio que sucede en el estado de la tinta

cuando iniciamos el estampado. (Araiza, 2017)

La impresion textil es plasmar una imagen disefio sobre la tela, que “puede
ser proveedora de multiples mercados entre los mas comunes esta por supuesto la
impresion de tela para vestidos y prendas como playeras, camisas y corbatas, 0
sefalizacion digital para exteriores e interiores con banderas, plumas y colgantes”
(Gomez, 2013, P. S/N). En este proyecto especifico se utilizara la sublimacion textil
en camisetas de poliéster, ya que con ellas logramos acabados excelentes y

contribuimos positivamente a la preservacion del medio ambiente.
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5.01.01.09. Packging

El packaging se le define como “toda clase de envase o recipiente que
contiene un producto y comunica las caracteristicas a través de su disefio” (Design,
2011, pag. 84). Un buen disefio de empaque contribuye en su mayoria a concretar la

compra y posicionar la marca en los consumidores.

El disefio de packaging es “un area especializada que implica el uso del
marketing, la utilizacion de espacios bidimensionales de los productos en entornos

de venta” (Gomez & Vit, 2011).

El empaque segin Thompson, (2009) ademas de proteger a su contenido de
posibles dafios, y de los cambios de temperatura y luz, incluye comunicaciones
impresas, como la informacién del producto y su precio. El disefio de empaque para
las camisetas, pretende ser original, para llamar la atencién del grupo objetivo y

mantener la marca en la mente del consumidor.

5.01.01.10. Tendencias

En la actualidad las camisetas de color blanco se han convertido en una de
las prendas basicas que no pueden faltar en un armario. Mientras se visualiza que las
marcas de lujo como Gucci o Dior han optado por incluir sus logos y mensajes
feministas en piezas que pueden llegar a costar mas de 500 dolares, las firmas como
‘low cost’ se han especializado en comercializar camisetas que juegan con la
nostalgia y el fanatismo del comprador. Una camiseta blanca puede aumentar su

valor econdmico con disefios apropiados y alineados con los gustos de la juventud
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actual, aprovechando esta tendencia aplicando mensajes culturales se lograra

impactar el mercado actual positivamente.

5.01.01.11 Software a utilizar
Los programas que se utilizardn para la elaboracion de estas camisetas
representativas son los desarrollados por la suite creativa de Adobe. Entre ellos los

principales son:

e Adobe llustrador. - (Wood, 2018) Afirma “Es una aplicacion de graficos
vectoriales estandar del sector que te permite crear logotipos, iconos, dibujos,

tipografias e ilustraciones complejas para cualquier medio”.

e Adobe Photoshop.- Programa estandar para retoque fotografico, ademas de
distintas disciplinas dentro del campo del disefio y fotografia, como disefio
web, composicion de imagenes en mapa de bits, estilismo digital,

fotocomposicion y edicién. (Adobe Photoshop, 2019)

5.02. Descripcion de la Herramienta

Se ha utilizado 3 tipos de herramientas para la obtencion de datos que

ayudaran al proyecto estos son Informacion, Observacion Directa y Encuestas.

5.02.01 Informacion
Se basa en la recoleccion de datos por medio de estimulaciones e interaccion

entre las personas, ya sea de una forma verbal o fisica. La recoleccion de
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informacidn se logra conversado con varias personas del sector preguntando sobre la

etnia Tsachila y asi obteniendo datos que ayudaran a evaluar el impacto del proyecto.

5.02.02 Observacion Directa

Esta técnica consiste en observar atentamente el punto de referencia, tomar
informacidn visual y registrarla para su posterior analisis, en este caso es importante
observar como la gente se comporta ante la aparicion de camisetas promoviendo

mensajes culturales de la cultura Tsachila.

5.02.03 Encuesta

La encuesta es la recoleccion de datos por medio de un cuestionario el cual
ayuda a realizar un andlisis de como los habitantes de la ciudad de Quito perciben un
producto que pretende aportar culturalmente al reconocimiento de la nacionalidad

Tsachila mediante productos textiles como camisetas.
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5.02.03.01. Modelo de encuesta

ENCUESTA
La siguiente encuesta es voluntaria y nos ayuda a resolver dudas sobre las culturas étnicas de la
region sierra. Gracias a ella tendremos informacion valiosa para mejorar nuestra calidad cultural como
ecuatorianos
Le agradezco de antemano por su colaboracion.

Género: Edad: Nivel socioeconémico:

1.- {Considera usted que es importante la identidad cultural?

Si No

¢Por qué?

2.- Conoce usted las diferentes etnias y nacionalidades que habitan la regidn Sierra del Pais

Si No

Si contesto si, mencione la que principalmente conoce:

3.- ¢Ha escuchado hablar de la nacionalidad tsachila?

Si Pase preg.4 No Pase preg.5

4.- ;Qué elementos mas representativos, cree usted que identifica a esta nacionalidad?

5.- ¢ Le gustaria conocer méas acerca de esta cultura?

Si No

¢Por qué?

6.- ¢Considera usted que se debe promover el valor de la identidad cultural en los jévenes quitefios?

Si No

7.- ¢Si le propusieran un producto textil que difunda la identidad cultural, lo probaria?

Si No

8.- ¢ De los siguientes productos textiles cual prefiere?

Bolsos Camisetas / Blusas Otros

DISENO DE ILUSTRACIONES REPRESENTATIVAS APLICADAS POR SUBLIMACION A
CAMISETAS, DE LA ETNIA TSHACHILAS QUE SE ENCUENTRA UBICADA EN LA
PROVINCIA DE SANTO DOMINGO PARA PROMOVER EL VALOR DE SU IDENTIDAD
CULTURAL ADICIONANDO UNA CAMPANA PUBLICITARIA DE DIFUSION.
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9.- Cuanto estarias dispuesto a pagar por una camiseta sublimada con elementos culturales de la

nacionalidad tsachila

10 15 20

10.- ;Qué tipo de promocion le gustaria tener por la compra del producto?

a. Segundo producto a mitad de precio

b. Descuento del 20% en los productos

c. Sorteo para un producto gratis

DISENO DE ILUSTRACIONES REPRESENTATIVAS APLICADAS POR SUBLIMACION A
CAMISETAS, DE LA ETNIA TSHACHILAS QUE SE ENCUENTRA UBICADA EN LA
PROVINCIA DE SANTO DOMINGO PARA PROMOVER EL VALOR DE SU IDENTIDAD
CULTURAL ADICIONANDO UNA CAMPANA PUBLICITARIA DE DIFUSION.
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5.02.03.01.01. Tabulacion de encuesta

1.- ;Considera usted que es importante la identidad cultural?

Tabla 9: Pregunta uno

Variable Respuesta Porcentaje%
Si 303 83,24

No 61 16,76

Total 364 100

Elaborado por: Alex Erraes J

Importancia identidad cultural

B Segundo producto a
mitad de precio

H Descuento del 20% en
los productos

Figura 7: Pregunta uno
Elaborado por: Alex Erraes

Andlisis:
De los 364 encuestados el 83,24% dio una respuesta afirmativa y el 16,76% una
respuesta negativa, por lo que se llegé a la conclusion que el pablico esta a favor de

la importancia de mantener la identidad cultural

DISENO DE ILUSTRACIONES REPRESENTATIVAS APLICADAS POR SUBLIMACION A
CAMISETAS, DE LA ETNIA TSHACHILAS QUE SE ENCUENTRA UBICADA EN LA
PROVINCIA DE SANTO DOMINGO PARA PROMOVER EL VALOR DE SU IDENTIDAD
CULTURAL ADICIONANDO UNA CAMPANA PUBLICITARIA DE DIFUSION.
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2.- Conoce usted las diferentes etnias y nacionalidades que habitan la region Sierra
del Pais

Tabla 10: Pregunta dos

Variable Respuesta Porcentaje%
Si 110 30,22

No 254 69,78

Total 364 100

Elaborado por: Alex Erraes J

Etnias region sierra

m Segundo producto a
mitad de precio

B Descuento del 20% en
los productos

Figura 8: Pregunta dos
Elaborado por: Alex Erraes

Anélisis:
De los 364 encuestados el 69,78% dio una respuesta negativa y el 30,22% una
respuesta positiva, por lo que se llegd a la conclusion que el publico esta en un

evidente desconocimiento general de nuestra pluriculturalidad

DISENO DE ILUSTRACIONES REPRESENTATIVAS APLICADAS POR SUBLIMACION A
CAMISETAS, DE LA ETNIA TSHACHILAS QUE SE ENCUENTRA UBICADA EN LA
PROVINCIA DE SANTO DOMINGO PARA PROMOVER EL VALOR DE SU IDENTIDAD
CULTURAL ADICIONANDO UNA CAMPANA PUBLICITARIA DE DIFUSION.
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3.- ¢Ha escuchado hablar de la nacionalidad tsachila?

Tabla 11: Pregunta tres

Variable Respuesta Porcentaje%
Si 247 67,86

No 117 32,14

Total 364 100

Elaborado por: Alex Erraes J

Nacionalidad Tsachila

m Segundo producto a
mitad de precio

B Descuento del 20% en
los productos

Figura 9: Pregunta tres
Elaborado por: Alex Erraes

Anélisis:
De los 364 encuestados el 67,86% dio una respuesta positiva y el 32,14% una
respuesta negativa, por lo que se llegd a la conclusién que el puablico tiene un

reconocimiento medio bajo de la nacionalidad Tsachila

DISENO DE ILUSTRACIONES REPRESENTATIVAS APLICADAS POR SUBLIMACION A
CAMISETAS, DE LA ETNIA TSHACHILAS QUE SE ENCUENTRA UBICADA EN LA
PROVINCIA DE SANTO DOMINGO PARA PROMOVER EL VALOR DE SU IDENTIDAD
CULTURAL ADICIONANDO UNA CAMPANA PUBLICITARIA DE DIFUSION.
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4.- ;Qué elementos mas representativos, cree usted que identifica a esta
nacionalidad?

Anélisis:

Debido a que es una pregunta abierta, no se colocé un grafico, pero si se determino
que en su mayoria las personas coinciden en que lo mas representativo de los
Tséachilas es el color rojo de su cabellera y las lineas que se pintan en el cuerpo y
rostro.

5.- ¢Le gustaria conocer mas acerca de esta cultura?

Tabla 12: Pregunta cinco

Variable Respuesta Porcentaje%
Si 279 76,65

No 85 23,35

Total 364 100

Elaborado por: Alex Erraes J

Interes sobre Nacionalidad Tsachila

m Segundo producto a mitad
de precio

H Descuento del 20% en los
productos

Figura 10: Pregunta cinco
Elaborado por: Alex Erraes

Anélisis: De los 364 encuestados el 76,65% dio una respuesta positiva y el 23,35%
una respuesta negativa, por lo que se llegé a la conclusion que el pablico tiene un

interés positivo hacia el aprendizaje sobre la cultura Tsachilas

DISENO DE ILUSTRACIONES REPRESENTATIVAS APLICADAS POR SUBLIMACION A
CAMISETAS, DE LA ETNIA TSHACHILAS QUE SE ENCUENTRA UBICADA EN LA
PROVINCIA DE SANTO DOMINGO PARA PROMOVER EL VALOR DE SU IDENTIDAD
CULTURAL ADICIONANDO UNA CAMPANA PUBLICITARIA DE DIFUSION.
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6.- ¢ Considera usted que se debe promover el valor de la identidad cultural en los
jévenes quitefios?

Tabla 13: Pregunta seis

Variable Respuesta Porcentaje%
Si 336 92,31

No 28 7,69

Total 364 100

Elaborado por: Alex Erraes J

Promover el valor cultural en
jovenes

B Segundo producto a mitad
de precio

51%

m Descuento del 20% en los
productos

Figura 11: Pregunta seis
Elaborado por: Alex Erraes

Analisis:

De los 364 encuestados el 92,31% dio una respuesta positiva y el 7,69% una
respuesta negativa, por lo que se llegd a la conclusion que el publico tiene un
definitivo interés por que se promueva el valor de la identidad cultural en los jovenes

quitefios

DISENO DE ILUSTRACIONES REPRESENTATIVAS APLICADAS POR SUBLIMACION A
CAMISETAS, DE LA ETNIA TSHACHILAS QUE SE ENCUENTRA UBICADA EN LA
PROVINCIA DE SANTO DOMINGO PARA PROMOVER EL VALOR DE SU IDENTIDAD
CULTURAL ADICIONANDO UNA CAMPANA PUBLICITARIA DE DIFUSION.
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7.- ¢Si le propusieran un producto textil que difunda la identidad cultural, lo

probaria?

Tabla 14: Pregunta siete

44

Variable Respuesta Porcentaje%
Si 298 81,87

No 66 18,13

Total 364 100

Elaborado por: Alex Erraes J

Producto textil

Figura 12: Pregunta siete

Elaborado por: Alex Erraes

Anadlisis:

M Segundo producto a
mitad de precio

B Descuento del 20%
en los productos

De los 364 encuestados el 81,87% dio una respuesta positiva y el 18,13% una

respuesta negativa, por lo que se llegd a la conclusion que la mayoria del publico

tiene interés sobre una propuesta textil que promueva la identidad cultural

DISENO DE ILUSTRACIONES REPRESENTATIVAS APLICADAS POR SUBLIMACION A
CAMISETAS, DE LA ETNIA TSHACHILAS QUE SE ENCUENTRA UBICADA EN LA
PROVINCIA DE SANTO DOMINGO PARA PROMOVER EL VALOR DE SU IDENTIDAD
CULTURAL ADICIONANDO UNA CAMPANA PUBLICITARIA DE DIFUSION.
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8.- ¢De los siguientes productos textiles cual prefiere?

Bolsos Camisetas / Blusas Otros
Tabla 15: Pregunta ocho
Variable Respuesta Porcentaje%
Bolsos 103 28,3
Camisetas/Blusas 189 51,92
Otros 72 19,78
Total 364 100

Elaborado por: Alex Erraes J

Producto textil

m Segundo producto a
mitad de precio

H Descuento del 20% en
los productos

W Sorteo para un
producto gratis

Figura 13: Pregunta ocho
Elaborado por: Alex Erraes

Analisis:

De los 364 encuestados el 51,92% prefiere camisetas o blusas, seguido por el 28,3%
que prefiere bolsos, y por el Gltimo el 19,78% que prefiere otro tipo de producto
textil, por lo que se llegd a la conclusion que la mayoria del publico prefiere las

prendas de vestir para la representacion de mensajes culturales

DISENO DE ILUSTRACIONES REPRESENTATIVAS APLICADAS POR SUBLIMACION A
CAMISETAS, DE LA ETNIA TSHACHILAS QUE SE ENCUENTRA UBICADA EN LA
PROVINCIA DE SANTO DOMINGO PARA PROMOVER EL VALOR DE SU IDENTIDAD
CULTURAL ADICIONANDO UNA CAMPANA PUBLICITARIA DE DIFUSION.
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9.- Cuanto estarias dispuesto a pagar por una camiseta sublimada con elementos

culturales de la nacionalidad tsachila

$10 $15 $20

Tabla 16: Pregunta nueve

Variable Respuesta Porcentaje%
10 147 40,38

15 135 37,09

20 82 22,53

Total 364 100

Elaborado por: Alex Erraes J

Precio

B Segundo producto a
mitad de precio

M Descuento del 20% en
los productos

Sorteo para un producto
gratis

Figura 14: Pregunta nueve
Elaborado por: Alex Erraes

Analisis:

De los 364 encuestados el 40,38% prefiere el precio de $10,00 usd, seguido por el
37,09% que estaria dispuesto a pagar el valor de $15,00 usd, y por el ultimo el
22,53% que pagaria $20,00 usd, por lo que se llegd a la conclusion que la mayoria
del publico prefiere un costo de $10,00 usd pero se podria comercializar las

camisetas hasta en $15,00

DISENO DE ILUSTRACIONES REPRESENTATIVAS APLICADAS POR SUBLIMACION A
CAMISETAS, DE LA ETNIA TSHACHILAS QUE SE ENCUENTRA UBICADA EN LA
PROVINCIA DE SANTO DOMINGO PARA PROMOVER EL VALOR DE SU IDENTIDAD
CULTURAL ADICIONANDO UNA CAMPANA PUBLICITARIA DE DIFUSION.
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10.- ; Qué tipo de promocion le gustaria tener por la compra del producto?
a. Segundo producto a mitad de precio b. Descuento del 20% en los productos
c. Sorteo para un producto gratis

Tabla 17: Pregunta diez

Variable Respuesta Porcentaje%
Segundo producto a mitad de precio 113 31,04
Descuento del 20% en los productos 109 29,95

Sorteo para un producto gratis 142 39,01

Total 364 100

Elaborado por: Alex Erraes J

Promocion

B Segundo producto a mitad de
precio

Descuento del 20% en los

productos
Sorteo para un producto
gratis

Figura 15: Pregunta diez
Elaborado por: Alex Erraes

Analisis:

De los 364 encuestados el 39,01% prefiere la promocién de realizar un sorteo para
un producto gratis, seguido por el 31,04% que prefiere un descuento del 20% en los
productos, y por el dltimo el 29,95% que prefiere la promociéon de un segundo
producto a mitad de precio, por lo que se lleg6 a la conclusion que la mayoria del

publico prefiere que se realicen sorteos de productos.

DISENO DE ILUSTRACIONES REPRESENTATIVAS APLICADAS POR SUBLIMACION A
CAMISETAS, DE LA ETNIA TSHACHILAS QUE SE ENCUENTRA UBICADA EN LA
PROVINCIA DE SANTO DOMINGO PARA PROMOVER EL VALOR DE SU IDENTIDAD
CULTURAL ADICIONANDO UNA CAMPANA PUBLICITARIA DE DIFUSION.
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5.03. Formulacion del Proceso de Aplicacion

5.03.01. Planificacion

5.03.01.01. Proposito

El propdsito del presente proyecto es aumentar el reconocimiento de la
cultura Tsachila en jovenes Quitefios de 15 a 25 afios, a través de camisetas
culturales, valiéndonos de ilustraciones representativas de la identidad de este
pueblo, con disefios Ilamativos que impacten positivamente a los consumidores y

contribuyan con el posicionamiento.

5.03.01.02. Definicion de Marca

Para el darle un simbolismo adecuado a este proyecto de camisetas
sublimadas con ilustraciones representativas de la etnia Tsachila se determind un

nombre de marca.

El nombre del producto textil es Kasama, esta palabra segun Etnias del
mundo, (2019) tiene un significado importante para la comunidad Tsashila ya que
representa una fiesta que celebran sus miembros para despedir y recibir un nuevo
ciclo del afo. En el idioma Tsafiqui propio de los colorados kasama es la
conformacion de dos prefijos el primero “Kasa” que significa nuevo y “ma” que
significa dia, por consiguiente Kasama significa el inicio de un nuevo dia o un nuevo
afio. Para el producto, Kasama significa la renovacion de la moda con contenido
ajeno a la identidad Ecuatoriana por uno que Sse preocupe por mantener vigente la

cultura tradicional.

DISENO DE ILUSTRACIONES REPRESENTATIVAS APLICADAS POR SUBLIMACION A
CAMISETAS, DE LA ETNIA TSHACHILAS QUE SE ENCUENTRA UBICADA EN LA
PROVINCIA DE SANTO DOMINGO PARA PROMOVER EL VALOR DE SU IDENTIDAD
CULTURAL ADICIONANDO UNA CAMPARNA PUBLICITARIA DE DIFUSION.
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5.03.02. Desarrollo
5.03.02.01. Analisis de Logotipo

El logotipo Kasama es una abstraccion de un rostro masculino Tséchila, visto
desde una perspectiva superior, simulando la tradicional apariencia del cabello rojizo
y la corona de algodén, ademés de una representacion de las rayas en el rostro
comunmente usadas por los colorados como su indumentaria nativa. Se utilizd

ademas una tipografia legible que transmita la elegancia y cultura de la marca.
5.03.02.02. Full Color

El color rojizo es parte del logo ya que simula la tonalidad representativa de
la nacionalidad Tsachila, color de suma importancia para esta cultura por su
conexion con el achiote que representa la vida para los miembros de esta

nacionalidad.

IKASAMA

Figura 16: Logotipo Kasama
Elaborado por: Alex Erraes

DISENO DE ILUSTRACIONES REPRESENTATIVAS APLICADAS POR SUBLIMACION A
CAMISETAS, DE LA ETNIA TSHACHILAS QUE SE ENCUENTRA UBICADA EN LA
PROVINCIA DE SANTO DOMINGO PARA PROMOVER EL VALOR DE SU IDENTIDAD
CULTURAL ADICIONANDO UNA CAMPANA PUBLICITARIA DE DIFUSION.
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5.03.02.03. Grafimetria

“LKASAMA

Figura 17: Logotipo Grafimetria
Elaborado por: Alex Erraes

5.03.02.04. Escala de Grises

IKASAMA

Figura 18: Logotipo Escala de Grises
Elaborado por: Alex Erraes

DISENO DE ILUSTRACIONES REPRESENTATIVAS APLICADAS POR SUBLIMACION A
CAMISETAS, DE LA ETNIA TSHACHILAS QUE SE ENCUENTRA UBICADA EN LA
PROVINCIA DE SANTO DOMINGO PARA PROMOVER EL VALOR DE SU IDENTIDAD
CULTURAL ADICIONANDO UNA CAMPANA PUBLICITARIA DE DIFUSION.
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5.03.02.05. Positivo y Negativo

¥

IKASAMA LARTA VAN

Figura 19: Logotipo Kasama Positivo y negativo
Elaborado por: Alex Erraes

5.03.02.06. Modos de Color

Los colores corporativos de la marca son los siguientes expresados por sus

distintas maneras de expresion.

5.03.02.06.01. CMYK

Método usado principalmente para impresiones

C; 54%
M: %
Y: G55
Kam%

C: 24%
M: 100%
Y: 84%
K: 20%

Figura 20: Colores CMYK
Elaborado por: Alex Erraes

DISENO DE ILUSTRACIONES REPRESENTATIVAS APLICADAS POR SUBLIMACION A
CAMISETAS, DE LA ETNIA TSHACHILAS QUE SE ENCUENTRA UBICADA EN LA
PROVINCIA DE SANTO DOMINGO PARA PROMOVER EL VALOR DE SU IDENTIDAD
CULTURAL ADICIONANDO UNA CAMPARNA PUBLICITARIA DE DIFUSION.
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5.03.02.06.02. RGB

Método usado para la muestra del disefio en pantallas

R: 31
G: 20
B: 16

R: 163
G: 20
B: 37

Figura 21: Colores RGB
Elaborado por: Alex Erraes

5.03.02.06.03. Pantones

#:1F1410
PANTONE P Proces Black U

#: A31425
PANTONE P 56-8 U

Figura 22: Colores Pantones
Elaborado por: Alex Erraes

DISENO DE ILUSTRACIONES REPRESENTATIVAS APLICADAS POR SUBLIMACION A
CAMISETAS, DE LA ETNIA TSHACHILAS QUE SE ENCUENTRA UBICADA EN LA
PROVINCIA DE SANTO DOMINGO PARA PROMOVER EL VALOR DE SU IDENTIDAD
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5.03.02.06.04. Hexadecimales

#1F1410

#A31425

Figura 23: Colores Hexadecimales
Elaborado por: Alex Erraes

5.03.02.07. Disposiciones Correctas e Incorrectas

Es sumamente importante mantener las proporciones del logo de la marca

para no caer en confusiones hacia el logo de la linea de ropa

Y

KASAMA  KASAMA

NUEVD AMAMECER
MUEVD AMANECER

CORRECTAS

INCORRECTAS

IKASAM KASAMA

] EWv O Abd ECER
HEve s HUEVO AMANECER

Figura 24: Disposiciones Correctas e Incorrectas
Elaborado por: Alex Erraes J

DISENO DE ILUSTRACIONES REPRESENTATIVAS APLICADAS POR SUBLIMACION A
CAMISETAS, DE LA ETNIA TSHACHILAS QUE SE ENCUENTRA UBICADA EN LA
PROVINCIA DE SANTO DOMINGO PARA PROMOVER EL VALOR DE SU IDENTIDAD
CULTURAL ADICIONANDO UNA CAMPANA PUBLICITARIA DE DIFUSION.
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5.03.02.08. Reducciones y ampliaciones

El tamafio maximo recomendado para la correcta ampliacion del logotipo
kasama es de un 60%, en su aplicacion a soportes graficos como lonas o vallas

publicitarias.

El tamafio minimo al cual se puede reducir este logotipo para su utilizacion
adecuada es del 40 %. Su aplicacion serd para elementos graficos como tarjetas de

presentacion

KASAMA

ENTIDAD VERDADER

[KASAMA |
10m __l1cm

Figura 25: Reducciones y ampliaciones
Elaborado por: Alex Erraes J

DISENO DE ILUSTRACIONES REPRESENTATIVAS APLICADAS POR SUBLIMACION A
CAMISETAS, DE LA ETNIA TSHACHILAS QUE SE ENCUENTRA UBICADA EN LA
PROVINCIA DE SANTO DOMINGO PARA PROMOVER EL VALOR DE SU IDENTIDAD
CULTURAL ADICIONANDO UNA CAMPANA PUBLICITARIA DE DIFUSION.
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5.03.02.09. Fondos correctos e incorrectos

Dentro de la linea grafica de Kasama se debe cuidar el uso de contrastes que
tendra el logo y sus correctas combinaciones de color, mismas que deben cumplir
siempre correctamente con un contraste adecuado, para evitar la pérdida de la

comunicacion entre la marca y su grupo objetivo.

Figura 26: Fondos Correctos
Elaborado por: Alex Erraes J

Fondos Correctos

Fondos Incorrectos

Figura 27: Fondos Incorrectos
Elaborado por: Alex Erraes J

DISENO DE ILUSTRACIONES REPRESENTATIVAS APLICADAS POR SUBLIMACION A
CAMISETAS, DE LA ETNIA TSHACHILAS QUE SE ENCUENTRA UBICADA EN LA
PROVINCIA DE SANTO DOMINGO PARA PROMOVER EL VALOR DE SU IDENTIDAD
CULTURAL ADICIONANDO UNA CAMPANA PUBLICITARIA DE DIFUSION.
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5.03.02.10. Colores incorrectos

Figura 28: Colores Incorrectos
Elaborado por: Alex Erraes J

5.03.03. Tipografia corporativa

La tipografia presente en el logotipo “KASAMA”, es “Fashion Fetish” ya que por su
sencillez y elegancia genera un impacto positivo de la marca relacionada con la

moda textil.

.X.LJ.Z
VW XYZ

b
B,
91

dl’ lff gl’ I'I'Jl I I'I ml nl ﬁ‘.of pl’ q' r' Sl t' '
.D.EF LLKLM,NNOPQRST
3ﬂ56789

Qro
o
C.‘.“:

Figura 29: Tipografia Fashion
Elaborado por: Alex Erraes J

La tipografia que se utilizo para el slogan “identidad verdadera”, es Altair una fuente

simple con una sobriedad que expresa el mensaje claramente.

A,

IJ"I D'Gl'lj'l E'f?gihii’.‘jl IIl:I ll'm'" 'giplq r-IE'I[-'I II"l'l 1 I l
L WX Y Z

n 0 W%
BCODEFREGHILLEKELMNNOPQRSTLUV
ol i iy iy pelve ey e iy el i el

Figura 30: Tipografia Altair
Elaborado por: Alex Erraes J

DISENO DE ILUSTRACIONES REPRESENTATIVAS APLICADAS POR SUBLIMACION A
CAMISETAS, DE LA ETNIA TSHACHILAS QUE SE ENCUENTRA UBICADA EN LA
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5.03.04. Disefio de ilustraciones.

Las distintas ilustraciones disefiadas tienen relacién directa con los aspectos
representativos mas importantes de la cultura tsachila, estos disefios son aplicados a
camisetas de poliéster, color blanco en su mayoria o colores principalmente claros,
tanto para hombres como para mujeres. Se cuenta con las tallas tradicionales que

son: la S o pequefia, la M o mediana y la L o larga.

Las ilustraciones representativas estan creadas en un soporte A4, lo que
quiere decir que miden un aproximado de 21cm x 29cm, estan posicionadas en la
parte delantera de la camiseta, mientras que en la parte posterior se coloca el

logotipo de la marca Kasama con una medida aproximada de 5cm x 5¢cm.

DISENO DE ILUSTRACIONES REPRESENTATIVAS APLICADAS POR SUBLIMACION A
CAMISETAS, DE LA ETNIA TSHACHILAS QUE SE ENCUENTRA UBICADA EN LA
PROVINCIA DE SANTO DOMINGO PARA PROMOVER EL VALOR DE SU IDENTIDAD
CULTURAL ADICIONANDO UNA CAMPANA PUBLICITARIA DE DIFUSION.
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ol

S, M, L, XL

Figura 31: llustracion Milla
Elaborado por: Alex Erraes J

S

DISENO DE ILUSTRACIONES REPRESENTATIVAS APLICADAS POR SUBLIMACION A
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. o

S, M, L, XL

Figura 32: llustracion Arcoiris
Elaborado por: Alex Erraes J

.

DISENO DE ILUSTRACIONES REPRESENTATIVAS APLICADAS POR SUBLIMACION A
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Figura 33: llustracion Vivienda
Elaborado por: Alex Erraes J

Dipowo

PIPOWA(Dios sol) KASAMA

DISENO DE ILUSTRACIONES REPRESENTATIVAS APLICADAS POR SUBLIMACION A
CAMISETAS, DE LA ETNIA TSHACHILAS QUE SE ENCUENTRA UBICADA EN LA
PROVINCIA DE SANTO DOMINGO PARA PROMOVER EL VALOR DE SU IDENTIDAD
CULTURAL ADICIONANDO UNA CAMPANA PUBLICITARIA DE DIFUSION.



@ )
0 Caisiess &, #oroguincs

61

fe

Figura 34: llustracion Pipowa
Elaborado por: Alex Erraes J

MAPIA (Diosa del Rio) KASAMA
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S, M, L, XL

Figura 35: llustracion Mapia
Elaborado por: Alex Erraes J

5.03.05. Estrategia de posicionamiento de marca

La estrategia que se utilizard para el posicionamiento de la marca en el
mercado Quitefio, serd por medio del uso de las redes sociales Facebook e Instagram,
que son las mas utilizadas por el grupo objetivo de este producto, generando post
informativos y también publicitarios que contribuyan a establecer una conexion y

comunicacion directa con los usuarios interesados.
5.03.05.01 Brief publicitario

La marca “Kasama”, se encuentra ubicada en el sector central de la ciudad de
Quito, sus productos principales son las camisetas con ilustraciones representativas
alusivas a la cultura de la nacionalidad tsachila, enfocada en promover mensajes
culturales de valoracion étnica y ademas ofreciendo disefios de calidad con buen

gusto en sus prendas.
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5.03.05.02 Problemas comunicacionales

e Informacion: El producto textil kasama no cuenta con informacién sobre sus
caracteristicas y beneficios debido a su nueva incursion dentro del mercado.

e Persuasion: El producto textil no es reconocido ya que por ser nuevo en el
mercado no cuenta con un reconocimiento que ayude a concretar la compra

e Posicionamiento: Nulo

e Mantenimiento: No posee ningin impacto visual que sea memorable para el

usuario ya que es nuevo en el mercado.

5.03.05.03. Objetivos publicitarios

e Informacion: Informar al grupo objetivo sobre el nuevo producto y sus
beneficios por medio de una fanpage de Facebook.

e Persuasion: Convencer al grupo objetivo por medio de flyer publicitarias la
adquisicion del producto

e Posicionamiento: Resaltar las caracteristicas innovadoras del producto y los
beneficios culturales que ofrece mediante posteos en redes sociales Facebook
y Instagram

e Mantenimiento: Recordar la presencia de la marca mediante de material pop

por la compra de la camiseta
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5.03.06.04. Estrategia Creativa

Beneficio emocional: Identidad

Mensaje basico: Identidad Verdadera

Tono: Indiferente

Estilo: Juvenil

Insight: Conéctate con tu raiz

5.03.06.05. Reason Why

Beneficio emocional: Identidad

Porque es importante reconocer la identidad de las nacionalidades del pueblo

conociendo su cultura tradiciones creencias y costumbres, las cuales son importantes

Mensaje Basico: Identidad Verdadera

Las nuevas generaciones deben concientizar la importancia de mantener su

propia identidad cultural para que se preserve y trascienda la historia

Tono Indiferente

Porque no existe la necesidad de establecer una competencia con otras

marcas del mercado

Estilo Juvenil

Porque el objetivo es llamar la atencion de los jovenes de 15 a 25 afios de edad
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Insight: Conéctate con tu raiz

Porque este proyecto esta enfocado en la preservacion y reconocimiento
cultural de la nacionalidad tsachila utilizando soportes textiles que familiaricen y

conecten la raiz cultural con simbologias simples
5.03.05.06. Eje de campafia

e Eje de campaiia: Identidad
e Eslogan: Identidad VVerdadera

e Medios

Flyers Facebook
Catalogo Instagram
\ Pagina
web

Figura 36: Eje de Campaiia
Elaborado por: Alex Erraes J

DISENO DE ILUSTRACIONES REPRESENTATIVAS APLICADAS POR SUBLIMACION A
CAMISETAS, DE LA ETNIA TSHACHILAS QUE SE ENCUENTRA UBICADA EN LA
PROVINCIA DE SANTO DOMINGO PARA PROMOVER EL VALOR DE SU IDENTIDAD
CULTURAL ADICIONANDO UNA CAMPANA PUBLICITARIA DE DIFUSION.



TECNOLOGICO SUPERIOR

’ | CORDILLERA E C" \o

66

5.03.05.07. Marketing y distribucion

Para la distribucion de estas camisetas con mensajes culturales se realizara
una campafia publicitaria que sera difundida en las redes sociales que se han
seleccionado previamente,

las mismas que ampliaran el reconocimiento y

promoveran la adquisicion del producto.

5.03.05.08 Plan de Medios

Medios principales: Flyer Roll Up

Medios secundarios: Redes Sociales

Medios Auxiliares: Material POP

Tabla 18: Marketing y distribucién

Etapas Tlpo_ de | Dimensiones Cantidad | Costo Tiempo
medio generales

Medios Flyer 10,5cmx14.8cm | 1000 $39 6 meses
principales Roll up 180cmx80cm | 4 $25 6 meses
Medios . Red_es 1 $135 6 meses
secundarios Sociales

Medios Material pop | V&7 segun del |, $50 6 meses
auxiliares material a utilizar

Total $249

Elaborado por: Alex Erraes J
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Tabla 19: Presupuesto de Produccion
Concepto Valor
Disefio de Afiche $15,00
Disefio de Roll Up $15,00
Arte Portada Fan page Instagram $15,00
Arte Perfil Fan page Instagrama $15,00
Art Post’s $45,00
Disefios varios $55,00
Total $160,00
Elaborado por: Alex Erraes J
Tabla 20: Flow Chart
FLOW CHART
Medios Principales
Soporte Inversion
Afiche/Flyer $39,00
Roll Up $ 25,00
Total
Medios Secundarios
Soporte Inversion
Redes Sociales $135,00
Medios Auxiliares
Soporte Inversion
Llaveros $50,00
Subtotal $249,00
Produccion $160,00
Medios y Produccioén $409,00
10% Imprevistos $40,90
Total $449,90

Elaborado por: Alex Erraes J
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5.03.05.09 Disefios de piezas gréaficas

IDENTIDAD
VERDADERA

Figura 37: Flyer
Elaborado por: Alex Erraes J

KASAMA

Kasama 593
L3y a

Inisio
ROt
Fonos

Cpanacnes

haecs

Putecosunes

Figura 38: Facebook
Elaborado por: Alex Erraes J
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Figura 39: Instagram
Elaborado por: Alex Erraes J
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KASAMA

CENTIDAD VERDADERA

~— >

KASAMA

Figura 40: Material POP
Elaborado por: Alex Erraes J
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KASAMA

IDENTIDAD
VERDADERA

DIFONELE PARA HOMERE * MUK

Posteo Instagram: 1000px x 1000px

Posteo Facebook: 1200px x 628px

Figura 41: Redes Sociales
Elaborado por: Alex Erraes J
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Figura 42: Pagina web
Elaborado por: Alex Erraes J
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Figura 43: Roll Up
Elaborado por: Alex Erraes J
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5.03.05.10. AIDA

e Atencion: Se obtendréa la atencion del consumidor por medio del flyer con el
slogan que caracteriza a la marca teniendo los contactos de Facebook e
Instagram.

e Interés: Una vez que se ha logrado tener la atencion del grupo objetivo, se
describira todo sobre el producto por medio de la red social Facebook.

e Deseo: Ya logrado que el grupo objetivo conozca el producto que se ofrece,
se le motivaré a que lo obtenga a través de ilustraciones llamativas y
originales por medio de la red de Instagram.

e Accion: Para tener un cierre de una venta eficaz por medio de la fanpage, se

hara las promociones sobre los productos que se va a ofrecer.
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CAPITULO VI

Aspectos Administrativos

6.01. Recursos

6.01.01. Técnicos — Tecnologico

Los recursos técnicos y tecnoldgicos que se necesitaran son los siguientes:

Computador: Con esta herramienta realizaremos un 90% del proyecto ya que
aqui se realizan las ilustraciones, los afiches y demés disefios requeridos para
la imagen del producto y su publicidad.

Tableta Grafica: Herramienta necesaria para realizar con mayor facilidad
ilustraciones digitales representativas.

Soportes (camisetas): Son los soportes de los cuales se van a presentar el
producto en fisico con las ilustraciones de los personajes de las leyendas

seleccionadas.

6.01.02. Humano

El apoyo humano es importante ya que brinda apoyo a la redaccion correcta

del proyecto y los aspectos importantes que debe contener
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Tabla 21: Recursos Humanos
Gestor del Proyecto Alex Geovanny Erraes Jumbo
Tutor Lic. Gabriela Hurtado
Poblacién Habitantes del centro de la ciudad de Quito

Comerciantes

Autoridades Instituto Tecnoldgico Superior Cordillera

Elaborado por: Alex Erraes J

6.01.03. Econémico
El recurso econdmico es uno de los mas importantes ya que para la
realizacion del presente proyecto se necesita inversién en prendas textiles y

sublimacion, ademas de varios materiales para empaques.

6.02. Presupuesto

El presupuesto previsto para el presente proyecto se muestra detalladamente a

continuacion

6.02.01. Gastos Operativos

Tabla 22: Gastos operativos

Cantidad Detalle V. Unitario | Financiacién Valor
9| Luz $07,00 | Estudiante $63,00
100 | Transporte (bus plblico) $00,25 | Estudiante $25,00
9 | Internet $24,00 | Estudiante $216,00
600 | Impresiones $00.02 | Estudiante $12,00
160 | Impresion de Tesis $0.10 | Estudiante $16.00
8 | Alimentacion $4,00 | Estudiante $32,00
1 | Empastado $18,00 | Estudiante $18,00
CDs $1,50 | Estudiante $6,00
Valor total de gastos operativos $388,00

Elaborado por: Alex Erraes J

DISENO DE ILUSTRACIONES REPRESENTATIVAS APLICADAS POR SUBLIMACION A
CAMISETAS, DE LA ETNIA TSHACHILAS QUE SE ENCUENTRA UBICADA EN LA
PROVINCIA DE SANTO DOMINGO PARA PROMOVER EL VALOR DE SU IDENTIDAD
CULTURAL ADICIONANDO UNA CAMPARNA PUBLICITARIA DE DIFUSION.




71 Corviieas 3

@ Seranivra
75
6.02.02 Aplicacion del Proyecto
Tabla 23: Aplicacion de proyecto
Medios de lanzamiento
Medios de | Cantidad V. Unitario Financiacion Valor
lanzamiento
Roll up 1 $25,00 | Estudiante $25,00
Flyers 5 $0,35 | Estudiante $1,75
Total de medios de lanzamiento $26,75
Medios de posicionamiento
Péagina Web 1 $20,00 | Estudiante $20,00
Fan Page pautas 3 $4,00 | Estudiante $12,00
Total de medios de posicionamiento $32,00
Medios de mantenimiento
Material POP | 6 $2,00 | Estudiante $12,00
Llaveros
Material POP | 15 $1,50 | Estudiante $22,50
Botones
Total de medios de mantenimiento $34,50
Total todos los medios $93,25
Total de produccion $196,00
Total de medios + produccion $289,25
10% imprevistos $28,93
Total General $318,18

Elaborado por: Alex Erraes J
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6.02.03 Costo del Producto

Tabla 24: Costo del producto
Costo del producto
Detalle Cantidad | V. Unitario Financiacion Total
Camisetas Hombre 8 $6,00 Estudiante $48,00
Camisetas Mujer 8 $5,00 Estudiante $40,00
Sublimacién 16 $4,00 Estudiante $64,00
Empague y etiquetas 16 $2,00 Estudiante $32,00
Total: $196,00

Elaborado por: Alex Erraes J

Precio del Producto

Costo total= 196/16

Costo por unidad= 12,25

10% Cu= (12,25) *15%=1,84

PVP= Cu + 10%Cu

PVP=12,25+1,84=14,09

PVP=$14,09
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6.03. Cronograma
Tabla 25: Cronograma
Tiempo
- Resultados
Ne | Actividades Responsable Semana
esperados
Mes
1|2
L Aprobacion de
1 Aprobacion de tema Direccion de Noviembre X tema para iniciar
Escuela . S
la investigacion
Desarrollo de X Recopilacion de
2 | antecedentes del Autor Noviembre informacion
proyecto relevante
Capitulo
3 Capitulo I finalizado Autor Noviembre finalizado
correctamente
Desarrollo del
o mapeo de
4 Anahsw de Autor Noviembre involucrados y
involucrados .
matriz de
involucrados
X Capitulo Il
5 | Capitulo Il finalizado Autor Diciembre Finalizado
correctamente
Solicitud de aval del X Presentacion de
6 Instituto Nacional de Autor Diciembre solicitud para
patrimonio cultural adquirir aval
Anélisis de los
< problemas y
7 Ar_bo_l de problemas y Autor Diciembre X objetivos para
objetivos
desarrollar el
proyecto
Obtencion de aval por
arte del instituto Diciembre X Documentos para
8 part . . Autor el proyecto en
nacional de patrimonio
regla
cultural
Capitulo 11
9 Capitulo Il finalizado | Autor Diciembre c_orre_gldo y
finalizado
correctamente
Identificacion  de
Desarrollo de anélisis las alternativas, el
10 de alternativas tamafio Autor Enero X grupo objetivo y el
del proyecto e impacto impacto de las
ambiental camisetas
Ne | Actividades Responsable | Tiempo
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Semana
Mes
1|2
Diagrama de e
estrategias revision de E Ide,rll-tl-flcac!{on, q
11 | criterios seleccion de Autor nero gna'ls_lsy oma de
indicadores y medios ecisiones
de verificacion
Realizacion de
indicadores y de
12 Supuestos matriz de las posibles
marco l6gico Autor Enero contingencias que
presente el
proyecto
. - Corregido y
13 | Capitulo IV finalizado | A ., Febrero X aprobado
14 Desarrollo  de la X ([j)ilsaé%rglmac&cén IZ
propuesta Autor Marzo :
revista
Verificacion de los
costos y gastos
15 | Presupuestos Autor Abril X que tuvo el
desarrollo del
proyecto
Conclusiones, Andlisis de las
16 | recomendaciones y : X .
ANEXOS Autor Abril conclusiones
17 Finalizacion de Entrega de
proyecto Autor Abril proyecto a lecturia
Correccion del . Revisién del
18 proyecto Autor Abril proyecto
Realizacion del . Entrega producto
19 producto Autor Abril terminado

Elaborado por Alex Erraes J
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CAPITULO VII

Conclusiones y Recomendaciones

7.01. Conclusiones

Después de realizar el presente proyecto de camisetas con imagenes representativas

de la etnia Tséchila se ha llegado a las siguientes conclusiones:

La creacion de una marca nacional enfocada a difundir representativamente
la cultura de la nacionalidad Tsachila tuvo un impacto positivo dentro de
nuestro grupo objetivo lo que contribuy6 al reconocimiento cultural que tiene
esta etnia dentro de la juventud quitefa.

La produccion de camisetas para jovenes con imagenes representativas de la
cultura tsachila demostré ser una idea convincente de fusionar la moda con el
aporte cultural que puede llegar a generar una prenda.

Los empaques llamativos, ayudan a aumentar el interés de los jovenes,
despertando en ellos la curiosidad del producto y también aprendiendo como
afadidura.

Las campafas publicitarias logran el fin de no solo concientizar con la

presencia de una marca cultural en los jovenes, sino también generar el
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interés por ser parte de esta iniciativa adquiriendo una prenda que represente
parte de su identidad.

e La importancia de abrirse espacio dentro de medios digitales, es relevante en
las marcas culturales ya que logran su reconocimiento y posicionamiento
mediante estos soportes, la creacion de redes sociales nos deja claro que
siempre la presencia de una marca en redes es beneficiosa.

e Se logré aumentar considerablemente el reconocimiento de esta etnia debido
a la presencia de simbologia en las prendas que usa la juventud quitefia,
abriéndose un campo en la mente de nuestros clientes

e La creacion de marcas nacionales con contenido cultural ayudan a prevalecer
la identidad de los pueblos y realzar su valor mediante el orgullo de
pertenecer a un pais pluricultural y multiétnico

e Establecer camisetas como un proyecto piloto expansible que abarque mas
culturas es una via rentable de negocio textil y de moda que puede explotarse

y mejorar para establecer un nuevo mercado

7.02. Recomendaciones
Después de la realizacion de este proyecto textil de caracter cultural se ha

considerado mencionar las siguientes recomendaciones:

e Debido a que los disefios de las camisetas son mediante la técnica de
sublimado se recomienda tener los debidos cuidados en el lavado para que el

disefio prevalezca en la prenda

DISENO DE ILUSTRACIONES REPRESENTATIVAS APLICADAS POR SUBLIMACION A
CAMISETAS, DE LA ETNIA TSHACHILAS QUE SE ENCUENTRA UBICADA EN LA
PROVINCIA DE SANTO DOMINGO PARA PROMOVER EL VALOR DE SU IDENTIDAD
CULTURAL ADICIONANDO UNA CAMPARNA PUBLICITARIA DE DIFUSION.



TECNOLOGICO SUPERIOR

’ | CORDILLERA ¢ grofico

81

e Producir camisetas para jovenes con imagines representativas de las demas
distintas culturas étnicas de Ecuador, para revalorizar la importancia que
tienen la identidad cultural.

e Innovar la presentacion de productos, usando otros soportes textiles como
bolsos, chompas, etc, echos en Ecuador, generar valor agregado siendo
amigables con el medio ambiente.

e Realizar campafas publicitarias efectivas para difundir de una manera
correcta de difundir productos textiles y productos en general enfocados a un
grupo objetivo.

e Aumentar la presencia de productos culturales mediante la concientizacion de
contribuir a la cultura nacional.

e Incentivar a los jovenes a la valoracion de la cultura y tradiciones de nuestras
nacionalidades y etnias mediante la realizacion de soportes innovadores
como cuadernos, llaveros, etc que llamen su atencién

e Apoyar el producto nacional mediante su difusion por redes sociales y
ampliar a otras redes como YouTube, generando contenido audiovisual que
relacione la importancia de la marca y su significado para fomentar la
economia del pais

e Explotar los disefios del producto fomentando el turismo mediante la
valoracion propia de nuestra diversidad y habilidad creativa

e Fomentar la investigacion bibliografica ya que la adquisicion e informacion
relevante es mas confiable si proviene de libros, El internet posee

informacidn no comprobable y perjudica la objetividad de un proyecto
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e Mejorar la presentacion de las marcas nacionales para aumentar el
posicionamiento de nuestras marcas y su rentabilizacion dentro del mercado
e Sumarse en la creacion de nuevos productos con fines culturales que

contribuyan de manera positiva con la cultura nacional.
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Anexos

Anexo A: Carta de entrega y aplicabilidad

Qewteley
M Crealives

-

Quato, 13 de Marzo del 2019

Yo, Alejandra Barnga en mi calldad de Gerente General de la empresa "Servicios Mega Creatives”,

centifico que nuesira entidad ha otorgado el aval empresarial al Sr. Alex Geovanny Erraes Jumbo, -
con cedula de identidad N. 1721644555, estudiante del “Instituto Tecnolégico Supenor Cordillera”,

con su propuesta de investigacion cultural Titulada “Disefio de ilustraciones representativas aplicadas

por sublimacion a camisetas, de |a etnia tsachila que se encuentra ubicada en la provinca de Santo

Domingo, para promover el valor de su identidad cultural, adicionando una campafia publicitaria de
difusion del producto textil.*

Dicho aval implica que ef candidalo cuenta con el apoyo requerido para su proceso de formacion, y
por ende con la disponibilidad de tiermpo y magquinaria para desarmollar dicho proyecto que ya ha sido
Impilementado en nuestra entidad.

Atentamente:
«;2 Ao B
v
. Alejandra Barriga
G’ PROPIETARIO

OIS\ PPN
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Anexo B: Urkund
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Anexo C: Bitacora
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Anexo D: Orden de empastado
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