INSTITUTO TECNOLOGICO
“CORDILLERA”

ESCUELA DE DISENO GRAFICO

CAMPANA DE CONCIENTIZACION PARA LA PRESERVACION Y EL

MANTENIMIENTO DEL CENTRO HISTORICO DE QUITO

Proyecto de investigacion previo a la obtencion del titulo de

Tecndlogo en Disefio Grafico

AUTOR: ANDRES ARTURO ZAMORA MANTILLA

TUTOR: Lic. Diego Trujillo

LECTOR: Daniela Pintado

Quito 2014



©)

P o ~ 1 1 \ \ r—‘ 2] j " Bl S ) ) )
e | L{ CNOLOGICO SUPERIOR
. Coruy e o

ACTA DE APROBACION DEL PROYECTO DE GRADO

Quito, 9 de Octubre del 2014

El equipo asesor del trabajo de Titulacion del Sr. (Srta.) Zamora Mantilla Andrés de |a carrera de
Disefio Grafico, cuyo tema de investigacion fue: Campafia de concienciacion para la preservacién
y el mantenimiento del Centro historico de Quito. ; una vez considerados los objetivos del
estudio, coherencia entre los temas y metodologias desarrolladas; adecuacién de la redaccion,
sintaxis, ortografia y puntuacion con las normas vigentes sobre la presentacion del escrito,
resuelve: APROBAR el proyecto de grado, certificando que cumple con todos los requisitos

exigidos por la institucion.

&=Fr=
/. S—— - o 2
¢ e L e —
LCD@./DI GO TRUJILLO ING. DANIELA PINTADO
~ TUTOR DEL PROYECTO LECTOR DEL PROYECTO
o ;hﬁ‘t‘él et
ING. LIZETH GUERRERO ING.
DIRECTOR DE ESCUELA DE DISENO GRAFICO COORDI
l:) N\ \
= ‘ \'\‘\
n \L/ 2!
Z (@
= DESARROLLO i
* el
“~ PROYECTOS
Matriz: Campus 1: Campus 2: Campus 3:
Av. de la Prensa N45-268 y Logrofio Calle Logrofio Oe 2-84 y Bracamoros N15-163 y Av. Brasil N46-45 y
Teléfono: 2255460 / 2269900 Av. de la Prensa (esq.) Yacuambi (esq.) Zamora
E-mail: instituto@cordillera.edu.ec Edif. Cordillera Telf.: 2262041 Telf.: 2246036
Pag. Web.www.cordillera.edu.ec. Telfs.: 2430443 / Fax: 2433649

Quito - Ecuador

Campus 4:
Yacuambi
Oe2-36 y
Bracamoros



DECLARATORIA DE AUTORIA
Declaro que la investigacion es absolutamente original, auténtica y personal, que se
han citado las fuentes correspondientes y que en su ejecucion se respetan las
disposiciones legales que protegen los derechos de autor vigentes. Las ideas,
doctrinas, resultados y conclusiones a las que he llegado son de mi absoluta

responsabilidad.

Andrés Arturo Zamora Mantilla

171779167-5



02 grdfico

CONTRATO DE CESION SOBRE DERECHOS DE PROPIEDAD

INTELECTUAL

Comparecen a la celebracion del presente contrato de cesion y transferencia de
derechos de propiedad intelectual, por una parte, el estudiante Jorge Luis Mufioz
Reino, por sus propios y personales derechos, a quien en lo posterior de le
denominard el “CEDENTE”, y, por otra parte, el INSTITUTO SUPERIOR
TECNOLOGICO CORDILLERA, representado por su Rector el Ingeniero Ernesto
Flores Cordova, a quien en lo posterior se lo denominara el “CESIONARIO”. Los
comparecientes son mayores de edad, domiciliados en esta ciudad de Quito Distrito
Metropolitano, habiles y capaces de contraer derechos y obligaciones, quienes

acuerdan al tenor de las siguientes clausulas:

PRIMERA: ANTECEDENTES.- a) El Cedente dentro del pensum de estudio en la
carrera de Disefio Gréfico que imparte el Instituto Superior Tecnol6gico Cordillera, y
con el objeto de obtener el titulo en Tecndlogo en Disefio Grafico, el estudiante
participa en el proyecto de grado denominado “CAMPANA DE
CONCIENTIZACION PARA LA PRESERVACION Y EL
MANTENIMIENTO DEL CENTRO HISTORICO DE QUITO.”, el cual incluye
la creacion y desarrollo de la Identidad Corporativa y Manual de Usuario, para lo
cual ha implementado los conocimientos adquiridos en su calidad de alumno. b) por
iniciativa y responsabilidad del Instituto Superior Tecnolégico Cordillera se
desarrolla la creacion de la Identidad Corporativa y Manual de Usuario, motivo por
el cual se regula de forma clara la cesion de los derechos de autor que genera la obra
literaria y que es producto del proyecto de grado, el mismo que culminado es de

plena aplicacidn técnica, administrativa y de reproduccion.

CAMPARNA DE CONCIENTIZACION PARA LA PRESERVACION Y EL
MANTENIMIENTO DEL CENTRO HISTORICO DE QUITO
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SEGUNDA: CESION Y TRANSFERENCIA.- Con el antecedente indicado, el
Cedente libre y voluntariamente cede y transfiere de manera perpetua y gratuita
todos los derechos patrimoniales de la creacion de la Identidad Corporativa y Manual
de Usuario descrito en la clausula anterior a favor del Cesionario, sin reservarse para
si ningun privilegio especial (archivos editables, manuales de uso etc.). EI Cesionario
podra explotar la Identidad Corporativa y Manual de Usuario por cualquier medio o
procedimiento tal como lo establece el Articulo 20 de la Ley de Propiedad
Intelectual, esto es, realizar, autorizar o prohibir entre otros: a) La Reproduccion de
la Identidad Corporativa y Manual de Usuario por cualquier forma o procedimiento;
b) La comunicacion publica de la Identidad Corporativa y Manual de Usuario; c) La
distribucion publica de ejemplares o copias, la comercializacion; d) Cualquier
transformacion o modificacién de la Identidad Corporativa y Manual de Usuario; €)
La proteccién y registro en el IEPI de la creacion de la Identidad Corporativa y
Manual de Usuario a nombre del Cesionario f) Ejercer la proteccion juridica de la
creacion de la Identidad Corporativa y Manual de Usuario; g) los demas derechos
establecidos en la Ley de Propiedad Intelectual y otros cuerpos legales que normen

sobre la cesion de derechos de autor y derechos patrimoniales.

TERCERA: OBLIGACIONES DEL CEDENTE.- El Cedente no podra transferir
a ningun tercero los derechos que conforman la estructura, secuencia y organizacion
de la creacién de la Identidad Corporativa y Manual de Usuario que es el objeto del
presente contrato, como tampoco emplearlo o utilizarlo a titulo personal, ya que
siempre se debera guardar la exclusividad de la creacion de la Identidad Corporativa

y Manual de Usuario a favor del Cesionario.

CAMPARNA DE CONCIENTIZACION PARA LA PRESERVACION Y EL
MANTENIMIENTO DEL CENTRO HISTORICO DE QUITO
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CUARTA: CUANTIA - La sesion objeto del presente contrato, se realiza a titulo
gratuito y por ende el Cesionario ni sus administradores deben cancelar valor alguno

o regalias por este contrato y por los derechos que se derivan del mismo.
QUINTA: PLAZO.- La vigencia del presente contrato es indefinida

SEXTA: DOMICILIO, JURISDICCION Y COMPETENCIA. - Las partes fijan
como su domicilio la ciudad de Quito. Toda controversia o diferencia derivada de
este, serd resuelta directamente entre las partes y, si esto no fuere factible se
solicitara la asistencia de un Mediador de Centro de Arbitraje y Mediacién de la
Camara de Comercio de Quito. En el evento que el conflicto no fuera resuelto
mediante este procedimiento en el plazo de diez dias calendario desde su inicio,
pudiendo prorrogarse por mutuo acuerdo este plazo, las partes someteran sus
controversias a la resolucién de un arbitro, que se sujetara a los dispuesto en la Ley
de Arbitraje y Mediacion, al Reglamento del Centro de Arbitraje y Mediacién de la
Camara de Comercio de Quito, y a las siguientes normas: a) El Arbitro sera
seleccionado con forme a lo establecido a la Ley de Arbitraje y Mediacién: b) Las
partes renunciaran a la jurisdiccion ordinaria, se obligan a acatar el laudo arbitral y se
comprometen a no interponer ningun tipo de recurso en contra del laudo arbitral; c)
Para la ejecucion de medidas cautelares, el Arbitro esta facultado para solicitar el
auxilio de los funcionarios publicos, judiciales, policiales y administrativos, sin que
sea necesario recurrir a juez ordinario alguno; d) El procedimiento sera confidencial
y en derecho; e) El lugar de arbitraje seran las instalaciones del centro de Arbitraje y
Mediacion de la Camara de Comercio de Quito; f) El idioma de arbitraje sera en
espafol; y, g) la reconvencion, en caso de haberla, seguird los mismos

procedimientos antes indicados para el juicio principal.

CAMPARNA DE CONCIENTIZACION PARA LA PRESERVACION Y EL
MANTENIMIENTO DEL CENTRO HISTORICO DE QUITO



02 grdfico

SEPTIMA: ACEPTACION.- Las partes contratantes aceptan el contenido del

presente contrato por ser hecho en seguridad de sus respectivos intereses.

En aceptacion a los dias del mes de del dos mil catorce
f) f)
C.C No. 171779167-5 Instituto Superior
Tecnologico Cordillera
CEDENTE CESIONARIO
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RESUMEN EJECUTIVO
El presente Proyecto de Grado basa su importancia en la creacion de una camparia
para la preservacion y el mantenimiento del Centro Historico de Quito, con la

finalidad de concientizar acerca del cuidado de nuestro Patrimonio Cultural.

Durante décadas, el Centro Historico ha sufrido una serie de cambios que han ido
frenando el deterioro a través de los afios, y que de manera eficaz, la municipalidad y
el gobierno de turno ha ido preocupandose por mantener la imagen de este sector,
cuna de nuestra historia y cultura quitefia. Sin embargo, el proceso de regeneracion
de nuestro patrimonio flaguea cuando los ciudadanos, propios y extrafios de nuestra
capital, dificultan la labor de mejoramiento que afio tras afio nos ha permitido llegar a

ser lo que ahora conocemos como Patrimonio Cultural de la Humanidad.

Es menester entonces, tomar conciencia del significado que representa tal virtud y
gue una accion mancomunada y cooperativa, podemos rescatar no solo los factores
arquitectonicos y fisicos de nuestro Centro Historico, sino también de ese legado

cultural y representativo que nos rodea.

CAMPARNA DE CONCIENTIZACION PARA LA PRESERVACION Y EL
MANTENIMIENTO DEL CENTRO HISTORICO DE QUITO
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EJECUTIVE ABSTRACT

This Senior Project bases its importance in creating a campaign for the preservation
and maintenance of the Centro Histdrico de Quito, in order to raise awareness about

the care of our cultural heritage.

For decades, the historic center has undergone a series of changes that have been
slowing the deterioration over the years, and effectively, the municipality and the
government of the day has been preoccupied with keeping the image of the sector,
the cradle of Quito our history and culture. However, the regeneration process of our
heritage falters when citizens, and strangers of our capital, hinder the work of
improving year after year has allowed us to become what we now know as Cultural

Heritage of Humanity.

It is necessary then, to realize the meaning and represents just under joint and
cooperative action, can rescue not only the architectural and physical factors, our
Historical Center, but also representative of the cultural and heritage that surrounds

us.

CAMPARNA DE CONCIENTIZACION PARA LA PRESERVACION Y EL
MANTENIMIENTO DEL CENTRO HISTORICO DE QUITO
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ANTECEDENTES

1.1. CONTEXTO

La ciudad de Quito, edificada desde la fundacion espafiola durante el
afio 1470 hasta la segunda mitad del siglo XX, constituye a través de los siglos un
numero significativo de edificios de interés arquitectonico e histdrico representativos

de la arquitectura colonial desde el siglo XV1I.

Su belleza arquitectdnica y el valor histérico patrimonial representan
para la nacion ecuatoriana un valor cultural. Los monumentos que lo integran han
Ilegado hasta el punto en el que la UNESCO declara a nuestra ciudad como
Patrimonio de la Humanidad, siendo por esta razon importante que el tema de su
conservacion, restauracion y mantenimiento han sido acciones que se han ido
tomando a través del tiempo, desde el inicio de su deterioro en los inicios del siglo

XX.

El patrimonio comprende edificaciones monumentales e histdricas en
las que destacan iglesias, conventos, museos y otros edificios que junto con sus
calles, jardines y alrededores comprenden un pilar principal de nuestra cultura e

historia.

Las ultimas gestiones gubernamentales se han encargado de sumarle
importancia al hecho de que el Centro Historico de Quito debe tener un programa de
mantenimiento en conjunto tanto de la municipalidad como de los ciudadanos tanto
propios como extranjeros, es asi como diversas entidades publicas e instituciones de

turno han cooperado para recuperar e impedir que nuestro patrimonio vaya dejandose



02 grdfico

Cordillera

en el tiempo como una huella historica, en vez de eso, levantarla como un

monumento a nuestros inicios culturales y nuestra historia viva.
1.2.  JUSTIFICACION

La importancia de la preservacién del Patrimonio Cultural radica no
solo en las gestiones que se realicen desde la municipalidad sino también desde cada
uno de los usuarios de dicho espacio; tanto los que viven en el casco colonial como
transelntes, comerciantes, turistas y usuarios en general quienes por obligacion,
primero ciudadana en buen vivir, y luego civica, es la de conservar el mencionado
patrimonio para seguir con una gestion no limitada a un sector municipal sino de
nacién en pro de la conservacion de los sitios histéricos como es el del Centro

Historico.

Es menester recordar que las acciones conjuntas logran mayor
magnitud de resultados que las pequefias empresas, ya que aislan al ciudadano del
sector municipal, cuando en verdad, la accion entre ciudadanos naturales y miembros

de un organismo de gestion son una sola fuerza impulsadora del cambio.

Colaborar con la limpieza es colaborar con el mantenimiento y conservacion de los
espacios patrimoniales que, como se menciond anteriormente, corresponden iglesias,
monumentos, museos Yy locales comerciales, y que una pequefia accion origina

muchas mas ilustres y significativas.

El presente proyecto estd enfocado a una camparfia que concientice a
los conciudadanos usuarios y transeuntes de nuestro Centro Histdrico para que sean

informados acerca de la problematica que mucho ha influenciado una descuidada

CAMPARNA DE CONCIENTIZACION PARA LA PRESERVACION Y EL
MANTENIMIENTO DEL CENTRO HISTORICO DE QUITO
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cultura de respeto a los lugares pablicos, para que sientan la responsabilidad de auto

gestionar un conjunto de normas y buenos habitos.

CAMPARNA DE CONCIENTIZACION PARA LA PRESERVACION Y EL
MANTENIMIENTO DEL CENTRO HISTORICO DE QUITO
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1.3 Definicion del problema central

Se deteriora la imagen del Centro

Histdrico por descuido de la poblacion.

grdfico

Cordillera

ANALISIS DE FUERZAS “T”

No existe una conciencia acerca del

mantenimiento y preservacién conjunta del
Centro Histérico de Quito

Concientizar la preservacion del Centro
Historico de Quito

FUERZAS IMPULSADORAS I ® I PC FUERZAS BLOQUEADORAS
Entender los problemas 5 4 4 4 No se identifican los problemas
comunicacionales que existe en la comunicacionales de los involucrados en el
actualidad acerca de la preservacion del problema.

Centro Histdrico.

Segmentar el grupo objetivo del 4 5 3 5 No se retoma conciencia de la situacién del

presente proyecto patrimonio con los medios utilizados.

Crear estrategias para la difusion de 5 5 5 4 Se segmenta errébneamente el grupo objetivo al

medios. que se va a dirigir.

Planificar y elegir el medio publicitario 4 5 3 2 Mala eleccion de un medio publicitario a

mas efectivo. utilizarse.

Elaborar estrategias creativas. 5 5 5 4 La estrategia de difusion de medios no tiene el
alcance esperado.

Realizar artes publicitarios con el fin de 4 4 5 4 No se logra vincular al grupo objetivo con la

informar y comunicar. presente estrategia creativa.

Tabla 1: Definicién del Problema Central

Elaborado por: Andrés Zamora

CAMPANA DE CONCIENTIZACION PARA LA PRESERVACION Y EL MANTENIMIENTO DEL CENTRO HISTORICO DE QUITO
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CAPITULO I

ANALISIS DE INVOLUCRADOS

2.1 Mapeo de involucrados

Informales . Formales
Comerciantes

del sector Funcionarios

Nacionales

' Municipio de
Turistas Quito

ANALISIS DE
INVOLUCRADOS

Habitantes del GE(])blernlo
sector stata

Realizador del

Figura 1: Mapeo de Involucrados proyecto
Elaborado por: Andrés Zamora
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2.2 Matriz de involucrados

ACTORES

INVOLUCRADOS

INTERES SOBRE
EL PROBLEMA

Mayor afluencia de

grafico

Cordillera

PROBLEMAS
PERCIBIDOS

La clientela no es

RECURSOQOS,
MANDATOQOS,
CAPACIDADES

- Humanos

INTERES SOBRE EL
PROYECTO

- Incentivar una mayor

CONFLICTOS
POTENCIALES

- Los comerciantes no

y transitar

Comerciantes clientes propios y frecuente y crea - Logisticos calidad de atencion para consideran la
extranjeros inestabilidad econémica | - Econémicos mejorar los ingresos importancia del proyecto.
- Legales econémicos.
Apoyo y herramienta No hay una vinculacion | - Economicos - Crear un vinculo entre el - La municipalidad es
Municipio de Quito para la vinculacién con | activa con los -Humanos municipio y la ciudadania. indiferente ante la
la comunidad ciudadanos -Logisticos cooperacion ciudadana.
-Legales
Gobierno Estatal Mantener el Patrimonio | La gestion municipal no | - Econémicos - Comunicar la importancia | - El mensaje no satisface
de la ciudad es constante -Humanos del mantenimiento del 0 no es claro en cuanto a
-Logisticos Patrimonio de Quito. la importancia del
-Legales proyecto.
Mayores expectativas Falta cooperacion de la - Econdmicos - Concientizar a la - No se cuenta con el
Realizador del proyecto | de cambio ciudadanoy | ciudadaniay de -Logisticos ciudadania acerca del apoyo econémico.
por tanto, del buen proyectos de gestion cuidado y mantenimiento
vivir municipal que requiere el Centro
Historico.
Mayor calidad de vida | Negligencia atribuida a -Humanos - Dar a conocer la - No se crea un impacto
la municipalidad sin -Legales importancia de cooperar en esperado como respuesta
Habitantes del sector afrontar su descuido el mantenimiento del C.H. de los habitantes.
Espacios mas Desagrado y malestar por | -Humanos - Mejorar la situacion - La situacién ambiental
Turistas agradables para visitar | el ambiente. -Legales ambiental. se mantiene 0 empeora.

Tabla 2: Matriz de Analisis de involucrados;

Elaborado por: Andrés Zamora
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3.1 Arbol de problemas

Uso inadecuado del espacio
y el ambiente del Centro
Historico

Turistas nacionales y
extranjeros desinformados.

disersogrdfico

Cordillera

CAPITULO Il

PROBLEMAS Y OBJETIVOS

La propia comunidad se ve
afectada y crea malestar.

Calles descuidadas e
incremento del deterioro de
la Imagen del Centro
Histérico de Quito.

El mantenimiento y
preservacion se reduce a los
edificios histdricos

Descuido de las autoridades
por optimizar la calidad
ambiental del sector

No existe una conciencia acerca del mantenimiento y
preservacion conjunta del Centro Historico de Quito

Inexistencia de informacion
acerca de la preservacion del
Centro Histoérico

No se han creado folletos o
afiches informativos acerca
del respeto, cuidados y
preservacion del Centro
Historico.

Figura 2: Arbol de problemas

Desintereés del turista por
La preservacion del
Centro Historico

El turista tanto interno como
externo no ha desarrollado
una cultura de preservacion.

Despreocupacion de las
autoridades por la
preservacion del Centro
Historico.

Enfoque inadecuado a la real
problematica del descuido en
el mantenimiento y
preservacion Patrimonial.

Elaborado por: Andrés Zamora
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3.2 Arbol de objetivos

Uso adecuado del espacio y
el ambiente del Centro
Historico

Turistas nacionales y
extranjeros informados y
persuadidos sobre la
preservacion del centro
histérico

disersogrdfico

Cordillera

La comunidad se ve
beneficiada.

Se reduce el deterioro de la
Imagen del Centro Histdrico
de Quito.

El mantenimiento y
preservacion incluye todos
los espacios publicos del
Centro Historico.

Las autoridades optimizan la
calidad ambiental del sector

Se genera concienciacion sobre el mantenimiento y
preservacion conjunta del Centro Histdrico de Quito

Se genera informacion acerca
de la preservacién del Centro
Historico

Se desarrollan folletos o
afiches informativos acerca
del respeto, cuidados y
preservacion del Centro
Historico.

Figura 3: Arbol de objetivos
Elaborado por: Andrés Zamora

Mayor interés del turista por
la preservacion del
Centro Historico

El turista tanto interno como
externo ha desarrollado una
cultura de preservacion.

Preocupacion de las
autoridades por la
preservacion del Centro
Historico.

Se ha elaborado un enfoque
adecuado a la real
problematica del descuido en
el mantenimiento y
preservacion Patrimonial.

CAMPANA DE CONCIENTIZACION PARA LA PRESERVACION Y EL MANTENIMIENTO DEL

CENTRO HISTORICO DE QUITO
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CAPITULO IV

ANALISIS DE ALTERNATIVAS

4.1 Matriz de analisis de alternativas e identificacién de acciones

Turistas nacionales y extranjeros

informados y persuadidos sobre la

preservacion del centro histdrico.

1. Medir el nivel de la
desinformacion del
problema.

2. Generar anuncios
publicitarios que
informen la importancia
del proyecto.

3. Llevar el mensaje de
una accion participativa
a través de estrategias
publicitarias.

4. Informar, por medio
de estrategias
publicitarias los
beneficios del trabajo en
equipo con las
autoridades municipales
y ciudadanos.

Se reduce el deterioro de la
Imagen del Centro
Histérico de Quito.

1. Difundir por medio de
artes publicitarias a los
turistas del sector acerca
de las obligaciones
ambientales que deben
generar segun los
derechos y deberes del
ciudadano para con los
espacios patrimoniales
ubicados en el Centro
Historico.

2. informar mediante
afiches sobre la belleza
arquitectonica del
Centro Historico y de su
preservacion cultural y
fisica a través de tiempo

Las autoridades optimizan la
calidad ambiental del sector.

1. Dialogar con las
autoridades acerca de la
problematica y la
desinformacién que
tiene la ciudadania

acerca de la
preservacion del Centro
Historico.

2. Buscar el apoyo
municipal en el presente
proyecto.

Figura 4: Matriz de andlisis de alternativas e identificacion de acciones
Elaborado por: Andrés Zamora
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4.2 Tamano del proyecto

La camparia toma como escenario el Centro Histérico de Quito,
comprendiendo una poblacion entre los 8 a los 50 afios, puesto que desde temprana
edad el mensaje de un manejo adecuado del aseo y preservacion de los lugares
patrimoniales de nuestra capital es necesario que se comprenda, asocie e interiorice.
Asi mismo las personas adultas quienes reforzaran este conocimiento mediante la

informacion y la transmision del mensaje a los jovenes y nifios.

El alcance del presente proyecto abarca un gran porcentaje de
habitantes, comerciantes y transeuntes del sector del Centro Historico y en menor

porcentaje a los sectores aledafios al casco Colonial.

El proyecto se basa en informar la importancia del valor patrimonial
del Centro Histérico y fomentar, asi mismo, su preservacion, aseo y mantenimiento
conjunto con las autoridades municipales y estatales, haciendo que el
usuario/habitante/ transeinte/comerciante/ turista sea participe y miembro activo de
esta gestion conjunta sobre el problema; todo esto por medio de material gréafico
informativo y educativo que llegard a un gran nimero de personas de dentro y fuera
del area patrimonial, generando asi una actitud mas responsable acerca de la
preservacion del Centro Histdrico y de la responsabilidad que tiene cada uno de los

involucrados por su cuidado y buen uso del medio ambiente del sector.

CAMPARNA DE CONCIENTIZACION PARA LA PRESERVACION Y EL
MANTENIMIENTO DEL CENTRO HISTORICO DE QUITO
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4.3 Localizacién del Proyecto

El presente proyecto se desarrollara en el Centro Historico de Quito,

comprendiendo gran parte del Casco Colonial, principalmente en monumentos,

edificaciones, iglesias y plazas patrimoniales del centro de la ciudad de Quito y sus

alrededores.

El campo de accidn se realizara en las principales plazas: Santo Domingo, Plaza

Grande, Plaza del

Teatro.

4.3.1 Mapa del lugar
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Fuente: Google Maps
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4.4 Analisis Ambiental

La naturaleza del presente proyecto se basa en la concientizacion del
medio ambiente, tomando en cuenta que la campafia se realizard de manera
secuencial, ordenada y programada para evitar contaminar ain mas la ciudad
utilizando métodos alternativos de publicidad, es decir, evitando el uso de materiales
como papel couche, plasticos, resinas, etc. EI mensaje se transmitira por técnicas de
BTL y hojas volantes de material reciclado y biodegradable, sin contaminar el
ambiente de manera visual, auditiva o fisica. Asi mismo se tomara en cuenta la
distribucion masiva del mensaje por medio de las redes sociales, correo electronico y

otros recursos de internet.

Un aspecto negativo que puede resultar de la camparia es el medio
informativo a base de hojas volantes o afiches, puesto que su distribucion ocasionara

una contaminacion en el sector.

En cada hoja se graficara de manera destacada, un mensaje que indique el buen
destino del desecho de dicho volante, recordando al ciudadano que lo elimine en un

basurero o lo guarde hasta llegar a su destino.

El resultado esta destinado a mejorar la calidad ambiental de los
habitantes y comerciantes del sector asi como mejorar el cuidado de las calles y el
aseo que se le pueda dar al mismo, gracias a la informacion proporcionada y el

mensaje de concientizacion y creacion de habitos en la ciudadania.

CAMPARNA DE CONCIENTIZACION PARA LA PRESERVACION Y EL
MANTENIMIENTO DEL CENTRO HISTORICO DE QUITO
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Por consiguiente se mejorara de igual manera el aspecto econémico
del sector, pues el potencial turistico se incrementaria al percatar una mejor cultura
de aseo que se desarrolle en el sector, incrementando asi los ingresos econémicos de

los comerciantes tanto formales como informales.

CAMPARNA DE CONCIENTIZACION PARA LA PRESERVACION Y EL
MANTENIMIENTO DEL CENTRO HISTORICO DE QUITO
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4.5 Matriz de Analisis de impacto de Objetivos

OBJETIVO

1. Turistas nacionales y
extranjeros informados y
persuadidos  sobre la
preservacion del centro
historico.

IMPACTO
SOBRE EL
PROPOSITO

FACTIBILIDA
D TECNICA

FACTIBILIDAD FACTIBILIDAD
FINANCIERA

FACTIBILIDAD
POLITICA

TOTAL

21

CATEGORIA

ALTA

2. Se reduce el deterioro
de la Imagen del Centro
Histdrico de Quito.

21

ALTA

3. Las autoridades
optimizan la calidad
ambiental del sector

25

ALTA

67

ALTA

Tabla 3: Matriz de Andlisis de impacto de Objetivos

Elaborado por: Andrés Zamora
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4.6 Diagrama de estrategias

La preservacion por parte del
turismo beneficia la
conservacion del sector.

Turistas mejoran sus habitos de

conservacion y respeto a los

espacios patrimoniales de Centrg

Historico.

disersogrdfico
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El ambiente del Centro
Historico es mas agradable y
descontaminado.

La imagen del Centro
Historico mejora
gradualmente

Las autoridades dan mayor
importancia al
mantenimiento del Centro
Histdrico.

Se genera concienciacion sobre el mantenimiento y
preservacion conjunta del Centro Historico de Quito

uristas nacionales y extranjeros
informados y persuadidos sobre

la preservacion del Centro
Histdrico.

1. Medir el nivel de la
desinformacion del
problema.

2. Generar anuncios
publicitarios que
informen la importancia
del proyecto.

3. Llevar el mensaje de
una accién participativa
a través de estrategias
publicitarias.

4. Informar, por medio
de estrategias
publicitarias los
beneficios del trabajo en
equipo con las
autoridades municipales
y ciudadanos.

Se reduce el deterioro de la
Imagen del Centro
Histérico de Quito.

1. Difundir por medio de
artes publicitarias a los
turistas del sector acerca
de las obligaciones
ambientales que deben
generar segun los
derechos y deberes del
ciudadano para con los
espacios patrimoniales
ubicados en el Centro
Historico.

2. informar mediante
afiches sobre la belleza
arquitectonica del
Centro Historico y de su
preservacion cultural y
fisica a través de tiempo

Las autoridades optimizan la
calidad ambiental del sector.

1. Dialogar con las
autoridades acerca de la
problematica y la
desinformacién que
tiene la ciudadania
acerca de la
preservacion del Centro
Historico.

2. Buscar el apoyo
municipal en el presente
proyecto.

15

Figura 5: Diagrama de Estrategias; Elaborado por: Andrés Zamora
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F1. Turistas mejoran sus

grafico

Cordillera

4.7 Construccion de Matriz de Marco Logico

a. Revision de criterios para los indicadores

INDICADOR

F1.1 Al finalizar el

CANTIDAD

CALIDAD

Necesario

META

TIEMPO

3 meses

LUGAR

Centro Histérico

GRUPO
SOCIAL
Turistas

habitos de conservacion | proyecto, los de Quito nacionales y
y respeto a los espacios turistas respetan en extranjeros
patrimoniales de Centro | un 40% mas los
Historico. espacios publicos.
F2. La preservacion por | F1.2 Al finalizar el 75% Aceptable 3 meses Centro Historico Turistas
parte del turismo proyecto la imagen de Quito nacionales y
beneficia la conservacion | del sector cesa su extranjeros
del sector. deterioro en un

75% por los turistas
F3. La imagen del Centro | F1.3 Al finalizar el 90% 4 mes Centro Historico Habitantes
Historico mejora proyecto, la imagen de Quito comerciantes
gradualmente del Centro historico Turistas

se ve renovada en nacionales y

un 90%. extranjeros
F4. Las autoridades dan F1.4 Al finalizar el 70% Aceptable 4 meses Centro Historico Autoridades
mayor importancia al proyecto las de Quito municipales
mantenimiento del autoridades
Centro Historico. incrementan sus

esfuerzos en el

mantenimiento del

Centro Historico un

70%.
F5. ElI ambiente del F1.5 Al finalizar el 75% Aceptable 4 meses Centro Historico Habitantes
Centro Historico es mas | proyecto, mejora el de Quito Comerciantes
agradable y aspecto y el Turistas

CAMPARNA DE CONCIENTIZACION PARA LA PRESERVACION Y EL MANTENIMIENTO DEL CENTRO HISTORICO DE QUITO
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descontaminado. ambiente es menos nacionales y
contaminado en un extranjeros
75%.

PROPOSITO P1.Se genera P1.1 Al finalizar el 90% Optimo 4 meses Centro Historico Habitantes
concienciacion sobre el proyecto, la de Quito Comerciantes
mantenimiento y campafia ha Turistas
preservacién conjunta concientizado al nacionales y
del Centro Histérico de 90% del grupo extranjeros
Quito objetivo sobre la Autoridades

problematica
ambiental del
Centro Historico.

COMPONENTES C1. Turistas nacionalesy | C1.1 Al finalizar el 90% Optimo 4 meses Centro Historico Turistas
extranjeros informados 'y | proyecto, un 90% de Quito nacionales y
persuadidos sobre la de los turistas estan extranjeros
preservacion del Centro mejor informados y
Histérico. persuadidos de

preservar el Centro
Historico.
C2. Se reduce el C2.1 Al finalizar el 90% Optimo 2 meses Centro Historico Habitantes
deterioro de la Imagen proyecto, de de Quito Comerciantes
del Centro Histérico de disminuye en un Turistas
Quito. 90% el deterioro de nacionales y
los edificios extranjeros
patrimoniales del
Centro Historico.
C3. Las autoridades C3.1 Alfinalizar el 100% Optimo 3 meses Centro Historico Autoridades
optimizan la calidad proyecto, el de Quito
ambiental del sector. ambiente del sector
es 100% regulado
por las autoridades.
ACTIVIDADES Al.1 Medir el nivel de Al.1.1 Al finalizar 100% Optimo 1 mes Centro Historico Investigador

desinformacion del
problema.

el proyecto, se
determina en un

de Quito

Autoridades

CAMPANA DE CONCIENTIZACION PARA LA PRESERVACION Y EL MANTENIMIENTO DEL CENTRO HISTORICO DE QUITO
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100% el problema
real de la situacion.

Al.2 Generar anuncios Al.2.1 Al finalizar 100% Optimo 1 mes Centro Historico Habitantes
publicitarios que el proyecto, se de Quito Comerciantes
informen la importancia | genero el 100% de Turistas
del proyecto. afiches publicitarios nacionales y
para generar un extranjeros
impacto
significativo
Al.3 Llevar el mensaje Al1.3.1 Al finalizar 100% Optimo 3 meses Centro Historico Habitantes
de una accién el proyecto, Se de Quito Comerciantes
participativa a través de | cumplié en un Turistas
estrategias publicitarias. | 100% con las nacionales y
acciones extranjeros
participativas con el
grupo objetivo.
Al1.4 Informar por medio | Al.4.1 Al finalizar 80% Aceptable 3 meses Centro Historico Habitantes
de estrategias el proyecto, se de Quito Comerciantes
publicitarias los logré informar en Turistas
beneficios del trabajo en | un 80% acerca de la nacionales y
equipo con las cooperacion extranjeros
autoridades municipales | conjuntay sus Autoridades
y ciudadanas. beneficios.
A2.1 difundir por medio | A2.1.1 Al finalizar 75% Aceptable 2 meses Centro Historico Turistas
de artes publicitarias a el proyecto, se de Quito Comerciantes
los turistas del sector difundieron en un
acerca de las 75% las
obligaciones ambientales | obligaciones
que deben generar segin | ambientales que
los derechos y deberes deben tener
del ciudadano para con habitantes,
los espacios comerciantes y
patrimoniales ubicados turistas
en el Centro Historico.
A2.2 Informar mediante | A2.2.1 Al finalizar 90% Optimo 2 meses Centro Historico Habitantes
afiches publicitarios el proyecto, se de Quito Comerciantes
sobre la belleza informd en un 90% Turistas
arquitectonica del Centro | acerca de la belleza nacionales y

CAMPANA DE CONCIENTIZACION PARA LA PRESERVACION Y EL MANTENIMIENTO DEL CENTRO HISTORICO DE QUITO
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Historico y de su
preservacion cultural y
fisica a través del tiempo.

arquitectdnica e
histdrica del Centro
Historico.

extranjeros

municipal en el presente
proyecto.

el proyecto, se
resolvié en un
100% el apoyo de
las autoridades
municipales
responsables.

de Quito

A3.1 Dialogar con las A3.1.1 Al finalizar 100% Optimo 1 mes Centro Historico Autoridades
autoridades acerca de la | el proyecto, se de Quito
problematica y la entabl6 en un 100%
desinformacion que tiene | un didlogo con las
la ciudadania acerca de autoridades acerca
la preservacion del del
Centro Historico. desconocimiento
social por el
problema.
A3.2 Buscar el apoyo A3.2.1 Al finalizar 100% Optimo 2 meses Centro Historico Autoridades

Tabla 4: Revision de criterios para los indicadores
Elaborado por: Andrés Zamora
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b. Seleccion de Indicadores

RESUMEN INDICADOR CLASIFICADOR DE INDICADOR PUNTAJE SELECCION

NARRATIVO

FIN F1. Turistas mejoran F1.1 Al finalizar el Alta
sus habitos de proyecto, los X X X X X 5
conservacion y respeto | turistas respetan
a los espacios mas los espacios
patrimoniales de puablicos.
Centro Historico.
F2. La preservacion F1.2 Al finalizar el Alta
por parte del turismo proyecto la imagen X X X X X 5
beneficia la del sector no se ve
conservacion del deteriorada por los
sector. turistas
F3. La imagen del F1.3 Al finalizar el Alta
Centro Historico proyecto, la imagen X X X X 4

mejora gradualmente del Centro historico
se ve renovada.

F4. Las autoridades F1.4 Al finalizar el Alta
dan mayor importancia | proyecto las

al mantenimiento del autoridades

Centro Histérico. incrementan sus X X X X X 5

esfuerzos en el
mantenimiento.

F5. EI ambiente del F1.5 Al finalizar el Alta
Centro Historico es proyecto, mejora el
mas agradable y aspecto y el
descontaminado. ambiente es mas
descontaminado en X X X X 4

el Centro Histérico.

CAMPARNA DE CONCIENTIZACION PARA LA PRESERVACION Y EL MANTENIMIENTO DEL CENTRO HISTORICO DE QUITO
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PROPOSITO P1.Se genera P1.1 Al finalizar el Alta
concienciacion sobre el | proyecto, la
mantenimiento y campafia ha
preservacion conjunta | concientizado al
del Centro Historico de | grupo objetivo
Quito sobre la
problematica
ambiental del
Centro Historico.
COMPONENTES C1. Turistas nacionales | C1.1 Al finalizar el Alta
y extranjeros proyecto, los
informados y turistas estan mejor
persuadidos sobre la informados y
preservacion del persuadidos de
Centro Historico. preservar el Centro
Historico.
C2. Se reduce el C2.1 Al finalizar el Alta
deterioro de la Imagen | proyecto, de
del Centro Historico de | disminuye el
Quito. deterioro de los
edificios
patrimoniales del C.
H.
C3. Las autoridades C3.1 Al finalizar el Alta
optimizan la calidad proyecto, el
ambiental del sector. ambiente del sector
es mejor regulado
por las autoridades.
ACTIVIDADES Al.1 Medir el nivel de | AL.1.1 Al finalizar Alta

desinformacion del
problema.

el proyecto, se
determina el
problema real de la
situacion.
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A2.2 Generar anuncios | A1.2.1 Al finalizar Alta
publicitarios que el proyecto, se
informen la genero el porcentaje
importancia del necesario de afiches
proyecto. publicitarios para

generar un impacto

significativo
Al.3 Llevar el mensaje | A1.3.1 Al finalizar Alta
de una accién el proyecto, Se
participativa a través de | cumplié con las
estrategias acciones
publicitarias. participativas con el

grupo objetivo.
Al.4 Informar por Al.4.1 Al finalizar Alta
medio de estrategias el proyecto, se
publicitarias los logro informar
beneficios del trabajo acerca de la
en equipo con las cooperacion
autoridades conjunta y sus
municipales y beneficios.
ciudadanas.
A2.1 difundir por A2.1.1 Al finalizar Alta

medio de artes
publicitarias a los
turistas del sector
acerca de las
obligaciones
ambientales que deben
generar segun los
derechos y deberes del
ciudadano para con los
espacios patrimoniales
ubicados en el Centro
Historico.

el proyecto, se
difundieron las
obligaciones
ambientales que
deben tener
habitantes,
comerciantes y
turistas.
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A2.2 Informar A2.2.1 Al finalizar Alta
mediante afiches el proyecto, se

publicitarios sobre la informé acerca de

belleza arquitectdnica la belleza

del Centro Histéricoy | arquitectonica e

de su preservacion histdrica del Centro

cultural y fisica a Historico.

través del tiempo.

A3.1 Dialogar con las A3.1.1 Al finalizar Alta
autoridades acerca de el proyecto, se

la problemética y la entabl6 un didlogo

desinformacion que con las autoridades

tiene la ciudadania acerca del

acerca de la desconocimiento

preservacion del social por el

Centro Histérico. problema.

A3.2 Buscar el apoyo A3.2.1 Al finalizar Alta

municipal en el
presente proyecto.

el proyecto, se
resolvié encontrar
el apoyo de las
autoridades
municipales
responsables.

Tabla 5: Seleccion de Indicadores
Elaborado por: Andrés Zamora
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c. Medios de Verificacion

MEDIOS DE VERIFICACION

RESUMEN
NARRATIVO

INDICADOR
METODO DE  FRECUENCIA
ANALISIS DE
RECOLECCION

FUENTES METODO DE
DE RECOLECCION

INFORMACION

RESPONSABLE

FIN

F1. Turistas mejoran sus F1.1 Al finalizar el Registro Estadistico Cuantitativo Cada 6 meses Investigador
habitos de conservaciony | proyecto, los Archivos Encuesta
respeto a los espacios turistas respetan
patrimoniales de Centro mas los espacios
Historico. publicos.
F2. La preservacion por F1.2 Al finalizar el Registro Estadistico Cuantitativo Cada 6 meses Investigador
parte del turismo beneficia | proyecto la imagen Archivos Encuesta
la conservacion del sector. | del sector no se ve
deteriorada por los
turistas
F3. La imagen del Centro F1.3 Al finalizar el Registro Estadistico Cuantitativo Cada 6 meses Investigador
Histdrico mejora proyecto, la imagen Archivos Encuesta
gradualmente del Centro historico
se ve renovada.
F4. Las autoridades dan F1.4 Al finalizar el Registro Estadistico Cuantitativo Cada 6 meses Investigador
mayor importancia al proyecto las Archivos Encuesta
mantenimiento del Centro | autoridades
Historico. incrementan sus
esfuerzos en el
mantenimiento del
Centro Historico.
F5. ElI ambiente del F1.5 Al finalizar el Registro Estadistico Cuantitativo Cada 6 meses Investigador
Centro Historico es mas proyecto, mejora el Archivos Encuesta

agradable y
descontaminado.

aspecto y el
ambiente es mas
descontaminado en
el Centro H.
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PROPOSITO P1.Se genera P1.1 Al finalizar el Registro Estadistico Cuantitativo Cada 6 meses Investigador
concienciacion sobre el proyecto, la Archivos Encuesta
mantenimiento y campafia ha
preservacion conjunta del concientizado al
Centro Historico de Quito | grupo objetivo
sobre la
problematica
ambiental del
Centro Historico.
COMPONENTES C1. Turistas nacionales y C1.1 Al finalizar el Registro Estadistico Cuantitativo Cada 6 meses Investigador
extranjeros informados y proyecto, los Archivos Encuesta
persuadidos sobre la turistas estan mejor
preservacion del Centro informados y
Historico. persuadidos de
preservar el Centro
Historico.
C2. Se reduce el deterioro | C2.1 Al finalizar el Registro Estadistico Cuantitativo Cada 6 meses Investigador
de la Imagen del Centro proyecto, de Archivos Encuesta
Histérico de Quito. disminuye el
deterioro de los
edificios
patrimoniales del C.
H.
C3. Las autoridades C3.1 Al finalizar el Registro Estadistico Cuantitativo Cada 6 meses Investigador
optimizan la calidad proyecto, el Archivos Encuesta
ambiental del sector. ambiente del sector
es mejor regulado
por las autoridades.
ACTIVIDADES Al.1 Medir el nivel de Al1.1.1 Al finalizar Registro Estadistico Cuantitativo Cada 6 meses Investigador
desinformacion del el proyecto, se Archivos Encuesta

problema.

determina el
problema real de la
situacion.
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A2.2 Generar anuncios Al1.2.1 Al finalizar Reqgistro Estadistico Cuantitativo Cada 6 meses Investigador
publicitarios que informen | el proyecto, se Archivos Encuesta
la importancia del generd el porcentaje
proyecto. necesario de afiches
publicitarios para
generar un impacto
significativo
Al.3 Llevar el mensaje de | A1.3.1 Al finalizar Registro Estadistico Cuantitativo Cada 6 meses Investigador
una accion participativaa | el proyecto, Se Archivos Encuesta
través de estrategias cumpli6 con las
publicitarias. acciones
participativas con el
grupo objetivo.
Al.4 Informar por medio Al1.4.1 Al finalizar Reqgistro Estadistico Cuantitativo Cada 6 meses Investigador
de estrategias publicitarias | el proyecto, se Archivos Encuesta
los beneficios del trabajo logré informar
en equipo con las acerca de la
autoridades municipalesy | cooperacion
ciudadanas. conjunta y sus
beneficios.
A2.1 difundir por medio A2.1.1 Al finalizar Registro Estadistico Cuantitativo Cada 6 meses Investigador
de artes publicitariasa los | el proyecto, se Archivos Encuesta
turistas del sector acerca difundieron las
de las obligaciones obligaciones
ambientales que deben ambientales que
generar segun los derechos | deben tener
y deberes del ciudadano habitantes,
para con los espacios comerciantes y
patrimoniales ubicados en | turistas.
el Centro Histdrico.
A2.2 Informar mediante A2.2.1 Al finalizar Registro Estadistico Cuantitativo Cada 6 meses Investigador
afiches publicitarios sobre | el proyecto, se Archivos Encuesta

la belleza arquitectonica

del Centro Histérico y de
su preservacion cultural y
fisica a través del tiempo.

informé acerca de
la belleza
arquitectonica e
histérica del Centro
Historico.
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proyecto.

resolvio encontrar
el apoyo de las
autoridades
municipales

responsables.

A3.1 Dialogar con las A3.1.1 Al finalizar Reqgistro Estadistico Cuantitativo Cada 6 meses Investigador
autoridades acerca de la el proyecto, se Archivos Encuesta
problematica y la entablo un dialogo
desinformacion que tiene con las autoridades
la ciudadania acerca de la | acerca del
preservacion del Centro desconocimiento
Histérico. social por el
problema.
A3.2 Buscar el apoyo A3.2.1 Al finalizar Registro Estadistico Cuantitativo Cada 6 meses Investigador
municipal en el presente el proyecto, se Archivos Encuesta

Tabla 6: Medios de Verificacién
Elaborado por: Andrés Zamora
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RESUMEN
NARRATIVO
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Cordillera

SUPUESTOS

FINANCIERO

POLITICO

FACTORES DE RIESGO

SOCIAL

AMBIENTAL

LEGAL

F1. Turistas mejoran sus Los turistas X X
habitos de conservaciony | conservany
respeto a los espacios respetan la
patrimoniales de Centro imagen del Centro
Historico. Historico
F2. La preservacion por Los espacios X X
parte del turismo beneficia | patrimoniales del
la conservacion del sector. | Centro Histérico
se ven
beneficiados por
las visitas
turisticas.
F3. La imagen del Centro Poco a poco los X
Historico mejora cambios en el
gradualmente cuidado ambiental
del Centro
Historico se hacen
evidentes.
F4. Las autoridades dan Las autoridades X X X X
mayor importancia al municipales
mantenimiento del Centro | consideran
Historico. prioritario la
preservacion
ambiental en el
centro histdrico.
F5. EI ambiente del La contaminacion X
Centro Historico es mas enel C.H. se
agradable y reduce conside-
descontaminado. rablemente.
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PROPOSITO P1.Se genera Los habitantes,
concienciacion sobre el comerciantes,
mantenimiento y turistas y
preservacion conjunta del autoridades,
Centro Histérico de Quito | toman conciencia
de que la
preservacion,
mantenimiento y
cuidado, son tarea
de todos.
COMPONENTES C1. Turistas nacionales y Los turistas estan
extranjeros informados y bien informados
persuadidos sobre la acerca del
preservacion del Centro cuidado y el
Historico. respeto hacia el
Centro Historico.
C2. Se reduce el deterioro | La imagen del
de la Imagen del Centro Centro Histérico
Histérico de Quito. se ve renovada y
mejor preservada.
C3. Las autoridades La gestion de las
optimizan la calidad autoridades ha
ambiental del sector. logrado mejorar
radicalmente el
ambiente
patrimonial del
Centro Historico.
ACTIVIDADES Al.1 Medir el nivel de Se establece el

desinformacion del
problema.

nivel de
desinformacion y
se reduce el
porcentaje del
mismo.
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A2.2 Generar anuncios Mediante
publicitarios que informen | anuncios

publicitarios, las
personas estan
informadas del
proyecto y de sus

beneficios.
Al.3 Llevar el mensaje de | Graciasala
una accion participativaa | estrategia
través de estrategias ejecutada se

publicitarias.

generd una actitud
cooperativa de
accion para la
preservacion del
Centro Historico.

Al.4 Informar por medio
de estrategias publicitarias
los beneficios del trabajo
en equipo con las
autoridades municipales y
ciudadanas.

Se informo de la
importancia y el
beneficio del
trabajo conjunto
entre autoridades
y ciudadanos para
preservar el
Centro histérico.

A2.1 Difundir por medio
de artes publicitarias a los
turistas del sector acerca
de las obligaciones
ambientales que deben
generar segun los derechos
y deberes del ciudadano
para con los espacios
patrimoniales ubicados en
el Centro Histérico.

Los turistas estan
bien informados
de sus deberes y
obligaciones de
respeto y manejo
ambiental del
sector.
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A2.2 Informar mediante
afiches publicitarios sobre
la belleza arquitecténica
del Centro Histérico y de
su preservacion cultural y
fisica a través del tiempo.

El grupo objetivo
esta, en un
considerable
porcentaje
informado acerca
de la belleza
arquitectonica y el
valor historico del
lugar.

A3.1 Dialogar con las
autoridades acerca de la
problemética y la
desinformacion que tiene
la ciudadania acerca de la
preservacion del Centro
Historico.

Entablar el
diélogo con las
autoridades acerca
de la problemética
abrié una nueva
etapa de gestiones
para la
conservacion del
sector.

A3.2 Buscar el apoyo
municipal en el presente
proyecto.

Se cuenta con el
apoyo de las
autoridades para
la ejecucion del

proyecto.

Tabla 7: Supuestos

Elaborado por: Andrés Zamora
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4.8 Matriz de Marco Légico

RESUMEN NARRATIVO

F1. Turistas mejoran sus habitos
de conservacion y respeto a los
espacios patrimoniales de
Centro Historico.

grafico

INDICADORES

F1.1 Al finalizar el proyecto,

los turistas respetan mas los
espacios publicos.

MEDIOS DE VERIFICACION

Registro, archivos.

Estadistico, encuesta.

Cuantitativo

SUPUESTOS

El Centro Histdrico es mejor respetado

por los turistas que lo visitan.

F2. La preservacion por parte
del turismo beneficia la
conservacion del sector.

F1.2 Al finalizar el proyecto la
imagen del sector no se ve
deteriorada por los turistas

Registro, archivos.

Estadistico, encuesta.

Cuantitativo

Los espacios patrimoniales del Centro
Histdrico estan mejor conservados por
los turistas.

F3. La imagen del Centro
Histdrico mejora gradualmente

F1.3 Al finalizar el proyecto, la
imagen del Centro historico se
ve renovada.

Registro, archivos.

Estadistico, encuesta.

Cuantitativo

Poco a poco los cambios en el cuidado
ambiental del Centro Histérico se hacen
evidentes.

F4. Las autoridades dan mayor
importancia al mantenimiento
del Centro Histérico.

F1.4 Al finalizar el proyecto
las autoridades incrementan
sus esfuerzos en el
mantenimiento del Centro
Historico.

Registro, archivos.

Estadistico, encuesta.

Cuantitativo

Las autoridades municipales consideran
prioritario la preservacion ambiental en
el centro historico.

F5. El ambiente del Centro
Historico es mas agradable y
descontaminado.

F1.5 Al finalizar el proyecto,
mejora el aspecto y el ambiente
es mas descontaminado en el
Centro Historico.

Registro, archivos.

Estadistico, encuesta.

Cuantitativo

La contaminacion en el Centro
Historico se redujo considerablemente.

P1.Se genera concienciacién
sobre el mantenimiento y
preservacion conjunta del
Centro Historico de Quito.

P1.1 Al finalizar el proyecto, la
campafia ha concientizado al
grupo objetivo sobre la
problematica ambiental del
Centro Historico.

Registro, archivos.

Estadistico, encuesta.

Cuantitativo

Los habitantes, comerciantes, turistas y
autoridades, toman conciencia de que la
preservacion, mantenimiento y cuidado,
son tarea de todos.
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C1. Turistas nacionales y
extranjeros informados y
persuadidos sobre la
preservacion del C.H.

C1.1 Al finalizar el proyecto,
los turistas estan mejor

informados y persuadidos de
preservar el Centro Historico.

Registro, archivos.

Estadistico, encuesta.

Cuantitativo

Los turistas estan bien informados
acerca del cuidado y el respeto hacia el
Centro Histérico.

C2. Se reduce el deterioro de la
Imagen del Centro Historico de
Quito.

C2.1 Al finalizar el proyecto,
de disminuye el deterioro de
los edificios patrimoniales del
C.H.

Registro, archivos.

Estadistico, encuesta.

Cuantitativo

La imagen del Centro Historico se ve
renovada y mejor preservada.

C3. Las autoridades optimizan
la calidad ambiental del sector

C3.1 Al finalizar el proyecto,
el ambiente del sector es mejor
regulado por las autoridades.

Registro, archivos.

Estadistico, encuesta.

Cuantitativo

La gestion de las autoridades han
logrado mejorar radicalmente el
ambiente patrimonial del Centro
Historico.

Al.1 Medir el nivel de
desinformacion del problema.

Al1.1.1 Al finalizar el proyecto,
se determina el problema real
de la situacion.

Registro, archivos.

Estadistico, encuesta.

Cuantitativo

Se establece el nivel de desinformacion
y se reduce el porcentaje del mismo.

Al.2 Generar anuncios
publicitarios que informen la
importancia del proyecto.

Al1.2.1 Al finalizar el proyecto,
se genero el porcentaje
necesario de afiches
publicitarios para generar un
impacto significativo

Registro, archivos.

Estadistico, encuesta.

Cuantitativo

Mediante anuncios publicitarios, las
personas estan informadas del proyecto
y de sus beneficios.

Al.3 Llevar el mensaje de una
accion participativa a través de
estrategias publicitarias.

Al1.3.1 Al finalizar el proyecto,
Se cumpli6 con las acciones
participativas con el grupo
objetivo.

Registro, archivos.

Estadistico, encuesta.

Cuantitativo

Gracias a la estrategia ejecutada se
generd una actitud cooperativa de
accion para la preservacion del Centro
Historico.

Al.4 Informar por medio de
estrategias publicitarias los
beneficios del trabajo en equipo
con las autoridades municipales
y ciudadanas.

Al1.4.1 Al finalizar el proyecto,
se logro informar acerca de la
cooperacion conjunta y sus
beneficios.

Registro, archivos.

Estadistico, encuesta.

Cuantitativo

Se informo de la importancia y el
beneficio del trabajo conjunto entre
autoridades y ciudadanos para preservar
el Centro historico.

CAMPANA DE CONCIENTIZACION PARA LA PRESERVACION Y EL MANTENIMIENTO DEL CENTRO HISTORICO DE QUITO

33



INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR ‘L

grdfico

A2.1 difundir por medio de artes
publicitarias a los turistas del
sector acerca de las obligaciones
ambientales que deben generar
segun los derechos y deberes del
ciudadano para con los espacios
patrimoniales ubicados en el
Centro Histdrico.

A2.1.1 Al finalizar el proyecto,
se difundieron las obligaciones
ambientales que deben tener
habitantes, comerciantes y
turistas.

Registro, archivos.

Estadistico, encuesta.

Cuantitativo

Los turistas estan bien informados de
sus deberes y obligaciones de respeto y
manejo ambiental del sector.

A2.2 Informar mediante afiches
publicitarios sobre la belleza
arquitectonica del Centro
Historico y de su preservacion
cultural y fisica a través del
tiempo.

A2.2.1 Al finalizar el proyecto,
se informé acerca de la belleza
arquitectonica e histérica del
Centro Historico.

Registro, archivos.

Estadistico, encuesta.

Cuantitativo

El grupo objetivo esta, en un
considerable porcentaje informado
acerca de la belleza arquitecténica y el
valor histdrico del lugar.

A3.1 Dialogar con las
autoridades acerca de la
problematica y la
desinformacion que tiene la
ciudadania acerca de la
preservacion del Centro
Histdrico.

A3.1.1 Al finalizar el proyecto,
se entablé un diélogo con las
autoridades acerca del
desconocimiento social por el
problema.

Registro, archivos.

Estadistico, encuesta.

Cuantitativo

Entablar el didlogo con las autoridades
acerca de la problematica abri6 una
nueva etapa de gestiones para la
conservacion del sector.

A3.2 Buscar el apoyo municipal
en el presente proyecto.

A3.2.1 Al finalizar el proyecto,
se resolvid encontrar el apoyo
de las autoridades municipales
responsables.

Registro, archivos.

Estadistico, encuesta.

Cuantitativo

Se cuenta con el apoyo de las
autoridades para la ejecucion del
proyecto.

Tabla 8: Matriz de Marco Logico
Elaborado por: Andrés Zamora
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CAPITULO 5

LA PROPUESTA

5.1 Antecedentes de la herramienta del perfil de la propuesta Publicitaria.

5.1.1 Publicidad

Basandonos en el concepto de Geraldo (Ferrer, 1964) se define a la

publicidad como:

“la ciencia que expresa la comunicacion y que tiene por objeto despertar o provocar la
reaccion de los 6rganos audiovisuales y que tiene por objeto despertar o provocar la
reaccion de los érganos audiovisuales, utilizando las tres fuerzas béasicas: el arte, para

colorearla; la psicologia para fundamentarla; el buen sentido, para justificarla”.

(Ferrer Eulalio, 1964)

La publicidad, es un factor vital en el desarrollo econdmico. Crea nuevos
consumidores, mejora el impacto empresarial sobre el consumidor, y genera mas
plazas de trabajo, permite a los consumidores establecer comparaciones de precio

y calidad, compromete al fabricante frente al consumidor con las ventajas anunciadas
del producto o servicio. Es un arma de persuasion que influye en el comportamiento

previsible e imprevisible de la gente.

En la publicidad figuran principalmente tres aspectos:
a) El anunciante. — Pone en marcha el proceso al encargar un servicio a la agencia.

b) La agencia. — Es el segundo elemento que aconseja y ayuda a concebir el mensaje

y lo orienta hacia el tercer elemento.

CAMPARNA DE CONCIENTIZACION PARA LA PRESERVACION Y EL
MANTENIMIENTO DEL CENTRO HISTORICO DE QUITO
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c) El soporte. — Es el ultimo de la trilogia que designa al publico las fronteras a las

que intencionalmente apuntan los mensajes.

5.1.2 Tipos de Publicidad

Publicidad Informativa. — Se dedica principalmente a informar, dando a conocer al
mercado los nuevos productos o servicios, o recomendando el uso de los que ya

existen.

Publicidad Persuasiva. — Tiene como finalidad la creacion de una demanda
selectiva, es decir, influir sobre el consumidor para que su interés se proyecte hacia
una marca determinada a través de las caracteristicas del mismo y del “plus” que

ofrece y hace diferente a otros productos y servicios.

Publicidad de recordatorio. — Tiene como objetivo recordar la existencia de un
producto al consumidor, de tal manera que rememore las ventajas de su adquisicion.
Se utiliza este tipo de publicidad cuando el producto es reconocido en el mercado y

cuyas ventas han descendido a través del tiempo.

Publicidad de refuerzo. — Se trata de convencer a los clientes que han acertado en
su eleccion. El objetivo por tanto de este tipo de publicidad es incidir sobre la buena
eleccion de los clientes y reafirmarles asi en lo acertada que ha sido su decisién,
tratando de reforzar sus relaciones con la marca para asegurar su continuidad como

clientes.
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5.1.3 Proceso de Comunicaciéon

Concepto:

La comunicacion consiste en la transmision de un mensaje de una

persona o entidad a otra, en base a un objetivo prefijado, a través de un determinado

medio.
Para que la comunicacion ocurra hay que conocer y valorar sus diferentes
elementos:

1. Emisor. — Persona, empresa u organizacion que genera el mensaje. Es la que
determina tanto el contenido como los objetivos del mismo.

2. Objetivo del mensaje. — Conocimiento de un hecho, adquisicion de un
conocimiento, formacion de una actitud o realizacion de una accion. Esto es,
respuestas a preguntas como: ¢Para qué se emite el mensaje?, ;Qué se espera
lograr con €l? ; Qué reaccidn se procura?

3. El mensaje. - Son las ideas (conocimientos, valores) que componen en si el

conjunto de estimulos que pretende transmitir al receptor; codificado bajo un
conjunto de normas, signos y simbolos, conocidos por el mismo para su

posterior comprension.

El contenido del mensaje se ve afectado por su contexto, por los
mensajes anteriores o posteriores y por el espacio, el tiempo y las

circunstancias socioculturales en que se produce la comunicacion.
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4. El medio. - Es el instrumento a través del cual se realiza la materializacion
del mensaje. incluye los 6rganos de los sentidos y los soportes mismos,
prolongacion de los mismos (medios de comunicacion), que permiten
sensibilizar los sentidos del receptor, en especial la vista y el oido.

La comunicacion que se produce a distancia, la podemos dividir en dos

grupos:

a) En el que la transmision de informacion se realiza en los dos sentidos, y el
receptor que puede interactuar a través del mismo medio y momento
(Teléfono, video-llamada, internet).

b) EIl medio permite la difusion de un mismo mensaje a un pablico
numeroso Yy disperso, que no puede responder en el acto a través del
mismo medio. En este segundo grupo se incluyen los medios
convencionales de comunicacion de masas, en los que se difunde
principalmente la publicidad.

5. El receptor. — Es la persona o grupo de personas, que reciben el mensaje
emitido. Necesita conocer el cédigo empleado por el emisor, para poder
decodificar, interpretar y comprender correctamente el mensaje.

6. La interpretacion. — Es la conversion del mensaje recibido en funcion de los
codigos y valores que maneja el receptor.

7. Elefecto. — Es el resultado obtenido a través del mensaje; esencialmente se

persigue un cambio de comportamiento en el receptor.
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8. La retroalimentacion. — El receptor, en la comunicacion personal que tiene
lugar con presencia fisica del emisor y el receptor, tiene la capacidad de
interactuar, de reaccionar al mensaje recibido. EI emisor, en consecuencia
puede emitir un nuevo mensaje teniendo en cuenta la respuesta del receptor, a

este fenomeno se le denomina “feed-back”.
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ELEMENTOS DEL PROCESO DE COMUNICACION.

, EMISOR
OBJETIVO DEL MENSAJE
MENSAJE
MEDIO DE TRANSMISION
RECEPTOR
INTERPRETACION DEL MENSAJE
EFECTO

- RETROALIMENTACION

Figura 6: Proceso de la comunicacion
Elaborado por: Andrés Zamora M.
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5.1.4 Los Valores civicos y la ciudadania.

Los valores, tanto morales como civicos, deben basarse en los derechos humanos. En
la declaracion de los Derechos Humanos se toma en consideracion el significado de

la sociedad y educacion:

“la educacion tendra por objeto el pleno desarrollo de la personalidad humana y el
pleno fortalecimiento del respeto a los derechos humanos y a las libertades
fundamentales; favorecerd la comprensién, la tolerancia y la amistad entre todas las
naciones y todos los grupos étnicos y religiosos; promovera el desarrollo de las

actividades de la Naciones Unidas para el mantenimiento de la paz”

(Derechos Humanos, articulo 26.pag 2)

La ciudadania, desde un punto de vista ético, juridico y politico reza:

“es el conjunto de hombres y mujeres que constituyen una comunidad politica de
personas iguales ante la ley, miembros de un estado de derecho, y en segundo lugar la
condicion que cada uno de nosotros posee de ser miembro de esa comunidad: es un
atributo que nos confiere el derecho al voto, el de presentarnos a las elecciones, el de

recibir subsidios y pensiones o atencion médica (si es que esta previsto por la ley)”

Extracto (Sginer y V. Camps, 2004. Pag. 17)

Ser ciudadano y ciudadana es poseer un legado de libertad conseguido tras afios de
injusticia social y sometimiento por parte de gobiernos carentes de constitucionalidad

o democracia, enemigos de la cultura de cada pueblo y en contra de la educacion.

La educacidn es el anico medio por el cual una nacion es libre y generadora de

valores y actitudes morales hacia la sociedad.
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5.1.5 Conservacion y cuidado de los patrimonios.

La conservacion de un patrimonio constituye una serie de actitudes para
salvaguardar los espacios culturales para futuras generaciones. La conservacion
comprende tres tipos o0 acciones que dan como resultado el objetivo principal de

conservacion de los espacios patrimoniales:

1. Conservacion preventiva. — Medidas que tienen como objetivo minimizar las
pérdidas o dafios producidos a través del tiempo. Se las toma generalmente en el area
circundante y no interfieren con los materiales o la estructura interna o externa de los

bienes.

2. Conservacion curativa. — Son acciones de conservacion aplicadas de manera
directa, por ejemplo la intervencion de un bien historico para proporcionarle mejores
soportes o columnas o detener mediante técnicas arquitectonicas el deterioro del

mismo, respetando el modelo original e intentando no cambiar tanto su apariencia.

3. Restauracion. — Se basan en las acciones aplicadas directamente a un bien que,
con el paso del tiempo ha sufrido deterioros o desgastes. Consiste en regeneran en
parte o totalmente la estructura que se ha perdido con el paso del tiempo, tratando de
respetar asi mismo su modelo original. Estas modificaciones se dan a efecto
unicamente cuando se ven alterados su significado esencial. Pueden modificar el

aspecto del bien.

La conservacion demanda la cooperacién conjunta de las personas que
dan uso del edificio o bien patrimonial y aprecian el trabajo del restaurador,

impidiendo que su labor se extinga en un corto plazo.
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5.1.6 Cuidado Ambiental.

Concepto.

Son cada una de las acciones que tenemos cada ser humano por obligacion para la
preservacion de nuestros elementos bidticos (seres vivos) y abioticos (El sol, agua,
rios, montafias) que conforman nuestra biosfera y nuestros espacios vitales en el

planeta, para detener las modificaciones que atenten contra la vida y el medio en el

gue nos desenvolvemos.
Bases para el origen de educacion ambiental.

En Estocolmo, se celebrd una resolucion que determinaba el siguiente

punto en defensa a una educacion en valores de cuidado ambiental:

“Es indispensable una educacion en valores ambientales, dirigida tanto a las
generaciones jévenes como a las adultas, y que preste la debida atencion al sector de la
poblacion menos privilegiada, para ensanchar las bases de una opinion publica bien
informada y de una conducta de los individuos, las empresas y las colectividades,
inspiradas en el sentido de su responsabilidad en cuanto a la protecciéon y mejoramiento
del medio en toda su dimension humana. Es también esencial que los medios de
comunicacion en masas eviten contribuir al deterioro del medio humano y difundan, por
el contrario, informacion de caracter educativo sobre la necesidad de protegerlo y

mejorarlo, a fin de que el hombre pueda desarrollarse en todos los aspectos.”

Estocolmo (Suecia, 1972)
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5.2 Descripcion de la herramienta

La Campana de concientizacion para el mantenimiento y preservacion
del Centro Histdrico es una iniciativa nueva e innovadora que apoya Y facilita la
accion municipal encargada de los espacios publicos y, como en este caso, los
patrimoniales, que forman parte de nuestra historia, cultura e identidad como

ciudadanos activos de la nacién ecuatoriana.

Es por tanto imprescindible tomar en cuenta el cuidado y el respeto
conjunto que se debe generar y practicar entre autoridades y habitantes que en el
presente se encuentran en una brecha dividida de responsabilidades y descuidos por
parte de ambos sectores, ya sea por descuido humano o por la necesidad de gestiones

ambientales y de preservacion eficientes para dicho propdsito.

El proyecto, por tal razdn, tiene como objetivo identificar los problemas
comunicacionales que tiene la ciudadania al respecto para informar acerca de la
problematica actual que sufre nuestro espacio patrimonial quitefio; persuadir acerca
de generar una actitud ambiental y civica mas responsable, y unificar los esfuerzos
en una alianza conjunta para cambiar la realidad de un Centro Histdrico en vias de

deterioro ambiental, arquitectonico y estético.

Para lo cual, el presente proyecto pretende usar medios convencionales
(afiches publicitarios, volantes, tripticos informativos) y no convencionales ( BTL)
de publicidad que cumplan con estos objetivos, utilizando los conocimientos del
investigador para una aplicacion acertada y una comunicacion visual efectiva para tal
propdsito, gestion para la cual es necesario la participacion de las autoridades,

habitantes, comerciantes y turistas del sector que, bajo el conjunto de valores éticos y
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civicos son responsables directos de la preservacion patrimonial del Centro Historico

y sus alrededores.

5.3 Formulacion del proceso de aplicacion.

Brief Publicitario

La Campafia de concientizacion para el mantenimiento y preservacion
del Centro Histérico basara su accion comunicativa y creativa en la utilizacién de
medios como volantes, tripticos y afiches informativos a fin de concientizar al grupo
objetivo al que apunta sobre la realidad del estado ambiental del Centro Historico asi
como las desventajas de la desvinculacién entre los habitantes y las autoridades,
siendo ejes principales para el cambio solamente como accion conjunta, dicho de otra
manera, como una sola fuerza precursora, activa y perdurable de constante cambio

positivo para nuestro patrimonio cultural, ubicado en el Centro Histdrico de Quito.

Grupo Obijetivo
Género: Hombres y Mujeres
Edad: 8 a 65 afios
Nivel socio-econdmico: Indistinto
Estado civil: Indistinto
Ubicacion Geografica: Centro Historico de Quito. DM Quito

Ocupacién: Indistinta
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Problemas Comunicacionales
Informacion

El principal problema es la inexistencia de programas o gestiones
informativas que comuniquen a los habitantes, turistas y comerciantes acerca del
estado actual de nuestro patrimonio, las desventajas de su descuido progresivo y la

importancia del valor historico, cultural y arquitectdnico del Centro Historico.
Persuasion

No se han desarrollado gestiones de caracter informativo o estrategias

comunicativas acerca de la importancia de la preservacion del Centro Historico.
Posicionamiento

El posicionamiento del proyecto es débil ya que no se han elaborado
campanas previas para la conservacion de espacios patrimoniales, por lo que la
conexion con el grupo objetivo sera dificultosa y la difusion de la informacion

requerira mucho tiempo hasta completar el fin esperado para la causa.
Mantenimiento

No se han generado desde hace un tiempo importante estrategias de
recordacion para el respeto y mantenimiento de los espacios publicos, especialmente

los patrimoniales que se encuentran en la capital.
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Objetivos Publicitarios
Informacion

Utilizar medios impresos como volantes y tripticos; y medios no
convencionales como las vallas tubulares en las estaciones del sistema integrado del
Trole, aledafas al sector, para informar acerca del mantenimiento y la preservacion

del Centro Historico.
Persuasion

Realizar una estrategia comunicativa para persuadir al grupo objetivo al
mejoramiento de los habitos, especialmente para los turistas, por medio de globos
estampados con el logotipo de nuestra camparia, bolsas plasticas biodegradables y
haciendo que su participacion genere un impacto efectivo para el cambio de imagen

del sector.
Posicionamiento

Posicionar la campafia publicitaria y que el puablico conozca los
beneficios de la realizacidn de la presente campafia y asi se integre y se cuente con su
participacion en el proceso de cambio, utilizando para ello el pautaje en medios
escritos y audiovisuales (salas de cine) y en insertos de facturas de pago de servicios

basicos.
Mantenimiento

Recordar al publico por medio de publicidad moévil, redes sociales y

eventos conmemorativos sobre el seguimiento del proyecto para alertar sobre los
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habitos que se deben tener consecutivamente para la preservacion del Centro

Historico y evitar su deterioro.

Estrategia Creativa

Beneficios Racionales Beneficios Emocionales

» Participacion conjunta = Bienestar

* Mejora de la imagen = Seguridad
= Mejora ambiental = Confianza
* Bien comun =  Civismo

= Rescate historico-cultural Satisfaccion

= Categoria

Tabla 9: Beneficios Racionales
Elaborado por: Andrés Zamora

Mensaje basico.

“Preservar el Centro Histérico es tarea de Todos”

Tono.

Imperativo

Estilo.

Formal

Insight.

Preservacion del Patrimonio quitefio.
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Reason Why

Mensaje basico. — Se considera que el logro del proyecto solamente se llevara a
cabo y mostrara resultados esperados cuando el grupo objetivo comprenda que una
accion conjunta determinara los cambios positivos en beneficio en el Centro

Historico.

Tono. — es imperativo ya que se comunica el mensaje a manera de orden o mandato

civico hacia el publico objetivo.

Estilo. — Es formal puesto que se dirige a un publico adulto que pretende ser

responsable y tomar el proyecto con un criterio serio.

Insight. — La parte medular del proyecto se centra en la concientizacion que cada
individuo involucrado debe tener para conservacién, mantenimiento y aseo del
Centro Histdrico, punto geogréfico que representa nuestra cultura e identidad. Es una
iniciativa para el rescate de la valoracion civica que podemos realzar en nuestro

Patrimonio Cultural guitefio.
Eje de campana.

“Todos somos Patrimonio”
Slogan.

“Yo también soy Patrimonio”
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PLAN DE MEDIOS
MEDIOS PRINCIPALES

= Volantes
= Tripticos
= Vallas tubulares

= Globos y fundas biodegradables (Publicidad Alternativa)
MEDIOS SECUNDARIOS

= Cine
=  Prensa

= Insertos en facturas de servicios basicos
MEDIOS AUXILIARES

= Publicidad Movil

= Redes Sociales
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PRESUPUESTO DE CAMPANA

Medios Principales

Medios Informativos

CONCEPTO CANTIDAD SUBTOTAL IVA 12%
Volantes 2000 $80,872 $11,028 $45,95 X 2 =
91,90
Tripticos 2000 $93,74 $12,78 $53,26 X 2 =
106,52

Vallas tubulares 3 $844.,80 $115,20
$320 X 3 = $960

$1019,41 $139,01 $1158,42

Tabla 10: Medios informativos.
Elaborado por: Andrés Zamora

TOTAL INVERSION DE MEDIOS INFORMATIVOS: $1158,42

Publicidad Alternativa

CONCEPTO CANTIDAD SUBTOTAL IVA 12% VALOR
Globos estampados 200 $193,76 $26,24 $110X 2=
de Helio $220,00
Fundas pléasticas 1000 $19,89 $2,71 $2,26 X 10 =
biodegradables
estampadas $22,60

$213,65 $28,95 $242,60

Tabla 11: Publicidad alternativa.
Elaborado por: Andrés Zamora

TOTAL INVERSION DE MEDIOS ALTERNATIVOS: $242,60

TOTAL MEDIOS PRINCIPALES: $1400,60
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Medios Secundarios

Medios Audiovisuales

CONCEPTO CANTIDAD  SUBTOTAL IVA 12%
cine $8500
$7480 $1020 $8500

Tabla 12: Medios audiovisuales
Elaborado por: Andrés Zamora

TOTAL INVERSION DE MEDIOS AUDIOVISUALES: $8500

Medios de Prensa

MEDIO DE FORMATO UBICACION i CANTIDAD VALOR
PRENSA POR MES

El Comercio Pagina Seccion C Domingo 54X2

horizontal | Determinada =$216

El Ciudadano Pagina Seccion B Miércoles 2 39X2

horizontal | Determinada =$78

El Quitefio doble Seccion unica | Séabado y 4 Gratuito
pagina domingo

Total: $294

Tabla 13: Medios de prensa.
Elaborado por: Andrés Zamora

TOTAL INVERSION DE MEDIOS EN PRENSA: $294

Insertos en facturas de pago de servicios Basicos

COMPROB. CANT. VALOR | SUBTOTAL IVA12% COMPANIA VALOR

TOTAL
Facturas 300 $0,65 171,60 23,40 EMAP $195
Facturas 300 $0,65 171,60 23,40 EEQ $195
Facturas 300 $0,65 171,60 23,40 CNT $195

514,80 70,20 $585

Tabla 14: Insertos en factura de pago de servicios basicos.
Elaborado por: Andrés Zamora

TOTAL MEDIOS INSERTOS: $585

TOTAL MEDIOS SECUNDARIOQOS: $9379
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Medios Auxiliares

RED SOCIAL | PROMOCION ‘ SUBTOTAL ‘ IVA 12% VALOR

Facebook 100+ likes

Twitter tweets $88 $12 $100

Sitio Web hosting $44 $6 $50
$220 $30 $250

Tabla 15: Redes sociales e internet.
Elaborado por: Andrés Zamora

TOTAL INVERSION REDES SOCIALES E INTERNET: $250

Publicidad moévil

Medio

VALOR

DE

UNID.

SUBTOTAL

VALOR
DE ARTE

IVA 12%

Buses Cia. $150 $150 $660 $90 $150X5 =
CATAR $750
Trolebus $85 $99 $647,68 $88,32 $184X4 =
$736

1307,68 178,32 $1486

Tabla 16: Publicidad movil.
Elaborado por: Andrés Zamora

TOTAL INVERSION PUBLICIDAD MOVIL: $1486

TOTAL MEDIOS AUXILIARES: $2069,50
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Total de Medios
Medio Principal: $1452,42
Medio Secundario:  $1185,60
Medio Auxiliar: $2069,50
TOTAL $4707,52
Presupuesto de Produccién

Medios Principales

Volantes $135
Tripticos $45
Vallas tubulares $90
Globos con helio $12
fundas biodegradables $8

Medios Secundarios

Salas de cine $285
Prensa $25
Insertos $45

Medios Auxiliares

Redes Sociales e Internet $160

Publicidad movil $145

Total de Produccion: $950

Tabla 17: Presupuesto de produccion.
Elaborado por: Andrés Zamora
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PRESUPUESTO FLOW CHART

MEDIO INVERSION PORCENTAJE

Vallas tubulares $960,00 100%

Total Medios Principales: $960

Salas de cine $8500,00 100%
Prensa $294,00 100%
Insertos $148,50 100%

Total Medios Secundarios: $8942,50

Redes Sociales e Internet $250,00 100%

Publicidad Movil $1486,00 100%

Total Medios Auxiliares: $1736

Total Medios Principales: $11638,50

Pautaje + Produccion + 10% imprevistos: 12588,50 + 1258,85

Total inversion de la campafia: 13847,35

Tabla 18: Presupuesto Flow Chart.
Elaborado por: Andrés Zamora
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Cordillera

Cine: Story Board

PRODUCTO: Spot de campaiia
NOMBRE SPOT: “Todos somos Patrimonio”
DURACION SPOT: 40 segundos

ETAPA DE CAMPANA: Posicionamiento

Elementos

ESCENA No 1

Descripcion

Plano: Primer Plano Se enfoca las manos de los

Audio/sonido: Tonada lenta. I D m transelntes ensuciando las

voz en off. calles del Centro Histérico

Tiempo: 12 segundos

ESCENA No 2
Plano: Primer plano Una mano amiga recoge uno de
Audio/sonido: tonada suave. los papeles arrojados por una
Tiempo: 4 segundos persona inconsciente. Se

presenta una mujer hablando de

la realidad del cuidado

patrimonial.

ESCENA No 3
Plano: General Tomas de algunos de los
Audio/sonido: Tonada suave. lugares del Centro Historico.
Voz relatora.

Tiempo: 6 segundos
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Elementos
ESCENA No 4

Plano: Plano medio
Audio/sonido: Tonada Suave

Tiempo: 5 segundos

,Ig
O 4

grafico

Cordillera

Descripcion

La mujer detiene a la persona
inconsciente y lleva su mano
hacia uno de los edificios

histdricos de Quito.

ESCENA No 5
Plano: Primer plano
Audio/sonido: tonada suave.
Efecto especial.

Tiempo: 6 segundos

8

Su rostro brilla al darse cuenta
de que él también es parte de
nuestro patrimonio y se le pinta
el rostro con los colores

quitefios.

ESCENA No 6
Plano: Primer plano

Audio/sonido: Tonada suave.

soy

Tomas de algunas personas,

habitantes, transelntes y

Tiempo: 4 segundos c -g turistas diciendo la frase: “Yo
o o
Yo g g también soy Patrimonio”
S ©
— Q
ESCENA No 7
Plano: Primer plano © i Pantalla en blanco con el logo
P “s‘gambiéhy{ J
Audio/sonido: Tonada suave. HPdt:momo de la campafia y el mensaje:

Voz en off

Tiempo: 3 segundos

+E

“Todos somos Patrimonio”
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Guioén técnico:

grafico

Cordillera

EQUIPO

ESCENA
REQUERIDO

Cémara No. Primer plano

DESCRIPCION/ACCION
IMAGEN

Se enfoca las manos de los
transeuintes ensuciando las
calles del Centro Histérico

SONIDO
Tonada lenta
voz en off

TIEMPO DE
DURACION

12 segundos

Cémara No. 2
lluminacion

Primer plano

Una mano amiga recoge
uno de los papeles arrojados
por una persona
inconsciente. Se presenta
una mujer hablando del
cuidado patrimonial.

Tonada suave

4 segundos

Camara No. 3
lluminacion

Plano general

Tomas de algunos de los
lugares del Centro
Historico.

Tonada suave

6 segundos

Céamara No. 4 Plano medio

lluminacién

La mujer detiene a la
persona inconsciente y lleva
su mano hacia uno de los
edificios histdricos de
Quito.

Tonada suave
Voz relatora

5 segundos

Camara No. 5
lluminacién

Primer plano

Su rostro brilla al darse
cuenta de que él también es
parte de nuestro patrimonio
y se le pinta el rostro con
los colores quitefios

Tonada suave
efecto de sonido

6 segundos

Camara No. 6
lluminacién

Primer plano

Tomas de algunas personas,
habitantes, transelntes y
turistas diciendo la frase:
“Yo también soy
Patrimonio”

Tonada suave

4 segundos

Camara No. 7
Iluminacion

Primer plano

Pantalla en blanco con el
logo de la campafa y el
mensaje: “El cambio lo
hacemos todos”

Tonada suave
Voz en off

“Todos somos
Patrimonio”

3 segundos
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Cordillera

Prensa

Y@tmnlmeh \iz
SPa‘th‘momo

I B B B
&
& prec-:-ioso

‘l.llln-._q-.a-A

L ]
tx

Insertos

Eres parte importante de nuesim
cultura, elemento vivo de la historia
yes tu deber p,reservc_trla@s' i
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“CORDILLERA” c/l'Seﬁogréfico

Cordillera

Publicidad Movil

- 237
& cubreloler

Redes sociales:

Facebook

[/ B3 Yo también soy Patrimon. x G ¥

€« C B https://www.facebook.com/yotambiensoypatrimonio?ref=hl

'i Busca personas, lugares y cosas T Yo también soy Patrimonio

Pagina  Actividadf]  Configuracion ~ Ayuda + m

16
Me gusta ce la
pagina

NOLEDAS

1

Notificacidn

Mensajes

Cambiar portada v | Reciente

2014

Yo también soy Patrimonio

Comunidad
Ve tu anuncio aqui

Biografia Informacion Fotos Me gusta Mas

PERSONAS > Estado | Foto/video 31 Evento, Hito + -

Yo también soy Patrimonio

16 Me gusta =2 ¢Qué has estado haciendo? Conservaciony
mantenimiento cel Centro
https://www.facebook. Y photos : internal Histrico
= 002()jpg T = 002jpg i ¥ Mostrar todas los descargas.. %
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Cordillera

Editar perfil

Tweets Tweets y respuestas A quién seguir - Actualizar - Ver

Andrés Zamora

Eliana
" Andrés Zamora = =
Grabamosl! 26/10/2014 a 2%

Roberto G. Bolaiios
| -2 Seguir
Andrés Guevara
david

Pagina Web

i
4 ambien \52

SO ﬂ rlmomo

Galeria Contacto

v e
s e

Objetivos

La Campafia de concientizacion para ef mantenimiento y preservacion
del Centro Historico basard su accion comunicativa y creativa en la
utilizacion de medios como volantes, tripticos y afiches informativos a
fin de concientizar al grupo objetivo al que apunta sobre |a realidad del
estado ambiental del Centro Historico asi como las desventajas de la
desvincufacion entre los habitantes y las autoridades, siendo ejes princi-
pales para el cambio solamente como accion conjunta, dicho de otra
manera, como una sola fuerza precursora, activa y perdurable de con-
stante cambio positivo para nuestro patrimonio cultural, ubicado en el
Centro Historico de Quito.

La Campana de concientizacion para el mantenimiento y preservacion
del Centro Historico es una iniciativa nueva e innovadora que apoya y
fadilita la accion municipal encargada de los espacios publicos y, como
en este caso, los patrimoniales, que forman parte de nuestra historia,
cultura e identidad como ciudadanos activos de [a nacion ecuatoriana.

L cambio bo hacenosTodeos!
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6.1 Recursos

grafico

CAPITULO 6

ASPECTOS ADMINISTRATIVOS

Técnico — Computador PC GJC-00250 Microsoft Office 2013
- Procesador: Intel Core I3 Adobe Illustrator CC
Tecnoldgico
Memoria RAM: 4GB Adobe Photoshop CC
SO: Windows 7 Professional (32
bits)
Internet Redes Sociales
Buscador de Google
Impresora / copiadora Informacién
Humano Autor del proyecto Andrés Arturo Zamora
Mantilla
Tutor Ing. Diego Trujillo
Lector Ing. Daniela Pintado
Poblacion Centro Historico de Quito
Comerciantes Centro Historico de Quito
Autoridades Municipio Metropolitano de
Quito
Econdémico Materiales Papel
Cartulinas
Carpetas
Cuadernos
Boligrafos
Léapices
Lapices de color
Libros
Revistas
Transporte Trolebds
Autobus

Tabla 19: Aspectos administrativos
Elaborado por: Andrés Zamora
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6.2 Presupuesto

Gastos Operativos

Detalle Valor Valor total | Financiamiento

unitario

1 Alimentacién $3,60 79,20 Propio

2 Transporte 1,25 27,50 Propio

3 Copias 0,03 0,81 Propio

4 Espiralados 1.30 3.90 Propio

5 Impresiones 0,10 5,10 Propio

6 Luz 11,00 11,00 Propio

7 Internet 26,17 26,17 Propio
TOTAL 153.69

Tabla 20: Gastos operativos.
Elaborado por: Andrés Zamora
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6.3 Cronograma
N° ACTIVIDAD

RESPONSABLE

grdfico

TIEMPO

SEMANA

1

2

RESULTADOS ESPERADOS

1 | Aprobacion Direccion de Junio - Visto bueno para el disefio de Campafa Publicitaria
del tema Escuela
2 | Antecedentes | Andrés Arturo Julio X - Definir el contexto del problema.
Zamora Mantilla - Justificar el problemay el proyecto.
- Construccion de la matriz “T” definiendo el
problema central.
3 | Andlisis de Andrés Arturo Julio X - Identificar involucrados.
involucrados Zamora Mantilla -Realizacion de Mapa de involucrados
4 | Problemasy Andrés Arturo Agosto X -ldentificar el problema con el arbol de problemas.
objetivos Zamora Mantilla - Identificar el propdsito con el arbol de objetivos.
5 | Andlisis de Andrés Arturo Agosto - Matriz de andlisis de alternativas.

alternativas

Zamora Mantilla

- Identificacion de medios y componentes.

- Analizar el tamafio del proyecto.

- Determinar la localizacion del proyecto.

- Anélisis ambiental.

- Diagramar la Matriz de analisis de impacto de los
objetivos.

- Determinar las estrategias publicitarias.

- Realizar la Matriz de marco légico.
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6 | Propuesta Andrés Arturo Septiembre - Antecedentes de la herramienta propuesta.
Zamora Mantilla - Descripcion de las herramientas a utilizar.
- Proceso de aplicacion.

7 | Aspectos Andrés Arturo Septiembre - Analizar los recursos de la propuesta.

administrativos | Zamora Mantilla -Realizacion del Presupuesto del proyecto y
cronograma de actividades

8 | Conclusionesy | Andrés Arturo Septiembre - Planteamiento de las conclusiones y
Recomendacio | Zamora Mantilla recomendaciones.
nes

9 | Referencias Andrés Arturo Septiembre - Referencias y citas bibliograficas.
bibliograficas | Zamora Mantilla

10 | Entrega de Andrés Arturo Octubre - Correcion ortografica y sintactica
borrador de Zamora Mantilla - Correccion de encabezado e indicadores
proyecto

11 | Cartade Direccion de Octubre - Autorizacion para la realizacion del empastado previa
autorizacion de | Escuela correccion.
empastado

12 | Entrega de Andrés Arturo Octubre - entrega del empastado junto con copias y CD
empastado de | Zamora Mantilla
proyecto

Tabla 21: Cronograma.
Elaborado por: Andrés Zamora
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CAPITULO 7
CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

7.1 Conclusiones

= ElI buen manejo del mensaje visual en la presente  campafia de
concientizacion determina la efectividad en el proceso de cambio a nivel
social y cultural.

» La ejecucion de una campafia 360 propaga mas facil y rapidamente el motivo
de nuestro proyecto puesto que su alcance es mayor y puede convertirse en
tema de discusion acerca del cuidado y preservacion del Centro Historico.

» La informacion por medio de volantes, tripticos y vallas son un elemento
indispensable para un cambio de actitud ambiental entre la sociedad pues
debe haber un porqué, una razén suficiente que beneficie el buen vivir del
sector patrimonial de la ciudad.

= Vincularse con las autoridades es un objetivo del presente proyecto y el mejor
medio que tiene la sociedad para mejorar la calidad de vida no solo en El
Centro Historico sino en todo el distrito metropolitano.

= Las gestiones de preservacién y mantenimiento ambiental a través de la
comunicacion que propone la campafia, promueven una mayor afluencia de
turistas y por ende, el incremento econdémico de los comercios del sector.

= Los comerciantes se sienten mas comprometidos gracias a la informacion
proporcionada por este proyecto y los objetivos que se cumplen en cada

etapa.

CAMPARNA DE CONCIENTIZACION PARA LA PRESERVACION Y EL
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7.2 Recomendaciones

= El éxito para la realizacion de este proyecto con resultados positivos consiste
en enfocar acertadamente cual es el verdadero problema que enfrentamos. Un
estudio de campo es esencial para descubrir el origen del mismo.

= La propagacion de la informacion por medio de las redes sociales es un
complemento para la accion directa de informacion con los medios
principales utilizados para el presente proyecto.

= Laaccion de transmitir el propoésito del proyecto fuera de nuestro centro de
accion es un refuerzo importante que decide el impacto del mismo, razon por
la cual se llevo a cabo el pautaje en salas de cine e insertos.

= Cuando se trata de un proyecto de conservacion para un mejor ambiente y
proteccion cultural, se recomienda el trabajo conjunto con las autoridades,
gue actlan a nivel politico y financiero, pudiendo intervenir en la
culminacion efectiva de la campafia.

= Contar con los recursos suficientes para la campafia es el primer paso para
desarrollar su ejecucién. Llevar la contabilidad acorde a nuestro presupuesto
impedira un retroceso o demora en el proyecto.

= El proyecto de concientizacion para el mantenimiento y preservacion del
Centro Historico no puede ser ejecutado sin una accion conjunta de los
autores involucrados en el problema establecido. Su omision impedira el
cumplimiento de los objetivos, y por ende, el fracaso de la meta a la que se

quiere llegar.
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7.4 Anexos

7.4.1Campanas de publicidad en Facebook con presupuesto limitado

Promociona tu publicacion

Es facl promociona S‘DLAJ icaciones para que mas ES muy prObabIe que mé.S de uno

personas las vean e eccion de noticias. Solo cuesta
5,00 € ponerse en marcha
\.l“

formacio

de nuestros lectores esté pensando en

Publico Personas a las que les gusta tu pagina y

sus amigos invertir dinero el proximo 2014 en redes

* Perso gue seleccionas mediante la

segmentacion

sociales, sobre todo, si tienes negocios de
Ublcacion Paises =
Spae algln tipo o gestionas una Fanpage. Las
Edad 13w - 20 v campanas de publicidad en Facebook con
m Hombres Mujeres . . - .
presupuesto limitado comienzan a ser asi
una opcion realmente interesante, ya que en
este caso nos encontramos precisamente

' 5€ -
con la posibilidad de poner el presupuesto
2600 - 6900 de 1 400 000 ;. , . .

al limite més bajo, y ver a cuanta gente que

nos interese podriamos llegar.

Las nuevas estadisticas
Facebook han aﬁadido nuevas opciones en la promocién de historias, y ahora, al
seleccionar Promocionar publicacion te aparece un menu tan completo como el que
puedes ver en la captura de pantalla. En este caso, la informacion disponible se ha
multiplicado y vemos cémo en el cuadro podemos calcular el nimero de usuarios
genérico para un determinado presupuesto al que llegariamos con la promocién, o
por el contrario, hacer un célculo estimado para un numero de usuarios de un publico

concreto al que pretendemos lanzar el mensaje.
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Todas estas opciones no hacen sino ser una gran ayuda de cara a mejorar la
publicidad social, y al tiempo de conseguir una mayor cantidad de clientes
potenciales, que aunque por lo general son empresas, se trata en muchos casos
también de particulares a los cudles les interesa por cualquier razon mejorar su

presencia social.

Fuente: Publicado en 30-12-13 en Facebook, Redes Sociales

7.4.2 Anunciarse en Twitter

Paga s6lo por interaccion.

En las Cuenta promocionada sélo paga por nuevos seguidores. En los
Tweets promocionados s6lo paga por interaccion (retwittean, responden, agregan a

favoritos o hacen clic). Nunca se le cobrara por su actividad organica en Twitter.

Puede afiadir una tarjeta de crédito para comenzar a anunciarse de inmediato. Si
usted representa a una marca grande, puede trabajar con un especialista de Anuncios

de Twitter.
Asi es como funciona:
Establezca un presupuesto diario.

Establezca su presupuesto diario para cada campafia. Detendremos
automaticamente sus anuncios en cuanto se acabe el presupuesto y no se le cobrara

mas de lo que quiere gastar. Una vez que se acaba, se acaba.
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Cordillera

Consejo: distribuya el presupuesto seguin sus objetivos.
Establezca su oferta.

Nuestro sistema de precios se basa en ofertas (pujas); usted establece el
maximo que esta dispuesto a gastar por seguimiento o clic. Puede pagar hasta esa
cantidad, pero probablemente sera menos porque nunca pagara mas de un centavo (0
céntimo) sobre una oferta competitiva. Para simplificarlo ain mas, le daremos

sugerencias de lo que debe ofertar para optimizar su campana.
Ajuste sus ofertas.

Después de promocionar su cuenta o Tweets durante algunos dias, vuelva
a ver qué esta sucediendo. Segun su rendimiento, lo que otros anunciantes estén
haciendo y la asignacion de su presupuesto, es posible que desee ajustar la oferta.

Puede hacerlo en cualquier momento.

TWEETS PROMOGIONADOS estadisticas 129K x 3.04% = 391 $19.66

detalladas IMPRESIONES TASA DECLICS CLICS GASTADO

Al promocionar sus Tweets, Twitter mostrara de forma notable los Tweets més interesantes Seleccione qué Tweets desea promocionar

a sus seguidores y aguellos con intereses similares a los de sus seguidores. No hay Tweets seleccionados ¥ Ocultar @respuestas

Concursos a la Carta @ConcursosA... 12 ene
) Concurso en Whatsapp para promocionar una
pelicula ].mp/130Vc82

No gaste mas de:  §/1 por dia (alrededor de $30 por mes)

Se le cobrard entre: $0.01y/$ 0.10 | por cada clic )
Concursos a la Carta @ConcursesAlS dic 2012

Recomendamos una oferta méxima de al menos $1.50. e Nuevo concurso: @pumatime estd sorteando
12 relojes PUMA ; Te lo vas a perder?
#TweetCampanadas gnlz.es/d5dm
Puede esperar. 7 - 13 clics por dia
Concursos a la Carta @ConcursesA 1 dic 2012
ovE MNos ayudals a completar esta encuesta

:De qué forma quiere seleccionar sus Tweets? bit.ly/encuestal et (solo para espafioles)

iGracias! Plis RT

Concursos a la Carta @ConcursesA T dic 2012
s COMO crear un concurso en Instagram
bit.ly/11GGRDW

A
() Refrescar automaticamente para incluir sus Tweets més recientes y con mayor (&) ConcursosalaCarta @ConcurscsABdic2012 |y
participacion.

Mas informacién @ Seleccione manualmente sus Tweets

Promocionar un nuevo Tweet

Fuente: http://www.Twitter.com
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7.4.3 Publicidad movil

Publicidad Movil: Metro Cuadrado

Nosotros, como METRO CUADRADO (MEDIOS PUBLICITARIOQS),
ofrecemos los servicios de Publicidad en Buses, (URBANOS,
INTERPROVINCIALES, EN LA CIUDAD DE QUITO, GUAYAQUIL, CUENCA,
ETC.. A ANIVEL NACIONAL) Publicidad en Colectivos, Publicidad en Autos
Particulares, Taxis y Publicidad en Brandeado de Camiones Empresariales. Todo

tipo de publicidad especificamente en medios de transporte.

Nosotros nos encargamos de:

Seleccion Vehiculo, Linea de Colectivo o Bus Adecuada(Perfil)
/La Impresién

/La Instalacion

/Servicio Técnico

/Registro Fotografico

/Seguro de la Publicidad

/Pago Servicios Duefio Vehiculo

/Supervision Constante de la Publicidad

/Retiro de la Publicidad

/Permisos Municipales

Le ofrecemos El servicio de Disefio Grafico y alternativas de Materiales mas

Vistosos y fuera de lo comun, Paquete $150 mensuales.

Fuente: http://ec.clasificados.com/publicidad-anuncios-en-buses-167376
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Costos de Pautaje en TROLE BUS

Redaccion Quito 09:01 LUNES 22/10/2012 La nueva Ley de Transito,
emitida este afio, establece que el limite de velocidad para vehiculos en el sector
urbano es de 50 kilémetros. Esta normativa beneficié a las agencias que pautan
publicidad maévil con la Empresa Metropolitana de Transporte de Pasajeros de Quito
(EPQ). Esta empresa maneja las unidades del Metrobus Q-Trolebus, Metrobus Q-
Ecovia, Metrobus Q-Sur Oriental y el Metrobus Q-Sur Occidental. Segun Eduardo
Sierra, director de Planificacion y Desarrollo de la EPQ, la demanda de anunciantes
que quieren pautar en buses es mas alta en comparacion con afios anteriores. Sierra
sefiala que la publicidad en buses se ha duplicado en el 2012 en comparacion con el
2011 y que siempre ha sido la méas solicitada a pesar de la variedad de ofertas en
espacios como paradas, columnas, dispensadores. El costo estimado para pautar en

los buses de la EPQ es de USD 1 900 al afio.

Estos espacios publicitarios estan sujetos a un analisis por la EPQ y
pueden variar. “Dependera del tiempo de exposicion, el nimero de unidades, el tipo
de anuncio y la disponibilidad de los espacios que se deseen utilizar”, aclara Sierra.
Ana Castro, gerenta de la agencia publicitaria Crea Mdvil, cuenta que existen dos
métodos para colocar publicidad movil; el ‘Showbus’ y los adhesivos al costado y en
la parte posterior. Castro indica que durante este afio los ‘Showbus’ o buses
completos con publicidad son los méas populares. Mientras que la publicidad en los
costados de las unidades se redujo. “Esto se debe a que el anuncio abarca mas

espacio y por eso los clientes prefieren utilizarla”. La firma Imaginarios sefiala que
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en los ‘Showbus’ el metro cuadrado puede costar USD 99 (las unidades tienen 17,8

metros de longitud).

Con esta modalidad se utilizan materiales especiales como el
microperforado y las laminas autoadhesivas trasldcidas. Estos permiten la visibilidad
desde el interior de la unidad de transporte, lo que facilita la conduccion y la

comodidad de los pasajeros que se movilizan.

Este contenido ha sido publicado originalmente por Revista Lideres en la siguiente
direccion: http://www.revistalideres.ec/marketing/publicidad-buses-marketing-

Quito_0_794920529.html.
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