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Bancaria Financiera, libre y voluntariamente cedo los derechos de autor de mi
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CONTRATO DE CESION SOBRE DERECHOS PROPIEDAD

INTELECTUAL

Comparecen a la celebracion del presente contrato de cesion y transferencia de
derechos de propiedad intelectual, por una parte, el estudiante Cedefio Rodriguez
Consuelo Elizabeth, por sus propios y personales derechos, a quien en lo posterior se
le denominard el “CEDENTE”; y, por otra parte, el INSTITUTO SUPERIOR
TECNOLOGICO CORDILLERA, representado por su Rector el Ingeniero Ernesto
Flores Cérdova, a quien en lo posterior se lo denominara el “CESIONARIO”. Los
comparecientes son mayores de edad, domiciliados en esta ciudad de Quito Distrito
Metropolitano, habiles y capaces para contraer derechos y obligaciones, quienes

acuerdan al tenor de las siguientes clausulas:

PRIMERA: ANTECEDENTE.- a) El Cedente dentro del pensum de estudio en la
carrera de bancaria y financiera que imparte el Instituto Superior Tecnoldgico
Cordillera, y con el objeto de obtener el titulo de Tecndélogo en Bancaria y
financiera, el estudiante participa en el proyecto de grado denominado “ESTUDIO
DE FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE LA MICROEMPRESA DE
COMERCIALIZACION DE PRODUCTO A BASE DE MAIZ, PARA
MEJORAR LA CALIDAD ALIMENTICIA DE LOS NINOS EN EL
DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO DEL SECTOR NORTE?”, ¢l cual
incluye la creacion y desarrollo de la microempresa Deli-Maiz, para realizar se ha
implementado los conocimientos adquiridos en su calidad de alumno. b) Por

iniciativa y responsabilidad del Instituto Superior Tecnoldgico Cordillera se
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desarrolla la creacion del programa de ordenador, motivo por el cual se regula de
forma clara la cesion de los derechos de autor que genera la obra literaria y que es
producto del proyecto de grado, el mismo que culminado es de plena aplicacién

técnica, administrativa y de reproduccion.

SEGUNDA: CESION Y TRANSFERENCIA.- Con el antecedente indicado, el
Cedente libre y voluntariamente cede y transfiere de manera perpetua y gratuita
todos los derechos patrimoniales del estudio de factibilidad descrito en la clausula
anterior a favor del Cesionario, sin reservarse para si ningun privilegio especial
(codigo fuente, cadigo objeto, diagramas de flujo, planos, manuales de uso, etc.). El
Cesionario podra explotar el programa de ordenador por cualquier medio o
procedimiento tal cual lo establece el Articulo 20 de la Ley de Propiedad Intelectual,
esto es, realizar, autorizar o prohibir, entre otros: a) La entrega de las recetas por
cualquier forma o procedimiento; b) La distribucién publica de ejemplares o copias,
c¢) Cualquier alteracién o modificacién del proyecto ; e) La proteccion y registro en
el IEPI del nombre comercial a nombre del Cesionario; @) Los demas derechos
establecidos en la Ley de Propiedad Intelectual y otros cuerpos legales que normen

sobre la cesion de derechos de autor y derechos patrimoniales.

TERCERA: OBLIGACION DEL CEDENTE.- El cedente no podré transferir a
ningun tercero los derechos que conforman la estructura, secuencia y organizacion
del programa de ordenador que es objeto del presente contrato, como tampoco
emplearlo o utilizarlo a titulo personal, ya que siempre se deberd guardar la

exclusividad del programa de ordenador a favor del Cesionario.
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CUARTA: CUANTIA.- La cesion objeto del presente contrato, se realiza a titulo
gratuito y por ende el Cesionario ni sus administradores deben cancelar valor alguno

0 regalias por este contrato y por los derechos que se derivan del mismo.
QUINTA: PLAZO.- La vigencia del presente contrato es indefinida.

SEXTA: DOMICILIO, JURISDICCION Y COMPETENCIA.- Las partes fijan
como su domicilio la ciudad de Quito. Toda controversia o diferencia derivada de
éste, sera resuelta directamente entre las partes y, si esto no fuere factible, se
solicitara la asistencia de un Mediador del Centro de Arbitraje y Mediacion de la
Camara de Comercio de Quito. En el evento que el conflicto no fuere resuelto
mediante este procedimiento, en el plazo de diez dias calendario desde su inicio,
pudiendo prorrogarse por mutuo acuerdo este plazo, las partes someterdn sus
controversias a la resolucién de un arbitro, que se sujetara a lo dispuesto en la Ley de
Arbitraje y Mediacion, al Reglamento del Centro de Arbitraje y Mediacion de la
Camara de comercio de Quito, y a las siguientes normas: a) El arbitro sera
seleccionado conforme a lo establecido en la Ley de Arbitraje y Mediacion; b) Las
partes renuncian a la jurisdiccion ordinaria, se obligan a acatar el laudo arbitral y se
comprometen a no interponer ningln tipo de recurso en contra del laudo arbitral; c)
Para la ejecucién de medidas cautelares, el arbitro estad facultado para solicitar el
auxilio de los funcionarios publicos, judiciales, policiales y administrativos, sin que
sea necesario recurrir a juez ordinario alguno; d) El procedimiento sera confidencial
y en derecho; e) El lugar de arbitraje seran las instalaciones del centro de arbitraje y

mediacion de la Camara de Comercio de Quito; f) El idioma del arbitraje sera el
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espariol; y, g) La reconvencion, caso de haberla, seguira los mismos procedimientos

antes indicados para el juicio principal.

SEPTIMA: ACEPTACION.- Las partes contratantes aceptan el contenido del

presente contrato, por ser hecho en seguridad de sus respectivos intereses.

En aceptacion firman a los 13 dias del mes de octubre del dos mil catorce.

f) f)

Consuelo Elizabeth Cedefio Rodriguez

C.C. N° 1722489588 Instituto Superior Tecnoldgico Cordillera
CEDENTE CESIONARIO
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RESUMEN EJECUTIVO

El presente estudio de factibilidad se ha elaborado con la finalidad de crear una
microempresa de comercializacion de productos elaborados a base de maiz en la
ciudad de Quito cuya actividad empresarial se desarrollara en el sector Cotocollao,
ya que es un sector comercial, por lo tanto es necesario la implementacion de un plan

de comercializacidn que permita dar a conocer estos nuevos productos.

El objetivo principal del proyecto es tratar de combatir la mala nutricion de los nifios
del Distrito Metropolitano de Quito, porque se muestran altos indices de nifios
desnutridos o con obesidad y una serie de enfermedades que desencadena la mala
nutricion, la microempresa estd enfocada en la ayuda al buen habito alimenticio de
los nifios y se espera tener buenos resultados con la aportacion de estos productos, y

satisfacer a los consumidores con la sanay buena alimentacion.

La principal fortaleza de la microempresa es que son productos con un buen
componente nutricional, es adecuada y se espera sea aceptada por los consumidores,
una gran oportunidad de ingresar al mercado es por el nuevo plan del gobierno con el
semaforo nutricional, los productos son sanos y el consumidor eso es lo que esta

buscando para los méas pequefios de la casa.

La investigacion que a continuacion se presenta, ha sido desarrollada en siete
capitulos y cada uno de ellos elaborado desde un enfoque de innovacién que busca

contribuir con la matriz productiva del pais.
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En el primer capitulo se describe la justificacion y antecedentes del estudio de

factibilidad en este capitulo generalmente se da a conocer los antecedentes relevantes

gue muestra el proyecto es decir hechos relevantes de la investigacion.

En el segundo capitulo se realiza el analisis situacional, se estudia la situacion
econdémica y cada uno de los factores que intervienen en la economia del pais,

ademas el estudio del Ambiente interno como externo y la matriz FODA.

En el tercer capitulo se desarrolla por el estudio de investigacion de mercado
mediante un andlisis de consumidor de oferta y demanda para determinar si nuestro

estudio de factibilidad tendra aceptacion en el mercado comercial.

En el cuarto capitulo describe el estudio técnico del proyecto la localizacion de
la empresa y la ingenieria de la planta y como se desarrollara cada elemento que se

necesitara dentro de la microempresa.

En el quinto capitulo y uno de los mas importantes es el estudio de mercado y
evaluacion financiera en el cual se realizan todos los calculos que conllevan al
desarrollo econdmico del estudio de factibilidad mediante el cual se obtuvieron
resultados positivos que se encuentran dentro de los paramentos establecidos que

indican la vialidad y rentabilidad del proyecto.

En el sexto capitulo se describe el andlisis de impactos ambiental, econémico y
productivo y social; siendo el impacto social el de mayor importancia para la

empresa.
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El séptimo capitulo contiene las conclusiones y recomendaciones que son de
suma importancia mediante el cual se llega a una conclusion favorable del estudio de

factibilidad para la creacidn de la microempresa de la investigacion obtenida.
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ABSTRACT

This feasibility study has been prepared with the aim of creating a micro-marketing
of products made from corn in the city of Quito products whose business will
develop in the Cotocollao sector, which is a commercial sector, so it is necessary to

implement a marketing plan that allows bringing these new products.

The main objective of the project is to try to combat poor nutrition of children of the
Metropolitan District of Quito, because high rates of malnutrition or obesity and a
number of diseases that triggers poor nutrition children shown, microenterprise is
focused on helping the good habit of eating children is expected to have good results
with the contribution of these products, and satisfy consumers with healthy and good

food.

The main strength of microenterprise is that they are products with good nutritional
component is adequate and is expected to be accepted by consumers, a great
opportunity to enter the market by the new government plan to nutritional traffic
light products are healthy and the consumer that is what you are looking for smaller

house.

The research presented below has been developed in seven chapters, each drawn
from an innovative approach that seeks to contribute to the country's productive

matrix.

In the first chapter the rationale and background of the feasibility study described in
this chapter generally disclosed relevant background showing the project that is

relevant facts of the investigation.
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In the second chapter the situational analysis is performed, the economic situation

and each of the factors involved in the economy of the country, besides the study of

the internal and external environment and the SWOT matrix is studied.

The third chapter is developed by the market research study through an analysis of
consumer demand and supply to determine if our feasibility study will have

acceptance in the commercial market.

The fourth chapter describes the technical study of the project the location of the
business and engineering of the plant and how each element will be needed within

the microenterprise develop.

In the fifth chapter and one of the most important is market research and financial
evaluation in which all calculations involving the economic development of the
feasibility study by which positive results are within the walls were obtained set are

made indicating roads and profitability.

In the sixth chapter the analysis of environmental, economic, productive and social

impacts described; the social impact being the most important for the company.

The seventh chapter contains the conclusions and recommendations are paramount
whereby you will reach a favorable conclusion of the feasibility study for the

creation of micro research obtained.
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INTRODUCCION

El maiz es unos de los productos méas cosechados en el sector agroindustrial, ya que
se puede cultivar en todo el pais excluyendo los paramos, gracias a estos cultivos se
pueden realizar varios productos terminados a base de maiz y apoyar a la
comercializacion y productividad de nuestro pais.
Tomando en cuenta al sector agroindustrial, se realizara un estudio de factibilidad
para la creacion de una microempresa Deli-Maiz de comercializacion de producto a
base de maiz, que tiene como finalidad apoyar a la nutricién de los nifios de nuestro
pais ya que estos productos son nutritivos y apropiados para la alimentacion de los
mas pequefios de la casa.
Muchas de las ventajas de los productos elaborados a base de maiz es la buena
alimentacion que tendrian la poblacion esto ayudara mucho inclusive con el nuevo
plan del “semaforo nutricional” que sirve o tiene como objetivo alertar a las personas
acerca de alimentos dafinos en la vida cotidiana y ademas se presta para
comparaciones rapidas, el seméaforo es parte de la lucha contra la obesidad y
promueve una alimentacion saludable, ademas los productos elaborados de maiz
ayuda a reducir las alarmantes tasas de enfermedades como diabetes, sobrepeso y
obesidad, gracias al etiquetado del seméaforo nutricional la poblacién podra observar
que los productos son netamente nutritivos.

Hoy en dia la creacion de microempresas van encaminados a la implementacion de
las microempresa que tiene por objetivo acoger esa demanda insatisfecha por los

clientes ademas de ayudar al crecimiento econémico por medio del empleo, la
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sociedad hoy en dia tiene entre un mal habito alimenticio y se requiere cumplir ese
objetivo y asi dar pauta a la aceptacion de comer sano es por eso que con la
implementacion del presente estudio de factibilidad se le brindara una calidad a los

clientes en este sector de la ciudad .
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CAPITULO 1

1.1 Justificacién

En la actualidad el Ecuador esta inmerso en un proceso de competitividad por lo
tanto estan elaborando productos innovadores especialmente en el area de consumo
masivo,” la sociedad ecuatoriana ha incursionado de forma integral en los procesos
de globalizacion, en donde el mercado es mucho mas competitivo, y las empresas
nacionales oportunamente deben tener productos innovadores y servicios de

calidad”. (Ferrer, 2010, p.28).

Los requerimientos del mercado que se traducen en la constante busqueda de
productos mas sabrosos y nutritivos y los estudios realizados por la institucion
anteriormente mencionadas sobre los contenidos y aportaciones nutrimentales de los
cereales, son los antecedentes que se consideran al momento de desarrollar el
estudio de factibilidad que analiza la facilidad de la elaboracion de galletas, chicha y
flan de maiz, al mismo tiempo ofrecer una alternativa de productos conocidos como
golosinas con alto contenido en proteinas, que pueden ser consumidas por toda la

poblacion y que contribuyen a una sana nutricion.

El mercado se ha visto influenciado a la posible falta de comercializacion de

dulces productos de maiz, para lo cual se creara una microempresa, los productos a
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base de maiz son ricos en nutrientes ya que son netamente beneficiarios para el

crecimiento y desarrollo de los nifios. Por lo tanto Ipcdedios (2013) sefialo que:

Los productos elaborados a base de maiz puede satisfacer necesidades del
hogar, como las colaciones de los nifios, los desayunos, o lunch y por qué no
para los adultos ya que el producto de maiz tiene varios beneficios para el
consumidor tales como: favorece el transito intestinal y evita el
estrefiimiento, combate los déficits de magnesio y otros minerales y sus
propiedades nutritivas son ideales para todos los dias, incluso en los periodos

de muchos esfuerzos (p.707).

Aprovechando los beneficios que brinda el maiz, se destina dar fuente de
trabajo al sector agropecuario, crear una microempresa en el distrito metropolitano
de Quito sector norte que posiblemente ayudara al buen habito alimenticio de los
quitefios, ademas se contribuye con la tecnologia que se ve desarrollada hoy en dia

en nuestro pais.

Las industrias dedicadas al desarrollo de este tipo de producto son escasas y
se pretende apoyar al cambio de la Matriz Productiva se debe aprovechar para crear
nuevas empresas y microempresas que aporten al desarrollo productivo del pais, para
dar y ofrecer nuevas fuentes de trabajo que permitira contribuir con el Plan Nacional
del Buen vivir, y de esta manera poco a poco con la contribucion de los ciudadanos

se podria disminuir la delincuencia que afecta al pais.

Se espera que el negocio de los productos elaborado a base de maiz sea una

excelente alternativa de inversion para los empresarios ya que hay la posibilidad de
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incursionar los productos en un mercado para la aceptacion y satisfaccion de los

consumidores.
1.2 Antecedentes

Es muy importante apoyar al pais al crecimiento y dar apertura al comercio
de productos con mayor valor agregado. Recalcar la frase “Hecho en Ecuador”, que
permita al consumidor ecuatoriano llenar expectativa y satisfacer las necesidades de
los consumidores, ademas distinguir y preferir los productos a base de maiz ya que
le ayudara a conocer las ventajas, cualidades que los productos brindan. Para lo cual

SEMF (2010) sefialo que:

En el Ecuador al menos 1 de cada 5 nifios sufren de desnutricion esto se debe
no solamente por la ausencia de una alimentacion adecuada, las causas son variadas
y complejas, lo mas grave es la mala alimentacion de los nifios de 1 a 5 afios ya que
esta edad es la mas apropiada para el desarrollo y crecimiento adecuado del menor,
el gobierno ha implementado varios programas como: Aliméntate Ecuador, con
énfasis en la atencidn a familias que tienen madres y nifios y nifias menores de 5
afios, el Programa integrado de micro nutrientes, que incluye la fortificacion de la
harina de trigo con hierro, la fortificacion de la sal con yodo, la suplementacion con
hierro y vitamina A y la diversificacion de la dieta, el Programa de Escuelas
saludables, para lograr que nifios y nifias escolares y sus familias accedan a una dieta

adecuada. (SEMF, 2010).

Se realizaré los productos derivados de maiz que colaboren a la nutricion de

los ecuatorianos, ya sea como para los mas pequefios o personas mayores pueden
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consumirlos porque este producto tienen varios nutrientes que enriqueceran su
metabolismo y seré de gran ayuda en varios aspecto. Por ello Ramiolra (2009)

sefiala lo siguiente:
Componentes y propiedades nutritivas:

El maiz es rico en carbohidratos, proteinas, en sales minerales como el
magnesio y el fosforo y el Gnico cereal rico en vitamina A. También contiene
vitamina B, C, calcio, &cido folico y contiene mucha fibra. Las diferencias de
color se deben a las concentraciones de diversos pigmentos como
carotenoides y flavonoides, que funcionan en la prevencion de enfermedades

degenerativas. (Ramiolra, 2009, pag. 12).

Valores nutricionales del maiz

o 100 gramos de maiz aportan 265 calorias.
o Hidratos de carbono: 66 gramos.

e Proteinas: 10 gramos.

e Grasas: 25 gramos.

o Fibras: 10 gramos.

e Vitaminas: B1 (25%), B3 (9%) y A (12%).

e Minerales: Fosforo, magnesio, hierro, zinc y manganeso.

ACERCA

Esta planta de hasta 6 metros de altura crece solo una vez al afio, su

tallo es rigido, y posee varios canales.
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Grafico No. 1

Elaborado por: Elizabeth Cedefio

Hay muchas variedades de maiz en el mundo: rojo morado, negro, amarillo

de colores chico, grande.

Gréafico No. 2
Elaborado por: Elizabeth Cedefio

COMPONENTES Y PROPIEDADES NUTRITIVAS

El maiz es rico en carbohidratos y de proteinas. Ademas es rico en
sales minerales como el magnesio y el fosforo y el Gnico cereal rico en
vitamina A. También contiene vitamina B, C, calcio, acido folico y contiene

mucha fibra. Las diferencias de color se deben a las concentraciones de
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diversos pigmentos como carotenoides y flavonoides, que funcionan en la

prevencion de enfermedades degenerativas.

El maiz es un cereal muy apropiado para la alimentacion de los nifios
por sus valores energéticos y porque no contiene gluten. Favorece el transito
intestinal y evita el estrefiimiento, combate los déficits de magnesio y otros
minerales y sus propiedades nutritivas son ideales para todos los dias, incluso

en los periodos de mucho esfuerzo.
BENEFICIOS
Gréafico No. 3

Elaborado por: Elizabeth Cedefio

Anemia — Ayuda a combatir la anemia.

Antiinflamatorio — Los acidos grasos Omega-6 son pro-inflamatorios,

mientras que los Omega-3 tienen un efecto antiinflamatorio en el organismo.

Arterias — El aceite insaponificable que encontramos en el aceite de maiz,
sirve para tratamientos en contra de la ateromatosis asi como también para
prevenir enfermedades biliares. Se ha comprobado que el uso externo de las

infusiones de esta planta controla la periodontoclasia.
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Bebés — El maiz es fundamental como alimento para los bebés a modo de
papillas o comidas preparadas cuando agregamos los alimentos solidos poco
a poco y constituye uno de los alimentos especificos en los paises que se
encuentran en vias de desarrollo, ya que aporta la mitad de la ingesta diaria
que se necesita de calorias, y casi un 60 % de proteinas, esenciales para un

correcto desarrollo y una buena alimentacion.

Cancer — Ayuda a reducir el riesgo de sufrir cAncer de colon. El maiz nos
ofrece el antioxidante betacaroteno, muy recomendado en la prevencion del
cancer. También reduce los efectos secundarios de los medicamentos

anticancerigenos e impide el desarrollo de las células cancerosas.

Celebro — Fortalece el cerebro. Activa la oxigenacion de las neuronas y

elimina las sustancias residuales y el amoniaco del sistema cerebral.

Colesterol — El aceite de germen de maiz, rico en &cidos grasos insaturados, y

ayuda a bajar el nivel de colesterol en la sangre.

Digestion — Su alto contenido en hidratos de carbono de fécil digestion, lo
convierten en un alimento ideal para los nifios y los deportistas. Y su aporte
en fibra, favorece la digestion y reduce el colesterol. También ayuda a tratar

el dolor de estdbmago y otros trastornos digestivos.

Embarazo -Favorece al desarrollo del bebe en las mujeres embarazadas.
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Endocrina — No se conocen efectos secundarios o toxicos de esta planta, lo

cual la hace inocua. Posee grandes beneficios para los problemas endocrino,

dermatolégico y urinario.

Energia — Aporta mucha energia.

Estrefiimiento -Ayuda a prevenir y tratar el estrefiimiento.
Glucosa — Favorece la reduccién del nivel de glucosa en sangre.

Gluten — Al contrario que otros cereales, el maiz no contiene gluten, por lo

que puede ser consumido por las personas celiacas.

Hipertension — Las sedas o estigmas de maiz son utilizadas como infusiones
diureéticas, excelentes en la hipertension, en la retencion de liquidos o cuando

gueremos aumentar la produccion de orina como en las infecciones urinarias.
Laxante — Es laxante.

Magnesio — Es también apropiado para personas con deficiencia de

magnesio.

Otros Beneficios — Beneficia al pulmon, higado y vesicula, y calma al

corazon.

Rifiones — Alimento bueno para tratar nefritis y calculos del tracto urinario.
Los estilos y semillas de esta planta poseen considerables propiedades

diuréticas, muy recomendadas para los problemas de calculos renales,
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arenilla renal, cistitis y otras relacionadas, puesto que entre sus beneficios se

encuentra el de actuar como sedante urinario.

Sistema Nervioso — También nos ofrece vitaminas del grupo B,

especificamente B1, B3 y B9, las cuales actuan ante el sistema nervioso.

Ulceras — Para ulceras externas: En algunas ocasiones se utiliza la harina de
maiz para realizar cataplasmas, los cuales son utilizados en ulceraciones,

llagas, edemas e incluso en el reumatismo.
Compray conservacion
Gréafico No. 4

Elaborado por: Elizabeth Cedefio

¢Como se elige el maiz? — Sus hojas tienen que ser lo mas claras posible. No
las retires hasta el Gltimo momento, ya que protegen las espigas hasta que las

utilices.

Truco de conservacion del maiz: Para conservar el maiz, no es necesario

envolverlo en papel de aluminio: sus hojas protegeran la espiga hasta una
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semana en el frigorifico. Si deseas conservarlas durante un largo periodo

congélalo o compralo en latas de conserva. .
Como consumir
Grafico No.5

Elaborado por: Elizabeth Cedefio

El maiz es un cereal con el que pueden prepararse infinidad de platos, desde
tortillas y todo tipo de panaderia, hasta sopas, guisos, ensaladas postres y

dulces. Constituye un alimento fundamental de la dieta de muchos paises.

Precauciones

Grafico No.6

Elaborado por: Elizabeth Cedefio

Cuidado con el maiz transgénico ademas de pobre en nutrientes es toxico.

Maiz transgénico es maiz modificado genéticamente mediante
técnicas de ingenieria genética, con las que le han agregado genes de

organismos lejanos a él. Las dos caracteristicas mas comunes en los maices
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transgénicos actuales son: la tolerancia a herbicidas y la resistencia a

insectos.

No consumas ningun maiz que no diga claramente que no es

transgénico. EI maiz organico no contiene transgénico.

Con este extendido conocimiento, podemos ver que en el Ecuador hay
materia prima que se puede realizar productos de aprovechamiento para
producir y consumir lo nuestro. Teniendo este conocimiento surge la idea de
realizar productos a base de maiz, se podra obtener una bebida, un flan y unas
deliciosas galletas a base de maiz ya que son beneficios para la nutricion de

los posibles consumidores.

La mala nutricion y el sobrepeso ocasionados por una mala alimentacion es
un problema latente a nivel mundial. La OMS , entrega datos importantes al
respecto: desde 1980, la obesidad casi se ha duplicado en todo el mundo. En
2008, 1400 millones de adultos tenian sobrepeso, mas de 200 millones de
hombres y cerca de 300 millones de mujeres eran obesos. EI 65% de la
poblacion mundial vive en paises donde el sobrepeso y la obesidad se cobran
maés vidas de personas que la insuficiencia ponderal El 44% de los casos
mundiales de diabetes, el 23% de cardiopatia isquémica y determinados
canceres son atribuibles al sobrepeso y la obesidad. ), al hablar sobre las
estadisticas de la OMS dice que éstas confirman que las tasas de obesidad se
duplicaron en todas las regiones del mundo entre 1980 y el 2008. Los

mayores niveles se registran en el continente americano. (Avayero, 2013)
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Tabla N° 1 Porcentajes de Obesidad en América Latina

/Porcentajes de Obesidaﬁ

Pais 2010 201S
Colombia P e SR 28.9
Costa Rica 2494.0 29.8
Ecuador 13.4 15.3
El Salvador 14.4 16.3
Guatemala 28.7 34.9
Honduras 11.4 13.3
Nicaragua 28.4 324.3
Panmnama 16.0 1.0
Rap. Dom. 294.9 S59.5
Venczuela 321.2 28.5

LQ v Datos de la Oraanizacicn
- = NAcsrschicsi cfer Icz Secxtescd cerry I>ers
\*,___ ey rersornas e 5«
afios

Elaborador por: Elizabeth Cedefio

El mercado Ecuatoriano esta buscando siempre productos que cumplan con
las expectativas y necesidades de los consumidores, sobre todo en lo que respecta a
la accesibilidad rapida y al aporte energético, pero no tiene como finalidad el

cuidado del ser humano.

Con la aportacién de los productos de maiz galletas, flan y chicha son
productos netamente sanos y nutritivos que pueden ser consumidos por chicos y

grandes para toda la familia Ecuatoriana.
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CAPITULO Il

2. ANALISIS SITUACIONAL
Con analisis situacional se puede analizar la economia del pais, permite a
los ciudadanos tener conocimiento de los factores internos y externos que contralan

al pais.
2.1 Ambiente externo

En el ambiente externo se puede identificar los factores del medio que
influyen al estudio de factibilidad para la elaboracién de productos a base de maiz,
ademas se identificard los factores que pueden afectar a la implementacion de la
microempresa directamente o indirectamente para el crecimiento de la misma y que

no haya estancamiento en un futuro. Por lo tanto Casas (2005) sefialo:

Son todas las fuerzas relevantes fuera de los limites de la organizacion. Por
relevante se entienden todos los factores a los que los gerentes deben prestar

atencion para ayudar a sus organizaciones a competir con eficacia para sobrevivir.

(pg.51)

2.1.1 Factor econémico.

Los factores econdmicos son situaciones o actividades que incrementan la

capacidad productiva de bienes y servicios de una economia de un pais, esto puedo
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ocasionar oportunidades o amenaza al desarrollo de la posible microempresa Deli-

Maiz para lo cual se desarrollara los siguientes factores econdmicos

Para comprender la evolucion que presentara la economia ecuatoriana en este

afio 2014, es necesario evaluar los factores mas determinantes.
» Producto Interno Bruto

El PIB es el valor monetario de los bienes y servicios producidos por la
economia del pais en un periodo determinado, es un indicador que permite medir el

crecimiento o decrecimiento de la produccion del pais.

lHustracion No.1

Elaborado por: Ricardo Falcén

PIB

Evolucion del PIB
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Fuente: Banco Central del Ecuador, UIEM [ (e): valor estimado

Fuente: Banco Central del Ecuador

El producto interno bruto bajo en 0.18 punto con respecto al 2013 en el
primer trimestre que va del afio, para lo cual se estima un crecimiento en lo que resta

del afo. En los Gltimos afios haciendo referencia de los afios 2011 al 2013 el PIB
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crecio gracias a las grandes inversiones y restauraciones que hace el sector publico,
ya que se ha visto un crecimiento con el cambio de inversion para mejorar la

infraestructura del pais, sin quedarse atras el petréleo que es una de las més grandes
garantias que tiene, en las construcciones, suministros de servicios, comercio, entre

otras que ayudaron al crecimiento del PIB.
> PIB Per Cépita

El PIB per cépita es un indicador para medir el desarrollo del promedio del
producto interno bruto (PIB) por habitante de una economia del pais.

Para 2014 la estimacion se mantiene en 4,03%. A nivel per cépita la
tendencia ha sido crecimiento en la dltima década. El PIB Per capita de Ecuador en
2012 fue de $4.218, $456 mayor que el de 2011, que fue de $ 3.762. Para ver la
evolucion del PIB per capita resulta interesante mirar unos afos atras y comparar
estos datos con los del afio 2002 cuando el PIB per cépita en Ecuador era de 2.309.Si
ordenamos los paises que publicamos en funcion de su PIB per capita, Ecuador se
encuentra en el puesto 91 de los 181 paises de los que publicamos este dato.

(Ramirez, 2014)
> RIESGO PAIS

Riesgo pais.-Mide la probabilidad de que un pais sea incapaz de cumplir con
sus obligaciones financieras, principalmente importante en la economia de un pais ya

que es reflejo de la situacién macroeconomica.
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La Asociacion de Bancos Privados del Ecuador resalto que el Riesgo Pais bajo en
Comparacion con el afio anterior, es un factor muy importante mejoria para la

economia general.(Cervantes, Junio 18 ,2014)
> Tasa de Desempleo

[lustracion No.2

Elaborado por:

Fuente: Banco Central del Ecuador

Tasa de desempleo

O = koW o @ o omo@

2007 2008 2009 2010 20m 2012 2013 (e) 2014 (e)

> Tasa de Desempleo Fuente: INEC, LIEM | (2): valor estimada

Entre el afio 2012 a lo que va del 2014 se puede ver una alza en el desempleo
del pais, esto es algo favorable para la microempresa que se realizara ya que se
puede contar con mano de obra calificada y se podria negociar el sueldo de los

posibles empleados sin escatimar los beneficios que da la ley.

Asi, en Quito se advierte que el desempleo alcanza el 4,2%; mientras en Guayaquil
llega al 5,7%; en tanto, que en Cuenca es del 4,1%; en Machala, el 4,9% y en

Ambato, el 4,8%. (inec , 2014) se podria decir que es una oportunidad media.
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> Inflacion

La inflacion puede darse por tres causas: exceso de liquidez, incremento en la
demanda o cambio de alguno de los factores productivos (tierra, capital,

trabajo).

llustracion No. 3
Elaborado por: Ricardo Falcon
Fuente: Banco Central

;NFLHEIDN — Ultimos dos afos 5. man

4+ .59

2.59%

=
\\/‘ e

5.22%
1.71%

Mazimo
Mitimo

La inflacion es la medida estadisticamente a través del indice de Precios al
Consumidor del Area Urbana, a partir de una canasta de bienes y servicios
demandados por los consumidores de estratos medios y bajos, se permite
comprender de mejor manera el caracter erratico de la fijacion de precios. Por ello el

INEC sefala:

Ecuador registré una inflacion mensual de 0,10% en junio del 2014 frente
al -0,14% del mismo mes del 2013, segtn el dltimo reporte del indice de Precios al
Consumidor (IPC), publicado por el Instituto Nacional de Estadistica y Censos

(INEC).

En el sexto mes del afio, el pais report6 una inflacién anual de 3,67%

y una acumulada de 1,90%. En junio del 2013, la inflacién anual llegé a 2,68% y la
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acumulada a 0,94%. (CADENA, 2014)
La inflacion al frente de “Deli-Maiz” representa una AMENAZA de
caracter bajo, debido a que los precios de la materia prima que se va a utilizar para la

elaboracion de los productos a base de maiz no han experimentado cambios bruscos.

Tipos de Inflacidn. Por su intensidad, se distinguen tres tipos:

Inflacién Moderada: es el incremento de precios donde la tasa de crecimiento
anual no supera 1 digito porcentual. Se caracteriza por una lenta subida de precios,

los que son fijados por los empresarios a partir de sus costos histéricos.

Inflacién Cronica: es el incremento de precios en el cual la tasa de crecimiento
anual  oscila entre el 10 y el 100%. Se caracteriza por existir una gran inestabilidad

interna e incertidumbre; pérdida de liderazgo del gobierno y gran especulacion.

Hiperinflacion: acelerada alza de precios, son periodos de inflacién muy rapida,
superior al 1000% anual, se reduce la produccion econémicay el empleo, hay caos
econdmico y social, la liquidez de la economia disminuye, cae la tasa de inversion,

se pierde el control sobre el sistema de precios, los que se vuelven inestables.

» Tasa de Interés

Las tasas de interés es el precio del dinero que se paga si una persona,
empresa o gobierno requiere adquirir bienes o financiar sus operaciones, y solicita
un préstamo, el interés se cobra por el uso del dinero solicitado el costo que tendra

que pagar por ese servicio.

» Tasa de Interés Activa
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La tasa de interés activa es el porcentaje de interés que cobran las
instituciones bancarias, de acuerdo a las disposiciones del banco central, para la
implementacion de la microempresa la tasa activa del Banco del Fomento esta en

11.28% para las PYMES.

Tasa de Interés Pasivo

Tabla No. 2
Afio Porcentaje
Fuente : Banco Central
0,
Elaborador por: Elizabeth Cedefio 2008 5,09%
2009 5,24%
llustracion No. 4 5010 4.28%
Fuente: B Central del Ecuad
uente: Banco Central del Ecuador 2011 253%
0 9,14% . 9,19%
9,50% s 2012 4,53%
9,00%
8,50% 2013 4 53%
8,00%
7,50%

Elaborado por: Elcer Patifio

La tasa de interés activa tuvo un descenso en los afios del 2009 siendo del
9.19% al 8.17% en el afio 2013, seguida de una estabilidad en los ultimos 3 afios.
Siendo la tasa de interés activa una variable clave en la economia por indicar el costo

de financiamiento de las empresas, para el proyecto representa para Deli-Maiz una
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AMENAZA DE CARACTER BAJO, debido a que necesitaremos financiamiento
bancario para realizar las operaciones.

» Tasa de interés Pasiva

También llamada tasa de captacion, es el porcentaje que pagan los intermediarios

financieros por el dinero recibido en sus instituciones
Tasa de Interés Pasiva

Tabla N° 2
Fuente: Banco Central del Ecuador

2008 5,09%
2009 5,24%
2010 4,28%
2011 4,53%
2012 4,53%
2013 4,53%

Elaborador por: Elizabeth Cedefio

Tasa de Interés Pasiva

Tasa Pasiva es el porcentaje que se les atribuye a los intermediarios financieros por

el dinero captado en sus instituciones financieras.
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[lustracion N25
Elaborador por: Elcer Patifio
Fuente: Banco Central del Ecuador

Anélisis. La tasa de interés pasiva, luego de tener una pequefia disminucion de casi
1%, tiende a estabilizarse, sin embargo, el porcentaje de esta tasa no es lo
suficientemente elevado para que el publico prefiera dejar su dinero en el banco, lo
que para el proyecto representa una OPORTUNIDAD DE CARACTER BAJO, pues

estimularia a los empresarios a invertir su capital para obtener mayores rendimientos.

» Balanza Comercial

La Balanza Comercial es el indicador de las exportaciones vs.

Importaciones de un pais mediante un periodo de tiempo.
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Balanza Comercial

BALANZA COMERCIAL DEL ECUADOR ULTIMOS CINCO ANOS

Jrins EXPORTACIONES IMPORTACIONES BALANZ4 COMERCIAL
TONELADAS | FOB (ddlares) | TONELADAS | FOB(ddlares) | CIF(dolares) (EJFOB 4I)FOB
2008 28000365 | 185157325450 | 117570556 | 17551920710 | 18551930540 1. 266°305.740
2009 27348355 | 13863054230 | 11367337 | 1a07iaap2i0 | 15050900240 | 208504030
2010 2628008 | 17450022100 | 13716470 | 19275702550 | 20.590'350.560 -1.785'750270
ol 2730052 | 22320547800 | pavarsser | 220457704 250 | 24285062500 623,446,390
20124 27011000 | 23595734000 | 14267000 | 24041538000 | 25.196'517.000 -142.500 500

AMo 2009 Criziz Mamdial *

llustracion No. 6
Fuente: Banco Central del Ecuador
Elaborado por: Ricardo Falcon

La balanza comercial para “Deli-Maiz” ya que en este afio 2014 no
habra muchas importaciones en el mercado del producto este se desarrollaria bien
econdémicamente por lo que es una FORTALEZA para la empresa ya que la materia

prima seria netamente ecuatoriano y se apoyaria a las industrias campesinas.

> Importaciones: son las compras de bienes o servicios de otros paises

que realizan las personas, las empresas a su pais de origen.

Elaborado por: Elcer Patifio
Fuente: Banco Central del Ecuador

19800
20000 17923 18600

18000
16000 14379
14000
12000 10292
10000 | 8867
8000
6000
4000
2000

15426

11759

T T T T T T T T
2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

llustracion No.7
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Los datos de las importaciones, reflejan un crecimiento a partir del afio 2009,
lo que representa para la microempresa Deli-Maiz una AMENAZA DE CARACTER
ALTO, ya que algunos de los insumos que los proveedores utilizan son importados,

lo que significaria que algunos costos podrian elevarse.

>  Exportaciones: son las ventas que realizan las personas naturales o

empresas del pais origen y son vendidos a otros paises.

12000 1 11268
9978

10000 9377

7817

8000 - 7098 ggog
6000 + 5184
4000 -

2000 A

0 T T T T T T T T
2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

llustracion No.8

Fuente: Banco Central del Ecuador
Elaborado por: Elcer Patifio

Los datos de las exportaciones, reflejan un crecimiento, lo que representa una
OPORTUNIDAD DE CARACTER BAJO, ya se podria exportar el producto al

extranjero, sin embargo esto seria en un futuro, mas no en el corto plazo

2.1.2 Factor social

Las organizaciones tienen participacion de socios, niveles de democratizacion

y la toma de decisiones esto ayudara a tener organizado y que la empresa sea sélida
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en conjunto. Se deberia tener capacidad y cultura de productor a empresario para
desarrollar productos que fortalecen a la diversificacion a la innovacion y a la

trasformacion de materia prima.

La economia del pais esta sufriendo diversos cambios econémicos, para esto
se estd dando apoyo a las empresas del pais para que se pueda generar fuentes de
empleo basandose en la matriz productiva para que el pais se industrialice con ayuda
de la tecnologia y se pueda exportar productos terminado totalmente ecuatorianos y

se pueda llegar a exportarlos.

Entre los objetivos 7 y 10 del Plan Nacional del buen vivir, se enfoca al
desarrollo productivo del pais a utilizar los recursos de manera adecuada, a ser

impulsador de nuevos productos para el crecimiento del pais.
> LaPobreza

La pobreza ha radicado desde afios atrds en gran mayoria a nuestro pais
Ecuador, esto hace que exista mendicidad, es la negacién de los derechos y esta
inmersa en la sociedad a pesar que ha bajado mucho, que ya no se ve nifios en la
calles trabajando, pidiendo dinero, hay muchos beneficios que ha ofrecido el
gobierno ayudando a las personas mas pobres, madres solteras, nifios sin hogar,

dandoles una nueva oportunidad con eso se destina reducir la pobreza.

Ademas, la pobreza es muy notable en Ecuador tanto asi que ni siquiera se llega a
cubrir la canasta basica “Segun informacion publicada por el Instituto Ecuatoriano

de Estadisticas y Censo (INEC), la familia tipo ecuatoriana, de cuatro miembros y
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con ingresos mensuales de 1,6 salarios basicos (634,67 délares) mantiene, en marzo,

un superavit de 2,48 ddlares para la adquisicion de la canasta béasica, que en el tercer

mes del afio costd 632,19 dolares” (Info, 2014)

» La Cultura

Existe diversas culturas en cada una de los cantones de nuestro pais, ya sea en
su forma de vestir, peinar, hablar o comer, por ejemplo la manera de alimentacion la
comida no es la misma de Quito como la de Manabi cada cual tiene su diferencia que
lo marca, se vive diferente, esto encierra diferentes costumbre que se realizan en
distintas partes, la religion es muy diversa la gran mayoria son catolicos, otros

cristianos entre otras religiones que existen.

El maiz es consumido en el ecuador, también bajo costumbres que vienen
desde nuestros ancestros, la utilizacion de estos productos es diverso ya que cubre
varias necesidades del consumidor. > De la produccion nacional de maiz, la
avicultura consume el 57%, alimentos balanceados para otros animales 6%,
exportacion a Colombia 25%, industrias de consumo humano 4%, el resto sirve para

el autoconsumo y semilla”. (SAN CAMILO , 2006)

Podemos fijarnos que apenas el 4% de la poblacién consume maiz, es muy poco
conocimiento que el maiz es un rico nutriente que pude ser consumido de diferentes
formas, hay diversidad de productos comestible el problemas es que no tenemos la
cultura de consumir lo sano, ademas que en la costumbre o pensamiento ecuatoriano

el maiz es un alimento de la parte avicola (pollos, aves).
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2.1.3 Factor legal

El factor legal hace referencia a las normativas y leyes que deben cumplir las
empresas del pais por ejemplo en la implementacion de la posible microempresa de

productos a base de maiz se tomara en cuenta lo siguiente:

Cddigo Organico de la Produccion, Comercio e Inversiones

De acuerdo al Art.3 este cddigo regula el proceso productivo en todas sus etapas,
sus fines son: potenciar y e incentivar la produccién nacional con valor agregado,
generar empleo de calidad, generar innovacion y emprendimiento, regular la
inversion productiva, promocionar la capacitacion con un enfoque de competitividad
que incremente y diversifique las exportaciones, y promover la economia popular,

solidaria y comunitaria.
Cédigo de Comercio

Este codigo sefiala en sus articulos 1,2 y 3, las obligaciones de los comerciantes
en sus operaciones mercantiles y los actos y contratos de comercio. Expresa quienes
son considerados comerciantes y quienes no tienen capacidad para ejercer comercio,
asi como los principales actos de comercio como: compra, venta, permuta de cosas
muebles, inmuebles o acciones; también cobro de comision, transporte, deposito de

mercaderia, operaciones bancarias y de la bolsa entre otros.

Cddigo de Trabajo
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El Cddigo de Trabajo establece las obligaciones y derechos que tiene la empresa con
respecto a sus trabajadores, entre las mas importantes se podria mencionar: cumplir

con las estipulaciones del contrato, afiliarlos al IESS?, dotarles de los instrumentos

necesarios para ejecutar su trabajo, proporcionarles uniforme, entre otros

Ley de Régimen Tributario Interno

En ésta ley, varios articulos establecen que las personas naturales y juridicas que
realicen actividades empresariales estan en la obligacion de cumplir con el pago de
impuestos, tales como Impuesto a la Renta, Impuesto al Valor agregado, asi como de
realizar las respectivas Retenciones, contribuyendo, de esta forma, con el desarrollo

del pais.
Ley de Propiedad Intelectual

El IEPI vela por los derechos de los autores intelectuales. De acuerdo con el Art.
293 de esta ley, el titular de un derecho sobre marcas y nombres comerciales que
constate que la Superintendencia de Compafiias aprobd uno o mas nombres con
signos idénticos a dichas marcas o nombres comerciales, puede pedir al IEPI la

suspension para eliminar confusiones.
Ley de Compafias

Es el marco juridico bajo el cual funcionan las empresas legalmente constituidas

en el Ecuador, esta ley norma y regula la actividad empresarial dentro del pais.
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Un contrato de compaiiias se da cuando dos o0 mas personas unen sus capitales o

industrias para emprender operaciones mercantiles y participar de sus utilidades.
Existen cinco clases de compafiias de comercio:

Compafiia en nombre colectivo
Compafiia en comandita simple y dividida por acciones

Compafiia de responsabilidad limitada

YV Vv VYV V

Compafiia andénima
» Compafiia de economia mixta

El presente proyecto tiene como finalidad la creacion de una Compafiia Limitada.

Comparniia de Responsabilidad Limitada

Es la que se contrae con un minimo de dos personas y un maximo de quince. Sus
socios responden por las obligaciones sociales hasta el monto de sus aportaciones

individuales, realizando el comercio bajo su razon social o nombre de la empresa.

El presente estudio de factibilidad Deli-Maiz sera legalizado como artesanal
para lo cual sera sustentado por los siguientes articulos que mencionan las debidas

autoridades:
Beneficios

Ruc (registro unico de contribuyentes)
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Estan obligados a obtener su R.U.C todas las personas naturales que ejercen algunas
actividades econdémicas como: Empresas agropecuarias, Industriales, Mineras,

Turisticas, de Trasporte, Comercio, de servicios, etc., de su propiedad exclusiva.

También estan los profesionales, artesanos, comisionistas, agentes y quienes ejercen
cualquier arte y oficio en forma autdbnoma. En estos casos el nimero de inscripcién
en el R.U.C sera el mismo que el nimero de la cedula de identidad o ciudadania de

la persona natural.
> REQUISITOS PARA PERSONAS NATURALES.
Afiliacién al IESS como empleador artesano
Para lo cual se debe acercar a las oficinas del IESS con los siguientes documentos:

> RUC

> Cedula original y copia

> Papeleta de votacion y copia

> Comprobante de pago de agua luz o teléfono del taller
> Nombre de la empresa o del responsable del taller

> Calificacion artesanal (para registrar un taller artesanal)
Patente Municipal

Obligacidon.- Obtener el permiso de la patente, todos los comerciantes e
industriales que operen en cada cantona si como los que ejerzan cualquier actividad
de orden econdmico, tiene un plazo hasta el 31 de Enero de cada afio, y tiene una

validez de un afio.
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Base Legal.-

Caodigo municipal para el DMQ, ORDENANA 001 Art. 111 3 al 11146 (R.O. No. 226

del 31 de diciembre de 1997), (R.O. 234 del 29 de diciembre del 2000)
Direccion.- Administracion zonal correspondiente.

Administracion Zona Norte.

Licencia Metropolitana de Funcionamiento

La Licencia Metropolitana de Funcionamiento es el documento que habilita a
las personas naturales y juridicas para el ejercicio de las actividades econémicas en
el Distrito Metropolitano de Quito, autorizando el funcionamiento de sus
establecimientos, en razon de que se ha cumplido con los requisitos exigidos de
acuerdo a su categoria, y las inspecciones y controles realizados por el cuerpo de
bomberos, Direccion Metropolitana de Salud, Publicidad exterior y direccion

metropolitana ambiental.

Esta licencia comprende los siguientes componentes: Patente Municipal y los

Permisos de Prevencion y control de incendios, de Publicidad Exterior y de Salud.
Requisitos
Licencia Metropolitana Unica para el Ejercicio de Actividades Econémicas - LUAE

Es el documento habilitante para el ejercicio de cualquier actividad
econdmica dentro del Distrito Metropolitano de Quito, que Integra las diferentes

autorizaciones administrativas tales como: Uso y Ocupacién de Suelo (ICUS),

ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE LA MICROEMPRESA DE
COMERCIALIZACION DE PRODUCTO A BASE DE MAIZ, PARA MEJORAR LA CALIDAD
ALIMENTICIA DE LOS NINOS EN EL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO DEL
SECTOR NORTE.



56

-+ Bancaria 'y
Admlmstramon‘ijiljtFinanciera

Cordillera

Sanidad, Prevencién de Incendios, Publicidad Exterior, Ambiental, Turismo, y por

convenio de cooperacion Ministerio de Gobierno (Intendencia de Policia).
Requisitos para emision:
Generales:

> Formulario dnico de Solicitud de Licencia Metropolitana Unica para el
Ejercicio de Actividades Econdmicas - LUAE, debidamente llenado y
suscrito por el titular del RUC o representante legal

> Copia de RUC actualizado

> Copia de Cédula de Ciudadania o Pasaporte y Papeleta de Votacion de las
Gltimas elecciones (Persona natural o Representante legal)

> Informe de Compatibilidad de Uso de Suelo (cuando se requiera)

> Certificado Ambienta! (cuando se requiera)
Roétulos y publicidad exterior.

Pagar el permiso por instalacion de rotulo o cualquier medio de publicidad al
municipio correspondiente, es una autorizacion para instalar medios de publicidad
exterior, en espacios privados y servicios generales, su valides es de dos afios una

vez instalado el rétulo.se lo debe hacer en la administracion zonal correspondiente.
Base legal.-

Caodigo municipal para DMQ, ordenanza 0186, RO. 401 el 21 de noviembre del

2006
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Permiso de Funcionamiento Cuerpo de Bomberos
Son necesarios los siguientes documentos.

> Informe de inspeccién
> RUC
> Cedula original y copia del representante legal

> Copia de la patente

2.1.4 Factor tecnoldgico

La tecnologia en Ecuador es bastante escasa la cual nos ha traido graves
consecuencias con respecto al desarrollo, ya que la falta de esta no nos ha permitido
avanzar de una manera 6ptima en el mercado competitivo a nivel mundial. Por lo
cual en la posible microempresa produciremos con materiales primarios como
molinos, hornos, moldes, que son muy utiles. Los avances tecnoldgicos ayudaran a
facilitar los procesos de elaboracion, los hacen con mayor rapidez y eficacia que
realizandolo manualmente con los rayos y molinos trabajosos, y abaratando asi el

costo de produccion, es decir la productividad y competitividad de las empresas.

Para los productos de maiz se requiere de la tecnologia que existe ahora en nuestro
pais, estos productos son necesariamente primordial, ahora gracias a la tecnologia

que existe tendremos molinos eléctricos, empacadoras, procesadoras para dar una
mejor facilidad al momento de elaborar cada uno de los productos que la

microempresa ofrecera.

ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE LA MICROEMPRESA DE
COMERCIALIZACION DE PRODUCTO A BASE DE MAIZ, PARA MEJORAR LA CALIDAD
ALIMENTICIA DE LOS NINOS EN EL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO DEL
SECTOR NORTE.



Cordillera

58
-+ Bancaria 'y
Admlmstramon‘ijiljtFinanciera

2.2 ENTORNO LOCAL
2.2.1 Clientes

Los clientes son los individuos que adquieren o compran un producto (bien o
servicio), para satisfacer su necesidad. Siendo el eje de las ventas son fundamentales

dentro de todo negocio, ya que sin ellos, las ventas no existen.

Los productos estan destinado al consumo de los méas pequefios de la casa y
por qué no para los adultos, este producto es para todas las edades y género ya que la
chica, galletas y el flan de maiz nos brindan muchos beneficios alimenticios,
nutritivos, son un producto de excelencia, exquisito sabor y calidad para los

consumidores.

Los clientes necesitan un servicio eficaz y un producto de calidad para que
nos consideren uno buenos comerciantes y asi podriamos extendernos y tener
crecimiento gracias a las recomendaciones que hagan los clientes de nuestro

producto con buena referencia tendremos mejores resultados.

Hemos considerado que en estos segmentos estan nuestros potenciales
clientes, ya que suelen preocuparse de su salud con mas frecuencia, tienen un estilo
de vida sano, no tienen miedo a experimentar productos nuevos, y por lo general
exigen mejor calidad en el producto que adquieren. Debido a que el target es amplio,

usaremos varios canales de distribucion para poder llegar a todos nuestros clientes.
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2.2.2 Proveedores

Este mercado cuenta con varias empresas que venden la materia prima e
insumos necesarios para realizar los productos, se puede elegir entre las diversas
compafiias que ofrecen lo que se requiere, siempre tomando en cuenta y verificando

que la misma sea seria, puntual y sus productos sean de calidad.

Los proveedores son clave en la elaboracion de productos de calidad y en el
desarrollo de una cadena de valor sustentable, se debe adquirir materia prima,
materiales de empaque elementos auxiliares y servicios, que se las puede hacer a

pequefias y medianas empresas y asi apoyar el crecimiento del motor econémico.

Se requerira de proveedores que nos suministren la materia prima que se
necesitara para realizar los productos a base de maiz, , los agricultores que son los de
mayor requerimiento porque nos facilitaran el maiz de alta calidad para el mejor
resultado de los productos, se necesita de proveedores que nos brinden la mejor
materia prima para la realizacion de los productos, pero el que mayor influencia
tiene es el agricultor ya que aporta con la materia prima de mayor importancia para
la realizacion de los productos que se realizara a base de maiz, los demas son
complemento para la elaboracion de cada uno de los productos a realizarse, por
ejemplo, azucar, canela, clavo dulce, anis estrellado, se necesita de estos proveedores

pero en menor cantidad.

2.2.3 Competidores
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Los competidores en cierta parte hacen que se ponga mas empefio para la
calidad en la realizacion de los productos ya que el cliente siempre escoge mejor
calidad, mejor precio o coste, y sobre todo buena atencidn si esto va de la mano no

hay competidores que hagan disminuir las ventas.
Los principales competidores son:

ROYAL, ya que dentro de sus variedades de productos brinda al
consumidor el flan, este producto esta implementado y es reconocido a nivel
nacional, uno de los productos que se brindara a base de maiz es el flan de maiz.
Otro competidor muy fuerte es TONI con su variedad en avena de frutas, de leches,
el otro producto que brindara la microempresa es una chicha muy parecida a la avena
pero la diferencia es que es de maiz, las galletas de maiz tendrian como principal

competidores las galletas de avena que ya estan posicionadas en el mercado.
2.3 Analisis interno

El andlisis interno de la implementacion de la microempresa permitira

conocer las estrategias para el uso comercial destinado.
2.3.1 Propuesta estratégica

Estudio de factibilidad para la creacion de la microempresa de comercializacion de
producto a base de maiz, para mejorar la calidad alimenticia de los nifios en el

Distrito Metropolitano de Quito del sector norte

2.3.1.1 Misidn
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La mision indica, y describe el rol que desempefia la organizacién en
términos generales, los limites de las actividades de la organizacion. Las empresas
que se atienen al concepto de marketing, expresan su misién con base en el cliente,

de modo que refleje las necesidades que intentan satisfacer y los beneficios que

proveen.

Elaborar y comercializar productos a base de maiz cumpliendo con los altos
estandares de valor nutricional, de esta manera satisfacer a los consumidores y

cubrir sus expectativas”
2.3.1.2 Vision

La vision es una exposicion clara que indica hacia donde se dirige la empresa
a largo plazo y en qué se debera convertir, tomando en cuenta el impacto de las
nuevas tecnologias, de las necesidades y expectativas cambiantes de los clientes, de

la aparicion de nuevas condiciones del mercado

Como una microempresa ser lider en el mercado por su transparencia, dando
a conocer los productos a la Capital del Ecuador como una bebida y un alimento

tradicional y saludable con un proceso de calidad total.

2.3.1.3 Objetivos.- Los objetivos propuestos se estima a cumplirlos a cabalidad con
la ayuda del personal de la implementacion de la microempresa en el sector norte del

Distrito Metropolitano de Quito.

2.3.1.3.1 Objetivo general

ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE LA MICROEMPRESA DE
COMERCIALIZACION DE PRODUCTO A BASE DE MAIZ, PARA MEJORAR LA CALIDAD
ALIMENTICIA DE LOS NINOS EN EL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO DEL
SECTOR NORTE.



62
-+ Bancaria 'y
Admlmstramon‘ijiljtFinanciera

Cordillera

Desarrollar un estudio de factibilidad para la comercializacion de productos a base
de maiz que brindan alimentos al mercado contribuyendo con el sector

agropecuario.
2.3.1.3.2 Objetivos especificos

» Analizar las oportunidades de mercado que permita la aceptacion del
producto.
» ldentificar clientes potenciales que consuman producto de maiz.

» Crear fuentes de empleo en el sector de la agricultura.

2.3.1.4 Principios/valores

Principios Calidad: calidad y seguridad de consumir los productos por que estaran

realizados con la mejor calidad del mercado para cubrir necesidades del consumidor

> Proporcionar una adecuada calidad de vida a nuestros trabajadores; velar
por su seguridad fisica, social y emocional.

> Compromiso con el servicio: el servicio que se ofrecera en la
implementacion de la microempresa sera de agradado para todos por la
calidad de atencion con el cliente para conseguir la satisfaccion del

mismo.
Valores

> Respeto: tener una conducta justa y derechos fundamentales para el buen

trato con el cliente y con nosotros mismos.
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> Puntualidad: se debera cumplir con el tiempo acordado de entrega para
tener un mejor funcionamiento con el respeto y el tiempo.

> Responsabilidad: ser responsable de nuestros acuerdos y Cumplimos los
compromisos adquiridos con una actitud de constancia que se refleja en
los logros obtenidos individualmente y que se extienden a toda la micro-
empresa

> Servir a nuestros consumidores y asi alcanzar los maximos niveles de
calidad en nuestros productos.

> Honestidad: Actuamos con la debida transparencia entendiendo que los
intereses colectivos deben prevalecer al interés particular para alcanzar

los propdsitos misionales.

2.3.2. Gestion administrativa
La gestion administrativa del estudio de factibilidad de la microempresa es
uno de los factores mas importantes ya que debido a esto dependeré el éxito

que tenga dicha microempresa.

llustracion No. 9 Elaborado por: Elizabeth Cedefio
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Planificacion.- la planificacién es el proceso que abarca: la determinacion

de metas, el establecimiento de estrategias y planes para coordinar las actividades de

la organizacion.

Organizacion.- la organizacion consiste en establecer las tareas para tomar
en cuenta quien las hard, como se agrupan, quien reporta a quien, donde se toman las

decisiones, asi como también el disefio de la estructura de la organizacion.

Direccion.- La direccion consiste en motivar a los empleados, guiar a los
demas, elegir los mejores canales de comunicacion, resolver conflictos, en este
sentido, quién estara a cargo de la direccion es el administrador y el Jefe de la
Unidad de Recursos Humanos, con la finalidad de cumplir con los objetivos

trazados.

Control.- Consiste en supervisar las actividades para verificar que se
cumplan. Como se planearon, supervisar el desempefio de la organizacién, en este
caso la microempresa realizara evaluaciones semestrales a su personal aplicando la

metodologia por indicadores y metas

llustracion No. 10 Elaborado por: Elizabeth Cedefio

ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE LA MICROEMPRESA DE
COMERCIALIZACION DE PRODUCTO A BASE DE MAIZ, PARA MEJORAR LA CALIDAD
ALIMENTICIA DE LOS NINOS EN EL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO DEL
SECTOR NORTE.



65
s . Bancariay
Administracionfil; Financiera

Cordillera

INSTITUTO TECNOLOGICO

ORDII E R

Organigrama Estructural

Gerente
General

p— I
| ey R

ADMINISTRATIVO

Cargo ‘ No. Personal
Gerente General 1
Secretaria

[N

Administrador

-

Jefe de produccion

Tabla No. 4 Elaborado por: Elizabeth Cedefio

Gerente General: es la persona encargada del giro del negocio, encargado que se

cumpla los objetivos y se evalué el desempefio de cada departamento.

Secretaria: es la persona que asiste al gerente general ayuda con informes,

reportes, lleva a cabo la agenda del gerente General

Administrador: es la persona que se encarga de la toma de decisiones, es el

encargado de determinar lo que le es mas conveniente al negocio.
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Jefe de Produccion: supervisa que el personal de produccion cumplan con
los procesos de la materia prima para la transformacion del producto, es la persona
encargada de conocer y efectuar todos los procedimientos de la elaboracién de los

productos. Se encarga ademas de verificar la produccion del area:

> Solicitar materia prima e insumos

> Recepcion de la materia prima e insumos

> Almacenaje correcto de la materia prima e insumos

> Elaborar los productos

> Vendedores: es el personal encargado de la ventas del ofrecer los
productos, tienen la estrategia de vender y de brindar conocimiento de los
beneficios del producto para cerrar la venta deber conocer bien el
producto.

> Contactar al cliente para ofrecerle el producto

> Acordar términos de la venta, tanto en precios, plazos y entrega

> Realizar la post venta

> Solucionar inconvenientes del cliente referentes a la venta.

> Captar nuevos clientes

Organigrama Funcional

Este organigrama determina las funciones de cada uno de los integrantes de

la organizacion.

Tabla No.5

Elaborado por: Elizabeth Cedefio
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Funciones Administrativas

FUNCIONES
ADMINISTRATIVAS

Funciones Comerciales
Funciones Financieras
Funciones de Seguridad

Funciones Contables
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Organigrama Funcional
lustracion No. 11

Elaborado por: Elizabeth Cedefio
GERENTE GENERAL

Evalua desempefio
lidera al grupo
dirige acciones

Secretaria

AREA DE PRODUCCION

-recepcion materiales

AREA FINANCIERA

-asigna recursos

AREADE
COMERCIALIZACION

-investigacion de mercado

-almecenaje economicos -innovacion
-elaboracion del producto analiza estados promocion
financieros .
publicidad
CONTROL DE

CALIDAD
VENTAS

-revisa materia prima
-recepta producto
inspecciona producto

-contacta al cliente

CONTABILIDAD -acuerda términos

-elabora estados de la venta
financieros .
. -realiza post venta
-paga impuestos
-capta nuevos
clientes
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Funciones Comerciales: o conocida como Marketing es la investigacion del
mercado, desarrollos de los productos, definir precio o valor, promociones, y ventas.

También realiza lo siguiente:

> Investigacion de Mercado
> Innovacion de productos
> Promocion del producto

» Publicidad

Funciones Financieras: se encarga de la solvencia de la empresa el
administrador financiero organiza, dirige y controla los procesos contables de la

empresa.

Funciones de Seguridad: es la elaboracion de los planes de seguridad y

programas de prevencion de riesgos en la empresa.

Funciones Contables: es controlar de manera eficaz el proceso contable e
informar los estados financieros a los representantes de las empresas. Realiza los

siguientes:

> Controla de todas las operaciones financieras
> Registra ingresos y egresos resultado de las actividades de la empresa
> Elabora estados financieros

> Realiza pago de impuestos

2.3.3. GESTION OPERATIVA
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La gestion operativa estd encargada de analizar los procesos y servicios para
disefiar y dirigir el giro del negocio. Para Deli-Maiz se ha disefiado el siguiente

proceso con la finalidad de que el negocio sea netamente organizado.

Elaborado por: Elizabeth Cedefio

INICIO

v

Recepcién, almacenamiento
de Materia Prima

}

Inventario de materia
prima

|

Proceso de Produccién

}

Control de Calidad

}

Empaquetado

Etiquetado

}

Almacenamiento de
producto terminado

|

Distribucion

|

FIN
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Recepcion de Materia Prima

La recepcion de materias primas es la primera etapa en la elaboracion de los
alimentos y en este paso, es fundamental observar ciertas caracteristicas del maiz que

es la principal materia prima.
> Inventario De Materia Prima

En esta actividad, se realiza el inventario fisico y el almacenamiento del material

que se utilizara para la elaboracion de productos.

» Proceso de Produccion

En este punto se lleva a cabo toda el proceso para elaborar los productos por ejemplo
se muele el maiz, se cocina en para la chicha con los demas implementos que son
complemento para la realizacion, al igual se pone en pie con la elaboracion del maiz
y la canela y azUcar para los sobre del flan, y se procede a realizar la ams apara las

galletas.
» Control de Calidad

Es un proceso muy importante porque se verifica que todos los productos estén bien

realizados sin fallas.
» Empaquetado y etiquetado
En este proceso las maquinas hacen su labor de etiquetado y empaquetado.

» Almacenamiento de producto terminado
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Es muy importante mantener los productos en lugares frescos al menos la chicha

debe ser refrigerada para mantener mejor saber y calidad.
> Distribucion
Por ultimo se distribuira a los diferentes establecimientos de venta.

2.3.4 Gestién comercial

Son estrategias para llegar a la mente y posicionamiento del consumidor y para

generar un ambiente competitivo entre las empresas.

Producto: son los articulos que se ofrecen en el mercado para cubrir una
necesidad, los productos a base de maiz, (flan, galletas y chicha) estaran dirigidos a

las familias del sector norte de Quito a todas las clases sociales.

Tarjeta de presentacion:

llustraciéon No. 14

Elaborado por: Elizabeth Cedefio
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Descripcion del producto

Flan, galletas y chicha son realizados a base de maiz, productos que seran
distribuido y se espera la aceptacion de los consumidores, ya que son realizados con
el fin de aportar a la mala nutricion que existe en nuestro pais, la materia prima
principal es el maiz, el flan de maiz delicioso en sabor y muy rico en nutrientes, la
chicha de maiz una bebida refrescante lista para tomar en cualquier momento, y las

galletas un complemento para la buena nutricion de los consumidores.
Precio

Es el coste que se le da al producto, los cliente son muy cuidadosos con este
punto el precio por lo general las personas consumista buscan algo de buena calidad
y de buen precio es por eso que se toma muy encuentra este factor lo que hace un

factor importante en el presente proyecto ya que definira la factibilidad del proyecto.

Para lo cual se ha determinado los siguientes precios factible y al alcance del

consumidor.
Flan = 1.25 usd
Chicha =0.80 usd
Galletas = 0.70 usd

Estrategias del producto
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Marca: es la parte elemental que permite al cliente verificar y conocer los

productos, es la forma de identificar el producto y su calidad para la satisfaccion de

los consumidores.

Logo: es la imagen que llama la atencion del cliente para reconocerlo con

mayor facilidad a los productos.

llustracion No.12
Elaborado por. Elizabeth Cedefio

Logo del Producto
"

Plaza: los productos a base de maiz, sera comercializado en el sector norte
del distrito metropolitano de Quito (calle Pablo Picaso OE13-44 y Fernando de

Daquilema), seré entregado a consignacién a los diferentes supermercados de la
capital.

Gréfico No. 7
Fuente: Maps Google
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Vida util: los productos a base de maiz, la natilla tiene como tiempo méaximo de
duracion 3 meses, y la chicha manteniéndola en refrigeracion tiene un tiempo

aproximado de duracion de 2 meses, y las galletas 3 meses .

Promocidn: para la promocion y dar a conocer la implementacion de la
microempresa se recurrira a las degustaciones con ayuda de las impulsadoras a los
diferentes supermercados, que para los Quitefios resultara novedoso ya que los
productos son de la cultura y costumbres de la Provincia de Manabi, se dara

muestras gratis para su mejor degustacion.

Publicidad: gracias a los diferentes medio de comunicacion que existe se
tratara de informar al cliente de manera eficiente y llamativa con flyers, tarjeta de
presentacion, Facebook, Twitter, Instargram, radio, etc. se esperar motivar a los

posibles clientes y dar a conocer los productos de maiz.

llustracion No.13
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Elaborado por: Elizabeth Cedefio

Canales de Distribucion

76

Los canales de distribucion por el cual se distribuira la mercaderia son los

siguientes:

Tabla No.3

Elaborado por:
Elizabeth Cedefio

Nombre del canal

SUPERMERCADOS

Informacion
AKI
Corporacion la Favorita

Av. De la Prensa s/n y Aurelio Bastidas
Esq.Telf 2290993

HIPERMARKET
Corporacion el Rosado

Av. Diego de Vasquez s/n y Sabanilla

SANTA MARIA
Av. Diego de Véasquez y Bellavista
Telf.: 2942920 ext2050

Logo

FRE

mi . .
comisarialo
Siempre, de todo a menor precio. Si

. Siempre

SANT - I : m RIA J
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2.4 ANALISIS DEL FODA

Andlisis Foda
Tabla No.6
Elaborado por: Elizabeth Cedefio

AMBIENTE EXTERNO
Oportunidades Amenazas
Nivel nivel
a m b a m b
Descripcion I € a ! € a
t d j t d J
0 i o o i 0
0 0
Inflacion X
Tasa de Interés X
Desempleo X
PIB X
Balanza Comercial X
Tasa de Interés X
Factor Politico X
Factor Social X
Factor Tecnolégico X

AMBIENTE INTERNO

Oportunidades Amenazas

Nivel nivel
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a m b a m b
Descripcion I € a I € a
t d i t d j
0 i 0 0 i 0
0 0
Clientes X
Proveedores X
Competencia X
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CAPITILO 11
3. ESTUDIO DE MERCADO

El estudio de mercado es un proceso sistematico de recoleccion y analisis de
datos e informacidn acerca de los clientes, competidores y el mercado. Sus usos
incluyen ayudar a crear un plan de negocios, lanzar un nuevo producto o servicio,
mejorar productos o servicios existentes y expandirse a nuevos mercados. (Mirtha,

2014)

El estudio de mercado esta disefiado precisamente para que sea de utilidad a
aquellos emprendedores que estén alimentando la idea de iniciar un negocio al que le
suponen unas buenas perspectivas economicas y de futuro, con no poca ilusion, y en
muchos casos con recursos financieros limitados, de forma que por si mismos lleven
a cabo ciertas indicaciones que les pueden ser de gran utilidad, ayudandoles a evitar
0 a ponderar con mas realismo ciertos riesgos que conlleva el inicio de toda

actividad, sobre todo aquellas que requieren de gran esfuerzo econémico.

Estudio de mercado determina el nivel de confianza con determinados aspectos
como, la existencia real de clientes de los productos y servicios del producto y la
disposicion de los clientes para pagar el precio establecido y mediante el estudio de

mercado determinar la demanda para una proyeccion de ventas, identificamos los
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canales de distribucion del producto determinado, podemos comprender las ventajas

y desventajas de la competencia
3.1. Analisis del consumidor

El analisis del consumidor consiste en el analisis de las necesidades, gustos,
preferencias, deseos, habitos de consumo, comportamientos de compra y demas
caracteristicas de los consumidores que conforman el mercado objetivo. (Moya,
2006)

El éxito de una empresa depende fundamentalmente de la demanda de los
clientes. Ellos son los protagonistas principales y el factor mas importante que hacen

que una empresa prospere o fracase.

Toda empresa debe ir encaminada hacia la satisfaccion del cliente; por ende los
objetivos de la empresa deben estar encaminados hacia la consecucion de los

objetivos.

Si la empresa no satisface las necesidades y deseos de sus clientes tendra una
existencia muy corta. Todos los esfuerzos deben estar orientados hacia el cliente,

porqgue él es el verdadero impulsor de todas las actividades de la empresa.

El principal objetivo de todo empresario es conocer y entender bien a los
clientes, que el producto o servicio pueda ser ajustado a sus necesidades para poder

satisfacerlo, teniendo en cuenta las ofertas de la competencia. .

En el analisis del consumidor ya no basta con saber ;qué quiere? el consumidor,
hay que ir mas all4. Cuando los bienes y servicios de la empresa hacen clic con las

tendencias y los estilos de vida del consumidor, hay méas impacto.
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Se sabe que el mercado estd conformado por consumidores, compradores y
clientes, pero que es alrededor del consumidor que debe girar toda la actividad
empresarial. Su diferenciacion es importante para saber en quien enfocarse y en qué

momento.
3.1.1 Determinacion de la poblacion

La poblacion es un conjunto de elementos que van a ser observados en una

investigacion.

La poblacion para la presente investigacion, de acuerdo a los datos
proporcionados por el INEC, para la parroquia de Cotocollao y sus sectores aledafios

es de 165.632 habitantes.

Como se trata de un producto gque lo consume toda la familia, es conveniente
dividir para 4 miembros de familia de acuerdo a lo que sefiala el INEC, como una
familia modelo, es decir que la poblacion seria de 41.408

3.1.1.2- Muestra

Es una parte de la poblacidn, de cuyo andlisis se puede obtener caracteristicas
que correspondan a la poblacion.
Tamafio de la Muestra
Para establecer el tamafio de la muestra se utilizara la siguiente férmula:
n= Muestra

N= Poblacion
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e= Margen de error 5%

P= probabilidad éxito 50%
Q= probabilidad fracaso 50%
V. Conf.=95%

Z=1.96

N*p*q*zz

n:(N—l)E2+p>|<q*zz

(164.397) * (.50) * (.50) * (1.96)?

1= 164397 — 1)(0.05)% + (0.50) * (.50) * (1.96)2

N=157886.87
411.950

N= 383

ENCUESTA

Es un estudio en el cual el investigador obtiene los datos a partir de realizar
un conjunto de preguntas normalizadas dirigidas a una muestra representativa o al
conjunto total de la poblacidn estadistica en estudio, formada a menudo por
personas, empresas 0 entes institucionales, con el fin de conocer estados de opinién,

caracteristicas o hechos especificos.
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INSTITUTO SUPERIOR CORDILLERA
ESCUELA DE CIENCIAS ADMINISTRATIVAS

TECNOLOGIA EN ADMINISTRACION BANCARIA Y FINANCIERA

OBJETIVO: Recolectar informacion referente al consumo de productos elaborados
a base de maiz para la implementacion de una microempresa en el sector de

Cotocollao.
|.- Datos Generales.

Genero

Masculino |:| Femenino |:|

Edad

15-20 |:| 20-30|:| 30-50 |:|

Sector

Norte D Centro |:| Sur |:|

I1.- Marque con una x la respuesta que usted prefiera.

1. ¢Usted consume productos a base de maiz?

Si|:| No|:|

2. ¢Con qué frecuencia consume productos nutritivos de maiz?
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Diario|:| Semanal |:| Mensual |:| Anual D

3. ¢Conoce de la existencia de chicha, galleta y natilla realizada a base de maiz?

Si |:| No|:|

4. ¢Estaria dispuesto a consumir productos elaborados de maiz?

Si|:| No|:|

5. ¢Qué precio estaria dispuesto a pagar por los siguientes productos de maiz?

0.75A $O.85|:| $0.85 A $1.00 |:| $1.00 A$1.25 |:|

6. ¢Qué es lo primero que observa al adquirir un producto?

Nutrici()nD Calidad |:| Precio |:|

7. ;Conoce Producto a base de maiz sustituto a los ofrecidos?

*Pan de maizD *AvenaD *Gelatina de maiz D* Torta de maiz|:|

8. Conoce linea de productos similares a los ofrecidos?

Si |:| No|:|

GRACIAS POR SU COLABORACION
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3.1.1.2. Técnicas de obtencion de informacién

Es la recopilacion de informacion de aspectos relacionados con el trabajo de
la obtencion, analisis y presentacion de la informacidn necesaria para el proceso de

investigacion.

Una vez identificado el problema, determinado el tipo de disefio de
investigacion, especificado las hipotesis y definido las variables en la primera etapa,
para obtener los datos necesarios del estudio a realizar, datos imparciales a la

empresa que permitan conocer las caracteristicas y necesidades del consumidor.
El proceso de muestreo tiene las siguientes etapas:

> Definir la poblacion objeto de estudio
> Seleccionar la estructura de la muestra
> Especificar la unidad muestral

> Seleccionar el método de muestreo

> Determinar el tamafio de la muestra

> Diseiar el plan de muestreo y seleccionar la muestra
3.1.3 Analisis de la informacion

Es identificar los componentes y examinarlos por separados para realizar en

sintesis su contenido.
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Andlisis de las preguntas

Pregunta 1. ¢Usted consume productos a base de maiz?

Tabla no. 7
Si 375 97,91%
No 8 2,09%
Grafico No.8

Fuente: Investigacion de mercado

ml

H2

Elaborado por: Elizabeth Cedefio

Analisis: Pregunta decisiva para conocer el nivel de aceptacion de los datos
obtenidos de la pregunta 1 se puede identificar que el 97.91% consume productos de
maiz, puesto que con el nimero de encuestados se determina la aceptacion de los
productos que se realizara, sin dejar a un lado el 2.09% de encuestados que son muy
pocas personas que no consumen producto. En conclusion el estudio de factibilidad

estara con una aceptacion favorable.
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Pregunta 2. ¢Con qué frecuencia consume productos nutritivos de maiz?

Tabla No. 8
Diario 14 3,66%
Semanal 231 60,31%
Mensual 135 35,25%
Anual 3 0,78%
Grafico No.9

Fuente: Investigacion de mercado

ml
2

u3

Elaborado por: Elizabeth Cedefio

Andlisis: La mayoria de los encuestados consumen productos nutritivos a base de
maiz semanalmente en un 60.31% seguido 35.25% que consumen mensualmente,
diario un 3.66% y anualmente un 0.78%, es favorable conocer y destacar que los
productos de maiz tienen un indicador alto en el momento de consumirlo
semanalmente con esto se tiene conocimiento que las personas consumiran los

productos.
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Pregunta 3. ¢Conoce de la existencia de chicha, galleta y natilla realizada a base

de maiz?

Tabla No. 9
Si 129 33,68%
No 254 66,32%

Grafico No. 10
Fuente: Investigacion de mercado

ml

2

Elaborado por: Elizabeth Cedefio
Anélisis:

El 66.32% de los encuestados no tienen conocimiento de los productos que se
ofrecerd, el 33.68% si conocen, lo que mas hicieron mencion conocer la chicha. En
conclusion da la apertura de promocionar un producto nuevo no tan acogido pero
dispuesto a ser reconocido y consumido por las personas que viven en el Distrito

Metropolitano de Quito.
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Pregunta 4. ¢Estaria dispuesto a consumir productos elaborados de maiz?

Tabla No. 10
Si 379 98,96%
No 4 1,04%

Grafico No.11
Fuente: Investigacion de mercado

ml

2

Elaborado por: Elizabeth Cedefio
Analisis:
El 98.96% de las personas encuestadas aseguran estar dispuestos a consumir
productos elaborados de maiz, es favorable ver la aceptacién que tendran los
productos, sin escatimar el 1.04% que no consumirian pero se puede trabajar con la

gran cantidad de personas que si estarian dispuestos a consumir.
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Pregunta 5. ;Qué precio estaria dispuesto a pagar por los siguientes productos de

maiz?

Tabla No. 11

0,75-0,85 148 38,64%
0,85-1,00 196 51,18%
1,00-1,25 39 10,18%

Gréafico No.12
Fuente: Investigacion de mercado

ml
2
m3

Elaborado por: Elizabeth Cedefio

Anélisis:

Los encuestados respondieron en un 51.18% que les gustaria pagar de $0.85 a
1.00 USD esto nos da a conocer el precio que podriamos poner a nuestros productos,
sin dejar a un lado un gran porcentaje un 38.64% que posiblemente pagaria entre

1.00 a 1.25 USD.
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Pregunta 6. ;Qué es lo primero que observa al adquirir un producto?

Tabla No. 12
Calidad 147 38.38%
Nutricion 68 17.75%
Precio 168 43,86%

Grafico No.13
Fuente: Investigacion de mercado

17,75%
ml
m2

38,38% .

Elaborado por: Elizabeth Cedefio

Analisis:

91

El 43.86% de las personas encuestadas indican que lo primero que observan

para comprar un producto es el precio, pero muchos es decir el 38.38% se fijan en

la calidad del productos considerando una parte muy importante, y pocas

personas el (17.75%) observa la nutricion que dan los productos, el producto que
va encaminado a la nutricion de los mas pequefios, es un punto no tan a favor

pero que se lo puede solucionar con el precio, ya que por lo general se busca lo

Bueno bonito y barato en el momento de decidir que consumir.
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Pregunta 7. ;Conoce Producto a base de maiz sustituto a los ofrecidos?

Tabla No. 13
Pan de maiz 96 25,07%
Avena 173 45 17%
Gelatina 97 25,33%
Torta de maiz 15 3,92%

Gréafico Nol14
Fuente: Investigacion de mercado
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Elaborado por: Elizabeth Cedefio
Anélisis:

De total de los encuestados el 45.17% indican que conocen la Avena como
producto sustitutos, es lo méas fuerte que impacta con la chicha de maiz que se
ofrece, seguido por el 25.33% con la gelatina de igual forma esto impacta con la
natilla es cuestion de dar a conocer los productos para que tenga la aceptacion en el
mercado. El 25.07% con el pan de maiz son producto consumidos frecuentemente

pero que nos dan a conocer los més fuerte para promocionar los productos.
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Pregunta 8. ¢Esta satisfecho con los productos similares ofrecidos?

Tabla No. 14

Si 117 30,55%

No 266 69,45%

Grafico No.15
Fuente: Investigacién de mercado

1l
69,45% m2

Elaborado por: Elizabeth Cedefio

Analisis:
Las personas encuestadas respondieron que el 69.45% no conocen linea de productos
similares a los ofrecidos para al posible implementacion de la microempresa

mediante el estudio de factibilidad de productos a base de maiz, sin escatimar que

un 30.55% aseguran conocer productos similares a los ofrecidos.
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3.2 OFERTA

Es la cantidad de la produccion que la microempresa estara dispuesta a

ofrecer a los consumidores potenciales. Segun Saroma (2008) determiné que;

Se define la oferta como aquella cantidad de bienes o servicios que los productores
estan dispuestos a vender a los distintos precios del mercado. Hay que diferenciar la
oferta del término de una cantidad ofrecida, que hace referencia a la cantidad que los

productores estan dispuestos a vender a un determinado precio.(p.54).

La funcion de oferta del mercado depende entre otros de los siguientes factores:
precio del bien, coste de los factores de produccion, tecnologia, y otros

factores tales como por ejemplo: el nUmero de empresas oferentes.
3.2.1 Oferta Historica

Una vez realizada la investigacion se da el caso que no existe oferta histérica, debido

a que es un producto nuevo.
3.2.2 Oferta Actual

Se necesita los datos de la encuesta y el valor de la demanda actual porcentaje de la

competencia que si 69.45%

Tabla No.15
Oferta Actual
% de
Afios Demanda | Competencia Oferta
2014 165632 0,6945| 115031,42

Elaborado por: Elizabeth Cedefio
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3.2.3 Oferta Proyectada

Es necesario hacer un ajuste con tres variables siguiendo los mismos criterios, a
saber, que cada una de las terceras variables analizadas, como puede ser el
PIB, la inflacion o el indice de precios, se obtenga el coeficiente de
correlacion correspondiente. Para hacer la proyeccion de la oferta se tomara

aquella variable cuyo coeficiente de correlacién sea mas cercano a uno.

Proyeccion de la oferta
Tabla No. 16
Elaborado por: Elizabeth Cedefio

Afios Demanda Proyectada % de insatisfaccion | Oferta Proyectada
2015 11817,29 69,45% 8207,11
2016 8207,11 69,45% 5699,84
2017 5699,84 69,45% 3958,54
2018 3958,54 69,45% 2749,21
2019 2749,21 69,45% 1909,33

De la informacion obtenida mediante el calculo, se puede ver que el estudio de
factibilidad podria tener un alto nivel de oportunidad ya que la competencia

de insatisfaccion es muy alta.
3.4 DEMANDA

La demanda es la cantidad de los bienes o servicios que la poblacion

pretende conseguir, para satisfaces necesidades o deseos.
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3.4.1 Demanda actual

Se encarga de identificar a los competidores actuales, su capacidad de

influencia sobre la demanda global y su previsible evolucion en el futuro.
Célculo de la demanda
Aceptacion:

¢Estaria dispuesto a consumir productos elaborados de maiz?

Tabla No. 17

Si 379 98,96%
No 4 1,04%
Total 383 100,00%

Elaborado por: Elizabeth Cedefio

Frecuencia:
¢Con qué frecuencia consume productos nutritivos de maiz?

Tabla No. 18
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Elaborado por: Elizabeth Cedefio

Precio:

¢Queé precio estaria dispuesto a pagar por los siguientes productos de maiz?

Tabla No. 19

0,75-0,85 148 38,64%
0,85-1,00 196 51,18%
1,00-1,25 39 10,18%
Total 383 100%

3.4.2 Demanda Proyectada

Es la cantidad de Bienes y Servicios que se ofrece el mercado para que sea

consumido a un determinado.

Demanda Proyectada
Tabla No.21
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Afios  |Demanda Actual Tasa de crecimiento [Demanda Proyectada
2014 11817,29 1,00 11817,29
2015 11817,29 1,07 12644,50
2016 12644,50 1,07 13529,62
2017 13529,62 1,07 14476,69
2018 14476,69 1,07 15490,06
2019 15490,06 1,07 16574,36

Elaborado por: Elizabeth Cedefio
3.4.3- Demanda Insatisfecha

De la demanda Insatisfecha una nueva empresa o una nueva unidad de

produccién de acuerdo de la unidad de Proyecto.

Demanda insatisfecha
Tabla No. 202
Elaborado por: Elizabeth Cedefio

Afios E::)r;::; Za Ir?esca::ﬁen o Demanda Insatisfecha
2015 11817,29 0.07 827,21
2016 8207,11 0.07 574,49
2017 5699,84 0.07 398,98
2018 3958,54 0.07 277,09
2019 2749,21 0.07 192,44
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CAPITULO IV
4, ESTUDIO TECNICO

El estudio técnico sirve para obtener la base para el calculo financiero y la
evaluacion econémica de un proyecto a realizar ademas muestra el estudio técnico
la manera que se puedan elaborar un producto o servicio. También puede determinar
la cantidad necesaria de maquinaria, equipo de produccion y mano de obra

calificada.
4.1. TAMANO DEL PROYECTO

El tamafio de un proyecto se mide por la capacidad de produccion de bienes, o
por la prestacién de servicios, se puede definir en funcion de la produccion. Con
estos datos se hace referencia a la capacidad de produccién instalada que se tendra,

ya sea diaria, semanal, mensual o al afio.
4.1.1 Capacidad Instalada

El presente estudio de factibilidad tiene una capacidad local comercial de 20 m?

de ancho y 10 m? de largo, distribuido en las siguientes aéreas.
Departamento Administrativo  8x4 m?

Gerencia General 4x5 m?

ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE LA MICROEMPRESA DE
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8x8 m?
4x4 m?
3x2 m?

5x4 m?

4.1.2 Capacidad 6ptima

Una vez establecido el lugar donde se situara la microempresa, la siguiente

100

decisién que hay que tomar seré acerca del tamafio o dimension que se le dard a la

empresa.

La dimension éptima estara relacionada con la capacidad productiva deseada.

Para calcularla se debera disponer de informacion sobre cuéles seran las ventas y

como se distribuiran en el tiempo. De esta forma, a mayor volumen de ventas, mayor

capacidad necesitaremos.
4.2 LOCALIZACION

La localizacion es analizar los posibles lugares donde se podria ubicar el

estudio de factibilidad, con el fin de establecer el mejor lugar para que se pueda

ofrecer los beneficios, los mejores costos, en donde se obtenga la maxima

ganancia.

4.2.1 Macro

Se determina el mejor lugar donde el proyecto tenga mejor influencia con el

medio, es decidir la zona general en donde se instalara la microempresa, para lo cual
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Deli-Maiz ha decidido ubicarse en el Distrito Metropolitano de Quito sector norte,
barrio el Condado, porque es un lugar donde se puede comercializar el producto por

la influencia de la gente, ademas que es un barrio donde hay mucho comercio.
llustracion N. 15

Fuente. Maps Google

..........

Se toma en cuenta aspectos sociales y nacionales de la poblacién basandose
en las condiciones regionales de la oferta y la demanda y en la infraestructura
existente lo cual debe indicarse con un mapa del pais o regién, dependiendo del area

de influencia del estudio de factibilidad.
4.2.2 Micro- Localizacién

Dentro de la Micro-localizacion se realizard un estudio para definir el mejor sitio o
lugar para la posible elaboracion del proyecto, es donde se ubicara definitivamente la

microempresa.

Para verificar que la micro localizacion (calle Pablo Picaso 0E13-44 y
Fernando de Daquilema esquina) este situada perfectamente se debe tomar varios

aspectos importantes como la localizacion urbana, suburbana o rural para el
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transporte del personal, disponibilidad de servicios, condicionar las vias urbanas y de

las carreteras, la recoleccion de basuras y residuos, restricciones locales Impuestos

entre otros.

Para la implementacion de la microempresa Deli-Maiz se ha tomado en
cuenta todos los aspectos antes mencionados puesto que contando con los beneficios
de vias de acceso que es muy importante para los empleados y para la empresa,
transporte urbano hay varias vias que pueden llevar a este lugar sin inconveniente, la
recoleccion de basura que es muy importante para botar el desecho de la elaboracién
de los productos ya que no es toxico se puede enviar en el basurero comin que pasa

los 3 dias a la semana lunes, miércoles y viernes puesto que esto nos ayudara mucho.

llustracion No. 16

Parroquia de Ecuador

Sector el condado

Ubicacion de la parroquia ElI Condado dentro del Distrito Metropolitano
de Quito

lustracion No.17
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Elaborado por: Elizabeth Cedefio

4.2.3 Localizacion optima

Determinar la localizacion optima del proyecto es de gran complejidad
debido a la gran variedad de factores que influyen al momento de realizar el estudio,

se realizara una matriz que califique todos los factores mas importantes.

Tabla No. 22
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Localizacion Optima %

Factores Relevantes 38%
Copetencia 5%
personal calificado para la atencion 15%
Servicios Basicos 18%
Factores Importantes 33%
Seguridad policial 10%
Sector comercial 11%
Vias de Acesos 12%
Factores Adicionales 29%
Costo de arriendos adecuados 8%
Mano de obra 10%
Provedores 11%
TOTAL 100%

Elaborado por: Elizabeth Cedefio

4.3 INGENIERIA DEL PRODUCTO Ingenieria del Producto es una
disciplina cuyo objeto es el disefiar y desarrollar productos desde el inicio hasta

la comercializacidon en el mercado.

Tabla No. 23

Cadigo Descripcion Razén Descripcion

A absolutamente necesario Cercania por procesos

E especialmente necesario Cercania por administracion

| importante que este cerca Cercania por conveniencia

cercania ordinaria Cercania por ruido

gl Bl W N

cercania sin importancia Cercania por higiene

X| < O

cercania indeseada
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Area atencién al
cliente

Area administrativa o1

Al u3
Area de produccién 01 15
u3
Al 15
Bodega 15 15
us
X3
Parqueadero A1
05
Bafios
Atencidn al cliente
11,4,5 uil, 3
Area administrativa Area de produccién
A11,5E,3U 5 A10,3U,
Bodega Parqueadero Bano
1,5
1A,5U, 11,5E10,3U,5

Elaborado por: Elizabeth Cedefio

4.3.1 Definicionde By S

Es importante consumir productos realizado a base de maiz ya que hay
variedad de preparaciones y platos que son tanto accesibles en términos

econdmicos como ricos en energia y nutrientes.

Deli-Maiz esta proyectado en la posible comercializacion de productos ricos

en nutrientes elaborados a base de maiz amarillo que seran consumidos por nifios
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y adultos, los productos son netamente artesanales, ricos en nutrientes ya que la
calidad proteinica del maiz que se da a nifios en vias de recuperacion de una
malnutricién. Tiene varias proteinas por la cual es recomendable consumirlo,
siendo iddneo para consumir a cualquier hora del dia y, sobretodo, para la

alimentacion de nifios y deportistas.

> Contiene propiedades diuréticas.

> Ayuda a combatir el estrefiimiento y reduce considerablemente el
colesterol.

> Este cereal es muy bueno para la digestion.

> Esuna barrera natural contra el cancer.

> Contiene altos niveles de carbohidratos de facil digestion.

> Es rico en magnesio, fibra, antioxidantes y vitaminas B1, B3 y B9
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4.3.2 Distribucién de planta
La microempresa estara distribuida de la siguiente manera

llustracion No.18
Distribucion de Planta
Elaborado por: Elizabeth Cedefio

Area de atencién
—» | alcliente

Oficina de
Gerente

Facturacion
y despacho
Bodega

[ Area de 20 m2 de ancho y 10 m2 ]

Bafios ( \
Area de produccion,

se elaborara los

productos con las
maquinarias
adecuadas.

o )
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4.3.3 Proceso Productivo
El proceso productivo de los productos que se ofrecera en la microempresa

Deli-Maiz se lo detalla a continuacion.

Elaborado por: Elizabeth Cedefio

INICIO

v

Recepcién, almacenamiento
de Materia Prima

prima

|

Proceso de Produccién

Inventario de materia

!

Control de Calidad ‘

}

Elaboracion de

productos

Empaquetado
Etiquetado

Almacenamiento de
producto terminado

Distribucion

FIN
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Resultados obtenidos
Gréfico No. 16

Elaborado por: Elizabeth Cedefio

Flan de Maiz chicha de maiz galleta de maiz

4.3.4 Magquinaria

La maquinaria que se utilizara para la realizacion de los productos a base de

maiz de la microempresa Deli-Maiz son los siguientes:

Tabla No.24
Elaborado por: Elizabeth Cedefio

Descripcion Cantidad Valor Unitario Valor Total

molino eléctrico 1 245,00 245,00
cocina industrial 2 550,00 1100,00
maquina de etiquetado 1 1200,00 1200,00
autoclaves 1 1559,00 1559,00
mesas 4 150,00 600,00
horno industrial 1 300,00 300,00
olla industrial 5 55,00 275,00
licuadora industrial 2 485,00 970,00

total 6249,00

4.3.5 Equipos Equipos de Computacion
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Descripcion Cantidad Valor Valor
Unitario Total
Clon - Pentium 4 1 720,00 720,00
Impresora Samsung 2014 1 95,00 95,00
TOTAL 2 815,00 815,00
EQUIPOS DE OFICINA
Elaborado por: Elizabeth Cedefio
Tabla No. 26
Descripcién Cantidad Valor Valor
Unitario Total
Fax Lexmark X4270 1 160,00 160,00
Sumadora CASIO 1 40,00 40,00
Teléfono 1 38,00 38,00
TOTAL 3 238,00 238,00
ESTANTERIAS / EXHIBIDORES
Tabla No. 27
Elaborado por: Elizabeth Cedefio
Descripcién Cantidad Valor Valor
Unitario Total

Estanterias 180,00 540,00
Escritorio 300.00 300,00
TOTAL 480,00 840,00
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CAPITULO V
ESTUDIO FINANCIERO

El estudio financiero es el desarrollar un proceso de un plan de negocio
donde el emprendedor determina si el proyecto es rentable, es decir que el dinero
invertido le va a entregar un rendimiento esperado. Para poner en marcha la posible
microempresa Deli-Maiz es importante conocer la rentabilidad del mismo, ya que se
podré identificar mediante un estudio econémico se determinard cuél es el monto de

los recursos econdmicos necesarios para la realizacion del estudio de factibilidad.
5.1 INGESOS OPERACIONALES

Existen dos tipos de ingresos: operacionales y no operacionales. Los ingresos
operacionales son aquellos ingresos econémico principal de la empresa que
comprende los valores recibidos como resultado de las actividades desarrolladas
mediante la entrega de bienes o servicios por general, toda empresa esta dedicada a
uno o mas actividades econdmicas, y los ingresos originados en estas actividades son

considerados ingresos operacionales.

> MOD (mano de obra directa)
> MPD (materia prima directa)

> CIF ( costos indirectos de fabricacion)
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5.1.1 MOD (Mano de Obra Directa)

La mano de obra es el esfuerzo fisico o mental que realiza cada persona o individuo
para realizar un trabajo ya sea de produccién o un servicio.
Tabla No. 28

Mano de Obra
Elaborado por: Elizabeth Cedefio

MANO DE OBRA

Total Total
Empleados Sueldo Décimo Décimo Fondo de Mensual Anual
mensual tercero cuarto reserva
cocinero 1 340,00 28,33 28,33 28,32 424,99  5099,86
servicios varios 340,00 28,33 28,33 28,32 424,99  5099,86
TOTAL DE MANO DE OBRA 849,98 10199,73

5.1.2 MPD (Materia Prima Directa)

La materia prima son los instrumentos o materiales a utilizarse en la
transformacion de productos finales.
Tabla No. 29

Materia Prima Direccion

Elaborado por: Elizabeth Cedefio

MATERIA PRIMA DIRECTA

Valor Valor
Materia Prima Descripcién Costo Cantidad Mensual Anual
Maiz quintal 15,20 5 76,00 912,00
Canela 100 gramos 9,50 2 19,00 228,00
Clavo de Olor 100 gramos 5,40 2 10,80 129,60
Polvo de hornear 100 gramos 8,75 2 17,50 210,00
Mantequilla libra 2,85 10 28,50 342,00
Azlcar libra 0,43 100 43,00 516,00
Maracuya pulpa kilo 5,00 5 25,00 300,00
naranjilla pulpa kilo 6,00 5 30,00 360,00

TOTAL MATERIA PRIMA

DIRECTA 249,80 2997,60
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Nota: los productos se utilizara para la produccion de 50 bebidas de chicha, 50 sobre de flan

de maiz y 50 fundas de galletas.

5.1.3 CIF (Costos Indirectos de Fabricacion)

Los costos indirectos son los costos que se utilizarian adicionalmente para la
elaboracion de los productos sin tomar en cuenta la MOD ni la MPD.
Tabla No. 30

Elaborado por: Elizabeth Cedefio

Costos Indirectos de Fabricacion

COSTOS INDIRECTOS DE FABRICACION

CIF  Anual Mensual Semanal Diario

450 450 37,5 9,38 1,25

5.2 Ingresos no Operacionales

Los ingresos no operacionales son aquellos ingresos diferentes a los
obtenidos por el desarrollo de la actividad principal de la empresa, ingresos que por

lo general son ocasionales o que son accesorios a la actividad principal.
5.3 COSTOS

El costo es el gasto econdmico que representa la fabricacion de un producto
de Deli-Maiz. Una vez determinado el costo de produccion, se puede establecer el

precio de venta al pablico de los productos que se realizara en la microempresa.
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5.3.1 Costo Directo: es todo aquel costo que se puede asociar directamente a
la produccion de un solo producto, y que por tanto solo debe figurar en la

contabilidad de costos de ese producto, para la microempresa Deli-Maiz.
Tabla No. 31

Elaborado por: Elizabeth Cedefio

COSTOS DIRECTOS

MPD 2997,6
MOD 10199,73
TOTAL COSTOS

DIRECTOS $13197.33

5.3.2 Gastos Administrativos: son gastos de administracion son los que se
generan del manejo o direccion de la empresa, es decir, todos los gastos que se

generan en las oficinas y por causa del personal administrativo

Tabla No. 32
Elaborado por: Elizabeth Cedefio

Servicios Basicos

concepto costo mensual costo anual
Luz 35,00 420,00
Agua 18,00 216,00
Teléfono 9,00 108,00
Internet 25,00 300,00
TOTAL 87,00 1044,00
Tabla No. 33
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Elaborado por: Elizabeth Cedefio

EMPLEADOS
ADMINISTRATIVOS
Fondo  Total Total
Empleados Sueldo Décimo Décimo de Mensual  Anual

mensual tercero cuarto reserva

Gerente
General 1 800,00 66,67 66,67 66,64 999,97 11999,68
Secretaria 1 360,00 30,00 30,00 29,99 449,99 5399,856
Contador 1 300,00 25,00 25,00 24,99 374,99 4499,88
TOTAL DE EMPLEADOS
ADMINISTRATIVOS 1824,95 21899,416

5.3.3 Gasto de ventas: el gasto de venta es el que se utiliza para desarrollar

gestiones o actividades que incursionan con la venta de los productos.

Tabla No. 34
Elaborado por: Elizabeth Cedefio

GASTO DE VENTA
Descripcién Costo  Cantidad Valor Mensual Valor Anual
Combustible 100,00 0,00 100,00 1200,00
flyers 25,00 1 paquete de 200 25,00 300,00
tarjeta de presentacion 14,00 1 paquete de 100 14,00 168,00
TOTAL GASTO DE
VENTAS 139,00 1668,00

5.3.4 Costos fijos y variables: Son costos que no varian con los cambios en
el volumen de las ventas o en el nivel de produccion. Los costos variables son los
que incurren en la empresa y guarda dependencia importante con los volumen de

fabricacion
Tabla No. 35 PROYECCION COSTOS Y GASTOS

Elaborado por: Elizabeth Cedefio
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PROYECCION DE COSTOS Y GASTOS

PROYECCION DE LOS COSTOS DE PRODUCCION

2Q14 VALOR PARA
DESCRIPCION ANO  INFLACION LA 2015 2016 2017 2018 2019
BASE) PROYECCION
MANO DE OBRA $ $ $ $ $ $
DIRECTA 10.199,73 0,44% 1,0044 10.244,61 10.289,69 10.334,96 10.380,43 10.426,11
MATERIA PRIMA $ $ $ $ $ $
DIRECTA 2.997,60 0,44% 1,0044 3.010,79 3.024,04 3.037,34 3.050,71 3.064,13
CIF COSTOS
IINDIRECTOS DE $ $ $ $ $ $
FABRICACION 450,00 0,44% 1,0044 451,98 453,97 455,97 457,97 459,99
) $ $ $ $ $
TOTAL PROYECCION DE COSTOS DE PRODUCCION 13.707,38 13.767,69 13.828,27 13.889,11 13.950,23
Tabla No. 36
Elaborado por: Elizabeth Cedefio
PROYECCION DE GASTOS ADMINISTRATIVOS
VALOR PARA
20~14 INFLACIO LA
DESCRIPCION ANO 2015 2016 2017 2018 2019
N PROYECCIO
BASE) N
$ $ $ $ $ $
GASTOS DE 21.899,4 21.995,7 22.0925 22.189,7 222874 22.3854
PERSONAL 2 0,44% 1,0044 7 5 6 0 6
MATERIALES DE
LIMPIEZA'Y $ $ $ $ $ $
ASEO 80,00 0,44% 1,0044 80,35 80,71 81,06 81,42 81,78
SUMINISTROS $ $ $ $ $ $
DE OFICINA 120,00 0,44% 1,0044 120,53 121,06 121,59 122,13 122,66
$ $ $ $ $
22.196,6 222943 223924 224909 22.589,9
TOTAL PROYECCION DE GASTOS ADMINISTRATIVOS 5 2 1 4 0
Tabla No. 29
Tabla No. 37
Elaborado por: Elizabeth Cedefio
PROYECCION DE GASTOS DE VENTAS
2014 VALOR PARA
DESCRIPCION ANO INFLACION LA 2015 2016 2017 2018 2019
BASE) PROYECCION
GASTOS DE $ $ $ $ $ $
VENTAS 1.668,00 0,44% 1,0044 1.675,34 1.682,71 1.690,11 1.697,55 1.705,02
$ $ $ $ $
TOTAL PROYECCION DE GASTOS ADMINISTRATIVOS 167534 1.682,71 1.690,11 1.697,55 1.705,02

ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE LA MICROEMPRESA DE
COMERCIALIZACION DE PRODUCTO A BASE DE MAIZ, PARA MEJORAR LA CALIDAD
ALIMENTICIA DE LOS NINOS EN EL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO DEL
SECTOR NORTE.




117
-+ Bancaria 'y
Administracionfii, Financiera

Cordillera

5.2 INVERSIONES

Inversion es un término econdémico que hace referencia a la colocacion de
capital en una operacién, proyecto o iniciativa empresarial con el fin de recuperarlo

con intereses en caso de que el mismo genere ganancias.

5.2.1 Inversion del Proyecto.

Tabla No. 38
Elaborado por: Elizabeth Cedefio
INVERSIONES

Concepto Uso de fondo Recurso Propio Recurso Financiero
Activos Fijos
Terreno $ 25.000,00 $ 25.000,00

Construccién $ 10.800,00 $  6.000,00 $ 4.800,00
Vehiculo $ 9.000,00 3 9.000,00 $

Maquinaria y Equipos $  6.249,00 3$ $ 6.249,00
Equipo de oficina $ 840,00 $ $ 840,00
Equipo de computacion $ 815,00 $ $ 815,00
Muebles y enseres $ 238,00 $ $ 238,00
Total de activos fijos $ 52.942,00 $ 40.000,00 $ 12.942,00
Activos Diferidos

Gastos de constitucion $ 580,00 $ 580,00 $
Total de activos diferidos $ 580,00 $ 580,00 $

Capital de Trabajo

Costos de Produccién $ 113728 $ $ 1.137,28
Gasto Administrativo $ 18.264,00 $ 13.882,28 $ 4.381,72
Gasto de Ventas $ 139,00 $ $ 139,00
Total capital de Trabajo $ 19.540,28 $ 13.882,28 $ 5.658,00
Total de Inversién $ 73.062,28 $ 54.462,28 $ 18.600,00
participacion 100,00% 74,54% 25,46%
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5.2.1.1 Activos Fijos

Estos estan sujetos a depreciacion por lo que repercutira en la evaluacion, por su
efecto sobre los impuestos, los terrenos no se deprecian, mas bien tienden a aumentar
su valor por la plusvalia generada por las obras realizadas en las reinversiones que

hacen las empresas.

Tabla No. 39

Elaborado por: Elizabeth Cedefio

Detalle Total

Inversiones Fija 27942,00
infraestructura 10800,00
Maquinaria y equipo 6249,00
Vehiculo 9000,00
Muebles y enseres 238,00
Equipo de computacién 815,00
Equipo de oficina 840,00

5.2.2 Capital de Trabajo

Son los recursos necesarios que deben estar disponibles en una empresa, para
la operacion normal del proyecto durante el inicio de su funcionamiento en proyectos
el capital de trabajo inicial constituira una parte de las inversiones de largo plazo, por
cuanto forma parte de los activos corrientes por cuanto se debe elaborar un
calendario de inversiones previas a la operacion que identifique los montos para

invertir.

Tabla No. 40
Elaborado por: Elizabeth Cedefio
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CAPITAL DE
TRABAJO
Descripcion 1 Mes 2 Meses 3 Meses Total
Sueldo Personal 1824,95 1824,95 1824,95 5474,85
Servicios Basicos 87,00 87,00 87,00 261,00
Mercaderia 1000,00 1000,00 1000,00 3000,00
TOTAL 2911,95 2911,95 2911,95 8735,85

Analisis: los recursos del capital de trabajo para los gastos mensuales se cubriran
con el préstamo que se realizara para poder cubre los primeros meses

5.2.3 Fuentes de Financiamiento y Usos de los Fondos

Las fuentes de financiamiento o inversores son de gran desarrollo para un negocio,
aun en sus etapas tempranas, con el incentivo de tener un recupero rapido y muy

rentable de su dinero si el negocio prospera.

Tabla No. 41
Elaborado por: Elizabeth Cedefio

INVERSIONES
Concepto Uso de fondo Recurso Propio Recurso Financiero
Activos Fijos
Terreno $ 25.000,00 $ 25.000,00
Construccién $ 10.800,00 $  6.000,00 $ 4.800,00
Vehiculo $ 9.000,00 3 9.000,00 $ -
Maquinaria y Equipos $  6.249,00 3$ $ 6.249,00
Equipo de oficina $ 840,00 $ $ 840,00
Equipo de computacion $ 815,00 $ $ 815,00
Muebles y enseres $ 238,00 $ $ 238,00
Total de activos fijos $ 52.942,00 $ 40.000,00 $ 12.942,00
Activos Diferidos
Gastos de constitucion $ 580,00 $ 580,00 $ -
Total de activos diferidos $ 580,00 $ 580,00 $ -
Capital de Trabajo
Costos de Produccion $ 1.137,28 $ $ 1.137,28
Gasto Administrativo $ 18.264,00 $ 13.882,28 $ 4.381,72
Gasto de Ventas $ 139,00 $ $ 139,00
Total capital de Trabajo $ 19.540,28 $ 13.882,28 $ 5.658,00
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Total de Inversién

$ 73.062,28

$ 54.462,28

$ 18.600,00

Participacion

100,00%

74,54%

25,46%

120

Analisis: En la tabla de inversion podemos observar que el monto total de la

inversion del proyecto es de $ 73062.28 USD de lo cual esta subdividido en el

74.54% de recursos propio de autoria del gerente o duefio de la microempresa,

mientras tanto el 25.46% es en base a un préstamo realizado para poder elaborar la

microempresa.

5.2.4 Amortizacion de Financiamiento.

Las amortizaciones son reducciones en el valor de los activos o pasivos por la

adquisicién de un préstamo que se refleja el valor amortizado cada mes.

Tabla No. 42
Elaborado por: Elizabeth Cedefio
TABLA DE AMORTIZACION DE
PRESTAMO
< CAPITAL CUOTA CAPITAL
NOR (MONTO) INTERES  pepaco pacaDo  SALPO
2014(ANO $ $
BASE) 18.600,00 18.600,00
$ $ $ $ $
2015 18.600,00 949,53 4.650,00 559953  13.950,00
$ $ $ $ $
2016 13.950,00 712,15 4.650,00 5.362,15  9.300,00
$ $ $ $ $
2017 9.300,00 474,77 4.650,00 512477  4.650,00
$ $ $ $ $
2018 4.650,00 237,38 4.650,00 4.887,38 -
Cuota de pago 4650
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5.2.5 Depreciaciones

La depreciaciones son el desgaste que sufre un bien por el uso que tendrian
en un determinado tiempo. Cuando un activo es utilizado para generar ingresos, este
sufre un desgaste normal durante su vida Gtil que el final lo lleva a ser utilizable, El

ingreso generado por el activo usado, se le debe incorporar el gasto

Tabla No. 43
Elaborado por: Elizabeth Cedefio

DEPRECIACIONES

VIDA UTIL
DESCRIPCION VALOR DEL 2015 2016 2017 2018 2019
PROYECTO
$ $ $ $ $ $
CONSTRUCCION 10.800,00 5 2.160,00 2.160,00 2.160,00 2.160,00 2.160,00
$ $ $ $ $ $
VEHICULO 9.000,00 5 1.800,00 1.800,00 1.800,00 1.800,00 1.800,00
MAQUINARIAY $ $ $ $ $ $
EQUIPO 6.249,00 5 1.249,80 124980 1.249,80 1.249,80 1.249,80
MUEBLES DE $ $ $ $ $ $
OFICINA 840,00 5 168,00 168,00 168,00 168,00 168,00
MUEBLES Y $ $ $ $ $ $
ENSERES 238,00 5 47,60 47,60 47,60 47,60 47,60
EQUIPO DE $ $ $ $
COMPUTACION 815,00 3 271,67 271,67 271,67 ) j
$ $ $ $ $
TOTAL DEPRECIACIONES 5.697,07 5.697,07 5.697,07 542540 5.42540

Analisis: las depreciaciones son en base a la vida util de cada activo, con este cuadro
sabremos cuanto se deprecian y qué valor tiene ya sea mensualmente o anualmente.
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5.2.6 Estado de Situacion Inicial

122

Es un informe financiero contable que refleja la situacién econdémica y el patrimonio

de la empresa.

Tabla No. 44 Estado de Situacion Inicial

Elaborado por: Elizabeth Cedefio

EMPRESA DELI-MAIZ
ESTADO DE SITUACION INICIAL
AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2014

ACTIVOS PASIVOS

ACTIVO CORRIENTE PASIVO CORRIENTE

CAJA BANCOS $ 8.650,00 CUENTAS POR PAGAR

CUENTAS POR COBRAR - DOCUMENTOS POR PAGAR

INVENTARIOS - TOTAL PASIVO CORRIENTE

TOTAL ACTIVO

CORRIENTE $ 8.650,00 PASIVO LARGO PLAZO

ACTIVO NO

CORRIENTE PRESTAMO L/P $
TERRENO $ 25.000,00 TOTAL PASIVO LARGO PLAZO $
CONSTRUCCION $ 10.800,00 TOTAL PASIVO $
VEHICULO $ 9.000,00

MAQUINARIAY EQUIPO  § 6.249,00 PATRIMONIO

MUEBLES Y ENSERES $ 840,00 CAPITAL

EQUIPO DE OFICINA $ 238,00 TOTAL PATRIMONIO

EQUIPO DE

COMPUTACION $ 815,00

TOTAL ACTIVO FIJO $ 52.942,00

OTROS ACTIVOS

GASTOS DE

CONSTITUCION $ 580,00

TOTAL DE OTROS

ACTIVOS $ 580,00

TOTAL ACTIVO $ 62.172,00 TOTAL PASIVO Y PATRIMONIO $

18.600,00
18.600,00
18.600,00

43.572,00
43.572,00

62.172,00

Analisis: los rangos del estado de situacion inicial reflejan un patrimonio alto

considerable para la organizacion.
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5.2.7 ESTADO DE RESULTADOS

Es un estado financiero que muestra ordenada y detalladamente la forma de

como se obtuvo el resultado del ejercicio durante un periodo determinado.

El estado de resultados presenta el cuadro de actividades de produccién y servicios
con la finalidad de lograr los beneficios, determina el periodo presente sus ingresos y

cambios.

Tabla No. 45
Elaborado por: Elizabeth Cedefio

EMPRESA DELI-MAIZ
ESTADO DE RESULTADOS PROYECTADO
DEL 2015 AL 2019
2014 (ANO
DESCRIPCION BASE) 2105 2016 2017 2018 2019
$ $ $ $ $
VENTAS 78650,85 | 78.650,85 | 85.650,85 |88.650,85 | 93.650,85 | 98.650,85
$ $ $ $ $
(-) COSTOS DE PRODUCCION 13.707,38 | 13.767,69 |13.828,27 13.889,11 | 13.950,22
$ $ $ $ $
(-) GASTOS ADMINISTRATIVOS 18.264,00 |23.544,00 |23.544,00 |23.544,00 |23.544,00
$ $ $ $ $
(-) GASTOS DE VENTAS 1.668,00 |5.43580 | 5.435,80 5.435,80 | 5.435,80
$ $ $ $ $
(-) DEPRECIACIONES 5.697,07 | 5.697,07 |5.697,07 5.425,40 | 5.425,40
() AMORTIZACIONES DEL $ $ $ $ $
DIFERIDO 116,00 116,00 116,00 116,00 116,00
$ $ $ $ $
(%) UTILIDAD BRUTA 39.198,41 |37.090,29 |40.029,72 | 45.240,54 |50.179,43
(+/-) OTROS INGRESOS O $ $ $ $ $
GASTOS - - - - -
$ $ $ $ $
(=) UTILIDAD OPERACIONAL 39.198,41 |37.090,29 |40.029,72 | 45.240,54 |50.179,43
(-) 15% PARTICIPACION DE $ $ $ $ $
TRABAJADORES 5.879,76 | 5.563,54 | 6.004,46 6.786,08 | 7.526,91
(=) UTILIDAD ANTES DE $ $ $ $ $
IMPUESTOS 33.318,65 |31.526,75 |34.02526 | 38.454,46 |42.652,51
$ $ $ $ $
(-) 22% IMPUESTO A LA RENTA 7.330,10 |6.93589 | 7.48556 8.459,98 | 9.383,55
$ $ $ $ $
(=) UTILIDAD NETA 25.988,54 | 24.590,87 |26.539,70 | 29.994,48 | 33.268,96
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5.28 ESTADO DE FLUJO DE CAJA

Tabla No. 47

Elaborado: Elizabeth Cedefio
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EMPRESA DELI-MAIZ

FLUJO DE CAJA PROYECTADO

DEL 2015 AL 2019
2014 (ANO
DESCRIPCION BASE) 2105 2016 2017 2018 2019
$ $ $ $ $
VENTAS 78.650,85 85.650,85 | 88.650,85 |93.650,85 | 98.650,85
$ $ $ $ $
(-) COSTOS DE PRODUCCION 13.707,38 13.767,69 |13.828,27 |13.889,11 |13.950,22
$ $ $ $ $
(-) GASTOS ADMINISTRATIVOS 18.264,00 2354400 |23.544,00 |23544,00 |23.544,00
$ $ $ $ $
(-) GASTOS DE VENTAS 1.668,00 5.435,80 543580 |543580 |5.43580
$ $ $ $ $
(-) DEPRECIACIONES 5.697,07 5.697,07 5.697,07 5.425,40 | 5.425,40
(-) AMORTIZACIONES DEL $ $ $ $ $
DIFERIDO 116,00 116,00 116,00 116,00 116,00
$ $ $ $ $
(=) UTILIDAD BRUTA 39.198,41 37.090,29 | 40.029,72 |45.240,54 |50.179,43
$ $ $ $ $
(+/-) OTROS INGRESOS O GASTOS - - - - -
$ $ $ $ $
(=) UTILIDAD OPERACIONAL 39.198,41 37.090,29  |40.029,72 |45.240,54 |50.179,43
(-) 15% PARTICIPACION DE $ $ $ $ $
TRABAJADORES 5.879,76 5.563,54 6.004,46 6.786,08 | 7.52691
(=) UTILIDAD ANTES DE $ $ $ $ $
IMPUESTOS 33.318,65 31.526,75 | 34.02526 |38.454,46 | 42.652,51
$ $ $ $ $
(-) 22% IMPUESTO A LA RENTA 7.330,10 6.935,89 7.485,56 8.459,98 | 9.383,55
$ $ $ $ $
(=) UTILIDAD NETA 25.988,54 24590,87 | 26.539,70 |29.994,48 | 33.268,96
$ $ $ $ $
(+) DEPRECIACIONES 5.697,07 5.697,07 5.697,07 5.42540 | 5.425,40
(+) AMORTIZACIONES DEL $ $ $ $ $
DIFERIDO 116,00 116,00 116,00 116,00 116,00
$ $
(-) AMORTIZACION DE LA DEUDA (10.961,68) | (10.012,15)
$ $ $ $ $
(-) COMPRA DE ACTIVO FIJO - - - - -
$
(-) INVERSION (73.062,28)
$
(-) CAPITAL DE TRABAJO 8.735,85
$
DEUDA 18.600,00
DEPOSITO DE GARANTIA
$
(+) VALOR DE DESECHO -
$ $ $ $ $ $
(=) FLUJO DE CAJA DE PERIODO | (45.726,43) | 20.839,93 20.391,78 | 32.352,77 |35.535,88 |38.810,36
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La determinacion del flujo de caja es una de las partes mas importantes de
una valoracién financiera para toda la Microempresa, el calculo de flujo de caja se
realiza con la finalidad de evaluar los fondos disponibles de efectivo de la

organizacion que cubre el costo del proyecto.

5.3 EVALUACION

La evaluacion financiera del proyecto se caracteriza por medir la bondad del
mismo, 6sea que por medio de esta evaluacién podremos determinar la factibilidad
del proyecto utilizando metodologias como: Valor Actual Neto (VAN), Tasa Interna
de Retorno (TIR), Periodo de Recuperacion de la Inversion, Analisis de Sensibilidad,

Relacion Costo-Beneficio.
5.3.1 TASA DE DESCUENTO

La principal funcidén de la tasa de descuento es la funcién financiera para

calcular el valor actual del valor futuro.
Tasa de descuento

Tabla No. 47

Elaborado por: Elizabeth Cedefio

CALCULO DE LA TASA DE DESCUENTO O TMAR

TASA ACTIVA 10,21%
(+) TASA PASIVA 4,98%
TASA DE DESCUENTO 15,19%
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5.3.2 VALOR ACTUAL NETO (VAN)

FORMULA: VAN=-INVERSION + VALOR PRESENTE

Valor Actual Neto. Convierte los beneficios futuros a su valor presente o actual:

considerando un porcentaje fijo que presenta el valor del dinero en el tiempo.

VAN =€ VP —II)

VAN: Valor actual neto

VP: Valor presente

II: Inversion inicial

p - VF
@+
P 20839.93
17 (1 +0,1519)t
P — 20839.93
1™ 11,1519
VP, = 18091.78
vp, — 2039178
27 (1+0,1519)2
P _ 20391.78
27 11,3268

VP, = 15369.14
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p. _ _32352.77
7 (1+40.1519)3

P — 32352.77
37 1,5284

VP; = 21167.74

b _ 35535.88
* 7 (140,1519)4

b _ 35535.88
*™ 11,7605

VP, = 20185.10

p. _ 3881036
>~ (14 0,1519)5

P _ 38810.36
57 20280

VP; = 19137.25
VAN = (—73062.28 + 93951.01)
VAN = 20888.73

Analisis: Como se puede apreciar, el proyecto en su vida util tiene un valor actual
neto de $20.888,73 USD de una inversion de $73.062,28 esto significa que el

proyecto es viable.
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533TIR

TASA INTERNA DE RETORNO (TIR)
Tasa interna de retorno es la que da como resultado un valor presente neto igual

acero.

Retorno de inversion, cantidad ganada en proporcion directa al capital invertido.

Para calcular la tasa interna de retorno se aplica la siguiente férmula:

TIR = VAN® (Di ja de tasas)| + VAN*
= \VANT —VAN- iferencia de tasas

Donde:

TIR= Tasa interna de retorno

VAN *= Valor actual neto positivo

VAN ~= Valor actual negativo

Tabla No. 48

Elaborado Por: Elizabeth Cedefio

INVERSION $ (73.062,28)
ANO 2015 $ 20.839,93
2016| $ 20.391,78
2017 $ 32.352,77
2018| $ 35.535,88
2019| $ 38.810,36
TIR 25,29%
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La tasa interna de retorno es del 25.29%, como el porcentaje de la tasa
interna de retorno (25.29) es mayor a la tasa de oportunidad (15.19%), favorece la

viabilidad del estudio de factibilidad.

5.3.4. Periodo de retorno de la inversion
El periodo de retorno de la inversion, se trata de calcular el nimero de afios
que son necesarios para recuperar la cantidad de dinero invertida en el estudio de

factibilidad de la microempresa Deli-Maiz

Para calcular el periodo de retorno de la inversion, se utiliza la siguiente
formula:

Inversion Inicial

PRI = Promedio de flujos
Tabla: Flujos de caja
Afo 1 20839.93
Afo 2 20391.78
Afo3 32352.77
Anod 35535.88
Afo 5 38810.36
Promedio 29586.14
PRI — 73062.28
29586.14
=25

PRI = 2,anos 5 meses
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En el estudio de factibilidad, se estima recuperar la inversion en el periodo de

2 afos 5 meses.

5.3.5. Relacion costo — beneficio (R C/b)

La relacion beneficio — costo, se realiza comparando el valor actual de los

beneficios proyectados con el valor actual de los costos, incluida la inversion.

Formula:
VAN
C/ —
R /B Inversioén Inicial
20888.73

C\o=——_—"""=
/B 73062.28
RC/p=0,29vs
La relacion costo — beneficio del estudio de factibilidad es de Usd 0,29 lo que

significa que por cada ddlar invertido, la empresa gana Usd 0,29

5.3.6. Punto de equilibrio

En el punto de equilibrio, de acuerdo (Vaca, 2001). Sefialo que:

Con base en el presupuesto de ingresos y de los costos de produccion,
administracion y venta, se clasifican los costos como fijos y variables, con la
finalidad de determinar cual es nivel de produccion done los costos totales se igualan

a los ingreso. Pg. 221

En el estudio de factibilidad, para calcular el punto de equilibrio se utiliza la

siguiente formula:
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p d librio = Costos fijos
unto de equilibrio = _ Costos variables
Precio * Cantidad

Tabla: Costos fijos y variables

Costos fijos Costos variables

1668.00 1044.00

Fuente: Autor Elizabeth Cedefo

Costo total = Costo fijo — costo veriable Costo total = 1668.00 +

1044.00

Costo total = 2412.00

. . Costo total . . 2412.00
Costo unitario = ——— Costo unitario =
cantidad 1800
Costo unitario = 1,50 cvs
. Costo unitario . 1.50 . 1.50
Precio = ——— Precio = Precio = —
1-0,575 0,425

1-B(57,5%)

Precio = 3.52 cvs

Punto de Equilibrio

Punto d librio — Costos fijos
unto de equuiibrio = _ Costos variables
Precio * Cantidad
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bunto de eauilib 4 104400
unto € equlllbrio en usd = 1668

1 -3%5%1800

, . i d 1044.00
unto de equilibrio en usd = ~ 1668.00

1-—3336

1044.00

Punto de equilibrio en usd = m

1044.00

Punto de equilibrio en usd = 0.7368

Punto de equilibrio en usd = 1416.94

Punto de equilibrio en USD

Punto de equilibrio en unidades = _ —
Precio de venta unitario

1416.94

Punto d ilibri idades =
unto de equilibrioen unidades 352

Punto de equilibrio en unidades = 402.54 unidades

De acuerdo con los datos arrojados por los calculos, en el estudio de
factibilidad se alcanza el equilibrio cuando los ingresos son de USD 1416.94, con la
cantidad de 402.54 unidades. Con estos valores de equilibrio, la empresa Deli-Maiz

cubre tanto los costos fijos como variables.
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5.3.7. Andlisis de indices financieros
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Las razones son utiles en el analisis financiero realizado por los inversionistas

puesto que captan los aspectos fundamentales del desempefio econémico de una

entidad.

indice de endeudamiento

Este indice permite evaluar la estructura de financiamiento del activo total y

mide el porcentaje de financiamiento por medio de la deuda.

INDICE FINANCIERO

ENDEUDAMIENTO

TOTAL $

PASIVO 18.600,00 0,35
TOTAL $

ACTIVO 52.942,00

Pasivo total * 100
Activo total

18600.00 * 100
52.942,00

Indice de endeudamineto =

Indice de endeudamineto =

Indice de endeudamineto = 35%

35%

El indice de endeudamiento es del 35%, lo que significa que el 35% del

patrimonio es endeudamiento..

Indicadores de rentabilidad

ROE

UTILIDAD $ $
NETA 25.988,54 0,60
CAPITAL $

CONTABLE 43.572,00

60%
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UTILIDAD $ $
ROA NETA 25.988,54 0,49 49%
UTILIDAD $
ROI NETA 25.988,54 0,36 36%
$
INVERSION 73.062,28

indice de rentabilidad sobre ventas
El indice de rentabilidad permite conocer la utilidad por cada délar vendido.

Cuando este indice cuando tiene un porcentaje elevado significa mayor rentabilidad.

Utilidad neta del ejercicio

Indicede rentabilidad sobre las ventas =
ventas

25988.54 * 100
78650.85

Indicede rentabilidad sobre las ventas =

Indicede rentabilidad sobre las ventas = 33%

UTILIDAD $ $
NOETA 25.988,54 0,33 33%
VENTAS $78.650,85

El indice de rentabilidad sobre las ventas es del 33%, lo que significa que por cada

dolar invertido tenemos un rendimiento del 33%.

Rentabilidad sobre el patrimonio
Este indice mide el beneficio logrado, en funcion de patrimonio que posee,
por lo tanto da una idea de la capacidad de la empresa para generar beneficios con el

uso de capital invertido en ella.

Utilidad neta del ejercicio

Indicede rentabilidad sobre el patrimonio = - -
Patrimonio

25998.54 * 100
43572.00

Indicede rentabilidad sobre el patrimonio =
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Indice de rentabilidad sobre el patrimonio = 59.66%

El indice de rentabilidad sobre el patrimonio es del 59.66%, lo que significa

que la rentabilidad a favor de los accionistas de la empresa es del 59.66%.

indice de rentabilidad sobre el activo total

Este indice mide la rentabilidad lograda en funcion de los recursos de la

empresa, independientemente de sus fuentes de financiamiento.

Utilidad neta
Activo total

e cbilidad sobre el activo total _25998.54 x 100
ndicede rentabilidad sobre el activo total =——275-

Indicede rentabilidad sobre el activo total =

Indicede rentabilidad sobre el activo total = 49.10%

El indice de rentabilidad sobre el activo total es del 49.10%, lo que significa

que las utilidades en funcién a los activos disponibles es del 49.10%.
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CAPITULO VI

6. ANALISIS DE IMPACTOS
6.1 IMPACTO AMBIENTAL

El impacto ambiental que genera la elaboracion de productos a base de maiz
siendo el mismo una materia prima principal, podria verse afectado en la parte de
produccion de los agricultores del maiz, ya que los insecticidas y demas remedios
que se utiliza para la produccion de maiz podria afectar al ambiente, cabe recalcar
que por lo general las plantaciones de maiz de las realiza en el campo o lugares
lejanos.

6.2 IMPACTO ECONOMICO

Con la implementacidn de la microempresa Deli-Maiz se busca dar beneficios
econdmicos a los socios, aportar con el crecimiento del pais con el cambio de la
matriz productiva y generar fuentes de trabajo para la sociedad ecuatoriana
contribuyendo al desempleo que existe en Ecuador, ademas se aportaria con el Plan

Nacional del Buen Vivir
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6.3 IMPACTO PRODUCTIVO
Con la implementacion de la microempresa Deli-Maiz se da aperturaa la
tecnologia se busca diversificar el producto y entrar en el mercado nacional ya que al

utilizar tecnologia de punta ayudara a crecer y ser competitivo.

6.4 IMPACTO SOCIAL

Se aporia con la sociedad ya que son los consumidores de los posibles
productos con la nutricién y una sana manera de alimentar a los nifios
ecuatorianos ya que nos hemos enfocado con los mas pequefios porque es de

gran ayuda para su bienestar y desarrollo infantil.
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CAPITULO VII

7. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES
Las conclusiones y recomendaciones estan basadas y analizadas de acuerdo al

desarrollo del proyecto de factibilidad “Deli-Maiz”

7.1 CONCLUSIONES

De acuerdo a los factores externos de la organizacion se determino que
emprender con un proyecto en el Ecuador es viable, debido al reciente cambio de la
matriz productiva, otro de los factores importantes es el constante apoyo por parte
del gobierno ya que hay el apoyo para los pequefios empresarios a nivel nacional.
Con el estudio de mercado se determind que el servicio que se ofrecera al

consumidor serd aceptado a largo plazo debido a que seremos nuevos en el sector.

El analisis econdmico determino que la inversion realizada se recuperara en
los plazos establecidos ya que el producto tendré una acogida en grandes
proporciones por parte de la sociedad en general debido a que las microempresas con
el aspecto enfocado a la nutricion que es un caso que aborda al pais gran demanda

en el sector donde se implementara.
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7.2 RECOMENDACIONES

Al concluir con el estudio de factibilidad se recomienda realizar un buen
estudio de mercado con todos los pasos a seguir ya que de este depende que las
inversiones realizadas se puedan recupera de la forma mas rapida en los sectores

donde se realiz6 las investigaciones previas a la obtencion de la informacion.

Es recomendable cumplir con todos los parametros de produccién, para poder
obtener los estandares mas altos en calidad y asi poder competir con los productos

sustitutos que son muchos en el mercado.

Lo primordial es dar calidad de punta para poder cumplir con los clientes y
de esta forma ganar una fidelidad de los potenciales clientes que de una u otra forma

abandonan a la competencia.

Asi como cumplir con las expectativas brindadas para que lleguemos a cumplir poco
a poco nuestra meta.

Un punto clave que tiene que tomar la empresa es la satisfaccion de los clientes
internos estableciendo una filosofia empresarial que encamine a sus funcionarios al
cumplimiento de sus objetivos y metas planteadas, asi como, al desempefio, eficaz y

eficiente del talento humano.
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GLOSARIO

1. Carbohidratos: Son uno de los principales componentes de la alimentacion.
Esta categoria de alimentos abarca azUcares, almidones y fibra.

2. Insaponificable: es cualquier sustancia quimica que no interacta con un
acido graso y una base o alcali, en la que se obtiene la sal de ese acido y la
base.

3. Ateromatosis: es la presencia de placas de colesterol y elementos grasos en
las paredes de las arterias, que hace que éstas se estrechen y no dejen pasar el
normal flujo de sangre, produciendo un infarto en el cerebro.

4. Periodontoclasia: Pérdida de los dientes permanentes.

5. Antioxidante: es una molécula capaz de retardar o prevenir la oxidacion de
otras moléculas. La oxidacidn es una reaccion quimica de transferencia de
electrones de una sustancia a un agente oxidante

6. Beta-caroteno: es un pigmento natural que se encuentra en numerosas
especies vegetales.

7. Laxante: es una preparacion usada para provocar la defecacion o la
eliminacion de heces

8. Transgenicos: son aquellos que han sido producidos a partir de un
organismo modificado mediante ingenieria genética y se le han incorporado

genes de otro organismo para producir las caracteristicas deseadas
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Anexos
Tabla No. 49
GASTOS ADMINISTRATIVOS
Total
Empleados CANTIDAD Total Mensual Anual
Gerente General 1 800,00 9600,00
Secretaria 1 360,00 4320,00
Contador 1 300,00 3600,00
Luz 1 35,00 420,00
Agua 1 18,00 216,00
Teléfono 1 9,00 108,00
Total 18264,00

Tabla No. 50

SUMINISTRO DE

OFICINA

Total

Descripcion cantidad Precio Anual
Resma de papel
bond 10 3,20 32,00
Esferos 50 0,25 12,50
calculadora 3 9,00 27,00
carpetas 30 0,35 10,50
tinta de impresoras 8 3,50 28,00
marcadores 10 1,00 10,00

Total 120,00
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Tabla No. 51

LIMPIEZA

Total

Descripcion cantidad Precio Anual
escobas 2 3,50 7,00
desinfectantes 7 1,29 9,00
toallas 5 4,20 21,00
papel higiénico 60 0,50 30,00
trapeador 2 3,80 7,60
cepillo de bafio 3 1,80 5,40

Total 80,00
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