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CONTRATO DE CESION SOBRE DERECHOS DE PROPIEDAD
INTELECTUAL

Comparecen a la celebracidn del presente contrato de cesion y transferencia de derechos
de propiedad intelectual, por una parte, el estudiante Bombon Taipe Carlos Alfredo, por
sus propios y personales derechos, a quien en lo posterior se le denominard el
“CEDENTE”; y, por otra parte, el INSTITUTO SUPERIOR TECNOLOGICO
CORDILLERA, representado por su Rector el Ingeniero Ernesto Flores Cordova, a
quien en lo posterior se lo denominara el “CESIONARIO”. Los comparecientes son
mayores de edad, domiciliados en esta ciudad de Quito Distrito Metropolitano, habiles y
capaces para contraer derechos y obligaciones, quienes acuerdan al tenor de las
siguientes clausulas:

PRIMERA: ANTECEDENTE.- a) El Cedente dentro del pensum de estudio en la
carrera de Administracion Industrial y de la produccién que imparte el Instituto Superior
Tecnologico Cordillera, y con el objeto de obtener el titulo de Administrador de la
produccion industrial y de la produccion, el estudiante participa en el proyecto de grado
denominado “ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE UNA
EMPRESA DE PRODUCCION Y COMERCIALIZACION DE VINO ARTESANAL EN
LA PROVINCIA DE COTOPAXI, CANTON SALCEDO . ”, el cual incluye el estudio
situacional, una investigacién de mercado, técnico y financiero, determinado asi la
factibilidad econémica para la implementacion de la industrial y la aceptacion en el
mercado del producto a ofertar., motivo por el cual se regula de forma clara la cesion de
los derechos de autor que genera la obra literaria y que es producto del proyecto de
grado, el mismo que culminado es de plena aplicacién técnica, administrativa y de
reproduccion.

SEGUNDA: CESION Y TRANSFERENCIA.- Con el antecedente indicado, el
Cedente libre y voluntariamente cede y transfiere de manera perpetua y gratuita todos
los derechos patrimoniales del programa de ordenador descrito en la clausula anterior a
favor del Cesionario, sin reservarse para si ningun privilegio especial (cddigo fuente,
codigo objeto, diagramas de flujo, planos, manuales de uso, etc.). EI Cesionario podra
explotar el programa de ordenador por cualquier medio o procedimiento tal cual lo
establece el Articulo 20 de la Ley de Propiedad Intelectual, esto es, realizar, autorizar o
prohibir, entre otros: a) La reproduccién del programa de ordenador por cualquier forma
0 procedimiento; b) La comunicacion publica del software; ¢) La distribucion publica de
ejemplares o copias, la comercializacion, arrendamiento o alquiler del programa de
ordenador; d) Cualquier transformacion o modificacion del programa de ordenador; €)
La proteccion y registro en el IEPI el programa de ordenador a nombre del Cesionario;
f) Ejercer la proteccion juridica del programa de ordenador; g) Los demas derechos
establecidos en la Ley de Propiedad Intelectual y otros cuerpos legales que normen
sobre la cesion de derechos de autor y derechos patrimoniales.

ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE UNA EMPRESA DE PRODUCCION Y
COMERCIALIZACION DE VINO ARTESANAL EN LA PROVINCIA DE COTOPAXI, CANTON
SALCEDO



I‘-\;Illl'[lj T ECNOLOGICC

TERCERA: OBLIGACION DEL CEDENTE.- El cedente no podra transferir a
ningun tercero los derechos que conforman la estructura, secuencia y organizacion del
programa de ordenador que es objeto del presente contrato, como tampoco emplearlo o
utilizarlo a titulo personal, ya que siempre se deberd guardar la exclusividad del
programa de ordenador a favor del Cesionario.

CUARTA: CUANTIA.- La cesion objeto del presente contrato, se realiza a titulo
gratuito y por ende el Cesionario ni sus administradores deben cancelar valor alguno o
regalias por este contrato y por los derechos que se derivan del mismo.

QUINTA: PLAZO.- La vigencia del presente contrato es indefinida.

SEXTA: DOMICILIO, JURISDICCION Y COMPETENCIA.- Las partes fijan
como su domicilio la ciudad de Quito. Toda controversia o diferencia derivada de éste,
sera resuelta directamente entre las partes y, si esto no fuere factible, se solicitara la
asistencia de un Mediador del Centro de Arbitraje y Mediacion de la Camara de
Comercio de Quito. En el evento que el conflicto no fuere resuelto mediante este
procedimiento, en el plazo de diez dias calendario desde su inicio, pudiendo prorrogarse
por mutuo acuerdo este plazo, las partes someteran sus controversias a la resolucion de
un arbitro, que se sujetara a lo dispuesto en la Ley de Arbitraje y Mediacion, al
Reglamento del Centro de Arbitraje y Mediacion de la Camara de comercio de Quito, y
a las siguientes normas: a) El arbitro sera seleccionado conforme a lo establecido en la
Ley de Arbitraje y Mediacion; b) Las partes renuncian a la jurisdiccion ordinaria, se
obligan a acatar el laudo arbitral y se comprometen a no interponer ningun tipo de
recurso en contra del laudo arbitral; c) Para la ejecucion de medidas cautelares, el arbitro
esta facultado para solicitar el auxilio de los funcionarios publicos, judiciales, policiales
y administrativos, sin que sea necesario recurrir a juez ordinario alguno; d) El
procedimiento sera confidencial y en derecho; e) El lugar de arbitraje seran las
instalaciones del centro de arbitraje y mediacion de la Camara de Comercio de Quito; f)
El idioma del arbitraje sera el espafiol; y, g) La reconvencion, caso de haberla, seguira
los mismos procedimientos antes indicados para el juicio principal.

SEPTIMA: ACEPTACION.- Las partes contratantes aceptan el contenido del presente
contrato, por ser hecho en seguridad de sus respectivos intereses. En aceptacion firman a
los * dias del mes de Abril del dos mil catorce.

f) f)
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RESUMEN EJECUTIVO

El presente proyecto es un estudio de factibilidad, en el cual se ha realizado
diferentes andlisis como: una indagacion situacional, una investigacion de mercado,
estudio técnico y financiero, un analisis de impactos que causa el proceso de elaboracion

y comercializacion de vino en la provincia de Cotopaxi, canton Salcedo.

En el mercado local consumo de vino en el Ecuador ha ido aumentado en los
ultimos afios, siendo este el producto mas demandado por los consumidores
ecuatorianos después de la cerveza y el whisky. En el pais no existe muchas empresas
dedicadas a la produccion vitivinicola, los vinos ofertados en la actualidad son
provenientes en su mayoria de chile. El analisis situacional y la investigacion de
mercado realizado demuestra las oportunidades y amenazas existentes en la region, asi

como las preferencias que la sociedad tiene referente a precio, calidad y cantidad.

El estudio técnico determina los equipos a utilizar en el proceso de la elaboracién
de vino, asi como el personal necesario y capacidad utilizada en toda la planta
productiva. La empresa denominada SALCO cuya ubicacion sera en la provincia de
Cotopaxi, canton Salcedo tiene como objetivo principal aportar al crecimiento del sector
agroindustrial del Ecuador, llegando a ser una empresa que sea una fuente de trabajo,

pensando en entregar un producto de buena calidad.

El estudio financiero realizado da como resultado la viabilidad del proyecto, ya
que la inversién realizada, ya sea con recursos propios y/o financiados es considerada
como media-baja, por lo que se demuestra que esta inversion es recuperable dentro de la

vida util del proyecto.
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ABSTRACT

This project is a feasibility study, which was realized different analyzes as: a
situational inquiry, market investigation, technical and financial study, an analysis of
impacts caused by the process of making and marketing of wine in the province

Cotopaxi, Region Salcedo.

In the local market wine consumption in Ecuador has been increasing in the last
years, this being the product most demanded by consumers after the Ecuadorian beer
and whiskey. In the country there are not many companies dedicated to wine production,
the wines offered at present are mostly from Chile. The situational analysis and market
research conducted shows the opportunities and threats in the region, as well as

preferences that society has regarding price, quality and quantity.

The technical study determines the equipment used in the process of wine
making, and the necessary personnel and capacity utilization throughout the production
plant. The SALCO corporation whose location is in the province of Cotopaxi Region
Salcedo’s main objective is to contribute to the growth of the agro sector Ecuador,
becoming a company that is a source of work, thinking about delivering a good quality

product.

The financial study results in the viability of the project, since the investment,
either with their own resources and/or financed is it considered medium to low, so that

shows that this investment is recoverable within the lifetime of project.
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INTRODUCCION

El presente proyecto de produccion y comercializacion de vino estd enfocado en
aportar al crecimiento del sector agroindustrial del pais, generar mayores opciones de
empleo para los ecuatorianos, crear mas riqueza para el Ecuador, dar a conocer a la
sociedad que el consumo moderado de vino tiene beneficios para su salud, al igual que

los diferentes usos culinarios.

Hay muchos aspectos o0 generalidades que se deben tomar en cuenta al momento
de la elaboracion y al momento de degustarlo, en los ultimos afios el consumo de vino
en el pais ha ido en aumento, siendo el vino chileno el mas demandado. En la actualidad
no existe gran variedad de empresas dedicadas a la produccion de vino de calidad, por lo

que la importacion de este es muy alta.

La vinicultura tiene sus inicios casi inmediatamente con los origenes del hombre,
que con el sedentarismo inici6 la agricultura, iniciando con el cultivo de higos, olivos,

trigo y vid; aunque la vid ya existia antes de que el hombre apareciera.

Antiguamente en Ecuador el consumo del vino era muy escaso, y solamente
era degustado por funcionarios estatales y empresarios locales que tenian vinculacion
con el comercio internacional a través de los viajes de negocios, pero hoy en dia la
existencia de variedades de sabores, calidad y precio permite que el vino esté al alcance

de toda la sociedad.

El consumo de vino tinto en el Ecuador ha crecido en méas de un 40%, siendo
mas apetecidos siempre los vinos chilenos por la mayor permanencia en el mercado y

porgue son los que mas reconoce el consumidor, los principales lugares de compra son
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los supermercados. Sin embargo el dispendio de vino también es importante en
restaurantes, tiendas especializadas, licoreras, bares, entre otros, en el mercado
ecuatoriano la presentacion mas comun en la venta y expendio del vino es la
presentacion de 750 ml. Se presentan en cajas de 12 botellas, asi mismo existen

presentaciones personales de 375 ml y los envases Tetra pack de un litro.
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CAPITULO |

1.- JUSTIFICACION Y ANTECEDENTES

1.01. Justificacion

Actualmente en el mercado de bebidas alcohdlicas se ha optado por una
diferenciacion, mediante nuevos productos para atraer a diferentes grupos de
consumidores, es asi que el presente proyecto estd enfocado en satisfacer las nuevas
necesidades y expectativas al ofrecer una alternativa innovadora en vinos a base de
frutas, pensando en demostrar a la comunidad en general mayores de edad, que en el
pais hay opciones viables de produccién (licitas, sostenibles) que a mediano plazo sean
capaces de convertir al Ecuador en un pais productor, generador de empleo y asi

beneficiar al desarrollo econémico.

El sector agroindustrial ha sido histéricamente determinante en la economia
ecuatoriana y en los ultimos afios ha experimentado un importante crecimiento debido a
la demanda de diversos productos, dentro de esta vision el sector agroindustrial deben
entenderse como parte de un sistema en el que interactdan estrechamente con el sector

productivo.
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Tabla 1

Segin (Torres,2001,p.76) La calidad de los vinos han sido
tradicionalmente definida por la percepcion de expertos que los califican de
manera subjetiva, la cultura del vino es apasionante y cada dia hay mas gente
interesada en disfrutar esta ancestral bebida, cosechar uvas de calidad y producir
buenos vinos, no es tarea facil para los vitivinicultores, a esa dificultad se le une
el cumplimiento fiel de ciertas reglas y exigencias requeridas en los controles de
denominacion de origen, el elevar la calidad y finura de los vinos es
responsabilidad de cada uno de los paises productores, ademas el control de la
calidad da la pauta al consumidor sepa que es lo que va a comprar y se guia por

la etiqueta a través de los niveles descritos a continuacion.

Clasificacion de los vinos-2001

Nivel Clasificacion Caracteristicas
3 Populares Vino sin ningdn nivel de calidad. Son ordinarios y de consumo corriente
2 Buenos Vinos con cierto nivel de calidad, con reglas ya establecidas en la region de
origen
1 Finos Vinos con alto nivel de calidad, reglas ya establecidas y ademaés tienen otras

bondades que dependeran del tratamiento y madurez de la uva. Son

embotellados en su lugar de origen

Fuente: Libro el vino de Miguel Torres, 2011

El vino hoy en dia es uno de los productos de mayor comercializacion en el

mundo debido a su sabor caracteristico y a la variedad de cepas o tipos de vinos

existentes, como a la variedad de precios en que se los puede hallar en supermercados y
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tiendas especializadas en vino. Igualmente la industria del vino, ha logrado un altisimo

nivel de profesionalismo y excelencia, frente a la produccién del mismo ya que en la
actualidad existen muchas préacticas y técnicas enolégicas como la implementacion de
nuevos materiales que pueden ser aplicadas con la finalidad de mejorar la calidad,

aspecto y aroma del producto de los vinos.

Introducir en el mercado un producto con caracteristicas como un sabor especial
y diferente a las bebidas que se consumen tradicionalmente, buscar atraer e idealizar un
segmento de mercado muy amplio que consuma el producto, es decir desarrollar un
producto de consumo masivo con un precio accesible y que pueda ser adquirido por

personas de distintas clases econémicas existentes en el pais.

La importancia de crear este proyecto de vino artesanal radica en la necesidad de
dar a conocer a la sociedad en general los beneficios que tiene el consumo moderado del
vino. El vino que ha formado parte de la cultura humana desde hace ya algunos afios, a
lo largo de sus diversas etapas evolutivas el hombre lo ha considerado un placer para su
paladar al igual que una ayuda para la convivencia y también un elemento con

propiedades que benefician su salud.

En la actualidad diversas bebidas han sido utilizadas para prevenir enfermedades
y hasta para curarlas. Esto es debido a que se hacen a base de productos naturales como:
la uva, manzana, arroz y cebada entre otros productos que al ser tratados no pierden sus

propiedades y en algunos casos hasta las incrementan.
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Hoy en dia numerosos estudios han servido para corroborar algunas de esas

propiedades dadas a conocer hace miles de afios. Pero es evidente que estas propiedades

se expresan mejor cuando la calidad del producto es excelente.

El consumo moderado del vino, sobre todo del tinto, cuenta con multiples
ventajas para la salud del ser humano; ayuda a contrarrestar diversas enfermedades
(especialmente las del corazon) y a mantener el cuerpo relajado, con una actitud
positiva. EI consumo de vino activa al gen SIRT1, que impide la formacién de nuevas

células de grasa y ayuda a movilizar las ya existentes.

Es asi que el desarrollo del proyecto permitira la apertura de nuevas fuentes de
trabajo, satisfacer las expectativas que el consumidor espera, la inexistencia de una
variabilidad del mercado ecuatoriano dando paso a productos sustitutos tales como el

vodka, ron, whisky entre otros.

1.02. Antecedentes

(Macgoven, 2003) Expresa que:

A lo largo de la historia, el vino se ha entrelazado con la historia de otras
actividades humanas como la agricultura, lagastronomia, las fiestas, las
actividades lddicas de las civilizaciones, asi como del devenir del hombre mismo.
El desarrollo de la vinicultura inicia casi junto con los origenes del hombre,
quien al ser sedentario dio origen a la agricultura con el cultivo de higos, olivos,

trigo y vid, aunque esta ya existia hace mucho tiempo antes de que el hombre
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apareciera. Se cree que la vid, al igual que gran parte de las especies frutales, se

origind en Asia, distribuyéndose posteriormente al resto del mundo. (p.400)

(Torres, 2011) Habla que:

La enologia o la ciencia, técnica y arte de producir vino, en el cual el
enologo que es un asesor técnico responsable de dirigir el proceso de
vinificacion debe tomar en consideracion diferentes aspectos como aroma, el

aspecto y las sensaciones que deja el vino. (p. 12)

(Panel, 2010) Dice que:

En la biblia existen varios versiculos que animan a la gente a mantenerse
alejados del alcohol como “Levitico 10:9; Numeros 6:3; Deuteronomio 14:26;
29:6; Lucas 1:15”. Sin embargo la escritura no necesariamente prohibe a un
cristiano beber cerveza, vino o cualquier otra bebida alcohdlica. Jesus convirtio
el agua en vino y probablemente bebia vino de vez en cuando en los tiempos del
nuevo testamento, el agua no era muy limpia esta estaba llena de bacterias, virus,
y todo tipo de contaminantes. Esta misma realidad se da hoy en dia, en la
mayoria de los paises del tercer mundo y como resultado, la gente a menudo
tomaba vino (0 jugo de uva) porque es menos probable que estuviera

contaminado. (p. 35)

Las bebidas aptas para ser ingeridas antes de comer son los aperitivos. Entre
estos se encuentran los cocteles como el Dry Martini, el Manhattan y el Americano, los

bitters, los vinos generosos, secos 0 de mesa, los cavas, el champagne, los vinos
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aperitivos, los vermuts y aguardientes como el whisky, la ginebra, el vodka o el tequila.

Los digestivos son bebidas que tienen cualidades estomacales forman parte de este
grupo. “La fermentacion alcohdlica es el proceso biotecnoldgico mas antiguo realizado por el

hombre. Primero se utiliz6 como método de conservacion de frutas, pero después se adopto para

elaborar bebidas alcoholicas, tal como los vinos™ (Ferreira, 2006, p. 23).

Los mayores paises productores de vino en orden de volumen decreciente son
Italia, Francia, Espafa, Argelia, Argentina, Portugal y Estados Unidos. La elaboracion
de vino se origin6 en Egipto y Mesopotamia mucho antes del afio 2000 AC, y se
extendio a toda la region del Mediterraneo, la cual continda siendo la mayor area de

produccion vinicola en el mundo. (Gonzales, 2013) comenta que:

Al trabajar con vinos de frutas nos enfrentamos al reto tecnologico de
hacer transformaciones a nuestra materia prima para lograr un producto de
Optima calidad. Estas transformaciones estan dirigidas a asegurar tres aspectos
fundamentales, como son la viabilidad del proceso, la optimizacion

organoléptica y la rentabilidad. (p. 125)

El producto a elaborar (vino de frutas) tendra que poseer las caracteristicas de
sabor, aroma, color, untuosidad, etc., que sean agradables al consumidor. Para lograr
esto se considerara las caracteristicas intrinsecas de la fruta a emplear y de ser necesario

podra diluir, hacer mezclas, agregar aditivos o reforzar sabores.

Frutas interesantes en este aspecto son las de:

e Altaacidez, como el tamarindo y la parchita (maracuya).
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e Gran aromaticidad, como la guayaba y la parchita (maracuya).

e Elevado dulzor, como el mango, el cambur (banano) y la mora.

e Elevada astringencia, como el merey (marafién).

e Gran jugosidad, como la pifia, mora y naranja.

(Coronel, 2007, p. 58) Hace referencia de que:

No hay que olvidar que todos los vinos tienen sus ventajas si se toman
responsablemente; sus efectos benéficos pueden ser fisicos y psicolégicos, es
decir, una copa puede relajar a las personas tras un dia estresado y al mismo
tiempo favorece su digestion en las comidas. Evita la formacion de coagulos al
producir una accién anticoagulante; mejora la circulacion de la sangre en
el cerebro y disminuye las inflamaciones, controla las infecciones urinarias. Baja
el riesgo de la formacion de célculos renales, estd asociado con la longevidad,
pues contiene vitaminas como la A, C y varias del complejo B como: biotina,
colina, acido fdlico, acido nicotinico y tiamina entre otros, contiene pequefias
cantidades de hierro, por lo que se debe ingerir vinos generosos en caso de

anemia.

Los vinos de frutas son una alternativa viable para el desarrollo
agroindustrial, ya que dan un valor agregado a la fruta, y abren un nuevo
mercado aumentando los beneficios econdmicos. Ademas la elaboracion de

vinos a partir de jugos de frutas como la cereza, el arandano, la mora, la frutilla
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entre otros garantiza la estabilidad del producto a temperaturas ambiente

reduciendo costos. (Arteaga, 2009, p. 36)

(Gonzales, 2013) Comenta que:

Las frutas tropicales tales como la pifia, el mango, la naranja, la papaya
tienen muchos compuestos aromaticos, los cuales podrian ser una experiencia
nueva en el mundo de los vinos. El vino es una de las bebidas de baja graduacion
alcohdlica que presenta un interés comercial elevado, por ello se realiza la
investigacion sobre todo en los aspectos que estan relacionados con la
posibilidad de mejorar o facilitar la elaboracion de otros tipos de vinos

elaborados con frutas tropicales.

(Arteaga, 2009) Hace referencia que:

En el mundo, tanto a nivel internacional, nacional, regional y local
existen diferentes culturas y tradiciones que permiten proyectar la produccion de
cada pais en cuanto a la Gastronomia y a la Artesania en materia de arte, entre
otros aspectos se puede nombrar la elaboracion de licores a base de fruta, como

el vino. (p. 37)

(Garrido, 2007) expresa que:

Antiguamente los licores caseros formaban parte ineludible de cualquier
economia doméstica que se apreciase, sobre todo en los ambientes rurales. Cada
region tenia sus licores o aguardientes caracteristicos, que aun hoy en dia

perduran en algunas de ellas. La mayoria de estas recetas se transmitian de
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generacion en generacion dentro de un marco familiar. La elaboracion propia del

vino a base de frutas constituird un orgullo, para elaborar licores se han de
considerar al menos tres procesos, los cuales no necesariamente se cumplen al
mismo tiempo, entre éstos, refiere el autor la maceracion, la infusion o la

destilacion. (p. 17)

“En esencia, las bebidas alcohdlicas son soluciones aromatizadas de etanol,
derivadas de numerosos sustratos, que pueden ser cereales, uvas u otras frutas, o

carbohidratos en general” (Ferreira, 2006, p. 23).

El producto que adquirimos y servicios por los que pagamos un precio,
satisfacen una necesidad que tenemos. ElI mundo de los negocios es cada vez mas
competitivo y requiere ampliar los mercados internacionales para mantener un
crecimiento econdmico. La globalizacién y el comercio exterior, asi como las relaciones

entre los paises han ido aumentando a una gran velocidad. (Alban, 2009) habla que:

El estudio de mercado dentro del cual se trata de presentar todos los
elementos necesarios para la toma de decisiones con relacién a las preferencias
de las personas y elementos relacionados con las caracteristicas del producto. En
el estudio se abarca varias partes empezando por el andlisis de lo que es la
descripcién del producto donde se busca identificar sus principales

caracteristicas para tratar de tener una imagen de los que sera el producto. (p. 5)

Se toma en cuenta los diversos canales de distribucion, la forma en como podra
Ilegar el producto al consumidor final tratando de que a este se le haga mas facil su

obtencion. Ejecutar un estudio técnico que analiza la localizacion y tamafio éptimo de
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las instalaciones, la capacidad instalada y la utilizada, la cantidad de materia prima y la
disponibilidad de estos, programando la produccion y ventas, los proceso y la tecnologia
que se van a emplear que servira de informacién que cuantifique el monto de las

inversiones y costos de las operaciones pertinentes.

Realizar un estudio financiero que identifica y ordena los items de inversiones,
costos e ingresos determinando el monto de los recursos econdmicos necesarios para la
ejecucion del proyecto sistematizando la informacion financiera que serviran de ayuda
para elaborar los cuadros analiticos para la evaluacién del proyecto y evaluar los

antecedentes anteriores para determinar su rentabilidad.
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CAPITULO 1l

2.- ANALISIS SITUACIONAL

2.01. AMBIENTE EXTERNO
“Incluye a todos los elementos que existen afuera fuera de las fronteras de la

organizacion y que tienen el potencial de afectar a la empresa” (Daft, 2006, p. 52).

2.01.01. Factor econémico

Son los relacionados con el comportamiento de la economia, el flujo de dinero,
de bienes y servicios, tanto a nivel nacional o internacional. “Se considera la politica
monetaria y fiscal de los gobiernos, el nivel de ingresos, el producto interno bruto, el

ahorro, la inversion, los precios, el nivel de empleo, etc” (leconomy, 2010).

2.01.01.01. Inflacién
“Es un proceso econdmico caracterizado por alzas generalizadas y sostenidas de
precios en el tiempo. Por alzas generalizadas de precios se entiende que aumentan todos

los precios” (Farias, 2007, p. 8).
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Tabla 2

Inflacion - 2013

FECHA VALOR
Octubre-31-2013 2.04 %
Septiembre-30-2013 171 %
Agosto-31-2013 2.27 %
Julio-31-2013 2.39 %
Junio-30-2013 2.68 %
Mayo-31-2013 3.01 %
Abril-30-2013 3.03 %
Marzo-31-2013 3.01%
Febrero-28-2013 3.48%
Enero-31-2013 4.10 %
Diciembre-31-2012 4.16 %
Noviembre-30-2012 4.77 %
Octubre-31-2012 4.94 %
Septiembre-30-2012 522 %
Agosto-31-2012 4.88 %

Fuente: Banco central del Ecuador (BCE), 2013
Anélisis

La recientemente inflacion difundida en Ecuador en el mes de octubre del
presente afio es de 2.04% como promedio de incremento de precios de productos y
servicios para el consumidor final, es importante que esta cifra se mantenga ya que el
incremento incidiria en las decisiones tales como en la elaboracion del presupuesto de
capital, esta puede afectar en mayor o menor intensidad a los flujos de efectivo. Es asi
que el incremento en la inflacion es una amenaza de impacto medio ya que afecta a los

precios de venta del producto y por lo que reducira el poder adquisitivo de la sociedad.
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2.01.01.02. PIB

(Banco Central del Ecuador, 2013) Hace referencia que:

El PIB mide sélo la produccion final y no la denominada produccion
intermedia, para evitar asi la doble contabilizacion. Al hacer referencia a bienes y
servicios finales se quiere significar que no han de ser tenidos en cuenta aquellos
bienes elaborados en el periodo para su utilizacion como materia prima para la

fabricacion de otros bienes y servicios.
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Tabla 3
PIB - 2012
2011 2012 %
Agricultura, ganaderia, caza y sivicultura 4 497 878 4524478 0.59%
Pesca y Acuicuitura 738,094 780,454 5.74%
Explotacion de mi t troleo
plalacin de mines, canferas, pairoien, 086 5,943,445 6,033,135 1.51%

natural y actividades de servicio relacionadas
Indu:*.tnas manufacturas (excluye refinacion de 7,204,954 7,452,506 3449,
petroleo)
Fabrrcac:on de productos de la refinacion de 959,240 1,000,295 428%
petroleo
Suministro de electricidad y agua 909,500 949,973 4.45%
Construccion 5,964,491 6,537,082 -

Comercio al por mayor y al por menor; y reparacion

S : 6,681,137 6,938,361 3.85%
de vehiculos automotores y motocicletas
Transport_e, ai.nacenamento‘ correo y 5,763,794 5,968,901 356%
telecomunicaciones
Actividad NViCIo! i y Fi 1BCio LA
es de se s financieros y Financiacion 1,673,335 1782634 650%

de planes de seguro, excepto segundad social

Administracion plblica, defensa; planes de

: g 3 3124777 3,546,622
segundad social obligatoria
Otros elementos del PIB 2,931,389 3,044 694 3.87%
Hogares privados con servicio doméstico 145,485 146,940 1.00%
ERSE I Dlonidnalsa Jochican® 4,052,160 4,266,924 5.30%
administrativas
Otros servicios 9,371,499 9,949 201 6.16%
Hoteles y Restaurantes 1,159,780 1,263,928 -
PIB Total 61,121,458 64,186,129 501%

Fuente: Banco central del Ecuador (BCE), 2012
Anélisis
El pais se ha caracterizado por ser proveedora de materia prima al mercado

internacional, hoy en dia se ha expresado publicamente que se va a desarrollar un

cambio en la matriz productiva, para asi poder reducir la vulnerabilidad de la economia
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del pais, en el Ecuador se ha incrementado los incentivos a la produccion agricola con
valor agregado transformandose asi en una variable con un aspecto positivo para el
proyecto ya que esto significa un aumento en las exportaciones agroindustriales,
permitiendo el desarrollo y apertura de nuevos negocios dedicados a este giro de

negocio.

2.01.01.03. Balanza comercial
“La balanza comercial se define como la diferencia que existe entre el total de las
exportaciones menos el total de las importaciones que se llevan a cabo en el pais”

(McConnell, 2007, p.45).

Tabla 4
Balanza comercial — 2012

Toneladas métricas y valor USD FOB (en miles)

Ene-Feb 2009 Ene-Feb 2010 Ene-Feb 2011 Ene-Feb 2012
a b bfa a b bfa a b bfa a b bfa Variacidn 2012 - 2011
Walaor Valar Valar Valar Valar Valor Valor Valor Valor  Valor
Valumen USDFOB unitario |Volumen USD FOB unitario |Valumen USDFOB  unitarie [Volumen USD FOB wnitarie [Velumen USDFOB unitarie
Exportadones totales 4,431 1,674,492 374 4,080 2,620,582 642 4614 3,322,176 720 4,934 4,074,688 217 BO%  22.7% 13.5%
Petroferas ** 22,818 6£30601 28 19,732 1,388,036 o 22,891 1,868 815 82 25,939 2,608,139 101 13.3% 39.6% 232%
Ne petroderas 1,313 1.043.891 785 1,336 1,232,547 S23 1,429 1,453,361 1,017 1,374 1465549 1,066 -3.8% 0.8% £.9%
Importadones totales 1,774 2,255,979 1,272 2,218 2,637,057 1,189 2,152 3,157,579 1,467 2,319 3,785,024 1,632 7.8%  19.9%  11.2%
Bienes de comrinie 153 530059 3,473 136 516,176 3,787 157 611,802 3,854 168 755,776 4,491 71% 23.5% 153%
Materias prines 893 751,632 842 1,158 B74,676 755 1,143 1,024 633 896 1,287 1,209,823 40 125% 18.1% £.9%
Biener de copital 70 &£89,238 9,807 67 635573 9,508 84 838,682 8,954 89 1,050,653 11,786 5.8% 25.3% 18.4%
Conluestifes y Labricamter 657 280034 426 854 581,196 681 766 49,781 B4z Frd 760,273 582 1.1% 17.0% 15.8%
Diversas 1 4,656 5,583 3 11,855 4,376 1 5304 5742 1 8,495 9,092 -14.8%  34.8%  58.3%
Afsester % o 17,582 26327 a -100.0%
Balanza Comerdal - Toral 581,487 -16,475 164,597 289,664 76.0%
Bal. Comercial - Petrodera 350,507 806,839 1,219,033 1,548 866 51.7%
Bal Conservial - No petrofera 931,994 -823,314 -1,054.437 -1.559,202 AT.9%

Fuente: Banco central del Ecuador, 2012
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Tabla 5

Balanza comercial 11 — 2013

ENERQ - ABRIL 2013

NO PETROLERAS TRADICIONALES | VOLUMEN (TM) | VALOR FOB (DOLARES) el
[BANANO Y PLATANG 2.037.000 874.135.000 425 24.3%
CAMARON 68000 457244000 6.752 12,7%
CACAQ Y ELABORADOS 72.000 170 180.000 2356 4.7%
LTUN YPESCADO | 2ee00 | wesszoos | 3783 | 2.8%
CAFE YELABORADOS 14.000 75.373.000 5524 3.2%

TOTAL 2.237.000 L679.609.000 751 46,7%
ENERO - ABRIL 2013
Noriiﬁgi:‘::fﬁgﬂ VOLUMEN (TM,) | VALOR FOB (DOLARES) ":f:;;: .::c i f;)m‘“ &
ENLATADOS DE PESCADO &7.000 451 547.000 5166 12.5%
FLORES NATURALES 46,000 260.134.000 5351 7.3%
[EXTR. VACEITES VEGET. | 49060 | 12038000 | 1ois | 3ae
MADERA 92.000 52.276.000 So6 1.5%
HARINA DE PESCADO 28000 45.613.000 1.651 1,3%
ELisorapospERANING. | sooo0 | serzeooo | asi | osm
JUGOS ¥ CONSERVAS DE FRUTAS 15.000 30.157.000 2027 0.5%
FRUTA 30.000 13.139.000 433 0.4%
TABACO EN RAMA 1.000 15.070.000 16.158 0,4%
OTROS ELAB. DEL MAR 8000 15.066.000 1.844 0.4%
Ligaca T e T sdasens | 1518 [
OTROS 363.000 882 294 000 2431 24.6%
TOTAL 834000 1.919.951.000 2.302 53,3%

Fuente: Banco central del Ecuador, 2013

Andlisis

El estado de la balanza muestra la capacidad productiva y competitiva del pais,

por lo que estos datos serviran de referencian para tener una vision clara del nivel de

exportaciones e importaciones de los productos y servira como una herramienta de

analisis para las relaciones comerciales con los distintos paises. Las exportaciones de

bienes y servicios resultan positivas para el desarrollo del proyecto, ya que permite

diversificar riesgos frente a mercados internos inestables y amortiguar los efectos de

problemas macroecondémicos, ademas promueve la operacion con economias a escala de

tal forma que se aprovechen mejor las instalaciones existentes y se tenga un nivel de
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produccion que implique menores costos unitarios, llegando a ser una fuente de

crecimiento y consolidacion para la empresa.

2.01.01.04. Tasa de interés

“Rendimiento porcentual que se paga durante algin periodo contra un préstamo
seguro, al que rinde cualquier forma de capital monetario en un mercado competitivo
extenso de riesgos, monto que se debe cobrar o pagar por prestar o pedir dinero” (Soto,

2001, p. 127).

2.01.01.04.01. Tasa activa

“Es la que reciben los intermediarios financieros de los demandantes por los
préstamos otorgados, esta Ultima siempre es mayor, la diferencia con la tasa de
captacion es la que permite al intermediario financiero cubrir los costos administrativos,

dejando una utilidad” (Farnasari, 2006, p. 26).
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Tabla 6

Tasa activa — 2013

FECHA VALOR

Noviembre-30-2013 8.17 %
Octubre-31-2013 8.17 %
Septiembre-30-2013 8.17 %
Agosto-30-2013 8.17 %
Julio-31-2013 8.17 %
Junio-30-2013 8.17 %
Mayo-31-2013 8.17 %
Abril-30-2013 8.17 %
Marzo-31-2013 8.17 %
Febrero-28-2013 8.17%
Enero-31-2013 8.17 %
Diciembre-31-2012 8.17%
Noviembre-30-2012 8.17 %
Octubre-31-2012 8.17 %

Fuente: Banco central del Ecuador, 2013

Andlisis

Durante octubre del 2012 hasta noviembre 2013 podemos observar que la tasa
activa se ha mantenido constante durante ese lapso de tiempo (8,17%), es un aspecto
muy importante y a la vez considerado como una amenaza de impacto alto, pues aunque
no ha sufrido una variacion considerable el porcentaje de interés es alto para una
empresa nueva, inclusive es mas alta que la tasa activa que su porcentaje hasta la fecha

es de 4.53%.
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2.01.01.04.02. Tasa pasiva
“Es la que pagan los intermediarios financieros a los oferentes de recursos por el
dinero captado, son pasivas porque para el banco son recursos a favor de quien

deposita” (Farnasari, 2006, p. 26).

Tabla 7

Tasa pasiva — 2013

FECHA VALOR
Noviembre-30-2013 4.53 %
Octubre-31-2013 4.53 %
Septiembre-30-2013 4.53 %
Agosto-30-2013 4.53 %
Julio-31-2013 4.53 %
Junio-30-2013 4.53 %
Mayo-31-2013 4.53 %
Abril-30-2013 4.53 %
Marzo-31-2013 4.53 %
Febrero-28-2013 4.53 %
Enero-31-2013. 4.53 %
Diciembre-31-2012 4.53 %
Noviembre-30-2012 4.53 %
Octubre-31-2012 453 %

Fuente: Banco central del Ecuador, 2013
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Analisis

La tasa pasiva durante octubre del 2012 y noviembre de 2013 se ha mantenido
constante (4,53%), es asi que es considerado como una oportunidad de impacto medio
pues ya que en los Gltimos afios no ha sufrido cambios y al mantenerse con una
tendencia constante podemos tener una vision clara del porcentaje de a favor que

tenemos de los entes financieros.

2.01.02. FACTOR SOCIAL
“Hace referencia a las actividades, expectativas, grado de inteligencia y
educacion de las personas de una determinada sociedad, hace referencia a lo social, a

todo aquello que ocurre en una sociedad” (Barboza, 2009, p. 7).

2.01.02.01. Cultura

(William, 2004) dice que:

La cultura es el conjunto de simbolos (como valores, normas, actitudes,
creencias, idiomas, costumbres, ritos, habitos, capacidades, educacion, moral,
arte, etc.) y objetos (como vestimenta, vivienda, productos, obras de arte,
herramientas, etc.) que son aprendidos, compartidos y transmitidos de una
generacion a otra por los miembros de una sociedad, por tanto, es un factor que

determina, regula y moldea la conducta humana. (p. 114)
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Analisis

Este aspecto es considerado como una oportunidad de alto impacto ya que en el
ecuador se ha diferenciado de los demas paises por su variedad cultural como los
Tséachilas, Otavalo, entre otras comunidades indigenas y por la idiosincrasia de las

personas tienen una tendencia al consumo de bebidas alcohdlicas.

2.01.02.02. Pea
La poblacion activa de un pais es la cantidad de personas que se han integrado al

mercado de trabajo, es decir, que tienen un empleo o que lo buscan actualmente.

“Conviene no confundir la poblacion activa con la poblacion en edad laboral o
poblacion en edad econdmicamente activa (PEA), que es la que segun la legislacién

tiene capacidad legal de incorporarse al mercado de trabajo” (leconomy, 2010).

Tabla 8
PEA - 2013
Afio Ocupados plenos Sub ocupado desocupado

Sep. 2008 41.1% 51.4% 7.1%
Sep. 2009 37.1% 51.7% 9.1%
Sep. 2010 41.9% 49.6% 7.4%
Sep. 2011 47.9% 45.7% 5.5%
Sep. 2012 51.1% 42.3% 4.6%
Sep. 2013 50.4% 42.9% 4.6%

~ Fuente: Banco central del Ecuador (BCE), 2013
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Distribucion de la PEA

En septiembre de 2013, la PEA urbana estuvo representada en mayor porcentaje por los acupados plenos con el
50.4%, tasa que disminuy6 en 0.7 puntos porcentuales respecto de septiembre de 2012; mientras que la tasa
de subocupacion aument6 en 0.6 puntos (42.9%). Por otro lado, la tasa de desocupacion fue del 4.6%, es decir que
de cada cien personas economicamente activas, aproximadamente cinco de ellas se encontraron
desempleadas.
(En porcentajes, sep.2008 - sep.2013)
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s 51,4% 2%
S0% 45,7%
20%
10%
9,1%
7,1% i 5,5%
0% 0A% —— 0% T9% ”ij w5/
Sep-08 Sep-09 Sep-10 Sep-11 Sep-12 Sep-13
Fuente: ENEMDU. ® Ocupados no clasificados 1 Desocupados {7 Subocupados ® Ocupados plenos

Figura 1: Poblacién econdmicamente activa

Fuente: Banco central del Ecuador, 2013
Analisis

Este aspecto es considerado como una oportunidad de un impacto medio ya que
la poblacion que esta en condiciones de laborar ha ido en aumento en los Gltimos afios lo

que implica que las personas que pueden adquirir nuestro producto aumente.

2.01.02.03. Migracion

(Gordon, 1998) expresa que:

Se denomina migracion a todo desplazamiento de la poblacion (humana o
animal) que se produce desde un lugar de origen a otro destino y lleva consigo

un cambio de la residencia habitual en el caso de las personas. Las migraciones
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de seres humanos se estudian tanto por la Demografia como por la Geografia de

la poblacion. (p. 28)

Tabla 9:

Migracion — 2012

Afios Ecuatorianos

Entradas Salidas
2007 757.892 800.869
2008 767.469 817.981
2009 820.292 813.637
2010 893.408 898.885
2011 1.027.543 1.022.451
2012 1.025.310 1.022.205

* Fuente: Ministerio de relaciones exteriores y movilidad humana, 2012
Anélisis

Aunque no se muestra una variacion de gran significado este es un factor
considerado como una amenaza de mediano impacto ya que al exisitir un elevado indice
de migracion las personas que pueden adquirir el producto tendria una tendencia a bajar

pues consumirian los productos del exterior.

2.01.03. FACTOR LEGAL
“Incluye las disposiciones gubernamentales y las actividades politicas a nivel
federal, estatal y local que han sido creados para influir en el comportamiento de la

compaiiia” (Daft, 2006, p. 60).

2.01.03.01. ICE (Impuesto a Consumos Especiales)
“El Impuesto a los Consumos Especiales ICE, se aplica a los bienes y servicios

de procedencia nacional o importada, detallado en el articulo 82 de la Ley de Régimen
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Tributario Interno que esta compuesto por cigarrillos, bebidas alcohdlicas y vehiculos”

(Servicio de Rentas Internas, 2013).
Anélisis

Es un agente de suma importancia y considerado como una amenaza de mediano
impacto pues todos los fabricantes de bienes gravados con ICE, asi como quienes
prestan servicios sujetos al impuesto deben presentar mensualmente una declaracion

correspondiente a las operaciones gravadas con el impuesto. VER ANEXO 1

2.01.03.02. Aranceles
Un arancel es el tributo que se aplica a los bienes, que son objeto de
importacion o exportacion. EI més extendido es el impuesto que se cobra sobre
las importaciones, mientras los aranceles sobre las exportaciones son menos
corrientes; también pueden existir aranceles de transito que gravan los productos

gue entran en un pais con destino a otro. (Carbaugh, 2009, p. 111)
Anélisis

El incremento en un impuesto arancelarios es considerado como una oportunidad
de impacto medio para la empresa, pues una alza en este impuesto impone una barrera
de entrada de productos extranjeros, lo cual incrementaria el precio de los productos
provenientes de otros paises, por lo que la sociedad buscara nuevas alternativas en los

productos, ayudando asi a posesionarnos en el mercado local.
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2.01.03.03. Ley organica de produccion
El Cddigo de la Produccion es un conjunto de decisiones legales que nos
ayudan a realizar actividades productivas de una mejor manera. El resultado
esperado de este cambio es provocar beneficios en el mediano y largo plazo a la

mayoria de ecuatorianos. (Ministerio de Industras, 2010, p. 4)
Anélisis

El presente factor es de suma importancia ya que nos da leyes a las que debemos
regirnos para llevar un mejor sistema de produccion por lo que es considerado como una

oportunidad de impacto bajo. VER ANEXO 2

2.01.03.04. Ley de las compafiias
Es el ordenamiento juridico principal que regular a las sociedades
mercantiles, la propia ley se encarga de dar el concepto cuando dice que
compaiiia es la persona juridica que nace de la declaracion de la voluntad de una

0 Mas personas para unir sus capitales e industrias. (Andrade, 2003, p. 66)
Anélisis

Este es un factor considerado como una amenaza de impacto bajo y aunque no ha
tenido un cambio desde hace varios afios atras aqui se dan diversas leyes a las que nos
debemos regir obligatoriamente y tener en cuenta de que en algin momento estas leyes

puede varias.
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2.01.03.05. Buenas Practicas de Manufactura

“Son una herramienta bésica para la obtencién de productos seguros para el
consumo humanos, que se centralizan en la higiene y forma de manipulacion”

(Anonimo, 2006, p. 3).

Andlisis

El llevar las buenas practicas de manufactura es importante para el proyecto y
tomado como una oportunidad de alto impacto ya que estas son Utiles para el disefio y
funcionamiento de los establecimientos, para el desarrollo de procesos y productos

relacionados con el manejo de alimentos. VER ANEXO 3

2.01.03.06. Registro sanitario
“Es el documento expedido por la autoridad sanitaria competente, mediante el
cual se autoriza a una persona o juridica para fabricar, envasar e importar un alimento

para el consumo humano” (Albarracin, 2005, p. 26).

Andlisis

El obtener el registro sanitario es un aspecto de suma importancia para el
proyecto, pues es necesario contar con este registro expedido por el ministerio de salud
ya que el objetivo del Reglamento es utilizar un etiquetado frontal basado en estandares
internacionales y con esta disposicion los consumidores podran seleccionar los

alimentos en forma rapida, transparente y sin hacer céalculos. VER ANEXO 4
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2.01.03.07. Ley del artesano

El reglamento tiene por objetivo aplicar las disposiciones de la ley de
defensa de artesano, regulando la estructura y funcionamiento de los organismos
creados en virtud de dicha norma y la forma en la que se han de otorgar los
beneficios legales previstos en la misma para la clase artesanal. (Ramos, 2000, p.

73)

Andlisis

El presente factor es considerado una oportunidad de alta relevancia ya que al
tener un proceso de produccion artesanal tendremos que regirnos a esta ley, lo cual no
traera diversos beneficios tales como la exoneracion de impuestos a la renta del capital y
la exoneracion del impuesto a las exportaciones de articulos de produccion artesanal.

VER ANEXO 5

2.01.04. FACTOR TECNOLOGICO
“Dimension del ambiente general que incluye los progresos cientificos y
tecnoldgicos en una industria especifica asi como a la sociedad a gran escala” (Daft,

2006, p. 55).

2.01.04.01. Avance en materiales, maquinaria y herramientas
Un material es un elemento que puede transformarse y agruparse en un
conjunto. Los elementos del conjunto pueden tener naturaleza real (tangibles),
naturaleza virtual o ser totalmente abstractos, los materiales se dividen en 2
tipos, los naturales y los sintéticos o mas bien dicho, materias primas naturales

gue se obtienen de la naturaleza y que el hombre las utiliza a su antojo y la
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materia prima sintética, que es elaborada por el hombre, mediante la

manipulacion y a veces mezcla de materia prima natural. (Fundacion Wikimedia,

2014)

Andlisis

El avance tecnoldgico es un aspecto positivo para el proyecto ya que aporta con

nuevas y mayores posibilidades de desarrollar cambios en la produccion de modo que

ayuden a desarrollar un proceso mas rapido ayudando a producir un producto de mejor

calidad y que cumplan las expectativas del consumidor, permitiendo ser mas

competitivos en el mercado.

2.02. ENTORNO LOCAL

2.02.01. Clientes

“Personas y organizaciones del ambiente que adquieren bienes o servicios de una

organizacion, estos son importantes para determinar el éxito de una empresa” (Daft,

2006, p. 59).

Tabla 10
Clientes

Cliente
Personas en general (mayores de edad)

Caracteristicas
Hombres o mujeres entre 18 y 54 afios
Nivel econémico medio

Cadena de supermercados y distribuidores de
licores como bodegas, licoreras

Supermercados como Supermaxi, Mi
comisariato, Tia, Magda

Fuente: Investigacion de campo, 2013
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Analisis

En la actualidad muchas personas realizan o realizaron alguna compra en el
mercado, y es asi que los clientes tienen nuevas necesidades y expectativas que deben
ser atendidas por las diversas organizaciones, siendo esta un aspecto positivo ya que la
necesidad de cubrir esas expectativas de la sociedad ayudan a identificar nuevas

oportunidades de negocio y permitiran el desarrollo del proyecto.

2.02.02. Proveedores
“Persona y organizaciones que proporcionan las materias primas y materiales

que utiliza la organizacion para elaborar su produccion” (Daft, 2006, p. 61).

Tabla 11
Proveedores
Nombre — Referencia Direccion Valor de compra
empresa
Miltinho Agro Productos de frutas sub Cotopaxi - sigchos podemos entrar en
acuerdo con las
tropicales como naranjilla, empresas que necesitan
la materia prima
granadilla.
ASOPRUV Dedicados a la Cotopaxi - salcedo A acordar con la
comercializacion de frutas empresa
FrutMatzi Produccién Orgénica de Cotopaxi (Ecuador) A acordar con la
Frutas Frescas Proyectos empresa

comunitarios dirigido a todas

las personas
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Molina Esta dirigido a la poblacién
regional sierra centro, frutas

de gran variedad

Cotopaxi - salcedo

A acordar con la

empresa

Jovaltri Empresa de produccidn de
frutas tropicales, plantas

ornaméntales

Cotopaxi — la mana

A acordar con la

empresa

Industrias Alambiques, fermentadores Pasaje AOE 7-12 y Segunda Precios a acordar con la
Romero transversal, (tras el centro empresa
comercial el Bosque Quito)
Telefono: (02) 245 5844
Célular: 0984772200 /
0987448091
Eco envases Botellas de vidrio Km. 9.5 Via a Daule frente al Precio a acordar,
Quinto Guayas entrando por las dependiendo
Bodegas de Pica cuatro cuadras cantidades y lugar de
mas adelante. envio
Teléfono: 593.4.2256.023
Celular: 593.8.5762.102
Ecuaenvases- Envases de vidrio Av. américa n16-26 y buenos Precio a acordar,
envases del aires dependiendo
ecuador ecuador, quito cantidades

teléfono: (593) (2) 3216219

Caribbean glass  Envases de vidrio

S.a.

av.12 de octubre 1942 edf.world
trade center p.6 of.606
Ecuador, Quito

Teléfono: (593) (2) 2225272

Precio a acordar,
dependiendo

cantidades
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Vicent's Corchos Av. Francisco Montalvo y Leonor  0.25 cvts. Cada corcho
stacey
Ecuador

Casa de los Corchos, alcoholimetros Avenida América N18-17 y

quimicos Asuncién

Telf: 2503 475 / 2503 428 /
2523 363
Email: laquin@andinanet.net

Quito — Ecuador

Promafrio Barriles de roble, Calle K Oe 1-%8 y Fco Sanchez Precio a acordar
fermentadores Telf.: 022801724/ 087510116
/092801351
Carcelén

Quito - Ecuador

Fuente: Investigacién de campo, 2013
Anélisis

El Ecuador es un pais productor de materia prima, esto es un aspecto positivo
para el proyecto pues al existir una variedad en proveedores, podemos tener el poder de
negociacion como un factor importante a nuestro favor ya que el proveedor sobrevive
gracias al comercio que realiza con las organizaciones, ademas es importante llevar una
buena relacién con los proveedores pues se produce un mejor producto al estar la
materia prima bien encaminado desde el principio y ayuda a Incrementar la capacidad

para crear mejores utilidades para ambas partes.
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2.02.03. Competencia
“Organizaciones dentro de la misma industria o tipo de negocio que

proporcionan bienes o servicio al mismo conjunto de clientes” (Daft, 2006, p. 60).

Tabla 12
Competencia 1

Empresa: La cofradia del vino

La Cofradia

del Vino /.
rEendt”
Producto estrella Producto vaca lechera
A of
. VoW @
L
VS
Vino santa carolina reserva 2010
vino Alfredo roca “dedicacién personal”
Bonarda 2011
Producto hueso Producto incégnita

Diversos accesorios como mandiles, sacacorchos

Fuente: Investigacién de campo, 2013

ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE UNA EMPRESA DE PRODUCCION Y
COMERCIALIZACION DE VINO ARTESANAL EN LA PROVINCIA DE COTOPAXI, CANTON
SALCEDO



33

@ INSTITUTO TECNODLOGICC

Tabla 13
Competencia 2

Empresa: Chaupi Estancia Winery

M
—— 77/ /7

CHAUPI ESTANCIA WINERY
Producto estrella Producto vaca lechera
Vino PALOMINO FINO Vino MERITAGE "ALYCE"
Producto hueso Producto incégnita

CHARDONNAY - VIOGNIER

Fuente: Investigacion de campo, 2013

Tabla 14:
Competencia 3
Empresa: Dos hemisferios

Dos Hemisferios

Producto estrella Producto vaca lechera
Paradoja Travesia
Vino de larga guarda con afiejamiento en Vino de guarda con afiejamiento en Roble

Barricas de Roble

Producto hueso Producto incégnita

Enigma
Vino de guarda con afiejamiento parcial en
Barricas de Roble

Fuente: Investigacion de campo, 2013
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Analisis

En el mercado existe un gran nimero de compradores y vendedores de una
mercancia al igual que se ofrecen productos similares, esto favorece en la negociacion
por adquirir esta materia prima pero al igual existe productos con caracteristicas
similares al nuestro que dificultaria nuestro nivel de ventas por lo que conlleva a

mantener un alto estdndar de calidad para ser competitivos.

2.02.04. Productos sustitutos

(Arteaga, 2009, p. 55) Afirma que:

Se considera un bien o producto sustitutivo de otro, en tanto uno de ellos
puede ser consumido o usado en lugar del otro en alguno de sus posibles usos. Son
aquellos bienes que cumplen una funcion similar o idéntica, y que por tanto pueden

ser sustituidos entre si obteniendo resultados similares.

e Cerveza

e  Whisky

e Vodka

e Tequila

e Ron

e Licor (licores)

e Jugo de cafa
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Analisis
En el mercado ecuatoriano existen variedades de productos sustitutos en lo
referente a bebidas alcohdlicas, es por eso que este aspecto es tomado como una

amenaza de alto impacto pues impone una barrera de entrada para el proyecto.

2.03. ANALISIS INTERNO

2.03.01. Propuesta estrategica

2.03.01.01. Mision

SALCO es una empresa dedica a la elaboracion y comercializacion de vino
elaborado artesanalmente, utilizando la buena tecnologia, llevando a cabo los mejores
procesos de enologia y con un personal altamente calificado en el sector agroindustrial,

con el fin de satisfacer las necesidades de las personas que aprecian un vino de calidad.

2.03.01.02. Vision

Dentro de cinco afios afianzar a SALCO como una de las empresas mas
importantes en la elaboracion de vino artesanal en la provincia de Cotopaxi, ofreciendo
un producto confiable a nuestros clientes, llegando a ser una importante opcion en el
mercado de bebidas alcohdlicas, siendo asi reconocidos por el cumplimiento de los

mas altos estandares de calidad.
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2.03.01.03. Objetivos

2.03.01.03.01. Objetivo general:

Aportar al crecimiento del sector agroindustrial de nuestro pais, formar una
empresa que sea una fuente de trabajo y dejar de pensar tan solo en un lucro netamente
individual, con profesionales que tengan conocimientos en el sector, para que siempre

seamos los mejores y entreguemos productos y servicios de buena calidad.

2.03.01.03.02. Objetivos especificos:

Establecer convenios con empresas comercializadoras de diversas bebidas

alcohdlicas, con el fin de aumentar nuestros clientes y por lo tanto lograr

posicionamiento en el mercado.

= Establecer un plan de gestidn de proveedores, con el proposito de contar con
materia prima de calidad y en el momento exacto en el que se la necesita.

= Fijar un precio en que los clientes estén dispuestos a pagar y tengan la capacidad
econOmica para hacerlo ya que el precio es una herramienta de la mezcla de
mercadotecnia que produce ingresos.

= Adquirir informacidn actualizada y precisa acerca de lo que esta sucediendo en

el entorno, tanto social, econémica y tecnol6gicamente de tal manera, que se

puedan tomar decisiones acerca de capacitaciones y actualizaciones técnicas con

la menor incertidumbre posible.

= Posesionar a la empresa SALCO como una de las marcas mas reconocidas a
nivel nacional por ofrecer una vino elaborado artesanalmente y que cumpla con

los estandares de calidad.
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2.03.01.04. Principios y valores

Principios

e Calidad: Compromiso de calidad que nos llevara a ganar la confianza de todas
las personas que aprecian un buen vino, llegando a ser reconocidos como una
empresa exportadora de vinos con un precio accesible, cambiando la imagen del
Ecuador como pais exportador de vinos de gran calidad.

e Pro actividad: Anticiparnos y actuar para poder innovar para encontrar formas
nuevas y mejores dentro de los procesos. Ser lideres y no seguidores y que
nuestros clientes puedan confiar en que SALCO ofrece un producto con los méas
altos entandares de calidad.

e Servicio: El cliente es siempre lo méas importante y el objetivo es conseguir en
todo momento la satisfaccion de este, el buen trato, ser amable al igual que la
constante adaptacion a los gustos del cliente son los medios para conseguirlo.

e Lealtad: Es un compromiso a defender lo que creemos y en quien creemaos,
teniendo en cuenta de que nos llevara a tener auténtico exito, al igual que velar
por la confiabilidad de la informacion y el buen nombre de la empresa.

e Respeto ambiental: Una responsabilidad que en la actualidad se debe de tomar
en cuenta, la sociedad tiene un minucioso interés por el cuidado ambiental, lo
que implica que la empresa debe tomar conciencia y desarrollar un manejo
adecuado de los desechos y/o residuos que se generen durante el proceso de

fabricacion, evitando la contaminacién medioambiental.
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Valores

e Eficiencia: Buscar la optimizacion de los recursos para lograr una multiplicacion
de las utilidades, ademas de la reinversion para el crecimiento y diversificacion
de sus productos dentro y fuera del pais.

e Honestidad: Trabajamos con honradez, dignidad, equidad, solidaridad y
modestia. Ser responsables y nunca rendirnos, siempre teniendo en cuenta al
personal como parte fundamental de la empresa.

e Eficacia: Nos centramos en el rendimiento y los resultados en todo lo que
hacemos. Nos apasiona buscar las mejores soluciones, la interaccion y un
discurso claro despejan el camino para ofrecer valor a todos los que participan en
el proceso de produccion.

e Compromiso: Ofrecer oportunidades, fomentar el talento, desarrollar lideres y
recompensar la consecucion de objetivos. Creer que un equipo de personas bien
formadas, con trayectorias profesionales y experiencias diversas, trabajando
juntos en un ambiente de respeto y que estimule altos niveles de compromiso,

resulta esencial para nuestro éxito continuo.

2.03.02. Gestion administrativa
La gestion administrativa en el presente proyecto estara llevada de la siguiente

manera, como esta detallado a continuacion:

2.03.02.01. Planificacion
El presente proyecto llevara la planificacion mediante un cronograma de

actividades como se muestra a continuacion.
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Tabla 15

Cronograma de actividades

Calendario de actividades

ano

actividades mes 1 mes2 mes 2 [mes4 mes5[mesB mes7 [mes8 |mes9 mes 10 |mes 11 |mes 12
12| 3|41 2] 3| 4

constitucidn v legalizacidn de la empresa
obtencidn de crédito

obtencion de ruc

obtencidn de permiso ambiental y ministerio de salud

contrato de personal

compra de maquinaria

compra de muebles y equipo de computo
colocacion de maquinaria

prueba de maquina

prueba técnica
coordinar detalles

compra de materia prima
inicio de actividades

Fuente: Investigacion de campo, 2013

2.03.02.02. Organizacion
La administracion del proyecto se muestra a continuacion mediante el siguiente

organigrama funcional, donde se detallan las funciones de cada departamento.

Organigrama funcional
Gerente
general
-
\—I—J
Area de Area
) S . Area de ventas
produccion administrativa
- - -
(. N 3 ) (- N
Produccié area de talento i . Logisti
roduccién humano area financiero ogistica
- -

e Gerente general: evaluar periodicamente el cumplimiento de las metas y

objetivos.
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e Area de produccion: se encarga de controlar la linea de produccion.

e Area administrativa: se encarga de controlar la seleccion de personal y
manejar el &rea financiero.

e Areade ventas: se encarga de las relaciones con el cliente, canales de

distribucion, marketing, estudio de mercado.

2.03.02.03. Direccion

Para que el proyecto se lleve a cabo de mejor manera estara dirigido por el
gerente general, el mismo que debera ser integro, tomar en cuenta y aceptar la ayuda de
sus colaboradores, respetar y hacer cumplir los reglamentos y politicas que se

implementen en la organizacién y reconocer el trabajo de los empleados.

2.03.02.04. Control
La empresa SALCO llevara el control a la productividad del personal mediante

evaluacion de 360° el dual se muestra en el siguiente formato.
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APRECIACION DEL DESEMPENO 360 GRADOS

Nombre del evaluado: nombre y apellidos Puesto del evaluado: puesto
organizacional
Nombre de quien evalta: nombre y apellidos Puesto de quien evalla: puesto
organizacional
Fecha dd/mm/aaaa Sup. lgual Inf.
Indicar con una "X el nivel
organizacional

De acuerdo la escala de calificacion, por favor asigne en el cuadro a la derecha de cada grupo la
calificacion que considere mas adecuada...

LIDERAZGO

3 | Halogrado GRAN influencia en su equipo, la gente sabe a dénde va, y como hacerlo.

2 | Poca gente le tiene confianza, no ha sabido dirigir a su equipo con seguridad, hay dudas de lo que
quiere.

1 | Nula confianza y seguridad hacia él por parte de su equipo, graves deficiencias de direccion.

CAPACITACION Y DESARROLLO

3 | Excelente capacitacion y adiestramiento en su departamento, anticipdndose inclusive a necesidades
futuras.

2 | Hace falta un poco de capacitacion y adiestramiento, sobre todo en algunas personas de su equipo.

1 | Hay deficiencias serias en capacitacion y adiestramiento en todo su equipo de trabajo.

SOLUCION DE PROBLEMAS

3 | Encuentra soluciones efectivas y de forma oportuna a todas y diversas situaciones que se le
presentan.

2 | Aporta soluciones adecuadas, aunque en ocasiones un poco lento a los problemas que se presentan.

1 | La mayoria de sus decisiones dejan mucho que desear y generalmente cuando ya es tarde.

AMBIENTE DE TRABAJO

3 | Entodo su equipo de trabajo se aprecia un ambiente de trabajo extraordinario y esto es asi
permanentemente.

2 | Lagente trabaja a gusto, dentro de un ambiente de trabajo tranquilo, seguro y confiable.

1 | El ambiente de trabajo en su equipo de trabajo es deplorable, se nota molestia y conflictos
constantes.

2.03.03. Gestion operativa
La gestion operativa del proyecto se llevara a cabo como se muestra en la
siguiente tabla de actividades del proceso donde se detalla los pasos a seguir en la

elaboracion del proceso de vinificacion.
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Tabla 16

Gestidn operativa

Actividad tiempo observacion
Recepcion 5 minutos Pesado de uva
Pisado 2 horas Exprime la uva con cuidado para no romper las pepas
Prensado 2 horas Separacion de las partes duras de las partes liquidas
fermentacion 7 a 15 dias Proceso anaerobico, en el envase no debe existir presencia de aire ,
alcohdlica temperatura ambiente
Filtrado 30 min Malla fina
fermentacion malo 7 a 15 dias Reduccion de acides
lactica
Descube 1 hora Separacion de las partes solidas
Destilado 1 hora Destilacion del etanol, determinar el grado de alcohol
Envasado 1 hora Se envasa en botellas, lista para la venta
Afejamiento 1 a5 afios Almacenamiento de las botellas de vino

Fuente: Investigacion de campo, 2013

En el proceso de produccion se aplicara las buenas practicas de manufactura y la
empresa empezara sus actividades con 2 trabajadores para el proceso productivo, el
gerente que trabajara como jefe de planta y se encargara de la produccion y del control
de calidad del producto, la jornada de trabajo diario sera de 8 horas laborales y se

trabajara de lunes a viernes.

2.03.04. Gestion comercial

2.03.04.01. Producto

(Parkert, 2010) Hace referencia en que:

Existen gran variedad en sabores de vinos, es fundamental tener este
conocimiento puesto que cada tipo de frutas (uva, cereza, mora, frutilla, uvilla,
mandarina) aportan unas caracteristicas determinadas al vino tales como olor,

sabor y textura. (p.4)
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La botella o etiquetas de los vinos dicen mucho sobre su marca y calidad. En la
actualidad las botellas de vino pasaron de estar guardadas en las bodegas de las casas, a

ser objetos de decoracién y admiracion.

Los vinos blancos tienden hacia aromas de citricos y de otras frutas: Uva verde
naranja, pomelo, melocotdn, pera, albaricoque, manzana, asi como algunas veces melén,
grosella, mientras que los vinos tintos evocan sobre todo los frutos rojizos: cerezas,

ciruela, grosella, frambuesa, fresa, mora.

Las sensaciones que se perciben "en la boca™ al momento de degustar un buen

vino son téctiles: cuerpo, temperatura, burbujas de gas carbonico.

e EIl cuerpo este término describe la sensacion tactil que produce en el paladar el

vino.

e La temperatura adecuada realza la expresion de un vino, mientras que una
temperatura de servicio demasiado fria o demasiado alta puede facilmente

desfigurar el buqué y el sabor.

e La textura que es la impresion tactil en su conjunto es un factor de calidad. Se

compara con frecuencia la textura de un vino con el tacto que ofrecen las telas de

diversos materiales como por ejemplo la seda.
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2.03.04.02. Precio
A continuacion se detalla el precio del producto que se va a ofertar, el cual ha
sido calculado tomando como referencia el costo de fabricacién en relacién con la

cantidad de botellas de 750 ml. Producidas.

Tabla 17

Precio

Costo de fabricacion $ 4.456,87
Costo unitario de fabricacion $6,12
Precio de venta unitario $10,50

Fuente: Estudio financiero, 2014

2.03.04.03. Plaza
En el siguiente croquis se muestra en donde estara ubicada la empresa SALCO,

cuya ubicacién sera en el canton salcedo provincia de Cotopaxi.

Figura 2: Croquis

Fuente: Investigacién de campo, 2013
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2.03.04.04. Promocién
En el presente proyecto se ha decidido implementar las siguientes promociones

que se detallan a continuacion en la venta de sus productos.

1. Entregar el segundo producto a mitad de precio, por la compra del primero

2. Ofrecer un producto gratis para las primeras 30 personas que adquieran nuestro
producto.

3. Dar un descuento del 15% a las personas que presenten un cupéon que
publiguemos en un diario o volantes y que lo presenten al visitarnos.

4. Dar un descuento a las personas que compren nuestros productos en gran

cantidad.
2.03.04.05. Publicidad

2.03.04.05.01.01. Nombre de la empresa

SALCO

2.03.04.05.01.02. Logotipo

SsALCO

pEL ECUADOR
\ )

Figura 3: Logotipo

Fuente: Investigacion de campo, 2013
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2.03.04.05.01.03. Slogan

El que un buen vino bebe, a beberlo vuelve

2.03.04.05.02. Material P.O.P

2.03.04.05.02.01. Botella

Figura 4: Botella de vino

Fuente: Investigacion de campo, 2013
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2.03.04.05.02.02. Envase tetra pack

SALCO

DEL ECUADOR

CARLOS BOMBON (PROPIETARIO!

el 0979020919 - 099107169

Figura 5: Envase tetra pack

Fuente: Investigacién de campo, 2013

2.03.04.05.02.03. Tarjeta de presentacion

Vista frontal Vista posterior

la mejor fruta, el mejor vino SALCO

DEL BCUADOR
s

-

e
e

1

" 0 Zuien memeen
. ! LY telf: ogmp:;:ms-mimln

Figura 6: Tarjetas de presentacion

Fuente: Investigacion de campo, 2013
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2.03.04.05.02.04. Flyer

SALCO

salcedo - cotopaxi

Percibe el monumental sabor del vino como nunca antes 1o has hecho,
para todo momento especial en tu vida

vino de uva
vino de mora

vino de frutilla

vino de naranja y mucho mas

estamos ubicador en canton salcedo provincia de cotopaxi
via salcedo - mulalillo

CARLOS BOMBON (PROPIETARIO)

telf: 0979020919 - 0991307169

Figura 7: Flyer

Fuente: Investigacién de campo, 2013

2.03.04.05.02.05. Triptico

e

el mejor vino de |«

la region

Figura 8: Triptico

Fuente: Investigacion de campo, 2013
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2.03.04.05.02.06. Hoja membretada

oS

S AL _ C OO

Figura 9: Hoja membretada

Fuente: Investigacion de campo, 2013

2.03.04.05.03. Merchandising

2.03.04.05.03.01. Copas de vino

| ||
Figura 10: Copa de vino

Fuente: Investigacién de campo, 2013
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2.03.04.05.03.02. Camiseta

SALCO

Figura 11: Camisetas

Fuente: Investigacién de campo, 2013

2.03.04.05.03.03. Sacacorchos

Figura 12: Sacacorchos

Fuente: Investigacién de campo, 2013
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2.03.04.05.03.04. Esfero

&
r A
-
-
Figura 13: Esferos
Fuente: Investigacion de campo, 2013
2.03.04.05.03.05. Carpeta
SALCO
DEL ECUADOR
A ize W
&,

FOLDED

Figura 14: Carpeta

Fuente: Investigacion de campo, 2013
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2.04. ANALISIS FODA

(Santos, 1994) En su concepto de FODA, expresa que:

Es la determinacion de factores que pueden favorecer (fortalezas y
oportunidades) u obstaculizar (debilidades y amenazas) el logro de los objetivos
establecidos con anterioridad para la empresa. EI FODA permite determinar las
verdaderas posibilidades que tiene la empresa para alcanzar los objetivos que se

habian establecido inicialmente. (p. 158)

2.04.01. Fortaleza

Tabla 18
Fortalezas
Nro. Fortalezas Impacto
Alto  Medio Bajo
1 Propuesta estratégica X
2 Gestion administrativa X
4 Gestion operativa X
5 Gestion comercial X

Fuente: Analisis situacional, 2013
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2.04.02. Oportunidad

Tabla 19

Oportunidad

Nro.  Oportunidad Impacto
Alto Medio Bajo
1 Balanza comercial X
2 Producto interno bruto (PIB) X
3 Tasa pasiva X
4 Cultura X
5 Pea X
6 Ley de la produccién X
7 Buenas précticas de manufactura X
8 Registro sanitario X
9 Ley del artesano X
10 Tecnoldgico X
11 Clientes X
12 Gestion de proveedores X
13 Aranceles X

Fuente: Analisis situacional, 2013

2.04.03. Amenazas

Tabla 20
Amenazas
Nro.  Amenazas Impacto
Alto  Medio Bajo
1 Inflacion X
2 Tasa activa X
4 Migracion X
5 Ley de compafiias X
6 Ice X
7 Competencia X
8 Productos sustitutos X

Fuente: Anélisis situacional, 2013
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CAPITULO 11l

3.- ESTUDIO DE MERCADO

3.01. ANALISIS DEL CONSUMIDOR

3.01.01. Determinacion de la poblacion y muestra

3.01.01.01. Poblacién
Conjunto de elementos que van a ser observados en la realizacion de un
experimento, cada uno de los elementos que componen la poblacién es llamado

individuo o unidad estadistica. (Sabias, 2008, p. 34)

Posibles compradores

La provincia de Cotopaxi es una de las 24 provincias de la Republica del
Ecuador, localizada en la region sierra, al centro-norte del pais y su capital
es Latacunga. La provincia toma el nombre del volcan mas grande e importante de su
territorio, el volcan Cotopaxi. “Cotopaxi se encuentra dividida politicamente en 7
cantones. Segun el Gltimo ordenamiento territorial, la provincia de Cotopaxi pertenece a
la region centro 3, comprendida también por las provincias

de Pastaza, Chimborazo y Tungurahua” (Fundacion Wikimedia, 2014).
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Tabla 21

Estado poblacional — 2010

{QUE ESTADO CONYUGAL TENEMOS LOS COTOPAXENSES?

Casado 134.078 45,8% 43,6%
Soltero 110931 38,8% 352%
Unido 30.990 10,6% 10,1%
Viudo 13518 2,4% 6,5%
Separado 6.374 1,5% 2,7%
Divorciado 4496 1,0% 2,0%

Fuente: INEC, 2010

Tabla 22

Poblacién — 2010

Empleado privado 22.400 11.610
Cuenta propia 39579 35.423
Jornalero o pedn 20261 5918
Empleado u obrero del Estado, 0657 6663
Municipio o Consejo Provincial

Mo declarado 2249 2792
Empleada doméstica 263 34600
Patrono 2205 1.480
Trabajador no remunerado 1412 1411
Saocio 832 418
Total 98.858 69.414

Fuente: INEC, 2010
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3.01.01.02. Muestra
“Es una representacion de una parte de la poblacion, si la muestra representa
fielmente a la poblacidn, se dice que los resultados del estudio son generalizables”

(Sakil, 2005, p. 33).

Segmentacion de mercado

La segmentacion de mercado es el proceso, como su propio nombre indica, de
dividir o segmentar un mercado en grupos uniformes mas pequefios que tengan
caracteristicas y necesidades semejantes, la segmentacion de un mercado se puede
dividir de acuerdo a sus caracteristicas o variables que puedan influir en el desempefio

del mismo.

Tabla 23

Edades de la poblacién — 2010

Rango de edad 2010

18 a 24 afios 35680
25 a 29 afios 31932
30 a 40 afios 51289
41 a 49 afios 39016
50 a 54 afios 15215
Total 173132

Fuente: INEC, 2010

Muestra

La muestra es analizada con la probabilidad de que las personas acepten y
consuman nuestro producto en la provincia de Cotopaxi entre las edades de 18 a 54

anos.
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B N
C(N—1)E:-—-1

T

173132
= 7
(173132— 1)0.052+1

n = 400

N = Tamafio de la poblacion.

n= Tamano de la muestra.

E2= Error méximo admisible.

3.01.02. Técnica de obtencion de datos
El proyectista ha decidido que obtendra la informacion respectiva mediante la

aplicacion de encuesta dirigida a la sociedad.

3.01.02.01. Encuesta
“Es un método que se realiza por medio de técnicas de interrogacion, procurando

conocer aspectos relativos a los grupos de investigacion” (Cordoba, 2004, p. 19).
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3.01.02.02. Formato de encuesta

Encuesta
Objetivo:

La presente encuesta es de exclusivo uso académico y esta designado con el
objetivo de evaluar el grado de las diferentes preferencias y expectativas que tiene la

sociedad sobre el consumo de vino.
Instructivo:

Marque con un visto (V) una sola opcion en cada pregunta.

Género:

Masculino [ | Femenino ]
Estado civil:

Casado [ ] Divorciado [ ]
Soltero ] Otros ]
Edad: [ ]

1. Con que frecuencia consume Ud. el vino.

Diariamente ] Semanalmente [ |

Mensualmente [ | OtTOS: v,

2. ¢Consumiria usted un vino elaborado artesanalmente como acompafante

en sus comidas?

Si ] No [ ]
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3. ¢En qué presentacion (envase) prefiere usted consumir un vino de calidad

elaborado a base de fruta?

Botella de vidrio de 1000 mI [ ] Botella de vidriode 735 ml [ |
Botella de vidriode 375 ml [ Envase tetra pack ]

4. ¢Cual es el precio que estaria dispuesto a pagar por una botella de vino?

Presentacion 750 ml.

$8.00-$10.50 [ ] $10.51 - $15.00 ]
$16.00 - $20.00 [ | $21.00 - $25.00 [ ]
Mas de $25.00 [ |

5. Cuéles de las siguientes marcas de vino es de su preferencia

Campifia [ ] Cofradia del vino [ ]
Chaupi Estancia Winery [ ] Dos hemisferios [ ]
Clos de pirque ] OtroS:. o,

6. ¢Sabia Ud. Que el consumo moderado del vino es bueno para la salud?

Si ] No [ |
7. ¢Estaria dispuesto a consumir vino elaborado artesanalmente que contenga

propiedades medicinales?

Si [ ] No L[|
8. ¢Cudles son los aspectos méas relevantes que toma a consideracion al

momento de comprar un vino?

Precio Variedad de sabores [ ]

Marca [ 1]

Disefio de la botella

JUL

Calidad
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9. ¢De qué pais proviene el vino de su preferencia?

Chile ] Argentina ]
Espafia ] Francia L]
Otro: . i

10. De los siguientes tipos de vino, ¢Cudl es el de su preferencia?

Blanco [ ] Rosado [ 1]
Tinto (01140

11. Para la compra de una botella de vino, ¢A qué lugar acude usted?

Bodega [ | Tienda [ | Supermercados [ |

“GRACIAS POR SU COLABORACION”

3.01.02.03. Analisis de la informacion
“La ponderacion muéstrales son necesarias para compensar la probabilidades de
seleccidn desigual, la ausencia de respuesta y las diferencias conocidas entre la muestra

y la poblacion de referencia” (ONU, 2005, p. 154).
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Resultados de la encuesta dirigida a la sociedad.

1. Con que frecuencia consume Ud. el vino.

Tabla 24

Pregunta 1

Concepto Frecuencia Porcentaje
Diariamente 23 6%
Mensualmente 154 39%
Semanalmente 86 22%
Otros: ......... 137 34%
Total 400 100%

Fuente: Encuesta, 2014

M Diariamente B Mensualmente

= Semanalmente H Otros: .........

Figura 15: Pregunta 1

Fuente: Encuesta, 2014

Los datos de la encuesta muestra que el mayor consumo de vino por parte de la
poblacioén en la provincia de Cotopaxi es mensual (38%), seguido de un consumo entre

anual y quincenal (34%), semanalmente (22%) y diariamente (6%).
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2. ¢Consumiria usted un vino elaborado artesanalmente como acompafante
en sus comidas?

Tabla 25

Pregunta 2

Concepto Frecuencia Porcentaje
Si 269 67%
No 131 33%
Total 400 100%

Fuente: Encuesta, 2014

Hsi mno

Figura 16: Pregunta 2

Fuente: Encuesta, 2014

El 67% de la poblacién ha expresado estar de acuerdo de acompafiar sus comidas

con un vino de calidad para asi mejorar su digestion.
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3. ¢En qué presentacion (envase) prefiere usted consumir un vino de calidad
elaborado a base de fruta?

Tabla 26

Pregunta 3

Concepto Frecuencia Porcentaje
Botella de vidrio de 1000 ml 29 7%
Botella de vidrio de 375 ml 53 13%
Botella de vidrio de 750 ml 173 43%
Envase tetra pack 145 36%
Total 400 100%

Fuente: Encuesta, 2014

m Botella de vidrio de 1000 ml
m Botella de vidrio de 375 ml

Botella de vidrio de 750 ml
m Envase tetra pack

8%

. 13%

43%

Figura 17: Pregunta 3

Fuente: Encuesta, 2014

La presentacién preferida por la sociedad es la de la botella de vidrio de 750ml
pues tiene el 43% de aceptacion, seguido de la presentacion en tetra pack (36%), el

envase de 375ml con un (13%) y la presentacion de 1000ml. (8%).
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4. ¢Cual es el precio que estaria dispuesto a pagar por una botella de vino?
Presentacion 750 ml.

Tabla 27

Pregunta 4

Concepto Frecuencia Porcentaje
$8.00 - $10.50 139 35%
$10.51 - $15.00 131 33%
$16.00 - $20.00 78 20%
$21.00 - $25.00 29 7%
Mas de $25.00 23 6%
Total 400 100%

Fuente: Encuesta, 2014

B $8.00-$10.50 m$10.51-$15.00 m $16.00 - $20.00
M $21.00 - $25.00 B Mas de $25.00

7%

Figura 18: Pregunta 4

Fuente: Encuesta, 2014

Para la presentacion de 750 ml se establecid 5 rangos de precios, en el que el
35% prefirio un rango entre $8.00- $10.50, mientras que el 33% prefiere un precio entre
$10.51- $15.00, el 19% prefiere un precio entre $16.00- $20.00, el 7% escogid pagar

entre $21.00- $25.00 y el 6% optaron por un costo de mas de $25.00.

ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE UNA EMPRESA DE PRODUCCION Y
COMERCIALIZACION DE VINO ARTESANAL EN LA PROVINCIA DE COTOPAXI, CANTON
SALCEDO



65

INSTITUT O TECNOLOGICC
“CO 0O R b -

5. Cuales de las siguientes marcas de vino ¢Cual es de su preferencia?

Tabla 28

Pregunta 6

Concepto Frecuencia Porcentaje
Campifia 129 32%
Cofradia del vino 32 8%
Dos hemisferios 31 8%
Chaupi Estancia Winery 13 3%
Clos de pirque 113 28%
(015 1N 82 21%
total 400 100%

Fuente: Encuesta, 2014

B Campiia B Cofradia del vino
H Dos hemisferios B Chaupi Estancia Winery
H Clos de pirque B OtroS: . ceceerereee s

3%

Figura 19: Pregunta 5

Fuente: Encuesta, 2014

En el mercado ecuatoriano existe gran variedad de marcas de vino, el mas
conocido y mencionado por la poblacidn encuestada es el campifia (32%), seguido de

clos de pirque (28%).
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6. ¢Sabia Ud. Que el consumo moderado del vino es bueno para la salud?

Tabla 29

Pregunta 6

Concepto Frecuencia Porcentaje
Si 39 10%
No 361 90%
Total 400 100%

Fuente: Encuesta, 2014

Esi mno

Figura 20: Pregunta 6

Fuente: Encuesta, 2014

Es importante difundir el consumo moderado del vino en la poblacién, pues el
(90%) ha demostrado su desconocimiento de que el consumo moderado del vino es

beneficioso para las personas.
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7. ¢Estaria dispuesto a consumir vino elaborado artesanalmente que contenga
propiedades medicinales?

Tabla 30

Pregunta 7

Concepto Frecuencia Porcentaje
No 16 4%
Si 384 96%
Total 400 100%

Fuente: Encuesta, 2014

Eno MWsi

Figura 21: Pregunta 7

Fuente: Encuesta, 2014

Es claro que la sociedad encuestada ha mostrado tener un interés en un producto
que les proporcione propiedades medicinales, ya que el (96%) han respondido
positivamente en querer un producto que les ayude a mejorar su calidad referente a su

salud.
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8. ¢Cudles son los aspectos mas relevantes que toma a consideracion al
momento de comprar un vino?

Tabla 31

Pregunta 8

Concepto Frecuencia Porcentaje
Precio 108 27%
Variedad de sabores 93 23%
Disefio de la botella 37 9%
Marca 73 18%
Calidad 89 22%
Total 400 100%

Fuente: Encuesta, 2014

B Precio W Variedad de sabores m Disefio de la botella ®m Marca = Calidad

Figura 22: Pregunta 8

Fuente: Encuesta, 2014

Para los consumidores el aspecto mas relevante que toman en cuenta para
comprar un vino es el precio (27%) seguido de la variedad de sabores (23%) la calidad
(22%) la marca (18%) y el disefio de la botella (9%), por lo cual se debe tener en cuenta

manejar un precio que esté al alcance de la sociedad.
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9. ¢De qué pais proviene el vino de su preferencia?

Tabla 32

Pregunta 9

Concepto Frecuencia Porcentaje
Chile 103 26%
Argentina 86 22%
Espafia 34 9%
Francia 98 25%
(00 T Bron00n0000000aa000006a00000006 79 20%
total 400 100%

Figura 23: Pregunta 9

Fuente: Encuesta, 2014

Es indiscutible que el vino chileno es el de mas reconocimiento en el mercado
nacional, pues el (26%) alguna vez ha consumido un vino proveniente de ese pais,
seguido por el francés (25%), el argentino (21%), de otros paises como el vino

ecuatoriano (20%) y el espafiol (8%).
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10. De los siguientes tipos de vino, ¢cudl es el de su preferencia?

Tabla 33

Pregunta 10

Concepto Frecuencia Porcentaje
Blanco 83 21%
Tinto 127 32%
Rosado 99 25%
OLroS: vevvveiereniiecnrensssnsssnssasens 91 23%
total 400 100%

Fuente: Encuesta, 2014

M Blanco ETinto ®WRosado M OLros: ...coeveeeeevrevreerereeenene

Figura 24: Pregunta 10

Fuente: Encuesta, 2014

Los consumidores (32%) han manifestado que el vino de calidad mas consumido
es el tinto, pero mantener variedades de sabores de vino serd importante pues el (25%)
ha expresado que el vino rosado es una alternativa muy interesante al igual que vinos de

otros sabores como el de manzana, durazno, frutillas (23%) y el blanco (21%).
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11. Para la compra de una botella de vino, ¢A qué lugar acude usted?

Tabla 34

Pregunta 11

Concepto Frecuencia Porcentaje
Bodega 119 30%
Tienda 145 36%
Supermercados 136 34%
Total 400 100%

Fuente: Encuesta, 2014

M Bodega MTienda ® Supermercados

Figura 25: Pregunta 11

Fuente: Encuesta, 2014

De acuerdo a los datos de la encuesta los consumidores prefieren adquirir el
producto en tiendas (36%), seguido de supermercados (34%) y bodegas (30%),
dandonos a conocer que debemos tener en cuenta un buen canal de distribucién para el

producto.
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Encuesta dirigida a empresas

El proyectista ha decidido aplicar una segunda encuesta a un segmento de
mercado cuyo giro de negocio sea de compra y venta al por mayor y menor de bebidas

alcoholicas, cuyos resultados se presentan a continuacion.

3.01.02.04. Formato de la encuesta nimero 2

Encuesta

Objetivo:

La presente encuesta es de exclusivo uso académico y esta designado con el
objetivo de evaluar el grado de las diferentes preferencias y expectativas que tiene la

sociedad sobre el consumo de vino

Nombre de la empresa:

Ubicacién:

1. ¢Estaria usted de acuerdo que la empresa SALCO le ofrezca vino artesanal

para ofertar en su negocio?

Si ] No [ ]

2. ¢Con que frecuencia adquiere usted vino para ofertar en su negocio?

Diariamente [ ] Semanalmente [ |
Mensualmente [ | (01110 T
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3. ¢Cual es el precio mas demandado por una botella de vino de calidad?

Presentacion 750 ml.

Menos de $8,00 ] $19.00 - $23.00 ]
$9,00 - $13.00 ] Mas de $24.00 ]
$14.00 - $18.00 [ 1]

4. ¢Cudles de las siguientes marcas de vino es de su preferencia para ofertar

en su negocio?

Cofradia del vino | Closde pirque ]
Dos hemisferios [ ] OtroSie e, ]
Chaupi Estancia Winery [ ]

5. ¢Sabia Ud. Que el consumo moderado del vino es bueno para la salud?

Si [ ] No [ |
6. ¢Estaria Ud. dispuesto a ofertar en su negocio vino elaborado

artesanalmente que contenga propiedades medicinales?

Si ] No [ ]

7. ¢Cudles son los aspectos mas relevantes que toma a consideracion para

ofertar un vino de calidad en su negocio?

Marca ] Precio ]
Variedad de sabores [ 1 calidad ]
Disefio de la botella [ ]
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8. De las siguientes presentaciones (envase) de vino, ¢cual es el mas

demandado en su negocio?

Botella de vidriode 2000 ml [ ]  Botellade vidriode 375ml [ |
Botella de vidrio de 735 ml ] Envase tetra pack [ ]

9. De los siguientes tipos de vino, ¢cudl es el mas demandado en su negocio?

Blanco [ | Rosado [ ]
Tinto L] Otros: wovveeeeeee [ ]
10. ¢ En qué cantidad esta usted dispuesto a invertir en la adquisicion de vino

artesanal para ofertar en su negocio?

Menosde80 [ | 80-120 [ | 120-160 [ ] Masdel160 [ |

“Gracias por su colaboracion”

ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE UNA EMPRESA DE PRODUCCION Y
COMERCIALIZACION DE VINO ARTESANAL EN LA PROVINCIA DE COTOPAXI, CANTON
SALCEDO



75

INSTITUTO TECNODLOGICC

CORIDII | B A

Resultados de la encuesta dirigida a comercializadoras de vino.

1. ¢Estaria usted de acuerdo que la empresa SALCO le ofrezca vino artesanal

para ofertar en su negocio?

Tabla 35

Pregunta 1. Encuesta N°02

Concepto Frecuencia Porcentaje
Si 32 67%
No 16 33%
Total 48 100%

Fuente: Encuesta, 2014

Hsi Mno

Figura 26: Pregunta 1. Encuesta N°2

Fuente: Encuesta, 2014

El 67% de los negocios encuestados han expresado estar de acuerdo en que se
incorpore una empresa que se dedique a la elaboracion de vino de calidad fabricado

artesanalmente, cerca de sus negocios.
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2. ¢Con que frecuencia adquiere usted vino para ofertar en su negocio?

Tabla 36

Pregunta 2. Encuesta N°02

Concepto Frecuencia Porcentaje
Diariamente 6 13%
Mensualmente 11 23%
Semanalmente 6 13%
Otros: ......... 25 52%
Total 48 100%

Fuente: Encuesta, 2014

M Diariamente B Mensualmente

Semanalmente | Otros: .........

Figura 27: Pregunta 2. Encuesta N°2
Fuente: Encuesta, 2014

Los resultados de la encuesta muestran que el 52% de los negocios adquieren del
producto para ofertarlos a sus clientes de manera quincenal (otros), seguido del 23%

que lo adquiere de manera mensual, 13% semanal y 12% diario.
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3. ¢Cual es el precio mas demandado por una botella de vino de calidad?

Presentacion 750 ml.

Tabla 37

Pregunta 3. Encuesta N°02

Concepto Frecuencia Porcentaje
Menos de $8,00 11 23%
$9,00 - $13.00 23 48%
$14.00 - $18.00 7 15%
$19.00 - $23.00 4 8%

Mas de $24.00 3 6%

Total 48 100%

Fuente: Encuesta, 2014

B menos de $8,00 B $9,00 - $13.00 $14.00 - $18.00
B $19.00 - $23.00 W Més de $24.00

Figura 28: Pregunta 3. Encuesta N°2

Fuente: Encuesta, 2014

El 48 % de los duefios de cada negocio encuestados han mostrado que el precio
preferido en que se oferta un vino de calidad rodea entre los $ 9.00 y $ 10.00 dolares,
23% un precio de menos de $8.00, por lo que la empresa debe tomar en cuenta esos

rangos de precios para ofertar el producto.
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4. ¢Cuales de las siguientes marcas de vino es de su preferencia para ofertar

en su negocio?

Tabla 38

Pregunta 4. Encuesta N°02

Concepto Frecuencia Porcentaje
Cofradia del vino 5 10%
Dos hemisferios 9 19%
Chaupi Estancia Winery 7 15%
Clos de pirque 16 33%
(05 41 11 23%
total 48 100%

Fuente: Encuesta, 2014

M Cofradia del vino m Dos hemisferios

B Chaupi Estancia Winery M Clos de pirque

Figura 29: Pregunta 4. Encuesta N°2
Fuente: Encuesta, 2014

Los resultados de la encuestan muestran que la marca de vino con mas presencia
en el mercado del sector es Clos de Pirque (33%), seguido de otras marcas “gato negro”
(23%), Dos Hemisferios (19%), Chaupi Estancia Winery (15%) y Cofradia del vino

(10%).
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5. ¢Sabia Ud. Que el consumo moderado del vino es bueno para la salud?

Tabla 39

Pregunta 5. Encuesta N°02

Concepto Frecuencia Porcentaje
Si 17 35%
No 31 65%
Total 48 100%

Fuente: Encuesta, 2014

Esi Eno

Figura 30: Pregunta 5. Encuesta N°2

Fuente: Encuesta, 2014

Es importante concientizar a los ciudadanos, ya sean duefios de negocios 0 no
que el consumo moderado de vino trae diversos beneficios que ayudara a mejorar las
condiciones de la salud de los habitantes, pues se muestra que el 65% de los encuestados

desconocen los beneficios de un vino de calidad.
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6. ¢Estaria Ud. dispuesto a ofertar en su negocio vino elaborado

artesanalmente que contenga propiedades medicinales?

Tabla 40

Pregunta 6. Encuesta N°02

Concepto Frecuencia Porcentaje

Si 43 90%
No 5 10%
Total 48 100%

Fuente: Encuesta, 2014

Hsi mno

Figura 31: Pregunta 6. Encuesta N°2

Fuente: Encuesta, 2014

En la actualidad las personas se preocupan por su salud por lo que el 90% de los
diferentes duefios de los negocios encuestados han expresado su deseo de ofertar un
vino con propiedades medicinales que sirva para mejorar las condiciones de salud de sus

compradores.
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7. ¢Cuéles son los aspectos més relevantes que toma a consideracion para

ofertar un vino de calidad en su negocio?

Tabla 41

Pregunta 7. Encuesta N°02

Concepto Frecuencia Porcentaje
Marca 15 31%
Variedad de sabores 7 15%
Disefio de la botella 5 10%
Precio 13 27%
Calidad 8 17%
Total 48 100%

Fuente: Encuesta, 2014

B Marca M Variedad de sabores i Diseno de la botella ® Precio m Calidad

Figura 32: Pregunta 7. Encuesta N°2

Fuente: Encuesta, 2014

Es importante posesionar la marca de la empresa, pues el 31% de los duefios de
los negocios toman en cuenta este factor para ofertar un producto, mantener un precio
competitivo, pues se muestra que el precio (27%) es el segundo factor que se toma en

cuenta en el mercado.
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8. De las siguientes presentaciones (envase) de vino, ¢cudl es el mas

demandado en su negocio?

Tabla 42

Pregunta 8. Encuesta N°02

Concepto Frecuencia Porcentaje
Botella de vidrio de 1000 ml 9 19%
Botella de vidrio de 375ml 11 23%
Botella de vidrio de 735 ml 15 31%
Envase tetra pack 13 27%
total 48 100%

Fuente: Encuesta, 2014

M Botella de vidrio de 1000 ml
M Botella de vidrio de 375ml
Botella de vidrio de 735 ml

B Envase tetra pack

Figura 33: Pregunta 8. Encuesta N°2

Fuente: Encuesta, 2014

El resultado de la encuesta muestra que 31% prefiere una presentacion de botella
de vidrio de 735ml, seguido de los envases tetra pack (27%), botellas de vidrio de 375ml

(23%) y los envases de vidrio de 1000ml. (19%).
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9. De los siguientes tipos de vino, ¢cuél es el mas demandado en su negocio?

Tabla 43

Pregunta 9. Encuesta N°02

Concepto Frecuencia Porcentaje
Blanco 8 17%
Tinto 16 33%
Rosado 13 27%
Otros: coveeeivennennnecnnnnns 11 23%
total 48 100%

Fuente: Encuesta, 2014

M Blanco ETinto MRosado MW OLrOS: ..ccceeeeeeeeveevcrreiieeee e

Figura 34: Pregunta 9. Encuesta N°2

Fuente: Encuesta, 2014

Los resultados de la encuesta muestra que el tipo de vino de calidad mas
demandado en la sociedad es el tinto (33%), seguido del rosado (27%), una variedad de

sabores con (23%) y el vino blanco. (17%).
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10. ¢En qué cantidad esté usted dispuesto a invertir en la adquisicién de vino

artesanal para ofertar en su negocio?

Tabla 44

Pregunta 10. Encuesta N°02

Concepto Frecuencia Porcentaje
Menos de 80 3 6%

80 -120 27 56%
120 - 160 11 23%
Mas de 160 7 15%
total 48 100%

Fuente: Encuesta, 2014

Emenosde80 mM80-120 m™120-160 MW masde 160

Figura 35: Pregunta 10. Encuesta N°2

Fuente: Encuesta, 2014

Mantener un nivel de produccion adecuado para cumplir con los pedidos que los

duefios de los diferentes negocios realizan, pues el rango de pedidos elegido por las

personas encuestadas esta entre 80-120 (56%) entre la frecuencia quincenal y mensual,

seguido de 120-160 (23%), mas de 160 (15%) y menos de 80 (6%).
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3.02. OFERTA
“Es las distintas cantidades de un bien o servicio que los productores estan
dispuestos a llevar al mercado a distintos precios manteniéndose los demas

determinantes invariables” (Obando, 2001, p. 40).

3.02.01. Oferta historica
La oferta historica esta enfocada a las unidades de botellas que son adquiridas
por los diferentes restaurantes, bodegas, tiendas y supermercados para ser ofertados a

sus clientes.

Tabla 45

Oferta histérica

Afio Oferta historica $

2008 1700 $ 25.500,00
2009 1920 $ 28.800,00
2010 1980 $ 29.704,32
2011 2042 $ 30.637,04
2012 2107 $ 31.599,04

Fuente: Pro-Chile, 2013
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Figura 36: Oferta histérica
Fuente: Pro-Chile, 2013

En los ultimos afios la oferta de vino ha tenido una tendencia a crecer, debido a
que los fabricantes extranjeros en especial el chileno, deciden obtener una mayor

rentabilidad comercializando la mayor variedad posible de vino en el mercado nacional.

3.02.02. Oferta actual

La investigacion realizada dio como resultado que la oferta actual esta
clasificado en fabricantes nacionales e importadores y distribuidores de vinos
extranjeros. Dentro de los fabricantes nacionales e importadores se encuentran Clos de

Pirque, Dos Hemisferios, entre otras marcas.

Tabla 46
Oferta actual
Afio Oferta actual 3
2013 2173 $ 32.591,25

Fuente: Pro-Chile, 2013
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3.02.03. Oferta proyectada
La proyeccion de la oferta ha sido calculada tomando en cuenta el Pib sectorial,

el cual nos ha permitido determinar la proyeccion de la oferta, partiendo de la oferta

actual.

Tabla 47

Oferta proyectada

Afio Oferta proyectada $

2014 2311 $ 34.670,11
2015 2384 $ 35.758,75
2016 2459 $ 36.881,58
2017 2536 $ 38.039,66
2018 2616 $ 39.234,11

Fuente: Estudio de mercado, 2014
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2700
2600 A

2500 //
2400

/ =¢=—oferta proyectada
2300

2200

2100 T T T T 1
2014 2015 2016 2017 2018

Figura 37: Oferta proyectada

Fuente: Estudio de mercado
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La gréfica muestra la oferta proyectada, es importante conocer este dato de
antemano ya que muestra cual debe ser la oferta de nuestro producto en el mercado

nacional.

3.03. DEMANDA
“Son las distintas cantidades alternativas de un bien o servicio que los
consumidores estan dispuestos a comprar a los diferentes precios, manteniendo todos los

demaés determinantes constantes en un tiempo determinado” (Obando, 1981, p. 25).

3.03.01. Demanda historica
En el siguiente cuadro se indica detalladamente la demanda de vino en la
provincia de Cotopaxi, en botellas y en miles de dolares.

Tabla 48

Demanda histérica

Afio Demanda histérica $

2008 2430 $ 36.450,00
2009 2592 $ 38.880,00
2010 2927 $ 43.902,00
2011 2896 $ 43.436,25
2012 3114 $ 46.716,75

Fuente: Pro-Chile, 2013
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Figura 38: Demanda historica

Fuente: Pro-Chile, 2013

Si bien la mayor demanda se presenta en ciudades como Quito y Guayaquil, en
los ultimos afios se ha incrementado el consumo del vino en las provincias de Cotopaxi

y Tungurahua, mostrando asi una oportunidad de negocio en el mercado.

3.03.02. Demanda actual

Para el célculo de la demanda actual se ha considerado el numero de botellas que
se vende y un precio referencial que son relacionadas con establecimientos como:
restaurantes, hoteles, supermercados y tiendas permitiéndonos obtener la demanda

actual correspondiente.

Tabla 49
Demanda actual

Afio Demanda actual $
2013 3294 $ 49.403,93

Fuente: Pro-Chile, 2013
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Tras el respectivo analisis, tomando en cuenta del nimero de botellas y
manejando un precio oscilante entre los $15.00 usd. Tenemos como resultado las

unidades de 2440 botellas anuales y $ 36.595,50 ddlares.

3.03.03. Demanda proyectada
La demanda proyectada se tomo en cuenta en relacion del consumo de vino en

unidades y miles de dolares anuales, desde el afio 2014 hasta el 2018.

Tabla 50

Demanda proyectada

Afio Demanda proyectada $

2014 3461 $ 51.912,90
2015 3628 $ 54.421,88
2016 3795 $ 56.930,85
2017 3963 $ 59.439,83
2018 4130 $ 61.948,80

Fuente: Estudio de mercado, 2013
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Figura 39: Demanda proyectada

Fuente: Estudio de Mercado
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Con el célculo de la demanda proyectada podemos observar que el consumo de
vino en la provincia de Cotopaxi tiene una tendencia creciente afo tras afio, es
importante conocer este dato ya que muestra la existencia de oportunidades para los

nuevos productores o comercializadores de vino en la region.

3.04. BALANCE OFERTA-DEMANDA

Para determinar la demanda insatisfecha, se tomo en cuenta los datos
proyectados tanto de la demanda como de la oferta. Es importante determinar el balance
entre la oferta y demanda, estableciendo de esta forma la brecha existente, denominada

demanda insatisfecha.

Tabla 51

Demanda insatisfecha

afio D. proyectada O. proyectada D. insatisfecha $ insatisfecha

2014 3461 2311 1150 $ 17.242,79
2015 3628 2384 1244 $ 18.663,12
2016 3795 2459 1337 $ 20.049,27
2017 3963 2536 1427 $ 21.400,16
2018 4130 2616 1514 $ 22.714,69

Fuente: Estudio de Mercado, 2013

ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE UNA EMPRESA DE PRODUCCION Y
COMERCIALIZACION DE VINO ARTESANAL EN LA PROVINCIA DE COTOPAXI, CANTON
SALCEDO



92

@ INSTITUTO TECNODLOGICC

3.04.01. Precio
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Figura 40: Relacion Oferta - Demanda (Precio)

Fuente: Estudio de Mercado, 2013

El grafico muestra la relacion que existe entre la oferta y la demanda, tomando
para este el precio que se va a ofertar, en el que se puede apreciar en que al aumentar
este la oferta aumenta y por el contrario el aumento del mismo trae como consecuencia

una baja en la demanda.
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3.04.02. Calidad
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Figura 41: Relacion Oferta - Demanda (Calidad)

Fuente: Estudio de Mercado, 2013

En el grafico podemos apreciar que un mal manejo de la calidad en el producto
trae como consecuencia la baja en la demanda, mostrando que la calidad es importante
para que el producto tenga mas acogida en el mercado nacional ya que se demuestra que

la demanda sube si la calidad aumenta.
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CAPITULO IV

4.- ESTUDIO TECNICO

4.01 TAMANO DEL PROYECTO

4.01.01 Capacidad instalada
El presente proyecto estara dividido entre dos terrenos, uno que consta de (300m
x 50m) 15.000 m?y el segundo que consta de (400m x 62.71m) 25.084 m2. VER

ANEXO 6

Anélisis de capacidad instalada

El cuadro muestra la cantidad de materia prima, el peso de la uva y el costo
necesario para la produccién de una cantidad de 728 botellas de vino, en una
presentacion de 750 ml.

Tabla 52

Capacidad instalada para materia prima

Materia costousd masagr. % masa del kg. Mat  unidades Costo
prima nuevo pedido prima
uva $ 1,00 2268 100 660442 291,20 1456 $1.456,00
Total 2268 100 660442 291,20 1456 $1.456,00

Fuente: Estudio técnico, 2014
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Capacidad de disefio.- “capacidad de disefio es la cantidad de productos que una
empresa desearia producir bajo condiciones normales y para lo cual fue disefiado el

sistema” (Nafinza, 2004, p. 5).

Produccion real.- “Es la produccion real que puede obtiene cuando los recursos

productivos son usados al méximo” (Nafinza, 2004, p. 6).

La Capacidad efectiva.- “Es la capacidad que las compafiias esperan lograr en el

proceso de produccion” (Moreno, 2014).

Utilizacion.- “Es el por ciento de capacidad de disefio alcanzado” (Moreno, 2014).

Eficiencia.- “Es el por ciento de capacidad efectiva alcanzado” (Moreno, 2014).

El siguiente cuadro indica la capacidad de disefio que tiene la infraestructura, asi

como el porcentaje de utilizacion y la eficiencia en el nivel de produccion.

Tabla 53

Capacidad instalada

5 dias 8 horas 1 turnos (24 botellas diarias, 728
Capacidad de disefio mensuales) capacidad de
produccién
Capacidad de disefio 971
Produccidn real 728
capacidad efectiva 750
Utilizacion 75%
Eficiencia 97%

Fuente: Estudio técnico, 2014
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Analisis de funciones de los trabajadores en el area de produccion

El siguiente cuadro muestra las actividades que van a realizar los operarios, asi

como el tiempo de demora y el nimero de veces que se realiza cada proceso.

Tabla 54

Capacidad instalada para trabajadores

ACTIVIDAD .9 Tiempo Tiempo o o
L 2 Unitario total al o o
[«b] (&) - S S
S o (minutos) mes o o
[&] H o] o]
E ++ (minutos) o) 6)
Recepcion de materia prima 5 4 1 30 120 X
Despalillado s 4 1 120 480
Prensado s 4 1 150 600 X
Fermentacion s 4 2 120 960
Filtrado S 4 1 60 240
Maduracion s 4 2 120 960 X
Crianza q ) 2 120 480 X
Descube q 2 1 140 280 X
Destilado m 1 29 100 2200 X
Envasado m 1 29 180 3960 X
Tiempo real 10280 5760 4520
demandado
Tiempo real 7195 7195 7195
disponible
ICI 142,88 80,05 62,82
1,43 0,80 0,63
1 al 100%

1al 43% 1al80% 1al63%

Fuente: Estudio técnico, 2014

4.01.02 Capacidad optima
El presente proyecto estara dividido en dos edificaciones de medidas 48 m2y

otro de 42 m?y estara dividida en las areas detalladas a continuacion:
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Tabla 55

Capacidad éptima

Areas Longitud
Area administrativa 5m x 4,5m
Area de despacho 4m x 4,5m
Area de recepcion de materia prima 3m x 4m
Laboratorio 3m x 4m
Area de embotellado 3mx2m
Produccion 4m x 8m

Almacenamiento de vino

Bodega 1:3mx5m, Bodega 2: 4.5mx4m

Area de manejo residuales

6m X 8m

Bario

Fuente: Estudio técnico, 2014

4.02 LOCALIZACION

1,5m x 2,5m

“Consiste en analizar las variables consideradas como factores de localizacion,

las que determinan el lugar donde el proyecto logra la méxima utilidad o el minimo

costo de produccion” (Erosa, 2004, p. 78).

4.02.01 Macro localizacion

“Relacionado con los aspectos sociales y nacionales de la planeacién, basandose

en las condiciones regionales de la oferta, de la demanda y en la infraestructura” (Erosa,

2004, p. 78).

Hace referencia en la ubicacion macro en donde se va a llevar a cabo el proyecto.
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Tabla 56

Macro localizacion

Pais Ecuador
Provincia Cotopaxi
Cantén Salcedo
Parroquia Mulalillo

Fuente: Estudio técnico, 2014

4.02.02 Micro localizacion
“Entra en detalles relacionados con la investigacion y la comparacion de los
componentes del costo y otros factores de localizacion, incluye un estudio de costos para

cada alternativa locacional” (Erosa, 2004, p. 78).

Figura 42: Macro localizacion

Fuente: Estudio técnico, 2014
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4.02.03 Localizacion optima

Matriz de factores relevantes

Tabla 57

Matriz de factores relevante

Factores Ponderacién Lugar
Calificacion Total
Costo de renta 0,15 9 1,35
Cercania al mercado 0,20 9 1,8
Vias de acceso 0,10 7 0,7
Infraestructura 0,10 9 0,9
Seguridad 0,10 10 1
Medio de transporte 0,10 6 0,6
Mano de obra 0,10 10 1
Materia prima 0,10 0,8
Estacionamiento 0,05 0,4
Total 1,00 76,00 8,55

Fuente: Estudio técnico, 2014

4.03 INGENIERIA DEL PROYECTO

4.03.01 Definicion del bien y/o servicio
“El vino es un producto natural, pues se obtiene por la transformacion de la
materia vegetal viva por medio de micro organismos vivos, estando su composicion y su

evolucion ligadas directamente a fendémenos bioquimicos” (Erazo, 2000, p. 14).
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4.03.02 Distribucién de planta

Cadigos de cercania

Tabla 58

Caodigo de cercania

A Absolutamente necesario que este cerca

E Especialmente que este cerca

[ Importante que este cerca

(0] Cercania ordinaria
U Sin importancia
X Cercania indiferente

Fuente: Estudio técnico, 2014

Factores del proceso

Tabla 59

Factores del proceso

1 Por proceso

2 Por gesti6n administrativa
3 Ruido

4 Precaucion

5 Higiene

Fuente: Estudio técnico, 2014
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Matriz triangular

Area administrativa
a
Area de despacho a
- z 5 1 Ua
Area derecepcion de materia prima Ua Qa
= 11 I1 Qa4
Laboratorio uUs E1 12
o1 us us us
Area de embotellado aa AS os os
T = & Al us
Almacenamiento de vino E1 us us Us
== Qa
Area de produccién 5 us < o
= = 1 uUs
Area demanejo residuales Os
Bario Mo

Figura 43: Matriz triangular

Fuente: Estudio técnico, 2014

Plano

6m

1HH 1 ST %E*

— .
Bodega 2 S % Embotellado ;@L
Y, e |

I

— [ ]
;| .

?

Bodega 1

@0
@ O s

: —_— CT
— % < Recepcion de
o I @ Materia prima
@ D Oficina Bafio ol “

*

—s—dL
(D | oo gy e

I T

uoIINPOId

ollojeloqen

I

O

]
€

Sala

soyoasag

Figura 44: Plano

Fuente: Estudio técnico, 2014
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BODEGA 1

BODEGA 2

Figura 45: Plano 3D

Fuente: Estudio técnico, 2014

ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE UNA EMPRESA DE PRODUCCION Y
COMERCIALIZACION DE VINO ARTESANAL EN LA PROVINCIA DE COTOPAXI, CANTON
SALCEDO



103

@ INSTITUTO TECNOLODGICC

4.03.03 Proceso productivo

Inicio

RECEPCION DE
MATERIA PRIMA
PISADO O
ESTRUJADO
PRENSADO
FERMENTACION
ALCOHOLICA
FILTRADO MALLA
FINA
FERMENTACION
MALO LACTICA
DESCUBE
DESTILADO
ENVASADO
Tabla 60
Proceso productivo
Vino
Actividad Simbologia Tiempo
Recepcion () 5 minutos
Pisado Qo o 2 horas
Prensado [ 2 horas
Fermentacion alcohdlica A B D 7 a 15 dias
Filtrado | = 30 min
Fermentacion malo lactica A D 7 a 15 dias
Descube o = 1 hora
Destilado 1 hora
Envasado 1 hora
Afiejamiento A D 1 a5 afios

Fuente: Estudio técnico, 2014
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Donde:
e (O Tarea
e A Almacenamiento
e —) Transporte
o [ Inspeccion
e [ Demora
4.03.04 Maquinaria y equipos

Tabla 61
Maquinaria y equipo

Descripcion N° unidades Costos
Costo unitario Costo total Total bruto

Activos fijos

Infraestructura 1 $ 15.957,00 $ 15.957,00
Vehiculo $ 7.200,00 $ 7.200,00
total $ 23.957,00
Magquinaria y Equipos

Despalilladora 1 $ 620,72 $ 620,72
Prensadora 1 $ 278,03 $ 278,03
Fermentadores 4 $ 1.260,00 $ 5.040,00
Alambiques 4 $ 1.260,00 $ 5.040,00
Barriles de madera 4 $ 104,70 $ 418,80
Filtros 1 $ 346,41 $ 692,82
Embotelladora 1 $ 143,17 $ 143,17
Balanza 1 $ 170,00 $ 170,00
Alcoholimetros 2 $ 10,50 $ 21,00

Total maquinaria y equipos $ 1242454

Fuente: Estudio técnico, 2014
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CAPITULO V

5.- ESTUDIO FINANCIERO

5.01 INGRESOS OPERACIONALES Y NO OPERACIONALES

5.01.01. Los ingresos operacionales
Son los valores recibidos y/o causados como resultado de las actividades

desarrolladas por la empresa.

Los ingresos operacionales que tendra el proyecto se muestra en la siguiente

tabla.

Tabla 62
Ingreso del proyecto

Ingreso del proyecto

Vino
Costo de produccion $ 6,12
Utilidad $ 4,38
P.V.P. $10,50
Cantidad 665
Ingreso mensual $  13.964,16
Ingreso anual $ 167.569,87
Total $ 167.569,87

Fuente: Estudio financiero, 2014
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Tabla 63
Ingresos proyectados

Afio 1 Ao 2 Afio 3 Ao 4 Ao 5
Ventas  ¢167.569,87  $172.094,25  $176.740,80  $181.512,80  $186.413,64

Fuente: Estudio financiero, 2014

5.01.02. Ingresos no operacionales
Los ingresos no operacionales son aquellos ingresos diferentes a los obtenidos
por el desarrollo de la actividad principal de la empresa, ingresos que por lo general son

ocasionales o que son accesorios a la actividad principal.

No existen ingresos no operacionales, pues al ser una empresa que recién
empieza su actividad productiva solo se cuenta con los ingresos relacionados con el giro

de negocio.

5.02. COSTO
“El costo es un desembolso en efectivo o en especie de echo pasado, en el

presente y en el futuro o en forma virtual” (Urvina, 2006, p. 196).

5.02.01. Costo directo
El siguiente cuadro indica los costos directos de produccion (mano de obra
directa y materia prima directa), en el que se puede apreciar la cantidad necesaria el

costo unitario, valores mensuales y valores anuales.
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Tabla 64

Costo directo

Costo de Unidad Cantidad Sueldo  13ro 14to F. less Valor Valor anual
produccién mes reserva mensual

M.o.d.

Produccion 2 340,00 $ 28,33 $340,00 $ 28,33 $32,13 $768,80 $9.225,56

Total 2 680,00 $ 56,67 $680,00 $ 56,67 $64,26 1.537,59 $18.451,12

Costo de Unidad Cantidad V. V. total V. V. anual

produccion unitario mensual

Uva libras 1456 $1,00

1.456,00 2.912,00 34.944,00

Total libras 1456 $ 1,00
1.456,00 2.912,00 34.944,00

Fuente: Estudio financiero, 2014
Tabla 65
Proyeccion de costos directos

Costos de produccion

Concepto Afio 1 Afio 2 Afio 3 Afo 4 Afo 5
M.o.d. $18.451,12 $ 18.949,30 $19.460,93 $ 19.986,38 $ 20.526,01
M.p.d. $ 34.944,00 $ 35.887,49 $ 36.856,45 $37.851,57 $ 38.873,57

Fuente: Estudio financiero, 2014

5.02.02. Costo indirecto
El siguiente cuadro indica el detalle de materia prima indirecta en la produccion
de vino, en donde se puede apreciar la cantidad a utilizar, el costo unitario, valores

mensuales y valores anuales.

Tabla 66

Costo indirecto

Costo indirectos  Unidad Cantidad V. unitario V. total V. mensual V. anual

de produccion
Corchos 728 $0,20 $ 145,60 $ 291,20 $3.494,40
Botellas 728 $0,60 $ 436,80 $873,60 $10.483,20
Etiquetas 1456 $0,50 $ 728,00 $1.456,00 $17.472,00
Bandas de 728 $0,21 $152,88 $32,10 $1.834,56
seguridad

Total $1.463,28 $2.652,90 $ 33.284,16

Fuente: Estudio financiero, 2014
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Tabla 67

Proyeccion de costos indirectos

Concepto Afio 1 Afio 2 Afo 3 Afo 4 Afio 5
Cif $ 33.284,16 $ 34.182,83 $ 35.105,77 $ 36.053,62 $ 37.027,07
Total $ 86.679,28 $ 89.019,62 $ 91.423,15 $ 93.891,58 $ 96.426,65

Fuente: Estudio financiero, 2014

5.02.03. Gastos administrativos
En la tabla nimero 68 se puede apreciar el sueldo de gerente general, asi como
beneficios de ley, el total mensual y el valor anual.

Tabla 68

Gasto administrativo

Sueldos
Personal Sueldo 13ro 14to Fondo less Valor Valor anual
mes de mensual
Reserva
Gerente general ~ $ 500,00 $41,67 $500,00 $41,67 $ 47,25 $ 1.130,58 $ 13.567,00
Total $500,00 $41,67 $500,00 $41,67 $ 47,25 $ 1.130,58 $ 13.567,00

Fuente: Estudio financiero, 2014

Tabla 69

Otros gastos

Concepto Valor Valor
mensual anual
Material para oficina $ 4000 $ 480,00

Material de aseo $ 60,00 $ 720,00

Luz $ 90,00 $ 1.080,00

Agua $ 80,00 $ 960,00
$

Teléfono e internet 60,00 $ 720,00

Total $ 330,00 $ 3.960,00

Fuente: Estudio financiero, 2014
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Tabla 70

Proyeccion de gastos administrativos

Gastos administrativos Afio 1 Afo 2 Afo 3 Afo 4 Afo 5
Sueldos $13.567,00 $ 13.933,31 $ 14.309,51 $14.695,87 $ 15.092,65
Otros gastos $ 3.960,00 $ 4.066,92 $ 4.176,73 $ 4.289,50 $ 4.405,31
Total $ 17.527,00 $ 18.000,23 $ 18.486,24 $ 19.207,20 $ 19.956,28

Fuente: Estudio financiero, 2014

5.02.04. Costo de venta

Los costos de venta han sido calculados en referencia a lo que utilizara la
empresa para promocionar el producto y el costo de transportar el producto hacia
nuestros clientes.

Tabla 71

Costo de venta

concepto valor mensual valor anual
Cufia radial $ 60,00 $ 720,00
Material P.O.P $ 40,00 $ 480,00
Merchandising $ 70,00 $ 840,00
Combustible $ 110,00 $ 1.320,00

Total $ 280,00 $ 3.360,00
Fuente: Estudio financiero, 2014

Tabla 72

Proyeccion de costo de venta

Gasto de ventas Afio 1 Afio 2 Afio 3 Afio 4 Afio 5
Cufa radial $ 720,00 $ 739,44 $ 759,40 $ 779,91 $ 800,97
Material P.O.P $ 480,00 $ 492,96 $ 506,27 $ 519,94 $ 533,98
Merchandising $ 840,00 $ 862,68 $ 885,97 $ 909,89 $ 934,46
Combustible $ 1.320,00 $ 135564 $ 1.392,24 $1.429,83 $1.468,44
total $ 3.360,00 $ 349104 $ 3.627,19 $ 3.768,65 $ 3.915,63

Fuente: Estudio financiero, 2014
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5.02.05. Costo financiero
En la siguiente tabla se indica el total de la tasa de interés que nos cobrara el

banco por el préstamo realizado. VER ANEXO 7

Tabla 73
Costo financiero

Concepto Valor
Tasa de interés 11,83%

Fuente: Estudio financiero, 2014

5.02.06. Costos fijos y variables

5.02.06.01. Costos fijos
En la siguiente tabla se indica el total del costo fijo, que es calculado con la suma

de gastos administrativos y gastos de venta.

Tabla 74

Costo fijo

Concepto Afio 1 Afio 2 Afio 3 Afio 4 Afio 5
Costo fijo $ 20.887,00 $ 22.933,93 $ 25.181,45 $ 27.649,23 $ 30.358,86

Fuente: Estudio financiero, 2014

5.02.06.02. Costo variable

El costo variable hace referencia a los costos de fabricacion que varian
dependiendo del nivel de produccién. A continuacion se indica el total de Mano de Obra
Directa, Materia Prima Directa y Costos Indirectos de Fabricacion, asi como el costo de

fabricacion total y unitario en la produccion de 728 botellas de 750 ml. Mensuales.
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Tabla 75

Costo variable

Materia Prima Directa $ 1.456,00
Mano de Obra Directa $ 1.537,59
Costos Indirectos de Fabricacién $ 1.463,28
Costo de fabricacion $ 4.456,87
Costo unitario de fabricacion $ 6,12

Fuente: Estudio financiero, 2014

5.03 INVERSIONES
“Renunciar a una satisfaccién inmediata y ciertas a cambio de ciertas a cambio
de una expectativa, es decir, de una esperanza de beneficio futuro” (Ramon, 2008, p.

31).

5.03.01 Inversion fija
“También se conoce como formacién bruta de capital fijo. Es el gasto en

estructuras y equipos para el uso en la empresa” (Hall, 2006, p. 40).

5.03.01.01 Activos fijos

“La inversion fija estd conformada por los activos fijos, es decir aquellas
propiedades, maquinaria y equipos necesarios para la produccion, cuya vida Gtil
estimada sea de al menos un afo y que no estén destinados para la venta” (Paredes,

2008, p. 202).

VER FOTOS DE MAQUINARIA EN ANEXO 8
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Tabla 76

Cuadro de activos

Descripcion N° Unidades Costos
Costo unitario Costo total Total bruto
Activos fijos
Infraestructura 1 $ 15.957,00 $ 15.957,00
Vehiculo 1 $ 7.200,00 $ 7.200,00
Total $ 23.957,00
Magquinaria y equipos
Despalilladora 1 $ 620,72 $ 620,72
Prensadora 1 $ 278,03 $ 278,03
Fermentadores 4 $ 1.260,00 $ 5.040,00
Alambiques 4 $ 1.260,00 $ 5.040,00
Barriles de madera 4 $ 104,70 $ 418,80
Filtros 1 $ 346,41 $ 692,82
Embotelladora 1 $ 143,17 $ 143,17
Balanza 1 $ 170,00 $ 170,00
Alcoholimetros 2 $ 10,50 $ 21,00
Total maquinaria y equipos $ 1242454
Muebles y enseres
Escritorio 2 $ 119,56 $ 239,12
Archivador 1 $ 109,00 $ 109,00
Sillas 12 $ 23,10 $ 277,20
Mesa 1 $ 102,00 $ 102,00
Total muebles y enseres $ 727,32
Equipo de computo
Computadora de oficina 1 $ 540,00 $ 540,00
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Computador portatil 1 525,00 $ 525,00

Impresora multa-funcional 1 89,00 $ 89,00

Teléfono 1 28,99 $ 28,99

Fax 1

Total equipo de computo $ 1.182,99
Equipo de oficina

Calculadora 1 15,00 $ 15,00

Grapadora 1 15,00 $ 15,00

Perforadora 1 15,00 $ 15,00

Paguetes de papel A4 10 3,45 $ 34,50

Boligrafos 30 0,25 $ 7,50

Total equipo de oficina $ 87,00
Total $ 37.578,85

Fuente: Estudio financiero, 2014

5.03.01.02 Activos nominales

Los activos nominales o activos diferidos Ilamados asi porque se toma en cuenta

el valor nominal de los mismos y los activos diferidos son aquellos gastos pagados por

anticipado y que no son susceptibles a ser recuperados por la empresa. Se deben

amortizar durante el periodo en que se reciben los servicios o se causen los costos o

gastos.

El siguiente cuadro demuestra el total que se ha de invertir en la obtencion de

ruc, permiso del cuerpo de bomberos de Cotopaxi, permiso de funcionamiento del

ministerio de salud, ruc, entre otros. VER ANEXO 9
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Tabla 77

Activos nominales

Concepto Recursos propios Recursos financiados Recursos utilizados
Gasto de constitucion $ 200,00 $ - $ 200,00
Inversion total activos diferidos $ 200,00 $ - $ 200,00

Fuente: Estudio financiero, 2014
5.03.02 Capital de trabajo
El Capital de Trabajo muestra aquellos recursos que requiere el proyecto para

atender las operaciones de produccién y comercializacién del producto, contempla el

monto de dinero que se precisa para dar inicio al proceso productivo.

Tabla 78

Capital de trabajo

Mes 1 Mes 2 Total
Costos de produccion $ 4.456,87 $ 4.456,87 $ 8.913,75
Gasto adm. $ 1.460,58 $ 1.460,58 $ 2.921,17
Gasto de venta $ 280,00 $ 280,00 $ 560,00
inversion total capital $ 6.197,46 $ 6.197,46 $12.394,91

Fuente: Estudio financiero, 2014

5.03.03 Fuentes de financiamiento y uso de fondos
La siguiente tabla muestra el total de los recursos que se han de utilizar en la

organizacion, asi como los recursos que son financiados y recursos propios.
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Tabla 79

Cuadro de inversiones

Concepto Recursos propios Recursos financiados Recursos utilizados
activos fijos
Terreno $ 30.500,00 $ - $ 30.500,00
Infraestructura $ 15.957,00 $ - $ 15.957,00
Vehiculo $ 13.500,00 $ - $ 13.500,00
Magquinaria y equipos $ 170,00 $ 12.254,54 $ 12.424,54
Muebles y enseres $ 727,32 $ - $ 727,32
Equipo de computo $ 642,99 $ 540,00 $ 1.182,99
Equipo de oficina $ 87,00 $ - $ 87,00
Inversion total de activos fijos $ 61.584,31 $ 12.794,54 $ 74.378,85
% Participacion de la inversion 83% 17% 100%

Activos diferidos

Gasto de constitucion $ 200,00 $ - $ 200,00
Inversion total activos diferidos $ 200,00 $ - $ 200,00
% Participacion de la inversion 100% - -

Fuente: Estudio financiero, 2014

5.03.04 Amortizacién de financiamiento
“La amortizacién es un término econémico y contable, referido al proceso de
distribucion en el tiempo de un valor duradero. Adicionalmente se utiliza como

sinénimo de depreciacion en cualquiera de sus métodos” (leconomy, 2010).

El cuadro muestra el capital, el interés a pagar, la cuota de pago y el valor a

pagar cada semestre.
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Tabla 80
Amortizacion de financiamiento

Tabla de amortizacion del préstamo
Banco pichincha

Capital $ 14.000,00

Tasa de interés  11,83%

P tral 6 Semestres
ago semesTa = BANCO PICHINCHA
PIaZO 3 Anos En confianza.

afio Periodo Capital Interés Cuota de pago Valor apagar Saldo

0 $ 14.000,00
2014 1 $ 14.000,00  $828,10 $ 233333 $3.16143 $ 11.666,67
2014 2 $ 11.666,67  $690,08 $ 233333  $3.02342 $ 9.333,33
2015 3 $ 933333  $552,07 $ 233333 $2.88540 $ 7.000,00
2015 4 $ 7.000,00  $414,05 $ 233333 $2.747,38 $ 4.666,67
2016 5 $ 466667  $276,03 $ 233333  $2.609,37 $ 2.33333
2016 6 $ 233333  $138,02 $ 233333 $2471,35 $ -

Fuente: Estudio financiero, 2014

Tabla 81
Amortizacion de gastos de constitucion

Gasto de constitucion
Ao 1 Afo2 Afo 3 Ao 4 Afno 5

$ 40,00 $ 40,00 $ 40,00 $ 40,00 $ 40,00

Fuente: Estudio financiero, 2014
5.03.05 Depreciaciones

El término depreciacion se refiere, en el &mbito de la contabilidad y
economia, a una reduccion periédica del valor de un bien material o inmaterial.
Esta depreciacion puede derivarse de tres razones principales: el desgaste debido

al uso, el paso del tiempo y la obsolescencia. (leconomy, 2010)
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Para el presente proyecto se ha decidido depreciar cada uno de activos para la

vida util del este, a excepcion del equipo de computo, pues la vida atil de este se de tres

afios por lo que se de proceder a la compra de nuevo equipo para los afios restantes.

Tabla 82

Depreciaciones

Depreciacion de activos fijos

Infraestructura
afno 1 afio2 afio 3 afno 4 ano 5
$ 3.191,40 $ 3.191,40 $ 3.191,40 $ 3.191,40 $ 3.191,40
Vehiculo
Afio 1 Afio2 Afio 3 Afio 4 Afio 5
$ 2.700,00 $ 2.700,00 $ 2.700,00 $ 2.700,00 $ 2.700,00
Maquinaria y equipos
Afio 1 Afio2 Afio 3 Afio 4 Afio 5
$ 2.484,91 $ 248491 $ 248491 $ 248491 $ 248491
Muebles y enseres
Afio 1 Afio2 Afio 3 Afio 4 Afio 5
$ 14546 $ 145,46 $ 145,46 $ 145,46 $ 145,46
Equipo de computo
Afio 1 Afio2 Afio 3 Afio 4 Afio 5
$ 394,33 $ 394,33 $ 394,33 $ 394,33 $ 394,33
Equipo de oficina
Afio 1 Afio2 Afio 3 Afo 4 Afio 5
$ 17,40 $ 17,40 $ 17,40 $ 17,40 $ 17,40

Fuente: Estudio financiero, 2014

5.03.06 Estado de situacion inicial

El presente es un estado demostrativo de lo posee la empresa al iniciar sus

actividades productivas y comerciales.
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Salco

Estado de situacion inicial

Activos

Activo corriente $ 14.100,00
Bancos $ 13.950,00

Caja chica $ 150,00

Activo fijo $ 43.878,85
Infraestructura $ 15.957,00

Vehiculo $ 13.500,00

Maquinaria y equipos $ 12.424,54

Muebles y enseres $ 727,32

Equipo de computo $ 1.182,99

Equipo de oficina $ 87,00

Activo diferido $ 200,00
Gastos de constitucion $ 200,00

Total activos $ 58.178,85
Pasivos

Pasivo corriente $ 14.000,00
Préstamo bancario por pagar $ 14.000,00

Total pasivos $ 14.000,00
Patrimonio

capital $ 44.178,85

Total patrimonio $ 44.178,85
Total pasivo + patrimonio $ 58.178,85

5.03.07 Estado de resultados proyectados
Estado de resultados ordenada y detalladamente la forma de como se obtuvo el

resultado del ejercicio durante un periodo determinado.
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Tabla 83

Estado de resultados

Salco

Afio 1 Afio 2 Afo 3 Afo 4 Afio 5
Ventas $ 167.569,87 $ 172.094,25 $176.740,80 $ 18151280 $ 186.413,64
Costo fabricacion $ 86.679,28 $ 89.01962 $ 91.42315 $ 93.89158 $ 96.426,65
Utilidad bruta en venta $ 8089059 $ 8307463 $ 8531765 $ 87.62122 $ 89.987,00
Gastos administrativos $ 17.527,00 $ 1800023 $ 1848624 $ 1920720 $ 19.956.28
G. ventas $ 3.360,00 $ 349104 $ 362719 $ 3.76865 $ 3.915,63
Utilidad en operacion $ 6000359 $ 6158336 $ 6320422 $ 64.64537 $ 66.11509
Movimiento financiero $1.518.18 $ 966,12 $414.05 $ i $ )
Utilidad antes
participacion de impuesto  $ 58.485,40 $ 6061725 $ 62.790,17 $ 64.64537 $ 66.115,09
15% Trabajadores $ 877281 $ 009259 $ 041853 $ 069681 $ 991726
Utilidad antes de p.
impuesto retencion $ 4971259 $ 5152466 $ 5337165 $ 54.94857 $ 56.197,83
% Impuesto a la renta $ 004252 $ 1058317 $ 1125852 $ 11.90413 $ 12.50349
Utilidad en ejercicio $ 3977007 $ 4094149 $ 4211312 $ 43.04444 $ 43.694.33

Fuente: Estudio financiero, 2014

VER PORCENTAJE DE IMPUESTO A LA RENTA EN ANEXO 10

5.03.08 Flujo de caja

Entradas y salidas de dinero generadas por un proyecto, inversion o cualquier

actividad econémica. También es la diferencia entre los cobros y los pagos realizados

por una empresa en un periodo determinado. (Escuela Académico Profesional de

Ingenieria en Energia, 2011, p. 3)
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Tabla 84

Flujo de caja

Salco
Afo 1 Ao 2 Afio 3 Afo 4 Afio 5
Ventas $
$167.569,87 $172.094,25 176.740,80  $181.512,80  $186.413,64

Costo fabricacion $86.679,28 $89.019,62  $91.423,15 $93.89158  $96.426,65
Utilidad bruta en
venta $80.890,59 $83.074,63  $85317,65 $87.621,22 $89.987,00
Gastos
administrativos $17.527,00 $18.000,23  $18.486,24  $19.207,20 $19.956,28
G. ventas $ 3.360,00 $3.491,04 $3.627,19  $3.768,65 $ 3.915,63
Utilidad en
operacion $60.00359 $61.583,36  $63.20422  $64.64537 $ 66.115,09
Movimiento
financiero $1.518,18 $966,12 $ 414,05 $ - $ -
Utilidad antes
participacion de
impuesto $58.48540 $60.617,25  $62.790,17  $ 64.64537 $ 66.115,09
SO0 VIR e $ 877281  $009259  $941853  $9.69681  $ 9.917,26
Utilidad antes de
p. impuesto
retencion $49.71259 $51.524,66  $53.371,65  $54.948,57 $ 56.197,83
% Impuesto a la
renta $9.94252  $10.583,17 $11.25852  $11.904,13 $ 12.503,49
Utilidad en
ejercicio $39.770,07 $40.94149  $42.11312  $43.044,44 $ 43.694,33
Depreciacion
activos $ 8.93350 $8.93350 $ 893350  $8.933,50 $8.933,50
Amortizacion del
intangible $ 40,00 $ 40,00 $ 40,00 $ 40,00 $ 40,00
Amortizacion de la $
deuda $6.184,85  $5.632,78 $5.080,72 $ - -
Inversion inicial

$80.776,31 $ - $ - 3 - $ - -
Capital de trabajo $

$1239491 $ - $ N $ - -
Deuda $

$68.381,39 $ - $ ] ] $ o
Flujo de caja 161.552,61 $42.558,73 $44.28221  $46.00591 $52.017,94 $52.667,84

Fuente: Estudio financiero, 2014
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5.04 EVALUACION

5.04.1 (TMAR) Tasa de Descuento
Antes de calcular la Tasa Interna de Retorno (TIR) y el Valor Actual Neto

(VNA), es necesario calcular la TMAR con la cual se descontard el flujo.

La TMAR se calcula con la suma de la tasa activa y la tasa pasiva, como se

muestra a continuacion. VER TASA ACTIVA Y PASIVA EN ANEXO 11

Tasa activa + Tasa pasiva= TMAR

Tasa activa 10,80%
Tasa pasiva 5,20%
TMAR 16,00%

5.04.02 Van (Valor Actual Neto)

“El VAN es el método mediante el cual se compara el valor actual de todos los
flujos de entrada de efectivo con el valor actual de todos los flujos de salida de efectivo
relacionados con un proyecto de inversion” (Escuela Académico Profesional de

Ingenieria en Energia, 2011, p. 38).

Criterio: si el van es mayor que uno el proyecto es viable, por el contrario si el

van es menor que uno el proyecto no es viable.

n
VAN = inversion inicial + Z FE(1+1)™

i=1
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Tabla 85

Valor actual neto (VAN)

VAN
Afio Flujo de efectivo Factor actualizado Flujo actualizado
2014 base $ (80.776,31) 1 $ (80.776,31)
2015 $ 42.558,73 (1+0,16)- $ 36.688.56
2016 $ 44.282,21 (1+0,16)-2 $ 32.908,90
2017 $ 46.005,91 (1+0,16)-3 $ 29.474.04
2018 $ 52.017,94 (1+0,16)-4 $ 28.729,04
2019 $ 52.667,84 (1+0,16)-5 $ 25.075,84
Total $ 152.876,38
Van $62.155,24

Fuente: Estudio financiero, 2014

5.04.03 TIR (Tasa Interna de Retorno)
“Desde un punto de vista matematico, la Tasa Interna de Retorno (TIR) es
aquella tasa de interés que hace igual a cero el Valor Actual Neto de un flujo de

efectivo” (Escuela Académico Profesional de Ingenieria en Energia, 2011, p. 45).

Criterio: si la TIR es mayor que la TMAR el proyecto es rentable, si la TIR es
menor que la TMAR el proyecto no es rentable. La TIR debe ser por lo menos el doble

de la TMAR (

Para calcular la TIR es necesario calcular un van negativo y un van positivo, para

reemplazarlo en la siguiente formula.

VAN +
VAN(+) + VAN(-)

TIR = ( * Diferencia entre tasas) + tasa del VAN(+)
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Tabla 86

Tasa interna de retorno (TIR)

TIR
Afo Flujo de efectivo Factor actualizado  Flujo actualizado
2014 base  $ (80.776,31) 1 3 (80.776,31)
2015 $ 42.558,73 (1+0,50)- $ 28.562,90
2016 % 44.282,21 (1+0,50)- $ 19.946,04
2017 $ 46.005,91 (1+0,50)-* $ 13.907,68
2018 $ 52.017,94 (1+0,50)-4 $ 10.553,78
2019 ¢ 52.667,84 (1+0,50)-5 $ 7.171,57
total $ 80.141,98
Van - $ (634,33)
Afio Flujo de efectivo Factor actualizado Flujo actualizado
2014 base  $ (80.776,31) 1 3 (80.776,31)
2015 $ 42.558,73 (1+0,49)- $ 28.755,90
2016 $ 44.282,21  (1+0,49)-? $ 20.216,50
2017 $ 46.005,91 (1+0,49)- $ 14.191,50
2018 $ 52.017,94 (1+0,49)-4 $ 10.841,92
2019 3 52.667,84 (1+0,49)-5 $ 7.417,15
total $ 81.422,97
van + $ 646,66
Fuente: Estudio financiero, 2014
TIR ( 646,06 1) +49
= *
646,66 + 634,33
Tir 49%
5.04.04 Periodo de recuperacion de la inversion (PRI)
Tabla 87
Periodo de recuperacién de la inversion
PRI
Afo Flujo actualizado Flujo acumulado
Inversién inicial ~ $ 80.776,31
2015 $ 36.688,56 $ 36.688,56
2016 $ 32.908,90 $ 69.597,46 Regla de tres
2017 $ 29.474,04 $ 99.071,49 $ 29.474,04 12
2018 $ 28.729,04 $ 11.178,85 4,6
2019 $ 25.075,84 (4-4,6)x30 17

Fuente: Estudio financiero, 2014
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Una vez calculado el periodo de recuperacion de la inversion (PRI), podemos

determinar que se recuperara la inversion dentro de 2 afios, 4 meses y 17 dias.

5.04.05 Relacién Costo Beneficio (RBC)
El B/C es un indicador que relaciona el valor actual de los beneficios (VAB) del
proyecto con el de los costos (VAC) mas la inversion inicial. (Escuela Académico

Profesional de Ingenieria en Energia, 2011, p. 66)

RC/ — X Flujos actualizados
/ b~ Inversion

<, _ 152.876,38
/b= 80.776,31

R/ =189

Calculado la relacién costo beneficio podemos determinar que por cada dolar

invertido se tiene una utilidad de $ 0.89 ctvs.

5.04.06 Punto de equilibrio

“El punto de equilibrio es aquel punto donde los Ingresos totales se igualan a los
Costos totales. Vendiendo por encima de dicho punto se obtienen beneficios y
vendiendo por debajo se obtienen pérdidas” (Escuela Académico Profesional de

Ingenieria en Energia, 2011, p. 70).
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Punto de equilibrio mensual

Tabla 88
Punto de equilibrio

Datos iniciales

Precio Venta $ 10,50
Coste Unitario $ 6,12
Gastos Fijos Mes 1.741
Pto. Equilibrio 398
$ Ventas Equilibrio 4.175

Fuente: Estudio financiero, 2014

Tabla 89

Datos para grafico del punto de equilibrio

Datos para el gréfico PERDIDA P.E. UTILIDAD
Q Ventas 0 199 398 596
$ Ventas 0 2.087 4.175 6.262
Costo Variable 0 1.217 2.434 3.652
Costo Fijo 1.741 1.741 1.741 1.741
Costo Total 1.741 2.958 4.175 5.392
Beneficio -1.741 -870 0 870

Para alcanzar el punto de equilibrio debes vender 398 unidades mes
Fuente: Estudio financiero, 2014

Punto de Equilibrio Mensual

7.000 -

6.000
& 5.000 //
% 4.000 & .
g 3.000 / =¢—Costo Fijo
> 2.000 js /‘/ . . ——$ Ventas

1.000 | Costo Total

0
0 200 400 600 800
Cantidad (Q)

Figura 46: Punto de equilibrio

Fuente: Estudio financiero, 2014
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Calculado el punto de equilibrio se determind que se debe vender 398 botellas de

vino mensuales (4776 botellas anuales) para alcanzar un punto de equilibrio.
5.04.07 Analisis de indices financieros

5.04.07.01. Indice de liquidez

El determinar de la liquidez de la empresa es parte importante en las
proyecciones financieras y presupuestales de cualquier empresa, sin importar el giro de
negocio. Sin el conocimiento de este dato es imposible hacer cualquier proyeccion, o de
iniciar cualquier proyecto futuro y en esas condiciones es arriesgado e irresponsable

asumir compromisos sin la certeza de poder cumplirlos.
El indice de liquidez mide la solvencia de una empresa a corto plazo.

Activo Corriente

Indice de liquidez =
ndi lquudez Pasivo Corriente

14.100,00

Indice de liquidez = 14.000,00

Indice de liquidez = 1.01

5.04.07.02. Prueba acida
La prueba &cida es uno de los indicadores financieros utilizados para medir la

liquidez de una empresa, para medir su capacidad de pago.
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“Muestra la capacidad de la empresa para responder a sus obligaciones de corto
plazo con sus activos circulantes excluidos aquellos de no muy facil liquidacién, como

son las existencias” (Huanaco, 2013, p. 26).

El rango aceptable de la prueba acida es 0,8 - 1,2.

Activo corriente — Inventario

Prueba acida = - -
Pasivo Corriente

14.100,00 — 1875
14.000,00

Prueba acida =

Prueba acida = 0,87

5.04.07.03. Endeudamiento
“Dentro del estado de resultados y el balance general encuentra el nivel de
endeudamiento financiero medido como el porcentaje que representan las obligaciones

financieras de corto y largo plazo con respecto a las ventas del periodo” (Huanaco,

2013, p. 27).
) pasito total
Endeudamiento = ———
activo total
Endeudamiento = 14.000,00
ndeudamiento = 58.178,85

Endeudamiento = 24%
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5.04.07.04. Retorno sobre el Capital Propio
“Corresponde al porcentaje de utilidad o pérdida obtenido por cada peso que los
duefios han invertido en la empresa, incluyendo las utilidades retenidas” (Huanaco,

2013, p. 28).

Se calcula con al siguiente formula.

ROE = Utilidad Neta / Patrimonio Total.

_ Utilidad neta

Patrimonio

39.770,07

ROE = 1717885

ROE =90%
5.04.07.05 Roa
“Corresponde al porcentaje de utilidad o pérdida, obtenido por cada peso

invertido en activos” (Huanaco, 2013, p. 29).

Retorno sobre los activos, se calcula con la siguiente formula:

ROA = Utilidad Neta / Activo Total.

ROA — Utilidad neta
" Total de activos

39.770,07

ROA = 517885

ROA = 68%
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CAPITULO VI

6.- ANALISIS DE IMPACTOS

6.01. Impacto ambiental
La elaboracion de vino genera residuos organicos gque resultan contaminantes
para el medio ambiente, por ese motivo la organizacion debe tener en cuenta el

tratamiento de este tipo de desechos antes de ser arrojados en el suelo o agua.

El proceso de vinificacion tiene una serie de implicaciones medioambientales,
principalmente debidas al elevado consumo de agua que se usan en las actividades de

limpieza de maquinaria e instalaciones.

La generacion de residuos, las emisiones atmosféricas, el ruido o el consumo de

recursos por las bodegas dafian igualmente el entorno natural.

Los puntos donde se consume agua son los siguientes

e Oficinas

e Laboratorio

e Bodega

e Embotellado
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e Estrujado

e Produccion

Solucion

Adquirir equipos de facil limpieza.

e Comprobar periddicamente que los grifos y conexiones no gotean.

e Controlar la presion del agua de los servicios generales.

e Instalar sistemas automaticos de cierre en las tomas de agua como véalvulas de

cierre automatico.

e Implementacién de piscinas para la purificacion del agua antes de ser arrojado a

la tierra o rio.

Consumo de energia

El consumo de energia se produce en todas las fases del proceso de elaboracion
del vino. Se alimenta con energia la maquinaria y se emplea en la iluminacién de los
fermentadores, almacenes, oficinas y aseos, desde la entrada de la vendimia por el &rea
de recepcidn, despalillado, prensado, hasta el envasado y etiquetado para la posterior

expedicion del producto.

Solucién

e Colocar las mesas de trabajo de la oficina cerca de fuentes de luz natural.
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e Comprobar el correcto funcionamiento y el consumo de energia de la maquinaria

incorporada.

e Realizar una inspeccion y una limpieza periddica de los equipos e instalaciones,

incluyendo la comprobacidn y sustitucion de las piezas en mal estado.

e Mantener los filtros y otros equipos de proceso en perfectas condiciones.

Emisiones en el proceso de produccion

Las emisiones de gases a la atmosfera generadas en la produccion no generan un
impacto ambiental significativo. Pero se debe conocer las fuentes emisoras de estas

sustancias con el objetivo de reducir dichas emisiones.

Son varias las operaciones del proceso de elaboracién del vino en las que se

producen emisiones atmosféricas como:

La fermentacion alcohdlica y malolactica que emiten didxido de carbono “CO2”,
el llenado de las barricas y el embotellado en el que se libera el didxido de azufre

“802”.

Solucion

e Establecer programas de autocontrol de las emisiones para detectar malas

combustiones.

e Realizar una inspeccion y una limpieza periddica de los equipos de instalaciones.
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e Establecer planes de mantenimiento y desinfeccion de las instalaciones y

equipos.

Contaminacion acustica

En el &rea de embotellado, para poder reducir los niveles de ruido se debe llevar
un mantenimiento apropiado de la maquinaria, los trabajadores, deben usar protectores

auditivos adecuados.

Solucion

e Instalar materiales como gomas o amortiguadores en los soportes de equipos.

e Realizar una inspeccion y una limpieza periddica de los equipos e instalaciones.

e Controlar las emisiones de ruido hacia el exterior en equipos de compresion,

bombas de agua y trasiego.

Residuos

A continuacion se identifican los residuos generados en la elaboracién de vino.
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Impacto ambiental — 2009

Tabla 90

Actividad Residuos
Recepcion de materia prima Restos de uvas que no cumplan con los estdndares de calidad, hojas

y partes de la vid

Despalillado Racimos de la vid

Fermentacidn alcohélica Restos de solidos de vinificacion, emision de gases
Fermentacion malolactica Emisién de gases

Filtrado Residuos y subproductos del filtrado: tierras de diatomeas
Llenado en barricas o botellas Emision de gases, cristal, corchos

Oficina Focos, tintas de impresion, papeles, entre otros materiales

Fuente: Integracién del factor ambiental en el sector vinicola de Extremadura, 2009

Solucion

Establecer un sistema de control de la materia prima.

Adquirir la cantidad necesaria para la produccion.

Controlar todos los materiales que se reciben, verificando que cumplen con las

especificaciones requeridas y retornando aquellos que no las cumplan.

Planificar la produccion teniendo en cuenta la minimizacién de residuos.

6.02. Impacto economico
La economia en el Ecuador ha presentado una continua estabilidad en los altimos

afios, llegando a no ser afectado por la crisis econdmica que se dio en el 2009.
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Con el paso de los efectos de la crisis internacional que experimentd el mundo en

el afio 2009 sumado a la politica de salvaguarda por balanza de pagos que se agudizaron
y mermaron el consumo del vino, las importaciones en el afio 2010 han experimentado

mejoras tanto en volumen como en montos de exportaciones.

Durante el 2010 las importaciones de vino a Ecuador bordearon los USD
$5.540.570,89 lograndose recuperar con un aumento del 24.28% en comparacion al
periodo 2009. EI consumo per capita de vino ha aumentado significativamente, dado
que en el afio 2000 apenas era de una copa. Actualmente el consumo per capita de vino

en Ecuador es de una botella y media por consumidor.

La economia del pais depende de las de las exportaciones de materias primas y el

petréleo siendo estos las principales fuentes de riqueza.

Los factores econdmicos beneficiados con la implementacion del proyecto son la
creacion de una nueva fuente de empleo, el crecimiento PIB. La apertura de
oportunidades de crecer econdmicamente e integracion al mercado internacional y a la
economia mundial, pues esta es una herramienta para la promocion del crecimiento

econdmico, el desarrollo y el baja en el indice de pobreza a nivel nacional.

6.03. Impacto productivo

El gobierno ecuatoriano ha expresado el deseo de realizar un cambio en la matriz
productiva, el estado Ecuatoriano quiere promover la inversion en el pais, para eso se ha
analizado cada factor que influye en el cambio de la matriz productiva, si bien hay
riesgo de fracasar en el proceso de cambio podemos observar que hay puntos en los que

se debe mejorar y otros factores que hay que mantener. En los ultimos afios se ha

ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE UNA EMPRESA DE PRODUCCION Y
COMERCIALIZACION DE VINO ARTESANAL EN LA PROVINCIA DE COTOPAXI, CANTON
SALCEDO



135

I.‘-?-Illllil! TECNOLODGICC

presentado una estabilidad politica, econdmica entre otros factores importantes y es el

momento para realizar un cambio, se muestra que se tiene la necesidad y las ganas de
hacerlo, el gobierno ha realizado proyectos, ha dado incentivos y es claro que se tiene la
planificacion y vision hacia donde quiere llegar, es factible el cambio de la matriz
productiva en el ecuador, pues se cuenta con recursos necesarios, mejor preparacion
educativa, mayor produccioén agricola, un nivel de desempleo que ha bajado en los

ultimos afos.

Uno de los objetivo del llevar a cabo el proyecto es ayudar al cambio que
pretende realizar el gobierno de fortalecer el sector agroindustrial, ofreciendo una
diversidad de produccion en el pais, lo que implica generar nuevas industrias y generar
otro tipo de negocios, cumpliendo con los estandares de calidad necesarios para que el
producto sea aceptado por la sociedad y que sea eje de seleccion por el mercado
ecuatoriano, reemplazando los productos de importacion por uno producido en el pais,

pues la oferta de vino chileno domina mayor parte del mercado ecuatoriano (73%).

(Diario EI Hoy, 2009) Dice que:

Un impacto positivo que tendra el proyecto es incentivar a la agricultura
en las provincias de Bolivar, Tungurahua y Carchi, pues es donde se ubica el
mayor crecimiento del cultivo de la fruta durante los dos Gltimos afios, esto con
el fin de abastecer la demanda interna y aportar a la elaboracion de vinos

nacionales.
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En el Ecuador la mayor parte de vinos que se consume es importado mientras

que un 10% es producto nacional de las cuales las empresas mas importantes que se

encuentran realizando exportaciones son Chaupi Estancia Winery y Dos Hemisferios.

En el pais cada vez aumenta el consumo del vino de calidad y cada afio se

evidencia un consumo por las propiedades médicas y de salud.

6.04. Impacto social

El proyecto conlleva varios aspectos sociales que se debe tomar en cuenta, ya
sean factores positivos o0 negativos, el ofertar un vino puede repercutir en aspectos

negativos como:

e El alcoholismo que pueda surgir por no concientizar a las personas sobre el

consumo moderado.
e Desunion familiar.
e Enfermedades causadas por el excesivo consumo del producto.

Entre los aspectos positivos de realizar el proyecto es la generacion de fuentes de
empleo y lo més importante, lograr la satisfaccion de la necesidad que tiene la sociedad,
al que le traera beneficios ya que el consumo moderado reduce el riesgo de infarto de
miocardio en hombres mayores de 50 afios. El vino posee flavonoides que proceden de

la uva los mismos que impiden la acumulacién de colesterol en las arterias.

El resultado que se espera es la mejora de los niveles de vida de la sociedad y

permitir convertir al ecuador en un pais en desarrollo.
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La responsabilidad social que tiene la empresa es contribuir en la creacion de una

mejor sociedad. Por lo que la empresa debe pensar en el futuro y cumplir el compromiso
que han adoptado voluntariamente con las personas involucradas pues la empresa no

debe limitarse al cumplimiento de las obligaciones juridicas.

(Culturizando, 2013) Habla sobre los beneficios de la uva y concluye que:

e Lauva ofrece un dulzor que son proporcionados por sus granos, constituye un
postre ideal para las personas de todas las edades, que ademas de su exquisito

sabor contiene propiedades nutritivas.

e Lauva es un poderoso antioxidante natural ya que contiene proantocianidinas,
ademas es un alcalinizante, por lo que purifica la sangre, la uva posee un efecto
diurético beneficioso en caso de hiperuricemia o gota y litiasis renal “favorece la

eliminacion de acido trico y sus sales”.

e El consumo de la uva puede evitar el desarrollo de células cancerigenas, ya que
un compuesto gque se encuentra en la piel de las uvas llamado resveratrol ayuda
al control de la enfermedad, contienen taninos y acidos cafeicos, potentes

bactericidas.

El vino es un “alimento” en la dieta de muchos paises europeos y sudamericanos.
En los Gltimos afios se ha incrementado el consumo del vino en el Ecuador pues la
cultura del consumo ha comenzado a ser un producto consumido con moderacion y

acompanando las comidas.
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(Torres, 2011) En su andlisis expresa que: “Es muy saludable para el organismo,

el carécter distintivo del vino a efectos de salud viene dado por los compuestos
aromaticos y por los compuestos fendlicos como el resveratrol, los antioxidantes y los
polifenoles”. Muchos estudios de salud demuestran los beneficios de un consumo

moderado de vino, entre los mas importantes estan:

Cuida el corazon.- El consumo regular y moderado de vino tinto “una o dos
a2

copas al dia” ayuda a una mejor circulacion de la sangre y disminuye el riesgo de

enfermedades cardiovasculares.

e Retrasa la demencia.- EI consumo moderado de vino tinto ayuda a retrasar la

Ilegada de la demencia senil y otras formas de demencia.

¢ Reduce el riesgo de diabetes.- EI consumo de cantidades moderadas de ayuda a

prevenir la diabetes.

¢ Reduce la tension arterial y el colesterol.- Las uvas que se destinan para el
vino tinto contienen significantes niveles de fibra por lo que ayuda a reducir la

tension arterial.
El vino tiene varios usos que se detallan a continuacion:

e Culinarios.- Los vinos tienen un uso primordial como bebida pero desde muy
antiguo ha participado de una u otra forma en las recetas culinarias de los paises
del mediterraneo. El uso de vinos en las salsas se emplea como fuente de
disolucién de los aromas debido a su contenido alcohdlico, Entre los platos que

contienen vino como uno de sus ingredientes se encuentra el francés coq au vin
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(Gallo al vino). Los vinos se emplean también como marinado de algunos

ingredientes, un ejemplo se encuentra en la cocina de Aragon (Espafa) en el que

se marina una liebre en vino antes de realizar el guiso.

e Bebida.- EI consumo mayoritario de vino se suele hacer como bebida. En
algunos paises se suele rebajar el vino con agua rebajados con soda y con cubitos
de hielo durante los dias célidos, tal es el caso de los Weinschorle alemanes, los
Ilamados quebrachos en Argentina (por regla general tintos con fuerte contenido
tanino), el ponche con Culén chileno. A veces se sirve con una mezcla de frutas
cortadas en trozos, tal es el zurracapote (una especie de sangria), la borgofia de
fruta chilena, etc. a veces se mezclan con zumos como la mimosa con zumo de

naranja.

e Elaboracion de otras bebidas.- El vino a veces suele destilarse lo que da lugar
a otro tipo de bebidas con una mayor concentracion de alcohol. Un caso de
bebida es el brandy que se elabora a partir de la destilacion de vinos especificos.

Los aguardientes como el pisco son elaborados a partir de los destilados del vino.

e Religiosos.- El vino es utilizado en las ceremonias religiosas de confesiones
cristianas. En la Iglesia Catolica para decir misa se utiliza vino, "el cual ha de
estar mezclado con un poco de agua™. Vale cualquier vino de uva; pero suele
utilizarse un vino dulce de baja graduacion, en el que el mosto no ha sido
apagado con alcohol, sino que esta hecho con uvas sobre maduras por lo que

tienen muy poco fermento y sobre todo muy poco nutriente de fermento.
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CAPITULO VII

7.- CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

7.01. Conclusiones

La existencia de variedades en cuanto a sabores, sensaciones y experiencias ha
permitido que el consumo de vino en el pais vaya en aumento. La percepcion de
que esta bebida es ingerida solo por sectores de clase alta ha ido despareciendo,
ya que se los puede encontrar en varios lugares en donde se oferten bebidas

alcohdlicas, en varios restaurantes de clase media.

La clase alta tiene una preferencia a un vino de calidad, es importante llevar una
adecuada fermentacion del vino mediante barricas generalmente de roble, pues

la venta de vino de crianza es valorado en el mercado.

En el Ecuador la mayor variedad de vinos ofertados son extranjeros y estos al
ingresar al pais pagan aranceles, constituyéndose un costo adicional al producto,
Ilegando a ser una barrera de entrada al mercado ecuatoriano, favoreciendo de
esta manera al vino nacional, pues este no paga dichos aranceles, por lo que hay

que desarrollar planes de mercadotecnia.
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¢ Realizada la investigacion de mercado se determind que en el la ciudad de

Latacunga, provincia de Cotopaxi, existe baja presencia de vinos ecuatorianos
como Chaupi estancia, dos hemisferios, entre otros. Se determin0 que existe una
demanda insatisfecha de 1150 botellas de vino, por lo que este resultado
constituye el punto de partida para implementar este proyecto en el la provincia

de Cotopaxi.

e El estudio técnico ha demostrado que es necesario contar con tecnologia
adecuada para la produccidn, se cuenta con el espacio necesario para la
maquinaria y que no existe impedimento para elaborar el producto. Es posible
elaborar 728 botellas de vino mensuales con un solo turno de trabajo de 8 horas,
con dos personas en total en el area de produccion, se produce 8736 botellas
anuales, con esto se estaria cubriendo el mercado en la provincia de Cotopaxi

descrito en el estudio de mercado.

e Conocidos el producto que se pondran en el mercado y su precio, se determiné
los posibles ingresos que el proyecto generara durante su ejecucion. Obteniendo
un Valor actual neto (VAN) de $ 62.155,24 mostrando que el van es mayor que
uno por lo que el proyecto es viable, una Tasa Interna de Retorno (TIR) de 49%
mostrando que la TIR es mayor que la TMAR (16.00%) por lo que el proyecto es
rentable, dando como resultado que la inversion realizada sera recuperada dentro

de 2 afios 4 meses y 17 dias.
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La implementacion del proyecto aumentara la oferta de vino de calidad a nivel
nacional, el proyecto serd un aporte a la nueva matriz productiva que busca
implementar el gobierno, convirtiéndose en fuente de empleo y lograr una

diversidad en el sector industrial del pais.

7.02. Recomendaciones

Llevar un plan de marketing y un proceso de servicio al cliente idoneo, es
importante considerar convenios con varios supermercados, bodegas,
restaurantes. Pues llevar una adecuada gestion en canales de distribucion
facilitara que el producto llegue con mas facilidad a los clientes, permitiéndonos

lograr una mayor posesion en el mercado de bebidas alcohdlicas.

Se debe evaluar periédicamente los estados financieros, tener en cuenta aspectos
de como estd compuesta la empresa, el nimero de empleados y el control
interno. Tener informacion actualizada de la situacién econémica del pais, los
riesgos inherentes a la empresa, las fortalezas y debilidades, el mercado y la

competencia.

Se recomienda que todo el personal y proveedores, tengan conocimientos en
Buenas Préacticas de Manufactura (BPM). El personal encargado del proceso
debe ser capacitado, tener conocimiento en el programa de saneamiento, control
de plagas y estar al tanto acerca de los cuidados que hay que tener en el manejo

de la materia prima.
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e Se debera llevar una adecuada comunicacion con los diversos proveedores para
una mejor facilidad de adquirir insumos, materia prima o en su defecto mano de
obra, es importante tener poder de negociacion de nuestro lado frente a los

proveedores y los clientes.

e Se deberd tener en cuenta un plan de manejo ambiental, con el objetivo de
precautelar la salud de los trabajadores y de la comunidad de la region, pues
ellos son las personas mas expuestas a la ocurrencia de los efectos negativos al

implementar la empresa de vinificacion.

e Realizar una retroalimentacién de los procedimientos que se realizan en el
proceso de elaboracién de vino, con el fin de amenorar tiempos, reducir costos y
mejorar constantemente la calidad del producto y cumplir con las expectativas

del cliente.

e Serecomienda llevar a cabo la implementacién del proyecto de creacion de una
empresa de produccion y comercializacion de vinos de calidad a base de uva,
pue se ha demostrado su rentabilidad en el mercado y la inversion requerida es
recuperable dentro de la vida Util estimada para el proyecto, ampliando el

horizonte proyectado para mantenerse en el mercado.
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ANEXOS

ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE UNA EMPRESA DE PRODUCCION Y
COMERCIALIZACION DE VINO ARTESANAL EN LA PROVINCIA DE COTOPAXI, CANTON
SALCEDO



145

@ INSTITUTO TECNOLODGICC

ANEXO 1

Impuesto a los consumos especiales (ICE)

TARIFAS DEL TMPUESTO A LOS COMNSUMOS ESPFECIALES

Art. 82 .- Estan gravados con el impuesto a los consumos especiales los siguientes bienes v
sErvicios!

. TARIFA TARIFA AD
EHRUPO & ESPECIACA VALOREM
0,05 por
Zigarrillos unidad P,

5,20 UsSD par

litro de alcakhol
Bebidas alcohdlicas, incluida la cerveza™ puro TER

ANEXO 2

Ley organica de produccién

TITULO PRELIMINAR
Del Objetivo y Ambito de Aplicacién

Art. 1.- Ambito.- Se rigen por la presente normativa todas las personas naturales y

juridicas y demas formas asociativas que desarrollen una actividad productiva, en
cualquier parte del territorio nacional.

El &mbito de esta normativa abarcard en su aplicacion el proceso productivo en su
conjunto, desde el aprovechamiento de los factores de produccién, la transformacion
productiva, la distribucién y el intercambio comercial, el consumo, el aprovechamiento
de las externalidades positivas y politicas que desincentiven las externalidades
negativas. Asl también impulsard toda la actividad productiva a nivel nacional, en
todos sus niveles de desarrollo y a los actores de la economia popular y solidaria; asi
como la produccion de bienes y servicios realizada por las diversas formas de
organizacion de la produccion en la economia, reconocidas en la Constitucion de la
Republica. De igual manera, se regira por los principios que permitan una articulacién
internacional estratégica, a través de la politica comercial, incluyendo sus instrumentos
de aplicacion y aquellos que facilitan el comercio exterior, a fravés de un régimen
aduanero moderno transparente y eficiente.
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Art. 2.- Actividad Productiva.- Se considerara actividad productiva al proceso mediante
el cual la actividad humana transforma insumos en bienes y servicios licitos,
socialmente necesarios y ambientalmente sustentables, incluyendo actividades
comerciales y otras que generen valor agregado.

Art. 3.- Objeto.- El presente Codigo tiene por objeto regular el proceso productivo en
las etapas de produccion, distribucién, intercambio, comercio, consumo, manejo de
externalidades e inversiones productivas orientadas a la realizacion del Buen Vivir.
Esta normativa busca también generar y consolidar las regulaciones que potencien,
impulsen e incentiven la produccién de mayor valor agregado, que establezcan las
condiciones para incrementar productividad y promuevan la transformacion de la
matriz productiva, facilitando la aplicacién de instrumentos de desarrollo productivo,
que permitan generar empleo de calidad y un desarrollo equilibrado, equitativo, eco-
eficiente y sostenible con el cuidado de la naturaleza.

ANEXO 3

Buenas practicas de manufactura

EMITIR LA POLITICA DE PLAZOS DE 4. Elaboracidn de alimentos dietéticos, alimentos para
CUMPLIMIENTO DE BUENAS PRACTICAS DE regimenes especiales v complementos nutricionales;
MANUFACTURA PARA PLANTAS
PROCESADORAS DE ALIMENTOS.

L

Elaboracion de ovoproductos.

Art. 1.- Objeto.- Establecer la politica de plazos de

cumplimiento de Buenas Pricticas de Manufactura para Plazos para la obtencién del Certificado

Alimentos  Procesados  expedido  mediante  Decreto

Ejecutivo 3253, publicado en el Registro Oficial 696 de CATEGORIZACION PLAZOS

fecha 04 de noviembre del 2002, para los establecimientos

donde se realicen actividades de:  fabricacidn, | afio a partir de la

procesamiento,  preparacién,  envasado,  empacado, Industria ¥ mediana industria publicacidn de la

almacenamiento, transporte, distribucion ¥ presente resolueion

comercializacidn de alimentos. Pequefia industria y 2 afios a partir de la
microempresa presente resolucidn

Art. 2- Riesgo vy Plazos- Conforme al riesgo
epidemiologico  inherente  al  producte  alimentario
procesado, a la participacion del sector industrial por
actividad principal y a la categorizacion, se han establecido
los siguientes tipos de riesgo v plazos de cumplimiento:

Riesgo tipo B: Comprende a alimentos que por su
naturaleza, composicidn, proceso,  manipulacién v
poblaciom a la que va dingida, tienen una mediana
probabilidad de causar dafio a la salud.

Riesgo tipo A: Comprende a alimentos que por su 1. Elsboracion de cescales y desivados;

naturaleza, composicion,  proceso,  manipulacion v
poblacidn a la que va dirigida, tienen una alta probabilidad
de causar dafio a la salud.

2. Elaboracion ¥ conservacion de frutas, legumbres,
hortalizas, wbérculos, raices, semillas, oleaginosas v
sus derivados;

I. Elaboracién de productos licteos; 3. Elaboracion y conservacion de pescados, crustdceos,
moluscos v sus derivadios;

2. Elaboracion de bebidas no alcohdlicas: produccion de » i )
aguas minerales y otras aguas embotelladas; 4. Elaboracion de comidas listas y empacadas;

Elaboracidn de bebidas alcohdlicas.

L

3. Elaboracién de productos climicos y derivados:
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ANEXO 4

Registro sanitario

Requisitos para Obtener Permiso de Funcionamiento del MSP Acuerdo Ministerial 818

ESTABLECIMIENTOS DE ALIMENTOS

PLANTAS PROCESADORAS DE ALIMENTOS, BEBIDAS ¥ ADITIVOS
ALIMENTARIOS; MOLINOS ¥ PANADERIAS (industria — Mediana Industria —
Peqguerfa Industria — Arfesanal— Ificroempresa)

- Soliciud parg permiso de funcianariienfo.

- Copig del RUC acfualizado del estabisaimisnio

- Planos de la planta ndustrial procesadora de alimentos en escala 150 con iz
distribueion de ias arezs corespondientes v fiujo de proceso.

- Croquis con referencias oe ubicacion del establecimisnto

- Copia o la escrifura de Constifusidn en caso de fener personeria juridica

- Copla de lz Cedlla de Ciudadania o Pasaporte y papeleta de vdtacion del
proietario o represerfarie fegal

- Copig certificada O nofariads el nombramicnto del Represeriarie Legal

- Copia certificada 0 notariace del Hiuio oel profesional responsable (Ing. en
Alimentos — Bioguimico 0 Quimico Farmaccutico de Alimentos) registrado en el
Ministerio de 5alud P oblica, (exceptfo molinos v panaderias arlesanaizs).

- Copla el registro del fituio en el SENESCYT.

- Copig o fos certificados o salld ocupacional emiiicios por Jos cenfros e
s&iud del Ministerio de Sad

- Coplg del cerlfficadd de capacitacion en Buenas FPracticas o8 Manufaciura
debidamente validado por Iz DPSP

- Cerfificado de categoria de la fabrica oforgada por el Ministerio de Industrias v
Procuctividad - Subsecrefaria de la Calldad - Direccidn de Desarrollo oe
MIFYMES [Sob loggies RUevos).

- Procesos of elgboracidn de productos con glle de buehas praciicas v
condiciones higiénicas  sanitarias, suscritos por & represerfanie Techico:
fexegaio molinos vy panaderias anesanales).

¥ Deschgcion defallada ce ins productos, suU proseso de produccion,
sistema de almacenamiento ¥ consenvacion
= Lisia selecciohads de provesdores oe Ingredienfes wo productos
alimenticios
» Deschipcidn del sistema de envasado y  rdio en lidioma Casteliaho
cumpliendo nomnas INEN o ser ef caso
Mejia Oe5 23y Garcia Morena

Teléfonos: 53 (21 S50E50 A10-111-112
e mEp.gob ecidps/pichincha I.
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ANEXO 5
Ley de defensa al artesano
BENEFICIOS

La Ley de Defensa del Artesano concede a los Artesanos Calificados los siguientes
beneficios:

LABORALES

- Exoneracion de pago de décimotercero, décimocuarto sueldo y utilidades a los
operarios y aprendices

- Exoneracion del pago bonificacion complementaria a los operarios y aprendices
- Proteccidn del trabajo del artesano frente a los contratistas

SOCIALES

- Afiliacién al seguro obligatorio para maestros de taller, operarios y aprendices
- Acceso a las prestaciones del seguro social

- Extension del seguro social al grupo familiar

- No pago de fondos de reserva

TRIBUTARIOS

- Facturacion con tarifa 0% (1.V.A.)

- Declaracion semestral del 1.V.A

- Exoneracion de impuesto a la exportacion de artesanias

- Exoneracion del pago del impuesto a la renta

- Exoneracion del pago de los impuestos de patente municipal y activos totales

- Exoneracion del impuesto a la transferencia de dominio de bienes inmuebles
destinados a centros y talleres de capacitacion artesanal
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Terreno
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ANEXO 7

Costo financiero

@

BANCO PICHINCHA

En confianza.
1.2 COSTO DEL CREDITO

MONTO

TASA DE INTERES WALOR TOTAL A
: FLAZO TOTAL A CARGA

TFODECREDTO [ ) MONT O FINANCIADD : pacan pop | CUGTATOTAL PAGL:RA EIEEERA,

DELAENTIDAD| MAXIMABCE | INTERES ENTIDAD
COMERCIAL 36 50.000 11.20% 11.83% 910032 165414 5954892 | 954892
g g00 15.18% 16.30% 2684 10447 62777 2777
CONSUMO 12 1.500 1518% 16.30% 12618 13551 163055 130.55
15 3.000 15.158% 16.30% 37335 15741 337335 35626
COHSUMO VEHICULOY 43 11.480 15.15% 16.30% 390132 39091 18.234.41 | 74401
MICROCREDITO 18 10,500 2250% 3050% 196857 75581 12.58841 | 2088 41
VIVIEHDA 36 5.000 1075% 11.33% 87168 166.34 587168 988 .36
50 10.000 10.75% 11.33% 297077 22113 12871 326802
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ANEXO 8
Maquinaria
Camion
De Oportunidadjj Camiéon Qmc 4.5 Toneladas,
= Perfecto Estadoj;
I3 v gusta RN
U$S 13.500
2008

Pichincha ( Quito ) - Quito

Anunciante: Erick
R, Ver teléfono

=

INDUSTRIAS ROMERO

Estitnado Catlos Bombon,

i} T1C
4 horas +- de
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Elvalor: DEL DESTILADOR :
20 litros § 1260 USD
100 litros § 2750 USD
150 litros § 35000 5D
200 litros § 4600 TUSD
300 litros § 5300 USD

LOS TANQUES DE ALMACENAMIENTO EN ACERO INOXIDAELE 304

Estos constiruidos con bases conicas ideales para almacenar ¥ mezclar prodicios termirados.
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Elprecio de los tanques:
100 L $ 800

200 L $ 1200

300 L $1750

600 L § 2200
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Elprecio del despalillador:
$620.70 USD
b ILLADCORA
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I%le]; ;e;io&l;{l)a bomba de llenado: El precio de laprensa:

_ $278.03 USD
IVatenal: acero IWlodelo: sl-1000

Boguillas: 4
Capacidad dellenado: 6.51

Poder: 3 kew

T Presidn maxima soportable: 30 mpa
Deposto: 141 Altura: 1100 mm

Dimensiones: 54x42x45cm Volumen: 780 L

Peso: 3.5kg Dimensién: 2280 x 2000 % 3000 mm

Cantidad: 1 Z
o eso; 192
Cddigo. aus echgdb il

Etnail: wehb:
Telefonos: 59322455844 593984772200
El tiempo de entrega serd de 45 dias conunanticipo de 75% al imicio de la obra v el 25% .

Atentamente. Johann Rotmeto
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TERMIMADD 28-1620-R044

—

29

1]
PUNTO DE LLENHADD

250,36

GAAFILAD] CPEECENT

Ha, CRVIDAD

REET—
* ~ 5 waalaea LN
ﬁ  B4,0
TI.1 FUNTOS FARA CID-[11
T4.941.5 &R0 OE F&B

STOCK LICOR 7a0cc.
Copacldad Teralt 77Res. |0ee.
Capacldad pte. Ilenador TG00,

Funis de Tlsnader I Bnm. BAJO TOFE
Peso: 440 GRS. 118 GRS,

=
- CRIOE=SA
— CACITALENLA OEL EDLWOOR 54
L)
Escritorio
Vendo Elegante Escritorio De 150 De Largo X 64 De Ancho
(I
U$Ss 119"

B Pago a acordar con el vendedor

“ Envio a acordar con el vendedor.

A e

==
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Archivador

I
U$S 110"

m Escritorio Con Archivador Incluido

B Pago a acordar con el vendedor. Mas informacién
“ Envio a acordar con el vendedor

* =] [+ Ver calificaciones

Computadora

g. Computador Escritorio Core 13, Led Lg 18.5, 4gb, Completo

v

U$S 539~

B Pago a acordar con el vendedor. Mas informacién
‘ Envio a acordar con el vendedor

* MercadoLider Gold = [+ Ver calificaciones
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Impresora
Impresora Multifuncion Canon Mg2220 Mg 2220 + Tinta Continua
(I )
U$s 89"

B Pago a acordar con el vendedor. Més informacion

4 o~ adar Vi 5
Canon “ Envio a acordar con el vendedor. Ver costos de envio

x MercadoLider Gold = =+ Ver calificaciones

(o

| c1SS
canfinyer” gl

1)

ANEXO 9
Activo nominal y requisitos para la constitucion

DERECHOS POR PERMISO DE FUMCIONAMIEMTO 2RO 2013
DERECHOS POR PERMISOS DE FUNCIONAMIENTO ANO 2013

Costo de Permiso de Funcionamiento

Estahlecimientos Coeficiente de Calculo 5 R
{Délares Americanos)

4.0 Establecimientos de Alimentos:

4.1 Plantas procesadoras de alimentos,
behidas v aditivos alimentarios:

4.1.1 Industria 30 228.95
4.1.2 Mediana industria 20 15264
4.1.3 Pequefia industria 15 114.48
4.1.4 Anesanal & 3816
4.15 Microempresa 3 2290

Permiso Ocasional de Funcionamiento

De acuerdo al marco legal vigente en el Reglamento de Prevencién, Mitigacion
y Proteccion Contra Incendios del Registro Oficial Edicion Especial N° 114 del jueves 2
de abril de 2009, para la obtencion del Permiso Ocasional de Funcionamiento se debera

cumplir con los articulos:
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Art. 350.- El propietario del local o la persona interesada para obtener el permiso de

funcionamiento debe presentar al Cuerpo de Bomberos la siguiente documentacion:

a) Solicitud de inspeccion del local;

b) Informe favorable de la inspeccién;

c) Copia del RUC;

d) Copia de la calificacion artesanal (artesanos calificados).

Formulario para obtener el ruc

REPUBLICA DEL ECUADOR INSCRIPCION Y ACTUALIZACION DE LA INFORMACION GENERAL DEL REGISTRO UNICO DE ORIGINAL: SRI
SERVICIO DE RENTAS INTERNAS CONTRIBUYENTES -RUC SOCIEDADES
SECTOR PRIVADO Y PUBLICO

.l hace blen ai paist FORMULARIO RUC 01-A www.sri.gob.ec
A~ IDENTIFICACION

i
[

~ RAZOM O DENOMINACION SOCIAL

03 NOMERE DE FANTASIA O COMERCIAL

¢ &l tramite que va a realizar:
O INSCRIPCION O ACTUALIZACION
* §i el tramite corespands a Inscripcion deberd marcar con una X y lenar todo el formulario, * G el tramite a 30n, dabard con una X adic &n cara saccion cuya infamadion requiara achualizar y llanar bodas los
* Mo 85 necesario marcar con una X todas [8s secriones campas de dicha sactiin.

B.- RAZON SOCIAL - NOMBRE DE FANTASIA O COMERCIAL {De conformidad & lo sefalado en la seceidn A~ IDENTIFICACION ]

Sélo marcar en casa de ACT)

D C.- DATOS DE CONSTITUCION DE LA SOCIEDAD

FECHA DE INICKD DE ACTIMDADES: {DOMMIAALY)

wf =

[ D.- ORIGEN DE LA SOCIEDAD (distinto a Canstitucién, cuando corresponda)
DRIG-EN (Escoja una epeitn)

mfusox | o] | L Issclslm | o]

[ E-DaTOS DEL CONTADOR

MFUGCD\TAIOR | L] }umﬂ( DEL OONTADOR
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D F.- IDENTIFICACION Y UBICACION DEL DOMICILIO DEL REPRESENTANTE LEGAL

|1 008 v wouERES 0 RAZON SoCIAL
[0 DE VISA (EXTRANIERD)
18 puacionsinan 11 |1 Ruc o pasaroaTe
-
1 fprovinca 1 feasron
15 fpanrocus 8 frae
1 puneso 8 fessecoon
1 crereucn
) T —— | n |m.m JR—
j G. - UBICACION DE LA SOCIEDAD (MATRIZ)
) — Iu |:;\mn | u mem
| =y
28 ouoaeis 2 s e »
oo
= |rrensscoon a0 panizana 31 fronammo »
Ty = o

a1 foricio 0 centro comencia 2 a8 ®

Raio SRRETERD FEFERENCA LICACN
x . n

D H. - MEDIOS DE CONTACTO DE LA SOCIEDAD (MATRIZ)

Ei=rona | Eow: Ei=rono s 7
™ a a ™

=y EFarTRCG FOSTA TRRED ELECTAGNED T WEE
“ « . a

[:] L- ACCIONISTAS, SOCIOS, PARTICIPES O BENEFICIARIOS

CEDULA f RUC | PASAPORTE TIRG DE VISA Apsilidos y Nombres | Razén o Denominacién Social NACIONALIDAD DOMICILIO Tc?fﬁ:lﬂ;flo (pais o % PARTICIPACION
-
-
50
5t
=
=
54,
s

D J.- ACTIVIDAD ECONOMICA PRINCIPAL (De con los de creacian porel
D K.- ACTIVIDADES ECONOMICAS ADICIONALES (MATRIZ) (De i con los de i por el contr
FIRMAS DE RESPONSABILIDAD
Nota: Deck fog oo G y porio que
ssumo is legal que de ells se derven (At 97 Codigo Tributario, Art 8 Ley del

responssbildad
RUG y Art. 9 Reglamento pars la Aplicacion de la Ley del RUC).
Este formulario no S8 sceptard con enmendaduras y fachones.

FIRMA REFRESENTANTE LEGAL O APODERADO
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ANEXO 10
Porcentaje de impuesto a renta proyectado

Impuesto a la renta

fraccion exceso  Impuesto % Proyeccion  Proyeccion  Proyeccion Proyeccion  Proyeccion
bésica hasta ala impuesto % Imp. % Imp. % Imp. % Imp. % Imp.

fraccion ala

bésica fraccion

excedente
0 10410 0 0% 0% 0% 0% 0%
10410 13270 0 5% 5% 5% 5% 6% 6%
13270 16590 143 10% 10% 11% 11% 11% 11%
16590 19920 475 12% 12% 13% 13% 13% 14%
19920 39830 875 15% 15% 16% 16% 17% 17%
39830 59730 3861 20% 21% 21% 22% 22% 23%
59730 79660 7841 25% 26% 26% 27% 28% 29%
79660 106200 12824 30% 31% 32% 32% 33% 34%
106200 en 20786 35% 36% 37% 38% 39% 40%
adelante

ANEXO 11

Tasa pasiva y tasa activa

ACTIVAS /| LENDING PASIVAS | DEPOSITS

Préstamos hasta 360 dias! Préstamos mayor a 350 diasi Breferencial Plszos [dizs]!

L3 wp o IR aus L mane than Jo0 S Corparativa Cuenta Termyizapst
Grandes emp. | Medianas emp. Grandes emp. [ Medianas emp. T%TN FT'::VIN ,/_-;:3:;9 Cm 2:‘:;-;; .
Mar. 54 73 10,5 6.6 74 1.4 19.1 224 4.7 0.5 0.6 31 3.6 4.1 54
Abr. 5.3 7.2 10,6 6.5 74 1.3 19.1 22,0 44 0.5 0.6 31 35 4,0 53
May. 5.2 71 10.5 6.4 7.3 1.3 18.9 220 44 0.5 0.5 3.2 34 39 5.3
Jun. 53 7,0 10,6 6.4 74 1.2 18.8 226 45 0.5 0.5 33 34 39 52
Jul. 5.3 6,8 10,5 6,3 74 1.2 18.5 211 47 0.5 0.5 3.6 34 39 52
Ago. 5.1 6.9 10.6 6.2 7.3 1.2 18.1 214 4.7 0.5 0.5 3.6 34 38 5.2
Set. 5.2 6,8 10,5 6.1 73 1.1 17.6 210 4.7 0.5 0.5 37 358 38 5.3
Oct 5.3 6,8 10,4 6.1 7.3 11,0 16.6 214 47 0.5 0.5 37 35 39 53
Nov. 5.3 6.8 10.3 6.1 7.2 1.0 16.4 2145 445 0.5 0.5 3.5 35 39 5.3
Pic. 5.2 6,7 10,6 6.1 7.3 10,9 15.9 201 45 0.5 0.5 3.8 35 39 53

201

Ene 52 67 105 6.1 7.3 10.9 16.0 214 45 0.4 0.5 3.9 35 39 52
Feb. 5.3 6,8 10,3 6,2 72 10,8 15.8 216 48 0.4 0.5 40 36 39 52
Mar. 1-24 5.3 6,7 10,3 6,3 7.0 10,8 15.6 213 49 0.4 0.5 41 36 39 52
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